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RESUMO

Este artigo relata a pesquisa sobre como as feiras do livro atuam no incentivo a
leitura, especificamente em Floriandpolis € Porto Alegre. As feiras do livro de rua se
caracterizam por eventos comerciais, literarios e culturais, com entrada gratuita, que
promovem a venda de livros, mas também, envolvem outras atividades que buscam
o incentivo e o gostar da leitura. Ocorrem, normalmente, em areas centrais € com
grande movimento de pessoas nas cidades e em espacos publicos. Objetivou-se
averiguar, em midias impressas e digitais, se ha presenca de ag¢des sobre incentivo
a leitura nos relatos e discursos sobre as feiras do livro das cidades de Florianopolis
e de Porto Alegre. Em decorréncia da pandemia mundial e do isolamento social
enfrentado no presente ano — 2020, a pesquisa foi baseada na virtualidade, com
acesso e resgates de registros de autores, falas de diversas personalidades e
informacgdes sobre o publico que visitava as feiras; informagdes jornalisticas; os
sitios das feiras, das prefeituras, das associagcdes responsaveis, entre outros;
optou-se pelo envio de questdes as entidades organizadoras, visando melhor coleta
de dados. Concluiu-se que as feiras tém papel fundamental na propagacéo,
disseminacgao e divulgacao de livros; acdes de incentivo a leitura e democratizacéo
do acesso ao livro, além disso, por trazerem o livro para as pracas e calgadbes dos
centros urbanos das cidades em que est&o inseridas, tornando o acesso a eles
consideravelmente mais facil e popular.

Palavras-chave: Feira do livro de rua. Feira do livro — Floriandpolis. Feira do livro —
Porto Alegre. Incentivo a leitura. Leitura.

1 INTRODUGCAO

Historicamente o livro e 0 seu conteudo eram propriedade de nobres, reis,
eclesiasticos e pessoas que pertenciam a classes mais abastadas da sociedade,

que 0 exibiam como simbolo de riqueza, assim como pratarias € metais preciosos.
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Na Idade Média, os manuscritos eram produzidos em pergaminhos, por
monges copistas nos mosteiros que escreviam pagina por pagina, exigindo que se
despendesse muito tempo para se finalizar cada exemplar.

Mesmo depois de prontos os livros ficavam trancados, 0 acesso a informacéo
nao era livre, ao contrario, era restrito a pessoas relacionadas a igreja e aos poucos
nobres letrados. Havia na época uma cultura oral, semiletrada, sabe-se que a
maioria da populacédo era iletrada e por isso fazia uso da forma oral para
comunicacao e transmissdo das ideias, “ isso quer dizer que o aprendizado por meio
do livro poderia depender da confianca inserida na palavra falada” (KAMA, 2016, p.
30).

No final do século XV, com a criacdo da prensa de tipos moveis por
Gutenberg a producéo de livros tornou-se mais rapida, o tempo é “reduzido gracas
ao trabalho da oficina tipografica” (CHARTIER, 1998, p. 7) e menos custosa,
conforme ainda explica o autor que, “através da distribuicdo das despesas pela
totalidade da tiragem, muito modesta alias, entre mil € mil e quinhentos exemplares”.

Ja no século XVIII com a chegada do lluminismo na Franga e na Europa o
livro ganha um novo animo, “o0 conhecimento livre e universal pregado por esse
movimento histérico vé no livro uma de suas principais formas de propagacao”
(KAMA, 2016, p. 39). Os livros se multiplicaram e a partir disto, o acesso a eles
passa a ser algo cada vez mais comum a um maior numero de pessoas.

Ao longo da evolugdo da humanidade ocorreram mudancas significativas no
suporte que leva a informagéo. Segundo Pupo (2010), entre os diversos materiais
que o homem ja utilizou para registrar suas descobertas, estdo as inscricbes
rupestres nas cavernas, as tabuas de argila, o papiro, o pergaminho € o papel que,
“desde o século Xll, tem sido um aliado seguro para a escrita” (PUPO, 2010, p. 1).

A partir da popularizacdo da informatica e do desenvolvimento das
Tecnologias da Informacé&o e Comunicagéo (TICs), a escrita ja n&o depende sé do
papel para ser seu suporte, chegando nos suportes tecnoldgicos como o CDs,
DVDs, pen-drives, livros digitais, entre outros (PUPO, 2010).

E percebido, que ocorreram mudancas significativas na disposicdo da
informac&o, 0 que antes era apenas para nobres e membros do clero, trancafiado
em mosteiros ou bibliotecas particulares, hoje, no século XXI, é de acesso livre, para
as pessoas da sociedade, gracas a existéncia de, além da Internet, dos diversos

tipos de bibliotecas existentes, entre elas a biblioteca publica.



Segundo o Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica - IBGE (2015), entre
os anos de 1999 e 2014 a quantidade de bibliotecas publicas no pais vem
aumentando. No estudo “Perfil dos Estados e dos Municipios Brasileiros - Cultura
2014”, o IBGE define biblioteca publica como “Edificio ou recinto onde se instala uma
colecao publica de livros, periddicos e documentos, organizada para estudo, leitura e
consulta. E aberta a frequéncia do publico em geral.”. (IBGE, 2015, p. 93).

Segundo o estudo, no ano de 1999, 76,3% dos municipios brasileiros tinham
bibliotecas publicas, ja no ano de 2014, o numero subiu para 97,1% (IBGE, 2015).
Porém, mesmo que na sociedade contemporanea tenha maior facilidade de acesso
a informacdo e na ultima década, a maioria das cidades brasileiras possuam
bibliotecas publicas abertas a comunidade com servigos gratuitos, muitas pessoas
néo utilizam bibliotecas, conforme estudos publicados na 5° edicdo da pesquisa
‘Retratos da Leitura no Brasil” realizada pelo Instituto Pro-Livro, no ano de 2019
(INSTITUTO PRO-LIVRO, 2019).

Segundo a pesquisa supracitada, entre as principais formas de acesso aos
livros, as bibliotecas publicas aparecem em 7° lugar entre as op¢des citadas pelos
entrevistados considerados leitores, sendo leitor por definicdo da pesquisa “aquele
que leu, inteiro ou em partes, pelo menos 1 livro nos ultimos 3 meses” (INSTITUTO
PRO-LIVRO, 2019, on-line) totalizando 4.270 entrevistados. Em numeros
percentuais, 41% acessam livros por meio de compras em lojas fisicas ou pela
internet, 25% quando s&o presenteados, 18% emprestados por bibliotecas escolares
e 7% acessam por meio de empréstimo em bibliotecas publicas ou comunitarias,
ficando atras do empréstimo por meio de familiares ou amigos, do download pela
internet e da distribuicdo pelo governo (INSTITUTO PRO-LIVRO, 2019).

A pesquisa abrangeu, também, a frequéncia com que 0s entrevistados
costumavam ir a bibliotecas. Da amostra total de 8.076 entrevistados, incluidos
leitores e ndo leitores, 68% nao frequenta bibliotecas, 27% as vezes ou raramente e
apenas 4% frequentam sempre. Esta parcela da populagdo ndo vai a biblioteca por
diversos motivos, como n&o ter tempo, ndo gostar de ler, ndo gostar de ir a
bibliotecas, achar que a biblioteca é para estudantes, n&o saber ler, entre outros
(INSTITUTO PRO-LIVRO, 2019).

Diante dessa perspectiva e para aumentar o indice de leitura no pais, a¢des
vém sendo implementadas em territério nacional, como por exemplo, o Plano

Nacional do Livro e Leitura (PNLL), que sera melhor abordado no tépico “Incentivo a



leitura”. O documento reune diretrizes e objetivos a serem seguidos por empresas
privadas e pela administracéo publica. Entre os objetivos citados no PNLL esta o de
apoio a eventos de promog¢ao e circulagcdo do livro, como eventos literarios e as
feiras do livro — estas que s&o o foco desta pesquisa.

As Feiras do Livro sdo eventos literarios e culturais, onde livrarias e editoras
expdem suas obras e as colocam a venda por precos mais acessiveis. Tais feiras,
no caso do presente estudo, trata-se de ‘feiras de rua’, acontecem majoritariamente
nos centros das cidades, em espacos publicos, abertos e de grande movimento de
pessoas, como pracas e largos e sdo de entrada 100% gratuita.

De acordo com os portais eletrbnicos das feiras de Porto Alegre e
Florianopolis, contam também, em suas programacgdes, com sessdes de autdgrafos,
mesas-redondas, bate-papos, oficinas, palestras e programacgdes artisticas, entre
outras atividades.

Percebeu-se, desta maneira, que a tradicdo e a importancia destas feiras
como evento cultural, como campo de atuacio aos bibliotecarios (temas estudados
na graduacdo de Biblioteconomia, como o incentivo a leitura e suas atividades
correlatas) justificam a escolha do tema para a presente pesquisa e se fundamenta,
para esta pesquisadora, em trés ambitos: cientifico, social e pessoal.

A relevancia cientifica se pauta na intengdo de contribuir com um estudo a
respeito da importancia das Feiras do Livro, em especial as de rua, visto que ha
pouco material bibliografico publicado e passivel de ser recuperado virtualmente.

Ja a relevancia social se baseia no fato de que a feira do livro € um espago de
valorizac&o da leitura, da descoberta, da troca de saberes e de cultura, promovido
pelas prefeituras e/ou por entidades ligadas as a¢des sociais, em cada municipio. A
parceria € fundamental entre os 6rgdos em razdo da promoc¢éo e liberacdo de
espacos fisicos centrais.

A justificativa pessoal esta alicer¢ada na presenc¢a da Feira do Livro em minha
infancia, na cidade de Porto Alegre. Sendo aluna de escola publica durante todo o
periodo escolar (primeira série do Ensino Fundamental ao terceiro ano do Ensino

Medio), tive facilidade em ter contato com os livros, gracas a Feira do Livro que é

% “Nas feiras promovidas em pragas publicas, [...] o objetivo principal parece ser a venda de livros. Ali,
como participantes e componentes da feira, também estdo interessados na disseminacéo do livro e
dos habitos de leitura. Contudo, tendo em vista que grande parte dos expositores da feira também
séo donos de sebos e livrarias pequenas, seu objetivo principal acaba sendo a venda de livros que,
no caso das feiras de rua, oferece um lucro mais rapido e direto do que aos livreiros [...]” (SALOMAO;
SALDANHA, 2018, p. 186)



realizada todos os anos no centro da cidade. Esta proximidade com o universo dos
livros motivou, mais tarde, minha entrada no curso de Biblioteconomia na
Universidade Federal de Santa Catarina e também a escolha do tema da pesquisa.

Diante desta perspectiva, surgiram varios questionamentos: que impacto as
Feiras de rua do Livro tem? Qual o comportamento do leitor e/ou um potencial leitor
da comunidade? Que atividades os organizadores preparam? Como executam
essas agdes? Diante disso, optou-se pela seguinte questdo: As Feiras do Livro
atuam no incentivo a leitura, permitindo o acesso ao livro e a informagdo?

Diante desta inquietacdo, buscou-se investigar os registros histéricos das
Feiras do Livro de Floriandpolis e Porto Alegre, a fim de fazer um levantamento dos
documentos existentes, mas, neste ano de 2020, previsto para a execucao do
presente projeto, em fungdo da pandemia mundial do COVID-19, restou-nos
pesquisar de forma virtual, tendo estabelecido como objetivo averiguar, em midias
impressas e digitais, se ha presenca de acbes sobre incentivo a leitura nos relatos e
discursos sobre as feiras do livro das cidades de Floriandpolis e de Porto Alegre.

Para complementar, designou-se como objetivos especificos a) Relacionar
letramento e leitura e as agdes de incentivo a leitura; b) Publicitar o histérico das
Feiras do Livro de Floriandpolis € Porto Alegre; ¢) Identificar as agdes presentes nas
feiras de Porto Alegre e Floriandpolis.

A proxima secdo caracteriza o ato de ler, e as se¢des e subsecdes
subsequentes apresentardo as feiras do livro nas cidades de Porto Alegre e
Florianopolis, seus histéricos, a coleta e analise de dados obtidos, relacionados as

feiras.

2 ATOS DE LER

O ato da leitura tem um papel fundamental na sociedade e sua evolugéo.
Desde o momento em que 0s seres humanos tornam-se alfabetizados, isto é, a
medida que se aprende a ler e a escrever, abre-se um novo mundo a nossa frente.
O que antes eram apenas conjuntos de simbolos e sinais em placas, panfletos,
muros e outros lugares comuns por onde se circulasse, a partir do momento da
alfabetizac&o se tornam letras, palavras e informagdes.

Um relato comum entre pessoas, principalmente na infancia, € o de que ao

perceber que desenvolveu a habilidade de juntar as silabas e decodificar a



mensagem, ler propriamente, passa a maioria do tempo fazendo isso, decifrando
tudo que vé, em casa, na rua, no caminho, na viagem. Tudo € novidade, desde
livros, revistas, embalagens, rétulos, placas, letreiros — tudo que tenha palavras
estampadas que anteriormente eram um mistério.

Porém, ndo podemos desconsiderar os individuos que mesmo passando pelo
processo de alfabetizacdo ndo compreendem o que estdo lendo, segundo Failla
(2016, p. 29), apenas um em cada quatro brasileiros domina plenamente as

habilidades de leitura e escrita, sendo considerados analfabetos funcionais e ainda:

[...] se um quarto da populacdo brasileira ndo compreende o que I, ndo
vamos conseguir avancar na formacio leitora [...] Quem nio consegue
compreender uma frase que & esta condenado a ndo aprender qualquer
disciplina ou conteido. A esse analfabeto funcional ndo esta sendo
garantido o direito de ler e compreender um paragrafo, quanto mais um
texto ou um livro.

Além disso, a leitura mecanica e o saber codificar e decodificar uma
mensagem nao € suficiente nas exigéncias da sociedade atual. A importancia da

leitura, de acordo com Freire (1988, p. 9)

[...] ndo se esgota na decodificacio pura da palavra escrita ou da linguagem
escrita, [...] se alonga na inteligéncia do mundo. A leitura do mundo precede
a leitura da palavra, dai que a posterior leitura desta ndo possa prescindir da
continuidade da leitura daquele. Linguagem e realidade se prendem
dinamicamente. A compreensdo do texto a ser alcancada por sua leitura
critica implica a percepcao das relacdes entre o texto e 0 contexto.

E necessario interpretar o que se &, interagir com as ideias e absorvé-las,
para assim criar as suas préprias consideragdes, conforme explicita Rojo (2009, p.
44), que:

E preciso também compreender o que se &, isto &, acionar o conhecimento
de mundo para relaciona-lo com os temas do texto, inclusive o
conhecimento de outros textos/discursos (intertextualizar), prever,
hipotetizar, inferir, comparar informacdes, generalizar. E preciso também
interpretar, criticar, dialogar com o texto: contrapor a ele seu ponto de vista,
detectando o ponto de vista e a ideologia do autor, situando o texto com seu
contexto.

Nesse sentido, € necessario que 0 individuo passe por dois processos, a
alfabetizacdo e o letramento. Rojo (2009) explica, ainda, que o letramento difere da
alfabetizacdo pelo fato de que o ser alfabetizado sabe decodificar e codificar
mensagens de uma determinada lingua e o ser letrado, por sua vez, n&o apenas
executa essas fungbes por meio da leitura e escrita, mas sim utiliza-as em seus

ambitos sociais — constrdéi novos conhecimentos.



Devido a essas circunstancias, percebe-se a importancia do letramento para a
interacdo em sociedade e para o entendimento do significado das palavras em
diferentes contextos e géneros textuais. Martins (1984, p. 14) explicita essa relagcéo
quando afirma que “[...] dizem os pesquisadores da linguagem, em crescente
convicg¢do: aprendemos a ler lendo. Eu diria vivendo”.

Aliado a isso, percebe-se a importancia da leitura na formagéo do ser letrado
pois, se a alfabetizacéo proporciona o contato inicial com as atividades de escrita e
leitura, a leitura proporciona o aprimoramento dessa habilidade e consequentemente
do letramento.

O leitor, ao desenvolver o exercicio da leitura, comeca a ter maior volume de
informacdes e das mesmas informacbes gera suas opinides, pontos de vista e
interpretacbes, gerando base para o seu conhecimento, conforme ja afirmava
Barreto (2007, p. 27) de que:

A geracdo de conhecimento é uma reconstrucio das estruturas mentais do
individuo realizado através de sua competéncia cognitiva, ou seja, € uma
modificacdo em seu estoque mental de saber acumulado, resultante de uma
interacdo com uma forma de informacao.

A interacdo com a informac&o por meio da leitura, quando estimulada, pode
trazer diversos beneficios, como trazer conhecimento de dados e lugares que por
outro meio nao seria possivel. E lendo que se aprende a ler, escrever e interpretar, é
possivel por meio da leitura desenvolver a imaginagdo, a criatividade, a
sociabilidade, o senso critico (PRADO, 1996).

Para formar mais leitores e levar a leitura para um numero maior de pessoas
€ necessario incentivar praticas leitoras. Ao atuar diretamente nas escolas,
instituicbes de maior compromisso com a formacgado de leitor e no periodo mais
importante de se formar o gosto pela leitura (PRADO, 1996), junto aos pedagogos e
bibliotecarios, € possivel atingir diretamente o publico escolar e, principalmente o
infantil nas séries iniciais em fase de alfabetizac&o, conforme Paiva (2020, p. 33):

[...] na conjuntura atual é necesséario que o individuo seja alfabetizado e
letrado [...] As bibliotecas tém significante papel a desempenhar na
aquisicdo dessas habilidades, essencialmente a biblioteca escolar que
participa da escolarizacdo e inicio da fase educacional formal

Destaca-se a importancia e a necessidade de atingir, também, o publico
adulto e jovem adulto, que ja se encontram longe dos ambientes escolares e n&o

frequentam bibliotecas escolares, publicas ou comunitarias.



A auséncia de jovens adultos e adultos nas bibliotecas é influenciada por
motivos como nao ter tempo, n&o gostar de ler, n&o gostar de ir a bibliotecas, achar
que a biblioteca € para estudantes e também por ndo saber ler (INSTITUTO
PRO-LIVRO, 2019). Segundo o IBGE (2017) a taxa de analfabetismo no pais no ano
de 2017 se encontrava em sete por cento (7%), representando em numeros
absolutos 11,5 milhdes de pessoas com 15 anos ou mais que nao sabem ler e
escrever.

Politicas publicas abrangem todo o territério nacional e podem ser utilizadas
para o incentivo a leitura tanto para o publico que ja tem algum contato com a leitura,
como para o publico que é egresso do ambito escolar e/ou ja ndo vé a leitura em seu
entorno, como por exemplo, o Plano Nacional do Livro e Leitura — PNLL (BRASIL,
2014), instituido por meio da Portaria Interministerial N° 1.442, de 10 de agosto de
2006, pelos ministros da Cultura e da Educacédo e tendo a edi¢do revisada e
atualizada no ano de 2014. O plano € uma politica voltada ao livro e a leitura e 0
papel destes no desenvolvimento social e se pauta na:

[...] necessidade de formar uma sociedade leitora como condicdo essencial
e decisiva para promover a inclusdo social de milhées de brasileiros no que

diz respeito a bens, servicos e cultura, garantindo-lhes uma vida digna e a
estruturacdo de um pais economicamente viavel. (BRASIL, 2014, p. 3)

Por meio do documento, o governo € as empresas publicas e privadas podem
nortear seus projetos e iniciativas de forma mais alinhada, com intuito de chegar em
uma meta em comum: o incentivo € a promog¢ao a leitura. Além disso, o PNLL se
pauta em quatro eixos principais, sendo:

1. Democratizacdo do acesso ao livro; 2. Formacido de mediadores para o
incentivo a leitura; 3. Valorizac&o institucional da leitura e o incremento de
seu valor simbolico; 4. Desenvolvimento da economia do livro como

estimulo a producdo intelectual e ao desenvolvimento da economia
nacional. (BRASIL, 2014, p. 4)

Entre os objetivos estabelecidos no PNLL, a curto, médio e longo prazos
estdo o0 aumento do indice de leitura no Brasil; criagdo e manutencido de espacos,
equipamentos e acervos de qualidade para os usuarios em bibliotecas e espacos de
leitura; formar mediadores de leitura, como professores e bibliotecarios; realizar
pesquisas que identifiquem praticas de leitura e criar prémios de reconhecimento a

projetos que estimulem leitura (BRASIL, 2014).



Ainda nos objetivos, o PNLL discorre sobre os lugares de vendas de livros,
afirmando ser igualmente necessario incentivar a produgéo e circulagédo de obras.
Aliado a isto, esse plano cita o fomento a criacdo e manutencéo de livrarias no pais,
a exportacao de livros, a utilizagdo de copias nao restritivas que dao direito de fazer
cbpias, mantendo os direitos de autor, e por fim, 0 apoio a eventos de promogao e
circulacédo de livros, como eventos literarios e as feiras do livro, em especial as de
rua, estas ultimas sao exploradas no topico seguinte.

Por outro lado, tem-se as ac¢des para incentivar a leitura que, além da criagao
de politicas publicas em nivel nacional, € necessario que haja, diretamente nos
espacos de leitura, como as bibliotecas, escolas, feiras do livro, entre outros, a
realizacdo de agdes de incentivo a leitura, o exercicio dessas atividades “[...] podem
refletir em praticas culturais como ferramentas de desenvolvimento da cidadania e
formacéo do leitor” (RASTELI, 2011, p. 46). Dentre as varias atividades que podem
ser realizadas, o mesmo autor cita algumas destas praticas, a saber:

[...] hora do conto, roda de leitura, encontro com autores, feira de livros,
oficinas de producdo e leitura de textos, concursos literarios, saraus,
lancamentos de livros, instalagbes homenageando autores, criacio de
espacos para sugestbes de leitura, fanzines e jornais impressos ou
eletrdnicos, clube do livro, exposicdo, dramatizacdo de histérias (teatro),
murais, cinema na biblioteca, palestras, jograis, encontro com cordelistas,
etc.

Dentre as atividades de incentivo a leitura, podemos citar, também, a
formacdo de mediadores de leitura, que compartilhem experiéncias e apliquem
ferramentas sociais para a promoc¢éo da leitura (BRASIL, 2014). A mediagéo se
entende por intervengéo entre duas partes, por estar no meio (RASTELI, 2013), ou
seja, o bibliotecario, enquanto mediador da leitura, ira criar pontes entre o leitor e a
informacéo lida.

Ainda segundo Rasteli (2013, p. 31), o papel do bibliotecario como mediador
da leitura é facilitar o aprendizado, ele intercala informagao exterior com estimulos
para os sujeitos interpreta-la e desenvolvé-la em seu contexto préprio e ainda, nesta
atividade: “[...] o estimulo muda de significado, adquire um valor concreto, criando no
individuo atitudes criticas e flexiveis”.

A mediagdo da leitura € o dialogo entre mediador, texto e leitor por meio da
troca de saberes e experiéncias, ela visa construir sentidos e ao ouvir ou ler
histérias, se cria um repertoério proprio de pensamentos (CAVALCANTE; QUEIROZ,

SOUSA, 2020). Esta agéo é relevante para incentivar a leitura pois:



Quanto mais se incentiva o ato de ler, mais se contribui para a formacéo de
uma sociedade leitora. Dai a importancia do trabalho de mediadores e
mediadoras para que as pessoas descubram na leitura o prazer de
conhecer, descobrir e viajar no universo literario (CAVALCANTE; QUEIROZ;
SOUSA, 2020, p. 22)

Pode-se destacar também, entre as a¢des de incentivo a leitura, a criagdo e
manutencao de espacos de leitura, “salas de leitura, bibliotecas circulantes e pontos
de leitura (&nibus, vans, taxis, peruas, trens, barcos, etc)’ (BRASIL, 2014, p. 28).

Os servigos de biblioteca circulante ou itinerante, que ganham diversos
nomes de acordo com seu formato, como visto acima, € um servi¢o de extenséo,
que de forma versatil leva o livro e os outros servigos de uma biblioteca ao encontro
dos usuarios que, por algum motivo, ndo vao a bibliotecas ou desejariam ir e estéo
longe delas (PEREIRA, 2010). As bibliotecas itinerantes podem ser encontradas,

ligadas a varias entidades ou bibliotecas publicas:

[...] onde visam suprir uma parcela significativa da populacdo com servigos
de biblioteca itinerante que leva livros e servigos bibliotecéarios para leitores,
longe dos grandes centros urbanos e/ou culturais. A biblioteca volante, além
do empréstimo domiciliar e da pesquisa local, desenvolve outras atividades
culturais, que servem para atrair usuarios potenciais, que ao serem
incentivados, passam a frequentar com regularidade conforme a
programacéo de visitas as comunidades. (PEREIRA, 2010, p. 31)

Além destas bibliotecas, menciona-se entre as atividades de incentivo a
leitura, a criacdo e manutencao de bibliotecas tradicionais, em espacos fisicos fixos.
Estas bibliotecas s&do importantes, pois, segundo Becker e Grosch (2008), as
bibliotecas tém a funcio de estimular e coordenar a leitura e, ao possibilitar o acesso
aos livros, assumem um papel essencial no incentivo a leitura, e “tamanha € a
responsabilidade daqueles que a administram, pois pequenas ag¢des dentro das
bibliotecas podem constituir-se em eventos significativos na promog¢ao da leitura”
(BECKER; GROSCH, 2008, p. 36).

Outra acédo de incentivo a leitura é a contagdo de historias - atividade essa
que, segundo Ramos (2011) se iniciou para transmissao oral de vivéncias, contadas

para que se transmitisse na informalidade as situacbes pessoais passadas.

A narrativa oral de histérias € uma atividade milenar revestida de um
poderoso valor simbdlico. Remete ao gesto ancestral dos homens de outros
periodos, que sentados a beira de uma fogueira, compartilhavam
experiéncias, histérias, sentidos, quando ainda n&o existia livro [..]
(RASTELI, 2011, p. 95)

Em meados do século XX, segundo Ramos (2011), o ato de contar historias

era reconhecido no campo pedagodgico, deixando de ser uma atividade de apenas



transmitir informalmente as vivéncias préprias, mas que fosse feita a transmisséo
oral de histéria de outros autores — o uso de livros diversos sendo contados por
outros.

Com a chamada “hora do conto”, surge o exercicio da contagdo com o intuito
de desenvolver o gosto pela leitura e hoje — em tempos de 2020, os contadores
devem se adaptar as diferentes situagdes ao apresentar em sua performance, de
forma oral, o texto escrito (RAMOS, 2011).

Quem realiza a atividade de contacdo deve, ao passar para oralidade, usar
além da sua voz, seu corpo e olhar, aos “[...] contadores de histérias hoje é exigido o
dominio de outras técnicas para que possam (re)contar as histérias narradas por
outros [...]” (RAMOS, 2011, p. 31) e ainda:

A performance do contador, entendida enquanto fator constitutivo da sua
pratica, é crucial para a eficacia da transmissido do conto, portanto € um
aspecto importante a ser levado em conta quando de sua narrativa
(RAMOS, 2011, p. 36)

Além da performance, € preciso que o contador conhecga o0 seu publico, a fim

de escolher o texto adequado, saber o que conta e para quem contar.

Uma leitura mais aprofundada do texto durante a preparacio do contador
permite-lhes uma visdo mais detalhada das entrelinhas e um envolvimento
maior com a escritura, podendo assim realizar de maneira mais produtiva
sua narracdo (RAMOS, 2011, p. 37)

Pode-se fazer também a interac&o das ideias passadas pela leitura por meio
das rodas de leitura e/ou clubes de leitura. No caso da atuacdo do bibliotecario,
segundo Bortolin (2010, p. 138), ele “[...] precisa abrir espaco para o lido ser
discutido, oportunidade em que o leitor podera trocar ideias, discutir personagens,
refletir a producdo literaria, estilos, géneros, criando uma rede em torno da
Literatura”.

As rodas de leitura s&o feitas com a distribuicdo de um material de leitura
entre leitores, cada um destes 1€ em voz alta uma parte da obra e apos isso,
levanta-se pontos relevantes no texto, € uma pratica comum nos ambientes
escolares (RASTELI, 2011).

Por sua vez, os clubes do livro ou de leitura sao reuniées com intuito de fazer
discussdes relacionadas a uma obra previamente lida e tem objetivo de “[...] formar
leitores e mediadores de leitura, a partir da criacdo de pontos de compartilhamento
de experiéncias de leitura, como forma de incentivar o desenvolvimento do gosto
pelo ato de ler” (CONCEICAOQ, 2019, p. 109).



Criagéo literaria efou concursos literarios podem explorar diversos géneros
textuais ou serem focados em algum tema e/ou género especifico. Como produto
final os escritores podem ter suas obras publicadas em jornais, blogs ou livros
impressos (RASTELI, 2011).

Performances poéticas e declamacgao de poemas, segundo Espeiorin (2010),
podem incentivar a leitura, principalmente ao publico infantil, que se sentem atraidos
pela ludicidade do género textual e se encantam com o ritmo, a musicalidade e o

jogo de palavras presente na poesia, e ainda:

O mundo da crianca é um espaco Unico, de imaginacdo, e, portanto,
intensamente criativo e polissémico. E um mundo que combina com a
linguagem poética e que, para o adulto, em funcdo da vivéncia, pode estar
sobrevivendo apenas na lembranca (ESPEIORIN, 2010, p. 35)

No caso das pecas teatrais, “[...] a utilizacdo da dramaturgia refor¢a e renova
o prazer pela leitura, o texto teatral instiga a curiosidade, mantém a tenséo e a
expectativa, estimulando a imaginagao nas a¢des num palco imaginario” (RASTELI,
2011, p. 101).

Outro modo de incentivo podem ser os saraus — que tratam de reunido de
pessoas, voltada para as expressdes artisticas ligadas a escrita ou n&o e tem carater
ludico e descontraido (BARRETO, 2010). As atividades ressignificam o modo de
acesso a leitura, promovendo o contato com livros, musicas, pinturas € demais artes,
como as “[...] dancas tematicas, recitacdo de poemas, leitura de livros, musicas
acusticas, teatro e exposicéo e leitura de telas” (BARRETO, 2010, p. 97).

No ambiente das bibliotecas é possivel existir, também, as mostras de livros,
e podem destacar diversas obras ao mesmo tempo agrupando-as em estantes,
mesas ou bancadas, utilizando-se de um critério para selegdo que interligue todas
elas, porém, “[...] de forma geral, se expdem as ultimas aquisi¢des, mostrando que
aquele aparelho informacional € um organismo vivo €, ndo somente um depodsito de
livros” (RASTELI, 2011, p. 98).

Cabe destacar que, a¢des de incentivo a leitura sdo muitas e diversificadas,
tudo depende de cada publico, de cada lugar, de cada recurso e, mais ainda, das
acdes pessoais dos envolvidos e interessados, seja em bibliotecas, escolas,
prefeituras, enfim, qualquer instituicdo promotora. Além das supracitadas,
encontram-se, ainda, por exemplo: encontro com autores; reconhecimento e
premiacdo de experiéncias inovadoras na promog¢ao da leitura e da literatura;

fomento a publicacdo e comercializacdo de livros e fomento a produgdo e a



distribuicdo de publicacbes de circulagéo gratuita, em diferentes suportes (BRASIL,
2014).

Nas sec¢des seguintes apresentam-se as feiras do livro das cidades de
Florianopolis e Porto Alegre, tracando por fim, as relagdes entre as acgbes de
incentivo a leitura expostas aqui € os eventos encontrados e identificados na

pesquisa.

3 FEIRAS DO LIVRO

Segundo Souza e Euzébio (2009), a criacéo das feiras do livro se cruza com a
criacdo do livro impresso. No século XV, com as novas tecnologias para producéo
de livros, como a prensa de Gutenberg, mais volumes s&o impressos em menos
tempo e os livros se multiplicam mais rapido.

Assim, os editores e impressores de livros perceberam que precisariam de
uma nova tatica para vendé-los e surgem 0s representantes, que passam a viajar e
circular por diferentes cidades, com intuito de oferecer livros para potenciais
compradores (SOUZA; EUZEBIO, 2009).

Muniz Junior e Szpilbarg (2016) explicam que as feiras do livro na Europa
eram vinculadas a grandes feiras comerciais, inclusive uma das feiras que se
destacava pela importancia € a Feira do Livro de Frankfurt (em alemé&o Frankfurter
Buchmesse), iniciada em torno de 1478 e se mantém em tempos atuais, sempre no
més de outubro. Ainda segundo os autores, no século XVII, a Feira do Livro de
Frankfurt se desvinculou da feira comercial e se torna a principal feira da Europa.

De acordo com Souza e Euzébio (2009), as feiras do livro do Brasil s&o
criadas inspiradas em feiras da Franca, Alemanha e ltalia. A primeira € a Feira
Popular do Livro, na Praca da Republica, na cidade de S&o Paulo, iniciada no ano
de 1951. Com esse exemplo, esse modelo de feiras se estende por todo o pais.

Nos dias de hoje, 2020, as feiras ainda continuam a existir em diversas
cidades brasileiras e s&o eventos ndo sé voltados para 0 mercado de livros, onde
livrarias, editoras e livreiros expdem suas obras com descontos, mas também
artisticas e culturais.

Em suas programacbes, as feiras recebem autores de diversos géneros
literarios para sessbes de autdgrafos, bate-papos, palestras e promovem também
atividades educativas, de entretenimento, artisticas e culturais, onde o publico em

geral, adultos e criangas, pessoas de todas as classes sociais e etnias podem



desfrutar de forma gratuita de seus espacos, é o caso das feiras de Florianopolis e

Porto Alegre, contextualizadas a seguir.

3.1 Feira do Livro de Porto Alegre

Iniciando costumeiramente no fim do més de outubro, com duragcdo até a
metade do més de novembro, a Feira do Livro transforma a paisagem do local em
que € realizada, a Praca da Alfandega, no centro histérico de Porto Alegre. A Praca
ganha cobertura e barracas, estas cobrem os livros que serdo comercializados entre
0 publico frequentador de um dos eventos de maior importancia cultural da
metrépole gaucha (FERRAZ; CAVEDON, 2007).

A Feira do Livro de Porto Alegre teve seu inicio no ano de 1955. Do ano da
sua criacdo até o ano de 1962, a feira era organizada pela Camara Brasileira do
Livro - Seg¢do RS. A Céamara Rio-Grandense do Livro (CRL) surgiu em 1963 e, até
hoje em dia (2020) € a responsavel pela Feira do Livro. Apesar de ter a mesma
estrutura e funcionarios que a Camara Brasileira do Livro - Se¢éo RS, se tratava de
um &érgéo novo e totalmente independente (ORTIZ, 2000 apud FERRAZ, 2006).

A CRL tem por finalidade “unir todos os que trabalham pelo livro, promovendo
sua defesa e seu fomento, a difusdo do gosto pela leitura, a formac&do de novos
leitores e o desenvolvimento da economia livreira” (BRASIL, 2014, on-line), e
organiza a Feira do Livro com a cooperacdo dos poderes publicos, dos meios de
comunicacao e da iniciativa privada.

Ao consolidar-se como organizadora da Feira do Livro de Porto Alegre, a CRL
tornou-se referéncia estadual pelos resultados positivos no evento, devido a isto ela
“atende a demandas das Secretarias de Educacéo e de Cultura das cidades de todo
o estado do Rio Grande do Sul que desejam ter suas proprias feiras de livros”
(FERRAZ, 20086, p. 21).

Sobre o local em que acontece, a Praca da Alfandega, palco da feira desde a
sua primeira edi¢édo, fica no centro historico da capital gaucha. Segundo Ferraz e
Cavedon (2007), a Praga da Alfandega, em meados dos anos de 1950, era um local
que reunia a sociedade considerada intelectualizada da cidade, nela os
porto-alegrenses tomavam cafés, passeavam ou iam as sessdes do cinema de rua,

o Cine Guaran..



Por causa da localizagdo e do seu contexto de ser um local de socializagéo
dos habitantes da cidade, a decis&o de colocar a Feira na Praca da Alfandega, foi

acertada, conforme explicam Ferraz e Cavedon (2007, p. 9), que:

a medida que a Praca [...] recebeu a Feira e, conforme, essa foi adquirindo
significado para os porto-alegrenses, ajudou a consolidar o espaco como
reduto cultural da cidade, tanto que atualmente, os participantes do evento
néo imaginam uma sem a outra.

Com o tempo e 0 aumento do numero de barracas de venda dos livros, houve
a necessidade de expandir o espaco da Feira. Na sua 50° edic&o, surgiu a ideia de
que se bloqueasse o transito de carros e a feira continuasse em ruas préximas a
Praga, porém, segundo Ferraz e Cavedon (2007), a ideia foi rechagcada e os
associados preferiram a expanséo em diregdo ao Cais do Porto, fazendo com que
desse modo, a Feira acontega na Praga e no Cais.

A escolha em prol do Cais retrata a relacdo dos habitantes de Porto Alegre
com o Rio Guaiba, conforme Ferraz e Cavedon (2007, p. 11) explicitam:

[...] a Praca possui um vinculo de origem com o Rio, tendo em vista que ela
nasceu a partir das relacbes comerciais € de socializacdo que ocorriam as
suas margens, entretanto, na busca pela modernizacio da cidade, ambos,
Rio e Praca, foram separados pelos aterros [...] Em virtude disso, a cidade
devia a si 0 reencontro entre esses dois locais que foram o berco de criacdo
de Porto Alegre. Para saldar essa divida, a Feira expande suas atividades
até o Cais do Porto e, portanto, une simbolicamente um local ao outro, de
modo que esse ritual estaria devolvendo aos porto-alegrenses, o Guaiba,
seu porto e seu Cais.

Entre seus idealizadores estavam editores gauchos, sendo o mais lembrado e
considerado por muitos o criador da feira: o jornalista e editor chefe do Jornal Diario
de Noticias, Say Rodrigues Marques (GALVANI, 2004).

Resgata-se, nos estudos de Galvani (2004) e Fischer (2004) que o jornalista
Say Rodrigues, ap6s conhecer a Feira do Livro do Rio de Janeiro, na Cinelandia,
centro da capital carioca, ficou entusiasmado com o que viu: “[...] gente comum
chegando perto de livros expostos a venda em praga publica” (FISCHER, 2004, p.
10) e publicou posteriormente no Jornal Diario de Noticias uma manchete com o
titulo: “A Praca da Alfandega converter-se-a em uma auténtica biblioteca a céu
aberto.” (GALVANI, 2004, p. 15), raz&o pela qual se credita a ele a ideia de criagé&o
da Feira do Livro em Porto Alegre.

A finalidade da Feira para os idealizadores em relacdo ao livro era

democratiza-lo, torna-lo popular e aproximar a populacdo da leitura, além de



movimentar o mercado editorial com descontos que tornassem a venda mais
atraente (SULZBACH, 2012).

Ao longo dos anos a Feira toma propor¢cées além das imaginadas pelos
organizadores, sendo considerada como o maior evento do género realizado a céu
aberto nas Américas (SULZBACH, 2012). Demonstrando a sua importancia, a Feira
recebeu, no ano de 2006, a Medalha do Mérito Cultural concedida pela Presidéncia
da Republica; ja em 2010, foi reconhecida como Patrimbnio Imaterial, pela
Secretaria Municipal da Cultura da Prefeitura de Porto Alegre (SULZBACH, 2012).

Desde entdo, todos os anos, sdo montadas barracas no centro de Porto
Alegre, ainda na Praca da Alfandega, com o intuito de movimentar o mercado livreiro
e democratizar o acesso do publico aos livros. Neste ano de 2020, estamos na 66°
edicao da Feira, ela acontece de 30 de outubro a 15 de novembro de forma virtual
por conta da pandemia mundial do COVID-19 e, segundo o portal eletrénico do sitio
da Feira (https://feiradolivro-poa.com.br/), tem como slogan “As janelas do mundo
abertas para a Pragca” (PORTO ALEGRE, 2020, on-line).

Segundo o portal, a 662 edicdo da Feira do Livro de Porto Alegre realizara
“Todos 0s seus eventos com transmissdo on-line e gratuita, mantendo o carater
popular que a caracteriza.” e, ainda, “Num ano de incertezas, a alianca com o digital
possibilita novos dialogos e novos modelos para o comércio de livros.” (PORTO
ALEGRE, 2020, on-line).

Percebe-se assim que, além de ser historicamente forte como um evento
tradicional da capital gaucha, a Feira busca novas ferramentas para continuar

ocupando o espaco que conquistou.

3.2 Feira do Livro de Florianoépolis

No Estado de Santa Catarina ha diversas feiras de livros que surgiram por
iniciativa da Céamara Catarinense do Livro (CCL), realizadas em cidades como
Lages, Joacaba, Brusque, Timbd, Criciuma, Tubardo, Palhoca, Biguagu, S&o José e
Florianépolis (SOUZA; EUZEBIO, 2009).

A Feira do Livro de Floriandpolis, até a sua 33° edicio, foi promovida pela
Prefeitura de Florianépolis e a CCL que, segundo o portal eletrdbnico da Feira
(https:/ffloripafeiradolivro.blogspot.com/), € uma entidade sem fins lucrativos, criada
com o objetivo de unir as entidades literarias e os livreiros de Santa Catarina e

promover e divulgar as obras dos autores catarinenses (FLORIANOPOLIS, [201-]).



A CCL surgiu em 1970 como ACEL - Associagdo Catarinense de Editores e
Livreiros e tinha como principal objetivo “a realizacdo de uma grandiosa feira em
praca publica que estimulasse o0 habito da leitura entre as diferentes classes sociais”
(SOUZA; EUZEBIO, 2009, p. 65), porém, foi somente em 1986 que se realizou a
primeira edicdo da Feira do Livro de Florianopolis que, segundo os mesmos autores,
teve como “[...] objetivo de aproximar o livro e o0 escritor do publico’.

Entre as acbes realizadas pela CCL esta a criacdo da Feira Catarinense do
Livro na cidade de Floriandpolis, iniciada em 2002, atualmente na sua 12° edicdo e a
Feira do Livro de Floriandpolis, que tém 34 edicbes consecutivas, tendo a ultima
edicdo promovida pela Prefeitura de Florianopolis e o Instituto Ousar* e que sera
objeto desta pesquisa (FLORIANOPOLIS, [201-]).

A Feira do Livro de Florianépolis surgiu em 1986, tendo a maioria das edi¢cbes
realizadas no centro historico de Floriandpolis, no Largo da Alfandega (MOURA,
2006), com acesso gratuito as suas instalagdes (SOUZA: EUZEBIO, 2009). Sua
ultima edi¢do, no ano de 2019, aconteceu no cal¢cad&o da avenida Paulo Fontes, em
frente ao Terminal de Integracdo do Centro (Ticen) no centro da capital, local de
intenso movimento de pessoas.

Segundo Souza e Euzébio (2009), além da comercializagdo de livros, ha
espaco para escritores, escolas e artistas que queiram expor sua arte, a fim de que a
cultura catarinense seja valorizada e apreciada, deste modo:

[...] teatro, misica, danca, teatro de bonecos, contacdo de histérias,
declamacio de poesia, manifestacbes culturais, exposicbes e o tudo que

sua criatividade conseguir produzir tem espaco garantido na Feira de Rua
do Livro de Florianépolis (SOUZA; EUZEBIO, 2009, p. 65)

Segundo o portal eletrénico da feira, incentiva-se o trabalho ou hobby, de
autores independentes que podem usar o stand dos escritores para realizar
lancamentos, sessdes de autdgrafos, apresentagdes, bate-papos e oficinas
(FLORIANOPOLIS, [201-]).

Durante a realizacdo da Feira, sdo realizados programas de incentivo a
leitura, como espaco para estimular o imaginario das criancas (SOUZA: EUZEBIO,

2009). Dentre as atividades desenvolvidas na feira, Souza e Euzébio (2009) citam,

*Sobre o Instituto Ousar (http://institutoousar.com.br/), que é creditado pela realizaco do evento, foi
encontrado em pesquisa realizada na web ligacbes entre o Instituto e a disponibilizacdo por ele de
cursos relacionados a tematica “educaco no transito” e ndo foram encontradas maiores informacdes
sobre a sua area de atuacao ou instituicbes das quais 0 mesmo é vinculado.



por exemplo, apresentacbes, projecbes de filmes, contacdo de histérias, oficinas
literarias e de artes, confeccéo de fantoches, concurso de textos e o contato com
autores, estas serao expostas com maiores detalhes na secéo a seguir.

No ano presente, 2020, devido a pandemia mundial do COVID-19, n&o houve
movimentagdes para realizagéo da feira de forma on-line ou presencial e os portais
eletrénicos pertencentes a feira, pagina no Facebook e Blog, ndo foram atualizados

com assuntos referentes ao acontecimento da Feira do Livro.

4 ASPECTOS METODOLOGICOS

Metodologicamente, a presente pesquisa baseou-se na virtualidade, com
acesso e resgates de registros de autores, falas de diversas personalidades e
informacgdes sobre o publico que visitava as feiras; informagdes jornalisticas; os
sitios das feiras, das prefeituras, das associagbes responsaveis, entre outros. Cabe
relatar que a situagcdo da pandemia mundial a COVID-19 dificultou a pesquisa e,
visando uma coleta mais direcionada, optou-se em enviar as duas instituicbes que
coordenam as feiras, um questionario (Apéndice A), para melhor questionar as
mesmas.

A pesquisa, conforme Gil (2010), € do tipo exploratéria e descritiva, porque
serve para descrever as caracteristicas de determinadas populagdes ou fenébmenos
e ainda tém por objetivo estudar as caracteristicas de um grupo, visando descobrir
associagdes entre variaveis. Do ponto de vista dos procedimentos técnicos, € uma
pesquisa bibliografica, pois a fundamentacao tedrica deste trabalho € elaborada a
partir de material ja publicado, como livros, artigos € materiais publicados na
Internet. Quanto a abordagem do problema, trata-se de uma pesquisa qualitativa
pois ira considerar a interpretacéo de fendmenos e atribuicdo de significados (GIL,
2010), encontrados, de forma eletrénica.

A fundamentacdo da pesquisa foi feita recuperando artigos, teses,
dissertacdes e livros, por meio do acesso livre. Delimitou-se o periodo de duas
décadas, 2000 e 2010, no idioma Portugués. Foram utilizadas como fonte de
pesquisa, as bases de dados, como BRAPCI, Scielo, BDTD, Lume UFRGS, Portal

de Periddicos CAPES, Google Académico, entre outros.



O periodo de pesquisa para a identificacdo de informac¢des sobre as
respectivas feiras foi entre agosto e novembro de 2020. E a maior dificuldade foi com
relagdo a Feira de Livros de Floriandpolis e 0 contato com seus organizadores.

As tentativas de contato foram realizadas com o Instituto Ousar e com 6rgéos
da Prefeitura de Florianopolis, como a Secretaria Municipal de Cultura, Esporte e
Juventude, a Casa da Meméria e a Fundacédo Franklin Cascaes. Nenhum dos
orgaos respondeu positivamente as solicitacbes de informacgdes via telefone e via
e-mail. Diante disso ndo foi possivel colher informagbes mais precisas, como
também nao foi possivel realizar o questionario pretendido com 0s organizadores,
ficando a pesquisa limitada as poucas fontes de informacéo encontradas.

0 site dedicado a Feira do Livro de Florianopolis
(http://institutoousar.com.br/), foi uma das fontes utilizadas para colher informacdes
sobre os organizadores. O flyer na Figura 1 credita o Instituto Ousar pela realizagao
do evento, porém, nao foram encontradas informagdes mais precisas sobre 0 campo
de atuacgéo e as atividades que realiza na feira por este instituto e foram encontradas
em pesquisa na web apenas ligagdes do instituto com cursos da tematica “educacgéo

no transito”.

Figura 1 - Flyer da 34° edi¢ao da Feira do Livro de Floriandpolis

"IU| Re

DIOPE (2ot SESP o
)H portalmix COSIP OL R

Fonte: Instituto Ousar (2019)

5 ANALISE E DISCUSSAO DAS AGOES REALIZADAS NAS FEIRAS DO LIVRO
NAS CIDADES DE FLORIANOPOLIS E PORTO ALEGRE

Esta secdo é destinada a analise e discusséo dos dados obtidos por meio do
levantamento de artigos, trabalhos apresentados em eventos, teses, dissertacfes
referentes as feiras do livro das cidades de Porto Alegre e Floriandpolis e
documentos oficiais da Céamara Rio-Grandense do Livro, érgéo responsavel pela
Feira do Livro de Porto Alegre. A pesquisa feita virtualmente a essas publicacbes

fez o resgate de registros de autores, falas de diversas personalidades e



informacgdes sobre o publico que as visitava, com intuito de relacionar atividades de
incentivo a leitura praticadas nas feiras. Bem como, identificar como as pessoas que
visitam a feira enxergam a leitura, 0 ambiente da feira do livro em relacéo ao ato de
ler e 0 acolhimento aos leitores e potenciais leitores.

Diante da premissa das feiras do livro serem ambientes mais ‘acolhedores e
convidativos’ que bibliotecas ou livrarias, por estarem em ambientes comuns, que
sdo caminhos para 0s compromissos rotineiros de quem passa por ali, 0 primeiro
levantamento feito por esta pesquisadora foi o de falas que relacionassem a ida do
publico na feira e o acesso democratico a ela.

Souza e Euzébio (2009, p. 65, grifo nosso) afirmam que a ACEL - Associagéo
Catarinense de Livreiros e Editores, antecessora da Camara Catarinense do Livro
como organizadora da Feira do Livro de Floriandpolis, foi criada com o objetivo de
que se realizasse uma “[...] grandiosa feira em praga publica que estimulasse o
habito da leitura entre as diferentes classes sociais”. Ja em Porto Alegre, segundo
Ferraz e Cavedon (2007, p. 6, grifo nosso), 0 objetivo para a criagéo da 1° edigéo da
tradicional feira do livro na capital gaucha “[...] era democratizar o acesso deste
objeto (o livro), tendo em vista que os locais onde ocorriam a comercializagdo dos
mesmos eram vistos pela populagdo como redutos elitizados”.

O destaque ao habito da leitura ja esta presente na fundagéo da feira do livro
de Porto Alegre, tratado no estatuto da Camara Rio-Grandense do Livro (CRL), sua
organizadora. O estatuto é o documento que estabelece as normas de organizagéo
e funcionamento do 6rgao. No artigo 1°, que trata da finalidade, vé-se:

A Camara Rio-Grandense do Livro [...] tem por finalidade unir todos os que
trabalham pelo livro, promovendo sua defesa e seu fomento, a difusdao do
gosto pela leitura, a formacao de novos leitores e 0 desenvolvimento da

economia livreira, contribuindo, assim, para o aperfeicoamento da cultura.
(BRASIL, 2014, grifo nosso)

No artigo 42, que trata das exposicbes e das feiras de livro a ideia é

refor¢ada, quando se afirma que:

A Camara Rio-Grandense do Livro, com a finalidade de congregar livreiros,
editores, distribuidores, creditistas e comunidade, em campanhas que visem
a intensificagdo da difusdo e propaganda do livro e da leitura,
organizara, dentre outras, a Feira do Livro de Porto Alegre, com a
cooperacio dos poderes publicos, dos meios de comunicacio e da iniciativa
privada. (BRASIL, 2014, grifo nosso)



Nesse contexto, percebeu-se que as duas feiras do livro, de Porto Alegre e de
Floriandpolis, levantando a bandeira do acesso democratico a feira, a leitura e aos
livros, para todos os tipos de pessoas, sem restricbes. Ferraz e Cavedon (2007)
explicam que ao criar a primeira Feira do Livro de Porto Alegre, na Praca da
Alfandega localizada no centro da cidade, os idealizadores estipularam n&o apenas
um espago, mas um espaco dotado de significado para a coletividade, portanto, “[...]
buscaram democratizar o acesso ao livro, procurando n&o leva-lo para locais onde
a ele n&o seria atribuido significado” (FERRAZ; CAVEDON, 2007, p. 9, grifo nosso).

Diante desta perspectiva da coletividade, formada pelos visitantes da feira de
Porto Alegre, Ferraz e Cavedon (2007) entrevistaram alguns destes visitantes, a fim
de entender como o publico vislumbra o fato da praga, um local publico, receber a
feira do livro.

Entre as opinides descritas pelos autores, um dos entrevistados, que diz que
a feira “[...] ndo pode sair da praca, porque as pessoas em ambientes fechados
tentam assumir conven¢des que nao tem na praga. Entdo o pessoal vem de
bermuda, chinelo de dedo, camiseta e, eu acho que tudo isto € charme e vigor da
feira.” (FERRAZ; CAVEDON, 2007, p. 9, grifo nosso).

Percebe-se a questdo da informalidade e do confortavel na fala do
entrevistado, conforme apontam também Ferraz e Cavedon (2007, p. 10, grifo
Noss0), que:

[...] o fato de ser uma praga permite aos visitantes a sensagdo de que é
possivel ir a Feira como quem vai a uma caminhada de fim-de-semana, ou
seja, despido das roupas diarias de trabalho, rompendo com o cotidiano, e
usando veste que remete ao descanso, por sua confortabilidade. Assim, a
Feira torna-se uma festa que nao exige traje de gala e, por isso,
acessivel a todos.

Sulzbach (2012, p. 50) também realizou pesquisa sobre a feira de Porto
Alegre e, relata que um dos entrevistados tem uma opiniao positiva sobre o formato

em que a feira € apresentada, e afirmou que:

[...] s6 o fato de estar na praca no Centro de Porto Alegre, na praca ao céu
aberto faz com que as pessoas que estdo circulando que ndo tém a minima
ideia, as vezes, de que estdo dentro de uma feira e passa por ali € vé livros
e vai ver.

Nota-se também, na fala de um dos entrevistados por Ferraz e Cavedon
(2009, p. 9, grifo nosso), como aos olhos do publico a questdo da entrada ser

gratuita é valorizada, quando um destes afirma que “E muito bonito [...] poder passar



pela praca, pode nem comprar nada, mas poder passar pelo livro e ver sem
precisar pagar nada para entrar. E os livros estdo ali”.

Outra fala, nas entrevistas das autoras supracitadas, cita a questdo de a
praca aproximar o livro de quem nao frequenta ambientes de compra ou empréstimo

de obras:

[...] esta coisa assim, o livro ta na Praca, da pessoa comum passar por aqui,
aquela que nédo frequenta uma biblioteca, que ndo frequenta uma livraria, é
um momento dela ta junto com o livro. Eu acho que isto é que é o magico da
Feira do Livro de Porto Alegre. (FERRAZ; CAVEDON, 2007, p. 10)

Ainda, Ferraz e Cavedon (2007) reafirmam o fato de que ao ser realizada em
um espacgo publico, de forma gratuita, se refor¢a a sensacéo de pertencer a todos,
de que esta permitido a qualquer pessoa ter contato com o livro, circular na praca e
proporcionar a quem néo frequenta outro ambiente de livros, contato com este “[...]
mesmo sem condi¢des financeiras para efetuar uma compra, corroborando assim a
intencdo primeira da Feira, ou seja, aproximar o livro de quem nao entra em uma
livraria” (FERRAZ; CAVEDON, 2007, p. 10).

Ainda na questido da Praca da Alfandega ser um espacgo atribuido de
significado, marcado na mentalidade de quem a frequenta como um espago publico
e gratuito, Galvani (2004, apud SULZBACH, 2012) fez o levantamento de diversos
slogans que a feira teve ao longo dos anos, dentre estes, destacam-se os que
podem ter refor¢cado as ideias citadas acima e o ano em que foram lanc¢ados, sendo:
“Visite a Feira do Livro na nova Praca da Alfandega” (1979); “A cidade vai a Feira”
(1980); ““Zona Franca de Cultura” (1982); “Na Pracga da Alfandega. Um espetaculo
de cultura!” (1983); “Os contadores de histéria estdo na pracga” (1985); “Shopping
cultural da Praga da Alfandega” (1997); “O mundo na praga” (1998).

Percebe-se a relagdo do espaco fisico da feira e da sensacdo de que mais
que um convite, os slogans fazem uma convocagéo, podendo atingir até mesmo o
publico n&o leitor, como afirmam Ferraz e Cavedon (2007, p. 9): “[...] o publico nao
leitor, por sua vez, vem a praga porque a mesma € um palco e por vocagdo um
espaco convocatério. Onde podem acontecer coisas [...] agregar pessoas”.

Apesar destes diversos relatos corroborarem para a ideia de que a feira é
para todos, encontram-se relatos de que alguns ocupantes da praga s&o
indesejados no ambiente durante a montagem da feira. Ferraz e Cavedon (2007)

citam que, entre essas pessoas estdo. os artesdos, engraxates, vendedores



ambulantes, prostitutas e criangcas em situacdo de rua tém a sua retirada da praga,
vista como algo natural pelo Xerife da Feira.

O Xerife da Feira € uma figura tradicional e ja considerada folclérica, ele é
responsavel por, diariamente, todas as manhas, tocar a sineta que marca o horario
de abertura da feira e fazer o encerramento desta, além disso, tem a funcéo de
resolver questdes relacionadas a infra-estrutura (FERRAZ, 2006). Na questéo da

retirada das pessoas do local, Segundo Ferraz e Cavedon (2007, p. 13):

[...] a Feira foi elaborando suas estratégias para retirar cada um dos
ocupantes da Praca. Os engraxates sdo os Unicos que ndo sofrem grandes
mudancgas no seu cotidiano de trabalho, pois os mesmos estdo alocados
nas alamedas extremas do lado norte e sul da Praca, estas ndo sao
ocupadas pelo evento, todavia, os artesdos, 0s meninos e meninas de rua e
as prostitutas veem o local onde laboram ser transformado em reduto do
livro e, por isso, aqueles sdo convidados a se retirarem da Praga enquanto a
mesma esta sendo organizada para a realizacio do evento.

As autoras explicam que, apds o inicio da feira, estes individuos podem voltar
como visitantes, desde que se comportem como tal (FERRAZ; CAVEDON, 2007).
No caso dos artesdos que séo transferidos para as margens da feira, em entrevistas
realizadas por Ferraz e Cavedon (2007), viam a feira como algo benéfico por
aumentar o numero de pessoas circulando pelo centro, mesmo tendo que ceder o
espaco, que ao longo do ano € seu local de trabalho, para os livreiros.
No caso das criangas em situacéo de rua, Ferraz e Cavedon (2007, p. 14)
afirmam que ha a existéncia de um projeto pedagdgico, o Asterdide:
No Asterdide, os meninos € meninas de rua tém um espaco para
desenharem, desenvolverem atividades pedagégicas, sempre sob o

acompanhamento de monitores, ganham lanches, tomam banho e cortam o
cabelo.

As criangas em situacdo de rua ndo sao obrigadas a participarem do projeto,
mas se participarem, elas tém acesso livre a feira e as suas atividades e somente
serdo convidados a se retirarem, se estiverem perturbando (FERRAZ; CAVEDON,
2007). Este projeto foi nomeado pelas proprias criangas, em sua estreia na feira, e
trouxe beneficios, segundo informagdes colhidas em entrevistas por Ferraz e
Cavedon (2007), por reduzir os registros de furtos e de vandalismos realizados
anteriormente ao projeto, por estes meninos e meninas. Ainda sobre o projeto, as

autoras destacam que:



O nome do Projeto ja indica que a oportunidade de ser socialmente aceito e
reconhecido como crianca é passageira e, ao término da Feira, elas estio
novamente perambulando pelo centro da cidade esperando pela passagem
do préximo Asteréide, sendo que isso s6 ocorre uma vez ao ano, na época
do evento. (FERRAZ; CAVEDON, 2007, p. 14)

Percebe-se que a feira procura diferentes solugdes para cada um dos agentes
que estdo envolvidos na praca e que impactardo na montagem da feira e na visao
que os frequentadores teréo dela, hora escondendo, hora divulgando e “[...] isso vai
depender do quanto a sociedade acha moral as atividades de cada uma das
categorias” (FERRAZ; CAVEDON, 2007, p. 14), e ainda:

Enquanto I6cus por onde transitam as familias porto-alegrenses de
todas as camadas sociais, ha que se manter ocultos ou travestidos
determinados atores que nos dias de n&o Feira circulam pela Praga,
tais como 0s meninos e meninas de rua (FERRAZ; CAVEDON, 2007,
p. 15)

Além das questdes de espaco fisico, a praca e o acolhimento ou ndo do
publico na feira, esta pesquisa abordou a forma que as feiras tratam o incentivo a
leitura, se este é citado e que ag¢des de incentivo foram realizadas em edi¢bes
passadas.

Percebe-se que, apesar de, em seu cerne ser um evento de comercializagéo
de livros, ha preocupacédo no cunho cultural, na propagacéo da leitura. A CRL
também reafirma, em seu portal eletrénico, o fato de ser um evento democratico,
ideia presente em diversas falas durante esta revisdo de literatura: “(A feira) é
referéncia no Brasil pelo carater democratico e pela consisténcia do trabalho na
formagao de leitores e mediadores da leitura.” (CAMARA RIO-GRANDENSE DO
LIVRO, [201-], grifo nosso). No caso da Feira do Livro de Floriandpolis, ndo foi
encontrado documento oficial do organizador, que determinasse a finalidade ou
acdes das quais sdo responsaveis.

Na obra de Galvani (2004, apud SULZBACH, 2012), dentre os slogans
resgatados por ele, de edigcbes passadas da Feira do Livro de Porto Alegre,
destaca-se, para fins de perceber a presenca de frases que se entrelagam com o
incentivo a leitura em materiais gerados pela feira, os seguintes slogans,
acompanhados de seus anos de langamento: “Se o povo n&o vem a livraria, vamos
levar a livraria ao povo” (1955); “Livro, um presente inteligente” (1978); “Ler é abrir

uma janela para o mundo” (1981); “Os contadores de histéria estéo na praga” (1985);



‘Ler ou ndo ler, eis a questao!” (1990); “Ler é descobrir’” (1999); “Ler é prazer’
(2000); “Vocé é aquilo que vocé 1&” (2001); “O que seria dos livros se n&o fosse
vocé?” (2003); “Ler enriquece" (2008); “A maior promocao da leitura” (2010).

Observa-se que no primeiro slogan da feira, ja em 1955, havia a intengéo da
feira fazer as vezes de uma livraria ou até de uma biblioteca, conforme relata
Galvani (2004, apud SULZBACH, 2012, p. 14, grifo nosso) quando explica que o
jornalista Say Marques, considerado idealizador da 1° feira do livro, escreveu em
uma manchete em um jornal da capital gaucha com o titulo “A Praca da Alfandega
converter-se-a em uma auténtica biblioteca a céu aberto.”. Diante disso, refor¢ca-se
a ideia de a feira agir como um ‘atalho’ para ir ao encontro ao livro, longe da
formalidade dos ambientes fechados que s&o a maioria das bibliotecas ou dos
ambientes possivelmente excludentes das livrarias, consideradas pela populagéo,
segundo Ferraz e Cavedon (2007), redutos elitizados de comercializag&o dos livros.

Por outro lado, ao efetuar o levantamento nos documentos oficiais das feiras
de acbes anteriormente realizadas nas feiras do livro, em especial as que tratam
sobre o incentivo a leitura, constatou a inexisténcia de informagdes publicadas €, de
acesso livre e virtual sobre este tema. Quanto a Feira do Livro de Floriandpolis, o
material € mais escasso ainda, apenas um artigo que discorre sobre a feira da
capital catarinense foi encontrado e n&o recebemos nenhum retorno positivo, de
nenhum dos 6rgaos relacionados a ela ao longo desta pesquisa.

Percebeu-se que a CCL, que era creditada até o ano de 2018 como
realizadora da Feira do Livro de Florianépolis nos materiais de divulgacéo, na ultima
edicdo, em 2019, ja ndo estava presente. Bem como, nado foi encontrado nenhum
portal eletronico oficial da Cémara e ao pesquisar seu endere¢o na internet, se
encontra com o sfatus de permanentemente fechado.

Em sua ultima edi¢éo, o Instituto Ousar leva os créditos da realizagdo com o
apoio da Prefeitura de Florianépolis e alguns de seus 6rgéos (FLORIANOPOLIS,
[201-]). As tentativas de contato foram realizadas primeiramente por caixa de
mensagem presente no site do Instituto Ousar e por mensagem pela rede social,
Facebook, do instituto. Ao ndo receber respostas, foram enviadas mensagens para
uma pagina no Facebook intitulada “Feira do Livro de Floriandpolis”, em dois
momentos, ambas as mensagens foram visualizadas e nao respondidas.

A partir disto, foram feitas ligagdes por telefone para os 6rgaos da Prefeitura

de Florianépolis, como a Secretaria Municipal de Cultura, Esporte e Juventude, que



afirmou que as informacdes sobre a feira do livro deveriam ser tratadas com a Casa
da Memodria, esta ao ser contatada por e-mail e por telefone, disse n&o participar da
administracdo da Feira e indicou a Fundagéao Franklin Cascaes como responsavel,
que, apesar de aparecer nos flyers da Feira como 6rgao que realiza apoio ao evento,
ao ser contatada solicitou que voltasse a buscar informa¢cdes com a Casa da
Memoria.

Diante de tantas negativas, ndo foi possivel colher as informac¢des mais
precisas, como também néo foi possivel realizar o questionario pretendido com os
organizadores, ficando a pesquisa limitada as poucas fontes de informacéo
cientificas encontradas: apenas um unico artigo.

Souza e Euzébio (2009) pretendiam, em sua pesquisa, relacionar a ida de
alunos de duas escolas de Floriandpolis a feira do livro, nos anos 2007 e 2008, e a
possibilidade destas visitas gerarem aumento da frequéncia de leitura destes alunos
em sala de aula e na biblioteca das escolas. Segundo os autores, durante o periodo
da pesquisa, a feira recebeu diariamente a visita de cerca de 20 escolas da cidade.

Os professores acompanhavam os alunos nestas visitas e durante a
realizacdo da feira era desenvolvido, segundo Souza e Euzébio (2009, p. 65), um
“[...] programa de incentivo a leitura, como espaco para estimular o imaginario das
criangas”. Dentre as atividades voltadas para o incentivo a leitura desenvolvidas na

feira, os autores citam:

[...] apresentacdes teatrais, musicais, dangas, poesias, projecdes de filmes,
contacéo de historias, oficinas literarias e de artes, confecgéo de fantoches,
concurso de textos, o contato com autores e a aproximagido com uma
grande quantidade de livros que, provavelmente, ndo se encontra em outro
lugar, na categoria infantil; sdo livros coloridos, com efeitos e novidades; na
literatura infanto-juvenil, ha livros de aventura e de poesia entre outros
(SOUZA; EUZEBIO, 2009, p. 77)

Souza e Euzébio (2009) afirmam, ainda, a partir de entrevistas com corpo
docente e funcionarios das bibliotecas escolares, que ao realizar visita a feira, da-se
aos jovens alunos a possibilidade de escolherem, individualmente, o que iriam ler,
demonstrando aos mesmos que o livro esta presente em diversos ambientes.

Souza e Euzébio (2009, p. 77) chamam atencdo, também, para atividades
apos a feira, realizadas pelos professores, como o ato de deixar 0s alunos trazerem
livros que possuam em casa para a sala de aula, a criagdo de jogos, brincadeiras e
dinamicas, relacionando, segundo os autores “[...] as praticas desses professores e

a teoria existente sobre a formacéao do leitor e o fomento a leitura”.



Segundo Souza e Euzébio (2009, p. 80), depois da visita a feira, os alunos:

[...] retornam mais motivados para o empréstimo de livros e para as
atividades desenvolvidas na biblioteca, [...] participam de atividades fora da
rotina escolar, [...] concursos da Camara Catarinense de Livros, premiacéo
nesses concursos e viram que alguns textos por eles produzidos na escola
foram publicados no livro da Camara Catarinense do Livro.

Os autores finalizam afirmando que a feira “[...] proporciona possiveis
caminhos de estimulo ao gosto da leitura” (SOUZA: EUZEBIO, 2009, p. 77) e que
‘pode-se dizer que a visita a Feira de Rua de Livros tem contribuido para o
crescimento do interesse pela leitura em sala de aula e na biblioteca” (SOUZA,
EUZEBIO, 2009, p. 81).

A partir desses relatos observa-se uma relagdo positiva entre a feira do livro
de Florianopolis € o publico infantil e/ou juvenil. No caso da Feira do Livro de Porto
Alegre, diversas acgdes referentes ao incentivo a leitura, também tem no publico
infantojuvenil o seu foco.

Sulzbach (2012) fez o levantamento dos espacos relacionados a leitura
destinados ao publico infantil e infantojuvenil, por meio de entrevistas com
organizadores dos setores, na feira do livro do ano de 2011 em Porto Alegre. Dentre
esses espacgos, destacam-se a Biblioteca Moacyr Scliar, o Teatro Sancho Panga,
QG dos Pitocos, Largo da Escrita e a area das barracas de livros infantis e juvenis,
que serdo aprofundados a seguir.

A Biblioteca Moacyr Scliar, antes chamada de Biblioteca do Cais, €, de acordo
com Sulzbach (2012, p. 43) uma biblioteca aberta ao publico, que pode ser
consultada por criangas, pais, educadores e bibliotecarios. Relata que, de acordo
com um dos entrevistados pela autora, trata-se de uma: “[...] biblioteca cheia de
espacos, luz, bem vibrante, como a gente acha que uma biblioteca tem que ser’ e
tem como objetivo ser uma “[...] biblioteca escolar modelo com acervo de referéncia
em literatura infantil”.

Ainda sobre a biblioteca, Sulzbach (2012, p. 51) afirma que “[...] este
ambiente € um local que mostra como é possivel estar na Feira do Livro sem ter
dinheiro, mas que € impossivel estar la sem se divertir e ter acesso ao livro e a
leitura".

O Teatro Sancho Panga é um teatro que tem capacidade para 500 pessoas e

0 seu intuito € receber autores e o0 publico leitor, e “[...] as escolas junto com 0s seus



educadores e bibliotecario (quando houver) tém a missdo de, ao longo do ano,
desenvolver atividades de leitura da obra de um dos autores que se apresentara na
feira” (SULZBACH, 2012, p. 44), fazendo com que haja interagdo entre os alunos, o
autor e a obra lida.

O QG dos Pitocos, segundo um dos entrevistados, € “[...] um espago das
criancas em idade pré-escolar onde ha, sobretudo, contagbes e cantacbes de
histérias e teatro de bonecos” (SULZBACH, 2012, p. 44). Por sua vez, o Largo da
Escrita € um espago destinado as escolas, para que estas apresentem os livros
produzidos e escritos pelos proprios alunos ao longo do ano.

Por fim, a area das barracas de livros Infantis e Juvenis &, desde 2005, no
Cais do Porto:

Uma vez que a area infantil e juvenil estava em processo de expansdo e de
reconhecimento como area vital para conquista de novos leitores, a
conquista de um novo espaco que proporcionasse o crescimento se fazia
necessario. (SULZBACH, 2012, p. 47, grifo nosso)

Nesses e outros ambientes que a feira possui para receber o publico
infantojuvenil, s&o desenvolvidas atividades de incentivo a leitura, listadas por
Sulzbach (2012), a saber: teatro; contacdo e cantacdo de histérias, sessbes de
autégrafos feitas pelos alunos escritores, incentivo a leitura prévia de obras e
posterior encontro e dialogo com autores e ilustradores, formacao de mediadores de
leitura, concurso de contos, saraus e outras atividades.

Essas atividades e “[...] toda a programacéo da Feira & construida com o
objetivo de conquistar a cada Feira do Livro novos leitores e manter os que ja
foram conquistados” (SULZBACH, 2012, p. 49, grifo nosso) e também, segundo um
entrevistado “[...] promover a leitura, formar leitores, 0 grande objetivo da area
infantil € de formar novos leitores”.

Na obra de Sulzbach (2012) vé-se a afirmac&o de um dos entrevistados, de

que se tem a sensacgao que a feira

[...] ndo é apenas um evento, ndo apenas um evento comercial [...] Uma vez
que formar um leitor passa pelo fato da escolha e esses meninos que vém
para a Feira, muitas vezes, ndo tem nenhum livro em casa (SULZBACH,
2012, p. 49)

E ainda, na fala de outro entrevistado:

[...] a leitura traz essa questdo da cidadania, torna aquelas crianga também
cidadas, também interessadas em ler e sair (da feira) lendo [...] leem na
escola, leem em casa, muitas criancas levam livros para casa, para ler para
0S pais e isso ajuda na formacdo da cidadania e da sociedade como um
todo, para que essa geracdo venha com mais possibilidades de leitura
(SULZBACH, 2012, p. 50)



Durante a execucdo da pesquisa, para colher informacgdes, foram realizadas
trocas de e-mails e aplicado um questionario para a feira em que se obteve
respostas, a Feira do Livro da cidade de Porto Alegre. No documento enviado de
forma digital, continha sete perguntas estruturadas abertas e uma pergunta fechada,
a fim de melhor tracar a relagéo entre o incentivo a leitura e a Feira. O questionario
foi enviado para o e-mail oficial da CRL e para o e-mail de contato da assessoria de
imprensa, sendo respondido por esta ultima em cerca de dois dias.

Entre as perguntas realizadas, perguntou-se o objetivo da Feira, a resposta
da entrevistada foi em consonancia com as informagdes encontradas nos
documentos e portal eletronico da CRL, de fomentar a leitura e possibilitar a
formac&o de mediadores de leitura e ainda: “O trabalho com escolas, universidades
e inumeras instituicbes faz com que a leitura, o livro e os programas de leitura
cheguem a todos de forma gratuita e sistematica.” (Entrevistada, grifo nosso).

Sobre as agbes que mais se destacam na feira, além da comercializag&o de
livros, mencionada pela entrevistada como uma consequéncia da feira, importante
para a valorizagdo dos livreiros e editores que com seu esfor¢co fazem com que a

Feira seja realizada todos os anos, a entrevistada menciona:

Ha muitos cursos proporcionados gratuitamente a professores e formadores
de leitura. Ha o trabalho dos autores nas escolas, a leitura prévia de livros.
O Tessituras é um curso que forma mediadores ha mais de dez anos. Os
programas que levam livros as escolas e as escolas a Feira, sdo outro
exemplo. Durante a Feira também ocorre o Congresso Internacional de
Biblioteconomia, entre outros. (Entrevistada)

Sobre as acgdes citadas pela entrevistada, pode se observar na analise da
literatura referente a Feira, o registro das atividades mencionadas, como a de leitura
prévia e posterior conversa com autores e/ou ilustradores (SULZBACH, 2012). Sobre
o projeto Tessituras, segundo portal eletrdbnico da CRL, trata-se de um curso de
formacao de mediadores para programas de leitura, curso de extensao universitaria
realizado em parceria com a UFRGS (CAMARA RIO-GRANDENSE DO LIVRO,
[201-]) e sobre o Congresso Internacional de Biblioteconomia ndo foi encontrado
nada referente na literatura ou na web.

Dentre todas as atividades realizadas na feira, o contato com os escritores se
destaca, para a entrevistada, como chamariz para o publico ir a feira. Porém, devido

a pandemia do COVID-19, neste ano o evento ndo contou com o contato direto com



0s escritores, por ndo ter acontecido em seu ambiente de costume, a Pracga, “[...] se
cuidou de uma programagé&o mais coesa e costurada para que todos pudessem a
acompanhar de qualquer lugar. A Feira este ano teve mais de 440 mil visualizagdes.”
(Entrevistada).

Quando questionada, por meio de pergunta fechada, quais a¢des de incentivo
a leitura ja foram ou s&o realizadas na feira do livro, a entrevistada assinalou as
seguintes: Debates sobre livros e/ou clube do livro; Hora do conto e/ou contac&o de
histérias; Mediacdo de leitura; Teatro; Declamagdo de textos e poesias; Saraus;
Atividades de leitura dirigida e producéo textual, Concursos de produgéo textual;
Bibliotecas e bibliotecas itinerantes; Trocas e doagdes de livros; Disponibilizagao
gratuita de e-books; Palestras tematicas sobre livros; Palestras, mesas redondas,
debates com escritores; Sessdes de autdgrafos; Cursos e oficinas voltadas para a
formacao de mediadores de leitura e realizagdo de premiagdes e/ou projetos que
incentivam a leitura.

Por fim, a entrevistada relata que incentivar a leitura é a fungao principal da
Feira do Livro de Porto Alegre e que ela é fundamental para isso, além de todas as
acbes que ela fomenta, promove 0 contato com os livros no proprio ambiente da

feira.

6 CONSIDERACOES FINAIS

As feiras do livro, em especial das cidades de Floriandpolis e Porto Alegre,
alvos desta pesquisa, sdo boas ferramentas para o desenvolvimento da economia
livreira. Sem duvidas, as estruturas das feiras, montadas em seus respectivos
centros historicos, os precos que os livros sdo comercializados e a variedade de
titulos chamam atencdo dos clientes que por ali passam como compradores de
livros, porém, de acordo com o constatado por esta pesquisadora, as feiras ganham
no imaginario dos transeuntes a visdo de ser mais que eventos comerciais, com as
acdes ali desenvolvidas.

As feiras do livro s&o eventos de cunho cultural e que recebem significado —
pode-se dizer que até sentimental para os moradores das cidades. As feiras sao
eventos aguardados e quando abertos para inicio das atividades convidam e até

convocam o publico a visita-las, acabando por se tornarem espagos que as pessoas



sentem-se bem-vindas, independentemente de seu vestuario, poder aquisitivo ou
intencdes de compra.

Notou-se que essas feiras, por contarem com entrada gratuita e estarem em
locais publicos (pracas, calgaddes e espacos localizados no coragdo das respectivas
cidades), sao vistas como espagos que n&o possuem convengdes, com acesso
democratizado e que s&o para todas as pessoas. Apesar desta crenca, averiguou-se
que, no caso da Feira de Porto Alegre, existiam individuos que eram indesejados
nestes espacos, para estes foram realizados projetos que serviam para controle das
pessoas € a manutengao da ordem no evento, ou seja, os individuos eram aceitos
socialmente enquanto seguissem o estipulado nos projetos, conforme citado
anteriormente, no caso do projeto Asterdide.

Identificou-se uma relacéo entre o publico infantil e juvenil, as escolas e as
feiras. Ambas as feiras demonstram ter visitas de escolas e os professores,
bibliotecarios e os proprios organizadores da feira utilizam espacos do evento para
desenvolverem atividades que tem como foco o0 publico em questdo — incentivar o
contato com livros, com o ato de ler, com bons habitos com relagdo as leituras. E, é
claro, o viés econémico para os expositores.

Respondendo o objetivo geral da pesquisa “averiguar, em midias impressas e
digitais, se ha presenca de acbes sobre incentivo a leitura nos relatos e discursos
sobre as feiras do livro das cidades de Floriandpolis e de Porto Alegre”, foi concluido
que € bastante forte o discurso do incentivo a leitura nas feiras e que diversas acdes
sobre o assunto sdo realizadas nas mesmas, porém, pouco foi encontrado em
documentos oficiais das feiras e poucas agbes eram detalhadas a fundo, e por
vezes, apenas tinham seus nomes citados e n&o eram descritas em suas
totalidades.

Sobre os objetivos especificos, a) Relacionar letramento e leitura e as agbes
de incentivo a leitura: percebeu-se que apds a alfabetizacdo, a leitura recorrente
pode auxiliar e acrescentar no desenvolvimento do letramento, fazendo com que o
individuo torne-se letrado, construindo novos conhecimentos € pensamentos a partir
dai e utilizando-os em seus ambitos sociais. Sobre o objetivos b) Publicitar o
histérico das Feiras do Livro de Florianopolis e Porto Alegre e o c) Identificar as
acbes presentes nas feiras de Porto Alegre e Floriandpolis”: houve dificuldades em
obter informacdes sobre o histérico da Feira do Livro de Floriandpolis, por ter um

numero limitado de publicagbes e conteudo na web que discorriam sobre 0 mesmo,



como também se teve dificuldade de identificar de forma mais completa as agbes de
incentivo a leitura presentes nas feiras, em especial na Feira do Livro de
Florianopolis, pois nao foi possivel estabelecer contato com seus organizadores e
por consequéncia, esta ndo respondeu o questionario que seria aplicado para
ambas as feiras.

Percebeu-se, em comparacdo com a Feira do Livro de Porto Alegre, que a
feira da capital catarinense ndo possui um agente dedicado ao longo do ano a
realizacdo do evento, tampouco um agente em que se centralize meios de contato
para os interessados saberem informagdes sobre a feira, como o histérico da criagao
da feira, os conteudos produzidos por ela e os dados de edi¢des passadas.

Diversos 6rgaos governamentais sdo citados como apoiadores do evento,
porém, quando contatados afirmaram néo responder sobre a feira. O Instituto Ousar,
creditado como responsavel pela realizagdo do ultimo evento (2019), ndo possui
descricdo do seu viés de atuagdo, organograma ou descricdo de atividades das
quais € responsavel.

Diante disso, percebeu-se nesta pesquisa que, apesar da Feira do Livro de
Florianopolis estar inserida em uma das capitais do pais, ter atrativos e importancia
cultural e educacional e ser apreciado pelo publico em geral, podendo desenvolver
inumeras acgdes para o estimulo da leitura, carece de um organizador, de uma
oficializagdo entre as instituicbes responsaveis, como a Prefeitura, a Secretarias de
Educacéo e Cultura e demais érgéos da area, que valorize a Feira do Livro para se
tornar um evento do porte e importancia que é a Feira do Livro de Porto Alegre e
outros eventos dedicados ao livro encontrados no ambito estadual e nacional, para
isto € necessario a atuacdo dos 6rgaos da prefeitura em parceria com escolas,
bibliotecarios, profissionais dedicados e demais empresas que estiverem dispostas a
engrandecer este evento.

Por fim, concluiu-se que as feiras tém papel fundamental na propagacéo do
gosto pela leitura, no incentivo a leitura e na democratizacéo do acesso ao livro, pelo
fato de, além de todas as ac¢des de incentivo realizadas nas feiras, descritas neste
artigo, trazerem o livro para o horizonte das cidades nas quais estdo inseridas,
colocando os livros em espacgos tdo comuns para a sociedade — as pracas e
calcaddes dos centros urbanos, tornando o acesso facil e popular.

Destaca-se, também, a atuacdo dos organizadores da Feira do Livro de Porto

Alegre, que mesmo no ano de 2020, em que tivemos a pandemia mundial da



COVID-19, mantiveram o acontecimento do tradicional evento realizado todos os
anos nos meses de outubro e novembro na Praca da Alfandega, agora de forma
virtual, por meio do portal eletrénico adaptado para as necessidades do evento no

novo formato.
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APENDICE A — QUESTIONARIO

Este questionario destina-se a colher informagdes sobre as feiras do livro e a sua
relacdo com o incentivo a leitura. Os resultados obtidos ser&o utilizados para fins
estritamente académicos e serdo parte integrante da pesquisa do Trabalho de
Concluséo de Curso de graduacgéo em Biblioteconomia, na Universidade Federal de
Santa Catarina (UFSC), intitulado: “FEIRA DO LIVRO: identificando rela¢gdes com o
incentivo a leitura nas Feiras do Livro de Floriandpolis e de Porto Alegre” de autoria
da graduanda Marina Trindade Bitencourt Teixeira e orientagdo da Profa. Dra. Gleisy
Regina Bories Fachin. O objetivo da pesquisa é averiguar, em midias impressas e
digitais, se ha presenca de acbes sobre incentivo a leitura nos relatos e discursos
sobre as feiras do livro das cidades de Floriandpolis e de Porto Alegre.

Nao ha respostas certas ou erradas, o questionario pretende colher informacgdes que
auxiliardo na pesquisa, complementando as informacdes levantadas nas pesquisas

on-line.
a) Em relagao a Feira o Livro de Porto Alegre:

1. Desde quando a Camara Rio-Grandense do Livro faz a gestdo da Feira do Livro de
Porto Alegre?

2. Qual é a funcéo/papel da Feira do Livro? Tanto para as pessoas, como para a
cidade/instituicado?

3. A existéncia da feira promove, proporciona e transforma a populagdo da cidade em

individuos leitores?

Quais agdes, promovidas pela feira, mais se destacam, além da venda de livros?

Qual agéo vocés consideram como o “chamariz” do publico para a feira do livro?

Acham importante promover o incentivo a leitura?

E possivel afirmar que a feira do livro € um modo de incentivar a leitura?

NOo oA

b) Assinale as agées que ja foram ou sao realizadas na feira do livro:

) Debates sobre livros/Clube do livro

) Hora do conto/Contagéo de histérias

) Mediacéo de leitura

) Teatro

) Declamagéao de textos, poesias, outros.
) Saraus

) Salas de leitura, espagos para leitura individual/livre
) Leitura dirigida e producéo textual

) Concursos de producéo textual

) Bibliotecas

) Bibliotecas itinerantes

) Empréstimos de livros

) Trocas de livros

) Doagbes de livros

) Disponibilizacéo gratuita de e-books

) Palestras tematicas sobre livros
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) Palestras, mesas redondas, debates com escritores

) Sessdes de autégrafos

) Cursos e oficinas voltadas para a formacéo de mediadores de leitura
) Sorteio de livros

) Prémios/projetos que incentivam a leitura

) Investimentos/apoio a publicagéo de livros



