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CARTOGRAFIA DA RESISTENCIA E CARTOGRAFIA DO ESTRANHO

Pretendo com as cartografias propor uma leitura do espago a partir da sistematizagdo do conceito de nao lugar de modo a apontar o processo de espetacularizagdo e mudangas que acontecem e se apresentam no Mercado Publico atualmente. Decido subdividir em duas cartografias:
Cartografia da resisténcia: Destaco elementos que ja foram perdidos nesse processo ou que ainda sdo remanescentes como identitario, relacional e histérico e que caracterizam a cotidianidade do morador da cidade, como lugar antropolégico;

Cartografia do estranho: Destaco elementos estranhos ao lugar, fragmentando e desfigurando o territério, onde o processo de nao lugar se faz visivel.

Através de recortes em fotografias, aponto os elementos em destaque com cores distintas: cor vermelha, a cartografia da resisténcia e cor amarela, a cartografia do estranho. Para complementar as imagens, uso relatos antigos e presentes, o edital do concurso da Cobertura do vao
central, o regulamento do Mercado Publico e outros. As cartografias se entrelacam formando um conjunto de observagdes que estruturam o processo de transformacgao do lugar ao nao lugar.

CONTRA-USOS

Apresento neste momento, ensaios de reativagao dos usos publicos no espaco. Decido chamar de contra-usos - termo usado por Rogério Proencga Leite. Sendo propositi-
vos, podem retomar o lugar antropolégico no Mercado que foi perdido ao longo do tempo e consequentemente frear o processo de espetacularizagdo e do ndo lugar, reto-
mando o caréater publico do espaco. Esses novos usos diferem daqueles esperados pelas politicas urbanas e contribuem para uma diversificacao do atual sentido de néo lugar
para lugar.

Ainda que sejam uma forma de compensar alguma “sensac¢do de perda”, uma vez que o sentido de lugar antropolégico é pouco presente no Mercado hoje e o carater pu-
blico do espago se perdeu em vérios aspectos, é possivel repensar a construgdo desse espaco no contexto urbano contemporaneo a partir de contra-usos. Para isso novas con-
figuragbes espaciais devem ser feitas, para que novo usos e outras agdes diferentes das existentes hoje possam acontecer.

COMPARACAO

Uma vez que eu tenho a base tedrica do conceito de ndo lugar e a pratica na cidade, tanto em ndo lugares quanto em lugares antropoldgicos, proponho
uma comparagao entre o Mercado Piblico e ndo lugares.

A ideia é relacionar e apontar os aspectos comuns entre eles, para demonstrar a similaridade e principalmente expor o processo que o Mercado se encontra
de se tornar um nao lugar.

Para isso faco colagens com fotografias sobrepondo os dois espacos.

INTRODUCAO

Os deslocamentos se dao em fungdo da circulagdo de mercadorias, de pessoas como
forga de trabalho ou como consumidores. “Fomos de uma sociedade de produtores a uma
de consumidores”. (ROLNIK, 1988).

Os ndo lugares estiveram corriqueiramente presentes em minha vida, e talvez esse seja
um dos motivos pelos quais esse tema me intriga. Embora tenha somente percebido mais
precisamente isso quando fui apresentada a essa definicdo e sempre notado espacialida-
des sem a experiéncia completa do corpo, com essa perda de relagdes subjetivas, multidi-
mensionais, multissensoriais com o espago com o espago, essa percepgdo, muito latente
ao longo da minha vida, me incitou a entender o que exatamente era essa inquietagéo.

Hoje a imagem do lugar ou da cidade passa a ser sua identidade, sua histéria a ser
contada, e como resultado se tem uma cenografia urbana, uma meméria criada. Esse pro-
cesso de espetacularizagdo de modo geral, estd muito relacionado ao “empobrecimento
da experiéncia corporal (...) enquanto préatica ordinéria cotidiana” (JACQUES, 2010, p.
113). Dessa maneira, esse empobrecimento da experiéncia corporal e urbana leva a redu-
cao das relagdes entre as pessoas e 0 espaco e, consequentemente, a perda da corporei-
dade, tornando esses espagos em cendrios, o que colabora com a espetacularizagado
urbana.

*As fotografias sem identificagdo sdo de acervo pessoal.
-

O Mercado Publico de Flo-
rianépolis foi prejudicado ou
sofreu adaptagéo em relagéo ao
abastecimento alimentar em
! funcdo de varios fatores, ao
longo de sua histdria na cidade.
Mesmo assim, a populagdo
ainda procura o local, por ser
§ um espago particular da cidade.

A existéncia ainda de
alguns comércios de frutos do
} mar, que vendem produtos fres-
cos, garantem a presenca da
populagao e fazem parte do co-
tidiano dos moradores, desper-
tam memorias e cria identifica-
¢ao com o espaco.

Aos sabados € quase im-
| possivel de caminhar de tanta
gente querendo comprar pes-
cados e frutos do mar.

O comércio de pipoca é um dos mais marcantes no
Centro. Talvez pela grande quantidade. Assim como
outros comerciantes, nesse lugar sempre existe um pipo-
queiro.

Sua pequena espacialidade movel é composta pelo
carrinho, claro e por um guarda sol e um banquinho.

Mas na verdade, a espacialidade € um pouco maior..

O cheiro abrange muito mais que 1Tm?2.

A senhora conversa com a vendedora da Trimania
que fica sentada a alguns metros de si. Sua conversa re-
verbera no espaco.

A espacialidade se amplia também quando o corpo
da senhora passeia em busca de sombra, mesmo o carri-
nho estando parado no mesmo lugar.

"A pipoca se vende sozinha. O cheiro vende (risos).
Todo dia ¢ dia de pipoca.

Tem até pipoca verde e rosa!”

(Senhora que vende Trimania e que ndo disse seu
nome)

O carater publico se pela liberdade de conversar
alto, das diferentes trocas, das relagées de “vizinhanga”
que se criam...

Uma caracteristica bem
marcante do entorno do Merca-
do é o comércio de ambulantes

(informal) e o comércio formali-
7= zado.

' Uma vez que a circulacdo de
pessoas se concentra na rua -
no entorno do edificio do Mer-
cado - o comércio se posiciona
# estratégicamente no local.

: O carater publico dessa
== forma est4 fora do Mercado Pu-
blico.

Sob argumentacao de dificuldade de manter a
higiene do local, caminhar e usufruir do espaco
aconteceram vérias mudangas na pavimentagao
do Mercado. Houve a substituicdo do piso de pa-
ralelepipedo por outro piso na area central, a
adicdo de iluminagdo de piso e nivelamento e
realinhamento nas areas onde tem paralelepipe-
do, e assim fazendo perder suas caracteristicas
originais.

As mudancgas aconteceram apesar do piso ser
também parte integrante do espago publico e do
monumento tombado.

O piso caracterizava uma continuagdo do
espaco da rua e entorno para dentro do vao enfa-
tizando o caradter publico do espago.O piso
antigo era versatil e flexivel sendo usado muito
em pragas como no largo da Alfandega.

Atualmente, a materialidade do mobilidrio
atual do vdo central é totalmente diferente do
antigo. Antes da ultima revitalizacdo o espaco
ndo tinha nada fixo, era livre e amplo. E as mesas
e cadeiras que eram eventualmente usadas, eram
dispostas de forma sempre diferentes, podendo
muda-las a qualguer momento. Eram mesas e ca-
deiras de plastico sendo bastante informais, com-
pondo o espaco de forma livre. Hoje, as mesas se
encontram tdo proximas umas das outras e a area
de estar é tdo cheia de mesas que seriam impos-
sivel move-las de lugar, ou seja, sem flexibilidade.

Do mesmo modo, as pragas de alimentagédo
dos shopping centers possuem uma configuragao
espacial rigida, uma vez que suas mesas e algu-
mas cadeiras sdo fixas no piso e outras cadeiras
pesadas para locomover-las. E as mesas sdo ex-
tremamente préximas umas das outras, no qual o
fluxo entre elas se torna bastante dificultoso.

Entendo a categoria do espaco como algo muito além do entendimento raso do
espaco geométrico. Eu trato essa definicao enquanto espaco existencial. E ligado a expe-
riéncia. Ligado ao entorno, ao homem e a sua percepg¢do. Onde é importante reconhecer
as acbes, os atores, as memorias, os diferentes sentidos, e todas as possibilidades e com-
plexidades da vida. Experimentar esse espago é estar exposto a sua esséncia, ao seu cara-
ter As pessoas constroem e ressignificam o espaco a todo momento, através de suas per-
cepcdes e vivéncias com o mesmo. Mudam as apropriagdes, os fluxos, a identificacdo com
o espac¢o, modificando até a imagem de uma cidade. Afinal, os atores do espaco sao pes-
soas reais com desejos, humores e expectativas e que se relacionam entre si. Com essas
mudancas, uma nova “cidade” surge a cada instante, surgem “novos” lugares, arquitetu-
ras, espagos urbanos, enquanto outros sdo “descartados” e/ou descaracterizados e trans-
formados.

COMPARACAO 01

Acervo pessoal.

Vao central Mercado Publico de Florianépolis 2018 Foto colagem elaborada pela autora.

A cobertura apesar de ter sido

feita para ser retratil nunca é aberta.
E parcialmente translicida, mas
nao permite a visualizagcao do céu.

Antes sem cobertura o edificio
ganhava notoriedade.

Hoje a escala da cobertura abran-
ge um desrespeito ao patriménio pu-
blico, apesar de a nova estrutura nao
encostar no prédio histérico.

“Direitos de pertencer a cidade, de
estabelecer itinerarios proprios, de fazer
do espago plblico contemporaneo,
enfim, um legitimo espago politico da di-
ferenca. Ao contrario de significar uma
espécie de “privatizagao” do espago pu-
blico — pelo aparente excesso de seg-
mentagao espacializada de modos de
conduta publica —, a construgao social
dos lugares politiza o espago urbano
(qualificando-o como espago publico),
na medida em que cada lugar, para se le-
gitimar perante o outro — e a partir do
qual se diferencia —, precisa igualmente
ser reconhecido publicamente em sua
propria singularidade.”

(LEITE, 2002)

A cobertura apesar de ser em
lona clara, possui uma estrutura
com duas grandes colunas robus-
tas e vigas de aparéncia superdi-
mensionadas. Principalmente as
colunas por serem mais préximas
do observador chamam atengéo
por serem fora de escala.

“(...) um espago urbano somente se
constitui em um espago publico quando nele
se conjugam certas configuragbes espaciais
e um conjunto de agdes. Quando as agoes
atribuem sentidos de lugar e pertencimento
a certos espagos urbanos, e, de outro modo,
essas espacialidades incidem igualmente na
construgao de sentidos para as agGes, os es-
pagos urbanos podem se constituir como es-
pagos publicos: locais onde as diferengas se
confrontam politicamente.”

(LEITE, 2002)

Este trabalho surge da vontade de investigar, entdo certamente, ele parte de mim,
com base nos estudos da graduagdo, e na minha prépria experiéncia fisica com o espago
urbano, ndo de um ano, mas com a bagagem de vinte e cinco. No processo tudo se entre-
laga. O trabalho veio desse pensamento de estar em movimento o tempo todo, afetando
e sendo afetada, entendendo os espagos o mais globalmente possivel, sob um olhar sub-
jetivo.

A escala dentro do vao central fol totalmente alterada com a
nova cobertura.

Antes sem nada, tinha o céu como limite e o edificio ganha-
va notoriedade.

O patriménio se esconde atras da estrutura da cobertura.

Hoje ao passar por debaixo
das passarelas das torres, o im-
pacto visual é muito grande. A
sensagao é que o espago diminuiu
de tamanho, obviamente pela
adicdo do plano horizontal tao
préximo, tirando o protagonismo
do Mercado e desrespeitando o
patriménio publico.

O individuo da cidade em que vivemos traz em si a marca da sociedade consumista
contemporanea. Onde o tempo € acelerado, as informagdes nos sdo bombardeadas, exis-
tem excessos de acontecimentos, imagens e referéncias espaciais e individuais a cada ins-
tante. Nesse contexto, a cidade é reflexo desse homem e vice e versa. A forma que cria-
mos e ressignificamos arquitetura e urbanismo é um retrato de quem somos e da socieda-
de em que vivemos.

CONTEXTO

A extravagancia da escala aqui é usada
como pretexto para que a cobertura seja
permanente. Sob argumentacdo que a es-
trutura ndo reflete o carater provisério e de
integragdo com o edificio que devia ter e
dos altos custos para a realizagao da obra,
que custou R$ 4,2 milhdes a prefeitura.
Sendo que de acordo com o edital do Con-
curso Nacional de Arquitetura para a Co-
bertura do Vao central do Mercado Publico
de Florianépolis, no paragrafo das diretri-
zes do projeto fica claro que foi solicitado
que a cobertura deveria ser translicida, re-
tratil e proviséria.

“A cobertura do vao central do Merca-
do Publico de Florianépolis serd equipa-
mento de cardter transitério, que devera
ater-se ao conceito de reversibilidade,
sendo livre a proposi¢ao de materiais cons-
trutivos, tanto estruturais quanto de veda-
¢do, obedecidas as diretrizes seguintes:

| — ser translicida, permitindo vislum-
brar o céu diurno e o noturno;

Il - ser retrétil, permitindo a vedagdo do
bem apenas quando acionado comando
proprio;

(...)

VI — integrarse visualmente ao bem
tombado.”

Acervo pessoal.
Praca de alimentacao Shopping Iguatemi 2017

A cada momento, ocorrem transformacgdes na vida cotidiana de cada um de nds, que
refletem na nossa relagdo com o espago, o tempo e os outros. Essas mudancas sociais e
urbanas resultam muito da Revolugdo Industrial, mas agora também do processo de glo-
balizagdo que as cidades e n6s mesmos viemos experimentando. Readequagdes vindas
principalmente com a tecnologia e globalizagdo surgem e transformam o pensamento do
homem. Tudo muda a qualquer instante. A dindmica urbana é constante.

Calmaria. Correria. Calmaria. Corre-

A experiéncia do corpo
ria. Calmaria. Correria.Calmaria. Correria.

no espagco e no tempo,
transforma o lugar. Mas ao
mesmo tempo, O espaco
pode “moldar” as agées.

Nos ndo lugares elas
sao contidas, tem limites.
As pessoas nao conseguem
se apropriar do espaco de
forma livre. Nada de “estra-
nho” acontece por ali, ne-
nhuma surpresa.

Tudo é igual todos os
dias.

A cobertura junto ao
uso do vao voltado apenas |
para os restaurantes, com
todo o espago ocupado por
mesas e cadeira, impede
qualquer outro uso e princi-
palmente uso publico. '

Esse ciclo é constante entre os comer-
ciantes informais do entorno do Merca-
do.

O coletivo aqui é expressivo nos pro-
prios comerciantes que se ajudam a fugir
da fiscalizacdo. Um movimento, como
uma onda de mudanga, acontece e que
rapidamente muda a dinamica do lugar.

A ousadia na localizacdo do comércio
é relevante. Em meio a multiddo, na pas-
sagem, onde tem uma circulagdo intensa
de pessoas, o comércio se faz notdrio. E
impossivel ndo ver. A gente quase pisa
nos produtos ao caminhar.

Tem algo mais informal que um pano
extendido no chdo com produtos nada
necessarios para aquele momento?

Alguns conceitos estudados, tal como espaco, lugar antropoldgico e ndo lugar, me per-
mitiram tomar consciéncia dessas transformagdes, que surgem de uma forma aparente-
mente “natural” e vao substituindo a cidade “antiga” pela emergéncia de uma “nova
cidade” ou ousando dizer, “nao cidade”.

No espago construido, novas formas de produgdo junto as idealizages frente ao de-
senvolvimento tecnoldgico levou a ‘'modelos ideais’ de cidades, atendendo as demandas
do capital, facilitando o controle e comercializagdo dos territérios. O planejamento
urbano tornou-se uma importante ferramenta de especulagao do capital imobilidrio, tra-
tando a prépria cidade como mercadoria.

Segundo Augé, o enorme fluxo de pessoas e informacdes nos déo a sensagdo de que
"o mundo encolheu”. E uma das consequéncias dessa mudanca de percepcdo da escala
do planeta seria a producgao dos “nao lugares”: espacos de passagem sem identidade ou
referéncias coletivas. Por exceléncia, alguns exemplos de nao lugares sdo os centros co-
merciais, supermercados, aeroportos, estagdes de metrd e terminais urbanos. Espacos pa-
dronizados de passagem, ndo de permanéncia, que pouco ou nada revelam sobre suas ci-
dades. Dessa maneira, os ndo lugares sdo uma nova configuracdo social que caracterizam
a atualidade, e bem provavelmente o futuro. Ainda de acordo com Augé, os nao lugares
sdo: ndo identitarios, ndo histéricos e nao relacionais. O contrério seria o que o Augé
define como Lugar Antropoldgico.

Seleciono os recortes da “cartografia da resisténcia” uma vez que se tratam de usos, agdes e pessoas reais que existem ali hoje ou que existiam antigamente e desloco
os recortes para novas espacialidades.

Uma vez existindo os contra-usos, a intengao é através deles subverter sentidos por ndo serem coerentes com esse espaco, possibilitar novas apropriagdes e o fortaleci-
mento das resisténcias ainda remanescentes. Além de criar um espago de reagao diante da espetacularizacdo da cidade e, principalmente, do Mercado Publico.

“Os contra-uso sao capaz nao apenas de subverter os usos esperados de um espago regulado, como também de possibilitar que o espago se transforme para dar origem
a diferentes lugares, a partir da demarcacédo socioespacial da diferenca e das resignificacdes que esses contra-usos realizam.” (LEITE, 2002)

O "resultado” espacial, enquanto lugar antropoldgico, surgido pelos contra-usos propostos podem criar singularidades, expressar insurgéncia e reivindicar direitos, no
qual os vinculos entre lugar e identidade surgem como uma forma das pessoas se situarem neste contexto de cidade contemporanea, atribuindo diferentes sentidos ao
espago.

O destino do territério acontece conforme jogos de interesses politicos e de setores
do capital visando lucros. Estes processos resultam nas cidades que temos hoje, destina-
das ao consumo, direta ou indiretamente, sob uma ldgica de espetacularizagado da cidade,
devido a competitividade urbana entre cidades. Assim, fazendo desaparecer os ultimos
vestigios de identidade cultural e tradi¢des da cidade, por vezes, fragmentando e desfi-
gurando o territério urbano.

O Box 32 permanece no Mercado desde 1984. No dia 3 de
Marco do mesmo ano Beto Barreiros abriu o restaurante que se
tornou um dos principais pontos de encontro do local. O restau-
rante continua resistindo ao tempo.

Todavia, sofreu algumas modificagdes que modernizaram o
espaco e o seu cardapio, perdendo as suas caracteristicas origi-
nais. O local ndo vende mais a tradicional comida de influéncia
acoriana.

Os porta retratos que estdo pendurados na entrada abaixo
do nome do estabelecimento, denunciam a importacao de valo-
res, onde se perde a identidade do lugar. As imagens sao foto-
grafias de pessoas famosas que ja passaram e comeram nesse
local. Ou seja, um comércio bastante turistico.

Acervo pessoal. Vao central Mercado Publico de Floriandpolis

Atualmente a circulagdo dos moradores e frequentadores do
centro da cidade é marcante no entorno do Mercado e nao mais no
vao. Esse se torna parte integrante apenas do Mercado e nao conti-
nuagao do espaco da rua.

O fluxo de pessoas cria movimentos com diregbes e intensida-
des bastante variantes conforme o tempo.

Esse periodo de tempo é diario, regido principalmente pelo ho-
rario de comércio do Centro. Principalmente no hérario das 18h,
19h...quando o Centro se esvazia.

As pessoas vindo e indo do Terminal de Integragdo do Centro -
o principal Terminal de Onibus em Floriandépolis passam lateral-
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“Quando reinauguramos o Mercado muita gente falou que
ele ficou eletizado. Higiene, limpeza e melhorias nao ¢ chiqueza.
E hoje chegou esse grande dia. O mundo inteiro pega lugares
histéricos e da ares modernos. E moderna, sim. E tem coisas
para todos os gostos, o Mercado é democratico e tem a cara de

nossa cidade”, disse o Prefeito Cesar Souza Janior.
Repertagem de Viviane de Genova — ND 01/07/2016;Dispenivel em:

No trecho seguinte do edital, nas especificagdes do projeto do vdo central é
perceptivel a contradigdo do que foi proposto para os candidatos e posterior apro-
vagdo e o que realmente foi executado e acontece atualmente no espago.

“A proposta tem como premissa inserir-se sutil e contemporaneamente na pai-
sagem, através de um desenho simples, legivel e de baixo impacto, minimalista,
que possa permitir sua vivacidade tao propria.”

A configuragéo espacial atual do vao central
acontece seguindo uma coeréncia de uso volta-
do aos restaurantes. Portanto, ancorados na
|6gica do caminhar, parar e consumir, por indu-
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Supermercado Bistek em Florianopolis. Disponivel em:  Centro comed;cia| ARS em F|orianépo|is.
http://bistek.com.br/blog/bistek-inaugura-loja-no- Acervo pessoal.

raca de alimentacao

Aeroporto de Floriandpolis em 2018. Disponivel em: ht- Terminal Urbano de Florianopolis em 2017.
Acervo pessoal

tp://cbndiario.clicrbs.com.br/sc/noticia-aberta/aeroporto- Acervo pessoal
-hercilio-luz.html|

Vista do Desterro, 1867. Joseph Brugmann. Fonte: Gerla-
ch, Gilberto, Desterro - llha de Santa Catarina

TERRITORIO

Seguindo minha abordagem, de estar sempre em movimento e de investigar, era bas-
tante ébvio que alguns espagos foram se revelando para mim ao longo do trabalho por
suas complexidades e principalmente por causarem em mim uma reflexdo e criarem ques-
tionamentos dentro do contexto de globalizacdo e de mudangas sociais comportamentais
e espaciais, dentre eles, decido portanto, me aprofundar no Mercado Publico de Floriano-
polis e seu entorno.

O centro histérico de Florianépolis traz consigo uma importancia histérica, com um con-
junto arquitetdnico de significativo valor patrimonial, mas que ao longo do tempo sofreu
inimeras transformacdes, de acordo com as necessidades e interesses de cada época. A
evolugdo da paisagem construida se fez de forma progressiva ao longo dos anos. Assim,
vemos algumas constantes se repetindo ano apés ano, em que existe a tentativa de trans-
formar o centro histérico em metrépole moderna, sob pretextos de que esses locais ja per-
deram suas fungdes produtivas e se mostram a margem do circuito econdémico ou entdo
sob pretextos de embelezamento, com uma l6gica de espetacularizagdo da cidade, devido
a competitividade urbana entre cidades em um cenario nacional e internacional. De modo
que principalmente os interesses politicos e setores do capital tem feito desaparecer os ul-
timos vestigios de identidade cultural e tradigdes da cidade, por vezes, fragmentando e
desfigurando o territério urbano. Além de néo tocar a fundo os reais problemas urbanos.
Essas transformacoes que a cidade de Florianépolis, assim como o centro histérico, e mais
especificamente o Mercado Publico e o seu entorno sofreram, tém intima relagdo com a
nossa prética profissional, enguanto arquitetos e urbanistas. Pois, o urbanismo como disci-
plina surge com a intengédo de redesenhar a cidade.

Os projetos propostos para Florianépolis, desde a criagdo do Aterro da Baia Sul, na
década de 70, que desconectou a cidade do mar e de suas tradi¢des enquanto cidade lito-
ranea acoriana, ou em 1969, quando acontece um zoneamento funcional, negam a cidade
tradicional, fazendo surgir uma cidade de forte apelo funcionalista, e enfraquecem sua

identidade e seu carater simbdlico de ser uma ilha, ter uma orla e atividades ligadas ao mar.

Desde o final do século XX, o turismo passa a ser a principal atividade econémica da
cidade, servindo como condigédo para valorizagdo cenogréfica do Centro Histérico. Exem-
plos disso sdo as recentes intervengdes e “revitalizagdes” no Mercado Publico, como a co-
bertura do vao central, onde esses projetos tiveram por objetivo transformar o centro
urbano em receptaculo de turistas e de investimentos.

$ RIS . s :
Vista aérea do centro da cidade na década de 60, com
Mercado em primeiro plano. Acervo Casa da Memoria

o Vista aérea da cidade d

Baia Norte

Baia Sul

Luz. Acervo Casa da Memoria
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Do pensamento estético ao higienista, essas agdes constroem e determinam os espa-
¢os. Como consequéncia, de modo geral, temos uma homogeneizagao do tecido urbano,
que encobre as memdrias que essas areas formaram ao longo do tempo, como a proximi-
dade do mar; A reducao da experiéncia fisica no espaco é causada pela falta de diversida-
des de pessoas, pela falta de apropriacdo do espaco, pela caréncia de relagdes entre os in-
dividuos e o lugar, além de ser também resultado da segregacao socio-espacial.

Avalio o Mercado Publico de Florianépolis e o seu entorno, por acreditar que o mesmo
esteja em processo de se tornar um nao lugar. No contexto da atual sociedade consumista
contemporanea, entendo que as mudangas ocorridas no Mercado e seu entorno, como seu
ultimo projeto de revitalizagdo geram a mercantilizagdo da cidade contemporanea, contri-
buem para uma higienizagdo espacial e social. O atual Mercado Publico possui elementos
que aparecem como genéricos € homogeneizadores. E que imp&em normas e padroes
"“estranhos” ao lugar, fragmentando e desfigurando o territério e caracterizando uma perda
de relagdo subjetiva com o espaco. Assim, entendo os nao lugares como bolhas, um siste-
ma a parte, onde nada se relaciona com o seu redor, mas ao mesmo tempo se relaciona
consigo mesmo.

Por outro lado, ainda existem alguns elementos que caracterizam resisténcia a esse pro-
cesso e representam as singularidades produzidas no territorio, com carater relacional,
identitario e histérico. De modo geral o Centro Histérico e seus espagos publicos trazem
essa oposi¢do como lugar antropoldgico, onde se dao experiéncias existenciais diferencia-
das. O aspecto relacional acontece pelas inimeras trocas e pela pluralidade de pessoas e
grupos sociais. E identitario porque é reconhecido e diferenciado de outros lugares por
guem o frequenta, sendo culturalmente distinto. E se tratando ainda de um espaco urbano
identitario e histérico, faz parte, portanto, da meméria coletiva da cidade.

Acredito que as mudancas ocorridas no espago do Mercado, como seu Gltimo projeto
de revitalizagéo - finalizado em 2016 - buscava intensificar a formagdo de uma imagem de
cidade cujo patriménio histdrico é valorizado, mas principalmente uma imagem de cidade
limpa, organizada e cheia de tradigdes. Entretanto, ndo é isso que acontece, pois projetos
como esse geram a mercantilizagdo das cidades contemporaneas, cidades da passividade
dos corpos, j& que as corporeidades perdem sua expressao singular e seu poder de agao.

Este trabalho propde uma leitura da cidade a partir da sistematizagédo do conceito de
ndo lugar. De modo a investigar e apontar o processo de espetacularizacdo e mudangas
que acontecem na cidade contemporanea de modo geral e como ela se apresenta no Mer-
cado Publico atualmente. E assim, a ideia é estimular um outro olhar e um pensamento cri-
tico sobr paco.
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Vista aérea da cidade em 2016. Foto: Junior Silva.
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Hercilio Inicio das operagoes da Ponte Colombo Salles.
Fonte:http://destinoflorianopolis.com.br
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TERRITORIO - LOCALIZACAO

O Mercado de Florianopolis localiza-se na
area central da cidade, junto ao antigo
bordo d'agua, e é delimitado por gquatro
ruas: Rua Conselheiro Mafra ao Norte, Av.
Paulo Fontes ao Sul, Rua Deodoro a Leste
Rua Jeronimo Coelho a Oeste, sendo atra-
vessado pela Rua Francisco Tolentino no
vao central.
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Acervo pessoal.
Vo central Mercado Piblico de Florianépolis 201

Acervo pessoal.
Praca de alimentagdo Beiramar Shopping 2018

Foto colagem elaborada pela autora

COMPARACAO 03

zir um caminhar proximo aos restaurantes para
que se tenha um consumo.

O véao central é composto por mesas e cadei-
ras dispostas na area central, formando uma
area de estar fixa e consequentemente uma cir-
culacao restrita.

Os shopping centers sdo homogeneizados
também por uma configuragdo espacial rigida,
uma vez que suas mesas e algumas cadeiras sdo
fixas no piso. Além disso, as mesas sao extrema-
mente proximas umas das outras, no qual o fluxo
entre elas se torna bastante dificultoso.

Dessa forma, tanto no shooping quanto no
vao central a circulacdo e disposicdo do mobilia-
rio sdo pensados para obedecer a um fluxo de
compras possiveis, com a circulagdo predomi-
nantemente préximas aos restaurantes.

Com evolugdes tecnolégicas na produgao
e o processo de urbanizagdo crescente,
surgem os supermercados, uma nova forma
de comércio e atendimento, ocupando o
espaco do Mercado Publico, das feiras de rua,
tiravam a exclusividade no fornecimento de
géneros alimenticios. Tudo é intensificado
com os shopping-centers na cidade, nos anos
1980, que revolucionam o comprar, com um
espaco com ingresso controlado socialmente
e ndo mais publico. Dessa maneira, mudam
alguns tipos de comércio e junto o perfil dos
comerciantes que procuram se adequar a mo-
dernidade.

Em 2015, depois da revitalizacdo da ala
sul, novos 46 permissiondrios passam a inte-
grar junto aos 58 antigos pelos préximos 30
anos de concessao os bons do Mercado,
sendo 104 permissionarios no total.

Embora algumas atividades e comércios
permanecem com elementos culturais locais
ou regionais, que denotam a singularidade da
cidade, como a cultura agoriana ou legados
indigenas, outros sdo totalmente descontex-
tualizados culturalmente. O maior exemplo
hoje é a cadeia de fast-food Bob's que ocupa
um dos boxs do vao central do Mercado.

E perceptivel uma importacdo de valores,
costumes e cultura, intensificada com globali-
zagdo. Como consequéncia dessa homoge-
neizagao e padronizagdo dos novos comér-
cios, o processo de reconhecimento por parte
da populagao se torna instavel pela gradual
homogeneizagdo do centro urbano através da
reducao dos simbolos identitarios, como o
Mercado enquanto edificio e principalmente
as comidas tradicionais e tipicas, que fazem
parte dos valores locais da histéria da cidade.
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Ao passar por debaixo das passarelas das torres, um espago amplo se abria.

O patriménio tombado era percebido em sua totalidade.

As torres e a passagem que liga as duas alas integravam a paisagem.
Os altos prédio da cidade de forma singela também compunham o céu.

O controle do espago juntamente a circulagdo dificultosa, leva
a formacao de uma “bolha”, aumentando ainda mais a segrega-
¢do socioespacial na area, em um processo de dissociagdo me-
diante o qual individuos e grupos perdem o contato fisico e
social com outros individuos e grupos. Nao é por acaso que
exista um sentimento de ndo-pertencimento nesse espaco.

“Quando reinauguramos o
Mercado muita gente falou que
ele ficou eletizado. Higiene, lim-
peza e melhorias ndo é chiqueza
(...) E tem coisas para todos os
gostos, o Mercado é democréati-
co e tem a cara de nossa
cidade”, disse o Prefeito Cesar

Souza Junior.
Reportagem de Viviane de Genova — ND
01/07/2016;

Em época de inverno as cadei-
ras padronizadas recebem pelos.
Mobiliario com a cara da cidade?

Houve a substituicdo do

| piso de paralelepipedo por

outro piso na area central
com justificativa que o
mesmo cria maior estabilida-
de para mesas e cadeiras, a
adicao de iluminagéo de piso

B ¢ nivelamento e realinha-

mento nas areas onde tem
paralelepipedo, e assim fa-

= zendo perder suas caracterfs-
ticas originais.

As mudangas acontece-

~ ram apesar do piso ser

também parte integrante do

espago publico e do monu-

mento tombado.

A escala da cobertura ainda abrange um desrespeito ao patrimonio publico,
apesar de a nova estrutura ndo encostar no prédio histérico. A escala monumental
e esteticamente moderna caracterizam o projeto como um exemplo de producdo
contemporanea dentro da logica espetacular e do nao lugar. Ou seja, criar uma
imagem soélida e grandiosa para representar a cidade, transformando o patriménio
historico em mercadoria.

Hoje existe uma
segregagao espacial
do Mercado com seu
entorno, onde o pro-
prio espago e projeta-
do para ser controla-
do.

Barreiras de limita-
cdo com fitas retréateis
acentuam o carater
privativo.

Os  guarda-sois
presentes ousam au-
mentar a area dos res-
taurantes para fora do
limite do vao central,
y COMO se a area ja nao
fosse suficiente para
~ atender a demanda.

As mudancas na pavimentagdo que acon-
teceram s@o descritas no edital do Concurso
Nacional de Estudos Preliminares de Arquite-
tura para a Cobertura do Vao central do Mer-
cado Publico de Florianépolis, no paragrafo
das especificagbes do projeto do vao central:

“No trecho central o paralelepipedo sera
rebaixado ao nivel original da caixa de rua,
sendo assentado entre duas camadas de
tecido geo-téxtil (bidim). Sobre este, delimi-
tando duas grandes areas de estar e convi-
véncia, serd disponibilizado piso uniforme
(placas de granito 80x80cm) para estabilida-
de de mesas e cadeiras durante o uso. A
borda desta grande area receberd demarca-
cao sutil e iluminagdo através do uso de bali-
zadores de piso em LED.”

Por ndo ter um uso especifico e tnico e por ndo possuir mobiliario fixo a sensa-
¢do de amplitude era ainda maior e o espago se tornava uma continuagéo do fora,
onde os limites ndo eram bem definidos e o Mercado néo tinha barreiras para en-
trada.

O espago também néo tinha nada de permanente, os mobilidrios como mesas,
cadeira e guarda-séis eram dispostos de forma sempre diferentes. Isso permitia
areas de permanéncia e de passagem bastante difusas e que ndo seguiam uma
ordem.

https://ndenline.com.br/florianopolis/noticia
-cesar-sauza-junior-inaugura-cobertura-retratil-do-mercado-publico,

O Mercado de Florianépolis & um es
Municipio. E sendo assim, ndo pode ser p
a ultima revitalizacdo aconteceu uma priv

através da vigilancia e controle social de quando e quem o frequenta.

O piso caracterizava uma continuacéo do espaco da rua e entorno para dentro
do vao enfatizando o carater publico do espaco. O piso antigo era versatil e flexivel
sendo usado muito em pragas como no largo da Alfandega.
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s/video-prefeito-

mente ao Mercado ( fachada oeste) na Rua Jerénimo Coelho e se
dispersam na esquina com a Rua Conselheiro Mafra.

A barreira durante o dia
chega a ponto de nao ser fa-
cilmente percebida pelas
pessoas, sendo até naturali-
zada.

A noite e em horarios
especificos é legitimada so-
cialmente quando uma
grade impede a circulagdo
por dentro do vao central.

Depois de fechado para automoveis, o espago ficou destinado
para pedestres, tanto turistas quanto moradores.

O vao fazia parte do trajeto diario do morador da cidade.

Principalmente pessoas vindo do Terminal de Integragdo do
Centro - o principal Terminal de Onibus em Florianépolis, usavam o
vao como passagem, uma vez que ndo tinham obstaculos para
“entrar” no espaco e circular ali.

O espago ainda mantinha um carater publico e representava
uma continuagdo do espaco da rua e entorno para dentro do véo.
O espaco era relacional enquanto promotor de trocas sendo uma
area democratica e plural.

Zillap, ;
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paco publico, por ser administrado pelo
rivatizado e nem restringir o acesso. Com
atizagdo do espago publico do Mercado,
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O Mercado Publico de Floriandpolis é o Unico no Brasil que
possui uma configuracdo espacial formada por um védo central
aberto.

Antigamente o vao central era via urbana da orla maritima. Era
importante passagem e entrada da cidade, onde o tréfego de auto-
méveis chegava através da Ponte Hercilio Luz e passava pelo Mer-
cado.

A circulagdo é confor-
mada pelo cheio, com
# dois corredores estreitos
laterais longitudinais em
" ambos os lados.

Nao se tem esponta-
» neidades no trajeto,
sendo sempre o mesmo,
4] demonstrando como
| esse espago € controla-
_ do, onde tudo é progra-

™ mado.

y A circulagao estd pro-
xima as paredes intensifi-
cando ainda mais o cara-
N ter de corredor longo e
estreito. Proporcionando
uma circulagdo acelerada
e solitaria, um ritmo ca-
racteristico de espacos
de "passagem”.

A prépria disposicdo es-
pacial do mobilidrio contri-
buem para que o espaco seja
controlado de varios angulos
visuais e que também auto-
maticamente criam “entra-
das” laterais. Onde antes era
uma continuagdo ampla da
propria rua, agora sao aces-
sos estreitos, nos quais so
faltam cobrar ingressos ou
pedir identidade.

Visivel durante o dia
onde os préprios garcons ou
donos dos restaurantes
vigiam comportamentos,
mantendo uma “normalida-
de” artificial.
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Em dias ensolarados, como aquele, alguns comerciantes aproveitam as
peguenas sombras das folhas das érvores da esquina da Rua Conselheiro
Mafra com a Rua Deodoro para expor.

De forma engenhosa, o expositor &€ composto por canos de PVC que se
apoiam no chéo e no préprio mobilidrio urbano e que permite visualizacéo
dos produtos de todos os lados.

De um lado, os produtos séo vistos das Ruas onde possui circulagdo in-
tensa. No outro lado, existe uma area com bancos na sombra, onde diver-
sas pessoas param e sentam.

Nesse local, as horas do dia, transformam a dinédmica do espago, por
conta da sombra criada pelas arvores.

O espaco € relacional, onde tem gente vendendo, comprando, conver-
sando, vendo, passando, aproveitando o sol, comendo e no meio disso
tem gente lendo um bom livro.

Os ritmos de um lado do expositor e do outro sao muito diferentes. Os
tempos de quem esta na sombra e no sol também.

Vende relégios em uma das esqui-
nas mais movimentadas do centro e
talvez por isso mesmo que estad ali.
Mas também é ponto estratégico para
conversar e observar todos que
passam.

Conversa e conhece a todos, cria
uma dindmica no espago. Consegue
ter uma visdo privilegiada por estar
em um canto e de longe chama outros
vendedores, anuncia seus produtos ou
bate papo com amigos. E tudo isso,
enquanto estd sentado de bragos cru-
zados em sua cadeira.

“opa (acenando)”

"vai um relégio hoje?”

Ao fundo, mais um pipoqueiro.

Alguns precisam apenas de uma
mesa improvisada, e claramente uma
boa conversa.

O vendedor de descascador de le-
gumes usa sua voz e sua conversa e
® para vender seu produto. Ou até
mesmo a propria agilidade em des-
cascar chama atengdo de quem passa.

“Minha senhora, tem certeza que
{ ndo quer levar hoje um descascador?”
; Na verdade ninguém tem certeza.
: Muitos acabam levando.

“E baratinho..Tem varias funcdes.”

Os outros comerciantes podem
passar desapercebidos, mas esse ven-
. dedor nunca. Sua voz ecoa e procura
“ clientela.

Antes quando o vao era livre, o
espaco era disponivel ao acaso. Sendo
comum diferentes agbes aconteceram
ao mesmo tempo.

Atualmente depois da (ltima revita-
lizacgo em 2016, as mudangas no
espaco transformaram sua fungdo, indu-
zindo uma sofisticacdo de usos que an-
teriormente era essencialmente popular.

As pessoas sdo espectadoras e
“consumidoras” desse espago, nao in-
teragindo e nem relacionando com ele.

A "revitalizacdo” mudou as pessoas
e grupos sociais antes ali existentes por
outros, mudou o espago e sua atmosfe-
ra.

No vdo as agdes indicam um uso econdédmico e ndo politico ou
social como antes. E isso tem muita relagdo com a homogeneidade
desses "experimentadores” de espago e com a configuragao espacial
atual. Algumas acdes permaneceram apesar de serem praticadas por
outro grupo de pessoas ou por serem autorizadas a acontecerem.
Outras agoes simplesmente deixaram de existir ou sao controladas.

No Regulamento do Mercado Publico Municipal de Floriandpolis,
DECRETO N° 18.487, de 05 de Abril de 2018 aprovado pelo Prefeito
Municipal Gean Marques Loureiro enfatiza no Capitulo Ill a proibi¢do
de alguns usos:

Art. 9° Fica proibido o comércio ambulante, a prética e a comercia-
lizagdo de jogos de azar e outras atividades ilicitas nas dependéncias
do Mercado Publico Municipal de Florianépolis.

A "revitalizagao” permitiu a privatizagdo do vao centr

do mercado, instituido como Espago Cultural Luiz Henrique
Rosa pela administragdo de Edison Andrino nos anos 1980.
O espaco era usado para comprar, vender, expor, se apresen-
tar, assistir shows, dangar, pedir comida, pedir dinheiro, ofe-
recer um corte de cabelo, cantar, passear, passar, dar comida,
comer, beber, sentar, manifestar, lutar... enfim, era usado ao

acaso e para manifestagbes espontaneas da populagéo.

O Mercado Publico de Floriané-
polis ainda faz parte do imaginério
da cidade e de seus habitantes, per-
manecendo no tempo e no espago

O espago em si, a edificagdo preser-

nando-o um espago particular da
cidade.

“A memoria coletiva apéia-se
em imagens espaciais” pois “apenas
a imagem do espaco, gracgas a sua
estabilidade, é que nos da a ilusdo
de ndo mudar através do tempo e
de reencontrar o passado no presen-
te, e é exatamente assim que se

| pode definir a memdria”( LE PETIT,
ugar. 2001, p. 149)

Antes da ultima “revitalizacdo” no
Mercado, o morador de rua estava
presente. No lugar é natural a di-
versidade social.

Moradores da cidade e turistas, co-
merciantes e consumidores, mora-
dores de rua, donos de estabeleci-
mentos...varios se apropriavam do

como documento vivo e identitario.
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A seguir um trecho do Blog da J6 Capoeira , escrito por Jo-
sinha em 19 de abril de 2009:

“ A Roda é do Mercado! E o maior feito desta roda é de ser
uma das poucas rodas de rua de Florianépolis. Nela tudo acon-
tece e o povo em volta, observa atentamente o que acontece!
Ali a Capoeira Vive! (...)

Dificil é expressar através de palavras os sentimentos em re-
lacao a Roda do Mercado. Para alguns uma roda que nao deve
ser prestigiada devido a sua origem, criticada por sua Capoeira
“forte” e ristica praticada por alguns camaradas.Mas o que me
contagia € a magia da Capoeira na rua; do “sujar as maos”; do
inesperado; da surpresa; do desconhecido; do povo que presti-
gia e participa com seus olhares e expressoes de espanto ou
admiragdo.O encontro com os camaradas; a papoeira depois da
roda; o samba de outrora...E os mestres de Capoeira que por
ali ja passaram... Quanta energia ali deixaram com suas musi-
cas, ritmos e jogos incriveis!

Resistir! Esta palavra resume o espirito desta Roda!”

De espaco essencialmente publico, que continha eventos
e usos populares e uma diversidade de pessoas, se transfor-
mou em um espago sem identidade, com uso restrito e explo-
rado comercialmente como as “pracas de alimentacao” dos
shoppings. Entao o Mercado perde essencialmente seu carater
al politico e democratico no vao central. “Ficou proibitivo fre-
qguentar o Mercado que, como o nome ainda promete mas ndo
cumpre, era Plblico.” (PERES, 2018)

Acontece uma construcdao de uma nova imagem da cidade
de Florianopolis, através da valorizagao dos usos econémicos
do patrimonio cultural e da espetacularizagao do espago
urbano, como forma de reativar os fluxos de investimentos
para a economia local.

“Essa, nos parece, € a tonica da sociedade do espetéculo,
da supermodernidade, e que encontra eco, aos poucos, em
Floriandpolis em outras tentativas e tendéncias de folcloriza-
¢ao, de musealizagdo do espago urbano do Centro Histérico.”
(TEIXEIRA, 2002)

vada desperta memérias e cria iden- & b
tificagdo e mantém vivo o passado §
no imaginarios das pessoas, que ga- |
rante assim, vida e simbolismo, tor- ¢

CONSIDERACOES

“No urbanismo contemporaneo, a distancia, ou descolamento, entre pratica profissional e a propria experiéncia da cidade, se mostra desastrosa ao separar o
espago urbano de seu carater corporal e sensorial. As corpografias urbanas voluntérias, decorrentes das errancias, através da prépria experiéncia ou pratica da
cidade, questionam criticamente os atuais projetos urbanos contemporaneos, ditos de revitalizagdo urbana, que vem sendo realizados no mundo inteiro segundo
uma mesma estratégia — genérica, homogeneizadora e espetacular — que pode ser chamada de branding urbano, ou seja a produgao em série da cidade-imagem
de marca.” (JACQUES, 2008, p. 84)

Nao pretendi, neste trabalho, costurar uma teoria coesa onde todos os autores, todos os conceitos tenham o seu lugar definido dentro de um processo pessoal e talvez con-
troverso. Poderia dizer que esse trabalho se constituiu pelo meu encontro com textos, com inquietagdes e profundidades diversas da minha prépria subjetividade. O trabalho
ampliou meu conhecimento tedrico em arquitetura, conceitos da antropologia e principalmente ampliou a pratica de projeto e seu campo problemético. Proporcionou criar
uma leitura que permitiu reconhecer a complexidade da nossa realidade.

Poderia inclusive dizer que ha mais um principio de similaridade do que uma sequéncia rigida regendo a organizacao dos tépicos, pois, todos os textos e imagens partiram
de um mesmo interesse pelo contato direto com as coisas, seja refletindo sobre a cidade, arquitetura, pessoas, lugares ou a minha prépria percepgao, vagando por ai.

Estabeleci paralelos sobre a complexidade de sentidos e significados em diferentes escalas dos conceitos de lugar e principalmente ndo lugar pois, senti a necessidade
de me questionar e refletir sobre a importancia desses conceitos em um contexto de globalizagéo e de profunda transformacdo dos espacos da sociedade contemporanea.

Politicas de "revitalizacdo” em areas histéricas e principalmente em edificios de patriménio integram um dos principais processos contemporaneos de reabilitagao urbana.
Todavia, como apontado no trabalho, esse processo tem contribuido para criagcdo de cendrios homogéneos e espetaculares feitos para o consumo imediato de publicos espe-
cificos, por meio de processos de privatizagdo excludentes. Espagos plblicos urbanos que deveriam permitir a livre expressédo cultural e politica.

O Mercado Publico de Floriandpolis nesse contexto também &, como toda a cidade, espago de contradigdes, do embate entre piblico e privado. Motivo de disputa de in-
teresses, o patrimonio se tornou uma mercadoria. O Mercado corre o risco, se continuar nesse processo, de se transformar em local exclusivamente turistico e principalmente
se tornar mais um nao lugar na cidade.

Sendo assim, acredito que exista a necessidade de maiores discussdes a respeito da cidade contemporanea e seus espacos do passado e do presente. Para que a identida-
de e a cultura do local permanegam e ndo se tornem espacos universais e artificiais.

Diante disso, o trabalho também faz uma critica ao papel do arquiteto e urbanista na contemporaneidade. Uma vez que a nossa pratica pode representar e mudar muito o
espaco. Acredito na agdo do arquiteto como pratica estética e politica. Acredito que as agdes tém poder e tém posicionamento. Podem representar resisténcia e insurgéncia,
assim como podem representar estranhamento e segregacao. As ideologias existem, os discursos existem e os interesses existem. As pessoas e todas as complexidades da so-
ciedade contemporéanea existem. A questao é que a cidade global necessita de uma nova abordagem por parte dos arquitetos e urbanistas. Uma abordagem mais critica.

"E na vida publica que as pessoas reafirmam suas diferengas e legitimam suas visGes de mundo: o espago publico nao se ergue na harmonia das falas, mas na
comunicabilidade politica do “desentendimento” (Ranciere, 1996), da qual emergem diferentes inteligibilidades sobre fatos iguais, e torna factivel a possibilidade
democratica. Somente no ambito da vida publica, e nunca na esfera privada, as pessoas compartilham ou disputam realidades, de onde aflora a condigao humana
da pluralidade, base da dificil convivéncia social e das relagées de poder (....)" (LEITE, 2001)



