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4+ PHOPAGAﬁDA EM FLORIANOPOLIS - O IMPASSE NO MEIO PROFISSIONAL

; Santa Catarina tem hoje, segundo dados do Dentel, $6 radios
4K, 62 FMge treze emissoras de TV’Jé instaladas. Sdo gquatro jornais de
circulag&é estadual e nao existe estatistica de quantos jornais registrg
dos no ES%ado. Dados estes nﬁmeros, pode-se dizer que Santa Catarina es
ta bem esérururada com seus veiculos de comunicaggo. Da mesma jforma, a
Grande Fiérianépolis, que tem dois dos jornais estaduais, a Sede de 04
emissorasgde TV, 06 radios A¥ e 08 radios FA. Apesar disso, a propagand
de Flor'iaré,o'polis vai mal. Hoje se constata facilmente o impasse gque exi§
te no pro%issionazismo do meio publicitério em todo o Estado, e, princi
palmente ém Fﬂoriandpolis.

EComegou—se a fazer propaganda em Fﬂorianépolis no seculo pas=
sado, qua%do o jornal O Catharinense reservou uma parte para 0§ aninciod
classific%dos. Ad1i se via de tudo, anuncios de venda de escravos, perda
de objetoé, venda de imdveis. Foi dessa maneira primitiva que comegou a
atividadegpubiicitéria na Ilha. Com o tempo Surgem novos jornais, 0 mer
cado cres%e e aparece o agenciador, que faz o contato entre o agnuncian-
teg a0 jo%nal. Este € o publicifério da éﬁoca. Agqui o cliente diz o que
quer que ée publigue e ele lebg ate o dono do Jornal o anincio, mediantd
"modica Pércentagem”.

;N&b havia nenhum tipo de especializagéb, ngo se pensava em ag-

géncias de propaganda, muitommenos em pagar para fazer tal servigo. S0
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na décadagde 50 nagsce a primeira agéncia de propaganda de Florianépolis
e comega % existir a atividade legalmente em Santa Catarina. 4 Capital
tem hoje él agencias registradas no Sindicato das Agéncias de Propagan—
da de FTo%iandpolis, que sobrevivem gragas ao mercado de varejo, presta
¢ao de se%vigos, construgao civil e funcionalismo pdblico. O meio publi
citdrio r%nra acompanhar as evolucdes da atividade em todo o pais, mas
infelizme%te Fjorianépolis esta longe de ter uma estrutura de propagan-
da condiaénte com o que realmente poderiag existir.

éCom uma pretensao que chega a ambicionar as grandes contas do
Estado co%o a Sadia, Hering, Tupy, as nos as pobres agéncias mal podem
cumprir o% prazos para fazer os comerciais de seus clientes. Tudo issSo
ocorre po% um grande entrave que existe no meio profissional nago so da
propagandé como de outros servigos de comunicagao QQQ%j. 4 pouca especi|
aliaagio,éconsequéncia dos baixos salérios, faz com gque nossa propagan-
da, jornaiismo, televisdo, andem nos niveis daq mediocridade. Assim foi
que o cam%nho Sficou livre para que oS gadchos implantassem uma rede de
teleuisdbge um jornal de circuiagéb estadual que, apesar de causarem
um rombo 50 orgulho dos catarinenses, foi uma maneira de acordar um pou-
co 08 conéorrentes éfgfi’ e fazer alguma coisa para se equiparar ao pro
fissional%smo com gue os ”forasteiros” assumiram a posigdo que detem a-
te hoje. .

:Da mesma maneira que aconteceu com a TV e Jjornal, a propagan-
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da;prouau%lmente vai ser invadida por profissionais especializados de
outras pré;as dispostos a conquista? um mercado ainda mal explorado co-
e deiFIoriqnépoliszqqp tudo isso ainda acontece como no século
passado, énde o cliente inventava sua pr&pria propaganda e o agenciador
baixava aécabega para as vontades do seu anunciante, a nossa propagan-
da engati;ha em todos os niveis. Desde a falta de criatividade do dono
da agénci%, gue ngo tem peito para aprovar uma idéia mais ousada ate a
Jalta de %ecursos técnicos e mdo-de-obra especializada para por em pré—
tica as iééias do pessoal da criagcao, que tem que criar dentro dos Iimi
tes Conse%vadores do patrao e do cliente.

%Apesar disso, as agéncias andam bem das pernas, jé gque pagam
mal o8 seés empregados, gastam pouco nas parcas produgdes realtizadas
nos comeréiais de televisdo e ganham bem nos seus 20% negociados com a
TV pela u%iculagﬁo. Enguanto que no resto do pafs, ser publicitério e
sindnimo ée stqtus, aqui ainda se vé diretor de arte de bolsa de couro
e atendiménto pegando *latdo”. Assim mesmo, o mercado publicitério em
Fﬂorianépélis € muito fechado, e sem padrinko e dif{cil conseguir empre|
go em agé%cia, apesar de que qualgquer um pode ter sua empresa de servi-
¢os de puélicidade e tentar barganhar os 26% dos altos numeros da veicuy
lgao de c%merciais de TV.

EEnquanto que as agéncias ndo tentam melhorar a qualidade de =

suas campgnhas e explorar outras alternatyvas de propaganda, ¢ tempo

vagi passgrdo e os clientesmaiores, que crescem muito mais do gque sugs

Reporter Redator Professor Retranca

Imprensa Universitaria



Curso de Jornalismo
Universidade Federal de Santa Catarina z:no

Fonte/Familia Corpo/Entrelinha Medida Formato Lauda
Ed

1234567890123456789012345678901234567890123456789012345678901234567890

agéncias,itendem a sair com suas contas milionagrias do Estado. Assim s0
vdo sobra% os clientes pequenos, gque preferem um tipo de propaganda maid
barata, f%ita diretamente com a tv, e os agenciadores que se preparem
para uolt%r a agnunctar nos jornais como se fazia no tempo da Escrava I-
saura.

0 COMECO

;A publicidade precisa de um veiculo, e foi junto com o primei
ro jornalgque surgiu a propaganda em Santa Catarina. 0 numero 1 de "0
Catharineése”, fundado, redigido, composioc e impresso por Jeronimo Coe-
1ho circuéou no dia 28 de julho de 1831. Um dos primeiros anincios docu
mentados %o Estado saiu no numero ss de O Catharinense: “Quem quiser
comprar h%ma morada de casas na Rua do Pr{ncipe, com fundos até a praia
e com boa% proporgdés para fazer armaaém, e bom porto para embarque e
desembarqge; dirija-se a outrq banda do estreito e tratar com Isidoro
Ribeiro, éue he seo dono”. Jd em 1850, o Jornal 0 Novo fris” traz uma
pégina deéclassificados intitulada “Annincios®, onde jd se usava o0 uei
culo para%ezpor inimigos, caloteiros, alimentar brigas partiddrias e peg
soais. O éue hoje se faz em coluna social, era parite dos classificados
da éﬁoca:é”Achou—se no dia 20 do corrente umq carteira pouco usada con-—
tendo: dués pontas de cigarro, im vintem para carimbar, duas cartas fe-

chadas, uma em papel verde, e outra em papel branco, assim como, esta
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com sobreécripto e a outra sem elle, e um bilhetinho de moga todo cheic
de Jébiasé o qual termina com a seguinte quadrinha:
'La apontérei minha sombra
aonde meuécorpo Jjazigo
Vos troncés sghirdo que tudo
E por Josg gquando eu digo’. A4 pessoa que a tiver perdido pode reclama-
-la indicéndo somente o sobrescripto da carta mencionada em carta fe—
chada a Gg nesta Typografia”. Ou ainda compra e venda de escravos:
PQuem qui%er comprar um criollo de idade de 15 annos, com princ{pio de
officio dé capateiro, falle com Luiz Nunes Pires”, publicado em 05 de
Janeiro d; 1832 em 0 Catharinense?”.

;Aré entdo os anuncios eram publicados gratuitamente, e S0 a
partir de§1853 passam a ser cobrados dos ndo assinantes ao prego de
408 reis éor linha. £ nessa epoca queX surge a figura do agenciador,
q?? Jaz oépapel de intermediario entre o anunciante € o veiculo, como
J. De Mat;os, que tem escritorio na rua do Prfncipe (atual Esteves Jiu-
nior) e ié? se encarrega de “qualquer transagdo comercial”.
5 EJ& no comego do seculo XX aq publicidade era feita na base do
i : : .
Fgrito, onde um »garoto-propaganda” saia anunciando as lojas do comercio
bcenrral. b mais famoso deles foi o Fuzarca, um negro baixo e gordo de
voz gross?. Postava-se a rua Felipe Shcmidt e lia textos publicitérios

que os comerciantes lhe confiavam. Fsse tipo de propaganda Sumiu com a
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instalagéﬁdos alto-falantes da Empresa de Propaganda Guarujé, bem no
centro da:cidade em 1942, e que um ano depois jé era Radio Guarujd.

éma década de 50 € Jundada a TAC - Transportes Aéreos Catari-

veu um tr%balho de formagdo de imagem da empresa que nenhuma outrada e-
poca conséguiu. Cuidava de sua imagem, criando campanhas institucionais
e patroci%ando eventos culturais e esportivos. Vitrines itinerantes Ie-
uaramtert%s ¢ exposigdes jbtogréficas para outras cidades, mostrando oS
pontos tu%fsticos de Fiorianéﬁolis, o artesanato e as praias e culinari
agorianas; Incentivou a melhoria da rede hoteleira para gque a estrutura
da cidadeécorrespondesse ao esforgo de diuulgd-la. Mesmo sendo dissol-
vida no i%fcio dos anos 60 a TAC teria seu nome ligado por muitos anos
aos UaIOF%S culturais do sul:

;A iniciativa da TAC, que na verdade possu{a uma “house agency
ou seja, @ma agéncia que pertence a prépria empresa, inspirou outras em
presas e énstituigdés. No Governo Irineu Bornhausen foi criada a primei
ra acesso%ia de imprensa oficial do Estado e no periodoc seguinte, o go-
vernador éelso Ramos monta o maior gabinete de relagdes prlicaSMda
historia éo governo, sob o comando de Filvio Vieira. Agqui o mercado pu-
incitérié em FTorian&polis estd em efervescéncia, e jd existem correto|
res de rééio produszindo comerciais, radiaelistas dirigindo gravadoras,

Jfree-lances, jovens artistas se especializando em desenho publicitario,

nenses— q@e gragas a um departamento de publicidade competente, desenvoj
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pegquenas %irmas oferecendo servig¢os de propaganda em alto-falantes e
projegao ée slides. Foi assim que, em 1958, Florianépolis ganhou sua
primeira égéncia.

;Com 22 anos de idade, Walter Linhares veio do Parand para trag
balhar naéﬁédio Guarujé e 1956 e logo comegou a exibir slides publicité

: ’ SAIV ’
rios no cinema. Ja com bastante conhecimento no meio, Sgur da Radio e g
briu a Waiter LInhares PUblicidade, tendo como primeiro cliente as Lo-

: RAM
Jjas Pereira Oliveira. As despesas iniciais foema financiadas pelas eco-
nomias da;mdé do publicitério, que conseguiu manter a agéncia apesar de
todas as éijiculdades. Depois vieram as contas de Moveis Cimo, Mayer,
Magazine ?oepcke e Koerich. Veiculando anincios no Parand e Sdo Paulo
para a TA&, a agéncia ultrapassou as fronteiras do Estado e algumas de
suas logo%arcas ainda permanecem, como a do Koerich e Hoepcke. Com o0
tempo, Wgérer Linhares transjformou a aghncia em vefculo, e Sfez surgir
a Wali Pa%néis, que mais tarde passou a integrar o grupo Pereira de Soy
&a, a maiér rede nacional de empresas de outdoors. Com o novo negécio
inaugurou%painéis pintados ao longo das rodovias e a veiculagago de car-
tazes pin;ados. Iniciou também a produgdo e veiculagdo de cartaszes no

interior de onibus urbanos e interestadurais.
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DECADA DE:60 - FLORIANGPOLIS E UMA ILEA

EComega a decada de 60, e com ela todas as transformagées que
o mundo a%sistiu. Q rock’n rol, liberalizagdb sexual, os hippies, a con
rraculturé, o protesto contra os valores capitalistas, o Golpe. 0 Bra-
sil abre és portas para um pretenso desenvolvimento industrial. Santa
Catarina,éentéo com dois milhdes e cento e dezoito mil habitantes sai
do isolam%nto com a abertura da BR 101 e Fioriaanolis coméga a expan-—
air o mer%ado imobilidrio e a industria do turismo. E criado o BDE- Ban
co de Des%nualuimento do Estado, hoje BESC e, no final da década, a Com
panhia Teif5nica Catarinense foi substituida pela Cotesc (hoje Telesc),
fundament%l para o desenvolvimento econdmico. Tanta mudanga deveria se
refletir éa Capital catarinense, mas esta contunuava ilhada num provin-—
cianismo égoriano que existe ate hoje.

;Nesta mesma decada de 60 a indistria catarinense comega a ter
a projegéé nacional, enquanto que as nossas agéncias engatinham e desco
brem a péiuora todos os dias. Resultado: consequéncias que ate hoje,
trinta anés depois, ndo foram ainda superadas. As contasnde maior pors
te de San%a Catarina estdo todas em agéncias daqui. De Joinville, a Tu-
py; de Blémenau, a Artex, a Hering; de Brusque, a Renaux, a Schokiesser
a Buetnne%; de Uoncérdia, a Sadia; deVideira a Perdigdo; do sul do Est&

- . £ . . o . 4
do, a Industria Carbonifera e de cerémica; isso so citando as que na e-

s
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poca jd e%am grandes, pois desde entdo, o Estado tem incontdveis indius-
trias de érande porte, fazendo otima propaganda com gente de jfora.
;Enquanto todo o Estado ganhava agéncias de propaganda em suas
principai% cidades, Florindpolis comecava a deshravar com mais serieda-
de o arenéso terreno da propaganda. E quando surgem ag§ncias como a
a5 Propégue, de Antunes Severo, a Public, de Ney Ferreira, a Exa dos
irmao Eio% e Cesar Struwe, a Quadra, de Saulo Silva e a GranMeta, dos
irmdos Pa%heco. 0 grande merito da Propague fow ter feito escola para
praticame%te todos os profissionais mais antigos de propaganda dQqui,
Com a noué agencia, deizava de existir a propaganda feita so para anun-
ciar e paésa a ser veiculada uma propagande mais bem trabalhade, com
misicaﬁaoéfundo dos anincios de rédio, cartazes coloridos e mais artis—
ticos, enfim, uma propaganda mais ousada, com a qual a prou{ncia ndo es
tava acos%umada. Esse foi o maior impacto provocado pela A4.5. Propague.
Nessa époéa comega tambem um trabalho que ate hoje vem sendo diffcil pa
ra as agé%cias de Fioriandpolis: o de catequisar o cliente. Para ele,a
géncia er% um mero intermedidrio entre ele préﬁrio e o vefculo escolhi-
do, como %o tempo em que se anunciava g venda de escravos no jornal "0
Catharineése”. Ados poucos as agéncias foram convencendo os clientes de

Ay ~ - oy ~ 4 ~
gue a crig¢ao do anuncio nao € fungdo de quem paga por ele.

4 PROPAGANDA NA TELINHA DO ILHEU
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A PROPAGANDA NA TELINHA DO ILHEU

%Nada do gue se fez em propaganda em Floriandpolis se compara
ao ”boom”éque foram as primeiras imagens captadas na televisdo pela TV
Piratini.éFoi atraves dessa emissora gaicha que, ainda na década de 60
o ilheu v%u propaganda na TV em Fioriandpolis antes mesmo de haver IV
em Floria%dpolis. Isso aconteceu gracas a ousadia de Antunes Severo. E-
le conseg#iu um convénédézcom a TV Piratini, onde tinha um programastodo
sabado 4 %arde e uma participagdo no jornal @ noite. Ali divulgava as
noticias ?e Santa Catarina e principalmente de Florianopolis, inserindo
publicidaée de firmas da Capital. Esse programa era assistido por todo
g Rio Gra%de do Sul, mas era a dnica maneira de se utilizar o vefculo
de TV e, éﬁoréandpolis como propaganda. Nessa época ndo existia publici
dade grav%da e os comerciais eram feitos ou ao vivo, ou em slides. As=-
Simianas p%ssoas envolvidas no comercial deviam estar presentes tantas e
quantas U%zes o comerci£s fosse para o ar. E se estivesse em dois ou
mats cana?s de TV, tinham que ficar se deslocando de uma emissora para
outra. Co#o os de Fiorianépolis tinham que ser uma opgao mais barata,

eram feitps os slides e o audio gravado em fita.

iﬁasce entdo a TV Fioriandpolis, que teve apenas seis meses de

vida. Nao: se sabe explicar bem por que, a TV, que tinha oS equipamentos

e estudio montado, foi desqualificada e perdeu a concorréncia. Em 1969
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entrou no;ar as 16h00 no dia primeiro de setembro a TV Coligadas, “emis|
sora da iétegragéb catarinense”, primeira estacdo legal de TV a funcio-
nar em Sa%ta Catarina. E no ano seguinte, a 31 de maio, finalmente Flo-
rianépoli% cénquitava sua prépria estagcdo geradora, a TV Cultura. Sem o
apoio da }amflia Bornhausen, que na época declarou ndo ter”o menor inte|
resse em éplicar im centavo em Florianopolis”, e gragas ao esforgo de
um grupo éomandado por Darcy Lopes, a sociedade pr&-desenuoluimenro da
TV em Fpoi&s, conseguiu o canal 6. ”As agéncias de propaganda me incomo|
daram muiéo”, afirma Darcy LOpes. *Ndo pagavam, gqueriam receber mais do
que. ja ga%hauam, so” me atrapalhavam. Claro que ndo eram todas, diz, mas
tinha mui%o picareta."

%Inicialmente, os anuncios na TV Cultura eram ainda em slides
parados, %as 1878 jé desenvolvia filmes e desenho animado. O retorno da
diuulgagéﬁ em TV foi, como € ate hoje, estrondosc. Conhecemos casos co-
mo o de u% comerciante de moveis da Capital quen tinha um estoque enca-
lhado de éapetes e resolveu anunciar uma liquidagdo para se desfazer da
mercadori%. 0 sucesso foi tdo grande, que ele chegou a comprar mais ta-
petes, e q%e viraram o forte do seu negdcio. Hoje ele € mais conhecido
como ”Pedéoso, o Rei dos Tapetes”. Gragas, claro, ao bom aproveitamento

’ : =
do veiculg televisao.
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SURGE O INPASSE

Eﬂqui, exatamente, surge a figura do cliente direto, uma ”"dor
de cabega% para as agéncias da Capital. EFo pequeno ou medio comercian—
te gue quér ver um comercial de sua loja na televisao e vai até uma e-
missora. ;é ele fala como quer fazer, quer-:a lIoja mostrada por dentro,
por fora,gcom umag musica de sua escolha ao fundo. Ou seja, ele € o cri-
ador, dir%tor, anunciante e midia, pois escolhe também a novela onde
quer que ;parega o seu comercial. Esse cliente ngo passa pela agéncia,
que cobraémuito mais caro e ndo faz exatamente como ele quer. E, infe=-
Iizmente,%é o tipo de cliente mais comum em Floriandpolis. £ aqui que
comeg¢a o ?mpasse gue existe na nossa propaganda hoge.

%A falta de profissionalizagao da capital catarinense jé vem
da proprié situagao nistorica do Estado gue ficou sempre esmagado entr
0 Rio Gra%de do Sul’e Parané. Santa Catarina, muito conservadora e divi|
dida pelaéimigra?&b em regides muito distintas, ngo se formou de manei-
ra homogé@ea e sim em pequenos centros. Fﬂorianéﬁolis, provinciana e be|
I, despe%ta a atengao de outros estados, mas o campo profissional res-
LRLto impéde essa expansdo. O turismo, que deveria ser a base de toda a
Jfonte de %enda da cidade € ginda mal explorado, e o comércio engatinha
nas Iojasédo calgaddo da cidade e “mini-shoppings” que sao contruidos

: . s ’ .
a todo momento. Quem mais Sofre com isso e a propaganda. E foi esse e-
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norme atrézo que facilitou muito a entrade de umag empresa de televisao
de fora dé Estado para comandar os meios de comunicagdo. Foi com espan—
to e até éndignagﬁb que os catarinenses viram, no final da decada de 70
comego de?&O, a entrada nada discreta de milhares e milhares de gaichos
que uiera% montar a RBS - Rede Brasil Sul de Comunicagées — em Santa Ca
tarina.ﬁﬁéanos depois, mais uma leva de gadchos se instala na ilha para
montan: oéseu Jernal, que hoje € o mais vendido do Estado, o Diario Ca-
tarinenseé

EOS gadchos Joram criticados, levaram até a pecha de forastei-
Pos;: as o%tras TVs se equiparam, mas de nada adiantou. O profissionalis
mo, a est%utura sélida, o “saber como fazer” obrigou as outras emissora
a se orgaéizarem para poder concorrer. Surgiram ainda a TV Eldorado, em
Criciima,é a TV Planalto em Lages e a TV Bagrriga Verde em F&oriandpoli
Todo o maéketing da TV Barriga Verde, desde o nome - uma homenagem ao
antigo Heéimento de Linha de Santa Catarina - esteve sempre voltado a
uma identéficagﬁo com o Estado, para combater desde o seu nascimento, em
1882 g g%upo gadcho que jé tinhqg sua hegemonia em Santa Catarina. “Te-
mos que aémitir quexr jfoi a prdpria RBS quem nos forgou a nos profissio-
nalizarmo%”, diz o diretor comercial da TV Barriga Verde, Paulo Veloso.
E hoje, n& nivel de qualidade técnica, a TV Barriga Verde muitas vezes
ate superé a RBS. Esse fenémeno se refletiu na propaganda.

‘4 mbo-de-obra das agéncia de propaganda de Florianopolis €
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quase tcd? gadcha. 0 fato de nao haver um curso superior de publicidade
e propaga%da na cidade faz com gue muitos desses profissionais especia-|
lizados u?nham de fora ou ate de FEorianépolis mesmo, mas sem a devida
preparagéé. Esse € mais um Ffator gue comprova o impasse no profissiona—|
lismo da ;ropaganda emn FLoriandpolis. Segundo Herivelto Gelle, diretor
da Radio éarriga Verde, o probiema da falha no profissionalismo e culpqg
estritame%te das - agéncias de propaganda, que tém a obrigagdo de mostrar]
ao client? g melhor maneira de usar a propaganda. MHas em Florianépolis,
5 client? e dijp{bil de se trabaglhar e o agenciador 6 mal preparado®,
diz. :

%O gue se apresenta, na verdade, € um mercado publicitdrio se
mi-propfi%sional. O cliente ainda acha gque propaganda 4 despesa € nao
inuesrimeﬁto. 0 agenciador ¢ mal preparado e geralmente nado ﬁrocura ou-|
tras prag%s para se reciclar. As produtoras, apesar de jd estarem bem
equipadas; ndo encontram mercado para manter eguipamentos mais Sofisti-—
cados, ma% ainda assim tEm condigdes de fazer propaganda de excelente
qualidadegfécnica. E tudo um ciclo gque nomega no cliente, que e realmen|
te toda aébase da propagandae e termina na agéncia, gue ndo consegue se
estrutura? para alcangar os cliente maiores e obrigar aos menores a se
profissio%alizar tambem.

;Em Fﬂorianépolis, como naoc existe indistria, o0 mercado 6 es—

pecificamente do varejo, setor de construcdo civil, prestagdo de servi-

l
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¢os e govérno do Estado. Como o varejo e o setor que mais agnuncia, tem
cliente dé porte medio e pequeno. 0s pequenos geralmente vao direto a
teleuis&bépara anunciar, como os chamados cliente diretos. Roberto Cos-
ta, hoje @roprietério da Propague acha que o nivel da propaganda esta
razoéuel,%”ainda porgue esse tipo de propaganda e feito com muitas fa-
Ihas, dif%rente da gque é feita pela agéncia. Esse prolléma do cliente

e realmen%gg muito seério. Hoje a mentalidade da maioria desses clientes
€ a mesmaéde trinta qnos atrés, quando tudo comegou. Ja se ouviu de clif
ente cois;s do tipo *a minha empresa ngo da esmolas e ndo faz propagan-
dans Segu;do Cristina Buglione, diretora de midia da GranMeta, »g um
trahalho %uito grande que as agéncias tém quey fazer de catequizar os
clientes ga importancia de se comunicar, de atingir piblicos alvos. As
vezes o c?iente insiste em fazer do jeito dele, e, como toda agéncia 4
uma casa ?e anincios, fica apenas o registro do neo, e .se fazsoigue g
pedido,” ?omenfa.

;Apesar de.:tudo isso, nem todo cliente € assim. Existem empre
sa@s com s%us departamentos de marketing, com gente especializada e gque
entende aénecessidade da publicidade no mercado. Em Floriandpolis jd e
xriste con?orréncia para isso, tanto que as agéncias estdo sobrevivendo.
Mas algum?s empresas insatisfeitas com o trabalho feito pelas agéncias

: ] ot et .
chegaram .a criar suas proprias agencias de propaganda. E o caso do Gru
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fandega 2% e Sonogrt. O Grupo jd passou por todasS as maiores agéncias
de Floriaéﬁpolis: GranMeta, MPY¥ Propaganda, Carlos Paulo Propagaenda e
Propague.éﬁbje, a Propague atende apenas uma dessas contas, enquanto qup
as trés o;tras sdo da ’&use agency” montada pela empresa. Da mesma for-
ma o Grup% Koerich ndo tem uma agéncia que trabalhe para ele, mas faz
comerciai; e promogées atraques da prdpria empres4. Segundo o diretor cof
mercial d; TVBV, essa € a melhor maneira de o cliente ficar satisfeito
com o pro%esso de confeccdo da propaganda, ja que ndo tem que dar satis
fagdes a %estranhos” do andamento da empresa. As empresas de Santa Catg
Rinase S?bretudo em Floriandpolis, ainda tém o poder centrado pela fa-
milia, qu% muitas vezes deilxam de crescer porque usam a mesma férmula
que seus ?uds usavam.

;O pioneiro Antunes Severo acredita que esse amadorismo da pro
paganda n?b so de FEoriandpolis, mas de todo o Estado se deve ao jfato
de ndo Ha?er um mercado solido, que propicie altos investimentos em pu-
blicidade; exclusivamente. Florianopolis estd, entdo, fora do circuito
empresari;l, e Santa Catarina € hoje a ”granja” das grandes empresas,
que s0 pr;duzem aqui, enqguanto quen seus escritdrfos, departamento de
marketing;e consumidor ficam em Sdo Paulo. 4s industrias daqui, acredi-
ta Seuero; "ndo tem familiaridade nenhuma com esse mercado que e de con
sumo maio% em Sdo Paulo.” Isso ndo quer diszer, no entanto, gue o merca-

do pequeno deve ter propaganda ruim
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FALTA OUSADIA N4 NOSSA PROPAGANDA

é@uando comegou a Se fazer propaganda aqui, a televisdo ainda
nem exisfia. Anunciava-se no jornal, no grito, no rddio, nos painéis. 4]
pesar de %ais direta, a propaganda em televisgo € usada abusivamente
deixando-%e de lado outros recusros que, muitas veszes, sdo mais efica-
zes. I a }alta de profissionalizagdo do midia. A fungdo do midia éodis—
tribuir o; aniincios entre os veiculos de comunicagdo de forma planejada
e elaboraéa, segundo o professor e escritor Pifnio Cabral. Para isso &
necessdri; a pesquisa, € nqo existem departamentos de pesguisa nas nos-—
sas agénc%as. Sai muito caro se form encomendado esSse servigo a empre-
sas como é IBOPE e o DataFolha, que, assim mesmo, s realizam a pesqui—|
sa na reg%&o da Capital, ndo no interior. 4 diretora de mnidia Cristina
Buglione ;inda acha que existem outros meios, gue podem ser melhor usa-
dos, comoia mala direta - folhetos mandados pelo correio — ou até mesmo
uma faixagou back light. Lembra ainda decuma campanha feita em Sdo Pau-
lo para aéCaninhu 51, em gue um avido ficava sobrevogndoa cidade com u-
ma faizxa ?ropmocional da bebida. Sado fdrmulas criativas, mas ainda muito
ousadas p;ra a ?ilha” de Florignopolis. O radialista Herivelto Gelle a
cha també% que o rddio tem uma forga que a televisdo nao tem. Ele mexe

Z . ~ . . bing] * :
com a imaginagdo das pessoas, coisa que vem desde a criagao do radie e

das novelus quen se ouvia e se imaginava o mgogimho e o bandido.
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EMas a falta de ousadia e criatividade ndo estdo so na forma
de explorér os meios de ceiculagdo, como na prdpria criagao das pegas
publicité%ias. Boas ideias existem, afirma o diretor de arte Haine
Wahlheim,;da GranMeta, 7o dif{cil ¢ convencer o contato ou o dono da a-—
géncia qu% a ideia deve ser aprovada.” Eriste um padrdo de'dceitagdo da
ousadia d? cria;ia, e eles trabalham dentro desse limite. ”0 dono da a-
géncia e ;éb conservador quanto o cliente”, completa. Na verdade, o gque
existe noémeio publicitério ¢ uma rivalidade entre o departamento de cri
agdo e © ;tendimento, isso em gqualquer lugar do mundo. Este yltimo mui-
tas uezesénéb aceita as ideias da criagdo, geralmente acusada de ndo
ter *os p?s no chao” quanto a custos e outros fatores. Em compensagdo,
0 atendim%nto ndo € hdbil o suficiente para convencer o cliente de gque
aquela id?ia € q melhor. Wum mercado semi-profissional, essa rivalidade
tende a s% agrauar.é o que Herivelto Gelle qualifica de “as ingeréncias
do meio”,éonde existe muita gente boa,masg gque ¢ mal orientada e, acaba
um atrapaihando o trabalho do outro.

EO Jjargdo do premiado publicitério espanhol Jaaqufn Lorente c:ile
quendiz g?e um anuncio ndo precisa ser criativo, mas eficaz, e seguido
ao pé—da—?etra no nosso mercado publicitdrio. 0 agenciador tem plena
consciénc%a de que mau gosto tambem vende, e bem. O cliente ndo reclamg

3 - i ’, o
porgue sabe quen aquele anuncio as vezes desagradavel, mas gue fica na

: = :
cabega das pessoas, da um retorno excelente, e assim, ele nem pensa em

J
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mudar. Algm disso, "nada se cria, tudo se copia. E mal”, completa Heri-
velto.

EAIém das jé citadas limitagdes do departamento de criaggo, e-
xiste ain&a a impossiblidade de se criar pegas publicitérias que exijam
atores ouémodelos. Isso porque ndo existem agéncias de modelos e atores
QSpeciali%ados em Florian&polis e & comum um produtor sair nas escolas
e lanchon?tes a procurg de uma modélo que temha go menos um rosto dife-
rente do éue todos jd estdo enjoados de ver. Ha vezes em gue uma modelo
faz trés ;u guatro comerciais de tv qo mesmo tempo, o que chega a ser
rediculo ? faz perder a credibilidade no produto. Se nao se tem nem a
opgao de ?scolher o profissional com quem se vai trabalhar, a propagan-
da fica p?esa 4s curtas idéias de pessoas que ndo se especializam, ndo

buscam ouiras pracas$ - COM raras ercessoés — e a mesmice continua.

DINHEIRO

- : » W ~ W .

ECom essq caréncia toda na aprea, osi.salarios s0o minimes. @ i
i : R e Eit

Sindicato dos Funcionarios de Agencias de Propaganda tentqg estabelecer

salarios, mas o gque acaba acontecendo € gue as mmpresas empregam 0S Seud
publicitarios com contratos feitos”por fora®, ou seja, ser registro em
carteira ou apenas uma parte do saldrio registrado. Assim, o empregado

o~ . 7
nao tem como se defender e acaba fazendo o contrato. O salario real de

um profissional de criagdo, por exemplo, oscila hoje numa faixa de 50
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mil cruze%ros. s vezes, o empregadc tem que abrir uma micro-empresa pa-
ra trabalh?r em regime de prestagdo de servigos, perdendo todo o direitd
como emprégado.

; Com essa situagdo, quem se salva ainda sao os free-lances,
que conseéuem com um ou dois trabalhos o que levariam um m&s trabalhan—
do como eﬁpregados. S0 vale mesmo a pena na época das eleigdes, gquando
0 trabalhé desse setor ¢ supervalorizado. Os politicos jd tém conscién-
cia de qué *vaele mais um rosto bem maquiado numa fela de tv do gque um
comicio a& vivo para milhares de pessoas”.

?s agéncias, apesar do gquadro triste do meio publicitdrio da
Capital ”éﬁo muito bem, obrigado”. Com um volume de verba desconhecido,
o que ualeéséb 0s 20% que as agéncias:faturam sobre a veiculagdo. Sabe-
-se do uol?ma de verba publicitéria gue circula no munde, no pafs, ate
mesmo em o?tros estados. So ndo € possfuel em Santa Catarina ou Floria-
népolis, j; que ndo existe pesquisq nesse sentido ou algum tipo de esta-
tistica. .

?e para anunciar em todo o Estado no hordrio da tdo Jalada no-
vela Pantaﬁal, agui exibida pela TV Barriga Verde, um comercial de 30 sqy
gundos cu%taua, em setembro, 62 mil cruzeiros por vesz, nao g preciso fa-
2er muitasécontds para perceber gue o faturamento de uma agéncia de pu-
blicidade ? alto, e nado e por falta de dinheiro que ndo se especializa d

. P . , . . ) s )
meio publicitario. Assim, continua o impasse, sendo gue os clientes creg
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cem, as ag?ncias estacionait € as contas maiores podem, a qualquer momen-
to criar a;a& e aterrissar em outras pragas préximas, como Porto Alegre
e Curitiba; E o0s nossos diretores de arte vdo continuar com suas bolsas
de couro % atendimentos procurando clientes de porta em porta, andando

de onibus,. mas orgulhosos de trabalharem na agéncia X e terem a mesma

profissgqo :do Washington Olivetto.




