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RESUMO

A passagem do Holoceno a nova era geoldgica, o Antropoceno, promoveu diversas discussoes
acerca dos reflexos do manejo humano sobre o Planeta, os quais colaboraram em consequéncias
incalculdveis ao meio ambiente. Diante disso, o presente trabalho de conclusao de curso, busca
dar enfoque a um novo modelo de consumo sustentavel, o consumo colaborativo. Para atingir
seus objetivos, adotou-se 0 método indutivo e dividiu-se a andlise da matéria em trés capitulos,
mostrando-se a Era do Antropoceno, os fatores que estimularam o modelo hegemdnico da
sociedade de consumo e destacando o consumo sustentavel como meio ideal para alcangar o
desenvolvimento sustentavel. Mediante essa estruturacao, esta Monografia adota o consumo
colaborativo como impulso para as transformagdes da conjuntura consumista, de modo a
colaborar com o meio social e ambiental e, enfim, concretizar diretrizes do Estado de Direito

Ecologico.

Palavras-chave: Antropoceno. Consumo. Estado de Direito Ecologico. Desenvolvimento

sustentavel. Consumo Colaborativo
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INTRODUCAO

O consumo colaborativo, na condi¢do de novo modelo de consumo, que foge do sistema
de economia linear e do desenvolvimento econdmico infinito, vem promovendo na sociedade

um modo diferenciado de tratar as relagdes de consumo ¢ as relacdes do homem com a natureza.

De modo geral, o consumo colaborativo tem operado em um movimento que fortalece a
substitui¢do do “ter” pelos beneficios exclusivos da utilizagdo de determinado bem ou servigo.
Fortalece, assim, as relacdes entre pessoas, diminui o tempo ocioso de objetos (moéveis e
imdveis), aumenta o tempo de vida 1util de mercadorias, entre outros fatores que quebram o
paradigma da atual conjuntura econdomica consumista e introduzem um sistema que preserva o

desenvolvimento tecnologico e, junto com ele, a preservagdo ecologica do Planeta.

Nesse contexto, a presente monografia procura trabalhar, inicialmente, os reflexos da
atuacdo do homem sobre a natureza, sendo essa relacdo o fator que culminou na nova era
geoldgica, ainda ndo consolidada na Escala de Tempo Geoldgico, denominada Antropoceno.
Esse cenario propiciou preocupacdes sociais e ambientais, de modo a tornar indispensavel a
busca por alternativas que minimizem os impactos ambientais. Logo, o Estado de Direito
Ecologico possui um papel primordial de controle que deve sair do plano ideal e ser efetivado
no meio social. Mediante essa conjuntura, estima-se a necessidade de implementagao de meios
de consumo sustentaveis, que permitam que usudrios e fornecedores estejam conscientes dos
limites do Planeta e focados em resgatar as relagdes que diminuam os impactos ecologicos.
Questiona-se, portanto, se 0 consumo sustentavel sob a perspectiva do consumo colaborativo
possui potencial para instrumentalizar o Estado de Direito Ecologico e contribuir com o

desenvolvimento sustentavel na era do Antropoceno.

Assim, parte-se da hipdtese de que o consumo colaborativo tem contribuindo
significativamente com a mudanga nos padrdes de consumo no mundo, trazendo um novo olhar
as praticas de compartilhamento mediante suas inimeras vantagens ambientais € sociais.
Consequentemente, instrumentaliza o Estado de Direito Ecologico de modo a tornar possivel o
almejado direito fundamental exposto na carta Magna do Brasil, que pressupde, como garantia
constitucional, um meio ambiente ecologicamente equilibrado para as presentes e as futuras

geragdes (art. 225, Constituicdo Federal/88).

O método de abordagem adotado ¢ o indutivo, iniciando-se com as especificidades da era
do Antropoceno até chegar no consumo colaborativo, almejando resgatar a situacdo de crise

atualmente vivida e elaborando proposi¢des acerca do potencial para a instrumentalizacdo do
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estado de Direito Ecologico. Além disso, o procedimento utilizado ¢ o monografico, valendo-
se da interdisciplinaridade como forma de abarcar o tema, uma vez que estudar a tematica
ambiental na perspectiva do consumo colaborativo sem explorar outras dreas do conhecimento,
como Sociologia, Geologia, Ecologia e Economia, ndo trard os esclarecimentos necessarios

acerca da problematica.

No mais, as técnicas de pesquisa utilizadas sao a bibliografica e a documental, guiando-
se por alguns autores base para questdes mais especificas, tais como Rogério Portanova
(Antropoceno), Jos¢ Rubens Morato Leite (Estado de Direito Ecolégico), Zygmunt Bauman

(Consumo), Rachel Bostman e Roo Rogers (Consumo Colaborativo), dentre outros.

Nada obstante, ressalta-se que esta monografia estd dividida em trés capitulos. O
primeiro, descrito como “A Era do Antropoceno e o Estado de Direito Ecologico”, visa a
esclarecer questdes acerca da era do Antropoceno e problematicas decorrentes dessa nova era
geologica. Conecta, também, as consequéncias da era geologica com as propostas do Estado de
Direito Ecologico, destacando a necessidade da adocdo de meios sustentdveis para a

concretizacao do desenvolvimento sustentavel.

O segundo capitulo, denominado “O Consumo Sustentavel para Concretizagdo do Estado
De Direito Ecoldgico”, trata do historico da sociedade de consumo que precedeu a sociedade
de risco, tracando as iniciativas das Nag¢des Unidas quanto as questdes acerca do

desenvolvimento sustentavel e trazendo o consumo sustentavel como meio de alcanga-lo.

Por fim, o terceiro e ultimo capitulo, aborda o consumo colaborativo e suas diretrizes,
trazendo suas benesses ao meio social e ecologico e o modo pelo qual pode transformar a
conjuntura da sociedade de consumo contempordnea por meio das praticas de
compartilhamento. Esse capitulo, com a problematica da sociedade de consumo e o surgimento
da nova era geoldgica esclarecidos, dedica-se a demonstrar a transformagdo do meio de
consumo, momento em que os individuos passam a presar pelo uso de matérias e servigos ao
invés de sua aquisicdo, amenizando, assim, os impactos do atual ritmo econdmico de descarte
excessivo e da exploracdo exacerbada dos recursos naturais. Portanto, a transicdo de um sistema
de consumo hegemonico crescimentista para um sistema circular ¢ uma forma potencial para

instrumentalizar o Estado de Direito Ecologico.
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1. A ERA ANTROPOCENO E O ESTADO DE DIREITO ECOLOGICO

Os seres humanos criaram uma nova época geoldgica que ainda nio entrou na Escala de
Tempo Geoldgico oficial, porém, ante a inconteste moldagem da paisagem global e a evolugao
do Planecta, mostra-se evidente a influéncia humana na Terra e a transformacao da crosta ¢

atmosfera terrestre.

Partindo dessa constatagdo, o Holoceno, que seria a atual época geologica, teria findado
e, na segunda metade do século XVIII, deu-se origem ao Antropoceno (a era da humanidade),
quando as atividades humanas debutaram em um significativo impacto ecologico. Esse periodo
¢ marcado, principalmente, pela Revolugdo Industrial, em que o crescimento populacional
conjuntamente com a explora¢do exacerbada dos recursos naturais, dentre outros fatores

decorrentes da fase industrial, fomentaram as transformacdes ecologicas (ARTAXO, 2014).

A aceleragdo das atividades humanas foi se intensificando com o desenvolvimento
econdmico e, nesse cenario, € certo que a humanidade se multiplicou e melhorou seu padrao de
vida, haja vista o crescimento tecnoldgico, transformando a sociedade industrial na atual
sociedade de informagao/conhecimento, caracterizada pelo consumo per capta de recursos
naturais (VIOLA; BASSO, 2016, p. 2). No entanto, a constituicdo de uma sociedade de
consumo que precedeu a sociedade de risco, exterminou espécies, consumiu demasiadamente
recursos naturais, gerou lixo em abundancia, contaminou solos, influenciou nas mudancgas

climaticas, poluiu o ecossistema e registrou um rastro de perdas e danos ambientais

Evidentemente, a espécie humana apropriou-se do Planeta de modo a influenciar o
funcionamento basico do sistema terrestre que atinge o século XXI. A preocupagao social gira
em torno de todos os fatores supramencionados, esses que, se ultrapassarem os limites de
resiliéncia do Planeta acarretardo na perda da estabilidade ambiental (VIOLA; BASSO, 2016,
p. 3). Destarte, tais problemas denotam desafios aos mecanismos de controle da modernidade,

entre eles, o sistema juridico.

Considerando que improrrogavel a busca por alternativas que resgatem a Natureza como
centro da vida, imperiosa a necessidade de promocdo de discussdes acerca do papel estatal a
respeito da ameaca ambiental, motivo pelo qual teoricos dos Direitos Constitucional e
Ambiental comegaram a pesquisar o Estado Ecologico, objetivando a implantacao dessa teoria
como ferramenta de controle social, protecdo do patrimonio cultural material e imaterial,

preservando as comunidades (ESTEVES, 2016).
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O Direito Ecologico origindrio das preocupagdes com as atividades lesivas e garantias de
sobrevivéncia de geragdes futuras, busca, portanto, promover mudangas nos padrdes de
producdo e consumo e no privilégio de posturas mais ambientalmente adequadas, pondo em

pauta das discussdes juridicas as questdes da Natureza como base das decisoes.

Assim, as influéncias do Antropoceno na Terra fazem com que os seres habitantes da
mesma se moldem a sobreviver a esta precaria transi¢cdo, conscientizando-se de que a espécie
tecnoldgica do século XXI tem capacidade de manter esse sistema de crescimento desenfreado
e destruir a propria civilizacdo ou assegurar a sobrevivéncia em longa escala temporal

(GRINSPOON, 2013).

1.1 O ANTROPOCENO

A relagdo homem versus Planeta vem sofrendo constantes transformacgdes e hoje os seres
humanos sao “a principal for¢ca que molda e transforma o Planeta, mais profundamente do que

vulcdes, terramotos ou tufdes” (LEITE; DINNEBIER, 2017).

Ha divergéncias cientificas quanto a intervencdo antropogénica, vista disso, a
denominada época geoldgica ainda ndo foi formalizada. Porém, independentemente das
discussoes, ndo restam duvidas que a atuagao do homem na Natureza p0s em risco a sua propria

sobrevivéncia e as demais espécies, trazendo consequéncias sociais e juridicas.

Segundo o geodlogo britanico Jan Zalasiewicz, o Antropoceno ¢ um fendmeno geoldgico
comprovado pela ‘grande aceleragdo’ ocasionada pelos impactos humanos. Essa aceleragao
pode ser vista pelo acimulo de residuos sélidos, em especial o plastico, que, desde meados do
século XX, vem sendo fabricado em grandes propor¢des para alavancar o crescimento da
tecnologia. A fabricacdo de material descartavel trouxe conforto aos usudrios e lucro as
industrias e, o que inicialmente era considerado um marco para o progresso, hoje se tornou um

grande problema ambiental, sendo um indicativo dos prejuizos gerados pela atividade humana.

O pesquisador Paul Crutzen, ganhador do Prémio Nobel de Quimica, em 2002, foi quem
popularizou a teoria do Antropoceno. Segundo Crutzen, a agdo humana sob o sistema terrestre
causou um impacto tdo grande na natureza que se pode falar em uma nova era geoldgica da
Terra. Fala-se no papel dos seres humanos na formacao dos sistemas naturais € como a cultura
a tecnologia ecologicas das sociedades humanas podem possibilitar o uso sustentavel dos

recursos naturais (ENVIRONMENT & SOCIETY PORTAL, 2002).
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Segundo Portanova (2016), inexiste area que seja habitada pela espécie humana que ndo
foi atingida pelos impactos decorrentes do modelo industrial da modernidade, todo o

ecossistema ¢ contemplado pela atuagdo humana (PORTANOVA, 2016, p. 339).

As evidéncias de que o Planeta estd na era do Antropoceno podem ser constatadas pelo
derretimento acelerado das geleiras, aumento da temperatura da Terra, desaparecimento de
corais, concentracdo de gases poluentes, inundagdes, secas, perda da biodiversidade, dentre

outros fendmenos quase irreversiveis, que podem ter um efeito devassador no Planeta.

Nada obstante, cientistas da Universidade de Ontario, no Canada, e¢ do Instituto
Oceandgrafo de Long Beach, na Califérnia, descobriram um novo tipo de pedra composto por
pléstico, o qual foi intitulado de plastigomerado, composta por plastico derretido e outros
materiais naturais de fontes diversas da Praia de Kamilo, na ilha do Hawai, que deixa ainda
mais evidente a marca do homem na histéria geologica do Planeta (ZAHUMENSZKY, 2014),

como resultado da poluicdo humana nas ultimas décadas.

A modificac¢do do curso da evolugdo bioldgica e das bases de funcionamento do Planeta
decorrente da manipulacdo humana, ndo esta diretamente associada a ideia de que a humanidade
ira desaparecer, pois isso ¢ uma questdo longilinea e ndo imediata, o imediatismo esta ligado a
ameaga a qualidade de vida de futuras geracdes e como o Planeta ird se adequar as mudancas

degradantes ocasionadas pelos ultimos séculos.

A partir dessa constatagdo, nasce a preocupag¢do com os limites de Planeta, sendo
imprescindivel o reconhecimento de que o mesmo homem que degrada o ambiente e causa a
denominada crise ambiental, ¢ quem pode reverter esse cenario, conscientizando-se das
necessarias mudancgas na atual concepc¢ao de mundo, natureza, de poder e de bem-estar, tendo
por base novos valores individuais e sociais (OLIVIRA; SILVA; MARTINS; GUEDES, 2016).

Por isso, mudangas estruturais se fazem necessarias para superar os problemas socioambientais.

Diante disso, “o reconhecimento das transformagdes que a humanidade gera no planeta,
trazendo consequéncias possivelmente irreversiveis para o sistema ecologico, torna mais
evidente a responsabilidade humana em conter e reverter a degrada¢do ambiental” (LEITE,

SILVEIRA; BETTEGA, 2017, p. 65)

Como dito, o Antropoceno advém das acdes coletivas e individuais que alteram o status
quo ante do Planeta, sendo indispensavel a busca por alternativas que minimizem os impactos
ambientas. A era do Antropoceno sob o crivo dos impactos ambientais, traz consigo a busca

pela ética social em todos os ambitos e, em especial, na sociedade de consumo (base desta
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pesquisa). Nessa acepgdo, Jamieson, entende que para ética do Antropoceno € necessario a
cooperacao social e respeito a natureza, apesar desta degradacao vivida no mundo atual que

marcara o seu futuro por muito tempo (ABRAMOVAY, 2015 apud JAMIESON).

Por isso que, nos ditames do economista Ricardo Abramovay, a ética do Antropoceno
deve interdisciplinarizar saberes da ciéncia, da tecnologia ¢ da democracia (ABRAMOVAY,
2015). Nao obstante, a ciéncia juridica ganha substancial relevancia, a partir do pressuposto de
que o Direito, entendido como um ramo que regula os comportamentos humanos, aliado com
discussdes ambientais, sociais e éticas, pode facilitar a instalagdo de um novo paradigma que

corresponda com as necessidades ambientais cotidianas (BARBIERI; KUHN, 2016, p. 180).

Destarte, os desafios da ciéncia juridica sdo de extrema complexidade, ante os riscos € as
incertezas que caminham juntos com o desenvolvimento do Planeta. Nesse liame, embora nao
se saiba nenhuma férmula magica que possa solucionar os problemas ambientais e sociais
produzidos pela atividade humana, o Estado de Direito Ecologico acaba se tornando uma grande
fonte para enfrentar os reflexos e desafios da era Antropoceno, como forma que ditar o

comportamento humano, as consequéncias e responsabilidades pela ndo preservacao ecologica.

Nas palavras de Portanova, ha um grande desafio aos juristas do futuro, em especial o
jurista ambientalista, pois, segundo o autor
o direito ambiental talvez seja a area da ciéncia juridica mais humanista e
antropocéntrica, pois ¢ de fato a unica capaz de entender o fendmeno que
ameaca a sua espécie pode pensar em produzir normas introdutora de conduta
que possibilitem desviar o caminho do inevitavel desastre que foi forjado ao
longo dos ultimos duzentos anos com esmero, ciéncia, ¢ muita competéncia
fazendo com que o melhor, mais forte e mais rapido ndo fosse so sinénimo de
€xito, mas talvez a indefectivel limitacdo de nossa arrogancia que acreditava

poder controlar todos os fenomenos da vida e da natureza. (PORTANOVA,
2016, p. 340)

Os riscos ambientais atingiram um patamar global que desestabiliza o bem-estar das
proximas geragdes, a sobrevivéncia de muitas espécies e o equilibrio do Planeta, sendo de suma
importancia a regularizacdo dos comportamentos humanos de modo a acompanhar a velocidade
das transformagdes sociais ¢ ambientais pondo a satide do Planeta no centro de todas as

discussoes.

E certo que a imposi¢do de normas ndo garante a protecdo ambiental, uma vez que ¢
necessario, além de tudo, a conscientizagdo de cada individuo e das empresas/industrias sob seu

comportamento e como ele reflete no meio social e ambiental. Destarte, iniciar com uma rigida
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regularizacdao das condutas sociais e individuais pode fomentar as politicas estimuladores da

protecao ambiental e trazer uma nova concepgao de sociedade.

1.2 O DIREITO ECOLOGICO NO CENARIO DO ANTROPOCENO

O entusiasmo da sociedade moderna em buscar o progresso infinito como reflexo do
desenfreado crescimento econdomico dos ultimos anos, findou em consequéncias ambientais
imensuraveis. A crise socioambiental foi se aperfeicoando a medida que o homem se apropriou
crescentemente da natureza, gerando constante degradacdo e destruicdo dos ecossistemas,
pondo a olho nu as consequéncias da ruptura dos equilibrios naturais (ANTUNES, 1998).
Nesse sentido, Portanova acentua que “temos um modelo que hoje ¢ adotado de forma
disseminada e que constitui o que chamamos de sociedade moderna ou modernidade, ou seja,
ha um modelo de éxito que associa o bem-estar da populacdo ligado a sua renda e

consequentemente a ampliacdo do seu parque industrial” (PORTANOVA, 2016, p. 334)

Houve uma aceitacdo desse modelo de sociedade de consumo que preza por uma
economia linear e exaure os recursos naturais para producdo ininterrupta de artefatos que
brevemente irdo se depreciar, sendo que hoje esse sistema de hiperconsumo e hiperproducao
estd no ranking de maiores responsaveis pela crise vivida. A crise atinge além do ambito
ecologico, como econdmico, hidrico, a saude, etc. e, por mais que sejam pontos isolados, sdo

fatores que se interligam e formam um todo devastador.

Paulatinamente, a consciéncia ambiental vai se inserindo no meio social e a partir do
século XIX questdes sobre a preocupagdo ambiental comecaram a ganhar forma, periodo que
deu origem ao movimento ambientalista, o qual foi consolidado por diversos paises, com o fim

de ressaltar os efeitos da degradacdo ambiental e buscar meios de supera-la.

Inicialmente, o ano de 1972 ¢ considerado um marco histérico quanto ao estudo de
questdes de desenvolvimento ambiental. Isso porque, neste ano foi publicado o estudo
intitulado ‘Limites do Crescimento’ no Relatorio Meadows, o qual teve uma grande repercussao
internacional pelas conclusdes sobre a causa e o efeito da crise ambiental, concluindo que:

Em algum momento, nos proximos cem anos, a deplegao drastica dos recursos
naturais ndo renovaveis gerara o colapso do sistema industrial e, com ele, a
agricultura, totalmente dependente de adubos e agrotoxicos, produzidos pela

induastria. Com isso, as sociedades humanas vivenciardo uma drastica crise de
alimentos e servigos (LEUZINGER, 2012, p. 25).
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Tais conclusdes foram objeto da Conferéncia Internacional sobre o Meio Ambiente,
realizada em 1972 no Estocolmo, e, pela primeira vez, foi declarado como direito fundamental

o direito a0 meio ambiente equilibrado.

Em 1987, a Comissdao Mundial sobre Meio Ambiente e Desenvolvimento, publicou o
Relatério Brundtland, também conhecido como relatério ‘Nosso Futuro Comum’, que, assim
como o Relatorio Meadows, ganhou ampla discussao mundial. Segundo o relatorio, a formula
para superar a crise ambiental e satisfazer as necessidades atuais sem causar riscos as geragoes
futuras, ¢ através do desenvolvimento sustentavel. Para tanto, estipulou trés principios basicos

a serem cumpridos: desenvolvimento econdmico, prote¢cdo ambiental e equidade social.

Destarte, a fim de tracar estratégias para buscar o desenvolvimento sustentavel, foi
realizada a Conferéncia Mundial sobre Meio Ambiente ¢ Desenvolvimento Sustentavel, em
1992, no Rio de Janeiro, projetando estratégias que garantissem condi¢des de vida digna as
presentes e futuras geragdes. Nessa oportunidade foi apresentada a Agenda 21, considerada um
plano de agdo global para conservacao da natureza e integragao de questdes ambientais no
desenvolvimento, com o fim de garantir uma qualidade de vida mais digna, e uma conservagao
e manejo mais adequados dos ecossistemas e a um futuro mais seguro e promissor (Agenda 21,

1995).

Por conseguinte, no de 2002, em Johannesburgo, a ONU promoveu a Cupula Rio+10,
visando mensurar as conquistas da Agenda 21 e demais metas tragadas. No entanto, as noticias
ndo foram nada satisfatorias, pois ndo houve o avango almejado, registrou-se um retrocesso em
relacdo a situagdo do meio ambiente em 1987. Mediante esse contexto, a Cupula Rio+10,
preocupou-se em tragar meios de implementagdes das metas, promessas € compromissos da

Agenda 21 em ac¢des definitivas e efetivas (INEAM, 2015).

Mediante essa conjuntura social e ambiental ¢ que o termo ‘desenvolvimento
sustentavel’, em voga em meados de 1980, tornou-se mais complexo com o passar dos anos,
haja vista o crescimento periodico dos problemas ambientais. Sendo assim, em 2008, o
Programa das Nagdes Unidas para o Meio Ambiente (PNUMA) desenvolveu o conceito
‘economia verde’ (Green Economy Initiative — GEI), que ganhou destaque com a publicagdo
do Relatério ‘Rumo a economia verde: caminhos para o desenvolvimento sustentavel e a
erradicagdo da pobreza’, no qual conceitua economia verde como:

[...] um modelo econdmico que resulta em “melhoria do bem-estar da
humanidade e igualdade social, a0 mesmo tempo em que reduz
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significativamente riscos ambientais e escassez ecologica”. Em outras
palavras, uma economia verde tem baixa emissdo de carbono, ¢ eficiente em
seu uso de recursos e € socialmente inclusiva. Em uma economia verde, o
crescimento de renda e emprego deve ser impulsionado por investimentos
publicos e privados que reduzam as emissdes de carbono e a poluigdo,
aumentem a efici€ncia energética e o uso de recursos ¢ impecam a perda da
biodiversidade e dos servigos ecossistémicos (UNEP, 2011, p.17).

E certo que a busca pelo ambiente equilibrado deve, necessariamente, delimitar a
pressao sobre os recursos naturais de modo a encontrar tecnologias limpas, com o fim de reduzir
os impactos ambientais ocasionados pela manipulacdo do homem na Natureza. Nesse liame,
Torres e Romano acrescentam as motivacdes da almejada transi¢do da economia atual a
economia verde:

Inovagdes, competitividade e responsabilidade socioambiental foram as bases
para esta transicdo, que garantira a continuidade do crescimento dos paises,
elevando a renda e o indice de desenvolvimento urbano, e diminuindo a
pegada ambiental. Neste sentido, a parceria entre governos e sociedade em
geral é essencial, a exemplo do estimulo que programas de incentivos publicos

podem conferir a padrées de consumo e producdo sustentaveis (TORRES;
ROMANO, 2012, p. 37).

Diante disso, em 2012, no Estado do Rio de Janeiro, foi promovida a Conferéncia das
Nagodes Unidas sobre o Desenvolvimento Sustentavel, denominada “Rio+20”, balizada por dois
temas centrais: (i) economia verde no contexto do desenvolvimento sustentavel, ora
mencionada, e erradicacdo da pobreza; (ii) quadro institucional para o desenvolvimento

sustentavel (LEUZINGER, 2012, p. 26).

Diferentemente das Conferéncias anteriores, a Rio+20 além de abarcar as questoes ja
discutidas que ndo foram efetivas, tratou da crise econOmica que cercava os paises
desenvolvidos e ameagava os paises mais pobres, pelo possivel aumento da miséria e suas tristes

consequéncias.

Por fim, ante todas as estatisticas de declinio do desenvolvimento sustentavel, em
setembro de 2015, lideres mundiais reuniam-se na sede as ONU, em Nova York, e
desenvolveram um plano de acdo, diretamente ligado com os resultados da Rio+20, para
erradicar a pobreza, proteger o planeta, a fim de buscar a paz e prosperidade daqueles que
habitam a Terra: a Agenda 2030 para o Desenvolvimento Sustentdvel. Trata-se dos
denominados ‘17 Objetivos de Desenvolvimento Sustentavel — ODS’, os quais contam com

medidas transformadoras e ambiciosas a serem cumpridas por todas as pessoas.
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Sustentabilidade, igualdade, acessibilidade, bem-estar, crescimento social, economico e
ambiental, sao fatores que protagonizam e moldam os objetivos da Agenda 2030, esses que se
somados, garantem o desenvolvimento do Estado de Direito Ecolédgico equilibrado e sadio a

geragdes presentes e futuras.

Como visto, inimeras foram as tentativas de transformacgdes econdmicas e sociais desde
a primeira grande Conferéncia das Nac¢des Unidas para o Meio Ambiente, em 1972, porém, o
ideal de desenvolvimento sustentavel ou entdo economia verde, ainda se encontram no ambito
do ideal social, ou seja, hd um longo caminho para se tornar eficaz o direito fundamental que

garante a todos um meio ambiente ecologicamente equilibrado.

A agdo humana ¢ capaz de transformar o Planeta e os impactos refletem negativamente
no ecossistema, tendo como consequéncia o esgotamento do poder de regeneracio do planeta,
ante o excesso de extragdo de recursos naturais; poluicao; acumulo de residuos so6lidos; dentre

outros fatores que aceleram o processo de extingao do Planeta.

Apesar de toda mobilizacdo juridica a respeito das consequéncias da crise
socioambiental, nenhuma alternativa logrou éxito em colocar o mundo em um caminho
sustentavel, pois ¢ cristalina a percepcao de que a alteragdo do equilibrio natural decorre da

pressdo exercida pelas populagdes humanas sobre a Terra (VENANCIO, 2017).

Afere-se que sociedade de consumo pautada pelo hiperconsumo cumulado com a
hiperproducdo dentro de um Planeta finito ¢ a maior mentora do esgotamento dos recursos
naturais, pois ndo estd preocupada em conhecer a fundo os limites ecologicos do Planeta e em
por o meio ambiente no centro dos debates juridicos. Enquanto as teorias tradicionais do Estado
de Direito ndo se oporem a esse sistema, o Direito Ecologico permanecera na seara do dever

SEr.

Nessa premissa, a propagacdo de que as mudancas no rudimento da Terra foram
ocasionadas pelos seres humanos e da vivéncia de uma nova era geologica, sobrepde a
conceituada ética do Antropoceno. E vital a organizagdo do século XXI para tentar ajustar os
erros dos séculos passados que ainda assombram esta época. A presente geracdao (denominada
geracdo “y”) tem capacidade tecnoldgica para ordenar o modo pelo qual a sociedade interage

com 0 modo consumo com proveitos sociais € ambientais.

O Direito Ecologico tem como maior desafio a criagdo de maneiras efetivas, palpaveis
e sustentaveis, que garantem o bem-estar da geracao atual e preservem as geragdes futuras, na

conjuntura do Antropoceno. Precisa-se repensar a forma de utilizagdo dos recursos naturais,
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logo, inexoravel a transi¢ao do sistema econdmico linear para um sistema de economia circular,

como modelo ideal de desenvolvimento sustentavel que preserva o equilibrio dos ecossistemas.

Por equilibrio ambiental, a Carta Magna do Brasil, em seu artigo 225, prevé como direito
fundamental o meio ambiente ecologicamente equilibrado, impondo ao Poder Publico e a
coletividade o dever de defende-lo e preserva-lo para as presentes e futuras geragdes. Para tal,
preceitua em seus incisos uma série de deveres e direitos incumbidos a quem usufrui dessa

garantia.

Nesse cendrio, ganha espago o Estado de Direito Ecologico, o qual serd abordado na
sequéncia, com o fim de associar ao modelo de sustentabilidade no ambito das politicas de

consumo, que, sem sombra de duvidas, foram mentoras da crise socioambiental enfrentada.

1.3 O ESTADO DE DIRETO ECOLOGICO COMO ESTIMULO AO
DESENVOLVIMENTO SUSTENTAVEL

A era do Antropoceno trouxe diversos desafios ambientais para a ciéncia juridica. Hoje
ndo basta a existéncia do Estado de Direito Ecoldgico para resolver os problemas
contemporaneos. Partindo dessa premissa € que se faz necessario repensar as politicas juridicas
integrando questdes ecologicas, valorando-as como fundamentais para a aplicacao do Direito
em todos os ambitos sociais, balizando-se pelos ideias e justica, dignidade e os principios do

Estado de Direito Ecologico.

As politicas nacionais e internacionais ndo se mostram eficazes nos resultados de
solugdes ambientais concretas. Assim, torna-se necessario maiores debates em torno da ética
do Antropoceno e da aplicagdo do Direito Ecoldgico. Para tanto, destaca-se o contetudo trazido

pelo Estado de Direito Ecologico.

Aliés, cumpre esclarecer que inimeras so as teorias que abordam a respeito do Estado
de Direito com o fim de discutir a atuagdo do Estado nos desafios ecologicos, sendo eles o
Estado Socioambiental de Direito ou o Estado de Direito Ambiental. No entanto, o presente
trabalho opta por explorar a teoria do Estado de Direito Ecologico como fator de fortalecimento
do Estado de Direito, buscando a restauragao ecoldgica e social, conforme serd abordado no

topico a seguir.
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1.3.1 O Estado de Direito Ecologico

Mediante a conjuntura antropogénica e a decorrente crise socioambiental o Direito
ganha destaque ao ponto de estimular mudangas sociais na sociedade que lida com os efeitos

da modernizagdo triunfante (VENANCIO, 2017, p. 47).

Em breves palavras, faz-se necessario apanhar a evolu¢ao do Estado de Direito até o
surgimento do Estado de Direito Ecologico, como fonte de sustentabilidade a conjuntura social.
Assim, vale elucidar que a evolugdo do Estado de Direito que iniciou com o sistema Neoliberal,
no qual o Estado privava-se de atuar em questdes que deixassem de preservar direitos (direito
a liberdade, a vida, a propriedade, etc). Por conseguinte, teve o surgimento do Estado Social
que consagrou os direitos de cunho social (trabalho, moradia, saude, dentre outros direitos),

fazendo-se necessaria a positivagdo/atuacdo do Estado para garantia desses direitos.

Seguindo essa evolugao, originou-se a conceituagdo de Estado Ecolégico de Direito, em
foram ponderado os direitos ecologicos, guiado, primordialmente, pelos principios da
fraternidade e solidariedade. O surgimento do Estado de Direito Ecolédgico retira o individuo e
o grupo social do foco central de protecdo, outorgando a protegdo a toda coletividade

(FEINSTERSEIFER, 2017).

O Estado de Direito Ecolégico ¢ um modelo sustentavel ideal ao Estado moderno que
busca a introduc¢do de questdes ecoldgicas na problematica juridica, incorporando os principios,

normas e estratégias no ambito da sustentabilidade como pilar do Direito Ambiental.

Os avancos na area juridica ambiental podem ser vistos no Brasil no inicio da década de
80, com a promulgacao da Lei 6938/81 (Politica Nacional do Meio Ambiente), em que politicas
publicas passaram a ser voltadas a questdes de prote¢do do meio ambiente. Posteriormente, a
Constituicdo Federal/1988, considerada uma Constituicdo ecoldgica, consagrou o direito
ambiental ao meio ambiente como um direito fundamental, cujo artigo 225 preceitua: “todos
tém direito ao meio ambiente ecologicamente equilibrado, bem de uso comum do povo e
essencial a sadia qualidade de vida, impondo-se ao Poder Publico e a coletividade o dever de
defendé-lo e preserva- lo para as presentes e futuras geragdes”. Dito isso, interpreta-se o referido
artigo que a obrigacao abrange o Estado, o Legislador, o Juiz e os cidadaos, como poder-dever

de preservacao.

A sustentabilidade acaba se tornando o objeto central a ser garantido pelo Estado de
Direito Ecologico e seu entendimento deve ultrapassar os trés principios basicos preceituados

no relatério de Brundtland (economia, sociedade e meio ambiente), conforme visto no topico
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anterior, e atingir desenvolvimento sustentavel de futuras geracdes de modo a integrar o
crescimento dos preceitos supracitados com o desenvolvimento social equilibrado do Planeta,
pondo a Natureza ao centro dessas questdes. Para tanto, necessario se faz associar as atividades
humanas com a biosfera, para que as sociedades humanas passem a incluir a natureza nos

processos de produgdo e consumo.

O individuo, a coletividade, as empresas e indistrias devem, portanto, aderir as diversas
estratégias que incentivam inovagdes tecnoldgicas, mudanga no estilo de vida e no consumo,

educagao ambiental.

3

E nessa conjuntura que o Direito assume o papel de condutor da sustentabilidade
ecologica, ndo se limitando apenas ““a garantia de participacao publica nos processos de tomada
de decisodes, na protecdo de grupos vulneraveis e no acesso a informagdo, como também na
inclusdo do mundo natural ndo humano” (VENANCIO, 2017, p. 49). Assim, as ciéncias
juridicas devem, sobretudo, criar deveres morais e juridicos para que o Direito possa ser visto

como uma alternativa confidvel de aplicagao da sustentabilidade.

Nessa esfera, o EDE busca combinar os elementos essenciais do Estado de
Direito com as necessidades de prote¢do ambiental, subsidiando a
reestruturagdo da governanca ambiental. Dentre os elementos-chave que
baseiam a sua governanca incluem-se: o desenvolvimento, promulgacao e
implementacao de leis politicas claras, estritas e efetivas; regras claras sobre
participacdo publica na tomada de decisdes e sobre acesso a justica € a
informacdo. O EDE reflete, implicitamente, dessa forma, normas éticas de
comportamento e valores morais de cunho universal, oferecendo uma base
para direitos e obrigacdes ambientais, necessaria para uma governanca
ambiental objetiva, democratica e apropriada (VENANCIO, 2017, p. 50).

Objetivando a implementacao do Estado de Direito Ecologico, o I Congresso Mundial
de Direito Ambiental, realizado no Estado do Rio de Janeiro (2016), adotou a Declaracao
Mundial da Unido Internacional para Conservacdo da Natureza sobre o Estado de Direito
Ecolodgico, a qual concebe fundamentos, principios juridicos ¢ meios de implementagdo do
Estado Ecologico de Direito, “realizando um apelo a comunidade global para a sua construgao,
manuten¢do e promog¢ao; residindo ai a sua relevancia para o desenvolvimento e consolidacao

da matéria em ambito internacional” (VENANCIO, 2017, p. 209).

A Declaragdo assenta os limites da natureza, os principios de Direito Ambiental e sua
evolugdo para alcangar a efetividade do direito ecologicamente sustentdvel, enaltecendo a

importancia da aplicagdo do direito pelas leis na construcdo do Estado de Direito Ecoldgico.
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Além disso, consolida que o alcance da sustentabilidade é necessario reconhecer de que a

humanidade deve se sujeitar os limites naturais da biosfera.

No mais, a Declaragdo pondera como dever o Estado de Direito Ecoldgico, “servir para
promover ética ambiental e alcangar a justica ambiental, a integralidade ecoldgica global e um
futuro sustentavel para todos, incluindo as geracgdes futuras, a nivel local, nacional, subnacional,

regional e internacional” (CONGRESSO NACIONAL DE DIREITO AMBIENTAL, 2017).

Destarte, busca-se centralizar a natureza nos debates juridicos ambientais, com o fim de
fortalecer uma prote¢ao mais efetiva ao meio ambiente. Diante disso, a Declaragdo elenca treze
principios que guiam o alcance da justi¢ga ambiental tendo como condutor o Estado de Direito
Ecologico, sdo eles: 1) obrigagdo de proteger a natureza; 2) direito a Natureza e aos direitos da
Natureza; 3) direito ao meio ambiente; 4) sustentabilidade ecoldgica e a resiliéncia; 5) in dubio
pro natura; 6) funcdes ecoldgicas da propriedade; 7) equidade intrageracional; equidade
intergeracional; 9) igualdade de género; 10) participagdo das minorias e grupos vulneraveis;
11) respeito aos direitos e relagdes dos povos indigenas e tribais; 12) nao-regressao; e 13)

progressdo (CONGRESSO NACIONAL DE DIREITO AMBIENTAL, 2017).

1.3.2 Principios do Estado de Direito Ecoldgico pela Declaragdo Mundial Internacional para
conservagdo da natureza

Conforme discorrido no topico anterior, a Declaragdo Mundial da Unido Internacional
para Conservacao da Natureza preceituou treze principios base para guiar o desenvolvimento
sustentavel. A aplicagdo desses principios culmina numa interpretacdo hermenéutica
abrangente, tendo como ponto central os limites da natureza como modo de alcangar a justica

ambiental.

Primeiramente, o principio que preceitua a obrigagdo de proteger a natureza esta
embutido no artigo 225 da Constituicado Federal Brasileira, como visto anteriormente. Isso
porque a responsabilidade pela preservacdao implica em obrigacdes juridicas mediante condutas
lesivas, que serd acionado somente em ultima instancia, caso ndo seja possivel barrar a

consolida¢ao do dano através da prevencao e precaugao.

Os principios 2 e 3, que dispdem acerca do direito a Natureza e dos direitos da Natureza,
bem como ao meio ambiente, associam-se a ideia de que a Natureza ndo ¢ um bem consumivel,

ou seja, uma mercadoria que pode ser descartada e substituida, mas sim um bem fundamental.
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Para melhor visualizar esse principio, cita-se a Lei n® 12.305/2010 (politica de Residuos
Soélidos), “que envolve a aplicacao do principio inovador da responsabilidade compartilhada
pelo ciclo da vida dos produtos, atribuindo ao produtor de residuos a responsabilidade de
custear a prevencdo e a gestdo que produz, abrangendo a fase pos consumo” (LEITE,

SILVEIRA; BETTEGA, 2017, p. 186).

O principio 4 (sustentabilidade ecologica e resiliéncia), advem do dever juridico e nao
juridico de proteger e recuperar ecossistema, lidando com as mudangas natuais do Planeta sem
interremper o desenvolvimento social de maneira sustentavel, respeitando os limites planetarios

e estimulando a cooperacao entre humanos e natureza.

O principio in dubio pro natura (principio 5) advem do principio da precaugao,
devendo-se sempre decidir a favor da natureza na auséncia de certezas cientificas, além de frear
atividades degradadoras que incentivam o retrocesso ambiental. Considera-se esse principio
como o de primordial relevancia para a aplicacdo de normas juridicas, devendo, sempre,

prevalecer, a protegao ecologica.

A equidade intrageracional (principio 7), refere-se ao dever dos recursos naturais em
serem geridos economicamente atraves da alta eficiéncia e prevengdo de residuos. Nesse
mesmo liame, ha o principio da equidade intergeracional (principio 8), que diz respeito a
garantia de subsistencia da atual e de futuras geragdes em fruir de bens ambientais, devendo-

se, portanto, adotar medidas imediatas que protegem os recursos naturais.

A igualdade de género (principio 9), participagdo das minorias e grupos vulneraveis
(principio 10) e respeito aos direitos e real¢des dos povos indigenas e tribais (principio 11),
sdo principios advindos dos Direitos socioambientais, que se integram aos direito ambientais e

de justica ambiental o dever de preservagdo da diversidade cultural.

O principio 12, que preceitua a ndo-regressdo e o principio 13, que dispde acerca da
progressdo, sdo principios que andam juntos prezando a ndo redugdo da protegdo juridica e

fortalecendo o equilibrio e conservacao do meio ambiente.

Por oportuno, importante destacar os ditos de Portanova quanto as medidas ecoldgicas
em vigor, o qual constata retrocessos ambientais e sociais na atual conjuntura do Planeta. Caso
consolidado os retrocessos talvez estaremos constituindo um ‘civilicidio’ (suicidio da sociedade
por aderir a atual l6gica desenvolvimentista) e culminando no “catastrofismo esclarecido”, que

seria a ciéncia e consiéncia de cada individuo das consequencias ambientais de seus atos, no
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entanto ndo conseguem sair das garras do sistema de producdo que leva a sociedade a beira do

abismo (PORTANOVA, 2017).

Estancar o retrocesso e garantir o progresso ¢ um dos objetivos levantados pelo Estado

de Direito Ecologico.

1.4 O NOVO ESTADO ECOLOGICO DE DIREITO NO ANTROPOCENO

Pensar em meios de sustentabilidade, preocupar-se com a subsisténcia de geragdes
futuras e com o esgotamento dos recursos naturais do Planeta, demonstram que a crise
ambiental atingiu um patamar de enorme preocupagao. Essa crise se originou do proprio modo
de vida que a sociedade aderiu, apropriando-se cada vez mais da natureza, degradando e

esgotando os recursos naturais.

As politicas de hiperproducdo e de hiperconsumo corroboram para a problematica
ambiental vivenciada, que estd diretamente relacionada ao comportamento humano nas
politicas de consumo e de desgaste exacerbado. Nessa perspectiva, Dinnebier e Sena, acreditam
que “com a ascensdo do capitalismo, a exploracdo ilimitada dos recursos comeca a gerar
consequéncias que podem levar ao fim da espécie humana, ou, no minimo, podem afetar
severamente a qualidade ambiental e a qualidade de vida das futuras geragdes” (DINNEBIER;

SENA, 2017, p. 94).

Diante disso, € preciso remodelar o atual modelo de sociedade de consumo e reorganizar
o século XXI, para que se torne concreta a garantia de subsisténcia das futuras geracdes, pois

nao se sabe se o Planeta terd folego para se regenerar as degradacdes sofridas.

Ultrapassando a premissa tradicional do Estado de Direito, na qual as obrigagdes
juridicas de protecdo do ambiente eram associadas as tentativas de evitar danos ambientais e
melhorar a qualidade do ambiente, o Estado Ecoldgico no Antropoceno, objetiva alcangar
resultados: na prevencao eficaz de danos ambientais e de melhoria real da qualidade do

ambiente (LEITE; DINNEBIER, 2017, p. 31).

Sendo assim, a sustentabilidade, que j& era considerada um dos principais valores
estruturantes do Estado de Direito Ecoldgico, torna-se uma figura primordial para essa nova
era. Necessario se faz a mudanga ética das sociedades humanas e, concomitantemente, a

modificacao da pré-compreensao ambiental existente.

O ideal do Estado Ecoldgico no Antropoceno tragca metas e busca cumpri-las como

forma de produzir mudangas. “Os critérios para a escolha dos meios adequados para alcangar
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0s objetivos sdo a proporcionalidade ecologica com aceitabilidade sociais e a eficécia, isto €:
capacidade de encontrar solugdes cumprindo metas” (LEITE; DINNEBIER, 2017, pp. 31-32).
O facto de comegarmos a compreender as interferéncias mutuas entre os seres
humanos ¢ o Planeta, o facto de conhecermos as consequéncias das nossas
acdes, ¢ de dominarmos o0s processos necessarios para evitar essas
consequéncias, transforma um Direito baseado em “esforgos” num Direito
baseado em resultados. Por outras palavras, meras obrigacdes de meios nao

sdo suficientes para resolver os principais desafios colocados pelo
Antropoceno (LEITE & DINNEBIER, 2017).

4

A proposta do novo Estado Ecologico de Direito do Antropoceno ¢ ir além da
positivagdo de responsabilidades e deveres, busca garantir os resultados, envolvendo todos os
setores, publico e privado, cidaddos, que devem trabalhar em conjunto para contribuir com a

efetivagdo dos objetivos sociais impostos.

Para que seja possivel o incremento desse novo sistema ¢ imprescindivel a aplicagao de
meios concretos de protecdo ou recuperacdo ambiental, repensando nas politicas de residuo
solidos, na produgdo ecoldgica, sem exceder os limites do Planeta, que reunidas possam reverter
as consequéncias negativas que a era dos homens vem gerando ao meio ecoldgico, vivendo

dentro dos limites do Planeta.

Nessa logica, percebe-se que a sustentabilidade, corresponde a um principio
fundamental de Direito, como o dever de proteger e restaurar a integridade dos sistemas
ecoldgicos da Terra (LEITE; SILVEIRA; BETTEGA; 2017, p. 182, apud BOSSELMANN,
2013) e, dentro desse paradigma, faz-se necessario remodelar o sistema de economia linear,
que, como visto, € falho, uma vez que exarcebou os recursos naturais € incentivou a cultura do

descarte continuo. Nao se pode querer enriquecer as custas da exaustdo dos recursos naturais.

Portanto, um novo modelo socioambiental precisa, imediatamente, ser incrementando
na sociedade de consumo. Para tanto, estuda-se desde o principio do nascimento da sociedade
de consumo até os dias atuais, com o fim de contextualizar as questdes que deram origem a
crise socioambiental, organizar os problemas gerados e propor mudancas maleaveis e, como
sera visto futuramente, o consumo compartilhado, objeto da presente pesquisa, ¢ uma figura de
grande renome para incentivar a transformacao dos valores culturais de consumo e das relagdes

sociais e economicas instituidas.

No préximo capitulo, busca-se contextualizar a sociedade de consumo como modelo de
economia linear adotado para o desenvolvimento do Estado Social, iniciando-se a partir do

desenvolvimento da sociedade de consumo, cega e sem preocupagdes com a degeneragdo da
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Natureza, utilizando-a como um trampolim para as relagdes econdmicas. Porém, foi o tempo
das politicas de producdo se se remodelarem e adotar recursos naturais como matéria de
comércio que o declinio se iniciou e hoje a crise ambiental se tornou a maior aliada ao

desenvolvimento da sociedade de consumo.
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2. 0 CONSUMO SUSTENTAVEL PARA A CONCRETIZACAO DO ESTADO DE
DIREITO ECOLOGICO

No capitulo anterior, foi exposta a atual era geologica, o Antrococeno, moldada pela
atuacdo do homem sobre o Planeta. Verificou-se que diversas foram/sao as consequéncias
advindas dessa nova era, sendo nitida a degradacdo da Natureza advinda dos mecanismos de
hiperprodu¢do e de hiperconsumo que foram adotados pela sociedade de consumo

contemporanea.

Mediante tal conjuntura, a ciéncia juridica ambiental se tornou uma grande aliada na
interferéncia humana na Natureza, visando a concretizacao do ideal de Estado de Direito
Ecolodgico, em que preceitos ecologicos derivam de que a Natureza deve ser o centro de

discussoes e decisdes politicas, sociais e ambientais.

No entanto, dispor acerca da preocupacao ambiental apenas no ambito do Estado
Ecoldgico de Direito ¢ insuficiente, uma vez que imprescindivel a conscientizagdo ambiental
dos habitantes da Terra. E possivel visualizar que os recursos naturais somem de forma
desproporcional @ medida que o consumo cresce. Isso é prova de que ao passar dos séculos e
dos anos os habitos de consumo, analisados num viés do consumo per capta, estdo se ampliando

e reduzindo a garantia de vida digna as futuras geracgdes.

Recompor-se do atual modelo de crescimento populacional, que ¢ adepto da
superexploragdo dos recursos naturais, da industrializacdo, da polui¢ao e acimulo de residuos
solidos, esta se tornando uma tarefa extremamente dificil, sendo impossivel, ao meio ambiente,
necessitando, portanto, do manejo social para alcancar solugdes que mantenham o

desenvolvimento econdmico sem interferir na satide ecoldgica.

Mediante a percepgao de que o meio ambiente nao pode apenas garantir a sobrevivéncia
humana a partir do ideal de felicidade desenvolvido pela sociedade de consumo, evidenciou-se
que a conjuntura do desenvolvimento hegemodnico crescimentista ameaga ndo somente o
almejado bem-estar social, como também a sobrevivéncia saudavel humana na Terra. A partir
dai, movimentos ambientalistas foram se disseminando, at¢ que em meados de 1970 a
Conferéncia de Estocolmo difundiu a preocupagdo ambiental pelo atual sistema de
desenvolvimento social. Desde entdo, diversos tratados, conferéncias e decretos foram criados,

com o fim de preservar o meio ambiente, conforme destacado anteriormente neste trabalho.

Porém, para situar o leitor da degradante politica de consumo, faz-se necessario

contextualizar o histérico da sociedade de consumo, vista como uma das mentoras do
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Antropoceno, e suas consequéncias na atualidade. A partir disso, maledvel serd a percepcao de
que alternativas de consumo sustentdvel sdo indispensaveis para que o Planeta suporte as

praticas de desenvolvimento econdmico e social, mediante a redu¢do dos impactos ambientais.

2.1 AIDENTIDADE DA SOCIEDADE DE CONSUMO E O CONSUMISMO

Para entender o atual cenario da sociedade de consumo e o crescente consumo de massa,
faz-se necessario abordar a gradual evolugdo histérica advinda do modo de agir e reagir do
homem frente as adversidades apresentadas a sua propria sobrevivéncia no planeta (BASTOS,

2006, p. 181).

Fazendo um aparato histdrico, ¢ possivel constatar que desde os primoérdios, o consumo
¢ figura constante nos hébitos e costumes dos seres humanos. No inicio da civiliza¢do, o
consumo estava diretamente ligado a sobrevivéncia alimentar, protecdo e moradia dos
individuos, quando o homem produzia bens de consumo proprio, geralmente pereciveis (sem
permanéncia duradoura no mundo), valendo-se de instrumentos manejados pela forca do

proprio homem (faca, foice, arado etc.). Tratava-se de uma economia de subsisténcia.

A adaptacdo dos bens naturais em utensilios pessoais transformou, gradativamente, a
relacio homem-natureza ao longo dos tempos, findando as relagdes exclusivamente de
subsisténcia e inaugurando as relagdes de producdo e de troca. Apds, houve o surgimento da
moeda, dando inicio a economia de mercado, representada, inicialmente, pelo capitalismo
mercantil (MORAES, 2015, p. 41). Nessa esteira, Bauman (2008) situou duas fases distintas da
modernidade: modernidade sélida (originaria da sociedade de produtores) e modernidade

liquida (advinda da sociedade de consumidores).

A sociedade de produtores, segundo Bauman, desenvolvida na Modernidade, marcada
pela Revolucdo Industrial, almejava a apropriacdo, posse e acumulagcdo de objetos, que
garantisse o conforto, a seguranga e a estabilidade do individuo. A satisfacdo residia na
“seguranga a longo prazo” e ndo no desfrute imediato de prazeres. Portanto, a preocupacao era

que os bens fossem projetados para durar o0 maximo possivel.

A época, o consumo ostensivo resumia-se no desejo de exibi¢cdo publica de riquezas
duraveis, com enfoque na sua solidez e durabilidade, devendo ser protegidas do desgaste ¢ do
desuso. Acumular riquezas era o pilar do capitalismo do século XVIII. Sendo assim, a exibi¢ao

dos bens duraveis fortalecia a sua permanéncia e a sua indestrutibilidade. Metais nobres ou
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joias, por exemplo, jamais iriam oxidar ou perder o brilho, sendo resistentes aos poderes

destrutivos do tempo (BAUMAN, 2008, pp. 43-44).

Na perspectiva de Max Weber, o homem capitalista do século XVIII era balizado por
um ideal de ética, na qual tinha o dever de aumentar o seu proprio capital como sendo um
propdsito em si mesmo, sendo plenamente normal o acimulo de dinheiro e bens e o consumo
injustificado.

[...]Jo contetdo desta ética, ou seja, o dever de ganhar mais e mais dinheiro,
combinado com o afastamento estrito de todo prazer espontaneo de viver, era
pensado tdo puramente como um fim a si mesmo que, para um individuo que
ndo estivesse envolvido pelo ethos, aquele completamente pareceria algo
completamente irracional sob o ponto de vista da felicidade ou da utilidade.
Pois, aquela atitude representava exatamente o contrario do que hoje vivemos
na sociedade de consumo, na qual o objetivo maior do homem ¢é consumir

tudo aquilo que lhe é permitido com o fruto do seu trabalho (BASTOS, 2006,
p. 180).

Isso dito, nota-se que a fase inaugural do capitalismo era movida por uma ética em que
o homem tinha como proposito o acumulo para alcangar sua satisfacdo atrelada as suas

necessidades materiais (BASTOS, 2006, p. 180).

Por conseguinte, instaurou-se o capitalismo industrial com o surgimento de uma ordem
econdmica. A Revolugdo Industrial foi vista como fonte de producdo de riquezas e o
crescimento econdOmico comegou a se inserir nas questdes de mercado. Nesse periodo, os atores
econdmicos ndo se valiam da concorréncia de mercado e os seus interesses particulares

retornavam como proveito para o bem social (MORAES, 2015, p. 43).

No entanto, mudangas ocorreram na sociedade e o mercado se renovou. Houve uma
aceleracdo da produtividade (aumento da oferta) e as leis da economia de mercado passaram a
ser classificadas como leis sociais, investindo no crescimento econdmico como forma de
alcancar o bem-estar social (MORAES, 2015, p. 34). A felicidade nao estava mais associada a
ideia de satisfacdo de necessidades, seguranca e armazenamento a longo prazo; mas, sim, a um
volume e a uma intensidade de desejos crescentes, culminando no uso imediato e rapida
substitui¢do dos objetos destinados a satisfacdo pessoal (BAUMAN, 2008, p. 44), resultando

em uma Revolu¢ao Consumista.

Em meados do século XX, a ideia de consumo foi explorada e deixou de atender
exclusivamente as necessidades basicas dos individuos. Um novo modelo de sociedade nasceu
juntamente com a Revolu¢do Consumista, a sociedade liquido-moderna, na permanéncia do

capitalismo moderno.
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Houve a ascensdo do capitalismo e as necessidades humanas foram convertidas em
necessidades econdmicas, nas quais a comida que comemos, a dgua que bebemos, o tempo que
gastamos, dentre uma infinidade de exemplos, foram reorganizadas, precificadas e levadas ao
mercado (RIFKIN, 2016, p. 15). Esse sistema programou os individuos a terem desejos e
vontades de bens e servigos como forma de satisfacdao pessoal, associando-a diretamente com
a necessidade de ter propriedade, sendo propagada a ideia de que esse sistema seria o Unico
capaz de trazer bem-estar a sociedade como um todo, e, para isso, necessario o progressivo

crescimento economico (MORAES, 2015, p. 42).

A inser¢do do consumismo se deu quando “o consumo assumiu o papel chave que na
sociedade de produtores era exercido pelo trabalho” (BAUMAN, 2008, p. 41). Por consumismo
entende Bauman como sendo

[...] um tipo de arranjo social resultante da reciclagem de vontades, desejos e
anseios humanos rotineiros, permanentes e, por assim dizer, “neutros quanto
ao regime”, transformando-os na principal forga propulsora e operativa da
sociedade, uma forca que coordena a reproducdo sistémica, e integragdo ¢ a
estratificagdo sociais, além da formacdo de individuos humanos,
desempenhando ao mesmo tempo um papel importante nos processos de auto

identificagdo individual e de grupo, assim como na selecdo e execugdo de
politicas de vida individuais (BAUMAN, 2008).

Ja Colin Campbell (2009, p. 28) denomina o consumismo como 0s ‘“nossos estados
emocionais, mais especificadamente nossa habilidade de “querer”, “desejar” e “ansiar por
alguma coisa”, sobretudo nossa habilidade de repetidamente experimentar tais emogoes, que na

verdade sustentam a economia das sociedades modernas desenvolvidas.

Segundo Rifkin, a doutrina utilitarista corroborou com o ideal capitalista, ao ponto que
sustenta que as formas de propriedade, propriedade privada e direito de propriedade sdo formas
que promovem o bem-estar geral da sociedade (leia-se “bem-estar” como a busca pelo prazer
acima do sofrimento). Portanto, tornam-se uteis e importantes para o meio social (RIFKIN,

2016, p. 81).

Vale destacar que a nova fase da modernidade ganhou for¢a quando do término da
Segunda Guerra Mundial, uma vez que a produ¢do de bens estava em ritmo acelerado; mas a
sociedade estava em iminente estado de pobreza e ndo tinha capital para se reestabelecer. Logo,
a produgdo em massa lotou os depdsitos das fabricas, momento pelo qual o ideal consumista

surgiu (MORAES, 2015, p. 36).
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Foi nesse contexto que Henry Ford! desenvolveu um mecanismo para que a circulagio
de mercadorias se desse mais rapidamente. Ford montou a estratégia de reduzir a jornada de
trabalho e aumentar o salario dos funcionarios, para que tivessem mais tempo e dinheiro para
consumir (MORAES, 2015, p. 36). Ou seja, o novo mecanismo de consumo passou a atingir a
todos e ndo apenas a alta sociedade, dando oportunidades equivalentes de aquisi¢do de bens.
Porém, para efetivagcdo desse ideal, outra medida precisava ser adotada, de modo a induzir o

consumidor a adotar o estilo de vida consumista.

Entdo, apoiando-se na logica utilitarista, foi reforcada a definicdo de bem-estar
associado a iminente necessidade de propriedade: o ideal de consumo se caracterizou pela falsa
ideia de felicidade, vinculando os sentimentos de prazer e satisfacdo por meio da aquisi¢ao de
bens. Nada obstante, os bens passaram a ter sua durabilidade reduzida, além de se tornarem
cada vez mais descartaveis e substituiveis, inaugurando, entdo, a era de obsolescéncia embutida

e assinando um aumento espetacular na industria da remog¢ao do lixo (BAUMAN, 2008, p. 45).

A felicidade de toda a coletividade passou a ser entendida como a soma de felicidades
individuais e equitativas, que somente poderiam ser alcancadas se supridas as necessidades de
aquisicao. Tudo isso fundado na difusdo do principio utilitarista de “promover o bem maior
para o maior numero de pessoas” (RIFKIN, 2016, p. 82). Logo, felicidade foi interpretada como
o fator primordial do novo modelo de sociedade, consistida como o valor supremo da sociedade

de consumidores.

Além do mais, a autonomia de cada individuo, originada da liberdade, consagrada no
periodo do Estado Social, decorrente da Revolugdo Industrial e das Revolugdes do século XIX,
permitiu que o consumidor pudesse decidir por si s6 que produto e servigo queria consumir €
em quais as propor¢des, por meio da satisfacdo da liberdade de escolha. Ocorre que,
intrinsicamente, a liberdade de escolha acaba se tornando uma manobra capitalista para que o
individuo ndo se sinta pressionado a adquirir determinado bem. Porém, a gama de mercadorias,
os tipos de ofertas e o marketing os induzirao a acreditar que aquela mercadoria € essencial para

sua subsisténcia, entrando na esfera do desejo e da falsa necessidade. Destarte, a liberdade perde

! Henry Ford nasceu em uma fazenda perto de Detroit em 30 de julho de 1863 e faleceu em 7 de abril de 1947.
Mundialmente conhecido como o fundador da Ford Motor Company foi o idealizador das modernas linhas de
montagem utilizadas na producdo em massa e se tornou uma das pessoas mais ricas de sua época. Com o
desenvolvimento e produgdo do Modelo T revolucionou o transporte por automével e inddstria americana. [...].Seu
sistema de produgdo ficou conhecido como "fordismo", isto é, a produgdo em massa de um grande nimero de
automoveis barato utilizando a linha de montagem, associada a elevados salarios de seus trabalhadores. Ford tinha
uma visdo global, com o consumismo como a chave para a paz (A Histdria da Administragéo, s.d.).
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o carater de escolha no ambito de optar por adquirir ou ndo, € passa a ser vista como meio de
decidir que produto se enquadra as falsas necessidades.
A ligagdo crucial entre as duas € o simples fato de que o consumismo moderno
esta, por sua propria natureza, mais preocupado em saciar vontades do que em
saciar as necessidades. A relevancia disso é que, enquanto as necessidades
podem ser, e em geral costumam ser, objetivamente estabelecidas, as vontades

s6 podem ser identificadas subjetivamente. Isso significa que outros podem
lhe dizer sempre o que vocé precisa (BARBOSA; CAMPBELL, 2009, p. 49)

Para preservar e desenvolver esse novo modelo de consumo, surgiu a figura do
comerciante, atuando como intermediador da produgdo e da comercializagdo. A partir disso,
originou-se também a denominada “desnacionalizagdo do comércio”, definida pelo desinteresse
dos comerciantes em tentar convencer o consumidor da utilidade de determinadas mercadorias.
Seu intento era, comercializa-las por meio do marketing (campanhas publicitarias, jornais,
televisoes, radios etc.), visando a prosperidade e ndo mais a necessidade (LEMOS, 2012, p. 29-

30, apud SILVA, 1999, p. 23-24).

Com efeito, a passagem da modernidade sélida para a modernidade liquida findou em
uma sociedade ‘agorista’, segundo Bauman (2008, p.50) que ndo v€ o amanha, cujo motivo

dessa pressa ¢ descartar e substituir.

Dito isso, pode-se concluir que a sociedade de consumo, lastreada pela busca incessante
de um “bem-estar social”, adotou o modelo de desenvolvimento economico fundado na ideia
de crescimento infinito (economia linear). E nitida a vivéncia dessa modernidade liquida e as
diversas as estratégias capitalistas adotadas para manter o modelo econémico ditador de regras
sociais, com o fim de manipular e incentivar o hiperconsumo. A exemplo disso, tem-se a pratica

da obsolescéncia planejada em suas diversas facetas (MORAES, 2015).

E certo que o aumento das necessidades, primarias ou socialmente induzidas, incidiu no
aumento de residuos so6lidos, especialmente no meio urbano, atingindo o meio ambiente como
um todo. Com efeito, “0 mesmo consumo que se presta a assegurar uma vida digna a populacao,
acaba por, em um movimento inverso, afetar negativamente a qualidade de vida antes desejada”

(LEMOS, 2012, p. 25)

A superexploragdo dos recursos naturais, renovaveis € ndo renovaveis, € a
superproducao de residuos s6lidos tornaram-se aliadas do sistema de hiperconsumo, incorrendo
na denominada crise socioambiental. Tudo isso moldado a partir do pressuposto de que as

necessidades e satisfacdes humanas sdo inerentes aos desejos construidos individualmente pelo
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meio social em que cada pessoa vive. Os avangos tecnoldgicos que renovam a sociedade de
consumo a todo instante estdo subordinando a natureza aos interessas economicos, esgotando
0s recursos naturais, incentivando desperdicios, sob a justificativa de promog¢ao do bem-estar

difuso.

A ideia perseguida de que a felicidade s6 pode ser alcangada por meio da riqueza
material ¢ o alicerce do consumo desenfreado, como ora abordado, findando em impactos
ecoldgicos incalculaveis e irrepardveis. Nesse sentido, Moraes alerta que “para esse tipo de
economia, o foco anterior da sociedade de produtores (de apropriacdo e acumulacio) prenuncia
a pior das preocupagdes, a estagnacdo, a menos que a aquisicdo seja complementada pelo

impulso de desfazimento e descarte” (MORAES, 2015, p. 48-49)

Diante de todo o exposto neste item, resta evidente que a atual conjuntura da sociedade
de consumo ndo condiz com a capacidade de regeneracdo do Planeta. A transformacdo dos
meios ¢ formas de consumir foi de suma importancia para a renovacdo tecnologica e seu
desenvolvimento da mesma. No entanto, a utilizagao da Natureza como meio destinado gerar

bens e movimentar a economia, como Vvisto, extravasaram o potencial renovavel ecolégico.

Destarte, como visto no capitulo anterior, a exploragdo exacerbada de recursos naturais,
o acumulo de residuos so6lidos (decorrentes, principalmente, do desperdicio) etc. foram fatores
que contribuiram de maneira incalculdvel para o surgimento da nova era geoldgica, o
Antropoceno. Porém, sdo exatamente esses fatores (excesso e desperdicio) que sustentam a

economia moderna.

Para frisar os fatores que colaboraram para o surgimento do Antropoceno, sera feita a
seguir uma abordagem dos efeitos colaterais desse modelo econdmico que presa por um sistema
de economia linear, trazendo sérias consequéncias socioambientais, com o fim de demonstrar
que a pratica do consumo sustentavel, cita-se o consumo compartilhado, pode mitigar a

estratégia econdmica e amenizar os impactos ambientais.
2.1.1 Efeitos colaterais da economia crescimentista no Meio Ambiente

E perceptivel até¢ o momento, que o atual modelo hegemonico da sociedade de consumo,
guiada por uma economia linear de crescimento infinito, fez com que o Planeta se transformasse
- transformagdes de cunho positivo, como o desenvolvimento e inovagdes tecnoldgicas, porém,

com reflexos ecologicos negativos - dando origem a denominada época do Antropoceno.



35

Os riscos e os danos ecologicos criados pela sociedade contemporanea estao
consolidados na Natureza, uma vez que o modelo de economico moderno associou a ideia de
que para haver desenvolvimento tecnoldgico, deve haver extragdo de recursos da Natureza.
Havendo extragdo desses recursos, havera, impreterivelmente, a formagao de dejetos. Diante
dessa considerac¢ao, Moraes elucida que “quando a extracdo de recursos ou geracdo de dejetos
¢ maior do que a capacidade do ecossistema de reproduzi-los ou estar-se-a frente a deprecagao
e/ou poluicdo do meio ambiente, o que caracteriza, por si s6, uma crise ambiental” (MORAES,

2015, p. 74-75).

E certo que manter o modelo econdmico de crescimento ilimitado em uma Planeta
limitado nao ¢ a melhor estratégia para colaborar com os avangos tecnoldgicos, uma vez que os
limites do Planeta estdo causando uma sobrecarga na capacidade natural de regeneragdo do
meio ambiente. Nesse ponto, nasce a sociedade de risco global, uma vez que se ocultam as
consequéncias que determinando modo de avango pode gerar. Sendo assim, Melo esclarece que

[...]o aumento da produtividade, objetivo do desenvolvimento, traduz-se em
coeréncia ¢ ordem sociais (para alguns), mas tem como consequéncia a
degradagdo ecoldgica e a desordem. Entretanto, estas duas facetas do
desenvolvimento podem ser conservadas apartadas uma da outra, o que ¢
possivel por meio da “externalizagdo”, de uma regido do Planeta para a outra,

dos efeitos colaterais negativos desse incremento da produtividade (MELO,
2017, p. 17).

Como dito anteriormente, a origem da tal era geoldgica ndo ¢ algo positivo a sociedade
e ao meio ambiente, pois a manipulacdo do homem sobre a terra, principalmente no setor de
consumo, tem causado danos irreparaveis, que deixam em davida o desenvolvimento saudavel
de futuras geragdes. Vé-se o hiperconsumo como a causa e o acumulo de residuos sélidos como

a consequéncia degenerativa da Natureza.

Isso porque, para alimentar a economia crescimentista, a produ¢do industrial incentiva
a pratica do descarte e do desperdicio, além de criar a pratica da obsolescéncia programada?,
manipulando mercadorias para que haja redu¢do de sua vida util, colaborando com a
superexplora¢cdo de recursos naturais e superproducdo de residuos solidos sem mensurar as

consequéncias ambientais futuras.

2 “Entende-se por obsolescéncia planejada — ou obsolescéncia programada — um processo em que mercadorias sdo
fabricadas com o intuito de apresentarem algum tipo de limitacdo em um tempo predeterminado a fim de que se
tornem rapidamente obsoletas, aumentando, assim, o consumo” (PENA, s.d.).
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Partido do pressuposto de que nem todos os recursos extraidos da natureza sao
aproveitados ou absorvidos pela mesma, gerar residuos que irdo se acumular no meio ambiente
torna-se consequéncia. A Ultima pesquisa realizada pelo Panorama dos Residuos Solidos no
Brasil® apontou que o numero de residuos Sélidos Urbanos no Brasil no ano de 2016 teve uma
pequena queda em comparacdo ao ano de 2015 (79,9 milhdes de toneladas), registrando que o
montante coletado no ano de 2016 foi de 78,3 milhdes de toneladas, identificando que o

brasileiro produziu, aproximadamente, 1,040 kg de lixo por dia no ano de 2016 (IWAKI, 2017).

No entanto, a reducdo na geragdo de residuos solidos em 2,04% ndo demonstra um
progresso efetivo, pois a quantidade de lixo produzida ainda ultrapassa os limites do Planeta.
Além do mais, a pesquisa destacou um retrocesso no encaminhamento ambientalmente
adequado dos residuos s6lidos urbanos coletados. Isso porque “as unidades inadequadas como
lixdes e aterros controlados ainda estdo presentes em todas as regides do pais e receberam mais
de 81 mil toneladas de residuos por dia, com elevado potencial de polui¢ao ambiental e

impactos negativos na saude” (ABRELPE, 2016, p.18).

Nada obstante, a crise ambiental vivida nos dias de hoje decorre do afastamento do fator
Natureza do fator de crescimento econdémico. Hoje, tais matérias sdo autuadas de modo
independentes e a Natureza serve apenas para oferecer subsidios (matéria-prima) que se
transformardao em mercadoria e fomentardo a sociedade de consumo. Diante de tal cenario, em
que reflexdes acerca da insustentabilidade dos padrdes de consumo e dos pressupostos éticos
foram associados a exploracdo excessiva dos recursos naturais, a critica ao consumismo passou
a ser vista como uma contribui¢ao para a constru¢ao de uma sociedade mais sustentavel (MMA;
MEC; IDEC, 2005, p.16). Nessa conjuntura, surge a figura do consumo sustentavel, que sera

abordado na sequéncia.

2.2 0S ESTIMULOS PARA A MUDANCA DOS PADROES DE CONSUMO

Hé4 um consenso entre os autores da temadtica ora elucidada, de que um dos maiores

problemas enfrentados na nossa sociedade ¢ a necessidade de desperdicio e o acimulo de lixo.

Resta evidente que h4d manipulacdo tecnoldgica nos objetos para que se tornem

inutilizaveis (leia-se lixo) apds certo tempo de uso ou até mesmo um desuso organizado sob o

3 “Panorama dos Residuos So6lidos no Brasil foi criado com o objetivo de facilitar o acesso dos orgdos
governamentais, das empresas publicas e privadas, das organizagdes ndo-governamentais, entidades educativas,
da imprensa e da sociedade em geral, as informacdes sobre os residuos sélidos em seus diversos segmentos, que
em muitos casos estdo fracionadas e/ou desatualizadas™ (Abrelpe, s.d.).
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signo da moda (MORAES, 2015, p. 39). Tudo isso para que seja mantido o modo de
desenvolvimento infinito da sociedade de consumo. Primeiramente, associa-se a felicidade a
aquisi¢do de bens e, posteriormente, articulam-se meios para que os produtos adquiridos sejam
rapidamente desvalorizados ou inutilizados, atendendo ao ciclo ideal econdmico, que ¢ o
descarte ¢ a aquisi¢do periddica de bens em periodos cada vez mais reduzidos. E assim a

economia ¢ movimentada, balizada pelo crescimento constante e desenfreado.

Mediante as inimeras consequéncias ambientais causadas pelo manejo do homem sobre
a Natureza, o Instituto Brasileiro de Defesa do Consumidor, juntamente com o Ministério do
Meio Ambiente ¢ com o Ministério da Educagdo, lancaram um “manual da educacdo para o
consumo sustentavel”, como um guia para que a sociedade tome providéncias responsaveis em
relacio ao consumo de modo a frear desperdicios, reduzir danos ecoldgicos e,
consequentemente, proteger as futuras geragdes. Além disso tudo, o referido relatério busca

elucidar a importancia de uma educagao ambiental.

Segundo o manual, muitas organizacdes ambientalistas conseguiram identificar os
impactos causados por individuos em suas tarefas cotidianas que acabam por colaborar com a
crise ambiental. Diante disso, tais organizagdes passaram a exigir que esses individuos mudem
seus padrdes de consumo e repensem suas corresponsabilidades, para que as atividades
cotidianas, como “ir as compras”, comecem a ser percebidas como comportamentos e escolhas

que afetam a qualidade do meio ambiente (MMA; MEC; IDEC, 2005, p.16).

Assim, partindo da necessidade de mudanca dos padrdes de consumo, o relatério indica
seis caracteristicas essenciais que, segundo ele, devem fazer parte de qualquer estratégia de
consumo sustentavel: (i) adogcdo de um estilo de vida sustentavel; (ii) contribuicdo com a
capacidade de aprimoramento da sociedade e do individuo; (iii) justi¢a no acesso ao capital
natural, econdmico e social para presentes e futuras geragdes; (iv) tornar o consumo material
cada vez menos importante em relacdo a outros componentes da felicidade e da qualidade de
vida; (V) consisténcia na conservagao e melhoria do ambiente natural; (vi) trazer um processo

de aprendizagem, criatividade e adaptacdo. (MMA; MEC; IDEC, 2005, p.18).

A mudanga nos padrdes de consumo ¢ o meio pelo qual os consumidores podem
colaborar para a transformagao de uma sociedade consumista em uma sociedade sustentavel.
Para isso, a relagdo de consumo pode suceder de trés formas distintas: Consumo Verde;

Consumo ético, responsavel e consciente; consumo sustentavel.
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O Consumo Verde ¢ aquele em que o consumidor opta por produtos e servigos que nao
agridam o meio ambiente, tanto na produgdo, quanto na distribui¢ao, no consumo e no descarte
final. O referido modo de consumo, por mais que seja uma solucdo a redugio dos problemas
ambientais, sofre grandes criticas ao ponto que 1) o consumidor ¢ estimulado a trocar uma
marca por outra, 2) ndo reduz ou modifica os padroes de consumo, apenas substitui por um

esverdeamento’ dos produtos e servigos e 3) atacaria apenas uma parcela do problema, a

tecnologia. (MMA; MEC; IDEC, 2005, p.18).

O Consumo ético, responsavel e consciente, além de englobar as questdes do Consumo
Verde supramencionadas, versa acerca das responsabilidades, das escolhas, dos
comportamentos do consumidor e das implicagdes no ecossistema e em outros grupos sociais,
introduzindo uma reflexao sobre o modo de crescimento econdmico e o direito de todos a um

meio ambiente equilibrado (MMA; MEC; IDEC, 2005, p.19).

O ambito do Consumo Sustentavel ¢ ainda mais amplo, pois se trata de uma meta a ser
atingida pela sociedade, uma vez que “além das inovagdes tecnoldgicas e das mudangas nas
escolhas individuais de consumo, enfatiza a¢des coletivas e mudancas politicas, econdmicas e
institucionais para fazer com que os padrdes e os niveis de consumo se tornem mais

sustentaveis” (MMA; MEC; IDEC, 2005, p.19).

Partindo dessa 6tica de consumo sustentavel, o proximo topico elucidara as vertentes do
consumo sustentdvel como alternativa a concretizag¢do do Estado de Direito Ecologico, de modo
a inserir esse meio de consumo ideal na atual conjuntura consumista, ao ponto de transformar,
mesmo que gradativamente, os padrdes de consumo entre produtores, comerciantes e
consumidores, para construir um meio ambiente equilibrado e tornar efetivo o preceito

fundamental constitucional (art. 225, da CF/88).

2.3 0 CONSUMO SUSTENTAVEL E O ESTADO DE DIREITO ECOLOGICO

O primeiro capitulo deste trabalho mencionou o ideal de desenvolvimento sustentavel
defendido pelas Nagdes Unidas, cujos debates iniciaram-se a partir dos anos 1970 com a
Conferéncia das Nagoes Unidas sobre o Meio Ambiente ¢ o Desenvolvimento, realizada em
Estocolmo no ano de 1972. Posteriormente, ciipulas, tratados, convengdes, politicas nacionais,
metas de prevencdo ambiental, dentre outras medidas, foram firmadas com o fim de garantir o
desenvolvimento econdmico adequando-se aos limites do Planeta e preservando o meio

ambiente, a coletividade e as presentes e futuras geragdes.
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No entanto, para a efetivagdo das politicas de desenvolvimento sustentavel, imperioso

se tornar concreto o ideal de consumo sustentavel.

Em observancia as metas tracadas pelas Nagdes Unidas na agenda 30, também
abordadas no primeiro capitulo, dentre todos os objetivos elencados, da-se o maior enfoque ao
objetivo 12 ‘Consumo e Produ¢do e Responsaveis’, esse que busca assegurar padrdes de
producdo e de consumo sustentaveis:

Para alcangar as metas deste ODS, a mudanga nos padrdes de consumo e
producdo se configuram como medidas indispensaveis na redugao da pegada
ecologica sobre o meio ambiente. Essas medidas sdao a base do
desenvolvimento econdmico e social sustentavel. As metas do ODS 12 visam
a promocdo da eficiéncia do uso de recursos energéticos e naturais, da
infraestrutura sustentavel, do acesso a servigos basicos. Além disso, o objetivo
prioriza a informagdo, a gestdo coordenada, a transparéncia e a
responsabilizagdo dos atores consumidores de recursos naturais como

ferramentas chave para o alcance de padrdes mais sustentaveis de producao e
consumo. (OS 17, s.d.)

Por conseguinte, o objetivo nimero 12.5 visa “reduzir substancialmente a geragao de

residuos por meio da prevencao, reducdo, reciclagem e reuso”” (Nacdes Unidas, 2015).

Corroborando com essa visdo, convém destacar a definicdo dos padrdes sustentaveis de
produgdo e consumo dispostos no artigo 3°, XIII, da Lei da Politica de Residuos Solidos,
entendido como ““a producao e consumo de bens e servicos de forma a atender as necessidades
das atuais geragdes e permitir melhores condi¢des de vida, sem comprometer a qualidade

ambiental e o atendimento das necessidades das geracdes futuras.

Fazendo uma andlise epistemoldgica e compilando todos os objetivos tragados na
Agenda 2030 da ONU, ¢ possivel perceber que a meta 12, de modo geral, atinge grande parte
das demais metas, mesmo que indiretamente. Isso porque, trata de uma meta independente que
ndo necessita de subsidios politicos, econdmicos ou sociais para ser posta em pratica. Ou seja,
se cada individuo/empresa/induistria, independentemente de sua posicdo social, adotar
estratégias de consumo conscientes/sustentaveis, contribuirda com o desenvolvimento

sustentavel do meio ambiente.

A concepcdo de consumo sustentavel ndo se limita a mudanca nos padrdes de
comportamento dos individuos, mas abrangendo, também, as mudangas tecnologicas que
alavancam um novo conceito de mercado. Questiona-se ndo somente como sao usados 0s

recursos extraidos da natureza, como também a quantidade utilizada e devolvida a ela assim
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que transformados em descarte. Logo, faz-se necessaria a expansao economica qualitativa e ndo

a permanéncia de uma economia quantitativa.

Ocorre que, apesar de toda a problematica ambiental, as medidas de cunho sustentavel
ndo estdo sendo suficientes para a preservacdo ecoldgica; muito pelo contrario, a degradacao
s6 aumenta. Para melhor ilustrar o declinio ecoldgico, no dia cinco de junho de 2018 (celebrado
o dia internacional do meio ambiente), a ONU langou um novo relatorio - Single-use Plastics:
A roadmap for Sustainability -, com o fim de combater a poluigdo por plasticos, considerado
um dos maiores problemas enfrentados no século XXI, visando a abordar uma conscientiza¢ao

do modo pelo qual o mundo produz, utiliza e gerencia plasticos.

Por mais louvéavel que seja mais uma tentativa de as Nag¢des Unidas repensarem as
atitudes da sociedade contemporanea, relatdrios em si ndo possuem forga para barrar a
industrializacdo excessiva, a cultura do descarte e os aciumulos. Constata-se que desde a
promulgacdo da primeira Declaragdo da Conferéncia das Nagdes Unidas sobre o Meio
Ambiente, em 1972, até a atualidade, os problemas se intensificaram, uma vez que o
crescimento econdmico ¢ cada vez mais insustentdvel, sendo possivel verificar um

decrescimento.

Urgente, portanto, a conscientizacdo dos impactos negativos e positivos decorrentes da
acdo do homem no meio ambiente ¢ a criagao de meios eficazes de impedir a propagacdo da
crise ambiental. Politicas ptblicas sdo importantes; mas, acima de tudo, a colaboracdo de todos
os setores sociais, desde o grande industrial até¢ o consumidor individual, ¢ imprescindivel para
que os efeitos sejam realmente sentidos no planeta (BELLETTI; BETTES, 2016, p. 174).
Segundo o manual da Educagao para o consumo sustentavel, “¢ necessario envolver o processo
de formulacdo e implementagdo de politicas publicas e o fortalecimento dos movimentos
sociais”. Nas palavras de Efing e Resende, para quem o consumo consciente ¢ essencial para o
desenvolvimento sustentavel,

[...] a conscientizagdo dos pilares econdmico, social e ambiental do
desenvolvimento sustentavel exige, entre outras acdes, a adogdo de praticas
de consumo consciente porque, entre outros beneficios, forgara fornecedores
e produtores de bens e servigos a incluirem em seus processos produtivos boas

praticas de sustentabilidade ambiental, social e economico (EFING;
RESENDE, 2015, p. 213)

No entanto, impor uma ditadura comportamental na pratica de consumo consciente nao
se mostra uma alternativa eficaz e com potencial de transformar a sociedade de consumo. A

adocao de um processo educacional voltado ao desenvolvimento sustentavel pode proporcionar
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a disseminacdo de uma nova mentalidade e conscientizacdo sobre os recursos naturais,
momento em que a postura responsavel, a ética e o solidarissimo nos atos individuais

promoverao a cultura de consumo consciente (EFING; RESENDE, 2015, p. 213).

Nesse contexto, o Estado de Direito Ecologico e suas politicas, que constituem como
direito fundamental um meio ambiente ecologicamente equilibrado, saem do plano idealista,
devendo haver uma atuagdo positiva do Estado “na implementagao de ac¢des concretas de
educacdo que incentivem a mudanca de comportamento dos consumidores e a promog¢ao do
consumo consciente em larga escala para, assim, dar eficacia social ao direito fundamental do

desenvolvimento sustentavel” (EFING; RESENDE, 2015, p. 215)

Por certo, ha um arduo caminho ser percorrido para se alcangar a efetividade do Estado
Ecoldgico, haja vista o progressivo esgotamento de recursos naturais, 0 consumismo
vertiginoso e a vida efémera dos bens, decorrente do sistema de desgaste artificial dos produtos,
dentre outros fatores que colaboram com o esgotamento dos recursos naturais e progressivo
excesso de residuos soélidos na Terra. Sendo assim, com o fim de desvincular a atual conjuntura
ambiental, econdmica e geoldgica do Planeta, mecanismos passaram a ser estudados e até
mesmo implementados no cotidiano da sociedade contemporanea, de modo a efetivar um

consumo mais sustentavel.

Em decorréncia disso, este trabalho, com o fim de tracar meios que assegurem um
desenvolvimento sustentavel, trouxe como assercao o tema do consumo colaborativo, como
uma diretriz do consumo consciente, que desmonta o padrao de economia linear e adere a uma
economia circular, que reconhece os limites do Planeta e barra a cultura do consumo
desenfreado, ampliando o ciclo de vida dos produtos e, por consequéncia, trazendo uma

conscientiza¢do ambiental e interacao social.
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3. O CONSUMO COLABORATIVO COMO UMA ALTERNATIVA
SOCIOAMBIENTAL AO DESENVOLVIMENDO SUSTENTAVEL

Como visto no capitulo anterior, o atual cendrio econdmico, social e ambiental,
desenvolvido pelo modelo utdpico de crescimento infinito, manipulado por setores econdmico,
os quais proclamam que a felicidade estd diretamente ligada a aquisicdo de bens, resultou na
denominada crise socioambiental, sendo considerado um relevante fator a nova era geologica,

0 Antropoceno.

A conjuntura da sociedade de consumo fez com que os individuos (consumidores) nunca
se sintam satisfeitos com os bens que adquiriram ou que ja possuam. Trata-se de uma sociedade
alienada a querer comprar mais e mais, seja porque o produto novo € mais bonito, seja porque
¢ melhor, ou mais rapido, ou até pelo simples fato de ser novo. Ou seja, os individuos trabalham
duro para adquirirem mais coisas, sentirem-se extremamente felizes pelo ato da compra, e, logo

em seguida, insatisfeitos pois ha um produto ainda melhor no mercado que ainda ndo o portem.

De um lado hé a figura do fornecedor, capaz de persuadir todo um meio social, valendo-
se de campanhas de marketing eficazes, facilitando as formas de pagamento, desenvolvendo
novos produtos e tecnologias que rapidamente irdo se desvalorizar e, at¢ mesmo, manejando
meios para tornar obsoletos os produtos, reduzindo o seu tempo de durabilidade. Em
contrapartida, do outro lado hd a figura do consumidor, que ludibria-se com as técnicas
empenhadas pelos fornecedores e torna-se altamente dependente da pratica do consumismo e

do descarte como consequéncia.

Ocorre que, enquanto o modelo de crescimento econdmico depender de superexploragdo
de recursos naturais, fazendo com que os que os individuos consumam cada vez mais e em
velocidades ainda maiores, incentivando-os a pratica do descarte periddico e utilizando o meio
ambiente como meio de servir as falsas necessidades de bem-estar social, culminara no declinio

ecoldgico e em consequéncias catastroficas.

Por 6bvio, ndo se pode responsabilizar apenas as fabricas e empresas pelos possiveis
riscos na continuidade da vida humana no Planeta, pois, ao final da cadeia de produgdo sempre
estara o consumidor. O Planeta estd doente, pois fatores como a obsolescéncia programada, a
gigantesca quantidade de producdo de lixo, a superexploracdo dos recursos naturais, dentre
outros, sdo sintomas que podem ser amenizados através de um remédio chamado ‘o poder do

consumidor’.
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Assim, o presente capitulo busca delimitar a eficacia do remédio ora mencionado,
mediante uma nova forma de consumo, apontada como consumo colaborativo, o qual permite
0 acesso de bens e servicos sem que haja, necessariamente, a necessidade de aquisicdo de um
produto, por grupos que tém interesses comuns e coletivos, substituindo a propriedade da

mercadoria pelos beneficios do acesso ao produto e posse temporaria.

Dessa forma, ante a necessidade de manutencao do processo de crescimento da economia
consumista e emergente necessidade de reducdo impactos socioambientais, este trabalho busca
exibir como a pratica do consumo colaborativo pode ser uma grande alternativa a crise
socioambiental na era do Antropoceno, de modo a responder as necessidades econdomicas e
sociais através de produ¢dao de modelos de negdcio que combinam o crescimento econdmico
com a sustentabilidade ambiental e social, que, segundo Silveira, Petrini e Santos, sdo
dimensdes base do conceito de desenvolvimento sustentavel (SILVEIRA; PETRINI; SANTOS,
2016).

3.1 ORIGEM DO CONSUMO COLABORATIVO

A partir do cenario de crise socioambiental e do atual sistema econdémico de
desenvolvimento crescimentista, movimentos sociais, mobilizados pela conscientizagdo de
escassez dos recursos naturais disponiveis, passaram a discutir acerca de meios de consumo
sustentavel, embutido a uma das alternativas ambientais a adocdo de formas colaborativas de

consumo, vinculadas, principalmente, a plataformas de comunicagao online.

O consumo colaborativo, de modo geral, sdo praticas de trocas, compartilhamentos,
doagdo, aluguel, dentre outras, entre pessoas de interesses em comum. Trata-se de transacoes
modernas que sempre foram praticadas pela sociedade nas relagdes entre amigos, familiares,
vizinhanga etc.. A diferenciagdo entre essas duas fases do consumo colaborativo ¢ que, ao
contrario das transagdes convencionais, o consumo colaborativo atual explora os meios de
tecnologia para se difundir, fortalecendo-se e viabilizando-se, principalmente, através da

internet.

O termo consumo colaborativo surgiu em 1978, quando os economistas americanos
Marius Felson e Joe Spaeth, analisavam os frutos de quando "uma ou mais pessoas que
consomem bens ou servigos econdmicos em um processo de engajar-se em atividades comuns”
(DELILLE, 2016). Posteriormente, no ano de 2007, o consultor economico Ray Algar,
aprofundou-se na tematica, descrevendo a pratica do compartilhamento, empréstimo, aluguel e

trocas, concluindo que o consumo colaborativo origina-se da simples troca de informagdes entre
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consumidores a respeito de determinado produto ou servigo, tornando-os mais criticos e
exigentes nas relagdes de consumo. Além disso, acaba por preparar melhor as empresas para

melhor servir os consumidores.

Porém, a expressdo “consumo colaborativo” ganhou for¢a com a publicagdo da obra “O
que ¢ meu ¢ seu”, de Rachel Botsman e Roo Rogers (2011), que entendem a pratica como um
meio de se acoplar desejos e necessidades, sem onerar o individuo e de modo atraente e

sustentavel.

Sucede-se que a pratica do sistema de colaboracdo, solidariedade e compartilhamento
nasceu nas primeiras civilizagdes, como abordado no capitulo anterior, em que a proximidade
entre as pessoas era algo natural e, por isso, compartilhavam entre si bens necessarios as suas
substancias. Ap6s a Revolucdo Industrial houve uma aceleragcdo na urbanizagdo, as pessoas
ficaram mais distanciadas e os habitos de compartilhamento deixaram de ser realizados da

maneira em que era antes.

Destarte, mediante a crise econdmica e social vivenciada atualmente, € necessario
resgatar as balizas do consumo colaborativo como um suporte ao consumo sustentavel para

introduzir no modelo global e se tornar uma tendéncia de mercado nos dias de hoje.
3.1.1 Defini¢ao de Consumo Colaborativo

Antes de adentrar as diretrizes de consumo colaborativo, importante frisar que este
sistema de consumo descende do modelo de economia circular, a qual, de acordo com o
relatorio da Ellen MacArthur Foundation, busca dissociar a atividade econémica do consumo
de recursos finitos, eliminar residuos e polui¢do, regenerar sistemas naturais € manter produtos
e materiais em ciclos de uso, visando reduzir os impactos negativos da economia linear (ELLEN

MACARTHUR FOUNDATION, 2017).

E notorio que o atual sistema de producdo, movido por uma economia linear, trouxe
preocupagoes a respeito do acimulo de residuos solidos, exploragdo excessiva de recursos
naturais, etc. Assim, a economia circular idealizou um modo de consumo e de producao onde

0s recursos naturais apos fabricacdo e consumo humano retornem ao ciclo, renovando-se.

Destarte, nesse contexto se encaixa o consumo colaborativo, que, por sua vez, preza

pelo ciclo do produto ou servigo de modo a ser compartilhado e ter a sua utilizagdo ampliada.

No ambito do consumo colaborativo, ndo hd um consenso entre os autores quanto a

denominacdo correta aplicada, podendo ser encontrados termos que, aparentemente, sao
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sindbnimos, tais como ‘“economia compartilhada”, “economia colaborativa” e ‘“consumo

colaborativo”. Todos, porém, com suas especificidades.

a) Economia compartilhada: correlaciona-se com a ideia de cooperagdo entre pessoas
de interesse similar, associado as inovagdes tecnoldgicas. Nela os usudrios dividem o uso e os

gastos em torno de um produto ou servigo de dual utilidade;

b) Economia colaborativa: refere-se a possibilidade de ajuda mutua entre as pessoas pela
troca de produtos e servigos, visando, ou ndo, aferir renda. Retira o comerciante da relagdo de
consumo, € a pratica recai diretamente entre pessoas, também conceituada como economia

peer-to-peer (entre pares);

¢) Consumo colaborativo: trata-se do modelo pelo qual, independentemente da
designacdo que lhe ¢ dada, atende todos estes mecanismos incorporam um ‘“movimento
colaborativo” (VASCONSELOS, 2016). O consumo colaborativo abarca as atividades de
cooperagdo, de compartilhamento de recursos humanos e fisicos, de comunicagdo, de

distribuicao, de organizacao e de confianga.

Mesmo diante dessas possibilidades de expressdo, a denominacdo adotada neste
trabalho serd a de “consumo colaborativo”. Isso porque, quer-se enfatizar seus aspectos e
diretrizes, a fim de abranger, além do viés econdomico, o ambito social, cultural e ambiental,
decorrente da pré-disposi¢ao dos individuos e empresas em colaborarem entre si, de modo a

buscar beneficios mituos tendo como base o compartilhamento. .

Assim, o consumo colaborativo €, segundo Rachel Bostman e Roo Rogers, autores do
livro “o que ¢ meu ¢é seu” (2010), um mecanismo econdmico ¢ social que visa equilibrar as
necessidades individuais com as das nossas comunidades e as do nosso planeta. Nesse sentido,

esclarecem que consumo colaborativo sdo:

[...] permutas, bancos de horas, sistemas de comércio locais, trocas,
empréstimo  social, moedas entre pares, trocas de ferramentas,
compartilhamento de terra, permutas de roupas, compartilhamento de
brinquedos, espacos de trabalho compartilhado, coabitagdo, trabalho em
conjunto, Couch Surfing, compartilhamento de carros, financiamento
coletivo, compartilhamento de bicicletas, carona, cooperativas de alimento,
andar em 6nibus escolares, microcreches compartilhadas, aluguel entre pares
— a lista continua — sdo exemplos de consumo colaborativo (BOSTMAN;
ROGERS, 2011, p. 60).

Para contribuir, o site “Consumo Colaborativo no Brasil”, define consumo colaborativo

CcOomo uma
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[...] pratica comercial que possibilita o acesso a bens e servigos sem que haja
necessariamente aquisicdo de um produto ou troca monetaria entre as partes
envolvidas neste processo. Compartilhar, emprestar, alugar e trocar
substituem o verbo comprar no consumo colaborativo (BOSTMAN;
ROGERS, 2011, p. 60).

Entre os principais objetivos desse novo modelo de consumo ¢, além de desenvolver
uma nova forma de economia, melhorar a qualidade de vida das pessoas, buscando um impacto
positivo na sociedade e no mundo, onde a objetivacdo pelo lucro acima de tudo ficard em

segundo plano (SEBRAE, 2017, p. 7).

Além disso, o consumo colaborativo pode ser visto como uma série de iniciativas de
consumo conectadas, que enfatiza o reuso de produtos e as conexdes peer-to-peer, além de
eliminar intermediarios na relacdo de consumo, possibilitando interagdes cara a cara, além de
proporcionar uma nova configuragdo dos modelos de negocio da economia tradicional

(DUBOIS ET AL., 2014).

Essa nova modalidade de consumo ¢ dividida em dois polos: par provedor e par usuario
(BOSTMAN; ROGERS, 2011, p. 60). O fornecedor (par provedor) ¢ quem aluga, compartilha
ou empresta produtos e servigos disponiveis; € o consumidor (par usuario) ¢ quem usufruiu dos
beneficios dos bens compartilhados. As motivagdes sdo diferentes de quem fornece e de quem

consome, mas nada impede que um Unico individuo participe dos dois polos.

No que se refere a distingao dos polos, os autores Marius Felson e Joe Spaeth, no artigo
Community structure and collaborative consump-tion — Routine activity approach (1978),
partem da otica do consumo em conjunto, no qual pessoas de interesses semelhantes tendem a
se engajar em atividades comuns. J& o autor Russell Belk, em seu artigo Sharing (2010), aduz
que o compartilhamento ¢ subdividido em: compartilhamento de dentro e compartilhamento de
fora. O compartilhamento de dentro trata daquele que nao se espera nada em troca, € gratuito e
genuino; enquanto o compartilhamento de fora ¢ o ato da troca, em que ambas as partes

desfrutam dos beneficios do compartilhamento (SILVEIRA, PETRINI, & SANTOS, 2016).

De todo modo, essa definicdo de polos da relacdo de consumo compartilhado ndo,
necessariamente, concernem a destreza do individuo em abandonar o interesse proprio em prol
da coletividade e da sustentabilidade. Isso posto, as pesquisadoras Valle e Menezes (2014),
constataram que as maiores motivagdes das pessoas adeptas a trocas de roupas por meio de
plataformas online ¢, primeiramente, no ambito financeiro, lucro obtido pela transagdo, e, em

segundo plano, a consciéncia socioambiental.
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Os individuos ainda sdo norteados pelos principios capitalistas e pelo interesse proprio.
O que ocorre pela pratica do movimento colaborativo ¢ que cada individuo permanece agindo
conforme o seu interesse pessoal, no entanto, ha inimeras consequéncias positivas convertidas
em beneficios ambientais ao “aumentar a eficiéncia do uso, ao reduzir o desperdicio, ao
incentivar o desenvolvimento de produtos melhores ¢ ao absorver o excedente criado pelo

excesso de producdo e de consumo” (BOTSMAN; ROGERS, 2011, p. XIV).
3.1.2 Organizacio e Classificacio do Consumo Colaborativo

De acordo com Bostman e Rogers (2011), o consumo colaborativo ¢ norteado por quatro
principios basilares: a massa critica, a capacidade ociosa, a crenga no bem comum e a confianga.
A massa critica nada mais ¢ do que a motivagdo em tornar ‘autossustentdvel’ um sistema de
compartilhamento. Associa-se com o ato de escolha, o qual visa a trazer ao consumo
colaborativo o mesmo aparato satisfatorio que o consumidor tem pelo consumo tradicional.
Logo, “deve haver escolhas suficientes para que o consumidor se sinta satisfeito com o que esta
disponivel” (BOTSMAN; ROGERS, 2011, p. 64). Quanto mais pessoas adeptas ao sistema de
compartilhamento, maior serd a oferta e a procura de bens e servigos colaborativos, atingindo

todos os niveis sociais € estilos de interesse.

A capacidade ociosa esta diretamente associada aquele produto de grande importancia
individual, porém de utilidade limitada. Para exemplificar, pode-se mencionar a famigerada
furadeira (ferramenta), ou, até mesmo, uma maquina de lavar roupas. Qual a semelhanca entre
esses dois objetos? A ociosidade e a possibilidade de compartilhamento. Porquanto, notdria é a
existéncia de uma furadeira elétrica (material de utilidade impar, desenvolvida para tarefas de
manuten¢do que envolva perfuracdo de metal, ago, madeira etc), bem como uma maquina de
lavar roupas (instrumento de inconteste importancia na casa de muitas familias projetada para
limpeza de roupas) na maioria das residéncias. Porém, segundo Botsman e Rogers (2011, p. 70)
as furadeiras existentes em cada residéncia possuem um tempo médio de vida util de 6 e 13
minutos, para além disso, tornam-se lixo. No tocante as lavadoras de roupas, em média, sdo

utilizadas duas vezes na semana em cada residéncia.

Diante desses apontamentos e partindo do pressuposto de que (1) na maioria dos casos
as pessoas nao precisam do instrumento furadeira, mas, sim, de furos, € que (2) o maior interesse
dos individuos ¢ ter suas vestimentas limpas e ndo necessariamente uma maquina de lavar
roupas, cujas dimensdes fisicas do bem implica na necessidade do usuario dispor de um bom

espaco em sua residéncia para acomoda-la, pode-se concluir que o papel desempenhando pelos
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instrumentos supramencionados faz com que se tornem inativos pela maior parte do tempo. A

capacidade ociosa pode ser vista em diversas ocasides, basta uma singela reflexdao dos itens

existentes nas residéncias que serd constatado o potencial ocioso de cada bem.
Até mesmo quando vocé da uma olhada no seu entorno imediato, vocé fica
impressionado com a quantidade de desperdicio que existe — ndo apenas em
depdsitos de lixo — mas nas coisas que possuimos, mas que raramente usamos:
o carro que fica ocioso em média 22 horas por dia, o quarto de hospedes que
raramente ¢ utilizado, o vestido de noite que espera a ocasido certa, o espago
do escritorio e os equipamentos que sdo utilizados por menos da metade do

dia, as estradas usadas apenas em horario de pico e os pertences extras
amontoados em depoésitos (BOTSMAN & ROGERS, 2011, pp. 70-71).

E exatamente nesse contexto que o consumo colaborativo entra em cena,
proporcionando a divisdo de custos e despesas de determinado produto, a fim de diminuir o
tempo de ociosidade inerente a ele. Baseia-se, entdo, primordialmente, no uso e nido na
propriedade de bens, aumentando, consequentemente, a utilidade deles: é paradoxal pensar que
¢ aceitavel utilizar a cama e a toalha que diversas pessoas utilizaram em um hotel e seja um
absurdo compartilhar itens de alta capacidade ociosa (maquina de lavar roupas, furadeiras e

etc.).

Mediante tal raciocinio ¢ que inGimeras iniciativas foram criadas, originadas
principalmente por meio de plataformas de conex@o online como sites de relacionamento,
desenvolvendo diversos mecanismos de compartilhamento os quais serao melhores explorados

no topico.

O principio da crenga no bem comum trata as atitudes colaborativas exercidas por cada
individuo, as quais irdo atingir um todo, mesmo que despretensiosamente. Trata-se das medidas
estimuladoras ao compartilhamento, que dao jus ao termo “é preciso dar para receber”
(BOTSMAN; ROGERS, 2011, p. 76). Pequenos atos como atualizar a situagdo atual do transito
pelo Waze ou até mesmo compartilhar conhecimento no site de busca Wikipedia sao exemplos
de colaboracao social. Nada obstante, quanto mais explorados tais mecanismos, maior sera os
beneficios decorrentes do mercado de colaboracdo. A esse respeito, Botsman e Rogers
acrescentam, ainda, que “todos que aderem ou usam o consumo colaborativo criam valores para
outras pessoas, mesmo que a inten¢do nao tivesse sido essa” (BOTSMAN; ROGERS, 2011, p.
76).

Findando os principios elencados pelos autores Botsman e Rogers, ha o principio da

confianga, que estd diretamente ligado a necessidade de confiar em estranhos. A maioria das
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formas de consumo colaborativo exige que confiemos em alguém que ndo conhecemos em
diferentes graus. “Em programas de carona [...] temos que acreditar que a pessoas sejam
confiaveis e inofensivas. Em mercados como o e-Bay ou o craigslist, temos de confiar que o
item que uma pessoa estd vendendo, trocando ou dando estd na condicdo que o vendedor

descreveu [...]” (BOTSMAN; ROGERS, 2011, p. 77).

A colaboragcdo caminha na contramao do mercado de consumo, pela auséncia de
intermediadores entre a produ¢do e o consumo. As negociagdes sao fundadas em contribui¢des
autogeridas, motivo pelo qual a confianca se torna o maior aliado do crescimento sadio da
economia compartilhada. Com efeito, os mecanismos de compartilhamento criam plataformas
que possibilitam a maior interagdo entre os interessados e o desenvolvimento da confianca entre
usuarios, tais como avaliagdo dos utilizadores, descricdo do produto ou servigos, fotos,

referéncias, dentre outros.

Uma vez que agucadas as percepgdes de que a propriedade ¢ coadjuvante as
necessidades, superada estara a ideia de que ¢ preciso ter para consumir. Nessa perspectiva,
Botsman e Rogers (2011), organizaram as praticas colaborativas em trés sistemas: sistema de

servigo de produto, mercado de redistribuicdo e estilos de vida de colaboragao.

O sistema de servico de produto concerne ao compartilhamento de produtos de
propriedade de uma empresa ou de um particular, no qual se paga “pela utilizacao do produto
sem necessidade de adquiri-lo” (BOTSMAN; ROGERS, 2011, p. 187). Refere-se ao
compartilhamento de carros, energia solar, lavanderias automaticas, dentre outros. Ou seja, uma
vez retirados os encargos de propriedade, o consumidor ndo precisa pagar pela totalidade do
produto ou servigo; mas apenas pelo beneficio desse. Destarte, a relagdo exclusiva de uso atende
com maior amplitude as necessidades momentaneas (como viagem, lazer, trabalho, dentre
outras), maximizando a utilidade do produto e, por consequéncia, garantindo beneficios
econdmicos e ambientais. Enquadra-se nesse conceito, também, o exemplo -citado
anteriormente, defendido por Botsman e Rogers de que “ndo precisamos da furadeira, mas sim

do furo”.

Além disso, outra caracteristica dos sistemas de servicos de produtos ¢ a possibilidade
de transformagdo do produto em servi¢o, a denominada “desmaterializagao”. Ela é capaz de
reduzir os impactos ambientais trazidos pelo mercado de consumo, como, por exemplo, Netflix

ou plataformas que permitam o download de musicas pela internet.
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No Brasil, o aluguel de bicicleta ¢ uma pratica que vem se difundindo, principalmente
nas capitais. As bicicletas ficam disponiveis aos usuarios em estagdes distribuidas em alguns
pontos da cidade e o usudrio, por meio de cadastro, pode utilizar do transporte, sendo possivel,
inclusive, devolvé-las em outra estacdo. As maiores motivacdes, segundo Barcelos e Silva
(2014), do sistema de aluguel de bicicleta em Porto Alegre sdo: 1) praticidade e autonomia; 2)
prazer; 3) custo-beneficio; 4) satde; 5) sustentabilidade (FURTADO, 2016, p. 25 apud
BARCELLOS E SILVA, 2014).

O mercado de redistribui¢do trata da redistribui¢do, reutilizagdo e revenda de itens que
poderiam ser descartados pelo usuario que detém a propriedade, mas que nao o sdo, devido a
adog¢ao dos mecanismos de compartilhamento. Refere-se ao consumo entre pares, praticado por
meio de variadas plataformas que permitem transagdes de venda e troca. A exemplo disso,
existem plataformas que facilitam a troca de mercadorias (como livros, roupas, brinquedos,
dentre outros utensilios), culminando na reutiliza¢ao do bem e interrompendo o ciclo tradicional
do mercado de consumo, que ¢ o descarte pelo desuso. Por exemplo: Mercado Livre, OLX,

Enjoei etc.

Esse sistema de consumo colaborativo, pressupde a inexisténcia de lixo, pois, segundo
os autores, a redistribuicdo ¢ o quinto “R” da sustentabilidade (reduzir, reciclar, reutilizar,
reformar e redistribuir), sendo considerada uma forma sustentavel de comércio (BOTSMAN;
ROGERS, 2011, p. 62), evitando, portanto, o desperdicio em excesso e intensificando a pratica

de reutilizacao.

A plataforma de classificados online OLX* é um 6timo exemplo do sistema de mercado
de redistribuicao, como se vera a seguir. Primeiramente, importante esclarecer que esse modelo
de classificados se diferencia do compartilhamento strictu senso, pois a maioria dos itens
anunciado sdo precificados, aproximando-se da ideia de comércio de produtos usados. Todavia,
uma abordagem lato senso, possibilita verificar o fortalecimento do relacionamento entre pares,
que coloca em escanteio as empresas como intermediadoras das relagdes de comércio e pdoe em
campo a pratica das relacdes peer-to-peer, nas quais o comércio ¢ feito diretamente entre
pessoas, além de manter em circulagdo os produtos que seriam destinados ao lixo. Trata-se,
portanto, segundo Botsman e Rogers, de uma modalidade dos mercados de redistribuig¢do, que

podem ser baseados “inteiramente em trocas livres (Freecycle, Kasheless, Around Again); em

4A plataforma busca conectar pessoas, para que possam comprar ¢ vender de forma simples, facil e rapida,
fornecendo uma repleta gama de oportunidades nas mais diversas categorias, como: artigos infantis, eletronicos,
itens esportivos, carros e etc. (OLX, s.d.)
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outros, as mercadorias sao vendidas em troca de pontos (Barterquest, UlSwap), ou dinheiro (e-
Bay, Flippid), ou os mercados sdo uma mistura disso (SCoodle ¢ craigslist)” (BOTSMAN;
ROGERS, 2011, p. 61).

Além disso, abrem-se parénteses para destacar o lema publicitario do site OLX, que € o
termo “desapega”. Aparentemente, o termo “desapegar” utilizado no marketing do site em
questao ¢ inofensivo. No entanto, a partir de uma interpretacdo mais abrangente, percebe-se o
afrontamento ao atual modelo de economia consumista, cujo mantra ¢ “comprar mais” e
“comprar de novo” (BOTSMAN; ROGERS, 2011, p. 62), que semeia a ideia de
satisfacdo/felicidade do consumidor pela aquisi¢ao desenfreada de bens, acimulo dos mesmos,
por fim, o descarte. Em entrevista, o diretor de marketing da plataforma OLX, destacou que
“para a OLX, a sustentabilidade ndo ¢ papo furado, ¢ o [seu] modelo de negocio. O [seu] modelo
de negbcio s6 funciona quando [se] consegue ensinar o consumidor a consumir de uma maneira

diferente, a criar uma nova economia [...]” (NETO, 2017).

Portanto, ¢ possivel apurar um dos maiores propositos, mesmo que intrinsecos aos
usuarios, dessas plataformas, qual seja, recuperar a vida util daquele objeto em desuso, que
deixou de ser util aquela pessoa que possui a propriedade dele, por um preco acessivel. A
difusdo de programas de compartilhamento revolucionou o atual sistema economico. A meta ¢
atingir o desenvolvimento sustentavel do Estado de Direito Ambiental, e tornar palpavel o
direito difuso a um ambiente ecologicamente equilibrado, nos preceitos da Carta Magna do

Brasil (art. 225).

A redistribuicdo reduz o desperdicio ¢ as emissdes de carbono e a necessidade de
recursos que acompanham uma nova producao. Mesmo que as mercadorias reutilizadas tenham
de ser enviadas ou recolhidas de carro, essa transferéncia criard menos impacto do que os
materiais e o transporte exigidos na fabrica¢ao de cada novo produto ou o seu possivel descarte

em um lixdo (BOTSMAN; ROGERS, 2011, p. 108).

Por fim, o estilo de vida colaborativo atinge, além da necessidade econdmica e
financeira, a consciéncia sustentdvel do ser humano de que o planeta esta saturado de tudo que
¢ adquirido e descartado pelos individuos. A conscientizagdo sustentavel parte do pressuposto
de que ao invés de se comprar, é possivel alugar, reutilizar, ou pagar para utilizar determinado
item ocioso ao uso de quem o compartilhara, evitando, por consequéncia, o descarte excessivo.

Além disso, ultrapassa a seara de compartilhamento de objetos (méveis ou imdveis), uma vez
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que reune pessoas de interesses iguais, possibilitando, inclusive, o compartilhamento de tempo,

habilidades, lazer, locais de trabalho, dentre outras inimeras atividades.

Essa modalidade de compartilhamento ¢ balizada pela confianca, que cada vez se torna
mais indispensavel para o crescimento do estilo de vida colaborativo. A consequéncia da adogado
do sistema colaborativo é benéfica em diversos fatores: (a) economia de dinheiro, pois o custo
para adquirir um produto ou servigo acaba sendo menor; (b) um sistema mais humano, pois
restaura as relacdes pessoais, as pessoas se conhecem mais, emprestem coisas entre si,
compartilhem opinides, dentre outros; (c) algumas plataformas sao sem fins lucrativos, unindo
pessoas de interesse comum e dando subsidio para negoécios lucrativos; (d) além de trazer
beneficios ambientais, uma vez que aproveita o uso de recursos e reduz a emissdao de gases

poluentes (SEBRAE, 2017, p. 20).

3.2 A GERACAO Y COMO PERCURSORA DO MOVIMENTO COLABORATIVO

Por de tras do movimento colaborativo ha grupos mobilizados para a dissipagdo desse
novo modelo de consumo. Esse grupo, em larga escala, ¢ formado pela Geracdo Y, formado
por pessoas com a faixa etaria entre 20 a 40 anos (ROCHA, 2017, p. 14). E exatamente a
Geracdo Y que estd diretamente interligada aos avangos tecnoldgicos por terem nascido
justamente em meio a popularizagao digital, maior responsavel pela viabilizagao das praticas

de compartilhamento.

Nas palavras de Bulla (2011, p. 34) a ‘Geragdo Y’ estd em busca de inovagdes e procura
se envolver com questdes colaborativas que visara ao bem-estar coletivo e por isso, ha uma
crenga de que esta geragdo seja guiada por questdes de responsabilidade social em todos os
aspectos (ambiental, corporativa, etc.). O maior interesse da gera¢do Y vai além da associagao
de bem-estar/felicidade pelo ato reiterado de aquisicdo de bens, tendo como principais
caracteristicas: liberdade, customizagao, escrutinio, integralidade, colaboragao, entretenimento,

velocidade e inovagdo (BULLA, 2011, p. 35, apud TAPSCOTT, 2010).

Todas as caracteristicas supramencionadas por si sO ja se presumem, porém, mister
salientar o modo pelo qual tais qualidades se enquadram na “Geracdo Y”. A liberdade ¢
associada a liberdade de escolha, a opcao de fazer ou ndo fazer, de explorar novos caminhos,
tecnologias, inovagdes, conhecimento, culturas, etc. A customizagdo ¢ a caracteristica de
adequar os bens que j4 possuem para que supram de maneira mais ampla e eficaz as
necessidades. O escrutinio nada mais ¢ que o facil acesso a informagdes, principalmente

mediante redes online, possibilitando uma pesquisa apurada e precisa sobre bens, produtos,
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servicos, mercadorias e outros. Por integralidade, compreende a expectativa de ética,
honestidade e sinceridade entre as relagdes sociais por empresas, funcionarios, clientes,

comunidade envolvidas por interesses comuns.

A colaborag¢dao ganha um enfoque especial, haja vista ser o tema central da presente
pesquisa, pois a “Geracdo Y visa ao bem-estar coletivo e, para tanto, pratica o
compartilhamento de arquivos, opinides, informacdes, dentre outros. Além disso, o
compartilhamento atinge o ambito de renovagdo e reutilizacdo de produtos, para que estes
cumpram além da fung¢do basica destinada, mas que gerem satisfacdo por um longo tempo. A
velocidade estd associada a necessidade de comunicagdo rapida e instantanea, iSsO como
consequéncia da ascensao da internet. Por fim, ressalta-se a inovagao como consequéncia da
conjuntura social que iniciou a geracdo Y, uma vez que o periodo percursos dessa geracao foi
marcado por inovagdes constantes, logo, os integrantes passam a se interessar por produtos

modernos (BULLA, 2011, p. 36-37, apud TAPSCOTT, 2010).

A “Geracao Y tem maior conhecimento acerca dos problemas do planeta e tem grandes
subsidios ao seu favor para impulsionar a busca por solugdes, sendo o consumo colaborativo
uma pratica eficaz a atender as necessidades dessa geracdo e, como uma excelente
consequéncia, colaborar com os fatores de sustentabilidade, desvinculando-se da necessidade

veemente de posse, inserindo o uso como solucao a nova relagdo de consumo

Como mostrado, a ‘Geracdo Y’ fundou-se em um periodo de grandes inovagdes,
principalmente com a ascensdo da internet e a criacdo de plataformas online que permitem a
troca de informagdes, bens, produtos, servigos, conhecimento, de maneira agil e instantanea
entre pessoas de interesses comuns, deixando a figura do comerciante/fornecedor de lado,
permitindo uma organizagdo da cadeia de consumo de modo direto e economico. Sendo assim,
enquanto houver avangos tecnoldgicos haverd aprimoramento e expansdo do movimento

colaborativo, motivado pela geragdo que, basicamente, o difundiu.

Atualmente, pesquisas apontam a origem da Geragao “D”, ainda ndo consolidada,
caracterizada pelo movimento social de substituiu o possuir bens por usufruir bens,
dispensando-se a faixa etaria como pardmetro para enquadramento dos individuos nessa
geragdo, valorando-se de suas atitudes e comportamentos. Seria um aperfeicoamento da

Geragdo Y, porém com viés voltado as praticas de compartilhamento e colaboragao.

Segundo o site Fred Alecrim “entre muitos movimentos, a preferéncia por alugar ao

invés de comprar, de usufruir ao invés de possuir, esta influenciando o nascimento de novos
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modelos de negécios” (FRED ALECRIM, 2016). Os novos modelos de negocio surgem
diariamente para atender as necessidades da geracao do desapego, como conceituada pelo site
Fred Alecrim, todas viabilizadas através de plataformas online que possibilitam alugar iméveis,
veiculos, assinar servigos para streaming de musica ou filmes, substituindo a necessidade de

aquisi¢ao de CD’s, DVD’s E Blue Ray’s.

Perceptivel, portanto, que a internet fomentou as praticas de colaboracdo, na qual a
Geragdo “Y” teve um papel imprescindivel para moldar um novo parametro de consumo,
induzindo o surgimento de negocios que se adequem a este novo sistema, cooperando com o
Planeta de modo econdmico e ecologico. Para melhor ilustrar a importancia das plataformas

online para difusd@o do consumo colaborativo, no topico a seguir sera pautada tal tematica.

3.3 A VIABILIZACAO E DESENVOLVIMENTO DO CONSUMO COLABORATIVO

Conforme ja destacado, a pratica de compartilhamento sempre existiu na sociedade, desde
as civilizacdes mais antigas, por meio de simples atos de troca, empréstimos e etc. Foi a partir
dai que a ideia atual de consumo colaborativo foi se perfectibilizando até os dias de hoje, com

a criacdo de diversas plataformas que viabilizam a sua viabilidade e ascensao.

A atual crise socioambiental foi um fator que motivou o movimento de
compartilhamento, tendo em vista que influenciou, entre outras coisas, a mudanga de habitos
de sujeitos e comunidades a fim de alternativas para restaurar o meio ambiente. Diante disso,
grupos t€m se mobilizado objetivando a trazer ideias inovadoras, com a ajuda da tecnologia,

para revigorar e reequilibrar a economia.

E notério que o modo crescimentista de desenvolvimento da sociedade de consumo
compele aos individuos pensaram que apenas esse modelo organizacional ¢ capaz de suprir as
necessidades humanas. No entanto, ha outras formas de crescimento econéomico € ambiental
capazes de desestabilizar o quadro atual, de modo a satisfazer as necessidades humanas, sem

impactar social e economicamente o meio ambiente, preconizando os bens comuns.

Para elucidar a respeito dos bens comuns colaborativos, o autor da obra Sociedade com
Custo Marginal Zero, Jeremy Rifkin, em uma abordagem mais voltada para a economia
colaborativa (cuja diferenciagdo com consumo colaborativo ja foi esclarecida) e notabilizando
sua critica ao atual sistema capitalista, entende que € necessario renascer a composi¢ao de bem
comum, como a “maneira mais antiga de atividade institucionalizada e autogerida do mundo”

(RIFKIN, 2016, p. 30). Segundo o autor, os bens comuns colaborativos sdo administrados (em
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sua grande parte) de maneira democratica por organizagdes autogeridas, incumbidas de
conceberem o capital social de uma sociedade, tais como as instituigdes de caridade, as

fundagdes educacionais ou o grupo de advocacia, dentre outros exemplos.

E possivel visualizar os bens comuns tradicionais administrados democraticamente por
intermédio das comunidades rurais, essas que reunem seus recursos comuns (terra, agua,
florestas, peixes e caca, pastos, etc.) e os utilizam de maneira coletiva. Para tanto, Ritkin (2016,
p. 31), assevera que “decisOes relativas a expropriagdo, cultivo, distribuicao e reciclagem dos
recursos sao tomadas, e punigdes pela violagdo das normas e protocolos estdo inclusas nos
codigos de governanga, tornando os bens comuns um empreendimento econOmico

autoadministrado”.

Além disso, o autor discorre que “enquanto o mercado capitalista baseia-se no interesse
do proprio e ¢ guiado pelo ganho material, os bens comuns sociais sdo motivados por interesses
colaborativos e guiados por um profundo desejo de se conectar com os outros ¢ de
compartilhar” (RIFKIN, 2016, p. 32-33). Por esse angulo, ¢ perceptivel que o progresso
tecnologico global otimizou o florescimento do movimento colaborativo, haja vista que o
mundo esta hiperconectado facilitando as relagdes econdmicas entre pares e, por esse motivo,

hoje a internet pode ser vista como a protagonista desse movimento

E nesse cenario que, em 1976, quando a internet ainda era novidade, foi registrada a
primeira troca de informagdes entre usuarios, por meio da rede Usenet’, plataforma online que
possibilitava a troca de informagdes e opinides entre grupos acerca de diversos assuntos,

conforme o interesse de cada usuario.

A evolugao da internet se deu de forma absurdamente rapida e com ela a criagao de
plataformas digitais, viabilizando o movimento colaborativo por meio de redes sociais virtuais,
as quais facilitam a aproximagao de pessoas de qualquer lugar do mundo que tém interesses em
comum. Enquanto houver avangos tecnoldgicos havera aprimoramento e expansdo do

movimento colaborativo.

5“A USENET é um sistema mundial de grupos de discussdo no qual milhdes de pessoas participam. Existem
dezenas de milhares de grupos Usenet diferentes e todos com acesso a Internet podem participar de graca” (Revista
Usenet, s.d.). “O servigo Usenet esta baseado primeiro de tudo, em newsgroups. Esses grupos cobrem uma gama
de interesses, de computadores, ciéncia e até o debate politico. Essas discussdes acontecem através de artigos
postados em resposta a outro, como ¢ o caso onde existem foruns online. Uma das principais diferengas entre
newsgroups e foruns de discussdo online é que € mais facil assinar os varios newsgroups do que na maioria dos
foruns de discussdo” (Revista Usenet, s.d.).
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Segundo Vasconcelos (2016, p. 67), trés sdo os fatores diretamente ligados ao
crescimento e protagonismo do consumo colaborativo nos dias de hoje: “novas configuracdes
sociais decorrentes do advento da internet e do relacionamento em rede; preocupacdo com o
meio ambiente e valorizagdo de habitos mais sustentiveis; recentes crises economicas de

impacto global que tém forcado a mudancas de habitos e a busca de alternativas™.

A intera¢do dos usuarios por meio plataformas online e de redes sociais culmina em
diversos beneficios entre os grupos de interesses em comum, haja vista que com o
escalonamento de atividades em comum, diminuirdo, consequentemente, os esforcos
necessarios que seriam empreendidos individualmente (tempo, dinheiro e empenho),

possibilitando uma organizagao mais pratica e eficiente de tarefas.

Além disso, nas palavras de Rifkin, a denominada “internet das coisas” (IdC) ¢ o meio
de facilitar a colaboracdo, capaz, inclusive, de tornar uma estrutura tecnologica ideal para o

progresso da economia.

Nessa logica, o Rifkin assevera que

[...] o proposito fundamental da nova plataforma tecnoldgica é estimular uma
cultura de compartilhamento, justamente o que preconizam os bens comuns
[...]. AIdC permite que bilhoes de pessoas se engajem em redes sociais € criem
juntas as muitas oportunidades e praticas econdomicas que constituem a vida
na emergente sociedade dos bens comuns colaborativos [...]. Sem a plataforma
IdC, a ideia de bens comuns colaborativos ndo seria factivel nem realizavel
(RIFKIN, 2016, p. 33)

Diante de tudo isso, € possivel compreender que o fator financeiro, culminado com as
circunstancias ambientais, acende o movimento de compartilhamento. Grupos distribuidos em
diversos cantos do mundo, formados principalmente pela “Geragdo Y”, estdo se mobilizando
em prol de ideias inovadoras que, em conjunto com a tecnologia, possam revigorar e

reequilibrar a economia.

Ao menos parte da geragao mais jovem crescendo num mundo novo, mediado
por redes distributivas, colaborativas, entre pares, tem comegado a se libertar
da sindrome materialista que caracterizou muito a vida econdmica na era
capitalista. Eles tém criado uma economia de compartilhamento menos
materialista € mais sustentavel, menos oportunista e mais empatica. E vivem
cada vez mais em comunidades globais e menos em mercados capitalistas. O
novo carater de compartilhamento esta apenas comegando a causar impacto
mensuravel na pegada ecoldgica da geragdo mais jovem nas economias
industrializadas avangadas (RIFKIN, 2016, p. 238).
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E certo que, a disseminacao da cultura colaborativa tem potencial para alcangar futuras
geragdes, cientes que o desenvolvimento sustentavel € necessario, sendo primordial, para

amenizar os sintomas de um planeta doente.

O fator tecnologia estd diretamente ligado ao desenvolvimento das praticas de
compartilhamento: enquanto houver avangos tecnoldgicos havera aprimoramento e expansao
do movimento cooperativo, e, “como resultado, o “valor de troca” no mercado estad cada vez

mais sendo substituido por valor de “compartilhamento” (RIFKIN, 2016, p. 34).

Nas palavras de Rifkin (2016) o ato do compartilhamento de bens e servi¢os torna
irrelevante as regras que regem uma economia de mercado para a sociedade, busca promover o
bem-estar social e reduz a expectativa de recompensa financeira. Otimista da expansao do
futuro colaborativo, o autor idealiza a uniformizacdo da sociedade com um capitalismo de

mercado mais humano e mais eficiente.

E certo que a disseminacao da cultura colaborativa tem potencial para alcangar futuras
geragdes, cientes de que o desenvolvimento sustentavel ¢ necessario, senao primordial, para

amenizar os sintomas de um planeta doente e alcangar o desejado desenvolvimento sustentavel.

3.4 O CONSUMO COLABORATIVO COMO SUBSIDIO AO DESENVOLVIMENTO
SUSTENTAVEL

Nos capitulos anteriores muito se falou a respeito da busca pela garantia de
desenvolvimento das geragdes futuras. Essa temadtica tornou-se corriqueira nas discussdes
promovidas pelas Nagdes Unidas que, através de conferéncias, decretos, dentre outros,
estipulou meios para tornar viavel o desenvolvimento sustentdvel. Dentre todas as medidas
adotadas, hoje vigora as metas descritas na agenda 2030, na qual elenca os objetivos primordiais

para que haja subsidios naturais, economicos e sociais a futuras geracdes.

Para que a proposta da ONU alcance o seu ideal ¢ necessaria uma reeducagdo da
populagdo e das empresas, no que se refere ao desenvolvimento tecnolégico e ambiental. Nao
se pode ignorar as inovagdes € os avan¢os do mundo na sua atual conjuntura, ¢ gracas a
tecnologia inovadora que a vida acaba se tornando mais dindmica, otimizando o tempo, as
tarefas, os servicos, a comunicacao, o conhecimento, de maneira cada vez mais eficaz. No
entanto, ¢ necessdrio ter plena consciéncia que o planeta ndo estd acompanhando

desenvolvimento desenfreado, gerando desse um desgaste natural incessante.
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A preocupacao socioambiental surgiu em decorréncia do estado de emergéncia em que
0 ambiente se encontra, onde o mercado cumulado com o consumo teve grande influéncia para
o desfecho da problematica consumerista e ambiental e criagdo da sociedade de risco. O capital
social deve complementar o capital natural, caminhando conjuntamente para alcangar o

almejado equilibrio socioambiental e ndo serem vistos como dois dmbitos individuais.

“Assim, essencial que o controle de qualidade no mercado de consumo seja pautado
pela visdo holistica que considere os reflexos socioambientais da produgdo e consumo,
mormente no que se refere a precaugdo ambiental” (EFING; MISUGI; BAUER, 2015). Diante
da orientagdo de que ¢é necessaria a precaugdo ambiental, expandir os modelos de
compartilhamento e difundir os mecanismos de cooperagao, incontestavelmente, garantira as
necessidades crescentes de producdo e consumo, porém de modo consciente e em

concomitancia com o crescimento sustentdvel do Estado de Direito Ecologico.

E nesse sentido que as praticas de consumo sustentavel estdo sendo implementadas
como alternativa a efetivacdo do Estado de Direito Ecoldgico. Na seara de consumo
sustentavel, o consumo colaborativo ¢ a pratica atual que, segundo a revista Time e seu iminente
otimismo, ira mudar o mundo (WALSH, 2011), surgindo, entdo, como surge como remédio a

crise socioambiental e a sustentabilidade, a fim de restaura-las.

Se desenvolvido em conjunto com o crescimento econdmico social, o consumo
colaborativo tem efetivo potencial para produzir novas formas de organizag¢do e concorréncia,

bem como alterar ou refinar os modelos ja existentes (SILVEIRA; PETRINI; SANTOS, 2016).

Destarte, € uma alternativa iminente ao consumismo, a economia, a sustentabilidade, a
garantia das futuras geracdes, enfim, ao contexto social difuso. Busca estancar o progresso do
consumo tradicional, fundado na ideia de que a felicidade e a satisfagdo estdo diretamente

atrelados ao ato de consumir cada vez mais, ascendendo o avanco econdmico e ecologico.

Burmann (2013, p. 148) assevera que para o alcance da sustentabilidade ¢ necessario
tragar trajetos hdbeis a contribuir com formas de vida mais sustentaveis. Para tanto, acdes
coletivas e politicas podem atingir grandes transformag¢des para um desenvolvimento
sustentavel a partir do simples exercicio da cidadania, desvinculando a ideia de que a felicidade
¢ encontrada nos bens materiais adquiridos em abundancia.

O consumo colaborativo mostra aos consumidores que seus desejos e suas
necessidades materiais ndo precisam estar em conflito com as

responsabilidades de um cidaddo conectado. A ideia de felicidade resumida
pelo cliente solitario cercado de coisas torna-se absurda, e a felicidade torna-
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se um processo muito mais amplo e repetitivo (BOTSMAN; ROGERS, 2011,
p. 179-180).

As agdes na oOtica da cidadania como responsabilidade no consumo devem estar
alicergadas no carater coletivo para que alcance uma dimensdo transformadora. As mudangas
buscadas devem acontecer no plano de uma coletividade: todos envolvidos pelas relagdes
sociais em um espago geografico. SO ha sentido no desenvolvimento sustentdvel quando
proporciona melhoria na qualidade de vida, o que inclui ndo sé as relagdes sociais e a

preservacdo do meio ambiente; mas as oportunidades criadas para o exercicio da cidadania

Como visto, o consumo colaborativo possui uma vasta vantagem ambiental,
principalmente no que se refere ao sistema de servigo de produto, o qual permite o
compartilhamento de produtos e servicos entre empresas e particulares, partindo do pressuposto
de que o compartilhamento tende a limitar a ociosidade e maximizar a utilidade. A ideia é que
o relacionamento com a coisas materiais deixem de ser exclusivamente de propriedade e passem
a ser para o uso, atendendo as necessidades de quem ird consumir (BOTSMAN & ROGERS,
2011, p. 61).

Para o consumo colaborativo dividir, reciclar ou reutilizar sdo as balizas que substituem
o “ter”. O que importa para esse novo sistema ¢ desfrutar os beneficios de produtos e servigos
pelo tempo que for necessario, tornando uma alternativa ao ato de acumular compulsoriamente.
A efetivagdo dessa nova tendéncia de consumo ¢ capaz de trazer uma transformagdo sociais.
“Os defensores da economia compartilhada argumentam que ela iniciativa o combate ao
desperdicio, fortalece os lagos sociais ¢ o sendo de comunidade, aumenta a eficiéncia na
utilizacao dos recursos naturais e, no longo prazo, sera capaz de fazer do mundo um lugar menos

desigual” (CONSUMO COLABORATIVO NO BRASIL, 2017).

No entanto, a motivagdo para participar deste novo sistema de consumo ndo ¢
unicamente inerente a preocupagdes ambientais. A sustentabilidade, opera de maneira
intrinseca no &mbito do consumo colaborativo, como uma consequéncia nao intencional gerada

pelo usuario.

De outra ponta, extrinsecamente, o interesse proprio de cada individuo, principalmente
no que se refere a questdes financeiras, ¢ o fator que causa maior comogao entre 0s usuarios,
porquanto de um lado da relagdo de compartilhamento haverd quem possa lucrar e do outro

quem possa economizar.
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Assim, Valle e Menezes (2014, p. 7), asseveram que “as motivagdes para 0 consumo
colaborativo se dividem em dois grandes grupos: utilitarias (financeiras) ¢ hedonicas (ndo-
materialistas), sendo a primeira ligada ao lucro eventualmente obtido com a transagao e a tiltima

focada na construgdo de relagdes sociais ou a constru¢do de um futuro sustentavel”.

Ante essas duas motivagdes, pode haver a ocorréncia do fenomeno intitulado Crowding
Out, que ¢ quando a motivagao real se sobrepde a motivagao inicial. Ou seja, quando as pessoas
que inicialmente aderiram as praticas de compartilhamento, por exemplo, devido a
sustentabilidade, passam a ser motivadas pelos beneficios financeiros ou de reputacdo

(VALLE; MENEZES, 2014, p. 6).

Para firmar a existéncia das motiva¢des mencionadas acima, a pesquisa ‘“‘consumo
colaborativo” impulsionada pelo SPC Brasil e a Confederag¢ao Nacional de Dirigentes Lojistas
(CNDL), em pesquisa realizada com 607 consumidores acerca da presente tematica, constatou
que 40,0% das pessoas pesquisadas sdo incentivadas pelos beneficios financeiros, ante a
possibilidade e economizar dinheiro, e 45,9% dos entrevistados justificam a ado¢do do consumo
colaborativo ante a possibilidade de evitar desperdicios; 45,4% buscam diminuir o consumo
excessivo; 28,1% objetivam ganhar dinheiro como uma forma de consequéncia ao ato de
compartilhar. No que se refere a preocupagao social e sustentavel, 37,6% pessoas entendem ser
a principal vantagem deste sistema ¢ a possibilidade de ajudar outras pessoas; 30,7%
consideram a preservagdo do meio ambiente como fator primordial e 28,9% acreditam ser um

estimulo (CONSUMO COLABORATIVO NO BRASIL, 2017).

No que se refere as motivagdes supramencionadas para participar do consumo
colaborativo, Rachel Botsman e Roo Rogers (2011) frisam o estudo realizado pela Intel e pela
Microsoft no mercado da musica, o qual apontou que o ato de comprar musica digitalmente
pela internet reduziu o uso da copia com carbono e o consumo de energia associado com o
fornecimento de uma musica aos consumidores entre 40% e 80% em comparagdo a compra de

um CD em uma loja de varejo”.

Baixar musicas por plataformas online como Spotify e iTunes, faz com que o usuario,
guiado pelo seu interesse pessoal, deixe de comprar CD’s e DVD’s e, em contrapartida, lucraré
com a agilidade e a praticidade. Nesse contexto, o estilo de vida colaborativo, conceituado por
Botsman e Rogers, torna-se um fator importante ao desenvolvimento. Nao se pode deixar de
mencionar a plataforma de transmissao online Netflix, considerada uma solucdo sustentavel as

lojas de videos tradicionais. Frente a isso,
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[...] estima-se que se os membros do Netflix dirigissem até uma loja de aluguel
e voltassem, eles consumiriam 3 mil litros de gasolina e langariam mais de 2,2
milhdes de toneladas de emissoes de didxido de carbono por ano. E quando
vocé lembra como o Netflix também evita as caixas de plastico utilizadas por
lojas como Blockbuster e os grandes cupons promocionais ¢ mercadorias que
elas fazem e jogam for vocé comega a ver como uma solugao como o Netflix
¢ muito mais sustentavel do que as lojas de videos tradicionais (BOTSMAN;
ROGERS, 2011, p. 86)

Essas plataformas ndo mudaram o universo cinematografico ou da musica, apenas
reestruturaram o modo de aquisi¢cdo e experimento de tais mecanismos pelos usuarios,
adequando-se ao critério de desmaterializagdo que supre o interesse do usudrio em ter o produto
na sua forma fisica (discussdo acerca de questdes como privacidade, pirataria e propriedade nao
serdo abordadas neste contexto), e como consequéncia colabora para a restauracdo do meio

ambiente.

A autora do livro ‘Consumo colaborativo: uma alternava ao consumismo € o
endividamento’, Elizabete Carvalho, afirma que o excesso de propriedade passou a ser
considerado ineficiente, ineficaz, prejudicial, fora de moda e até desnecessario (2016, p. 97).
Corroborando com isso, o atual sistema economico capitalista, adotado pela maioria dos paises,
atua de forma para que os bens materiais tenham a durabilidade suprimida, haja vista o interesse
de que as necessidades dos consumidores nunca sejam sanadas, obrigando-os a adquirir mais e
novamente. Diversos s3o os veiculos utilizados pelo modelo capitalista justamente para motivar

0 consumismo.

E nesse cenario que o consumo colaborativo ganha grande relevancia nas questdes
econdmicas e, principalmente, ambientais (motivacdo do presente trabalho). H4 uma forte
expectativa de que, tornando-se essa pratica em habitos, seja possivel reduza os problemas
sociais de hiperconsumo, polui¢do e seja um manejo inclusivo as sociedades de baixa renda,
considerando a redugdo nos custos de transagao econdomica entre as comunidades. Logo, torna-
se uma inciativa potencial habil a reverter a atual realidade, e restaurar, mesmo que
minimamente, as consequéncias inerentes da nova era geologica, vislumbrada no primeiro
capitulo. No entanto, a concretiza¢do se dard apenas quando pessoas e empresas estiverem

dispostas a mudar o atual cendrio.

Mediante a isso, o SPC Brasil e a Confederagao Nacional de Dirigentes Lojistas

(CNDL), na pesquisa intitulada “Consumo Colaborativo”, contatou que

[...] os brasileiros estdo atentos ao fendmeno, mas ainda aderem a ele de
maneira timida, na maioria das vezes; talvez por que a economia
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compartilhada traduza, essencialmente, um jeito novo de encara as coisas e
nem sempre as pessoas estdo abertas a mudangas tdo significativas em seus
habitos de consumo (Consumo Colaborativo no Brasil, 2017).

Na pesquisa supramencionada, levantou que oito em cada de pessoas ouvidas
concordam que o consumo colaborativo torna a vida mais fécil e funcional; e praticamente a
mesma propor¢ao considera ser uma alternativa para ter em dia o or¢amento. Além disso,
registrou que o fator apego as coisas ¢ o consumismo s3o fatores de extrema relevancia para
pesquisa, uma vez que 71,1% das pessoas entrevistadas acreditam que “possuir muitas coisas
pode mais atrapalhar do que ajudar no dia a dia”, e 66,7% dos entrevistados concordam que “¢

mais importante poder utilizar um produto do que té-lo”.

No entanto, o fato confianga ainda é a maior barreira ao novo modelo de consumo, pois,
da mesma pesquisa, 71% dos entrevistados concordam que as pessoas no Brasil ndo sdo
confidveis e, mediante aos possiveis riscos (inseguranca em lidar com estranhos, auséncia de
garantias no caso de ndo cumprimento do acordo; ndo confiar na qualidade do produto/servigo)

que pessoas deixam de aderir ao sistema e acreditar na potencialidade do consumo colaborativo.

Nao ¢ de se surpreender com os receios das pessoas pela adogao desta nova pratica de
consumo, aquele que substituiu o “ter” pelo uso. Trata-se de um trabalho a longo prazo a ser
desempenhado, primeiramente para dar visibilidade ao movimento colaborativo e, apos,

construir relacdes de afinidade entre pares.

A sensibilidade colaborativa é o reconhecimento de que nossa vida individual esta
intimamente entrelagada e que nosso bem-estar pessoal depende em ultima anélise do bem-

estar das comunidades maiores onde habitamos (RIFKIN, 2016, p. 347).

Assim, ha de se registrar o potencial do consumo colaborativo de modo a incentivar o
desenvolvimento econémico sem saturar os recursos naturais, advindo de uma nova forma se

interpretar o bem-estar pessoal e coletivo e trazendo beneficios a sociedade como um todo.

3.5 ALGUNS CASOS DE SUCESSO DE CONSUMO COLABORATIVO NO BRASIL

Como ja visto, a evolugdo da humanidade tem gerado sérios questionamentos a respeito
do desenvolvimento do Estado de Direito Ambiental. Isso tudo decorrente do sistema
econdmico contemporaneo que estd atrelado ao consumo em exagero, desequilibrado e
desigual, difundindo os hébitos de comprar, usar, descartar e voltar a comprar. Nao ha davidas

que manter os habitos impetrados pela atual conjuntura da sociedade de consumo, causara fortes
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consequéncias as geragoes futuras, devido ao esgotamento ou insuficiéncia de recursos naturais

disponiveis.

Ao longo do trabalho, alguns exemplos foram ressaltados, tais como Netflix, OLX,
dentre outros. Porém, ¢ certo que a pratica de consumo colaborativo ndo se limita a esses
exemplos, uma vez que diversas sdo as plataformas que permitem e adotam a pratica do

compartilhamento, as quais serdo destacadas na sequéncia.

Segundo a pesquisa realizada pela CDL do SPC Brasil e da Confederagdo Nacional de
Dirigentes Lojistas (CNDL) o consumo colaborativo vem crescendo no Brasil. A pesquisa
apontou que o meio de consumo colaborativo mais utilizado ¢ a troca da hospedagem em hotéis
por casas de terceiros, meio utilizado por 40% dos 607 entrevistados. Além disso, “as caronas
para o trabalho ou a escola (39%), o aluguel de roupas (31%) e o de bicicletas (17%) sdo as

demais formas de consumo compartilhado mais buscadas pelos brasileiros” (CRUZ, 2017).

Nao obstante, a mesma pesquisa destaca que

[...] para determinadas categorias de produtos, os brasileiros acreditam que
vale mais a pena alugar em vez de adquirir um novo, como livros (56%),
equipamentos de ginastica (53%), artigos esportivos (53%), itens de
jardinagem (51%) e instrumentos musicais (50%). Levando em consideracao
os ultimos 12 meses, 24% dos consumidores venderem alguma peca do
proprio guarda-roupa e 22% repassaram seu celular para terceiros mediante
uma venda (PINHEIRO, 2017).

Atualmente, inimeras sao as plataformas online que disseminam o novo modelo de
consumo, como, por exemplo, Airbnb, criado em 2008, quando designers resolveram dispor de
espagos sobressalentes em suas residéncias a viajantes que procuravam lugar para ficar. O
programa foi se desenvolvendo e hoje ¢ utilizada por diversas pessoas do mundo, anfitrides e
viajantes, que se cadastram no site € anunciam seus espacos € reservam acomodacgodes
(AIRBNB, s.d.).

O CouchSurfing ¢ outro exemplo, diferenciando-se do Airbnb pois o hospedeiro ndo
cobra de seus hdospedes. Trata-se de um projeto sem fins lucrativos, que visa a conectar pessoas
interessadas em se hospedar em determinada cidade com aqueles que oferecem hospedagem
suas casas ou comodos, de modo totalmente gratuito (COUCHSURFING, s.d.). Mesmo
mediante essas distingdes, ambos objetivam a colaboragdo entre pessoas, essas que irdo se
ajudar mutuamente (pratica peer-to-peer).

Héa também iniciativas como a de Coworking, voltadas para area profissional pelo
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compartilhamento de espacos de trabalho, ferramentas, maquinas, tecnologias, entre
profissionais de ramos similares ou nao. O Coworking ¢ a jun¢do de interesses entre
profissionais que buscam espacos democraticos que possam desenvolver seus projetos, por
meio de compartilhamento do ambiente de trabalho, destinado, principalmente, para trabalhos
auténomos, interagindo com diversas areas. (COWORKING BRASIL, 2017)

Veiculos automotores também estdo inseridos nas praticas de compartilhamento, pelos
mesmos mecanismos de plataformas online ¢ possivel se alugarem veiculos ou até mesmo se
agendarem caronas. De um lado havera quem ndo precisard se preocupar com manutencdes €
demais encargos que acompanham o veiculo; do outro lado, haverd o usudrio detentor da
propriedade, que ira distribuir os gastos e até lucrar em cima dessa pratica. Nesses casos, a
certeza ¢ que ambos os usudrios irdo colaborar com o transito da cidade e com a reducdo dos
impactos ambientais, por meio da redugdo de carros circulando nas ruas. “Servigos como esse
tornam o acesso mais importante, pois por que necessitariamos comprar um carro se a atividade
fim € nos deslocarmos pela cidade e ha uma opg¢ao de fazer isso com custos baixos?” (ROCHA,
2017).

A Uber ¢ um 6timo exemplo de consumo colaborativo. Trata-se de uma empresa de
tecnologia que, segundo Guilherme Telles, gerente geral da Uber no Brasil, visa pegar o
veiculo, que hoje ¢ visto como vildo, e transforma-lo em uma solucao. Busca-se reduzir o tempo
ocioso dos carros que, em média, sdo utilizados apenas 7% do tempo e conecta-los com
passageiros. Além do servigo tradicional fornecido pela Uber, foi desempenhado um novo
fragmento denominado UberPool, o qual possibilita usudrios compartilharem o mesmo carro
na hipotese do trajeto se semelhante (TELLES, 2015). No entanto, essa nova modalidade
(UberPool) ainda nao foi implementada no Brasil, atuando em algumas cidades dos Estados
Unidos.

A maioria dos exemplos acima mencionados sdo de operagdes mais voltadas para a
conceituagdo de economia compartilhada, envolvendo operagdes de cunho econdmico. Porém,
no Brasil diversos meios de consumo compartilhado foram desenvolvidos, resgatando as
praticas de colaboragdo que ja foram principios em geragdes passadas.

Um dos modelos consumo colaborativo difundido no Brasil ¢ o BlablaCar, o qual conecta
motoristas dispostos a oferecer vagas ociosas de seus carros a passageiros que pretendem viajar
para destinos semelhantes, compartilhando os custos da viagem. No Brasil, h4 a plataforma
Bynd, que combina caronas entre pessoas que trabalham na mesma empresa, sem qualquer

custo (DEPOIS, 2017).
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As vantagens em compartilhar veiculos sdo inimeras, contribuindo para a reducdo do
transito nas grandes cidades, com a redug¢do de emissdo de CO2 (gas carbOnico) para a
atmosfera, torna 1til o poder ocioso dos veiculos, além de reduzir custos e impactos ambientais.

Porém, uma alternativa supera todas essas quanto a reducdo de impactos ambientais ¢ o
compartilhamento de bicicletas, que vem desempenhando um papel importante na mobilidade
urbana, sendo um meio de locomogao sustentavel e pratico, facilitador do acesso ao transporte
publico (BIKES, 2016).

Segundo a Serttel/Samba, empresa responsavel pela operagdo do sistema nas
cidades brasileiras — viabilizado por meio de uma parceria entre o poder
publico local, a empresa patrocinadora e a operadora -, atualmente sdo
aproximadamente 9 mil bikes espalhadas por 12 cidades no Brasil, com cerca
de 3 milhSes de usudrios (confira abaixo a lista das cidades beneficiadas) e
mais de 2 milhdes de viagens realizadas, que permitiram uma redugdo de mais
de 4 mil toneladas na emissdo de CO2 (gas carbOnico) para a atmosfera
(BIKES, 2016)

Além desses casos supramencionais, foi desempenhado no Brasil a plataforma online
intitulada Wairon, tratando-se de uma lavanderia compartilhada, onde pessoas conectadas
compartilham de suas maquinas de lavar roupas e diminuem o tempo de ociosidade destas.
Segundo os idealizadores, um dos beneficios e atraentes desse sistema ¢ a possibilidade de
aumento da renda através de um trabalho que nio induz ao deslocamento (D’AUDENHOVE,
2016).

Nao obstante, diversos outros servicos origindrios do Brasil estdo ganhando destaque
nesse novo modelo de consumo, podendo-se citar o aplicativo Tem Agucar, cuja fundadora,
pensando na convivéncia em comunidade e em consumo sustentavel, desenvolveu a plataforma
online. O Aplicativo possibilita que pessoas da propria vizinhanga compartilhem produtos
domésticos por meio de doagdes ou empréstimos. Segundo Camila Carvalho, criadora da
plataforma, 25% dos gastos domésticos e 30% do lixo doméstico poderiam ser evitados se as
pessoas optassem por colaborar pertences ao invés de comprar (CARVALHO, 2017)

Nesse mesmo segmento, tem-se o site que estimula a doacdo ou troca gratis de
brinquedos, denominado Brincou Trocou, onde os brinquedos ndo mais utilizados sdo
cadastrados e valorados pelo usuario por uma moeda online, no qual criancas que ja possuem
saldo suficiente de moedas poderao solicitar a troca, pagando, unicamente, o frete da transagao
(BRINCOU TROCOU, 2017).

Saindo do viés de tecnologico, uma moradora de Floriandpolis criou um armario coletivo

para doagdes de roupas, brinquedos, livros, etc., possibilitando que pessoas deixem em armarios
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distribuidos nas ruas da cidade pertences que nao usam mais e permitindo que outras pessoas
aproveitem aquilo que precisam. A idealizadora do projeto objetiva promover o descarte
consciente e criar uma nova cultura de consumo, do compartilhamento, da troca (ZAGONEL,
2016).

Mediante todos esses casos de sucesso supracitados, evidente que o consumo
colaborativo vem ganhando for¢a na atual conjuntura do sistema de consumo, transformando a
inconsequente pratica do consumismo em um consumo sustentavel que preserva a utilizagao do
bem ou servigo € ndo a sua aquisi¢do de modo a colaborar com o meio social e ambiental. Os
desafios a serem enfrentados sdo inimeros, mas, felizmente, o consumo colaborativo vem se
inserido na sociedade gradualmente, demonstrando potencial para instrumentalizar o Estado de

Direito Ecologico.
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CONCLUSAO

A Revolugdo Industrial ¢ considerada o marco histérico para a origem da nova era
geologica, o Antropoceno, quando as atividades humanas passaram a causar impactos
imensuraveis a humanidade e ao meio ambiente. A busca pelo crescimento econdomico infinito,
que ignora as consequéncias ambientais e sociais futuras, sem mensurar a garantia de vida digna
das futuras geracdes e demais espécies que habitam o Planeta, culminou em grandes prejuizos
socioambientais, como o acimulo de residuos solidos, mudancas climaticas, derretimento das

geleiras, dentre outros fatores que demonstram o rastro de perdas ambientais.

Diante dessa constatacao, este trabalho buscou analisar, na perspectiva da sociedade de
consumo, o consumo colaborativo como um fator do consumo sustentavel, conectando-se ao

Estado de Direito Ecologico.

Nessa perspectiva, o primeiro capitulo preocupou-se em elucidar os grandes desafios do
Estado de Direito Ecologico na era do Antropoceno, mostrando que a sociedade de consumo,
moldada por uma economia que presa pelo crescimento infinito, estad esgotando o poder de
regeneracdo e resiliéncia do Planeta, tornando-se uma forte ameaga ao ecossistema. Diante
disso, enquadrou-se o Estado de Direito Ecoldgico, ante a urgente necessidade de efetivagao de
seus instrumentos, como um modelo sustentavel ideal ao Estado moderno, buscando a

introducdo de questdes ecologicas na problematica juridica.

Portanto, imprescindivel remodelar a sociedade de consumo e reorganizar o século XXI,
de modo que a sustentabilidade, que ja era considerada um dos principais valores estruturantes
do Estado de Direito Ecologico, ganhe maior enfoque nessa nova era, com o fim de

instrumentalizar o Estado de Direito Ecologico.

Sendo assim, o segundo capitulo dedicou-se ao estudo da evolugao historica da sociedade
de consumo, que precedeu a sociedade de risco, certificando-se que os mecanismos econdmicos
crescimentistas adeptos da superexploragdo dos recursos naturais, do acimulo de residuos
solidos, da industrializacdo, dentre outros fatores considerados ideais para a garantia da
felicidade coletiva, geraram impactos ecoldgicos negativos que estdo interferindo na satde do

Planeta. Porém, sdo exatamente esses fatores que sustentam a economia moderna.

Diante disso, certificou-se que a atual conjuntura da sociedade de consumo, lastreada pela
busca incessante de um bem-estar social, adotou um modelo de desenvolvimento econdmico

fundado na ideia de crescimento infinito, culminado na denominada crise socioambiental,
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decorrente da superexploracdo dos recursos naturais, renovaveis € ndo renovaveis, € a

superproducao de residuos solidos.

Destarte, ¢ importante notar que a crise ambiental vivida nos dias de hoje decorre do
afastamento do fator Natureza do fator de crescimento econdmico, uma vez que o sistema
hegemdnico da economia moderna pressupde que, para haver desenvolvimento tecnoldgico,
deve haver exploracao dos recursos da natureza de modo crescente e exacerbado. No entanto,
a consequéncia desse mecanismo econdmico pode ser visualiza nas pesquisas que apontam as
transformagoes geoldgicas irreversiveis no Planta, motivo pelo qual, enfatiza-se o consumo

sustentavel como meio de instrumentalizar o Estado de Direito Ecologico.

O excesso de desperdicio e a incessante degradagdo irracional do meio ambiente estd
afetando a qualidade de vida das pessoas e causando sérias preocupagdes com a qualidade de
vida de geragdes futuras. Enquanto o consumo for visto como hébito, sem a conscientizacao
dos solidos impactos socioambientais inerentes ao hiperconsumo, o almejado Estado

ecologicamente equilibrado ndo passara de uma romantica utopia.

Partido da perspectiva de que nem todos os recursos naturais extraidos da natureza sao
absorvidos pela mesma e que a consequéncia ¢ o acimulo de residuos no meio ambiente,
concluiu-se que manter um crescimento infinito em um Planeta finito certamente ndo ¢ a melhor

estratégia.

E nesse liame que o capitulo terceiro se preocupou em apresentar o consumo colaborativo
como uma alternativa ao desenvolvimento sustentdvel do Estado de Direito Ecoldgico na era

do Antropoceno.

Explorando-se as defini¢cdes de consumo colaborativo, verificou-se tratar das praticas de
trocas, escambo, doa¢do, aluguel, enfim, trata-se de atos associados ao compartilhamento de
bens e servigos entre pessoas de interesses comuns, objetivando trazer a sociedade de consumo

uma nova forma de economia, apta a oferecer um impacto positivo na sociedade e no mundo.

A pratica do consumo colaborativo faz com que os usuarios deixem de ter e passem a usar
bens e servigos, evitando o descarte em excesso, postergando a vida util de determinado objeto

e defendendo uma economia circular em que os cinco “R” da sustentabilidade sejam efetivados.

As plataformas online sdo as grandes protagonistas desse novo sistema do consumir, uma
vez que dao todo aparato para o desenvolvimento e viabilizagdo desses. Sendo assim, foi

possivel constatar que a tecnologia pode se desenvolver sem interferir na degradagdo ecoldgica.
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A exemplo disso, ilustrou-se a plataforma online “Tem agticar”, desenvolvida para que vizinhos
troquem entre si objetos, de modo a aproveitar melhor os bens com grande capacidade ociosa
existente em cada residéncia, evitando novas aquisigdes e consequentes descartes. Citou-se
também, o site “Brincou Trocou”, em que brinquedos sdo cadastrados facilitando a troca entre
usuarios interessados. Além desses exemplos, inimeros sdo os casos de consumo
compartilhado que demonstram como esse modelo estd voltando a se inserir na sociedade e

colaborando com o meio social e ambiental.

No mais, plataformas como Netflix e Spotfy, que permitem a utilizagdo de servigos
através de redes online, adequam-se ao critério de desmaterializagdo de bens e suprem o
interesse do usuario em ter esses bens na sua forma fisica, evitando a formacao de residuos

solidos, reduzindo a hiperprodug¢do e colaborando com a restauracdo do meio ambiente.

Registrou-se, também, que grande motivagdo das pessoas que optam por esse sistema ¢
de cujo financeiro, pois sdo transagdes de baixo custo, considerando a relacdo direta entre os
usudrios. No entanto, a motivagdo, mesmo que individualista, culmina em grandes vantagens

coletivas além de ecoldgicas.

E imprescindivel a conscientizagdo dos fatores ecologicos que precederam a era
geologica e a adogdo de meios de consumo sustentavel que possam amenizar 0s crescentes

impactos ecoldgicos decorrentes da conjuntura da sociedade de consumo.

Diante disso, notavel a forca do consumo colaborativo como alternativa a nova era
geologica e a instrumentalizacdo do Estado de Direito Ecoldgico, pois, a0 mesmo tempo que
incentiva o desenvolvimento econdmico, ratifica o potencial das sociedades humanas em
possibilitar o uso sustentavel dos recursos naturais, redefinindo a nog¢ao de crescimento e

trazendo beneficios a sociedade como um todo.

Assim, entende-se que o consumo colaborativo tem grande potencial para, de certa forma,
instrumentalizar o Estado de Direito Ecologico, ndo sendo a alternativa exata para salvar o

Planeta, mas sim uma solu¢ao palpavel para a era do Antropoceno.
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