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Resumo

Existe a necessidade da obtencao de um indicador de inflagao que represente com
maior precisao o impacto que a flutuacao dos precos no mercado tem sobre os or¢camentos
familiares. O padrao de vida de uma familia é caracterizado pela sua cesta de compras,
os bens e servicos que ela consome mensalmente. A variagao dos precos dos itens da cesta
de compra no més pode ser representada sinteticamente através de um valor, conhecido
como Indice de Custo de Vida. Popularmente chamado de Indice de Pregos ao Consu-
midor, esse valor é utilizado na economia para medir a inflacao. Para que um indice de
precos represente com precisao os gastos de uma populacao, é preciso que esta possua
homogeneidade de hébitos de consumo. As instituigoes de estatistica tentam atingir esse
objetivo classificando a populacao a qual o indice iréd refletir as variagoes de precos, pe-
los critérios de origem da fonte de renda, faixa salarial e residéncia urbana. O Indice
de Custo de Vida Familiar proposto, criado a partir de um indice agregativo simples,
utiliza um critério adicional, a estratificagdo economica baseada no Critério de Classi-
ficacao Economica Brasil. Familias da mesma classe economica possuem padroes de vida
semelhantes, o que garante habitos de consumo mais homogéneos. A aplicagao Web de-
senvolvida mostra para o usuario qual o Indice de Custo de Vida Familiar para cada uma
das classes economicas, além do indice geral, que abrange todas as classes. Ela foi criada
com uma interface grafica na forma de um questionario, que processa os dados dos ent-
revistados e os armazena em um banco de dados, do qual é possivel extrair informagoes
estatisticas. Outras funcionalidades da aplicagao incluem a exibigao de um grafico de
barras contendo as despesas do usudrio, divididas por categorias de consumo, e a média
das despesas dos outros entrevistados pertencentes a mesma classe. O uso da aplicagao
para calcular o Indice de Custo de Vida proposto, constitui uma ferramenta importante
no controle or¢camentario de toda familia. O usudrio ¢ estimulado a manter um registro
mensal de suas despesas e recebe ainda informacgoes que lhe permite saber se seus habitos
de consumo estao de acordo com a média de outras familias na mesma situagao econoémica
que a sua.

Palavras-chave: Nﬁmeros—fndices, ICV, IPC, CCEB, estratificacao economica.



Abstract

There is a need to obtain an inflation indicator that represents with greater accuracy
the impact that the market price flutuation has over family budgets. A family’s standard
of living are characterized by its shopping basket, the goods and services that it consume
monthly. The price variation from prices in the shopping basket in the month can be
represented synthetic through a value, known as Life Cost Index. Popularly refered to as
Consumer Prices Index, thisvalue is used on economics to measure the inflation. In order
to a price index represent with accuracy a population’s expenses, it’s needed that it have
consume habits homogeneity. Statistical institutions try to achieve this goal classifying
the population to witch the index will reflect the price variations, using criterions such as
income origin, salary range and urban residence. The Family Life Cost Index proposed,
created from an simple agregative index, uses and additional criterion, economic stratifi-
cation based on the Critério de Classificagao Economica Brasil. Families from the same
economic class have similar life standards, wich guarantee consume habits more alike.
The Web application developed shows to wich user the Family Life Cost Index from each
one of the economic classes, beyond the general index, wich embrace all the classes. It
was created with a graphical interface in the form of a questionary, queich process the in-
terview’s data and stores them in a database, from wich it’s possible to extract statistical
informations. Other funcionalities of the application include the exibition of a bar graphic
holding the user expenses, divided by consume categories, and the average of the expen-
ses from the others intervieweds belonging to the same class. the use of this application
to calculate the proporsed Life Cost Index cosntitutes an important tool in the budget
control from all families. The user is estimulated to mantain a monthly record from its
expenses and still receives information que allows him to know if his consume habits are
according to the average from the other families in the same economic situaition than his.

Key-words: Index-Numbers, LCI, CPI, CCEB, economic stratification.
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1 Introducao

1.1 Objetivo

1.1.1 Tema

Elaboragao de um Indice de Custo de Vida.

1.1.2 Delimitacao do Tema

Estudo piloto via Web na elaboragao de um Indice de Custo de Vida para familias

urbanas divididas em classes econdomicas.

1.1.3 Objetivo Geral

Determinar um método para estratificacao das familias em uma estrutura de classes
economicas e estabelecer uma metodologia para a produgao de um indicador de custo de

vida para cada uma destas classes.

1.1.4 Objetivos Especificos

Desenvolver uma aplicacao web capaz de receber, processar e divulgar informacoes

economicas, demograficas, sociais e culturais provindas das familias para a producgao

do indicador de custo de vida;
e Fornecer um instrumento para controle orcamentério para as familias.

Permitir que as familias possam comparar o comportamento de suas despesas com

a de outras familias na mesma situacao que a sua.

e Tornar mais preciso o calculo dos indicadores de custo de vida.
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e Comparar o indicador criado com outros indicadores de custo de vida elaborados

pelas instituigoes de estatistica.

1.2 Justificativa

Quando um jornal ou outro meio de comunicagao informa a inflagao de um periodo, é
de um Indice de Custo de Vida que eles estao falando. Este indicador de inflacao deveria
servir para medir a variagao no custo de vida de um cidadao. Em outras palavras, deveria
mostrar os quao mais caros ficaram todos os itens que ele consome regularmente. Se o
padrao de consumo do individuo é diferente de seu vizinho, provavelmente sua inflacao

serd diferente da dele.

Por esse motivo, a populacao é dividida em grupos com caracteristicas semelhantes,
para garantir que seus habitos de consumo sejam parecidos. Os critérios utilizados pelos
ICV’s para esta classificacao, no entanto nao sao o suficiente para obter uma homogenei-
dade satisfatéria. Logo quando se acompanham os indices de inflagao, percebe-se que eles
nao condizem exatamente com a variacao de precos que cada familia tem que lidar no fim

de cada meés.

A estratificacao da sociedade em classes economicas permite criar ainda mais uma
camada de especializacao para os ICV’s. Se a estruturagao gerada garantir que cada
classe possua habitos de consumo semelhantes entre si, um novo indicador de custo de
vida pode ser obtido. Este indicador deverd ter um valor muito mais préximo da realidade

da famdilia.

Tendo definido uma metodologia para a producao deste novo indicador, através da
uma aplicacao Web é possivel coletar dados das familias, de forma continua, rapida e
sistematica. Os dados coletados sao utilizados para classificar a familia dentro da estrutura

de classes economicas e fornecer seu Indice de Custo de Vida Familiar (ICVF).

Uma familia podera utilizar seu ICVF para acompanhar periodicamente a evolucao
de suas despesas, caracterizando ele como um instrumento para controle orcamental a
mais. Se o ICVF aumenta, mas o saldrio nao, ajustes precisarao ser feitos para reduzir

gastos com bens e servigos consumidos.

Além disso, a familia pode comparar valor de seu ICVF com o valor geral de sua classe
(e de outras classes também). Isso fornecera uma valiosa informagao pra ela, pois saberd o

quanto as pessoas que possuem um mesmo padrao de vida estao gastando para manter este
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padrao. Elas poderao entao fazer ajustes em seu orgamento familiar, buscando descobrir
como as outras familias conseguem gastar menos que ela, ou entao ficarem satisfeitas

sabendo que gastam menos que a média.

Uma vez que cada classe economica tenha um indicador de custo de vida que a re-
presente, ¢ possivel reunir todos eles para o célculo de um indicador que represente todas
as familias, independente de classe. No entanto, este indicador serd mais preciso do que
aqueles divulgados pelos institutos de estatistica. Na férmula de seu calculo, o ICV de
cada classe contribuira com um peso relativo a sua representatividade no total de familias.
Supondo que existam 4 classes economicas, e a classe A possuir 10 familias de um total
de 100, entao ela ird influenciar apenas em 10% no ICV geral, ao invés dos 25% que é

adotado pelos demais ICV’s.

Para entender aonde o novo indicador poderia entrar no cenario econoémico, é funda-
mental entender como funcionam os demais indicadores que fazem parte dele. Cabe entao
fazer uma comparacao entre eles, destacando seus pontos fortes e fracos e também o que

eles tém em comum.

1.3 Objeto

1.3.1 Problema

Sera que é possivel utilizar a estratificacao da sociedade em classes economicas para
obter um indicador de custo de vida mais condizente com a realidade das familias do que

os indicadores tradicionais divulgados pelas instituicoes de estatistica?

1.3.2 Hipédtese Basica

Uma familia pertencente a classe B possuira habitos de consumo semelhantes a outras
familias da classe B. Esta familia ird gastar mais do que as familias da classe C e menos

que as familias da classe A. Esse comportamento deve ser verificado em todas as classes.



1.3.3 Variaveis

Hipdtese basica:

X1 = renda mensal
X2 = origem da renda
X3 = classe economica

X4 = despesas mensais

12
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2 Metodologia

2.1 Meétodo de abordagem

O método utilizado neste trabalho serd o indutivo, aplicando os principios da Teoria
da Inferéncia Estatistica, isto é, a partir da amostra obter generalizagoes estatisticas sobre
a populagao. No método indutivo, o estudo ou abordagem dos fenomenos caminha para
planos cada vez mais abrangentes, indo das constatacoes mais particulares as leis e teorias
mais gerais. Ele nao assegura a verdade da conclusao, mesmo assim € o raciocinio mais

utilizado nas ciéncias.

2.2 Métodos de procedimento

Irao ser empregados concomitantemente os métodos estatistico e funcionalista. O
método estatistico é o que busca reduzir os fenomenos economicos, sociolégicos ou politicos
a termos quantitativos e de manipulacao estatistica, o que permite comprovar as cor-
relagoes dos fenomenos e obter generalizagoes sobre sua natureza, ocorréncia ou signifi-
cado. O método funcionalista estuda a sociedade sob o ponto de vista das fungoes de suas

unidades, onde cada unidade ajuda a preservar o todo.

2.3 Técnicas

As técnicas de coleta de dados de observagao direta extensiva (LAKATOS; MARCONI,

1992) consistirao:

1. Em um questionario, nao identificado nominalmente, a ser preenchido pelo pesqui-
sado. Este instrumento de coleta contém uma apresentacao para informar o intuito
da pesquisa. As perguntas tém como objetivo coletar informacoes comportamentais

e descritivas.
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Os dados coletados de ordem sécio-demogréficos-cultural, serao utilizados como
parametros que capacitarao o melhor entendimento da populacao representada pela
amostra. Os dados economicos irao dizer qual a renda mensal do pesquisado e de

que forma ele gasta esta renda.

A tabulacao dos dados sociais ird levar a uma classificacao dos respondentes por
classes economicas, através de critérios explicados no desenvolvimento deste tra-
balho. A tabulacao dos dados de ordem econémica ira ser utilizada para o célculo
do indice de custo de vida familiar elaborado neste trabalho, descrito também em

seu desenvolvimento.

O questionario sera divulgado nos meios de comunicagao disponiveis, como a midia
universitaria, tendo como publico alvo a populagao definida. As informacoes da
pesquisa serao coletadas por meio da internet, na forma de uma péagina Web. O
questionario elaborado podera ser utilizado continuamente, para que os dados cole-
tados possam constituir uma base de dados permanente, e que a partir dela sejam

geradas estatisticas mensais.

2.4 Delimitacao do Universo

O Universo, ou Populagao alvo, para efeitos do presente trabalho, foi delimitada pelos
estratos de docentes (segundo a titulagdo, se doutores, mestres, especialistas e gradua-
dos) e pelos servidores técnico-administrativos (segundo o nivel, se superior, médio ou
de apoio), considerando a diversidade e um alto grau de homogeneidade intra-categoria
e alto grau de heterogeneidade entre-categorias, quanto a variavel salarios recebidos e a

origem soécio-cultural.

Assim, este Universo, simula de forma precisa o que ocorreria no conjunto da socie-
dade , onde todos os cidadaos pertencentes a uma determinada classe economica seriam

caracterizados segundo as variaveis definidas no item 1.3.3.

2.5 Tipo de amostragem

A partir do Universo delimitado anteriormente, utilizar-se-4 como técnica de amos-
tragem a estratificacao da populagao alvo, definindo quotas no caso de entrevista pessoal

e de checagem das respostas.

Ressalta-se que no caso de aplicacao da metodologia em grande escala, as respostas
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obtidas irao definir os estratos das classes economicas para as quais serao calculados os

indicadores de custo de vida de cada grupo familiar.

2.6 Tratamento estatistico

Além da visao classica no calculo do ICVF considerando a Teoria dos Ntuimeros Indices,
sugerimos a obtengao de medidas de ordem utilizando os quartis (inferior, mediano e
superior) que fornece, em nosso entender, indicadores resistentes e robustos, por isso mais

precisos, das diferencas intra e entre-classes economicas.

Para efeitos de comparacao de classes, sugerimos a obtengao do Coeficiente de va-
riacao quartilico que permite analisar as dispersoes entre distribuicoes, independente das

unidades de medida:

CVq = (Qsuperior — Qinferior)/(Qsuperior + Qin ferior)
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3 Embasamento teorico

3.1 Teoria de base

A pesquisa tomara como base a Teoria dos Numeros fndices, cujo objetivo consiste no
estabelecimento de uma métrica das variagdes de um fenémeno (ou atributo) complexo,
associadas as variagoes de tempo, lugar ou outra circunstancia. Um fenémeno complexo é
avaliado por uma série de valores observados. O nimero indice associado ¢ um parametro
que reflete o conjunto de valores observados, e suas variagoes indicam as mudancas de

situagoes do complexo.

Como exemplo de um nimero complexo, imagine um conjunto de categorias de gastos
mensais GastosMensais = {Alimentacao, Transportes, Saide, Educagao}. Considerando
que cada item do conjunto GastosM ensais esteja associado com um atributo denominado
de preco, varidvel num determinado periodo de tempo, como a cada més. A tabela da
figura 1 apresenta um fenémeno complexo, a variagao dos precos de diferentes categorias
ao longo dos meses. A matriz ao seu lado corresponde a sua representagao matricial que

sera utilizada para cédlculo do ntimero indice.

Jan/2005 Fev/2005
200,00 215,00

Alimentagdo R$ 200,00 R$ 215,00 ‘ 60,00 95,00
Transportes R$ 60,00 R$ 95,00 GastosMensais = 105,00 106,00
Satde R$ 105,00 R$ 106,00 68,00 65,00

Educacao R$ 68,00 R$ 65,00

Figura 1: A tabela a esquerda apresenta o fendmeno complexo de variacao dos precos de
diferentes categorias ao longo dos meses. A matriz a direita corresponde a representagao
matricial da tabela, que serd utilizada para calculo do ntimero indice.

Deseja-se determinar um numero representativo das séries

200,00 60,00 105,00 68,00
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215,00 95,00 106,00 65,00

capaz de descrever o comportamento médio do preco no més em questao. Logo, a im-
portancia dos numeros indices é o seu carater de sintese e representatividade do complexo

considerado.

3.2 Definicao dos termos

Inflacao - “processo de alta generalizada e continua do indice geral de precos, traduzindo-

se na reducao gradativa do poder de compra interno da moeda”. (SOUZA et al., 1992)

Indicador econémico - dado estatistico relativo a situagdo da economia (crescimento

do produto, nivel de precos, taxa cambial, etc.).

Indicador de inflagao - indice estatistico economico que reflete sinteticamente as va-
riagoes do indice de pregos ao consumidor. Existem vérios indicadores de inflagao
calculados por diferentes instituicoes, entre elas o IBGE, a FIPE, a FGV e o Dieese.
Cada um destes indicadores serve para apurar um indice de precos especifico para

uma determinada populacao-objetivo.
Indice - veja niimero-indice.

Nimero-indice - Numero que indica a varia¢gao média de uma grandeza (pregos, salrios,
produgdo, etc.) entre um periodo tomado como base (numero-indice = 100) e o

periodo considerado.

Indice de precgos - sao nimeros-indices que indicam a variagao média dos pregos de um

conjunto de bens, em relacao a um periodo tomado como referéncia.
Indice de precgos ao consumidor - veja indice de custo de vida.

Indices de custo de vida - correspondem aos indices de precos dos bens que consti-
tuem o dispéndio regular de um consumidor tipico, tomando-se como fator de pon-

deracao a importancia relativa de cada bem no orcamento do consumidor.

Indexador - é um indicador usado para corrigir monetariamente certo valor, representa

o poder aquisitivo da moeda.: indicadores sao usados como indexadores para...
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Estratificagao social - indica a existéncia de diferencas, de desigualdades entre pessoas
de uma determinada sociedade. Ela indica a existéncia de grupos de pessoas que

ocupam posicoes diferentes.

Estratificagao econémica - baseada na posse de bens materiais, fazendo com que haja

pessoas ricas, pobres e em situagao intermediaria.

Estrutura social - maneira como as pessoas estao relacionadas entre si, organizadas em

uma sociedade.

Classe social - estruturacao da estratificacao social numa sociedade capitalista. O con-
ceito definido por Max Weber diz que as classes sociais se diferenciam pelo tipo de
propriedade (posses), pelo modo de aquisi¢ao e pela situagao geral (social, politica,

cultural, etc.).

Empregador - pessoa que trabalha explorando o seu préprio empreendimento, tendo

pelo menos um empregado remunerado.

Empregado - pessoa que trabalha para um empregador, geralmente obrigando-se ao
cumprimento de uma jornada de trabalho recebendo, em contrapartida, remu-

neracao total ou parcial em dinheiro.

Autoénomo - pessoa que, individualmente ou com auxiliares nao-remunerados, explora
uma atividade econdémica ou exerce uma profissao ou oficio de forma permanente

ou eventual.

Questionario - série de perguntas que devem ser respondidas por escrito e sem a presenca

do pesquisador.

Formulario - série de perguntas enunciadas pelo entrevistador e preenchidas por ele com

as respostas do pesquisado.

3.3 Conceitos operacionais e indicadores

3.3.1 Classes sociais

Conceito operacional : classe A1 (elite), classe A2 (classe alta), classe B1 (classe média
alta), classe B2 (classe média média), classe C (classe média baixa), classe D (pobres),

classe E (muito pobres).
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Indicadores:
Econémicos - baseado na posse de bens materiais: televisores em cores, micro-

computadores, microondas,tv a cabo, radio, banheiros, automoveis, empre-
gados mensais, aspiradores de pd, maquinasde lavar e videocassetes e/ou

DVDs, freezers e geladeiras, renda mensal.

Sécio-demograficos-cultural - nivel de escolaridade, tipo de ocupacao profis-
sional, tamanho da familia,despesas mensais: alimentagao, habitacao, ve-

studrio, transportes,satide, educacao e leitura, recreacao, despesas diversas.

3.3.2 Classes ocupacionais

Conceito operacional: empregador, empregado, autonomo.
Indicadores:

Origem da fonte de renda - tipo de ocupacao profissional.
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4 Entendendo a Inflacao

Este capitulo ira tratar das principais defini¢oes e teorias que governam os indicadores
de precos, que sao o foco de estudo deste trabalho. Serao feitas definicoes, distingoes
e esclarecimentos de alguns dos principais termos das areas de economia, estatistica e
sociologia. Esses termos serao utilizados com freqiiéncia pelo restante do texto, sendo

importante seu entendimento.

Inicialmente, uma explicacao sobre a inflacao e sua relagdo com os indices de precos
¢é apresentada. Em seguida, os Indices de Custo de Vida sao descritos e diferenciados
dos Indices de Pregos ao Consumidor. Os tipos de niimeros-indices aparecem em seguida,

contendo suas defini¢oes e os principais indices, acompanhados de exemplos de calculo.

No final do capitulo, um apanhado geral das principais caracteristicas dos indices de

precos estudados é apresentado, seguida de uma sintese desses indicadores.

4.1 Os Indices de Precos e a Inflacao

A inflagao é a queda do valor de mercado ou poder de compra do dinheiro. Isso é
equivalente ao aumento no nivel geral de pregos. Inflacao é o oposto de deflagao. Por
ser um fenomeno de grande importancia na economia, é interessante ter sua evolucao

acompanhada freqlientemente.

Para medir a inflagao sao utilizados indices de precgos, dados estatisticos que refletem
sinteticamente a variacao média dos precos de um conjunto de bens e servicos, em relacao
a um periodo tomado como referéncia. Por esse motivo, os indices de pregos sao também

conhecidos como indices de inflagao.

Os indices de precos podem se referir, por exemplo, a precos ao consumidor, precos
ao produtor, custos de producao ou precos de exportacao e importacgao. Os indices mais
difundidos sao os Indices de Precos ao Consumidor (IPC’s) , que medem a variagao

do custo de vida de segmentos da populagao (a taxa de inflagdo ou deflagao).
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Devido a popularidade dos IPC’s, divulgados com freqiiéncia pelos véarios meios de
comunicagao social (radios, televisores, jornais e revistas), é comum pensar que a inflagao
diz respeito somente aos produtos e servicos adquiridos pelos consumidores. Porém, a
natureza da inflacao abrange também os precos pagos pelos produtores desses produtos e

os salarios pagos a mao de obra desses servicos.

Apesar dessa caracterizacao descrita acima, o conceito de inflagdo que serd utilizado
neste trabalho ird se referir exclusivamente a variacao dos precos observados na érbita do
consumo das familias, representados pelos IPC’s. Devido a interdependéncia dos precos
existentes em toda economia, pode admitir-se que a evolugao dos precos no consumidor
tenha alguma representatividade quanto a evolugao dos precos de producao. No entanto,

essa relacao nao é obrigatoria, e muitas vezes, até mesmo o contrario pode acontecer.

4.2 Indices de Custo de Vida

E comum observar a existéncia de uma relagao entre o padrao de vida de uma
familia e sua renda: quanto mais ela ganha, melhor devera ser o seu padrao de vida. Uma
familia com alta renda também tende a consumir um numero maior de bens. Assim, é
possivel caracterizar o padrao de vida de uma pessoa pela quantidade de bens que ela

consome, ou seja, pela sua cesta de compras. (IBGE, 2000)

A cesta de compras de uma familia é formada pelo conjunto de mercadorias e
respectivas quantidades que ela consome durante certo periodo de tempo. Apesar de uma
cesta de compras refletir um padrao de vida, o inverso nao é verdade, pois diferentes cestas
podem representar o mesmo padrao. Isso porque é possivel substituir um produto de uma
cesta sem alterar o padrao de vida que ela representa. Por exemplo, se vocé gostar tanto

de cenoura quanto de chuchu, sua satisfacao nao caird se vocé substituir uma pela outra.

As diferentes cestas que representam um mesmo padrao de vida sao chamadas de
cestas equivalentes. A figura 2 mostra um exemplo de duas cestas equivalentes. E natural

esperar que uma familia sempre escolha comprar a cesta equivalente mais barata.

Entende-se por custo de vida o total das despesas efetuadas para se manter certo
padrao de vida; sendo o total dessas despesas referido a cesta mais barata dentre aquelas

que refletem o mesmo padrao de vida. (IBGE, 2000, grifo nosso)

O Indice de Custo de Vida (ICV) de uma familia mede a varia¢ao percentual que

a sua renda deve sofrer de modo a permitir que ela mantenha o mesmo padrao de vida.
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Cesta X Cesta Y
Arroz kg Arroz kg
Carne 5 kg Came 5 kg
Batata 5 kg Batata 5 kg
Cenoura 2 kg Chuchu 2 kg

Figura 2: Exemplo de duas cestas equivalentes. O padrao de vida de uma familia nao ira
ser alterado quer ela escolha a cesta X ou a cesta Y. Fonte: IBGE (2000)

(IBGE, 2000) Como esse padrao pode ser representado por varias cestas indiferentes, é
preciso conhecer a composicao de cada uma delas. No entanto, é impraticavel acompanhar
a evolucao dos pregos de todas as cestas equivalentes de um mesmo padrao de vida, pois

as mesmas sao dificeis de se determinar e infinitas em numero.

Diante dessas dificuldades, é calculada uma aproximacao do Indice de Custo de Vida, o
Indice de Precos ao Consumidor. Esse indice assume que os consumidores nao substituem
os produtos, ou seja, que nao existe nenhuma cesta equivalente a cesta efetivamente

comprada.

4.3 Numeros-Indices

O célculo dos indices de pregos é uma aplicagao natural dos Numeros Indices na
economia. Duas categorias de indices sao de importancia para essa area: indices simples

e indices ponderados de pregos. (COSTA, 1981)

4.3.1 Indices Simples

Esta categoria é assim chamada pois é composta pelos indices mais simples de serem
calculados. Apenas os valores de uma cesta de compras medida em dois periodos sao
suficientes para a obtencao do indice de precos. Quando lidando com a cesta de uma

unica familia, ou de grupos de familias com homogeneidade de habitos de consumo, estes
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indices podem ser usados para encontrar o seu indice de precos com uma razoavel precisao.

Fazem parte destes indices os indices simples agregativo, aritmético, geométrico e

mediano. Cada um deles utiliza uma férmula diferente para o célculo do indice de precos,

baseada numa medida de tendéncia central especifica.

O indice agregativo simples é o indice mais facil e intuitivo de ser calculado. Consi-

derando a cesta de compras apresentada na figura 3, o IPC dessa familia entre 31.12.1997

e 31.12.1998 é:
IPC = 1830,00 : 1605,00 = 1, 1402

...em 31 de dezembro de 1997 ...em 31 de dezembro de 1998

(NANHNNNIN CORERREREE

FRODUTO FRECOD FRODUTO PRECD
Carse 147,00 Canste 50,00
Awaz 220,00 Avaz 230,00
Leite 158,00 Loite 160,00
Feijiin 440,00 Feijiia 460,00
Midien 400,00 idic 550,00
Sapate-Lrignga 240,00 Sapate-Crigngn 280,00
Takak 1605,00 Tatak 1830.00

Figura 3: Cesta de compras em dois momentos diferentes. Fonte: IBGE (2000). Os dados foram
ajustados para a exemplificagdo.

Isto é, no periodo de um ano os precos dos bens e servigos consumidos tiveram,
em média, uma varia¢ao de 14,02% (transformagao para a forma percentual: [1,1402 —
1]2100 = 14,02). Ou, o Indice de Precos ao Consumidor variou 14, 02% em 1998. Significa

que, para manter o mesmo padrao de vida do ano anterior, a renda de sua familia teria
que ser acrescida de 14, 02%.

Os indices simples nao consideram a natural ponderacao de que deveriam estar do-
tados. Por nao incluirem no seu calculo a importancia relativa dos itens, nao sao muito

usados pelas instituicoes de estatistica, pois estas precisam tratar de populagoes com
caracteristicas bastante heterogéneas.
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4.3.2 Indices Ponderados de Precos

Os indices ponderados de pregos precisam de todos os dados da cesta de compras para
serem calculados. Além dos precos de cada item da cesta medida em dois periodos, eles

também utilizam as quantidades consumidas de cada um desses itens.

Devido a sua importancia, muita pesquisa foi feita em cima destes indices. Como
resultado, varias formulas foram desenvolvidas e aprimoradas ao longo dos anos. Entre
os indices mais populares, encontram-se o Indice de Laspeyres, o Indice de Paashe e o
[ndice de Fisher.

Trabalhar com quantidade envolve muitos problemas. E comum, portanto, trabalhar
com o valor gasto pela familia em cada produto. Uma vez relacionados esses valores, é
possivel obter um elemento equivalente a cesta de compras, o chamado Sistema de Pesos.
Ele nada mais é que a relacao da participacao de cada produto na despesa total da familia,

em forma percentual.

A figura 4 mostra um exemplo de como uma cesta de compras normal ficaria repre-
sentada num sistema de pesos. Assim, ao invés de dizer que foram consumidos 30g de

carne no mes, é dito que cerca de 6% da renda mensal da familia é despendida em carne.

(NANNNNNNY (NNNNNNNNY

PRODUTO  QUAHTIDADE PRODUTO PESD(%)
Canse 30 ky Conne §
Amaz 200 by Anmaz b
Laite 200 ¢ Laite 6

Feijiie. 200 kg Feijiie. 2
idico d Cossubtns idico 0.5
Sopate-Crinnge 5 Panes Sapate-Crinnge 0,05

Figura 4: Como uma cesta de compras normal ficaria representada num sistema de pesos.
Os valores dos pesos sao apenas demonstrativos, eles nao foram calculados de forma a
refletir seu valor real. Fonte: IBGE (2000). Os dados foram ajustados para a exemplificago.

A tabela 1 apresenta um exemplo de uma cesta de compras, acompanhada dos precos
de seus produtos em dois momentos diferentes. Utilizando o indice médio aritmético

ponderado, existem duas formas de calcular o Indice de Pregos ao Consumidor entre os



25

momentos 1 e 2:

Produto Preco Unitario Preco Unitario
(Momento 1)  (Momento 2)

Carne 4,90 5,00
Arroz 1,10 1,15

Leite 0,79 0,80
Feijao 2,20 2,30
Médico 100,00 137,50
Sapato-crianca 48,00 56,00

Tabela 1: Exemplo de uma cesta de compras, acompanhada dos precos de seus produtos
em dois momentos diferentes.

12 Forma: Através da razao entre o valor da cesta de compras no momento 2 e o valor
no momento 1, utilizando as quantidades consumidas. Para cada item da cesta,
deve-se aplicar a seguinte formula: Preco,, - Quantidade;se,,. Os resultados desses

calculos estao representados na tabela 2, para ambos os momentos 1 e 2.

O calculo do indice de precos fica assim:

TPC = 1830,00 : 1605,00 = 1, 1402

22 Forma: Através da média ponderada entre as variacoes de precos de cada produto
da cesta entre os momentos 2 e 1, usando como peso a participacao de cada pro-
duto na despesa total. Para cada item da cesta, deve-se aplicar a seguinte férmula:
(PrecoM2iiem - PrecoM 1ien,) - Pesojem. Os resultados desses célculos estao repre-

sentados na tabela 3.

Para descobrir entao o indice de pregos:

IPC = 10,0935+ 0,1433 + 0,0997 + 0, 2866 + 0, 3427 + 0, 1745 = 1, 1402

Produto Quantidade Qtd x Preco Qtd x Preco
(Momento 1) (Momento 2)
Carne 30 kg 147,00 150,00
Arroz 200 kg 220,00 230,00
Leite 200 1 158,00 160,00
Feijao 200 kg 440,00 460,00
Médico 4 consultas 400,00 550,00
Sapato-crianca O pares 240,00 280,00
TOTAL 1605,00 1830,00

Tabela 2: Cesta de compras representada na forma de quantidades consumidas.
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Produto Peso Razao M2/M1 Razao x Peso
Carne 0,0916 1,0204 0,0935
Arroz 0,1371 1,0455 0,1433
Leite 0,0984 1,0127 0,0997
Feijao 0,2741 1,0455 0,2866
Médico 0,2492 1,3750 0,3427
Sapato-crianca  0,1495 1,1667 0,1745
TOTAL 1,000 1,1402

Tabela 3: Cesta de compras representada na forma de pesos.

Como pode ser observado, o Sistema de Pesos é equivalente a Cesta de Compras.

4.3.2.1 Tipos de Ponderacoes

E importante notar que nos exemplos mostrados anteriormente, que as quantidades
(ou pesos) das cestas de compras sdo as mesmas para ambos os momentos. E feita uma
suposicao de que a familia ird consumir uma quantidade fixa de carne, por exemplo,
durante o momento 1 e o momento 2. No entanto, é natural que o peso relativo da carne
e dos demais produtos da cesta dessa familia nao seja constante ao longo do tempo. E
possivel entao optar por atualizar continuamente as ponderagoes atribuidas para os itens

da cesta.

Quando o sistema de pesos utilizado ¢é fixado em um dos momentos, tem-se uma estru-
tura de ponderacoes constantes. Sua obtencao é mais simples, mas em compensagao ao
longo do tempo resulta em uma imagem cada vez mais distorcida da realidade, a medida
que o verdadeiro peso relativo de cada tipo de despesa vai se afastando da ponderacao

que lhe é atribuida.

Por outro lado, quando é escolhido atualizar sempre os pesos para refletir melhor
a realidade de consumo, utiliza-se uma estrutura de ponderacoes correntes. E um
processo de obtencao mais complicada, pois exige andlises constantes sobre a estrutura do
consumo, o que implica em maiores custos na obtencao do indice de precos. A vantagem

desta alternativa é que ela proporciona maior fidelidade a realidade.

Em face a esses problemas, as instituicoes de estatistica de todo o mundo utilizam uma
solucao que consiste em adotar ponderagoes constantes, revistas em intervalos de tempo
mais ou menos regulares, de alguns anos. Esse processo é feito através das Pesquisas

de Orcamentos Familiares (POF’s). , intervalos de aproximadamente 4-7 (quatro a sete)
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anos. ' Além disso, as ponderacoes também recebem um ajuste mensal, baseado na

variacao dos pregos do més que se passou.

O Indice de Laspeyres utiliza uma estrutura ponderacoes constantes. E o0 mais uti-
lizado pelas instituicdes de estatistica. O Indice de Paashe utiliza ponderacdes correntes.

O IBGE o utiliza no calculo de produtos sazonais.

4.3.3 Notacao oficial

Embora os indicadores de inflacao sejam divulgados para o ptblico na forma de per-
centuais, do ponto de vista estatistico eles possuem uma representacao especifica para

facilitar seu tratamento.

A construcao de um Numero Indice associado a um fenoémeno complexo estabelece
comparagao com uma situacao de referéncia, uma base, a qual pode ser fixa ou mével.
Bases fixas sao definidas pelos dados de um periodo passado e constante. O tamanho
desse periodo é definido pelo interessado. Pode ser semanal, mensal, anual, ou qualquer
outra combinacao desses. O que ird ditar essa periodicidade é a quantidade de dados
disponiveis e a necessidade para a qual deseja se obté-los. Nos casos em que a base é
movel, ela é definida pelo periodo imediatamente anterior aquele para o qual se deseja

calcular o indice.

Uma vez escolhida a base, para transformar uma observacao qualquer num nimero
indice basta dividi-la pelo valor observado no momento base e multiplicar o resultado por

100. Entao, para calcular o nimero indice da carne no ano de 2002:

Indiceqn, = (Precoltemgn, : Precoltemanoyase) * 100
Basefiza : IndiceCarnesg = (5,15 :4,90) * 100 = 105, 1
Basemovel : IndiceCarnesgs = (5,15 : 5,00) x 100 = 103, 0

A tabela 4 apresenta a evolugao dos pregos de dois produtos ao longo de 3 (trés) anos.

As colunas dos indices de precos foram calculadas conforme o exemplo acima demonstrado.

Olhando para a tabela 4, dispondo apenas dos precos dos produtos, é possivel afirmar
que o feijao e a carne ambos aumentaram de preco entre 2000 e 2003. No entanto, nao

seria imediato dizer qual dos dois bens ficou mais caro (em termos relativos), ou em que

INa Inglaterra sao feitas anualmente
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Preco
da

Preco
do

Indice da Carne
(base 100 = 1990)

Indice do Feijao
(base 100 = 1990)

Anos Carne Feijao Base fixa Base movel Base fixa Base mével
2000 4,90 2,20 100,00 - 100,00 -

2001 5,00 2,30 102,04 102,04 104,55 104,55
2002 5,15 2,35 105,10 103,00 106,82 102,17
2003 5,60 2,32 114,29 108,74 105,45 98,72

Tabela 4: Evolugao dos precos da carne e do feijao ao longo do periodo situado entre
2000 e 2003. As colunas 4 a 7 apresentam os numeros-indices de base fixa e movel dos
produtos no periodo.

anos foram mais fortes os aumentos de precos. De posse dos indices de precos indices
de base fixa, é possivel afirmar imediatamente que o aumento total do preco da carne ao
longo do periodo observado foi de 14, 29%, superando assim o aumento total sofrido pelo
feijao, que foi de 5,45%. As colunas dos indices com base mével indicam que a carne teve

seu aumento mais forte em 2003, enquanto o do feijao foi em 2001.

Tipicamente, a variacao dos precos € medida mensalmente e analisada em trés periodos
distintos: mensalmente, relativa ao mes que se passou; anualmente, a inflacao acumulada
do primeiro més do ano até o més atual; e nos tltimos 12(doze) meses, a inflagdo acumu-
lada no periodo de 1 (um) ano. E comum ainda durante o més de sua apuragao, serem

divulgadas prévias dos indices de precos.

Devido a cultura inflacionaria existente no Brasil, os indices com base modvel sao os

mais utilizados. (REIS, )

4.4 Caracteristicas dos Indices de Precos ao Consu-
midor

Existem varios indicadores de inflacao calculados por diferentes instituicoes de es-
tatistica. Cada um destes indicadores serve para apurar um indice de precos especifico
para uma determinada populacao-objetivo.? Tomando a familia como populacao-objetivo

base, os indices de precos ao consumidor sao os indicadores de interesse neste trabalho.

Uma analise dos IPC’s permite identificar uma estrutura em comum entre eles. A
seguir é apresentada uma sintese dessa estrutura, contendo as principais caracteristicas

dos indicadores estudados. Essa sintese sera utilizada para criar um modelo, na forma

2conjunto de familias para o qual se faz estudo da variacdo dos precos
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de uma tabela, a ser preenchido com os dados de um indice de precos. Quando todos
os indices forem tabulados, uma representacao homogénea de cada um deles tera sido
obtida. Esta representacao permitird uma comparacao direta entre eles, além de tornar

mais claro suas propriedades.

4.4.1 Importancia

Todo indice de pregos ao consumidor tem como propésito basico medir a variacao de
precos para a sua populagao-objetivo. No entanto, além desse fator, eles costumam ter
um significado maior dentro da economia local ou até mesmo nacional. A importancia de

um indice costuma estar atribuida a correcao de precgos, como de contratos, saldrios, etc.

4.4.2 Populacao-objetivo

A definicao da Populagao Objetivo, estrato populacional a que se refere um indice,
deve fundamentar-se no objetivo principal do indice e na estabilidade da estrutura de

consumo. (IBGE, 1999)

Diferentes familias dificilmente possuirao a mesma cesta de compras. Para poder cal-
cular um IPC representativo para toda a populagao-objetivo, é preciso que ela apresente
um conjunto de caracteristicas que garantam a homogeneidade de suas cestas. Entre as
caracteristicas com vistas a definir o conjunto de familias que fardao parte da populagao-
objetivo, destacam-se a renda, a posicao na ocupacao e a situacao geografica dos do-
micilios. Segundo IBGE (2000), em geral sdo escolhidas familias de renda baixa, com
chefes assalariados, e residentes em centros urbanos. As caracteristicas mais observadas
nos indicadores estudados, no entanto, nao faz distincao quanto a fonte de renda do chefe

de familia, e também utiliza uma faixa salarial mais ampla.

Considerar apenas as familias residentes nos centros urbanos é um aspecto funda-
mental na obtencao de qualquer IPC. Essa é a tnica situagao geografica onde é possivel
identificar o comércio com caracteristicas definidas de modo a possibilitar o acompanha-
mento dos pregos.(IBGE, 2000) Na zona rural é mais intenso o sistema de trocas diretas,

sem uso de dinheiro, e as familias produzem para consumo préprio. (IBGE, 2000)
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4.4.3 Categorias de consumo

As informagoes obtidas com as Pesquisa de Or¢camentos Familiares, realizadas por cada
uma das instituicoes, permitem obter a cesta de compras de cada familia entrevistada. A

uniao de todas as cestas obtidas resulta na chamada cesta padrao da populagao-objetivo.

Uma cesta padrao é formada por centenas de produtos e servigos, que uma vez iden-
tificados foram agrupados em grandes categorias de consumo familiar, chamadas de ca-
tegorias de consumo. Cada institui¢ao possui sua propria classificagao em categorias.
Além disso, essas categorias, chamadas de grupos, sao internamente subdivididas em gru-
pos. Estes, por sua vez, em itens, os itens em subitens. A figura 5 mostra um exemplo

dessa organizacao.

S Pertence ao o -
Sub
O Subitem nlim:ntgaruflﬂ Grupo
! GAD NO : - !
Laranja demiclio Alimentacdo e Bebidas

Figura 5: Exemplo de como os produtos de uma cesta de compras podem ser organizados.
Laranja é um subitem do item frutas, que juntamente com outros itens formam o subgrupo
alimentacao no domicilio, o qual, unido ao subgrupo alimentacao forma do domicilio
compoe o grupo alimentagao e bebidas. Fonte: IBGE (2000)

Os subitens podem variar bastante de uma regiao para outra. Por exemplo, Na Bahia,
é comum o consumo de banana-terra, a qual nao existe no Rio de Janeiro. Entretanto,

no nivel de item, a mesma estrutura ¢é utilizada para todas as regioes.

4.4.4 Abrangéncia geografica

As regioes metropolitanas nas quais a coleta de precos é realizada. Elas sao escolhidas
com o objetivo de representar a maior parte possivel da populacao. Nas areas escolhidas

pelo IBGE, por exemplo, encontram-se 30% da populacao do pais.
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4.4.5 Metodologia

De modo geral, a producao de um indice de pregos passa por uma série de etapas.
Mensalmente, sao coletados para cada regiao os precos dos produtos pertencentes a cesta
padrao definida pela instituicao. Essa coleta é realizada em um conjunto de locais pré-
determinados de alguma forma, como através da Pesquisa de Locais de Compra (PLC) ,
realizada pelo IBGE.

A partir dos precos coletados é feita uma média aritmética simples dos pregos de
cada produto coletado em véarios lugares. As médias de dois meses consecutivos de cada
produto sdo comparadas, resultando no relativo (variagao) das médias. Um subitem pode
ser composto por varios produtos, como uma manteiga de marcas ou pesos diferentes.
3 Para calcular a variacao de precos de cada subitem, os relativos dos produtos que o

compoe sao agregados através da média geométrica.

Os subitens constituem a menor agregacao do indice que possui ponderagao explicita.
A partir dai é aplicada a féormula Laspeyres, obtendo-se todos os demais niveis de agre-
gacao da estrutura item, subgrupo, grupo e, por fim, o indice geral da regiao. Os indices
nacionais sao calculados a partir dos resultados dos indices regionais, utilizando-se a média

aritmética ponderada.

Cada instituicao possui algumas singularidades em sua metodologia, de modo que seus
indices de precos ao consumidor diferem entre si, mesmo quando derivados a partir dos
mesmos dados. O indice do IBGE costuma ser o mais alto, representando a pior hipotese
de consumo, que seria onde o consumidor, dado o aumento dos precos, continuaria a

comprar os mesmos produtos.

O indice da FIPE ¢ sistematicamente inferior aos demais devido a adocao de uma
metodologia que reduz a inflacao supondo que o consumidor sistematicamente diminui o
consumo de produtos cujos precos aumentaram mais e aumenta o consumo daqueles cujos
precos subiram menos, uma hipotese discutivel. A FGV adota uma hipétese semelhante
(mas com substitui¢oes menos drésticas) apenas para os alimentos e supoe uma cesta de
consumo estavel quanto aos demais itens e o Dieese usa uma cesta de consumo estavel
(embora sujeita a revisoes ocasionais, quando se faz novos levantamentos dos hébitos de

consumo efetivos).

A férmula de Laspeyres, na versao adotada pelo Bureau of Labor Statistics (BLS)

30 IBGE aplica a Pesquisa de Especificacao de Produtos e Servicos (PEPS) para conseguir uma minu-
ciosa descrigao de cada produto ou servigo, de modo a se ter registrados todos os atributos determinantes
dos precos.
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desde 1926, é a mais utilizada atualmente. O IPC-FIPE, talvez seja o tinico Indice de
Precos ao Consumidor, que utiliza uma metodologia alternativa, baseada na férmula

proposta por Koniis e Byushgens.

Os avancos tecnoldgicos estao permitindo que formulas mais elaboradas passem a ser
adotadas com fins de refletir mais precisamente o ICV. Outra mudanga muito import-
ante, por reduzir o viés de superestimacao atualmente existente, que seria a substituicao
da férmula de Laspeyres-BLS por uma férmula superlativa, como a de Theil-Torngvist,
provavelmente ainda tera que esperar que tal metodologia se consolide em instituicoes de

referéncia no exterior. (CARMO, 2005)

4.4.6 Estrutura de ponderacoes

Uma Pesquisa de Or¢camentos Familiares é usada para detectar os produtos e servigos
mais consumidos pelas familias que respondem ao questionario. Os mais citados gan-
ham um peso correspondente a sua importancia no calculo da inflacao. Aqueles que nao

atingirem uma representatividade minima (algo como 0,05%) sao descartados.

Os valores dos pesos sao obtidos para os subitens apenas. Quando eles sao agrupados
em itens, estes recebem o somatorio dos pesos definidos nos subitens, o mesmo acontece

para os subgrupos e grupos.

O valor do peso de um subitem é obtido pelo cédlculo da razao entre a soma dos gastos
realizados pelas familias pertencentes a populacao objetivo com o subitem em questao e

a despesa total (todos os bens e servigos) dessas familias.

4.4.7 Influéncia da instituicao

Nao é sem razao que existem varios indicadores economicos de inflacao. Existe uma
grande disputa de interesses por traz das instituicoes de estatistica em qualquer lugar,
pois afinal de contas, indices de precos sao amplamente utilizados para a correcao de taxas
e salarios. O préprio governo tem a ganhar com a adulteragao destes indicadores. Um
IPCA mais baixo reflete uma economia mais forte, o que agrada os bancos internacionais

que fornecem ajuda monetaria ao pais.

Por esses motivos, as instituigoes podem ser forcadas a usar metodologias que, sem

deixar de ser tecnicamente defensavel, favorece mais os interesses de seus patrocinadores.
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4.4.8 Periodicidade, periodo de coleta e periodo de divulgacgao

Todo indice de preco ao consumidor apresentado neste trabalho é divulgado mensal-
mente. O periodo de coleta refere-se ao dia que comeca e o dia que termina a pesquisa de
precos dos produtos da cesta padrao nos estabelecimentos registrados pela instituicao. O
periodo de divulgacao é o tempo apds a coleta que leva para os dados serem divulgados

e o Indice calculado.

4.5 Indices de Precos ao Consumidor Brasileiros

4.5.1 INPC e IPCA

O Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica (IBGE) é o principal 6rgao produtor
de informagdes economicas, sociais e demograficas do pais. Estao sob sua responsabilidade
o Indice Nacional de Precos ao Consumidor (INPC) e o Indice Nacional de Precos ao
Consumidor Amplo (IPCA) .

A tabela 5 apresenta um resumo com as principais caracteristicas desses indicadores.

No INPC, o estabelecimento de uma faixa de salarios minimos estreita garante que
o conjunto de mercadorias pesquisado fosse, de fato, representativa de um maior numero
possivel de familias com chefes assalariados. Segundo IBGE (1996) com esse procedimento
¢ contemplado mais de 50% das familias com chefes assalariados. Além disso, esse é o
grupo que tem a menor capacidade de defesa contra a inflacdo, ou seja, as familias de

baixa renda.

E préoprio que o IPCA (denominado indice amplo), se refira a todas as classes de
renda, para atingir o objetivo de representar a totalidade da populacao. Ele atende a

uma cobertura populacional da ordem de 90%. (IBGE, 1996).

A cesta padrao utilizada no INPC e no IPCA difere, na medida em que certos produtos
e servigos nao sao consumidos pela populacao-objetivo de um ou sao consumidos em
proporcoes diferentes. Por exemplo, é dificil encontrar um automével na populagao com
renda mais baixa; o arroz pode ser consumido por todas as familias, mas em proporgoes

diferentes.

Para a agregacao dos indices regionais na composicao do indice nacional, a varidavel
de ponderacao do INPC é a “populacao residente urbana”, enquanto no caso do IPCA se

considera o “rendimento total urbano”.
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Fundacao responsavel

IBGE

Objetivo Principal

INPC: Muito utilizado em dissidios salariais.
IPCA.: Utilizado como referéncia para o sistema de me-
tas para a inflagao.

Populagao-objetivo

Unidade: familia
Salarios: INPC: entre 1 e 8
IPCA: entre 1 e 40
Delimitacao: INPC: areas urbanas, chefe assalariado
IPCA: areas urbanas, chefe com qualquer
fonte de renda

Categorias de Consumo

Alimentacao e Bebidas, Habitacao, Artigos de Re-
sidéncia, Vestuario, Transportes, Saide e Cuidados Pes-
soais, Despesas Pessoais, Educacao, Comunicacao.

Abrangéncia geografica

Rio de Janeiro, Porto Alegre, Belo Horizonte, Recife,
Sao Paulo, Belém, Fortaleza, Salvador, Curitiba, Dis-
trito Federal e Goiania.

Metodologia Formula de Laspeyres
Estrutura de ponderagoes POF 95/96*
Influéncia da instituicao Governamental

Periodo de coleta

Do dia 01 a 30 do més de referéncia.

Periodo de divulgacao

Até 15 dias apos a coleta

*Em fase de conclusdo o POF 2002/2003

Tabela 5: Tabela-resumo dos principais indices de precos ao consumidor do IBGE.
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O IBGE publica ainda o IPCA-15, cujas diferencas entre o IPCA sao apenas o periodo
de coleta, do dia 16 do meés anterior ao dia 15 do meés de referéncia e o periodo de
divulgacao, que é até o dia 25 do més de referéncia. Trata-se de uma forma de apresentar
o comportamento dos pregos dentro do meés, semelhante ao processo adotado por outras

instituicoes.

4.5.2 1GP-DI, IGP-M, IGP-10

A Fundagao Getilio Vargas (FGV) é responséavel pelos Indices Gerais de Precos
(IGP’s) que registram a inflacao de pregos desde matérias primas agricolas e industriais

até bens e servicos finais.

Sao trés os IGP’s divulgados: o Indice geral de Precos - Distribuicao Interna, IGP-DI
, O Indice geral de Precos - versao 10 (IGP-10) e o Indice geral de Pregos - Mercado
(IGP-M) . Todos sao mensais, sendo que a tnica diferenga entre os indices é o periodo de

coleta.

Para chegar-se a um IGP ponderam-se as parcelas Indice de Precos por Atacado
(IPA); Indice de Precos ao Consumidor (IPC) e Indice Nacional de Custo da Construcio
(INCC), com pesos de 60%, 30% e 10% respectivamente.

A tabela 6 apresenta um resumo com as principais caracteristicas desses indicadores.
E importante notar que os dados dessa tabela aplicam-se apenas ao IPC, no entanto, nao

costuma ser utilizado por si sé.

4.5.3 IPC-FIPE

O Indice de Pregos ao Consumidor (IPC) apurado no Municipio de Sao Paulo pela
Fundagao Instituto de Pesquisas Economicas (Fipe) da USP ¢é o mais tradicional indicador

da evolucao do custo de vida das familias paulistanas e um dos mais antigos do Brasil.

O IPC-Fipe é o indice de precos com série histérica mais longa, com inicio em janeiro
de 1939. Apesar de se restringir ao municipio de Sao Paulo, corresponde a cerca de
35% dos IPC’s nacionais, devido a grande representatividade de Sao Paulo na economia

nacional.
A tabela 7 apresenta um resumo com as principais caracteristicas desse indicador.

O grande empecilho para o desenvolvimento de indices de pregos regionais é a auséncia

de estruturas de ponderacoes para todos os municipios, tendo em vista principalmente
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Fundacao responsavel

FGV

Importancia

IGP-DI: contratos de prazo mais longo, como aluguel
IGP-M: referéncia financeira no Mercado de Capitais
IGP-10: indicador de tendéncia da inflagao

Populacao-objetivo

Unidade: familia
Saldrios: entre 1 e 33
Delimitacao: areas urbanas

Categorias de Consumo

Alimentacao, Habitacao, Vestuario, Transportes, Saude
e Cuidados Pessoais, Educacao, Leitura, Recreagao; De-
spesas Diversas.

Abrangéncia geografica

Salvador, Fortaleza, Rio de Janeiro, Sao Paulo, Flo-
rianépolis, Brasilia, Goiania, Curitiba, Porto Alegre,
Belém, Recife, Belo Horizonte

Metodologia

Formula de Laspeyres

Estrutura de ponderagoes

POF 2002/2003

Influéncia da instituicao

Independente

Periodo de coleta

IGP-DI: do dia 01 a 30 do meés de referéncia.
IGP-M: entre os dias 21 (més anterior) e 20 (més atual).
IGP-10: entre os dias 11 (més anterior) e 10 (més atual).

Periodo de divulgacao

Até 10 dias apds a coleta.

Tabela 6: Tabela-resumo dos principais indices de precos ao consumidor da FGV. Os
IGP’s sao formados por trés indices de precos. Os dados desta tabela aplicam-se apenas
ao IPC que sozinho, no entanto, nao tem a importancia indicada.
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Fundacao responsavel FIPE
Importancia Medir a variacao do custo de vida no municipio de Sao
Paulo.

Unidade: familia
Populacgao-objetivo Salarios: entre 1 e 20
Delimitacao: areas urbanas

Categorias de consumo Alimentacao, Despesas Pessoais, Habitacao, Transpor-
tes, Vestuario, Satide e Cuidados Pessoais, Educacao.

Abrangéncia geografica Sao Paulo

Metodologia Férmula Koniis e Byushgens.

Estrutura de ponderagoes POF 98/99

Influéncia da instituicao Académica

Periodo de coleta Do dia 01 a 30 do més de referéncia.

Periodo de divulgacao Até 10 dias apos a coleta

Tabela 7: Tabela-resumo dos principais indices de pregos ao consumidor da FIPE. Note
que a metodologia utilizada difere de todas as demais instituigoes.

o alto custo envolvido na realizagdo de Pesquisas de Orcamentos Familiares (POF’s).
Recentemente, a FIPE desenvolveu uma metodologia para a estimagao de estruturas de
ponderacgao para fins de calculo de indices de custo de vida para cidades para as quais
nao se dispoe dessa informacao. Através de informagoes como renda, populacao e precos,
mostrou-se ser possivel estimar, com razoavel dose de precisao, estruturas de ponderacao
de cidades e calcular indices de custo de vida entre elas mesmas sem a realizacao das
POF’s.

A metodologia utilizada pela FIPE apresenta ainda outras singularidades. Uma delas
refere-se ao calculo de variagoes quadrissemanais de precos, em que a média dos pregos
computada em um grupo de quatro semanas consecutivas é comparada com a média dos
pregos referente as quatro semanas consecutivas anteriores. Nesse calculo, usam-se médias
geométricas e aplica-se o conceito de contabilizagdo por competéncia, e ndo por caixa (por
exemplo, o aumento de uma tarifa publica s6 afeta a inflacao quando a conta reajustada

chega efetivamente ao consumidor).

4.5.4 ICV-Dieese

O Departamento Internacional de Estatistica e Estudos Sécio-Economicos (Dieese)

calcula alguns dos principais indicadores conjunturais da economia do estado de Sao
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O Indice de Custo de Vida (ICV) é calculado com o objetivo de atender & necessidade

de diversos sindicatos de auferir o custo de vida no municipio de Sao Paulo. A tabela 8

apresenta um resumo com as principais caracteristicas desse indicador.

Fundacao responsavel

Dieese

Importancia

Usado como termometro em negociacoes salariais.

Populacao-objetivo

Unidade: familia
Saldrios: entre 1 e 30
Delimitacao: sindicalizados

Categorias de consumo

Alimentacao, Habitacdo, Equipamentos Domésticos,
Transportes, Vestuario, Educacgao e Leitura, Satide, Re-
creacao, Despesas Pessoais, Despesas Diversas.

Abrangéncia geografica

Sio Paulo

Metodologia Formula de Laspeyres
Estrutura de ponderagoes POF 94/95
Influéncia da instituicao Sindical

Periodo de coleta

Do dia 01 a 30 do meés de referéncia.

Periodo de divulgacao

Até 10 dias apéds a coleta

Tabela 8: Tabela-resumo do indice de pregos ao consumidor do Dieese.

4.6 Por que a inflacao é maior no bolso do consumi-

dor

Pode ser muito dificil para os consumidores perceberem os efeitos da inflacao. Com

base no que foi apresentado neste capitulo, algumas conjecturas podem ser feitas para

explicar isso:

e O indice de inflacao é uma variacao média dos precos. Grande parte dos indices

é nacional, ou seja, nao representa as diferencas de pregos de especificas de deter-

minadas regides. Além disso, mede os gastos médios de consumo de familias de

varias faixas de renda.

Isso inclui os pregos de muitos produtos nao adquiridos

normalmente por uma familia, mas adquirido por outras.

e A atualizacao dos pesos de cada gasto nesses indicadores nao é feita anualmente, o

que deixa defasagens ainda maiores nos hébitos de compras mais pontuais de cada
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familia. Se a tultima atualizacao aconteceu a mais de 7 anos, por exemplo, é possivel
que os gastos com a Internet nao fossem tao significativos no orcamento familiar

como sao atualmente.

Os indices de inflacao divulgados sao na verdade uma aproximacao do Indice de
Custo de Vida. E possivel que uma familia escolha um produto mais barato na
hora das compras, sem alterar seu padrao de vida, caso ela goste igualmente desse

produto. Assim, ela pode nao perceber a variacao inflacao.

Eles também assumem que frente a um aumento do preco de um produto, o cliente
nao ird substitui-lo por outro mais barato mesmo que isso diminua seu padrao de
vida. O consumidor pode nao perceber a atuacao da inflacao pois seu orcamento

permanecera inalterado.

O consumo de produtos sazonais também afeta a percepcao do consumidor, pois em

quando é época de laranja, por exemplo, é normal ela estar mais barata, e vice-versa.

Comprar um mesmo produto em locais diferentes também deve ser levado em conta,
pois os pregos de um supermercado, por exemplo, certamente serao diferentes dos

precos de outro.
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5 Elaborando o Indice

Neste capitulo é descrito a criacao do indice de custo de vida proposto. Como visto
anteriormente, é impraticavel medir o verdadeiro ICV, sendo calculado uma aproximacao
conhecida como indice de pregos ao consumidor. E comum que os dois termos sejam
usados intermitentemente, e pelo resto do trabalho, ambos os termos serao utilizados

para representar a mesma coisa.

Todos os conceitos definidos anteriormente serao utilizados como fundamentos, bem
como as sinteses serao utilizadas para comparacoes e justificativas, quando for necessario

escolher uma determinada abordagem em favor de outra.

5.1 Estratificacao Econdomica

Estabelecer um método para a estratificacao social de uma sociedade nao é uma tarefa
facil. Varias propostas classicas sao aceitas atualmente, como as propostas marxista,
weberiana, funcionalista e evolucionista. Ainda, os dados necessarios para classificar as

pessoas estritamente em classes sociais nao sao muito claros.

Métodos de classificacao socio-econdomicos costumam ser utilizados com mais freqiién-
cia. Mattar (1996) discute o porqué da adogao desses métodos nao serem eficazes no

Brasil.

O Critério de Classificacdo Econémica Brasil (CCEB) abandona pretensao de classifi-
car a populagao em classes socias ou ainda socioeconomicas. Sua énfase estd na estimacao
do poder de compra das familias urbanas, gerando uma estruturacao exclusivamente de

classes economicas. Ele é o critério mais adotado no mercado para esse fim.

O método proposto pelo CCEB leva em consideragao itens de conforto familiar e esco-
laridade do chefe da familia. Utiliza indicadores simples, passiveis de serem informados em

questionario de auto-preenchimento. Foi criado pela Associacao Brasileira de Empresas

de Pesquisa (ABEP) .
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Técnicas estatisticas foram utilizadas para sua construcao, de forma que a classificagao
deve estar aproximadamente certa na maioria das vezes, mas certamente nao em todas. De
qualquer forma, critério algum possui validade sob uma analise individual. E preciso obter

além das informacoes solicitadas pelo CCEB, outras informagoes sobre os respondentes.

As tabelas 9 e 10 mostra como funciona o sistema de pontos do CCEB para a classi-

ficacdo das familias em classes economicas.

Posse de Itens

N
(e}
c
+

0
Televisao em cores 0
Radio 0
Banheiro 0
Automoével 0
Empregada mensalista 0
Aspirador de po 0
Maquina de lavar 0
Videocassete e/ou DVD 0
Geladeira 0
Freezer (aparelho independente 0
ou parte da geladeira duplex)

NN DN DNDDND DN -
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— NN R O ROt

Tabela 9: Tabela utilizada no sistema de pontos para fornecer uma pontuacao de acordo
com a quantidade de itens possuida por uma familia.

Grau de Instrugao do chefe de familia

Analfabeto / Primério incompleto
Primario completo / Ginasial incompleto
Ginasial completo / Colegial incompleto
Colegial completo / Superior incompleto
Superior completo

Tt w N —= O

Tabela 10: Tabela utilizada no sistema de pontos para fornecer uma pontuacao de acordo
com o nivel de escolaridade do chefe de familia.

Note que o sistema de pontos nao é tao simples quanto dar mais pontos pela quanti-
dade de itens que a familia possui. Por exemplo, se o entrevistado responder que possui
3 geladeiras, recebera os mesmos pontos que receberia se tivesse informado que possui 1,

2 ou 4+ geladeiras.

Também nao é diretamente proporcional ao preco dos itens. O item automovel possui
uma pontuacao levemente superior a televisao em cores. Em geral, um automével custa

muito mais que uma televisao.

Para obter uma pontuacao, uma pessoa precisa informar a quantidade que possui em
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seu domicilio de cada item presente na tabela 9, e somar os pontos da coluna adequada.
Ela também precisa responder qual o nivel de escolaridade do chefe de familia, que é o
principal responsavel por trazer dinheiro para casa, e olhar na tabela 10 para ver quantos

pontos a mais sao acumulados por sua escolha.

De posse de seus pontos, para descobrir a classe economica a qual pertence, o entre-

vistado precisa olhar na coluna “pontos”da tabela 11.

Cortes do Critério Brasil
Classe PONTOS TOTAL BRASIL (%)

Al 30-34 1
A2 25-29 5
B1 21-24 9
B2 17-20 14
C 11-16 36
D 6-10 31
E 0-5 4

Tabela 11: Tabela utilizada para cruzar a quantidade de pontos obtida no sistema de pon-
tos com a coluna “pontos”, e assim descobrir a qual classe economica a familia pertence.

Também é possivel conferir a tabela 12 para descobrir qual deveria ser sua renda

média familiar.

Renda familiar por classes

Classe Pontos Renda média familiar (R$)

Al 30 a 34 7.793
A2 25 a29 4.648
B1 21 a24 2.804
B2 17 a 20 1.669
C 11 a 16 927
D 6 a 10 424
E 0ab 207

Tabela 12: Tabela que informa para cada classe social, qual deveria ser sua renda média
salarial.

Para que o critério seja valido, a coleta dos itens precisa ser devidamente aplicada.
Para mais informagoes, consulte o documento que descreve o CCEB no anexo A, disponivel
também em (PESQUISA, 2005). Os dados para a geracao das tabelas foram baseados no
Levantamento Sécio Economico 2000 - IBOPE.
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5.2 Criacao do nimero-indice

O nimero complexo o qual o Ntmero-Indice ird representar é a variagao dos precos
entre algum perfodo de tempo. O indice criado serd chamado de Indice de Custo de
Vida Familiar (ICVF) . Quando utilizado para uma unica familia, a sigla ICVF sera
o suficiente. Para referenciar uma classe economica, a sigla podera vir acompanhada
pela letra da classe. Assim, tem-se: ICVF-A1l, ICVF-A2, ICVF-B1, ICVF-B2, ICVF-C,
ICVF-D, ICVF-E.

Para o indice de custo de vida representativo de todas as classes economicas, o qual

levara em consideracao a representatividade de cada classe, serd chamado de Indice de
Custo de Vida - Familia (ICV-F) .

Segundo Costa (1981), é preciso observar alguns critérios para o estabelecimento de

um Numero-Indice. Esses critérios sao apresentados a seguir.

5.2.1 Escolha do tipo de indice

Nesta etapa deve-se escolher o tipo de indice ou valor central que se pretende estabe-
lecer. Para elaborar um indice de precos ponderados, seria preciso obter muitos detalhes
dos habitos de consumo das familias. Com a utilizagao de um instrumento de pesquisa
on-line é possivel tornar os custos de coleta de dados quase nulos. No entanto, os entrevi-
stados estariam menos propensos a responder todas as perguntas do questionario devido
ao tempo necessario. Além disso, sao raras as pessoas mantém um registro minucioso de

suas despesas para fornecer todas solicitadas.

Por esses motivos um indice simples foi adotado, o indice agregativo simples. Para
o calculo do ICV de uma tunica familia ele apresenta distor¢oes minimas. No caso de
um grupo de familias de uma mesma classe econdmica (logo, com habitos de consumo

semelhantes), o viés introduzido também seria bem baixo.

O indice agregativo simples utiliza a média aritmética. Ela é o centro matemético
dos dados, calculada somando-se todos os valores indicados pelos pesquisados em uma
mesma categoria e dividindo-se o total pelo nimero dos pesquisados. A média aritmética

¢ a medida de tendéncia central mais comumente usada.

Uma outra alternativa plausivel seria utilizar o indice mediano simples. Utilizar a
mediana como medida de tendéncia central poderia eliminar os dados discrepantes das

respostas obtidas, evitando que eles atrapalhem o valor final.
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5.2.2 Escolha das ponderacoes

Nenhum indice que nao apresente uma estrutura de ponderagoes bem definida pode
ser aceito oficialmente. Os erros apresentados pela falta de pesos na cesta de compras
pode até ser pequeno para populagoes homogéneas, mas ainda assim sao grandes demais

para serem utilizados por qualquer instituicao de estatistica.

A atribuicao de pesos ajuda distingue a importancia de cada item em relagao ao
complexo que estudado. No entanto, a extensao deste trabalho limita-se na criacao de
um indice de precos simples. Uma alternativa para contornar esse problema deforma
simples, seria utilizar a estrutura de ponderacoes definida pelo IPCA. A primeira vista,
a populagao-objetivo do ICVF é a mesma do IPCA, o que tornaria plenamente vidvel
a utilizacao da mesma estrutura. No entanto, a estratificacao das familias em classes

economicas cria na verdade uma populagao-objetivo diferente para cada classe.

5.2.3 Escolha da base

A base oficial utilizada sera fixada no primeiro ano da coleta de dados. No entanto,
a base inicialmente é fixada no meés inicial de coleta, para que apds dois meses ja seja
possivel divulgar os resultados. Periodos menores também poderao ser utilizados, como
uma semana ou uma quinzena, para poder ter algo para mostrar enquanto os dados dos

dois meses nao sao coletados.

Na aplicacao web, também poderd ser mostrado os indices acumulados nos tltimos

dois meses consecutivos, desde o inicio do ano e nos ultimos 12 meses.

5.2.4 Escolha da série

A série de produtos e servigos observados tipicamente em um indice de pregos ao
consumidor é a Cesta de Produtos. Porém, ao invés de utilizar os subitens como elementos
da série, serao usados diretamente os grupos de consumo. Entao, ao invés de registrar
os pregos gastos pelas familias com um produto especifico, como carne ou feijao, serao

medidos os gastos com o agregado mais alto, o grupo Alimentacao.

Essa decisao é tomada para facilitar a coleta de dados relativos as despesas familia-
res. Como mencionado anteriormente, as familias entrevistadas precisariam manter um

controle mensal bem detalhado de seus gastos para poder responder todas as perguntas.

Nao precisando se importar com o nivel de subitem tem suas vantagens de também
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desvantagens. Por um lado, nao é preciso se preocupar com a aplicacao de uma Pesquisa de
Orcamentos Familiares para determinar a cesta padrao da populacao-objetivo. Também
nao € preciso lidar com as peculiaridades envolvidas no tratamento de cada subitem, como

por exemplo, como os alimentos sazonais.

Por outro lado, torna-se impossivel determinar uma estrutura de ponderacoes para
serem utilizadas. Os problemas da nao utilizacao de pesos para os produtos consumidos ja
foram discutidos em seg¢oes passadas. Também torna mais impreciso o calculo do indice de
precos, pois o que alguns acham que sao despesas com Habitagao, poderia ser considerado

como Despesas Diversas ou até mesmo nem ser consideradas.

5.2.5 Meédias ponderadas

Para a geragao do ICV-F, sera utilizada a média ponderada aritmética. Cada classe
economica possuird um peso, definido pela razao entre a quantidade de pessoas pertencen-

tes a classe e a populagao total pesquisada.

5.3 Definindo o Indice de Precos

O primeiro passo na definicao de um Indice de Precos ao Consumidor é a defini¢ao
de uma populagao-objetivo. Como visto, os critérios para sua selecao devem objetivar
homogeneidade dos habitos de consumo. Além dos critérios utilizados pelas instituicoes

de estatistica em geral, sera utilizada a classe economica da populacao para esse fim.

O IPC perfeito seria aquele que considerasse todas as familias da populacao-objetivo
para a obtengao das cestas de compras de cada uma (cuja unido resulta na cesta padrao),
que fossem pesquisados todos os estabelecimentos e todos os precos de todos os bens e

servigos adquiridos pelas familias. (IBGE, 2000).

Processos estatisticos de amostragem sao utilizados para que seja possivel obter um
subconjunto do total de domicilios referentes a populagao-objetivo. A Pesquisa de Or-
camentos Familiares é aplicada apenas na amostra selecionada. Os dados da amostra
presentes na POF irao fornecer a cesta padrao e a lista dos locais que deverao ser visitados

para a coleta de precos. !

Segundo (REA; PARKER, 2002), ndo hd método melhor que o processo de pesquisa por

amostragem para se determinar, com um nivel conhecido de exatidao, informagoes sobre

Devido a grande quantidade de locais, uma amostra desse universo é selecionada.
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grandes populagoes.

Uma vez definidos a populacao-objetivo, a cesta padrao e a lista dos locais de coleta,

entram os aspectos relacionados a producao mensal dos indices.

5.3.1 Instrumento de coleta dos dados

O questionario foi elaborado na forma de uma aplicacao Web. As perguntas sao
respondidas on-line, via a internet. Algumas das vantagens desse meio de implementacao
incluem custos menores, conveniéncia, anonimato, coleta rapida de dados, facilidade de
acesso em grande escala. Entre as desvantagens, estao o indice de respostas inferior ao de
outros métodos, nao ter alguém para esclarecer suas dividas, menor credibilidade, menor
flexibilidade (perguntas devem ser o mais simples possivel). Para uma descrigao completa

dessas caracteristicas, veja Rea e Parker (2002).

Segundo dados do governo, 79% da populagao brasileira nunca usaram computador,

89% nunca acessaram a internet e apenas 14,4% tém acesso regular a computador. 2

Os dados poderao ser coletados continuamente, sendo armazenados em um banco de
dados permanentes. Dessa forma, é possivel criar uma grande base de dados e gerar varias

estatisticas ao longo de muitos anos.

A maioria das perguntas sao de carater fechado, apresentando um conjunto de res-
postas para o usuario escolher. Apenas as questoes relativas as despesas do entrevistado
estao na forma de perguntas abertas. As vantagens e desvantagens dessas escolhas também

sao explicadas por Rea e Parker (2002).

O questionario sera utilizado para coletar os dados necessarios para a producao do
indice de custo de vida familiar. Esses dados possuem basicamente duas naturezas distin-
tas: um conjunto deles serd utilizado para a estratificacao econémica das familias e o outro
para registrar suas despesas mensais. O questionario pode ser consultado no apéndice A,

ou entao através em (VANZIN, 2005).

5.3.1.1 Dados para a estruturacao de classes economicas

O Critério de Classificagao Econdomica Brasil serd utilizado para estabelecer a estrut-

ura de classes economicas que serao utilizadas. No entanto, a metodologia utilizada pelo

2Estes dados estdo sendo divulgados por intimeros meios de comunicacio agora que o PC Conectado
foi lancado. Porém, uma fonte especifica nao é citada.
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CCEB encontra-se um pouco defasada, visto que sua ultima atualizagao ocorreu no ano
de 2000. Para torna-la mais coerente com a realidade, algumas modificacoes foram feitas.

Alguns itens foram adicionados no sistema de pontos, resultando numa revisao dos
cortes do CCEB. A tabela 13 mostra como ficou o novo sistema de pontuacao para a

estruturagao das classes economicas.

Posse de Itens

N
o
c
+

0
Televisao em cores 0
Microcomputador 0
Microondas 0
TV a cabo 0
Radio 0
Banheiro 0
Automoével 0
Empregada mensalista 0
Aspirador de pé 0
Maquina de lavar 0
Videocassete e/ou DVD 0
Geladeira 0
Freezer (aparelho independente 0
ou parte da geladeira duplex)

F NN~ P DNDNDN DN DN DN -
NN RN NN WWN
=N N R O R W W
= NN e O N = OOt

Tabela 13: Nova tabela utilizada no sistema de pontos para fornecer uma pontuacao de
acordo com a quantidade de itens possuida por uma familia.

Nenhum processo elaborado foi utilizado para a atribuicao de pontos aos novos itens.
O computador recebeu os mesmos pontos da televisao, o microondas os mesmos pontos
que o aspirador de pé e a maquina de lavar, enquanto a tv a cabo recebeu a mesma

pontuacao que o radio.

Também foi modificada a nomenclatura dos graus de ensino escolar e adicionado uma

categoria a mais. A tabela 14 mostra como ficou o resultado.

Grau de Instrugao do chefe de familia

Analfabeto / Primario incompleto
Fundamental incompleto / Primério completo
Fundamental completo/ Médio incompleto
Médio completo/ Superior incompleto
Superior completo/ Pés-graduagao incompleto
Poés-graduacao completo

Tl W N~ O

Tabela 14: Nova tabela utilizada no sistema de pontos para fornecer uma pontuacao de
acordo com o nivel de escolaridade do chefe de familia.
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A tabela 15 apresenta o novo critério de cortes. Para calcular a nova pontuacao, foi
feito uma simples “regra de trés”. No CCEB original o total de pontos eram 34, no novo

critério a pontuagao maxima é 42. Entao:

34 =42
30==x

_ 3042
r=T R 37

Cortes do Critério Brasil
Classe PONTOS TOTAL BRASIL (%)

Al 37-42 1
A2 31-36 5
B1 26-30 9
B2 21-25 14
C 14-20 36
D 7-13 31
E 0-6 4

Tabela 15: Nova tabela utilizada para cruzar a quantidade de pontos obtida no sistema
de pontos com a coluna “pontos”, e assim descobrir a qual classe economica a familia
pertence.

Em 2000, o salario minimi era de R$ 151,00. Atualmente ele é o dobre desse valor.
Por esse motivo, a tabela 16, renda familiar média, também foi alterada para refletir o

novo salario. Novamente, uma “regra de trés”foi aplicada:

151 = 300
20T ==

_ 207300
r=S0 R 411

As adaptacoes feitas utilizando a “regra de trés”nao sao necessariamente as mais

adequadas. Elas foram utilizadas apenas por sua simplicidade.

5.3.1.2 Dados sobre os habitos de consumo

A partir destes dados é que ¢ calculado o indice de custo de vida familiar. Sao dados

referentes a cesta de produtos da familia, que neste trabalho, é representada pelo nivel de
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Renda familiar por classes

Classe Pontos Renda média familiar (RS$)

Al 30 a 34 15.483
A2 25a29 9.234
B1 21 a 24 5.571
B2 17 a 20 3.316

C 11 a 16 1842

D 6 a 10 842

E 0Oab 411

Tabela 16: Nova tabela que informa para cada classe social, qual deveria ser sua renda
média salarial.

agregacao mais alto, o de categorias de consumo. Para definir as categorias utilizadas, foi

utilizada a sintese feita no capitulo anterior dos indices de pregos brasileiros.

A tabela 17 mostra um quadro comparativo das categorias de consumo de todas as
instituicoes de estatisticas. Para o questiondrio elaborado inicialmente, e utilizado para
pré-teste, foi feito uma combinacao de todas essas categorias, com o objetivo de obter o

maximo de compatibilidade possivel entre as novas categorias criadas e as demais.

IBGE FIPE Dieese Fgv
Alimentacao e Bebidas Alimentacao Alimentacao Alimentacao
Habitacao Habitacao Habitacao Habitacao
Artigos de Residéncia Equipamento

Doméstico
Vestuario Vestuario Vestuario Vestuario
Transportes Transportes Transportes Transportes
Saude e Cuidados Pes- Satde Saude Saude e Cuidados
soais Pessoais

Despesas Pessoais

Despesas Pessoais

Despesas Pessoais

Educacao Educagao Educagao e Leitura Educacao,  Lei-
tura, Recreagao
Comunicacao Despesas diversas  Despesas Diversas

Recreacao

Tabela 17: Quadro comparativo das categorias de consumo de todas as institui¢oes de
estatisticas pesquisadas.

Com o desenvolver do trabalho, percebeu-se que uma abordagem mais eficiente seria
escolher as categorias de consumo de uma instituicao e ficar com ela. Dessa forma, ao

invés de criar um quinto conjunto de categorias e precisar adapta-la quatro vezes para
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comparacao, sé € preciso adaptar trés vezes. Além disso, criar um novo conjunto resulta-
ria em muito esforco, porque cada instituicao possui dezenas de paginas descrevendo os

processos de obtencao de sua classificagao nas categorias de consumo.

As categorias utilizadas para o pré-teste foram Alimentacao, Habitacao, Vestuario,

Transportes, Saude, Educacao e leitura, Recreacao e lazer, Despesas Diversas.

O conjunto de categorias escolhido para a versao final foi baseado nos indices de precos

ao consumidor do IBGE, e pode ser vista na tabela 17.

5.3.1.3 Outros dados

Até agora foram colhidas informacoes capazes de representar duas das varidveis de

pesquisa, como apontadas no capitulo de Introdugao: classe economica e despesas mensais.

As demais perguntas do questionério se ocupam em obter as variaveis de renda mensal
e origem da renda. Essas informagoes sao necessarias para estabelecer comparagao com

os indices de precos das demais instituigoes.

O INPC é o unico que faz distin¢ao com relacao a fonte de renda, quer o chefe de
familia seja assalariado ou nao. No questionario, foram colocadas as opcoes de emprega-
dor, empregado ou autéonomo. As faixas de renda utilizadas basearam-se em (IBGE,

2004), e podem ser vistas na tabela 18.

Reais mensais (R$) Saldrios minimos

Até R$ 600,00 Até 2

Mais de R$ 600,00 a R$ 900,00 Mais de 2 a 3
Mais de R$ 900,00 a R$ 1500,00 Mais de 3 a 5
Mais de R$ 1.500,00 a R$ 1.800,00 Mais de 5 a 6
Mais de R$ 1.800,00 a R$ 2.400,00 Mais de 6 a 8
Mais de R$ 2.400,00 a R$ 3.000,00 Mais de 8 a 10
Mais de R$ 3.000,00 a R$ 4.500,00 Mais de 10 a 15
Mais de R$ 4.500,00 a R$ 6.000,00 Mais de 15 a 20
Mais de R$ 6.000,00 a R$ 9.000,00 Mais de 20 a 30
Mais de R$ 9.000,00 Mais de 30

Tabela 18: Classes de rendimento monetario e ndo-monetéario mensal familiar. O salédrio
minimo vigente em 07,/2005 é de R$ 300,00.

A coleta de dados sobre o rendimento familiar mensal é um assunto delicado, pois
estd estreitamente associado com a privacidade do entrevistado. Uma pergunta do tipo

“Qual é a sua renda familiar anual?”poderia ser considerada muito invasiva. Faixas de
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renda sao utilizadas para amenizar esse sentimento, gerando uma resposta com um grau

de confiabilidade muito maior.

Uma outra pergunta esta presente ainda no questionario, que diz respeito ao nimero
de integrantes da familia. Esta é apenas uma pergunta do tipo “peneira”, utilizada para
filtrar os entrevistados com familias menores que dois integrantes. No entanto, este dado
também poderd ser utilizado para algumas estatisticas, como para calcular quanto gasta

a familia, em média, por integrante.

5.3.2 Especificando o ICVF

A tabela 19 apresenta uma sintese do indice de custo de vida familiar. As segoes

seguintes tratarao de descrevé-lo.

Fundacao responsavel Independente

Importancia Medir o indice de custo de vida familiar por classes
economicas

Populacao-objetivo Unidade: familia

Saléarios: entre 1 e 40
Delimitacao: areas urbanas

Categorias de consumo Alimentacao e Bebidas, Habitagao, Artigos de Re-
sidéncia, Vestuario, Transportes, Saide e Cuidados Pes-
soais, Despesas Pessoais, Educacao, Comunicacao.

Abrangéncia geografica Todo o territério nacional (UFSC)

Metodologia Indice Agregativo Simples

Estrutura de ponderagoes

Influéncia da instituicao Independente

Periodo de coleta Do dia 01 a 30 do meés de referéncia.

Periodo de divulgagao Instantaneo (logo apds a coleta)

Tabela 19: O indice de custo de vida ICVF.

5.3.2.1 Fundacgao responsavel

O indice serd mantido por mim e por qualquer outro interessado no assunto. O sistema

estd publicado em uma ferramenta que facilita a colaboragao em grupo.
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5.3.2.2 Importancia

Os indicadores de inflagao atuais nao condizem exatamente com a variacao de precos
que cada familia tem que lidar no fim de cada més. Este indice incorpora o critério de
classes economicas para garantir que seu valor seja muito mais proximo da realidade das

familias.

5.3.2.3 Populagao-objetivo

Os indices de preco ao consumidor medem a variagao dos precos sentidos pelas familias.
A faixa salarial escolhida é a mesma do IPCA, que atende a uma cobertura populacional
da ordem de 90%. (IBGE, 1996) A amplitude da renda escolhida permite representar todas

as classes economicas.

5.3.2.4 Categorias de consumo

As categorias de consumo sao as mesmas utilizadas pelo IBGE, por este ser a principal
instituicao de estatistica do pais, e a qual possui a melhor documentacao de suas meto-
dologias empregada. Essa documentacao é inclusive de dominio publico, nao precisando

pagar para obte-la.

5.3.2.5 Abrangéncia geografica

Por se utilizar um instrumento de coleta veiculado em um meio de comunicacao de
amplo alcance, como é o caso da internet, nao existem limites para o alcance de uma pes-
quisa. No entanto, a divulgacao do questiondrio é importante para informar a populacao
de sua existéncia e convida-la a participar. Logo, na prética, apenas as localidades onde

houver uma melhor disseminacao do questiondrio irao participar dele.

Com o tempo, espera-se que a pesquisa atinja uma maior popularidade em todo o pais,
para que todos possam contribuir e tirar proveito dos resultados. No momento, apenas
para o corpo docente da Universidade Federal de Santa Catarina foi dada a oportunidade

de participar desta pesquisa.

5.3.2.6 Metodologia

A partir dos dados relativos as despesas de dois meses da familia, é aplicado o indice

agregativo simples para calcular o ICVF da familia. A tabela 20 tem um exemplo dos
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gastos de uma familia em dois meses diferentes. Para calcular o indice da familia:

ICVFEF =5.000:4.750,00 = 1, 0526

Categoria de consumo Gastos Més 1 Gastos Més 2

Alimentacao e Bebidas 1300 1400
Habitagao 800 850
Artigos de Residéncia 250 300
Vestuario 300 300
Transportes 300 350
Saude e Cuidados Pessoais 400 600
Despesas Pessoais 400 600
Educacao 600 400
Comunicagao 400 200
TOTAL 4.750 5.000

Tabela 20: Exemplo dos gastos de uma familia em dois meses consecutivos.

Ou seja, o indice de custo de vida familiar no més 2 foi de 5,26%.

As familias sao agrupadas por classes econdmicas, e para cada classe, é aplicado o
indice agregativo simples mais uma vez para achar o seu ICVF. A tabela 21 apresenta
um grupo de familias ja classificados e agrupados por classes. Para calcular o indice da

classe:

ICVF-A2 = (9.300 + 8.400 + 8.100) : (9000 + 8250 + 7900) = 1,0258

Familia Classe Gastos Més 1 Gastos Més 2

1 Al 15.000 16.000
2 Al 12.000 12.500
3 A2 9.000 9.300
4 A2 8.250 8.400
5 A2 7.900 8.100
6 B1 5.000 5.500
7 B2 3.000 3.250
8 B2 2.950 3.000

Tabela 21: Exemplo de um grupo de familias classificados e agrupados por classes
economicas. Os gastos totais dessas familias sao apresentados para dois meses conse-
cutivos.

Entao, o indice de custo de vida familiar da classe economica A2 no meés 2 foi de
2,58%.
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Para encontrar o ICV-F, procede-se aplicando a média aritmética ponderada. A tabela
22 possui os ICVF’s de todas as classes, calculados como mostrado acima, juntamente com

a quantidade de pessoas pertencentes a cada classe.

Para calcular o ICV-F de um meés:

[CV-F = 3L IOVE = X i amiies

ICV-F = (3,48 % 0,04) + (2,58 % 0,13) + (1,55 0, 14) + (8,45 % 1,23) + (2,4 % 0,9) +
(0,6 % 0,19) + (5,55 % 0,02) = 2,65%

ICVF # Familias Peso Peso * ICVF

Al 348 10 0,0104 0,04
A2 258 50 0,0519 0,13
Bl 155 90 0,0934 0,14
B2 845 140 0,1452 1,23
cC 24 360 0,3734 0,90
D 06 310 0,3216 0,19
E 555 4 0,0041 0,02

964 1,0000 2,65

Tabela 22: Exemplo contendo para cada classe economica, seu ICVF e quantidade de
familias integrantes.

5.3.2.7 Estrutura de ponderagoes

Ponderacoes nao serao utilizadas.

5.3.2.8 Influéncia da instituicao

Nenhuma, nao ha nenhum tipo de envolvimento com instituicoes.

5.3.2.9 Coleta e divulgacao

A coleta dos dados ocorre de forma continua ao longo de um més inteiro, sem precisar
intervencao por parte de algum pesquisador. A divulgacao dos indices ocorre imediata-
mente apds o periodo definido para a coleta ter sido alcangado. Essa divulgagao poderia
também ocorrer em menores intervalos de tempo, no entanto, no momento nao ha neces-

sidade disso.
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5.4 A Aplicacao Web

5.4.1 Ferramentas utilizadas

Para o desenvolvimento da aplicagao, foi utilizada a plataforma web de cédigo aberto
conhecida pelo como LAMP. Esse é um acronimo que se refere a um grupo de programas
livres frequentemente usados em conjunto para executar sites Web dinamicos ou servido-

res: 3

e Linux, o sistema operacional,

Apache, o servidor Web;

MySQL, o sistema gerenciador de banco de dados (ou servidor de banco de dados);

Perl, PHP, e /ou Python, linguagens de script.

Apesar de nao terem sido projetados para trabalharem em conjunto, a combinacao
desses programas tornou-se popular por causa de seu baixo custo e ubiqiiidade de seus

componentes, os quais vém juntos com a maioria das distribuicoes Linux atuais.

A linguagem de script utilizada foi o PHP, que permite a manipulacao de fluxos de
texto de maneira facil e eficiente, mesmo quando provindas de fontes diferentes. Devido

a sua integracao com o LAMP, PHP e nao JSP foi escolhido. A versao 4 do PHP foi

utilizada porque o servidor nao suporta a versao 5 ainda.

A interface grafica da aplicagdo foi baseada no modelo de pagina Web criado por
Koster (), retirado da comunidade Open Source Web Design (OSWD), e modelada com
ajuda do sistema de autoria Web NVU, também de cédigo aberto. Ela foi criada utilizando
a especificacao HTML 4.01, pois muitos navegadores ainda nao oferecem um bom suporte

4 nao foi utilizado para criar o

ao seu sucessor, o XHTML. Pelo mesmo motivo XForms
questionario. Todo o cédigo referente a apresentacao visual da aplicacao foi colocado em

folhas de estilo CSS.

O banco de dados MySQL, no qual os dados das respostas do questionario foram
armazenados, foi acessado através da ferramenta de administracao de codigo aberto

phpMyAdmin.

3Descricao retirada da pagina do Wikipedia, disponivel em (WIKIPEDIA, )
4XML Forms, sucessor dos XHTML Forms
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Ainda, javascript foi utilizado para a geracao de“tooltips”instantaneos criada por
Chapman (2002), que exibe na tela caixas de texto explicativas (tooltips) imediatamente
apds o ponteiro do mouse ter passado por um determinado pedaco de texto. Além disso,
aposicao onde aparece a caixa de texto é dinamica, dependendo da posicao do ponteiro
do mouse em relacao ao texto. Esse comportamento nao pode ser obtido sem a utilizacao
de uma linguagem de script. Além disso, as tooltips podem ter seu visual alterado por

folhas de estilo CSS e sao bem suportadas por navegadores mais antigos.

O projeto todo esta publicado no CodigoLivre CodigoLivre (), um servi¢o gratuito
para desenvolvedores em cédigo aberto, oferecendo fécil acesso a CVS, listas, controle de
bugs, quadro de mensagens/féruns, gerenciador de tarefas, hospedagem, arquivamento
permanente de arquivos, backups completos e administracao totalmente baseado na web.

E uma ferramenta ideal para permitir que varias pessoas contribuam para o projeto.

5.4.2 O gerador de questionarios

O questiondario HTML foi primeiramente criado pelo NVU na propria linguagem
HTML. Devido a quantidade de estruturas repetitivas observadas (estruturas pergunta-
resposta), o codigo foi entao passado para PHP, de forma que uma ferramenta para geragao

de questionarios foi construida.

O codigo fonte pode ser encontrado no apéndice B. Para utilizar o programa, so
¢ preciso alterar o arquivo dadosQuestionario.php, onde estao localizadas os dados
do questionario. Este arquivo, escrito na propria linguagem PHP, esta completamente
desacoplado do resto do cédigo. Em futuras versoes é possivel transforma-lo, sem muitas

dificuldades, para um formato mais intercambidvel como o XML.

O estilo do questionario também ¢é possivle de ser alterado alterando apenas a folha

de estilo, quecontém todas as informacgoes de formatacao visual.

Todas as opgoes de geracao de questionario disponivel na aplicacao foram utilizadas
no questionario deste trabalho, que pode ser visto no apéndice A. Entre essas opgoes

estao a possibilidade para criacao de:

e Lista de siglas, links e abreviagoes: o arquivo de entrada dos dados (dadosQuestio-
nario.php) aceita tanto PHP como elementos de HTML para sua estruturacao.
Entao, ao invés de colocar um endereco de pagina no meio de um paragrafo, tornando
mais dificil a compreensao do mesmo, é possivel colocar uma referéncia para o link

previamente declarado na secao de lista de links.
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e Preambulo e introducao do questionario: todo questionario formado por duas partes,
uma contendo um texto introdutério explicando sua intencao e a outra contendo
as perguntas. Nesta secao, além da introducao é colocado informagoes para as
ferramentas de busa, como a descrigao da pagina web e as palavras-chave, e também

o titulo que devera aparecer na barra de titulos do navegador.

e Perguntas: aqui sao clocados os enunciados das perguntas, seguido de informacgoes
como seu identificador 1inico, o tipo da pergunta e o texto de ajuda, que ird aparecer
no “tooltip” quando o ponteiro do mouse passar sobre ela. Além do tipo de pergunta
normal, é possivel criar perguntas compostas, que sao formadas por outras perguntas

possivelmente organizadas na forma de uam tabela.

e Respostas: para cada pergunta, uma resposta ¢ associada, possivelmente com vérias
opcoes. As perguntas compostas podem precisar de um tratamento especial nesta
secao. A apresentacao das respostas pode ser alterada através dos parametros tipo e
subtipo. Entre as opgoes atualmente implementadas, os tipos botoes radio, campo
de texto e area de texto estao disponiveis. Os subtipos podem definir a organizagao
das opcoes de resposta como na horizontal, vertical, em duas colunas ou na forma

de uvam tabela. Também ¢ possivel adicionar “tooltips”.

Futuras versoes do programa irao facilitar a especificacao das respostas para que

possuam uma representacao mais homogeénea, independente do tipo de pergunta.

e Rodape: é comum também a existéncia de um rodapé no questionario para colocar
dados como o nome da instituicao financeadora, o criador do questionario, projetista

da pagina, informagoes de contato, etc.

Outros dois questionario também foram gerados a patir da aplicagao para fins de teste.
O codigo gerado foi validado no formato HTML 4.01. Muitas fun¢oes poderiam ainda ser
implementadas. Uma lista delas, assim como a descricao dos bugs existentes podera ser

encontrada na pagina do projeto em (CODIGOLIVRE, ).

5.4.3 Comportamento da aplicacao principal
O comportamento da aplicacao se divide em trés partes: responder o questionario,
processar os dados, exibir os resultados.

A etapa de resposta é bastante simples. O questionario HTML é formado em sua

maioria por perguntas fechadas na forma de botoes radio. Uma vez que todas as perg-
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untas foram respondidas, é s6 confirmar clicando no botao de “Enviar”. E possivel ainda
colocar algum comentario relativo a forma ocmo respondeu alguma resposta ou sugestao

para melhorar o questionéario.

Uma vez respondido, o questionério é processado por um codigo escrito em PHP, que
ird acessar um banco de dados MySQL para armazenar os dados do entrevistado. Com
base nas respostas, também é calculado e armazenado a classe economica e o total das

despesas.

Depois de processados os dados, uma pagina de resposta é exibida, contendo um
nimero identificador do usudrio, para que ele possa acessar suas informagoes no futuro e
sua classe economica. Também sao gerados um grafico de barras contendo as informagoes
de despesas mensais do entrevistado em comparacao com a média das despesas das outras
familias da mesma classe econdomica que a sua. Ainda, uma tabela contendo as médias de

cada categoria de consumo de todas as classes é apresentada.

Se disponivel, os indices de custo de vida também sao apresentados. O usuério pode
ver o ICVF de todas as classes economicas, o ICV-F geral, e se for a segunda vez que
ele responde ao questiondrio, o seu préprio ICVF (uma interface especifica para que uma

pessoa possa registrar mensalmente suas despesas ainda serd criada).

Com o tempo, funcoes mais avancadas serao incluidas, como séries temporais e cro-
nologicas dos ICV’s. Assim, serd possivel observar a evolucao do indice desejado em
periodos especificos. Também serao inclusas comparagoes com os indicadores de prego ao

consumidor apresentados.
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6 Conclusao

As instituicoes de estatisticas utilizam metodologias complexas e bem elaboradas para
o calculo do indice de custo de vida das familias. Essas metodologias resultantes de anos
de pesquisa e experiéncia, sofrendo muitas atualizagoes para conseguir obter um indice
capaz de refletir com precisao a variagao dos custos dos bens que constituem o dispéndio

regular de um consumidor tipico.

A divergeéncia do indice com a realidade mostra como é importante compreender que a
economia nio é uma ciéncia exata. Indices como os de inflacao dependem de julgamentos
em parte politicos e em parte até puramente subjetivos sobre o que significa uma cesta
de consumo, um padrao de vida ou a satisfacao das necessidades do consumidor. As
formulas econométricas mais dificeis de compreensao embutem ideologias que se tornam
tanto mais enganosas quanto menos forem reconhecidas pelos que as usam, ou que usam

seus resultados sem questionar como foram obtidos.

Por esse motivo, os indices de inflagao anunciados nos meios de comunica¢ao nao
podem ser interpretados literalmente. A melhor forma de medir sua inflacao real é ano-
tar todos os gastos do més da forma mais detalhada possivel e comparar més a meés o
valor total de gastos. Registrando esses totais na aplicacao desenvolvida, é possivel ob-
ter informacoes valiosas sobre seus hdbitos de consumo, que podem ser comparadas com

informacoes provindas de outras familias na mesma situagao economica que a sua.

Foi definido um método de estratificagao economica das familias como o mais apro-
priado para estratificacao em classes. Outros métodos para classificacao baseados em
critérios puramente sociais ou sécio-economicos nao sao faceis de serem implementados.
No entanto, pela falta de participantes na pesquisa nao pode ser comprovado, com um
grau de confianca aceitavel, que a divisao da populacao em classes economicas garante

habitos de consumo mais semelhantes.

E por esse motivo que este trabalho se constitui num estudo piloto. As bases de

conhecimento foram definidas e um modelo foi estabelecido para que uma pesquisa mais
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bem sucedida venha a ser realizada no futuro. Os dados poderao entao ser utilizados para

calcular os indicadores propostos e verificar outras hipéteses de pesquisa.

6.1 Problemas enfrentados

A obtencao de um bom material bibliografico foi dificil, pois as areas de conhecimento
envolvidas fogem do escopo de um curso de ciéncias da computacao. A documentacao das
metodologias utilizadas pelas instituicoes de estatistica esté disponivel apenas para com-
pra, com excecao do IBGE que possui um excelente e extenso acervo de informagoes. Por
isso, essa instituicao foi utilizada como referéncia na maior parte do trabalho. Encontrar
professores colaboradores das areas de sociologia e economia nao foi facil. Muitos foram

contatados, mas nenhum teve tempo contribuir.

A obtencao de um indice de precos é bastante complexa. O trabalho nao se concentrou
em detalhes da obtencao dos precos, que envolve discussoes de como medir produtos
sazonais, gasto com agua e luz, tratamento de doacoes, deducoes da fonte de renda a ser

considerada, etc. Este é um assunto tratado em muitas dezenas de paginas.

O indice de respostas ao questionario foi muito baixo. A populagao para a qual ele
foi divulgado foi de mais de 2.000 pessoas. Esperava-se uma quantidade de respostas na
ordem de 100 no minimo. Das 10 respostas obtidas, apenas 7 possuiam mais de 1 filho,
podendo ter seus dados utilizados. Também houve uma tentativa de aplicar um formulario
através de entrevistas pessoais, no entanto o grupo de pesquisadores selecionados ao menos

iniciou a coleta de dados.

Foi considerado o uso de uma fonte de dados secundaria, provinda de pesquisas rea-
lizadas pelo IBGE. No entanto, esse processo levaria muito tempo, e nao pode ser rea-

lizado.

Com relagao a parte técnica, a utilizacao do PHP foi traumatica a principio. Um
usuério de Java estd muito mal acostumado com boa documentacao, centralizada e de
facil acesso. Ainda, o servidor onde o questionario foi publicado apresentou muitos pro-
blemas de velocidade, sendo quase impossivel acessa-lo por semanas. Incompatibilidades
dos navegadores de internet com as especificagoes oficiais da W3C também foram um

problema. O questionério é mais bem visualizado com o Firefox.
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Questionario

Custo de Vida Familiar

Az familiaz de diferentesz clazszes: sociais tém habitos de conzumo distintos confarme a sua renda &

fatores sdcio-culturais, ©s indicadores de custo de wvida utilizados pelo governo e entidades que

acompanham esse fato, muitas vezes ndo refletermn a realidade de cada familia, pois o5 mesmos

z30 baseados e médias regionaizs & nacionais.

Gostariamos de obter alguns dados zociais e econdmicos a seu respeito & de zua familia para que

zeja possivel gerar estatisticas relativas ao custo de vida farmiliar por clazze zocal. Oz resultados

estardo dizsponiveiz nesta mesma pagina.

Ao passar o ponteiro do mouse por cima de alguns itens e questdes, uma caixa de texto irad

aparecer para tirar eventuaisz

davidas

[& precizo ter

habilitade a execucdo de

clazsificacio apresentada foi baseada no Critério de Classificagdo Econdrnica Brasil (CCER]).

Agradecernos a sua colaboracao,

Incluindo vocé, qual o nimero de integrantes de sua familia?

0102030405060?0809010+

Qual & a faixa de renda mensal que mais se aproxima a de sua familia?

O até r¢ s00,00

'C} Mais de RF 600,00 & Rf 200,00

O Mais de R$ 900,00 2 R$ 1500,00

O Maiz de R$ 1.500,00 a R$ 1.200,00
O mais de R$ 1.200,00 3 R$ 2.400,00

@]
o
@]
O
o

Mais de RE 2.400,00
Mais de RF 3,000,000
Maiz de R$ 4,500,00
Mais de RF &,000,00
Mais de R$ 2,000,00

a

a

a

a

Rt 2.000,00
F# 4.500,00
Rt €.000,00
RE 9.000,00

scripts .

A

Por fawor, para cada uma das categorias abaixo listadas, indique a quantidade de itens possuidos

em sua residéncia:

Telewisdo em cores

Microcomputador

Microondas

T¥ a Cabo

Radio

Banheiro

Auvtomdwel

Empregada mensalista

Aspirador de po

Magquina de lavar

Videocassete e fou D¥D

Geladeira

Freezer (aparelho independents
ou parte da geladeira duplex)

5003003003000 =

O 00000000000 O~

O 00000000000 0O~
O 00000000000 O «

0 000000000000 %
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Qual o grau de escolaridade do chefe da familia?

Analfabeto § Primario incompleto
Fundarmental incormnpleta / Pricndrio cornpleta
Fundarmental completed Médio incompleta
Méedio completaf Superior incompleto

Superior completof Péds-graduacdo incompleto

CO00000

Pds-graduacio completo

Qual a situacio de trabalho do chefe da familia?

E} Ernpregador E} Ermpregado O Autdnomo

Quais foram seus gastos, aproximadamente, no més passado com (favor usar ponto para
decinais):
Alimentacdo
Habitacdo
VYestudrio
Transportes
Saide

Educacdo e leitura

Recreacdo e lazer

Despesas Diversas s 0000 T

Sugestoes & comentarios
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APENDICE B - Codigo Fonte

Classe Questionario
<?php
class Questionario {
var $questionario;
var $perguntas;
var $respostas;
var $nome;
var $descricao;
var $palavrasChave;
var $rodape;
var $introducao;

public function Questionario ($nome, $descricao, $palavrasChave,
$introducao, $rodape, $perguntas, $respostas) {
$this—>perguntas = $perguntas;

$this—>respostas = $respostas;
$this —>nome = $nome;
$this—>descricao = $descricao;

$this—>palavrasChave = $palavrasChave;
$this—>rodape = $rodape;
$this—>introducao = $introducao;

}

public function crieQuestionario() {
$this—>questionario .= 7
<IDOCTYPE HIML PUBLIC ’—//W3C//DID HIML 4.01 Transitional//EN’ ’http://
www.w3.org/TR/html4/loose . dtd’>
<html>
<head>
<title >Questiondrio: $this—>nome</title >
<meta name=’description’ content=’$this—>descricao’>
<meta name=’keywords’ content="$this—>palavrasChave’>
<link href=’estilo.css’ rel=’stylesheet’ type='text/css’>
<script type=’text/javascript’ src="tooltip.js’></script>
</head>
<body>
<div id=’conteiner’>
<div id=’cabecalho’> Questiondrio
<div class=’subtitulo’>$this—>nome</div>
</div>
$this—>introducao
<form method="post’ action="porcessaQuestionario.php’>



$qtdPerguntas = count($this—>perguntas);

for ($i = 0; $i < $qtdPerguntas; $i++) {
$this—>questionario .= $this—>perguntas|
$this—>questionario .= $this—>respostas]|

$i]->retPergunta () ;
$i]->retResposta () ;
}
$this—>questionario .=
</form>
<p class="botaoEnviar’><input type=’submit’ name=’Enviar’ value
="Enviar’></p>;
<div id=’rodape’>
<br>
$this—>rodape
<br>
</div>
</div>
</body>
</html>";

}

public function retQuestionario() {
$this—>crieQuestionario () ;
return $this—>questionario;

}

b

}

7>

Classe Pergunta
<?php
class Pergunta {
var $enunciado;
var $ajuda;
var $idPergunta;
var $tipoPergunta;

public function Pergunta($enunciado, $ajuda, $idPergunta) {
$this—>enunciado = $enunciado;
$this—>ajuda = $ajuda;
$this—>idPergunta = $idPergunta;
$this—>tipoPergunta = $tipoPergunta;

}

public function retPergunta() {
$pergunta = 77
switch ($this—>tipoPergunta) {
case ’‘radio’:
$botaoRadio = new BotoesRadio($this—>idPergunta, $this—>
opcoesResposta, $this—>subtipoEntrada);

$resposta .= $botaoRadio—>retBotoesRadio();
break ;

case ’'campoTexto’:
$resposta .= $this—>geraCampoTexto () ;
break;

case ’'areaTexto’:
$resposta .= $this—>crieAreaTexto();
break ;

}

return $resposta;



}

public function retPergunta() {

” N

$pergunta = :

$pergunta

.= $this—ajuda ? "<div id=’$this—>idPergunta’ class="tip’>

$this—>ajuda</div>" : ’7;

$pergunta
$pergunta

.= "<p class="pergunta’>";
.= $this—>ajuda ? "<span onmouseout=\"popUp(event, $this—>

idPergunta’)\” onmouseover=\"popUp(event ,’$this—>idPergunta’)\”/>"

$pergunta
$pergunta
$pergunta
$pergunta .

.= 7 $this—>enunciado</p>\n";
= $th1s—>aJuda ? ?</span>” : 77
.= "<p class="pergunta’ >$$th15—>enun01ado</p>\n”;

. mn,
- )

return $pergunta;

7>

<7php

Classe Resposta

include (” BotoesRadio.php”);

class Resposta {
var $opcoesResposta;
var $idPergunta ;
var $tipoEntrada;
var $subtipoEntrada;

public function Resposta($opcoesResposta, $idPergunta, $tipoEntrada,
$subtipoEntrada) {
$this—>opcoesResposta = $opcoesResposta;
$this—>idPergunta = $idPergunta;
$this—>tipoEntrada = $tipoEntrada;
$this—>subtipoEntrada = $subtipoEntrada;

}

public function retResposta() {

$resposta =

99,
)

switch ($this—>tipoEntrada) {
case ’'radio’
$botaoRadio = new BotoesRadio($this—>idPergunta, $this—
opcoesResposta, $this—>subtipoEntrada);

$resposta .= $botaoRadio—>retBotoesRadio () ;
break ;

case ’'campoTexto’
$resposta .= $this—>geraCampoTexto () ;
break ;

case ’areaTexto’
$resposta .= $this—>crieAreaTexto();
break;

}

return $resposta;

}

function geraCampoTexto () {
$camposTexto = "<table border='0"> \n”;

66
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$qtdCampos = count ($this—>opcoesResposta);
for ($i = 0; $i < $qtdCampos; $i++) {
$item = $this—>opcoesResposta[$i];

$camposTexto .= "<tr> \n”;
$camposTexto .= "<td class=’pergunta2’>$item</td> \n”;
$camposTexto .= "<td>R$ <input class=’caixaTexto’ name=$this—
idPergunta type="text’ value=’00.00" maxlength="7"></td> \n”;
$camposTexto .= "</tr> \n”;

}

$camposTexto .= "</table> \n”;
return $camposTexto;

}

function crieAreaTexto () {
return "<p><textarea name=’comentarios’ cols="67" rows=’5’ id=$this—>
idPergunta></textarea></p>";

7>

Classe BotoesRadio
<?php
class BotoesRadio {
var $botoesRadio;
var $idPergunta;
var $valores;
var $disposicao;

function BotoesRadio($idPergunta, $valores, $disposicao) {
$this —>idPergunta = $idPergunta;
$this—>valores = $valores;
$this—>disposicao = $disposicao;

}

function crieBotoesRadio () {
switch ($this—>disposicao) {
case ’horizontal ’:
$this—>crieBotoesRadioHorizontal () ;
break ;
case ’vertical ’:
$this—>crieBotoesRadioVertical () ;
break;
case ’duasColunas’:
$this—>crieBotoesRadioDuasColunas () ;
break ;
case ’tabela’:
$this—>crieBotoesRadioTabela () ;
break ;
}
}

function crieBotoesRadioHorizontal () {

$qtdBotoes = count ($this—>valores);
$this—>botoesRadio .= ”<p> \n”;

for ($i = 0; $i < $qtdBotoes; $i++) {
$valores = $this—>valores[$i];
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$this—>botoesRadio .= "<label><input type='radio’ name='$this—
idPergunta’ value='$i’> $valores</label >\n";
}
$this—>botoesRadio .= 7"</p> \n”;

}

function crieBotoesRadioVertical () {
$qtdBotoes = count($this—>valores);
$this—>botoesRadio .= "<p> \n";
for ($i = 0; $i < $qtdBotoes; $i++) {
$valores = $this—>valores[8$i];
$this —>botoesRadio .= "<label><input type='radio’ name='$this—
idPergunta’ value='$i’> $valores</label><br>\n";
}

$this—>botoesRadio .= "</p> \n”;

}

function crieBotoesRadioDuasColunas () {
$qtdBotoes = count ($this—>valores);

$this—>botoesRadio .= "<ul class=’colunas’> \n”;
for ($i = 0; $i < $qtdBotoes; $i++) {
$valores = $this—>valores[$i];
$this—>botoesRadio .= ”"<li class=’colunas’><label>input type='radio’
name=’$this —>idPergunta’ value=’$i’> $valores</label></1li >\n";
}
$this—>botoesRadio .= 7"</ul> \n”;
}
function crieBotoesRadioTabela () {
$this—>botoesRadio .= "<table border='0" cellpadding=’0" cellspacing
=’0" width="63%">";
$this—>botoesRadio .= "<tr><th></th><th>0</th><th>1</th><th>2</th><th

>3</th><th>4+</th</tr>";
foreach ($this—>valores as $idValor => $valor) {

$this—>botoesRadio .= "<tr> \n”;
$this—>botoesRadio .= "<td class="pergunta’>$valor”;
$this—>botoesRadio .= ”</td> \n”;
for($i = 0; $i < 5; $i++) {
$this—>botoesRadio .= "<td valign='top’><input type='radio’ name=’
$idValor’ value="8$i’></td>\n";
}
$this—>botoesRadio .= ”</tr> \n”;
}
$this—>botoesRadio .= "</table>";

}

function retBotoesRadio () {
$this—>crieBotoesRadio () ;
return $this—>botoesRadio;

}

Classe index
<7php
include (” dadosQuestionario.php”); //poderia ser substituido por um método
para ler um arquivo XML com os dados
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include (” Questionario.php”);
include (” Pergunta.php”);
include (” Resposta.php”);

$objPerguntas = array () ;

$objRespostas = array () ;

$qtdPerguntas = count($perguntas);

for (%1 = 0; $i < $qtdPerguntas; $i++) {

$objPerguntas [| = new Pergunta($perguntas[$i], $ajudaPerguntas[$i],
$idsPerguntas[$i]) ;

$objRespostas [] = new Resposta(S$respostas|[$i], $idsPerguntas|[$i],
$tiposEntrada[$i], $subtiposEntrada[$i]);

}

$questionario = new Questionario($nomeQuestionario, $descricao,
$palavrasChave, $introducao, $rodape, $objPerguntas, $objRespostas);
echo($questionario—>retQuestionario ());
7>

Classe obrigado

<!— HIML Code by JayKay — www.jameskoster.co.uk — If you decide to wuse
this template, please let me know. *x/ —>
< !DOCTYPE HIML PUBLIC ”—//W3C//DID HIML 4.01 Transitional//EN” ”http://www.
w3.org/TR/html4 /loose . dtd”>
<html>
<head>
<title>Questiondrio: Custo de Vida Familiar</title>
<link href="estilo.css” rel="stylesheet” type="text/css”’>
<script type="text/javascript” src="tooltip.js”></script>
</head>
<body>
<div id="conteiner”>
<div id="cabecalho”>Resultados<br>
<div class="subtitulo”>Custo de Vida Familiar</div>
</div>
<p class="resultado”>ID: <?php echo($n); 7?><br>
<p class="resultado”>Classe : CLASSE</p>
<p><strong>Meacute;dia dos gastos dividido por classe (incluindo ICVF)
</strong></p>
<p>TABELA< /p>
<p>GRAFICO<br>
</p>
<div align="center”’><strong><br>
Obrigado por sua participa&ccedil;&atilde ;o</strong> </div>
<p><strong>ID:</strong> <?php echo($n) ?><br>
<strong>Classe social :</strong> <?php echo($c) 7></p>
<p><strong>Fm breve mais informa&ccedil;&otilde;es estar&atilde ;o
dispon&iacute; veis
nesta &aacute;rea. Guarde seu ID para poder consult&aacute;—las no
futuro. </strong><br>
</p>
<div align="center”’><strong><br>
Obrigado por sua participa&ccedil;&atilde ;o</strong> </div>
</div>
<p>&nbsp ;</p>
<div id="footer”>
<p><font face="Verdana, Arial” size="-1">
<center>
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Universidade Federal de Santa Catarina — <a href="http://www. ufsc.
br”>UFSC</a> <br>
Departamento de Informética e Estatistica — <a href="http://www. inf
.ufsc.br”>INE</a> <br>
Centro Tecnol&oacute; gico — <a href="http://www.ctc.ufsc.br”>CIC</a
><br>
Ciéncias da Computagdo — <a href="http://www. inf.ufsc.br/cco”>CC0</
a>
</center>
</font> </p>
<div align="center”><a href="http://codigolivre.org.br’><img src="http
://codigolivre.org.br/CLlogo.php?group_id=1532" width="95" height="
38” border="0" alt="Logotipo CodigoLivre’></a> </div>
</div>
</div>
</body>
</html>

Classe dadosQuestionario
<7php

/3 o o KK K R KR R KKK SR K KR SR K K R S KR SR K KR S KK R SR K K SR KK SR KR SR K SR KK R KR SR KRR Kok ok /)
// Lista de siglas, links e abreviacgdes

$CCEB = ”"<a href="http://www.anep.org.br/codigosguias /ABEP_CCEB. pdf’>
Critério de Classificagdo Econdémica Brasil </a> <acronym title="Critério
de Classificacao Econémica Brasil’>(CCEB)</acronym>";

/5 ko Kk K K Kk o KKk ok KR R K K o Kk ok K Kk o K ok kK K ok Kk ok K Kk ok Sk ok KK oK K Kk ok Kk ok ok ok /)
// Preimbulo e introdugdio do questiondrio

$nomeQuestionario = ”Custo de Vida Familiar”;

$descricao = "Pesquisa de carater sécio—econdémico—cultural tendo como
objetivo classificar familias em classes sociais e calcular seu indice
de custo de vida familiar (ICVF).”;

$palavrasChave = ”pesquisa, custo de vida familiar , orgcamento familiar ,
nidmeros indices”; //irao ajuar no google e tal

$introducao = <<<END

<p>As familias de diferentes classes sociais tém h&dbitos de consumo
distintos conforme a sua renda e fatores sécio—culturais. Os indicadores
de custo de vida utilizados pelo governo e entidades que acompanham
este fato, muitas vezes nao refletem a realidade de cada familia, pois
os mesmos sdo baseados em médias regionais e nacionais.</p>

<p>Gostariamos de obter alguns dados sociais e econdmicos a seu respeito e
de sua familia para que seja possivel gerar estatisticas relativas ao
custo de vida familiar por classe social. A classificacao apresentada
foi baseada no $CCEB. Os resultados da pesquisa estardo disponiveis
nesta mesma pagina. </p>

<p>Algumas questdes e itens possuem informagdes adicionais para o
esclarecimento de eventuais duvidas. Para exibi—las, basta passar o
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ponteiro do mouse por cima delas (é preciso ter habilitado a execugdo de
scripts). </p>

<p>Agradecemos a sua colaboragao.</p>
END;

/3 AR KKK KK KKK KR KR K K KR K R K K K K R K o K K o K oK SR KK K R K K R KK KK K oK R Kk K ok ok o/
//Defini¢io das perguntas

$perguntas = array(’Incluindo vocé, qual o nimero de integrantes de sua
familia?’,

"Qual é a faixa de renda mensal que mais se aproxima a de sua
familia?’,

"Por favor, para cada uma das categorias abaixo listadas,
indique a quantidade de itens possuidos em sua residéncia:

"Qual o grau de escolaridade do chefe da familia?’,

"Qual a situagao de trabalho do chefe da familia?’,

"Quais foram seus gastos, aproximadamente, no més passado com (
favor usar ponto para decimais):’,

"Sugestoes e comentdrios’);

)
i

i )
)

$idsPerguntas = array(’integrantesFamilia’, ’rendaMensal’, ’itens
escolaridade’, ’trabalho’,’despesas’,’comentarios’);

/**********************************************************************/
$tiposPerguntas = array(’normal’,’normal’,’composta’, ’normal’, ’normal’,’
normal’, ’composta’) ;

[/ KRR K KKK KR SR SR R K K K SR R K KRR KKK KKK KKK K SR SR K K K SR K R R KKK KKKk Kok ok ok /
$ajudaPerguntad = 7
Para aparelhos domésticos em geral, considerar os seguintes casos:<br>
<ul>
<li>Bem alugado em cardter permanente</li>
<li>Bem emprestado de outro domicilio hd mais de 6 meses</li>
<li>Bem quebrado hé menos de 6 meses</li>
</ul>
e nao considerar os seguintes: <br>
<ul>
<li>Bem emprestado para outro domicilio hd mais de 6 meses</li>
<li>Bem quebrado hd mais de 6 meses</li>
<li>Bem alugado em cardter eventual</li>
<li>Bem de propriedade de empregados ou pensionistas</li>
</ul>";

$ajudaPerguntad = 7
Primario: 1° grau até 42 série<br>
Ensino Fundamental: 1° grau (1% até a 8% série)<br>
Ensino Médio: 2° grau”;

$ajudaPerguntas = array(’’,’’ ,$ajudaPergunta3, $ajudaPerguntad, ’’,’’ ’7);

/3 3 o o K R K SR KR SR KR SR KKK R K K SR KK SR KR SR K SR KK SR KK SR KR R K SR KK SR KRR KRR ok /)
$respostasl = array(’17,°27,737,74’ 57 67 ,°7°,’87,797 7104+ 7);

$respostas2 = array(’Até R$ 600,00, "Mais de RS$
2.400,00 a R$ 3.000,00",
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"Mais de R$ 600,00 a R$ 900,00, "Mais de R$ 3.000,00 a R$
4.500,00 7,
"Mais de R$ 900,00 a R$ 1500,00", "Mais de R$ 4.500,00 a
R$ 6.000,00",
"Mais de R$ 1.500,00 a R$ 1.800,00", "Mais de R$ 6.000,00 a
R$ 9.000,00",
"Mais de R$ 1.800,00 a R$ 2.400,00", "Mais de R$ 9.000,007);
$respostas3 = array(’televisao’ => ’'Televisdo em cores’, ’computador’ => ’
Microcomputador’, ’'microondas’ => ’Microondas’,
"tvCabo’ => "IV a Cabo’, ’'radio’ => ’'Réadio’, ’banheiro’ => ’
Banheiro’,’automovel’ => ’"Automével ’,
"empregadosDomesticos’ => 'Empregada mensalista’, ’'aspiradorPo’
=> ’Aspirador de p6 ’, maquinalLavar’ => ’Médquina de lavar’,
"videoCasseteDvd > => ’'Videocassete e/ou DVD’, ’geladeira’ => ~’
Geladeira’, ’freezer’ => ’Freezer (aparelho independente ou

parte da geladeira duplex)’);

$respostas4d = array(’Analfabeto / Primdrio incompleto’,’Fundamental
incompleto / Primdrio completo’,’Fundamental completo/ Médio incompleto’
, "Médio completo/ Superior incompleto’,’Superior completo/ Pés—graduacao
incompleto’, "Pés—graduagado completo’);

$respostasb = array(’Empregador’,’Empregado’,’ Auténomo’) ;

$respostas6 = array(’Alimentacgao’,’Habitagdo’,’ Vestudrio’, Transportes’,’
Educagao e leitura’,’Recreacdao e lazer’, ’'Despesas Diversas’);

$respostas = array($respostasl , $respostas2 ,$respostas3 ,$respostas4d ,

$respostash , $respostas6,’’);

$tiposResposta = array(’radio’,’radio’,’radio’, ’radio’, ’radio’, ’campoTexto’
, "areaTexto’);

$subtiposEntrada = array(’horizontal’,’duasColunas’,’tabela’,’vertical’,’
horizontal’,’tabelaDinheiro’,’ ) ;

/**********************************************************************/

$rodape = "Universidade Federal de Santa Catarina — <a href="http://www.
ufsc . br’>UFSC</a> <br>

Departamento de Informética e Estatistica — <a href="http://www.
inf.ufsc.br’>INE</a> <br>

Centro Tecnolégico — <a href="http://www.ctc.ufsc.br’>CTC</a><br
>

Ciéncias da Computagdo — <a href="http://www.inf.ufsc.br/cco’>
CCO< /a><br><br>

<a href="http://codigolivre.org.br’><img src="http://codigolivre.org
.br/CLlogo.php?group-id=1532" width="95" height=’'38" border=’0’
alt="Logotipo CodigoLivre’></a>";

/**********************************************************************/
7>

Classe estilo

/x CSS Code by JayKay — www.jameskoster.co.uk — If you decide to wuse this
template, please let me know. x/



#conteiner {

}

width:580px;
background—color : #FFFFFF;
border: 1px solid #cccccc;
margin:0 auto 0 auto;

#rodape {

}

width:570px;

padding:5px;
background—color : #ZCCCCCC;
color : #FFFFFF;
text—align:center;
font—family: Verdana, Arial;
font—size: 13px;

#cabecalho {

}

font—family : Georgia, ”Times New Roman” , Times,
font—size:225%;

color :#000000;

padding:10px;

text—align:center;

border—bottom:1px solid #999999;
margin—bottom:10px;

font—weight: bold;

.subtitulo {

}

font—size: 14px;

body {

background—color :#eeceee;

serif;

font—family : Verdana, Arial, Helvetica, sans—serif;

color :#666666;
font—size :10px;
cursor:default ;

{

line—height :15px;
padding:5px;
padding—top :2px;
margin:5px;
text—align:justify ;

.pergunta, p.resultado {

line—height :15px;
padding:5px;
padding—bottom :0px;
margin:5px;
text—align:justify ;
font—weight : bold ;
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a {
color :#38388333;

a:hover {
color :#383333;
border—bottom:1px solid #333333;

a:visited {
color :#333333;
}

acronym {
font—variant : small—caps;
cursor : help;
border—bottom: 1px solid #cccccec;

}

ul.colunas {
float: left;
width: 100%;
margin: 0;
margin—bottom:15px;
padding—left: 7px;
list —style: none;

}

li.colunas {
float: left;
width: 40%;
margin: O0;
padding: O0;

}

td, th {
font—family : Verdana, Arial, Helvetica, sans—serif;
font—size:10px;
line—height :15px;
margin:Hpx;
padding—left :12px;

}

td.pergunta {
font—family : Verdana, Arial, Helvetica, sans—serif;
font—size :10px;
line—height :15px;
margin:5px;
padding—left :12px;
font—weight: bold;

}

td.pergunta2 {
font—size: 9pt;
font —family : Verdana, Arial, Helvetica, sans—serif;
line—height :15px;

74



margin:5px;
padding—left :12px;
font—weight: bold;

}

.botaoEnviar {
text—align :center;
padding: 20px;

}

.tip |
font:10px/12px Arial ,Helvetica ,sans—serif;
border:solid 1px #666666;
width:270px;
padding:1px;
position :absolute;
z—index:100;
visibility :hidden;
color :#333333;
top:20px;
left :90px;
background—color :#ffffcc;
}

input.caixaTexto {
background—color : A20CCCCC;
border—top: 1px solid #aaaaaa;
border—right: 1px solid #eeeeee;
border—left: 1px solid #aaaaaa;
border—bottom: 1px solid #eecece;

Classe tooltip
// Extended Tooltip Javascript
// copyright 9th August 2002, by Stephen Chapman, Felgall Pty Ltd

// permission is granted to wuse this javascript provided that the below
code is not altered

var DH = 0;
var an = 0;
var al = 0;
var ai = 0;

)

if (document.getElementByld) {
ai = 1; DH = 1;
} else { if (document.all) {

al = 1;
DH = 1;
} else {
browserVersion = parselnt(navigator.appVersion);
if ((navigator.appName.indexOf(’Netscape’) != —1) && (browserVersion =—

4)) |
an = 1; DH = 1;}

}
}

function fd(oi, wS) {
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if (ai) return wS ? document.getElementById(oi).style:document.
getElementById (oi);

if (al) return wS ? document.all[oi].style: document.all[oi];

if (an) return document.layers[oi]l;

}

function pw() {
return window.innerWidth != null? window.innerWidth: document.body.
clientWidth != null? document.body.clientWidth: null;
}

function popUp(evt,oi) {
if (DH) {
var wp = pw();
ds = fd(oi,1);
dm = fd(oi,0);
st = ds.visibility;
if (dm.offsetWidth) ew = dm. offsetWidth;
else if (dm.clip.width) ew = dm. clip.width;

if (st = ”visible” || st = ”show”) {
ds.visibility = "hidden”;
}oelse

if (evt.y || evt.pageY) {
if (evt.pageY) {
tv = evt.pageY + 20;
lv = evt.pageX — (ew/4);

} else {

tv = evt.y 4+ 20 + document.body.scrollTop;

lv. = evt.x — (ew/4) + document.body.scrollLeft ;
}
if (lv < 2)

lv = 2;

else if (lv + ew > wp)
lv.—= ew/2;if (lan) {
lv += ’px’;tv += 'px’
}s
ds.left = lv;
ds.top = tv;
}
ds.visibility = "visible”;
}
}
}
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Elaboracao de um Indice de Custo de Vida Familiar: um
Estudo Piloto

Daniel D. Vanzin!

!Ciéncias da Computagio — Universidade Federal de Santa Catarina
Caixa Postal 476 — 88040-900 Florian6polis, SC

vanzin@inf.ufsc.br

Abstract.

Resumo. Existe a necessidade da obtengdo de um indicador de inflacdo que re-
presente com maior precisdo o impacto que a flutuacdo dos precos no mercado
tem sobre os orcamentos familiares. Para que um indice de precos represente
com precisdo os gastos de uma populagdo, é preciso que esta possua homoge-
neidade de hdbitos de consumo. O Indice de Custo de Vida Familiar proposto,
criado a partir de um indice agregativo simples, utiliza estratificacdo econémica
para obter populacdes mais homogéneas. A aplicacdo Web desenvolvida mo-
stra para o usudrio qual o Indice de Custo de Vida Familiar para cada uma das
classes econémicas, além do indice geral, que abrange todas as classes.

Palavras-chave: Nimeros-Indices, ICV. IPC, CCEB, estratificacdo econdmica.

1. Introducao

Indices de precos sdo nimeros que indicam a variagio média dos precos de um conjunto
de servicos e produtos, em relacdo a um periodo tomado como referéncia. O problema
da criacdo de um indice de pregos estd em determinar um nimero capaz de representar
sinteticamente a variacao desses precos no tempo.

7z

A Teoria dos Numeros Indices é uma aplicacio natural em economia para o
calculo desses indices. Dado o exemplo das despesas mensais de uma familia medidas em
dois periodos apresentado na tabela 1, para descrever o comportamento médio dos precos
entre Janeiro e Fevereiro, porcede-se da seguinte forma:

215 + 95 + 106 + 65 481

Nimero-indice = * 100
200 4+ 60 + 105 + 68

= = 111,08
433 ’

Jan/2005 Fev/2005

Alimentagao R$ 200,00 R$ 215,00
Transportes R$ 60,00 R$ 95,00
Saude R$ 105,00 R$ 106,00
Educagdo R$ 68,00 R$ 65,00

Tabela 1: Exemplo das despesas mensais de uam familia medida em dois meses.

Isso significa dizer que a variacio média nos precos dos produtos e servigos con-
sumidos pela familia entre os meses apresentados foi de 11,08%'. Quando o indice de

! Transformagio para percentual: [111,08 - 100]



precos apurado € relativo aos bens que constituem o dispéndio regular de um consumidor
tipico, ele ¢ chamado de Indice de Precos ao Consumidor (IPC), também conhecido como
Indice de Custo de Vida (ICV). [de Indices de Precos IBGE, 2000]

Existem varias instituicdes de estatistica no pais que sdo responsdveis pela
producgdo de IPC’s. Estes indices sdo usados medir a inflacdo sentida no bolso dos con-
sumidores. No entanto, ¢ comum uma pessoa que acompanhe os valores divulgados nos
meios de comunicagdo notar que eles nao sdo condizentes com a sua realidade.

Este artigo propde a criagdo de um Indice de Custo de Vida Familiar ICVF) que
serd capaz de medir com maior fidelidade qual deveria ser o aumento da renda de uma
familia para que ela possa manter o mesmo padrao de vida. Ou seja, para continuar
vivendo com a mesma qualidade de vida atual, continuar comprando os mesmos produtos
em mesma quantidade, o quanto a variacao dos precos desses produtos afetou seu poder
de compra. Foi criado um questiondrio para obten¢ao dos dados e poder criar o indice.

2. Estratificacao economica

Para produzir um indice de precos que represente com precisdo a variacdo dos precos
observados por um conjunto de familias, € preciso dividi-las em grupos com habitos de
consumo semelhantes. Essa classificagc@o resulta em diferentes populacdes-objetivo, cada
qual podendo ser representada por um IPC diferente.

Os critérios utilizados pelas institui¢cdes de estatistica para a definicio de uma
populacdo-objetivo incluem a sua faixa salarial, origem da fonte de renda e a situacdo
geografica dos domicilios (urbana ou rural). Tendo em vista que isso até hoje ndo garantiu
indices com a precisdo desejada, um outro critério precisou ser adotado.

E esperado que familias pertencentes a uma mesma classe econdmica possuem
habitos de consumo mais semelhantes entre si do que comparado com outras classes.
O Critério de Classificagao Econdmica Brasil (CCEB) é um método de estratificacao
econOmica cuja énfase estd na estimacdo do poder de compra das familias urbanas. Ele
leva em consideracgdo itens de conforto familiar e escolaridade do chefe da familia para a
geracdo de uma estrutura exclusivamente de classes economicas.

A metodologia utilizada pelo CCEB foi adotada com algumas modificacdes, visto
que sua ultima atualizagdo ocorreu no ano de 2000. Para obter uma pontuacdo, uma
pessoa precisa informar a quantidade que possui em seu domicilio de cada item presente
na tabela 2, e somar os pontos da coluna adequada. Ela também precisa responder qual o
nivel de escolaridade do chefe de familia, que € o principal responsdvel por trazer dinheiro
para casa, e olhar na tabela 3 para ver quantos pontos a mais sdo acumulados por sua
escolha.

De posse de seus pontos, para descobrir a classe econdmica a qual pertence, o
entrevistado precisa olhar na coluna “pontos”’da tabela 4. Também é possivel conferir a
tabela 5 para descobrir qual deveria ser sua renda média familiar.

O CCEB original pode ser visto em [de Empresas de Pesquisa, 2005].

3. Tipos de nimeros-indices

Duas categorias de nimeros-indices sdo de importancia para a produgdo de indices de
precos: indices simples e indices ponderados de precos. [de Jesus da Serra Costa, 1981]
No capitulo de Introducdo foi mostrado como se calcula um indice simples, que precisa
apenas dos totais das despesas relativas a dois meses para ser calculado.



Posse de Itens

=
=
=
+

0
Televisao em cores 0
Microcomputador 0
Microondas 0
TV a cabo 0
Radio 0
Banheiro 0
Automovel 0
Empregada mensalista 0
Aspirador de pé 0
Maquina de lavar 0
Videocassete e/ou DVD 0
Geladeira 0
Freezer (aparelho independente 0
ou parte da geladeira duplex)

— NN = = AR WD = WWN
— NN == 0Pk W=D W
— NN = = B~ U RN RR W

Tabela 2: Tabela utilizada no sistema de pontos para fornecer uma pontuagao de
acordo com a quantidade de itens possuida por uma familia.

Grau de Instrucao do chefe de familia

Analfabeto / Primario incompleto
Fundamental incompleto / Primario completo
Fundamental completo/ Médio incompleto
Médio completo/ Superior incompleto
Superior completo/ Pos-graduacao incompleto
Pés-graduacao completo

Nk W = O

Tabela 3: Tabela utilizada no sistema de pontos para fornecer uma pontuacao de
acordo com o nivel de escolaridade do chefe de familia.

Cortes do Critério Brasil
Classe PONTOS TOTAL BRASIL (%)

Al 37-42 1
A2 31-36 5
B1 26-30 9
B2 21-25 14
C 14-20 36
D 7-13 31
E 0-6 4

Tabela 4: Tabela utilizada para cruzar a quantidade de pontos obtida no sistema
de pontos com a coluna “pontos”, e assim descobrir a qual classe
econdomica a familia pertence.



Renda familiar por classes

Classe Pontos Renda média familiar (R$)

Al 30a34 15.483
A2 25a29 9.234
B1 21 a?24 5.571
B2 17a20 3.316
C 11al6 1842
D 6al0 842

E Oas 411

Tabela 5: Tabela que informa para cada classe social, qual deveria ser sua renda
meédia salarial.

Esse tipo de indice € o mais facil e intuitivo de ser calculado. No entanto eles nao
incluem no seu célculo a importancia relativa dos itens. Se a sua familia consome 10kg
de carne por més e apenas lkg de feijao, é normal de se esperar que um aumento da carne
terd maior peso no seu orcamento do que se o feijio aumentasse.

Devido a dificuldade de coleta de informacdes para o cdlculo dos indices pondera-
dos de precos, eles nao foram utilizados para a criagcdo do ICVE. Esses indices sao os
utilizados pelas instituicdes de estatistica em seus indicadores de precos ao consumidor.
No entanto, o viés introduzido pela falta de ponderagdes € reduzido quando se trata de
populacdes homogéneas, que € o caso das familias da mesma classe econdmica. Essas
familias possuem hébitos de consumo parecidos e constantes, ou seja, se em um meés ga-
staram 10 litros de gasolina, no m es seguinte deverao gastar aproximadamente 0s mesmos
10 litros.

O indice esclhido para a criagdo do ICV F foi o indice agregativo simples.

4. Metodologia de calculo do ICVF

A partir dos dados relativos as despesas de dois meses da familia, € aplicado o indice
agregativo simples para calcular o ICVF da familia. A tabela 6 tem um exemplo dos
gastos de uma familia em dois meses diferentes. Para calcular o indice da familia:

ICVFEF =5.000:4.750,00 = 1, 0526

Categoria de consumo Gastos Més 1 Gastos Més 2
Alimentagdo e Bebidas 1300 1400
Habitagao 800 850
Artigos de Residéncia 250 300
Vestuario 300 300
Transportes 300 350
Saude e Cuidados Pessoais 400 600
Despesas Pessoais 400 600
Educacao 600 400
Comunicagdo 400 200
TOTAL 4.750 5.000

Tabela 6: Exemplo dos gastos de uma familia em dois meses consecutivos.

Ou seja, o indice de custo de vida familiar no més 2 foi de 5,26%.



As familias sdo agrupadas por classes econdmicas, e para cada classe, € aplicado o
indice agregativo simples mais uma vez para achar o ICVF de cada classes. Assim, obem-
se o ICVF-A!, ICVF-A2, ICVF-B1, ICVF-B2, ICVF-C, ICVF-D, ICVF-E. A tabela 7
apresenta um grupo de familias j4 classificados e agrupados por classes. Para calcular o
indice da classe A2:

ICVF-A2 = (9.300 + 8.400 + 8.100) : (9000 + 8250 + 7900) = 1,0258

Familia Classe Gastos Més1 Gastos Més 2

1 Al 15.000 16.000
2 Al 12.000 12.500
3 A2 9.000 9.300
4 A2 8.250 8.400
5 A2 7.900 8.100
6 B1 5.000 5.500
7 B2 3.000 3.250
8 B2 2.950 3.000

Tabela 7: Exemplo de um grupo de familias classificados e agrupados por clas-
ses economicas. Os gastos totais dessas familias sao apresentados
para dois meses consecutivos.

Entao, o indice de custo de vida familiar da classe econdmica A2 no més 2 foi de
2,58%. Através do indice da classe as familias podem ver onde se encontram com relagao
a média.

Um outro indice pode ser calculado ainda, chamado de Indice de Custo de Vida -
Familia (ICV-F). Para calculé-lo, procede-se aplicando a média aritmética ponderada. A
tabela 8 possui os ICVF’s de todas as classes, calculados como mostrado acima, junta-
mente com a quantidade de pessoas pertencentes a cada classe.

Para calcular o ICV-F de um més:

ICV-F =Y ICVF - X, . gdFamilias

ICV-F = (3,48 % 0,04) + (2,58 % 0,13) + (1,55 % 0, 14) + (8,45 % 1,23) + (2,4 % 0,9) +
(0,6 % 0,19) + (5,55 % 0,02) = 2, 65%

ICVF #Familias Peso Peso*ICVF

Al 348 10 0,0104 0,04
A2 2,58 50 0,0519 0,13
B1 155 90 0,0934 0,14
B2 845 140 0,1452 1,23
C 2.4 360 0,3734 0,90
D 0,6 310 0,3216 0,19
E 555 4 0,0041 0,02

964 1,0000 2,65

Tabela 8: Exemplo contendo para cada classe econémica, seu ICVF e quantidade
de familias integrantes.

A vantagem do ICV-F ¢é que ele é um indice mais preciso do que um ICV normal,
pois leva em consideracio a importancia que cada classe tem no valor final.



5. Especificacao do ICVF

A tabela 9 apresenta uma sintese do indice de custo de vida familiar.

Fundacao responsavel Independente

Importancia Medir o indice de custo de vida familiar por classes
econdmicas

Populacao-objetivo Unidade: familia

Salérios: entre 1 e 40
Delimitagdo: areas urbanas

Categorias de consumo Alimentagdo e Bebidas, Habitacdo, Artigos de Residéncia,
Vestudrio, Transportes, Saide e Cuidados Pessoais, Despe-
sas Pessoais, Educa¢do, Comunicacao.

Abrangéncia geografica Todo o territério nacional (UFSC)

Metodologia Indice Agregativo Simples

Estrutura de ponderacoes

Influéncia da instituicdo ~ Independente

Periodo de coleta Do dia 01 a 30 do més de referéncia.

Periodo de divulgacao Instantaneo (logo apds a coleta)

Tabela 9: O indice de custo de vida ICVF.

6. A aplicacao web

Uma aplicacdo Web foi criada na forma de um questiondrio, utilizando-se apenas de fer-
ramentas de codigo aberto. Entre elas foi utuilizada a solu¢ao para desenvolvimento Web
conhecida pelo acronimo de LAMP (Linux, Apache, MySQL, PHP). O projeto todo esta
publicado no CodigoLivre (http://icvf.codigolivre.org.br), um servigo gratuito para de-
senvolvedores em cddigo aberto, oferecendo fécil acesso a CVS, listas, controle de bugs,
gerenciador de tarefas, e muitas outras funcionalidades.

O comportamento da aplicacdo se divide em trés partes: responder o questiondrio,
processar os dados, exibir os resultados.

Na etapa de resposta, o usudrio deve responder todas as perguntas para coleta de
dados econdmicos e socio-demograficos-cultural. Apds a confirmacdo de que o ques-
tionario foi preenchido, o questiondrio € processado por um cddigo escrito em PHP, que
ird acessar um banco de dados MySQL para armazenar os dados do entrevistado. Com
base nas respostas, também € calculado e armazenado a classe econdmica e o total das
despesas mensais informadas.

Depois de processados os dados, uma pagina de resposta € exibida, exibindo um
identificador para o usudrio poder con sultar seus dados no futuro e sua classe econdmica.
Também sdo gerados um grafico de barras contendo as informacgdes de despesas mensais
do entrevistado em comparacdo com a média das despesas das outras familias da mesma
classe econdmica que a sua. Ainda, uma tabela contendo as médias de cada categoria de
consumo de todas as classes € apresentada.

Se disponivel, os indices de custo de vida também sdo apresentados. O usudrio
pode ver o ICVF de todas as classes econdmicas, o ICV-F geral, e se for a segunda vez



que ele responde ao questiondrio, o seu proprio ICVF (uma interface especifica para que
uma pessoa possa registrar mensalmente suas despesas ainda serd criada).

7. Conclusao

As instituigdes de estatisticas utilizam metodologias complexas e bem elaboradas para o
calculo do indice de custo de vida das familias. Essas metodologias resultantes de anos
de pesquisa e experiéncia, sofrendo muitas atualizacdes para conseguir obter um indice
capaz de refletir com precisdo a variagao dos custos dos bens que constituem o dispéndio
regular de um consumidor tipico.

A divergéncia do indice com a realidade mostra como € importante compreender
que a economia néo é uma ciéncia exata. Indices como os de inflagio dependem de julga-
mentos em parte politicos e em parte até puramente subjetivos sobre o que significa uma
cesta de consumo, um padrdo de vida ou a satisfagdo das necessidades do consumidor. As
féormulas econométricas mais dificeis de compreensao embutem ideologias que se tornam
tanto mais enganosas quanto menos forem reconhecidas pelos que as usam, ou que usam
seus resultados sem questionar como foram obtidos.
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Critério de Classificacdo Econdmica Brasil

O Critério de Classificacao Econ6mica Brasil, enfatiza sua
funcao de estimar o poder de compra das pessoas e
familias urbanas, abandonando a pretensao de classificar
a populacédo em termos de “classes sociais”. A divisdo de
mercado definida abaixo é, exclusivamente de classes
econdmicas.

ABEP

associagdo brasileira de empresas de pesquisa

SISTEMA DE PONTOS

Posse de itens

Quantidade de Itens
0 1 2 3 4 0u +

Televisdo em cores 0 2 3 4 5
Radio 0 1 2 3 4
Banheiro 0 2 3 4 4
Automovel 0 2 4 5 5
Empregada mensalista 0 2 4 4 4
Aspirador de po 0 1 1 1 1
Maquina de lavar 0 1 1 1 1
Videocassete e/ou DVD 0 2 2 2 2
Geladeira 0 2 2 2 2
Freezer (aparelho independente 0 1 1 1 1
ou parte da geladeira duplex)
Grau de Instrucao do chefe de familia
Analfabeto / Primério incompleto 0
Primario completo / Ginasial incompleto 1
Ginasial completo / Colegial incompleto 2
Colegial completo / Superior incompleto 3
Superior completo 5
CORTES DO CRITERIO BRASIL

Al 30-34 1

A2 25-29 5

B1 21-24 9

B2 17-20 14

C 11-16 36

D 6-10 31

E 0-5 4
ABEP - Associacao Brasileira de Empresas de Pesquisa — 2003 — www.abep.org — abep@abep.org 1

Dados com base no Levantamento S6cio Econémico — 2000 - IBOPE



PROCEDIMENTO NA COLETA DOS
ITENS

E importante e necessario que o critério seja
aplicado de forma uniforme e precisa. Para tanto,
é fundamental atender integralmente as
definicdes e procedimentos citados a seguir.

Para aparelhos domésticos em geral devemos:

Considerar 0s seguintes casos
e Bem alugado em carater permanente
e Bem emprestado de outro domicilio
h& mais de 6 meses
e Bem quebrado ha menos de 6 meses

N&o considerar os seguintes casos
e Bem emprestado para outro domicilio
h& mais de 6 meses
e Bem quebrado ha mais de 6 meses
e Bem alugado em caréter eventual
e Bem de propriedade de empregados
ou pensionistas

Televisores

Considerar apenas os televisores em cores.
Televisores de uso de empregados domésticos
(declaracéo espontanea) s6 devem ser
considerados caso tenha(m) sido adquirido(s)
pela familia empregadora.

Radio

Considerar qualquer tipo de radio no domicilio,
mesmo que esteja incorporado a outro
equipamento de som ou televisor. Radios tipo
walkman, conjunto 3 em 1 ou microsystems
devem ser considerados, desde que possam
sintonizar as emissoras de radio convencionais.
N&o pode ser considerado o radio de automével.

Banheiro

O que define o banheiro é a existéncia de vaso
sanitario. Considerar todos os banheiros e
lavabos com vaso sanitario, incluindo os de
empregada, os localizados fora de casa e 0s
da(s) suite(s). Para ser considerado, o banheiro
tem que ser privativo do domicilio. Banheiros
coletivos (que servem a mais de uma habitacao)
ndo devem ser considerados.

Automovel

N&o considerar taxis, vans ou pick-ups usados
para fretes, ou qualquer veiculo usado para
atividades profissionais. Veiculos de uso misto
(lazer e profissional) ndo devem ser
considerados.

Empregada doméstica

Considerar apenas os empregados mensalistas,
isto é, aqueles que trabalham pelo menos 5 dias
por semana, durmam ou ndo no emprego. Nao
esquecer de incluir babas, motoristas,
cozinheiras, copeiras, arrumadeiras,
considerando sempre 0os mensalistas.

Aspirador de P6

Considerar mesmo que seja portatil e também
magquina de limpar a vapor (Vaporetto).

Maquina de Lavar

Perguntar sobre maquina de lavar roupa, mas
guando mencionado espontaneamente o
tanquinho deve ser considerado.

Videocassete e/ou DVD

Verificar presenca de qualquer tipo de video
cassete ou aparelho de DVD.

Geladeira e Freezer

No quadro de pontuacao ha duas linhas
independentes para assinalar a posse de
geladeira e freezer respectivamente. A pontuacao
entretanto, ndo é totalmente independente, pois
uma geladeira duplex (de duas portas), vale
tantos pontos quanto uma geladeira simples (uma
porta) mais um freezer.

As possibilidades séo:

| N&o possui geladeira nem freezer 0 pt

Possui geladeira simples (ndo duplex) e | 2 pts
nao possui freezer

Possui geladeira de duas portas e nao 3 pts
possui freezer

Possui geladeira de duas portas e 3 pts
freezer

Possui freezer mas nao geladeira (caso | 1 pt
raro mas aceitavel)




OBSERVACOES IMPORTANTES

Este critério foi construido para definir grandes
classes que atendam as necessidades de
segmentacédo (por poder aquisitivo) da grande
maioria das empresas. N&do pode, entretanto,
como qualquer outro critério, satisfazer todos os
usuérios em todas as circunstancias. Certamente
h& muitos casos em que 0 universo a ser
pesquisado é de pessoas, digamos, com renda
pessoal mensal acima de US$ 30.000. Em casos
como esse, 0 pesquisador deve procurar outros
critérios de selecdo que ndo o CCEB.

A outra observacao é que o CCEB, como os seus
antecessores, foi construido com a utilizacao de
técnicas estatisticas que, como se sabe, sempre
se baseiam em coletivos. Em uma determinada
amostra, de determinado tamanho, temos uma
determinada probabilidade de classificacédo
correta, (Que, esperamos, seja alta) e uma
probabilidade de erro de classificacdo (que,
esperamos, seja baixa). O que esperamos € que
0s casos incorretamente classificados sejam
pouco numerosos, de modo a nao distorcer
significativamente os resultados de nossa
investigacao.

Nenhum critério, entretanto, tem validade sob
uma analise individual. Afirmacdes freqlientes do
tipo “... conheco um sujeito que é obviamente

classe D, mas pelo critério é classe B...” nao
invalidam o critério que é feito para funcionar
estatisticamente. Servem porém, para nos alertar,
quando trabalhamos na andlise individual, ou
qguase individual, de comportamentos e atitudes
(entrevistas em profundidade e discussGes em
grupo respectivamente). Numa discusséo em
grupo um Unico caso de ma classificagdo pode
poér a perder todo o grupo. No caso de entrevista
em profundidade os prejuizos sédo ainda mais
Obvios. Além disso, numa pesquisa qualitativa,
raramente uma definicdo de classe
exclusivamente econémica sera satisfatoria.

Portanto, é de fundamental importancia que todo
o mercado tenha ciéncia de que o CCEB, ou
qualquer outro critério econémico, ndo &
suficiente para uma boa classificacdo em
pesquisas qualitativas. Nesses casos deve-se
obter além do CCEB, o maximo de informacdes
(possivel, viavel, razoavel) sobre os
respondentes, incluindo entdo seus
comportamentos de compra, preferéncias e
interesses, lazer e hobbies e até caracteristicas
de personalidade.

Uma comprovacao adicional da conveniéncia do
Critério de Classificacdo Econémica Brasil é sua
discriminagdo efetiva do poder de compra entre
as diversas regides brasileiras, revelando
importantes diferengas entre elas

DISTRIBUICAO DA POPULACAO POR REGIAO METROPOLITANA

Total Gde. Gde. (€To[X Gde. (€To[X Gde. (€To[X
CLASSE BRASIL FORT =@ SALV BH RJ SP CUR
Al 1 1 1 1 1 1 1 1 1 3
A2 5 4 4 4 5 4 6 5 5 9
B1 9 5 5 6 8 9 10 10 7 9
B2 14 7 8 11 13 14 16 16 17 12
C 36 21 27 29 38 39 38 36 38 34
D 31 45 42 38 32 31 26 28 28 28
E 4 17 14 10 4 3 2 5 5 4
RENDA FAMILIAR POR CLASSES
Renda média
Classe Pontos familiar (RS
Al 30a34 7.793
A2 25a29 4.648
Bl 21a?24 2.804
B2 17 a 20 1.669
C 11al6 927
D 6alo 424
E Oab 207
ABEP - Associacao Brasileira de Empresas de Pesquisa — 2003 — www.abep.org — abep@abep.org 3

Dados com base no Levantamento S6cio Econémico — 2000 - IBOPE
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