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RESUMO

Este trabalho propde a unido entre o design e a cultura através de
um projeto grafico editorial de uma revista, pautada na importancia da

exteriorizacdo e relevancia da presenga feminina no campo do Design ¢
da Arte.

Palavras-chave: Design Grafico, Design Editorial, Mulheres designers,
Mulheres artistas.






ABSTRACT

This work proposes the combination between design and culture
through an editorial design project of a magazine based on the
importance of the externalization and relevance of the feminine presence
in the field of Design and Arts.

Keywords: Graphic Design, Editorial Design, Women designers,
Women artists.
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1 INTRODUCAO

O Design Grafico exerce um papel fundamental em qualquer
jornal ou revista. E trabalho do designer reunir todos os elementos
necessarios para que a mensagem seja comunicada de maneira eficaz e
eficiente e num layout consistente.

Apfelbaum e Cezzar (2014) argumentam que o design editorial
vai muito mais além do que apenas organizar a tipografia e as imagens
dentro de uma pagina. Um bom projeto editorial ¢ nada menos do que o
resultado da empatia do leitor combinado com o desejo do designer de
criar belas experiéncias. Projetar uma experiéncia editorial demonstra
que atingir a alta qualidade e resultados consistentes requer um grande
investimento em estratégia, talento, tecnologia e experimentagoes.
Especialmente para as revistas, que tem um tanto mais de liberdade e
espaco para experimentacdo, o Design editorial demanda um intenso
processo criativo devido ao seu poder constante de se reinventar. E um
elemento fundamental para fazer com que leitores em potencial da
publicagdo se tornem consumidores reais.

Ali (2009) afirma que o design em si ndo ¢ o fator que fara o
leitor comprar ou ndo uma revista, mas sim o equilibrio entre diversos
elementos (mensagem, linguagem, imagens, tipografia, espaco, cor) para
que se atinja a comunicagdo ideal. O leitor enxerga a revista em apenas
uma estrutura completa. Mesmo matéria mais incrivel pode deixar de ser
lida se o design falhar na sua missdo de emocionar, surpreender,
encantar e convencer o leitor de que a informagdo contida na publicagéo
vale a pena ser lida. O design “é o meio de levar as ideias da pagina para
a mente do leitor, silenciosamente, claramente, memoravelmente. O
texto sozinho ndo consegue isso” (ALI, 2009).

Além de ser um dos mais antigos meios de comunicagdo
registrados na historia, a revista também pode atuar como um agente
social e realizar um papel importante na nossa cultura. As revistas
reforgam valores, agregam conhecimento, levam em consideracdo os
desejos e expectativas do leitor, mostram o que acontece ao redor do
mundo. E sdo nessas perspectivas que este projeto tem como objetivo
abordar um tema de razdo cultural: a exteriorizagdo e a valorizacdo da
presenca feminina no ramo do Design e da Arte.

A intervencdo das mulheres, a luta feminista, tanto no passado
quanto atualmente, é constantemente ignorada. Nao muito diferente da
historia de outros paises, o contexto histdrico brasileiro ¢ marcado por
uma estrutura extremamente patriarcal e conservadora. Por mais que a



desigualdade de género esteja diminuindo ao passar dos anos, ainda sdo
extremamente marcantes no Brasil.

Num periodo como o século XXI, que vem trazendo a
necessidade da mudanca de valores e paradigmas, o debate sobre design
e género ¢ de extrema importancia para contribuir na reestruturagdo e no
aprimoramento deste campo. Por mais desconstruido que se apresente
para o mundo, no campo do design e da arte ainda persistem problemas
de género, tanto no universo académico como no mercado de trabalho.
O debate ndo esta apenas atrelado a luta feminista, mas também ¢é visto
como uma maneira de aproveitar a perspectiva feminista para refletir
sobre design.

1.10BJETIVOS
1.1.1 Objetivo geral

O objetivo geral deste trabalho é desenvolver o projeto grafico
editorial de uma revista com foco em mulheres da area do Design e do
campo da Arte de diversas partes do mundo.

1.1.2 Objetivos especificos

— Organizar e estabelecer conteudos que expressem com éxito a
missdo da revista;

— Projetar uma estrutura grafica de acordo com as definigdes e
justificativas apresentadas;

— Aplicar a estrutura grafica desenvolvida para assim inspirar e
incentivar profissionais da area;

— Exteriorizar nacionalmente, possivelmente internacionalmente,
os trabalhos feitos por mulheres artistas e designers.
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1.2 JUSTIFICATIVA

A preferéncia de executar um projeto editorial neste trabalho se
deu pela afinidade da autora com a area e pelo fato de que durante o
periodo académico ndo pdde executar um projeto grafico editorial,
especificamente, de uma revista. Desde o principio, sua formagao teve
foco no campo do design grafico e grande interesse na area de
editoragdo.

A proposta do projeto editorial de uma revista, deu-se pela
necessidade de um meio de comunicacdo que permitisse abordar
assuntos especificos e que possuisse uma predisposi¢cdo a segmentagio
de temas. Por ser um meio de comunicacdo que permite esse
fracionamento de contetido, a proposta e produgdo de uma revista
enquadrou-se no objetivo deste projeto. Trata-se de um tema especifico,
sobre mulheres no campo do design e da arte, que necessita de uma
midia que permita a abordagem integral do assunto, que possa ser
incluido facilmente na sociedade e compartilhado por todos os seus
leitores.

1.3 DELIMITACAO DO PROJETO

O projeto é delimitado a uma revista impressa com possibilidade
de ser incluida no meio digital através do site de uma possivel editora,
apenas para assinantes. Deve possuir uma comunicagdo e sistema de
identidade visual propria. Inicialmente pensada para uma distribuigdo
nacional. Os contetidos da revista serdo de matérias ja existentes. Todo
contetido sera desenvolvido por artistas e designer mulheres.

2 METODOLOGIA

Mesmo ap6s anos de pesquisa, ndo se pode afirmar que exista
apenas uma unica metodologia para o desenvolvimento dos diversos
projetos existentes no ramo do Design Grafico.

Através das definigdes encontradas no Dicionario Aurélio basico
de lingua portuguesa (1994-95), o método é “1. Maneira de ordenar a
acdo segundo certos principios. 2. Ordem seguida na investigacdo, no
estudo, na persecucdo de quaisquer objetos. 3. Modo de agir com
disciplina, técnica e organizagao”.

25



[...] ordem que se segue na investigagdo da
verdade, no estudo de uma ciéncia ou para
alcangar um fim determinado; marcha racional da
inteligéncia para chegar ao conhecimento ou a
demonstragdo de uma verdade; processo ou
técnica de ensino; modo de proceder; tratado
elementar, prudéncia; circunspe¢do; modo
judicioso de proceder (BUARQUE, 1994-95).

A metodologia ¢ definida como “o tratado de métodos”. Segundo
Panizzi (2004), cada metodologia servird de guia para determinados
projetos, e que poderd também, auxiliar na criagdo de novos métodos.
Devido as caracteristicas peculiares de cada projeto, os métodos podem
ser adaptados, personalizados a partir de uma estrutura base, trazendo
mais facilidade na execucdo do projeto em questdo. A metodologia, se
mantém constante durante o processo, pois € a diregdo a ser seguida, um
conjunto de principios em ordem logica que irdo reger o funcionamento
da projetagdo. Consiste no estudo das etapas do projeto.

Porém, de acordo com Melo (2004), pode haver uma
superposicdo ou uma grande mistura das etapas devido a intervengdes
imprevistas. Contudo, ndo significa que ndo haja a necessidade de
atribuir estagios recorrentes nas metodologias na maior parte dos
projetos.

Diferente de alguns pré-conceitos estabelecidos por profissionais
da 4area, como a possivel interferéncia no processo criativo, a
metodologia ¢ uma excelente e poderosa ferramenta de criacdo. Fuentes
(2006) cita em seu livro 4 pratica do design grdfico — uma metodologia
criativa, que o designer, tendo conhecimento dos métodos base para a
criagdo de um projeto, pode adaptar/criar a sua propria metodologia, de
forma que ela favoreca a sua linguagem de design.

Para este projeto de material grafico-editorial, devido a sua
maleabilidade, foi empregada a metodologia projetual citada por
Fuentes (2006), do autor Bruce Archer. Os métodos utilizados por ele
tém como base a definicdo do design como “selecionar os materiais
corretos e dar forma para o projeto para satisfazer as necessidades
funcionais e estéticas dentro das limitacdes da producdo disponivel”. A
metodologia de Bruce Archer consiste em trés etapas: a fase analitica,
fase criativa e fase executiva.

A fase analitica é investigativa, nela foi desvendado os problemas
a serem resolvidos deste projeto editorial. Foi feito o briefing, o qual

26



recompila informacdes tedéricas requeridas e necessarias para o
conhecimento do projeto da revista e suas necessidades. Nessa fase foi
analisado o contexto em que a revista estara inserida, incluindo também
neste momento a pesquisa de similares e/ou concorrentes atuantes no
mercado. Na fase analitica definiu-se a estrutura e a hierarquizagdo dos
elementos da revista, criou-se um conceito editorial e as estratégias de
design, identificou-se as limitagdes, urgéncias e as condigdes para a
resolucdo deste projeto editorial.

Durante a fase criativa, ocorreu a formulagdo das ideias diretoras
e a iniciacdo da parte pratica, com base nos dados recolhidos na fase
anterior para se chegar numa solucdo ideal. Foi feita a formalizagdo da
ideia deste projeto e a sua adequagdo e verificagdo. Consistiu na escolha
dos elementos graficos que irdo compor a revista, como por exemplo a
escolha das familias tipograficas, forma da pagina, proposta cromatica,
diagrama, entre outros componentes.

Figura 1 — Metodologia de Archer citada por Fuentes.

® Recompilacdo de dados
® Ordenagdo

g A"ALiTICA : ® Avaliagdo

e Definigdo de Condicionantes
e Estruturagdo e Hierarquizagéo

® Implicagoes
FASE e Formulagdo de ideias diretoras
® Escolha da ideia
CRIATIVA e Formalizagdo da Ideia
e Verificagdo

® Valorizagao critica

FASE e Ajuste de i-deic
EXECUTIVA e Desenvolvimento

® Processo Iterativo
e Materializagdo

Fonte: Desenvolvido pela autora

A fase executiva equivale a ultima etapa desta metodologia. Nela
ocorreu a valorizagdo das criticas e o ajuste da ideia do projeto, junto ao
orientador deste; o desenvolvimento, o processo iterativo, seguido da
materializacdo da revista e o estudo da sua viabilidade de producio.
Enfim, realizar a apresentagdo deste projeto editorial e conquistar a
aprovacao final da banca.
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3 FASE ANALITICA
3.1 TIPOS DE REVISTA

As revistas entraram em circulag@o ap6s os jornais para ajudar na
contemplacdo da educacdo, no aprofundamento de assuntos, na
segmentagdo, no servigo utilitdrio que podem oferecer aos seus leitores.
Scalzo (2003b) afirma que a revista une e funde entretenimento,
educacgdo, servico e interpretagdo dos acontecimentos. Ela se diferencia
por ajudar o leitor no seu cotidiano; possui mais informagdes pessoais,
com o objetivo de informar com qualidade como qualquer outro meio de
comunicagao.

Segundo Ali (2009), existe um universo vasto de publicagdes que
podem ser separadas e classificadas. Além daquelas dirigidas para um
grande publico, as revistas se dividem em trés grupos especificos:
revistas de consumo, profissionais e de empresas ¢ organizagoes.

As revistas de consumo se direcionam para uma comercializa¢do
mais popular. Elas sdo divididas em trés grupos: revistas de interesse
geral, segmentadas por publico e por interesses. As de interesse geral
sdo revistas de noticias, televisdo ou de celebridades, e pratica a
periodicidade semanal. Aquelas dirigidas para publicos determinados
sdo as revistas segmentadas por publico, destinadas como, por exemplo,
para professores, mulheres, homens, jovens, criangas, entre outros.
Revistas de automobilismo, culinaria, computadores, fotografia,
atividades em geral, sdo denominadas como revistas segmentadas por
interesse.

Existem também as revistas profissionais que sdo direcionadas a
publicos de determinadas profissdes ou para areas profissionais, como
por exemplo, a area do transporte, da informatica, comunicagdo, entre
outras areas. As revistas de empresas e organizagdes tém como
funcionalidade a comunicacdo interna, dirigidas para os funcionarios,
clientes, associados e organiza¢des de determinadas areas de atividade.
Revistas patrocinadas por uma empresa, sdo classificadas como revistas
sob medida ou customizadas, que possuem objetivos promocionais,
geralmente distribuidas entre os clientes. Revistas institucionais,
também chamadas de house organ, sdo publicadas para obter a
comunica¢do com seus funcionarios, clientes, mercado financeiro,
governo, ¢ outras empresas do setor. Revistas de associagdes, também
servem para a comunicagdo com os membros de uma entidade, seja ela
associagdo, orgdao do governo, hospital. Também se enquadram nessa
categoria as revistas de universidades e escolas, usadas por professores e

28



pesquisadores para compartilhar informac¢des académicas. Geralmente
essa categoria de revista é distribuida gratuitamente.

Poucos jornais brasileiros possuem os chamados de suplementos
de jornais. Sdo revistas semanais atribuidas ao jornal, geralmente
distribuidas nas edi¢des de domingo. Nos grandes jornais dos Estados
Unidos, ha suplementos de extrema qualidade, como ¢ o caso do jornal
New York Times.

As Zines, revistas com temas como celebridades, videogames,
historia em quadrinhos, musica, ou qualquer outro assunto de interesse
de alguém ou de um pequeno grupo. Sdo de baixo custo, geralmente
criadas em um computador pessoal.

Com a intervencdo da tecnologia em iniimeros segmentos do
mercado, a internet proporcionou a informagdo um carater universal, a
qual ¢ acessada instantaneamente por milhdes de individuos ao redor do
globo com apenas um clique. Ao contrario da discussdo sobre a
eliminagdo das publicacdes com a entrada da internet na rotina da
sociedade, ela ajudou a engrandecer e enriquecer o conteudo editorial
com a ajuda de grandes profissionais de diversos paises.

Nos anos 1990, profetizaram que a digitalizagao
acabaria com as revistas. Ndo acabou. [...] No ano
2000 previram que a internet acabaria com as
revistas. Nao acabou. E permitiu um contato
direto e imediato com o leitor como nunca foi
possivel antes e tornou-se um meio para a venda
de assinaturas; ajudou a enriquecer o contetido
editorial com a colaboracdo instantdnea de
profissionais em qualquer parte do mundo; com a
interatividade com os leitores, pesquisa de
informagdes, compra de fotos, clip-arts e fontes
tipograficas. (ALI, 2009, p.22)

Revistas sem papel que circulam exclusivamente na internet,

como é o caso da revista Slate, revista de interesse geral, diaria,
publicada pelo mesmo grupo do jornal americano The Washington Post.
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Figura 2 — Revista de Interesse Geral
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Figura 3 — Revista Segmentada
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Figura 4 — Revista Customizada

CONEXAO CULT
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(Fonte: Google Imagens)

Para este projeto, foi definido que o tipo da revista a ser criada se
encaixa nas revistas segmentadas por interesse, por se tratar de um tema
especifico, no caso, sobre Design e Artes.

3.2 REVISTA SEGMENTADA POR INTERESSES

As revistas surgiram no Brasil no século XVII. Segundo Scalzo
(2003a) a primeira delas surgiu em 1812, na Bahia, com o nome de As
variedades. Em 1817, no Rio de Janeiro, o propagador das ciéncias €
tida como a primeira revista segmentada. A partir dos anos 1980, o
processo de segmentagdo da midia se acelera de modo geral em todo o
pais. Segundo Mira (2001), o processo de segmentagdo da revista torna-
se mais intenso e como consequéncia, influencia na criagdo de novas
editoras. A ampliacdo do mercado editorial reuniu esfor¢os para atingir
novos publicos. Em 1985, um dos maiores diretores da Editora Abril,
Thomaz Souto Correa, fala em entrevista que flexibilizar abre portas
para descobrir rapidamente novos nichos de mercado.

A segmentagdo esta diretamente conectada com a globalizagio e
as diversas identidades do individuo. Com as mudangas na sociedade, a
individualizagdo e a produg@o de bens personalizados, tornou-se forte a
producdo de materiais para “tribos” especificas. Segmentar otimiza o
tempo de procura sobre novas noticias e exerce um papel
“selecionador”, poupando os consumidores de assuntos apenas
jornalisticos.
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A segmentagdo € uma estratégia através da qual
procura-se atingir novos nichos de mercado.
Porém, revela com clareza que as variaveis que
recortam 0s nichos sdo sociais como, por
exemplo, o género, a geracdo ou a questdo étnica.
Para tornarem-se segmentos de mercado,
evidentemente, ecles devem ter potencial de
consumo. (MIRA, 2001, p. 214)

Segundo Girardi e Loose (2009), as revistas além de informar,
trazem analise e experiéncia, entretém, refletem, concentram. Nenhum
outro meio consegue definir tdo claramente seus leitores. A revista
segmentada possibilita a aqueles que a produzem, o poder de “delinear
de forma proxima para quem estdo escrevendo”.

3.3 BRIEFING

Muito mais do que uma solicitacdo de projeto, o briefing é um
documento que retne quesitos com foco na execugdo do
produto/servigo. As necessidades do contratado e do contratante sdo
esclarecidas pela jungdo de informagdes e ideias, formalizadas nesse
documento, que possibilitam uma maior compreensao sobre o projeto e
seu objetivo, principalmente para a equipe ou designer responsavel pela
realizagdo do trabalho. Também como forma de contrato, o briefing
serve como apoio durante o processo de criagdo, pode ser um mapa de
referéncias, estabelece prazos, inspira, ou é até mesmo um roteiro para a
aprovacao do projeto.

Para o desenvolvimento desta revista foi elaborado um briefing
prévio junto ao orientador, que reune informagdes basicas da natureza
do projeto, como objetivos, conceito, especificagdes técnicas, entre
outros elementos importantes para dar inicio a construgdo do mesmo.

Segundo Ali (2009), existem dois topicos principais: a missao
editorial e a férmula editorial. O primeiro topico a se discutir € a missao
editorial, que é chamada de objetivo ou filosofia editorial. E o fio
condutor que guia a revista, para que nao perca o foco e mude o seu
rumo, pois isso custaria tempo, dinheiro, e desgaste das pessoas
envolvidas no projeto. O diretor, a equipe, a tecnologia, o projeto
grafico, podem mudar, mas a missdo editorial tem de permanecer a
mesma. Esta foi a etapa onde mantivemos o foco na descricdo do
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projeto, em qual seria o publico leitor da revista, qual o tipo da mesma, a
forma a qual o contetdo sera apresentado, buscamos ideias e referéncias
para o titulo da revista, identificamos quais outras publicagdes ja
existem sobre os assuntos, listamos conceitos que definem a
personalidade da revista.

O segundo topico foi dedicado a formula editorial. E a “receita”,
a maneira a qual a revista se estrutura na implementagdo da missdo. Ela
organiza todos os elementos da revista em um pacote reconhecivel a
cada edicdo. Nessa etapa, definimos a propor¢do entre as paginas das
editorias e os antncios, quais e quantas editorias seriam criadas, sobre
qual assuntos seriam tratados, quais espagos essas editorias deveriam
ocupar, qual a posi¢do de cada editoria na revista; Perguntas como a
presenca de colunistas, quantas matérias compde a revista, a sua
periodicidade, tiragem, numero estimado de paginas, distribuicdo,
aspectos fisicos (tamanho, tipo de papel, cores, processo de impressao,
tipos de acabamentos, aplicagdes, encadernagdo, entre outros), foram
respondidas.

3.3.1 Contextualizacio

O surgimento da ideia do projeto grafico editorial dessa revista
veio acompanhado de ideais de um movimento social. O movimento
feminista tem como caracteristica peculiar criar a sua propria teoria e
reflexdo critica. De acordo com Ana Alice Alcantara Costa, em seu
artigo “O movimento feminista no Brasil: Dindamicas de wuma
intervengdo politica”, o feminismo, enquanto movimento social ¢ um
movimento essencialmente moderno, que surgiu num contexto das
ideias iluministas, das ideias transformadoras da Revolugdo Francesa e
Americana, e, se espalha em um primeiro momento entorno da demanda
por direitos sociais e politicos. Nessa sua movimentagdo, mobilizou
centenas de mulheres de muitos paises da Europa, dos Estados Unidos e,
posteriormente, de alguns paises da América Latina. A cada conquista, a
dialética feminista vem mudando cotidianamente de maneira
extremamente acelerada, pois traz consigo novas questdes politicas que
encorajam as novas praticas e conceitos sociais. Ele alerta as mulheres
sobre o carater politico da sua opressdo que vem sendo, por muitos anos,
identificada como meramente pessoal.

Sem desmerecer as outras categorias de género, este projeto visou
focar no género feminino, tanto pela vivéncia da autora nesse contexto,
como pela enorme demanda ainda existente de reflexdes, ajustes, e
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aprofundamentos em 4reas ainda timidas nesse discurso, como ¢ o caso
do Design.

O movimento feminista distingue-se por defender
os interesses de género das mulheres, por
questionar os sistemas culturais e politicos
construidos a partir dos papéis de género
historicamente atribuidos as mulheres, pela
definicdo da sua autonomia em relacdo a outros
movimentos, organizacdes ¢ ao Estado, e pelo
principio organizativo da horizontalidade, isto €,
da ndo-existéncia de esferas de decisdes
hierarquizadas (ALVAREZ, 1990, p. 23).

Em se tratando de histéria da arte no Brasil, muitas mulheres
artistas foram consideravelmente esquecidas no século XIX. Na Europa,
num contexto de grande adversidade, algumas mulheres conseguiram
desenvolver atividades artisticas como profissionais a partir de meados
do século XVI. Normalmente eram filhas de pintores bem-sucedidos.
Segundo Filipa Lowndes Vicente em seu livro “A arte sem historia”
(2005), a marginalizagdo da pratica artistica feminina poderia ser
separada em duas vertentes principais.

Porque ¢ que as mulheres puderam ser objeto de
criacdo, mas ndo criadoras? Porque ¢ que foram
personagens de quadros, de romances ou de
fotografias, e ndo pintoras, escritoras ou
fotografas? Figuras em marmore ou em gesso,
mas ndo escultoras? Porque ¢ que puderam ser
“artefatos culturais”, mas ndo participar na
“producdo de cultura”? E como ¢é que tantas
conseguiram  subverter os limites destas
dicotomias? (VICENTE, 2005, p.20).

A primeira vertente seria sobre as condicionantes socioculturais
que afetaram a mulher artista. Independentemente dos diferentes
espacos geograficos e dos periodos cronoldgicos em que estas viveram,
a identidade de uma artista esteve sempre condicionada pela sua
identidade enquanto mulher, ¢ ndo como profissional. E, se alguns
contextos geograficos ou domésticos foram mais favoraveis ao seu
desenvolvimento do que outros — Bolonha, em Italia, por exemplo, foi
um lugar propicio a criacdo artistica feminina desde o século XVI —, ter
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nascido mulher foi sempre um impasse ao ser artista: a falta de acesso
ao ensino artistico ou as possibilidades de viajar, as condicionantes
sociais a profissionaliza¢do feminina, ou o peso das responsabilidades
familiares e domésticas.

A segunda vertente estd relacionada as multiplas exclusdes
socioculturais contemporineas a cada artista. A propria constru¢do
historica excluiu posteriormente essas mulheres, inclusive durante os
séculos XIX e XX. Excluidas pelas suas historias vividas e construidas,
apenas nas ultimas décadas, as mulheres artistas comecaram a ser
estudadas de modo consistente pela historiografia da arte com uma
abordagem feminista. S6 na década de 1970 que as diferentes
“disciplinas do saber” incorporaram a perspectiva feminista, que
possibilitou descobrir novos objetos de estudo que até entio tinham
permanecido invisiveis. Vicente (2005) constata que ndo era mais
possivel dar voz aos trabalhos e as artistas silenciadas, mas que
poderiam questionar sobre os mecanismos que levaram a tal siléncio. O
desprezo ao longo dos séculos pela produgdo artistica feminina faz com
que seja muito dificil encontrar materiais escritos ou visuais sobre estes
trabalhos, muitas vezes com auséncias impossiveis de repor.

“Trata-se, para no6s de desmantelar os
mecanismos da invisibilidade. Isto é: todos
aqueles processos que, a0 mesmo tempo,
restringem nossa relagdo com o mundo,
mantém na obscuridade a maioria das
mulheres, fazendo aparecer sob certas
condigdes, algumas, apenas para legitimar,
em seu conjunto, o processo de exclusdo”.
(FATMA USSEDIK)

Em se tratando de Design, de acordo com Andrade e Rebello em
seu artigo “4 invisibilidade feminina no design. Da Bauhaus ao Brasil”
(2009), até a década de 60, quando o movimento feminista impulsionou
os estudos de gé€nero, praticamente inexistiam referéncias as mulheres
na histéria do Design. Quanto ao Design brasileiro, constata-se a
persisténcia da invisibilidade feminina. H4 a necessidade de estudos que
dimensionem o alcance dessas contribuigdes femininas no design e na
arte, ¢ que contemplem também outras mulheres que sequer foram
visualizadas e  desempenharam um papel importante do
desenvolvimento profissional da area.
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A personagem feminina nas ultimas décadas vem
desempenhando um papel de crescente importincia na construgdo do
Design e merece ser elevada a condic¢ao sujeito da historia (ANDRADE;
REBELLO, 2009). Infelizmente, poucos pesquisadores se aprofundam
na questdo relacionada ao design e mulheres, e os raros existentes, t€ém
pouca consisténcia académica relevante para dar continuidade nas
investigagoes. O texto Protagonismo feminino no design — um resgate
historico em andamento (2014), de Giselle Safar e Marcelina Almeida,
professoras e pesquisadoras da Universidade Federal de Minas Gerais,
busca contribuir para as discussdes por meio de trés contextos historicos
especificos da participacdo feminina do design e da tentativa de
compreensdo do processo pelo qual essas mulheres foram colocadas em
segundo plano ou até mesmo desconsideradas no registo historico da
area; e estabelece a relacdo da omiss@o a estrutura patriarcal de forma a
ressaltar a importdncia e permanéncia do patriarcado nas relagdes
sociais.

Como ja foi citado neste capitulo, os estudos de género surgiram
na década de 1960, em resposta a questdes sociais como a desigualdade
e discriminagdo politica, socioecondmica e cultural da mulher,
esteredtipos que prejudicavam o género feminino, exclusdo das esferas
de poder, entre outros. Nas duas décadas seguintes, o movimento
feminista pressionou para a criagdo de novas politicas em busca de
minimizar esse desequilibrio, e questdes como equidade, a incorporagdo
da mulher no ambito de trabalho e educa¢do, passaram a ser discutidas
em foruns internacionais e em grande parte pela sociedade.

A primeira perspectiva trata de um debate que parte da teoria
feminista, emergido no final de 1980 no campo da historia do design,
que evidencia as razdes ideoldgicas da sociedade quanto ao siléncio
sobre as mulheres. Segundo Safar e Almeida (2014), Buckley (1989;
1999), Gravier (2009) e Campi (2010), entre outros, constatam que as
agdes femininas no passado e no presente no campo do design possuem
um conhecimento raro e marginal, uma vez que houve grande omissao
da literatura especializada em virtude da estrutura patriarcal e capitalista
da sociedade. As pesquisadoras reforcam que esse cenario é confirmado
por Esclapés (2008) que, ao analisar o trabalho de mulheres pioneiras do
design, cita que as dificuldades de acesso a postos de trabalho
importantes ¢ a falta de reconhecimento sdo os principais obstaculos na
visibilidade das mulheres, sobretudo em determinados setores do
desenho industrial. Parte dai o importante trabalho de resgate de
personalidades femininas no design.
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A segunda perspectiva se relaciona a primeira, contando que a
omissdo da literatura especializada ndo foi apenas sobre a mulher como
designer, mas também a mulher como consumidora. O conhecimento
dos designers sobre a mulher ¢ moldado pela percepcdo da sociedade
patriarcal e capitalista, resultando em uma compreensdo parcial da
mulher como consumidora e usuaria. E uma abordagem critica &
representacdo das mulheres pela publicidade e seus estereotipos (esposa,
mie e doméstica) e a manipulagdo dos significados que sdo
decodificados de acordo com os interesses e codigos culturais dos
produtores e anunciantes.

A terceira tem foco na compreensdo dos mecanismos de escolha,
fatores de permanéncia/desisténcia e conclusdo dos géneros no ensino
superior em design. Um trabalho pioneiro desenvolvido na Inglaterra e
Pais de Gales investiga as opcdes efetuadas pelas mulheres quando se
trata da area do design. Publicado hd mais de uma década o - Gendered
by design: how women’s place in design is still defined by gender, das
pesquisadoras Sue Clegg ¢ Wendy Mayfield, abriu espaco para entender
de que maneira a estrutura dos cursos estariam perpetuando esteredtipos
ou se, além da presenga fisica, a presenga simbodlica da mulher foi
incorporada ao conhecimento escolar e se os saberes femininos foram
aproveitados nos seus aspectos positivos.

De acordo com Flores (2010), em seu estudo sobre a Historia do
Design, as analises come¢am pelo reconhecimento dos protagonistas,
descricdo das obras e no impacto delas sobre a area. Ele constata que
pela leitura das publicagdes pioneiras nessa categoria, confirmam a
omissdo das agdes femininas no passado do campo do design na
literatura especializada. McQuiston (1988) enfatiza que as mulheres que
atuavam e atuam no design preferem ser conhecidas pelas suas ideias e
pelo seu trabalho e ndo pelo fato de serem mulheres, e, que a histdria do
design deveria pautar suas escolhas sobre protagonistas levando em
consideragdo esses aspectos. Porém, o ambiente profissional
extremamente competitivo e machista fez com que essa postura perdesse
a sua significancia.

Um dos pontos principais de pesquisa e investigacdo deste
projeto editorial, pode ser explicado e fundamentado com a seguinte
analise de Safar e Almeida (2014): a questdo da mulher no design com
foco na sua relagdo com o patriarcado se justifica pela necessidade de
compreender como uma area relativamente nova, que surgiu e se
consolidou a partir da Revolugdo Industrial, ainda possui um modelo
segregacionista de género, que se reflete até a atualidade tanto nos
processos de registro quanto nas condigdes de escolha, permanéncia e
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expectativa de atuagdo profissional da mulher. Parte-se do pressuposto
de que o design, como interface criativa do homem com o mundo
industrial, relegou a segundo plano aquelas atividades criativas que lhe
deram origem e sustentagdo e que estavam associadas ao universo
feminino (SAFAR; ALMEIDA, 2014).

A partir da década de 1990, o crescimento do mercado editorial
criou uma demanda por um posicionamento critico e as discussdes sobre
historiografia do design tém aumentado. A histéria em geral, tanto
quanto a histéria do design, se mantém em constante construgdo e nesse
processo, por ser praticamente impossivel conhecer toda a realidade,
surgem diferentes pontos de vista e formas de abordagem.

Diante desse contexto, este projeto editorial tem como
responsabilidade reerguer e enaltecer a imagem da mulher e a qualidade
de seus trabalhos tanto no Design quanto no ramo da Arte, na busca
constante do reconhecimento e respeito da sociedade sobre a capacidade
igualada da mulher inserida neste mercado de trabalho.

3.3.2 Ordenaciao

Para a primeira etapa deste projeto de conclusdo, foram feitas
definigdes e algumas estimativas para responder as perguntas do
briefing, feito com base na missdo editorial e na formula editorial, na
seguinte ordem.

De acordo com Ali (2009), o conceito editorial ¢ baseado em
trés principais componentes: a missdo editorial, o titulo e a formula
editorial. A missdo editorial ¢ um guia ao longo da existéncia da
publicacdo, o que mantém o editorial nos trilhos. Define-se os objetivos,
publico leitor, o tipo e a forma de contetido que ira compor o seu jeito
de ser. O titulo ¢ a expressdo mais forte do conceito, da identidade e do
posicionamento da revista. Ndo existe uma maneira eficaz de medir a
sua influéncia no sucesso da revista, mas alguns pontos definem um
bom titulo, como dizer diretamente do que se trata, curto e diferente das
concorrentes. A férmula editorial ¢ a “receita” da publicagdo, ¢ a
estruturagdo do conteudo da revista, como por exemplo os diferentes
tipos de matérias, as secdes € 0 espago que ira ocupar, estilo de design,
fotografia, entre outros elementos. A formula segue uma logica para que
a revista mantenha uma unidade, “um pacote reconhecivel”. (ALI, 2009)

O nome da revista foi escolhido de acordo com termos que
remetessem a esséncia do surgimento dessa proposta editorial: o
movimento feminista. Para a escolha do nome foram selecionadas
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palavras em inglés, pela possibilidade de uma futura internacionalizagdo
da revista, ja que trata de projetos executados por mulheres de diversas
partes do globo, e pela sonoridade expressiva e conhecimento da palavra
pelo publico brasileiro.

Titulo de apenas uma palavra, tendo como significado literal
bater de frente, atacar, atingir, lutar, chocar, combater, descobrir,
suceder, a revista adotou o nome de STRIKE!. Possui em sua forte
esséncia o ato de lutar, resistir, derrubar obstaculos, quebrar barreiras, e
alcangar o sucesso, fazendo total conexdo tanto com o movimento
feminista e seus principios, quanto a revista e seu proposito de chamar
ateng@o, combater e eliminar os preconceitos de género ainda existentes
dentro do campo do design e das artes. Acompanhada de uma
exclamagdo, tem com objetivo chamar aten¢do e trazer sonoridade para
o nome, remetendo a expressdo “acertar em cheio”. Traz consigo uma
tagline que informa sobre do que se trata a revista: STRIKE! Design e
Arte, ou para uma versdao em inglés STRIKE! Design and Arts.

A revista STRIKE!, além de estabelecer conteudos que
expressam com €xito a missdo da revista, tem como objetivo aplicar
uma estrutura grafica para inspirar e incentivar profissionais da area do
Design e do campo da Artes, principalmente mulheres; impulsionar a
exterioriza¢do nacional, possivelmente internacional, de trabalhos feitos
por mulheres artistas e designers ao redor do globo; e ter como
consequéncia o reconhecimento e respeito da sociedade sobre a
capacidade igualada da mulher no mercado de trabalho, com foco
principalmente no Design e na Arte. Citado anteriormente em outro
capitulo, este projeto editorial se adequa ao tipo de revista segmentada
por interesse, por se tratar de assuntos especificos dentro da area de
comunicagao.

Com a sua personalidade fundamentada em empoderada,
criativa, enérgica, contempordnea e descontraida, a revista sera
direcionada a um publico criativo que possui interesse em assuntos
relacionados a Design, Artes, e suas vertentes ao redor do mundo, tanto
na atualidade quanto no passado. Por ser uma revista com trabalhos
publicados apenas por mulheres, o publico de maior alcance sera
feminino, com o intuito também de encorajar artistas e designers
mulheres a divulgar e valorizar os seus trabalhos, tendo como inspiragdo
a identidade de outras mulheres da area.

O conteudo sera exposto em forma de matérias, podendo ser
sobre um projeto especifico, bibliografias, entrevistas, entre outros. Nao
haverdo colunistas, contendo o espago apenas para a exposi¢do dos
trabalhos, visdes e sentimentos vindos diretamente das artistas e das
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designers publicadas. A revista traz consigo uma personalidade forte,
com tracos contemporineos, descontraidos e com uma estética
inovadora. Serd um jogo de cores, tipografias, imagens e grids para cada
matéria, assim cada pagina ou spread terd uma identidade unica,
principalmente para manter a esséncia do trabalho de cada profissional.
Ainda ndo foram localizadas muitas publicagdes com o mesmo objetivo
e conteudo.

Em se tratando da formula editorial, a revista STRIKE! apresenta
entorno de 10 matérias divididas ao longo das editorias. Para este
projeto foram definidas 4 editorias: Area Restrita, Universo Paralelo,
Dando as Caras, Jamais Esquecer. A editoria Area Restrita aborda
todas as matérias relacionadas ao Design e suas vertentes, que podem
incluir design grafico, industrial, moda, animacdo, joias, entre outras.
Para evitar discussdes sobre o que é ou ndo “arte”, a editoria Universo
Paralelo, inclui todos os assuntos paralelos aos Design, mais
especificamente do vasto campo da arte, trazendo matérias sobre
pintoras, ilustradoras, fotografas, escultoras, tatuadoras, entre outras
vertentes, variando a cada edi¢do. Dando as caras é um espago reservado
a divulgacdo das midias sociais e portfolios de artistas e designers
autonomas. Perfis de empresas, marcas proprias, coletivos, criados e
compostos por mulheres. Ndo serdo permitidos perfis pessoais, apenas
perfis de cunho comercial. E por ultimo, ndo menos importante, a
editoria Jamais esquecer é reservada para a mencao de mulheres artistas
e designers “apagadas” no passado, tanto distante quanto préximo, que
tiveram conquistas e contribuigdes marcantes para historia da mulher no
campo do Design e da Arte. A proporg¢do para conteido/antncios ficara
entorno de 85/15%.

A STRIKE! tera aproximadamente 84 a 100 paginas, sendo que:

e Para a editoria “Area Restrita” serdo destinadas 4 a 5
matérias, podendo cada matéria ter no maximo 10
paginas.

* Para a editoria “Universo Paralelo” serdo destinadas 3 a
4 matérias, podendo cada matéria ter no maximo 10
paginas.

* Para a editoria “Dando as caras” sera delimitada por
spreads, tendo em vista no maximo 2, equivalente a 4
paginas.
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e Para a editoria “Jamais Esquecer” serdo destinadas 2 a 3
matérias, podendo cada matéria ter no maximo 4
paginas.

Sua periodicidade sera trimestral, ressaltando uma caracteristica
exclusiva e coleciondvel, tendo de inicio uma previsdo de tiragem de
10.000 exemplares, com alcance nacional. Distribuida para venda em
livrarias, universidades, museus, eventos, congressos, ¢ principalmente
encomendas e assinaturas através da internet.

Para as caracteristicas fisicas, foram especulados alguns aspectos,
que poderdo ser alterados ao longo do processo para se adequar aos
objetivos do projeto. O tamanho sera médio, entre o tamanho de uma
folha A4 e AS; a impressdo tanto da parte interna quanto da capa sera
feita no papel couché, pelo processo de impressdo offset, quadricromia;
tera acabamento com lombada quadrada, com a capa em cobertura
fosca, e possivelmente aplicacdo de verniz localizado na marca,
dependendo do custo final da revista.

Com os dados acima organizados, pdde-se obter uma ideia inicial
sobre os elementos conceituais e graficos-editoriais para a estruturacao
da revista.

3.3.3 Publico

Com o proposito de avaliar os dados ja recolhidos e validar
hipoteses, foi realizada uma pesquisa focada no publico-alvo da revista,
para oficializar um direcionamento de perfil. Em seguida, uma pesquisa
de mercado ¢ uma analise de similares foram executadas, a fim de
contextualizar o ambiente o qual a revista sera inserida.

A pesquisa foi realizada através da plataforma Typeform,
divulgada por meio de e-mails e da rede social Facebook, possibilitando
a assertividade do publico focal. As perguntas ficaram disponiveis por
uma semana, atingindo um numero de 168 respondentes. Todas as
perguntas sdo identificadas como multipla escolha, dentre questdes
demograficas, identificacdo de género, faixa etaria, comportamentais,
relacionamento do publico com o produto “revista” e a proximidade
com o tema sobre design e arte.

Para ndo haver desorientagdo do publico e com o objetivo de
obter resposta de géneros diversificados, foi omitido o termo “mulher”
do titulo da pesquisa, “questiondrio sobre revista com foco em Design e
Artes”, no momento da divulgagdo. Havia grande possibilidade de um
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respondente de género diferente ao feminino ndo se habilitar para
responder a pesquisa, por achar que os questionamentos ndo eram
direcionados a ele. As questdes relacionadas a género, design e artes, se
difundiram ao longo das perguntas dentro da pesquisa.

Figura 5 — Questao 01 do questionario

Com qual género vocé se identifica?

168 de 168 pessoas

Fonte: Typeform. Desenvolvido pela autora.

am esta pergunta

Segundo os dados recolhidos, existe uma grande diferenca em
relagdo ao género dos respondentes. O género feminino ficou com
(77%) dos respondentes, enquanto o género masculino ficou com (23%)
das respostas. Podemos observar a predominancia e maior predisposi¢do
feminina ao se interessar em responder uma pesquisa relacionada a uma
revista sobre Design e Arte. Para este momento, vale adicionar que
muitas convidadas a responder esta pesquisa estavam cientes do tema do
projeto editorial final da autora. Porém, os numeros continuaram
extremamente destoantes.
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Figura 6 - Questao 02, 03 e 04 do questionario
Qual a sua idade? :)

168 de 168 pessoas responderam esta pergunta

de 21 a 25 anos 68%

anos 1%

Hais de 40 anos 3%

Ee 31a 35 anos 2%

Ide 36 a 40 anos 1%
Escolaridade:

168 de 168 pessoas responderam esta pergunta

ensino superior incompleto 68%

ensino superior complelty 24%

Es-graduagéo completo 4%
Esino médio completo 3%
Ipés-graduagéo incompleto 1%

ensino médio incompleto 0%

Qual a sua renda familiar?

168 de 168 pessoas responderam esta pergunta

de 1 a 3 salarios minimos 27%

[EREREEIENIimos 21%

de 5 a 8 salarios miglile 21%
CEXEERPEEE rios minimos 15%

IMEISKCIER PR alarios minimos 15%

Fonte: Typeform. Desenvolvido pela autora.

As questOes relacionadas a idade, grau de escolaridade e renda
sdo representadas pelas figuras 6. Quanto a idade, grande parte dos
respondentes se encaixa na faixa etaria de 21 a 25 anos (68%), enquanto
outra parte consideravel deles se encontra entre 26 a 30 anos (15%).
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Podemos concluir que o possivel publico consumidor da revista €
composto majoritariamente por jovens adultos.

A maioria dos entrevistados ainda se encontra na graduacdo
(68%), enquanto uma parcela (24%) ja possui ensino superior completo.
Jovens adultos, provavelmente, ndo atuam ou estdo recentemente
inseridos no mercado de trabalho, ou até mesmo sobrevivem com
auxilio financeiro dos responsaveis, podem explicar o resultado
parcialmente equilibrado que aumenta gradualmente a renda familiar,
em que 27% dos respondentes ganha de 1 a 3 salarios minimos, 21%
ganha entre 3 a 5 salarios minimos, 21% ganha entre 5 a 8 salarios
minimos, 15% ganha entre 8 a 12 salarios minimos, ¢ 15% ganha mais
que 12 salarios minimos.

Figura 7 - Questdo 05 do questionario

Qual a sua formagéao/ area em que estuda/trabalha?
168 de 168 pessoas responderam esta pergunta

Design e vertentes 74%

1%

etura 7%
Ebmdado e Propaganda 4%
i\rtes Plasticas 2%
Iomnhsmo 2%

Fonte: Typeform. Desenvolvido pela autora.

Em relag@o a formagdo/ area em que estuda/ trabalha (Figura 7), a
maior parcela (74%) dos respondentes esta envolvida com design e
alguma de suas vertentes. As respostas colocadas na opg¢do “outros”
(11%) foram todas respondidas com o termo “Artes”. Esses dados
confirmam que o direcionamento de conteudo da revista estda para
pessoas que tem interesse em contetido de design, artes e suas vertentes,
e por consequéncia, na maioria atuantes, estudantes, das respectivas
areas.
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Figura 8 - Questdo 06 do questionario

Vocé costuma ler revistas?

168 de 168 pessoas responderam esta pergunta

sim, esporadicamente 64%

nao costumo ler revistas 26%

SR uentemente 9%

sim, sempre 1%

Fonte: Typeform. Desenvolvido pela autora.

Em relagdo a ler revistas, (Figura 8), uma boa parcela ainda
possui esse habito, mesmo existindo nimeros que comprovam a
diminuicdo na circulagdo e venda de revistas impressas. Existe um
interesse bem representativo, sendo que a maioria dos respondentes
costuma ler esporadicamente (64%) e 9% leem revistas frequentemente.

Figura 9 - Questdo 07 do questionario
Vocé costuma comprar revistas?

168 de 168 pessoas responderam esta pergunta

n&o costumo comprar revistas 54%

sim, esporadicamente 38%

@ costumo ler revistas 4%
Iﬂm. frequentemente 2%
E\m tenho assinatura 2%

sim, sempre 0%

Fonte: Typeform. Desenvolvido pela autora.

Em relacdo a comprar revistas, (Figura 9) uma boa parcela dos
respondentes ndo possui esse habito (54%), porém ndo anula o grande
resultado de pessoas que costumam ler revistas na pergunta anterior.
Existe também um grande nimero de respondentes (38%) que compram
revistas esporadicamente. A ligacdo entre o habito de ler
esporadicamente com a auséncia da compra, pode ser possivelmente
explicado pelo ato de empréstimos, leituras casuais em casa de amigos,
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familiares, leitura em livrarias, eventos, entre outros. Além do produto
estar presente nestes lugares, tanto disponiveis para venda como para
leitura, e de proporcionar bons contetidos e atratividade estética para o
leitor, a revista tera em pauta uma boa campanha, acdes e estratégias
comerciais para o incentivo de compra e venda do produto.

Figura 10 - Questdo 08 do questionario
E colecionar? Vocé tem alguma colegao de revistas?

168 de 168 pessoas responderam esta pergunta

ja colecionei, agora nao mais 40%

n&o coleciono 28%

RN EXENERE Denas quando me interessa 20%

sim, colecislil] 12%

Fonte: Typeform. Desenvolvido pela autora.

Em relacdo a colecionar revistas (Figura 10), a maior parcela
(40%) dos respondentes ja colecionou revistas alguma vez, 28% ndo
coleciona, 20% guarda revistas casualmente e 12% coleciona
atualmente. A STRIKE! terda em seu design a possibilidade de ser
colecionavel e esta condicdo esta presente em sua estrutura. O objetivo
desta pergunta foi descobrir e levantar dados sobre a relagdo dos
respondentes com o ato de colecionar, pois alguém que em algum
momento colecionou revistas, pode se tornar um possivel colecionador
novamente se o produto o interessar e/ou incentiva-lo a isto. Pessoas que
costumam comprar esporadicamente também se encaixam neste
contexto com a possibilidade de se tornarem colecionadores.

Figura 11 - Questdo 09 do questionario
Qual experiéncia vocé prefere?

168 de 168 pessoas responderam esta pergunta

Fonte: Typeform. Desenvolvido pela autora.



Um resultado muito expressivo (Figura 11), foi o obtido na
questdo anteriormente, quando 86% dos respondentes consideraram ler
revistas impressas uma experiéncia mais satisfatoria do que ler revistas
digitais. Este fato confirma a preferencia pelo tradicional produto fisico
e a experiéncia de um material “Gnico” ser de sua posse.

Figura 12 - Questdo 10 do questionario
Quais assuntos vocé gosta/costuma ler?

168 de 168 pessoas responderam esta pergunta

Mostrar menos
12%
ﬂ)rtes 6%

5%

&

Mostrar menos

Fonte: Typeform. Desenvolvido pela autora.

No quesito preferéncias do tipo de revista, foi constatado que ha
uma pequena diferenca de votos entre os preferidos - Design e vertentes
(66%), Ilustragdes e Fotografia (60%), Artes (56%), Curiosidades
(55%), confirmando assim a relacdo positiva e certeira entre o publico
alvo definido e o assunto escolhido para a abordagem da revista. Outros
assuntos também colocados e com pouca variacdo entre a quantidade de
respondentes - Decoragdo (39%), Comunicacdo e Noticias (39%),
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Inovacdo, (33%), Arquitetura (33%), que poderdo também fazer parte
das edigOes trimestrais.

Figura 13 - Questdo 11 do questionario

Quais atributos vocé considera mais importantes em uma revista focada em Design e nas
Artes? (escolha 3).

168 de 168 pessoas responderam esta pergunta
Estética (cores, recursos gréficos, etc.) 83%
Informagéo e contetido 80%

Diagramagao, leiturabilidade/legibilidade 74%

Aspectos fisicos (papel, acabamento, €{9) 40%

Ser diversificada 28%

Capa 20%

S specifica 6%
IOther 1%
Mostrar menos

Fonte: Typeform. Desenvolvido pela autora.

Sobre a importancia dos atributos presentes numa revista de
Design e Arte, 83% dos respondentes consideraram o aspecto “Estética”
o mais significativo, e logo em seguida (80%) o aspecto informagéo e
conteudo. Estes sdo atributos que envolvem tanto a necessidade das
fungdes do design grafico, como também confirmar os objetivos
propostos para este projeto: uma estética diferente e interessante de
layout para despertar leitores interessados neste tipo de conteudo e
promover uma experiéncia surpreendente.
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Figura 14 - Questdo 12 do questionario
Para vocé, qual o tamanho ideal para uma revista?

168 de 168 pessoas responderam esta pergunta

Média (entre o tamanho A5 e A4) 65%

Grande (entorno do tamanhoffa X 30%

s uena (entorno do tamanho A5) 5%

Fonte: Typeform. Desenvolvido pela autora.

Em relacdo a tamanhos, a grande maioria do publico prefere uma
revista de tamanho médio. Nota-se também uma persisténcia da
preferencia pelo tamanho tradicional grande. Esta informagdo é um
indicador relevante para a escolha do formato final da revista, sendo que
a preferéncia da autora para a execucdo deste projeto ja vinha sendo pelo
tamanho entre o médio e o grande.

Figura 15 - Questdo 13 e 14 do questionario
Qual o seu nivel de interesse em uma revista focada em Design e no campo das Artes?

168 de 168 pessoas responderam esta pergunta

tenho interessete 49%

tenho muito interesse 38%

[CRLIETIo interesse 13%

nao tenho interesse 1%

Vocé assinaria essa revista?

168 de 168 pessoas responderam esta pergunta

Compraria esporadicamente 68%
20%

1%

IOther 1%

Fonte: Typeform. Desenvolvido pela autora.
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Figura 16 - Questdo 15 e 16 do questionario

Qual o seu nivel de interesse em uma revista focada em mulheres no Design e no campo
das Artes?

168 de 168 pessoas responderam esta pergunta

tenho interessete 48%

tenho muito interesse 39%

[Chlilefelel¥co interesse 1%

I\éo tenho interesse 2%

Vocé assinaria essa revista? (2)

168 de 168 pessoas responderam esta pergunta

Compraria esporadicamente 58%
Sim 27%
14%
IOther 1%
Fonte: Typeform. Desenvolvido pela autora.
Figura 17 — Cruzamento de dados
interesse revista design e artes interesse revista mulheres design e artes conclusdo
130 130
fem, pouco, 19 fem, pouco, 14 diminuiu - 5
fem, muito, 44 fem, muito, 56 aumentou - 12 14 mulhers mudaram sua resposta para MUITO interesse
fem, tenho, 67 fem, tenho, 58 diminuiu -9 2 mudaram para ndo tenho interesse
fem, nao tenho, 2
38 38
masc, pouco, 2 masc, pouco, 5 aumentou - 3
masc, muito, 19 masc, muito, 10 diminuiu - 9 3 homens mudara sua resposta para POUCO
masc, tenho, 17 masc, tenho, 21 aumentou - 4 4 homens mudara sua resposta para TENHO
masc, nao tenho, 2 2 homens mudaram para n3o tenho interesse

2 homens adicionaram a opgdo NAO

Fonte: Typeform. Desenvolvido pela autora.

Essas quatro questoes (Figura 16 e 15) foram elaboradas com o
intuito de comprovar e justificar se o interesse permaneceria 0 mesmo,
tanto dos respondentes do sexo masculino quanto feminino, ao inserir
apenas a palavra “mulheres” numa das questdes. Ao cruzar os dados
(Figura 17), podemos observar o que era esperado pela autora: o
interesse diminuiu, para os respondentes do género masculino, e
aumentou para o género feminino. Dos homens que responderam ter
“muito interesse” por uma revista com foco em Design e nas Artes,
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LEINNT3

migraram para as respostas “tenho interesse”, “tenho pouco interesse” e
“ndo tenho interesse” quando perguntado sobre o interesse em revistas
com foco em mulheres no Design ¢ na Arte. As mulheres que
responderam “tenho interesse” e “tenho pouco interesse” por uma
revista com foco em Design e nas Artes, migraram para as respostas
“tenho muito interesse” quando perguntado sobre interesse em revistas
com foco em mulheres no Design e na Arte.

O aumento do interesse feminino pode se justificar pela aceitagdo
e apoio da proposta feminista da revista, que ressalta e valoriza trabalhos
feitos por mulheres na area do Design e das Artes; e pelo fato de se
sentirem inspiradas e encorajadas pelo contetido proposto pela revista,
que permite a identificacdo e insercdo do valor da mulher como
referéncia profissional. Com a diminuic¢do do interesse dos respondentes
do género masculino, ha um indicativo de que, em areas de estudo em
que a desconstru¢do de ideais patriarcais é considerada elevada, como ¢
o caso do design e da arte, ainda existe preconceito em relagdo género e
valores profissionais. A revista ndo perde a sua identidade de uma
revista focada em design e arte pelo fato de seu contetido trazer projetos
elaborados e executados apenas por mulheres. O interesse entre as duas
revistas permaneceria 0 mesmo se ndo existisse este tipo de preconceito,
influenciado pelo sistema patriarcal, que infelizmente permanece ativo
em nossa sociedade.

Figura 18 - Questdo 17 do questionario
Qual seria o fator decisivo na hora de comprar essa revista focada em mulheres no
Design e no campo das Artes?
168

O contetido sobre Design e Arte 64%
LERINETENEY> grafismos 14%

O prego 10%

A capgl 7%

=0 compraria 4%

IO‘M'Hr 1%

Fonte: Typeform. Desenvolvido pela autora.

De acordo com os respondentes, o fator mais relevante para a
decisdio na hora de comprar uma revista focada em mulheres no campo
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do design e das artes é o seu conteudo (64%). Portanto, podemos
observar que ndo so6 a estética ¢ fundamental ao se relacionar com
fatores comerciais, como vimos anteriormente na pergunta sobre
atributos importantes de uma revista focada em design e artes.

Figura 19 - Questdo 18 do questionario
Com um material diferenciado e de qualidade, qual faixa de prego vocé consideraria
pagar nessa revista?

168 de 168 pessoas responderam esta pergunta

até 25 reais 48%

EICRENEETS 45%

= 35 reais 4%

agaria mais que 35 reais 3%

Fonte: Typeform. Desenvolvido pela autora.

No quesito preco, uma parte consideravel dos respondentes
(48%) afirmou que pagaria até R$ 25,00 em uma revista de design
impressa de qualidade. Isto demonstra que o publico-alvo esta disposto a
pagar um pouco mais do que o preco médio de uma revista impressa
semanal ou mensal. Porém, como grande parte do publico ainda é
universitario ou recentemente esta inserido no mercado de trabalho, a
opgdo de até R$15,00 reais obteve um percentual elevado (45%).

Figura 20 - Questdo 19 do questionario

Com quais estilos vocé acha que uma revista focada em mulheres no Design e nas Artes
se identifica mais? - escolha 2.

168 de 168 pessoas responderam esta pergunta
Moderno / Contemporaneo 69%
Descontraida / Descolada 57%

Minimalista / simples 35%

Extrovertida / Alegre 29%

Blldiio / Aspecto mais sério 6%

IOther 1%

Fonte: Typeform. Desenvolvido pela autora.
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Sobre o quesito personalidade da revista, os respondentes
indicaram quais estilos se identificam mais com uma revista focada em
mulheres no design e na arte. As respostas coincidiram com o conceito
j& imaginado pela autora. 69% dos respondentes indicaram a opg¢ao
moderno/contemporaneo, seguido do estilo descontraida/descolada com
57%.

Sobre as considera¢des finais deste questionario, as respostas
estavam dentro das expectativas da autora. Ja era esperado a presenca
forte feminina nos interesses de consumo da revista ¢ a queda do
interesse masculino ao se tratar de um conteudo feito por mulheres; a
faixa etdria predominantemente jovem, o interesse das pessoas que tem
alguma relagdo com a area abordada pela revista, a faixa de prego e o
tamanho preferido. Felizmente, os estilos e conteudos escolhidos pelos
respondentes estavam dentro da proposta que a autora pretendia realizar.

Uma diferenca surpreendente foi que para uma revista com foco
em mulheres no design e na arte, o conteido foi escolhido como ponto
mais relevante no fator decisivo de compra, diferente de uma revista
com foco em design e arte, que obteve a estética como atributo mais
importante. Desta colocacdo, presume-se que um conteudo feito por
mulheres ainda precisa se provar relevante perante aos leitores, diferente
de uma revista com conteudos produzidos por ambos os géneros, que o
fator estético pode ser escolhido como o mais importante, resultando na
acdo de compra independentemente do contetdo.

3.4 ANALISE DE SIMILARES E MERCADO

Junto com a evolugdo da industria editorial e a permanéncia das
revistas impressas depois da inser¢do do mundo digital, o design
também se difundiu nos mais diferentes meios de comunicagdo. Com as
diversas formas e técnicas de impressdo, o design pode se apropriar
destes e fazer com que a experiéncia impressa se tornasse ainda mais
forte, tanto pela qualidade da matéria prima quanto nas invengdes e
criagdes dentro de cada pagina, trazendo assim, um valor agregado ao
conteudo e ao produto final oferecido.

No ano 2000 previram que a internet acabaria com
as revistas. Nao acabou. E permitiu um contato
direto e imediato com o leitor como nunca foi
possivel antes e tornou-se um meio para a venda
de assinaturas; ajudou a enriquecer o contetido
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editorial com a colaboracdo instantdnea de
profissionais em qualquer parte do mundo; com a
interatividade com os leitores, pesquisa de
informagdes, compra de fotos, clip-arts e fontes
tipograficas. (ALI, 2009, p.22)

Como ja citado anteriormente, as revistas com temas especificos,
como ¢ o caso do design, se encaixam no tipo de revista segmentada por
interesse. Neste capitulo, foram avaliadas as principais revistas
similares, brasileiras e internacionais, da atualidade que se segmentaram
o mercado a favor da area de design e de seus publicos especificos.

Figura 21 — Revistas: Computer Arts, ABC design e Zupi

DESIGN

O mercodo vo exigi um novo perfi de profusional
Sobo camo to preperor por o8 nowor termpen

MANGA CoLORIACAD PINTURA DSTAL

Fonte: Google Images.

Das revistas de design mais conhecidas no brasil e que mais se
identificam com a proposta deste projeto, estdo entre elas a revista Zupi,
Abc design e Computer Arts.

Em 2001 nasceu a Zupi, revista com foco em promover, inspirar
e registrar os melhores artistas e criativos do Brasil e do mundo. Com
dezesseis anos de experiéncia, 53 edi¢des, 6 especiais e mais de 12 mil
matérias, a Zupi estimula estudantes e profissionais com ideias novas,
contribuindo para o fomento da arte e do mercado. Os leitores sdo
jovens criativos das classes A e B, estudantes e profissionais das areas
de design grafico, ilustracdo, moda, arquitetura, animacao, fotografia,
publicidade, marketing, cinema, cenografia e artes visuais em geral. Sdo
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mais de 9 mil assinantes atualmente. Colecionadores de arte e
interessados pelo tema também fazem parte de seu publico. Por serem
geradores de contetido, disseminam tendéncias, propagam atributos de
marcas ¢ formam opinido. Desde setembro de 2008, a Zupi passou a
publicar, além das tradicionais edi¢des de periodicidade bimestral
(fevereiro, abril, junho, agosto, outubro e dezembro), a edigdo especial
Zupi Pixel Show, onde mostra os palestrantes, artistas convidados e os
participantes das exposi¢des. Tiragem: 15.000 / Publico leitor estimado:
75.000 (2013). Seus conteudos giram em torno de arte, design grafico,
arquitetura, criatividade, cultura pop, ilustracdo, economia criativa,
fotografia, musica, street art, tatuagem, entre outros assuntos. Cada
editoria € equivalente a um artista e seu trabalho publicado, com pouco
espaco para anuncios, € uma editoria extra para tradugdes de texto. O
diagrama ¢ colunar, sendo utilizado sempre duas colunas por pagina ¢ a
tipografia de ambos permanece a mesma de pagina para pagina,
permitindo um aspecto minimalista. A capa possui acabamento fosco
aveludado, numa gramatura mais grossa. As folhas internas também sao
resistentes, porém brilhosas.

Um dos pontos interessantes da revista Zupi é a capa: a unido do
nome da revista com a ilustragdo em destaque traz um aspecto sempre
novo, diferente e particular para cada capa das edigdes. Possui também
um formato médio, ideal para ser transportada e colecionada
(dimensdes; 24,5 x 17 x 0,5). Outro ponto importante a ser levantado, é
o destaque sempre presente para as imagens. Ao desenrolar da maioria
das paginas, pode-se encontrar imagens que ocupam a folha inteira,
recebendo cada obra sempre um grande destaque. Porém, ao utilizar na
maior parte das paginas imagens que as ocupem por inteiro, cada
matéria/artista acaba ocupando muitas paginas, perdendo a oportunidade
de possuir mais contetido e mais artistas publicados.

Figura 22 — Capas da revista Zupi

Fonte: Zupi website
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Figura 23 — Spread 1 da revista Zupi

Fonte: Zupi shop website

Figura 24 — Spread 2 da revista Zupi

Fonte: Zupi website
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Figura 25 — Spread 3 da revista Zupi
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Reconhecida e distribuida em todo Brasil, a abcDesign foi eleita
uma das 100 melhores revistas de design no mundo pelo critico de
design Steve Heller e estd atuando hd 15 anos no mercado com um
produto que promove discussdes que tem como eixo o design enquanto
agente transformador de pessoas, lugares e negocios. Transmite as
multiplas visdes e aplicacdes do design, tanto no campo profissional
quanto pessoal. Ela contém otimas ideias e procura ter os fatos mais
recentes sobre o universo do design transmitidos por meio de matérias,
artigos e cases dos profissionais mais requisitados do Brasil e do mundo.

A abcDesign esta presente na versdo trimestral impressa e
bilingue, em diversos eventos nacionais e internacionais, online, com
um portal de contetido exclusivo e nas redes sociais com milhares de
seguidores. Possui um publico leitor criativo, individuos interessados
em design, cinema, tecnologia, empreendedorismo, e usuarios de novas
tecnologias, assiduos em redes sociais; sdo pessoas geradoras de opinido
e potenciais disseminadores de novas tendéncias. A revista trata de
assuntos relacionados a design (produto, grafico e moda), sociedade e
cultura (arquitetura, arte, cinema) e inovacdo e negocios (interagdo,
tendéncia, processos) € possui espaco para colunistas. Cada edicdo
possui uma organizagdo Unica, tendo cada pagina um carater proprio,
trazendo um aspecto diferente, colecionavel, original, para o produto
final.

Figura 27 — Capas de uma das edigdes especiais da abc Design

rasenarien

Fonte: abc Design website
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Figura 28 — Materiais de uma das edigdes especiais abc Design

Fonte: abc Design website

Figura 29 — Capas da revista abc Design
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Dentre as segdes constantemente presentes na revista, estdo o
sumario, apresentag¢do, curtimos (noticias rapidas), ultimas (noticias,
eventos, lancamentos, entre outros), colunas (assuntos diversos sobre
design e criatividade).

Um ponto relevante neste similar é o fato de trazer acabamentos
especiais como vernizes, facas, texturizagcdes, mescla de papeis no
miolo. Possuem edigdes especiais, com aplicagdo e impressdo de cor
especial. O grid se comporta em duas a trés colunas de maneira
personalizada, como em diferentes tamanhos, auxiliado com o uso de
cores, imagens, disposi¢do excéntrica de elementos graficos, efeitos e
variadas tipografias para os titulos. Este similar possui uma estética mais
convencional, organizada, trazendo um aspecto parecido com as revistas
de consumo populares, principalmente pela sua clareza e simplicidade, o
que € um ponto positivo para a legibilidade. Outro ponto interessante ¢
que para cada matéria sdo trabalhados elementos, diagramas, cores e
tipografias diferentes, mas sempre mantendo organizagdo entre imagens
e conteudo.

Figura 30 — Spread 1 da revista abc Design
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Fonte: Projetos Al
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Figura 31 — Spread 2 da revista abc Design
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Figura 32 — Spread 3 da revista abc Design
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Com a periodicidade mensal, a Computer Arts é uma revista
voltada para arte digital e design grafico, e ¢ referéncia no mercado
editorial voltado para design no Brasil. Licenciada da revista Future
Publishing da Inglaterra, a Computer Arts traz reportagens, entrevistas e
perfis com designers e agéncias, além de tutoriais voltados a inspiracdo
e ao desenvolvimento técnico. Com forte penetragdo no publico amante
das artes digitais, ¢ uma excelente op¢do de midia para anunciantes que
querem associar a sua marca a conceitos como inovagao, criatividade e
modernidade. Cada edi¢@o entrega cases de sucesso na indastria mundial
de design, desde analises, tendéncias e negocios dos melhores novos
trabalhos e acesso aos bastidores dos melhores estiidios e projetos.

Figura 33 — Spread 1 da revista Computer Arts

A estrutura da revista esta separada em doze segdes, entre apresentagdo,
ficha técnica, sumario, espago do leitor (trabalhos realizados pelos
leitores da revista); criatividade (Gltimas tendéncias no design);
portfolio (trabalhos de criativos ao redor do mundo); capa, especial (ndo
possui um carater fixo - matérias com focos variados); projetos
(participagdo de algum profissional de alguma area de design,
comentando e detalhando o processo de construcdo e efetivagdo de
algum projeto); workshop (dicas, passo-a-passos ¢ tutoriais), em
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destaque (Ultima pagina de conteido da revista para entrevista com
profissional convidado).

Figura 34 — Spread 2 da revista Computer Arts

Fonte: Pandapix

Figura 35 — Spread 3 da revista Computer Arts

Fonte: padronagens.wordpress



O ponto positivo deste similar, por mais que tenha um carater
informal, possui matérias geralmente bem coloridas e ilustradas. Suas
capas s3o chamativas e nas matérias as imagens ocupam bastante
espago, diferente do conteudo textual, o que permite a valorizagdo das
pecas publicadas. A escolha das tipografias para os titulos e o diagrama
¢ variado, reforcando também o perfil mais descontraido.

Figura 36 — Capas da revista Computer Arts
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Fonte: Google Images

Figura 37 — Pagina da revista Computer Arts
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Figura 38 — Capas da revista idN design

VFonte: Google Images

Analisando o Mercado internacional, diretamente de Hong Kong,
a revista IDNdesign (internacional designer’s network) ¢é distribuida
para todo o mundo e traz uma visdo global sobre design e enche suas
paginas de grandes trabalhos recentemente realizados, sobretudo
novidades surpreendentes. Direcionada a um publico criativo, tem a
missdo de unificar e amplificar a comunidade do design, juntando
designers do mundo todo. Tem um aspecto descontraido e descolado em
suas diferentes formas, cheia de informagdes desde a capa até o seu
interior. Dentro de alguns conteudos, possuem links e codigos de acesso
para fungdes online, como por exemplo tutoriais, conteudos digitais e
informacgdes extras. Possui diversos acabamentos, variando de edigdo
para edicdo, como cobertura fosca com aplicagdo de verniz em varios
detalhes da capa, laminagdo mate, cor especial, entre outros.

Sem duvidas, o ponto mais interessante deste similar ¢é a
estruturagdo grafica, incluindo o diagrama. Cada edigdo da revista, além
de tratar de um assunto especifico, como tipografia e lettering em
posteres, ilustracdes feitas com padrdes, ornamentos organicos, questoes
graficas ambientais, sexual graphics, design de personagens, design de
interacdo, entre outros; possuem um layout, uma  diagramacio,
tipografias, proporgdes de imagens, completamente diferentes de edigdo
para edigdo, sempre se preocupando com que os elementos, titulo, texto,
imagens, componham os trabalhos apresentados na revista, formando
uma unidade e um aspecto particular para cada pagina, trazendo uma
forte personalidade dindmica e despertando o interesse do leitor em
saber qual sera a proposta da proxima edi¢do a ser distribuida.
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Figura 39 — Spread 1: Edigdo cores e representacdes graficas
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Fonte: idN design website

Figura 40 — Spread 2: Edigdo cores e representacdes graficas

Fonte: idN design website
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Figura 41 — Spread 3: Edigdo cores e representacdes graficas
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Figura 42 — Spread 4: Edigdo cores e representacdes graficas
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Figura 43 — Spread 5: Edigdo cores e representacdes graficas
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Fonte: idN design website

Nessa edi¢cdo sobre cores e representagoes graficas nota-se uma
forte expressdo representada por uma “bagunca dos elementos”, entre
figura fundo, posicionamento de titulo, entre outros fatores que fazem
com que o leitor preste atencdo em cada detalhe dos elementos que
compde a pagina; e pela mistura das cores, na maioria vibrantes, que
constituem o tema principal desta edi¢do e sdo claramente destacadas ao
longo das paginas. Observa-se também a mudanca da tipografia dos
titulos e sua localizagdo no layout da pagina, fazendo com que a cada
matéria tenha a sua caracteristica particular, sempre de uma maneira
dindmica. Como citado anteriormente, o diagrama também varia de
pagina para pagina, com colunas irregulares que se adequam a
quantidade de conteudo de cada matéria.
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Figura 44 — Spread 6: Edigédo tipografia e lettering em posteres

Fonte: idN design website

Figura 45 — Spread 7: Edigdo tipografia e lettering em pdsteres

Bogdan
Ceausescu SC ARLE TT
el o NN
\ {

LUCACI PETRU LUCACI
CUR CLAROBSCUR

MlERC}w

30.09.2015

a§§

Fonte: idN design website

69



Figura 46 — Spread 8: Edigdo tipografia e lettering em posteres

Fonte: idN design website

Figura 47 — Spread 9: Edigao ilustragdes feitas com padrdes
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Figura 48 — Spread 10: Edigao ilustragdes feitas com padrdes

Fonte: idN design website

Outro dos pontos mais interessantes deste similar, sdo os
acabamentos: € impressa em quadricromia, muitas vezes com 3 ou mais
tipos de papel e utiliza cores especiais chamativas em algumas edicdes.
Tem uma grande variagdo de paginas para cada edigdo (84,100,160,
entre outros valores encontrados).

Para este projeto, existiu um grande desafio de encontrar
referéncias de revistas com o mesmo objetivo e proposito para analise
de mercado e similares. Dentro de muitas pesquisas e dificuldades, foi
encontrada a revista independente Farpa. A ideia da Farpa surgiu
dentro do Zine XXX, grupo do Facebook de discussdo de quadrinhos
criado a partir da producdo de um zine feito exclusivamente por
mulheres. Nasceu, também, da necessidade de dar voz a mulheres que
produzem diversos tipos de conteudo e que permanecem encontrando
dificuldades para publicar em meios de veiculacdo predominantemente
masculinos. A proposta desta revista foi fazer uma publicagdo com
contetido feito por mulheres cis e trans, além de ser também editada por
mulheres. As criadoras acompanharam sempre muitas discussdes a cerca
do papel da mulher na produgdo dos quadrinhos, na producao cultural, e
assistiram uma gama de debates, além de blogs, sites e publicacdes, que
volta e meia perguntam por onde anda a producdo feminina. Alia-se a
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isso a quantidade de publicacdes que saem no pais inteiramente
compostas por homens autores, e concursos e prémios, revistas e outros
meios de veiculacdo que colocam o espago da mulher na produgdo como
algo reservado a temas femininos, que incluem temas ultrapassados e
clichés como femininos em seus titulos - batom, beleza, tpm, entre
outros. Como todas as mulheres artistas e designers, as criadoras nédo
foram por uma linha de pensamento diferente. Ndo queriam um espaco
sem representatividade, que preencha apenas uma cota num prémio,
muitas vezes inteiramente vencido por homens. E com isso, surgiu a
ideia de criarem entdo a propria publicacdo, e nela incluir poetisas,
articulistas, jornalistas, quadrinistas, ilustradoras, fotografas, ampliando
o espectro das publicagdes produzidas por mulheres e com contetido
feito por mulheres.

Figura 49 — Revista Farpa

Fonte: Tumblr Revista Farpa

De acordo com uma das criadoras “A Revista Farpa surgiu da
urgéncia de criar uma publicagdo diversa com conteudo produzido por
mulheres - ndo a partir de um espago cedido em feiras e concursos
especiais, mas num espaco em que as proprias mulheres criariam e
conduziriam. A Farpa quer ser alguém presente, uma farpa na unha das
publicagdes, dos prémios ¢ de todos os modos de divulgacdo que,
predominantemente, acabam tendo maioria masculina nas produgdes.
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Nio seremos mais uma sala reservada aos quadrinhos e a producdo
feminina. Queremos mais ainda que um prédio inteiro”.

A Revista Farpa ¢ editada pelo Coletivo Farpa, composto por
seis mulheres: Anelise do Pinho Cossio, Lila Cruz, Lorena Balbino,
Luiza de Souza, Raquel Vitorelo, e Renata Nolasco. Foram quase 600
trabalhos recebidos e destes 99 foram selecionados para compor a
primeira edi¢do da Revista Farpa. A ideia é publicar a revista e lanca-la
por todo o pais, servindo como um canal de divulgacdo do trabalho
dessas profissionais. Cada Revista Farpa acompanha gratuitamente um
print A4 de um dos trabalhos visuais presentes da revista. S@o
ilustragdes, quadrinhos e fotografias exclusivas para o leitor colecionar,
além da propria revista. As editorias da primeira edig¢do da revista Farpa
se estabelecem como Artigo, Fotografia, Entrevistas, Conto, Ensaio,
Cronica, Ilustragdao, Quadrinho, Poesia. Atualmente a revista se encontra
hospedada na plataforma de financiamento coletivo Catarse.

Nao se encaixando em similar de projeto editorial, mas como
referéncia pelo mesmo objetivo, o diretoério online aberto woman who
draw (mulheres que desenham) foi criado em 2017 por duas mulheres
artistas para aumentar a visibilidade de ilustradoras, cartunistas e
artistas, enfatizando mulheres “de cor”, LGBT, entre outros grupos de
minorias. O ponta pé inicial da ideia surgiu quando uma das criadoras
analisou uma revista especifica e percebeu que das 55 capas criadas em
2015, 51 delas foram ilustradas por homens. Ao invés de discutirem
com a imprensa, elas decidiram “resolver o problema” ao ampliar a
visibilidade de todas as talentosas mulheres ilustradoras.

Figura 50 — Site Women Who Draw
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Figura 51 — Site Women Who Draw
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Desde o seu langamento, woman who draw se tornou uma fonte de
pesquisa para descobrir novas talentosas ilustradoras vindas de todas as
partes do mundo, ultrapassando o numero de 2700 artistas com
aumentos diarios. Promove contato com a imprensa, recebe
colabora¢des mensais de membros e faz contato com artistas e quem
possui interesse em contrata-las. As redes sociais e eventos permitiram
que os membros entrassem em contato entre si. Diversas artistas foram
descobertas por inimeras publicagdes, como New York Times, Ted, The
Globe, Bust magazine e Bitch magazine. Mais do que um site, a woman
who draw se tornou uma comunidade de apoio politico e profissional.

JANNICKE HANSEN

3.5 ESTRATEGIAS DE DESIGN

Com o conceito editorial definido, ha a necessidade de
estabelecer quais técnicas e elementos do campo do design que irdo
transmitir, alcancar e expressar a personalidade da revista proposta e
seus objetivos, juntamente com uma qualidade técnica e visual ideal
para a publicacao.
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Figura 52 — Quadro de estratégias

Conceito Editorial Estratégias de Comunicacao

- Trabalhar com cores vivas na capa e internamente;
Descontraida - Trabalhar com imagens energéticas/positivas/alegres

na capa;

- Tipografia serifada leve;

- Desenvolver uma linguagem predominamente informal;
- Matérias com projetos recentes (até um ano atras);
Contemporinea | _ Proposta de /layouts diferentes a cada edigdo;

- Proposta de formato diferente do padrao A4;

- Possivel aplicagdo de acabamentos especiais (cores,
verniz, relevo, entre outros);

- Possivel uso de papéis diferenciados;

- Diagramas proprios e independentes para cada matéria;
Criativa - Lombada quadrada colecionavel;

- Estética dos titulos no estilo do projeto publicado;

- Adaptagdo do nome da revista ao estilo do trabalho
selecionado para a capa;

- Trabalhar com imagens e composi¢des que ocupam
Enérgica um spread ou paginas inteiras;

- Brindes: prints e adesvios de trabalhos publicados da
edigdo correspondente;

- Contetido da revista sempre divulgando trabalhos

Empoderada promissores (principalmente na editoria “Dando as caras”)

- Empoderamento presente na liguagem promocional;

Fonte: Desenvolvido pela Autora

3.5.1Tipografia

Segundo Caldwell e Zappaterra (2014), a utilizagdo de fontes sem
serifa possuem um visual mais descontraido e contemporaneo, e, devido
ao pouco volume textual, foi predefinida a utilizagdo de tipos sem serifa
para o corpo de texto, pois ndo serd um problema de legibilidade para a
revista.
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Para os titulos, cada um se adaptard a estética do trabalho que
esta sendo apresentado, com letterings ou diferentes fontes a cada
matéria, fazendo com que o contetido e layout mantenham uma unidade
particular e peculiar.

3.5.2 Diagrama, grade ou grid

Para este projeto as paginas possuirdo diagramas proprios e
independentes, n3o apenas colunares, podendo conter por exemplo,
caixas de texto circulares que ndo seguirdo o padrdo colunar. Para as
paginas que permitirem o uso colunar, serdo utilizadas de duas a quatro
colunas, dependendo do tamanho final definido para a revista e o
tamanho da fonte do conteudo.

3.5.3 Cores

De acordo com a andlise dos similares, as cores da revista
dependem dos trabalhos trazidos pelas edigoes, podendo ser variadas, de
uma forma contemporanea e harmoniosa. Normalmente ndo possuem
cores institucionais padronizadas e altamente visiveis ao longo das
revistas.

Para este projeto, as cores serdo dominadas pelos trabalhos das
artistas, podendo trazer ao longo da edi¢do paginas institucionais que
reforgam as cores definidas para identidade de marca da revista
STRIKE!.

3.5.4 Imagens

Tendo como resultado da pesquisa com o usuario, o fator estético
¢ um dos quesitos mais importantes para se despertar o interesse em
uma revista. O projeto terd como uma das prioridades o uso de imagens
tanto na capa como entre as paginas. As imagens serdo, na sua maioria,
grandes que ocupam a pagina inteira, ou aproximadamente trés ou
quatro imagens ocupando a mesma folha, podendo ser sobrepostas ou
separadas.
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3.5.5 Composicio e layout

Para a composi¢do visual, cada pagina tera um layout préprio e
independente, sempre relacionado a estética do trabalho publicado pelas
autoras, tanto quanto tipografia do titulo, tamanho dos elementos,
composi¢do, entre outros componentes da pagina, devido a cada
espacamento, organizagdo visual, estilo, tamanho e formato do trabalho
publicado.

As diferentes cores, formatos, tamanhos dos elementos, reforcam
a personalidade de revista e representam o conceito editorial proposto,
pois transmitem descontragdo e modernidade para o contetido que sera
contemplado.

3.5.6 Acabamentos especiais

Como agregador de valor, sera aplicado acabamento fosco capa,
que possuira uma gramatura mais grossa do que as folhas internas. Se o
valor do orgamento permitir, serd aplicado na capa o verniz localizado na
marca da revista ou alguma cor especial. As paginas serdo impressas em
papel couche fosco, com uma gramatura mais fina do que a capa, facilitando
0 manuseamento.

4 FASE CRIATIVA

Anteriormente, na fase analitica, foram desvendados os
problemas a serem resolvidos deste projeto editorial, seus requisitos e
necessidades. Estudou-se sobre os diferentes tipos de revistas, definiu-se
o segmento o qual a revista STRIKE! estaria inserida, incluindo também
a pesquisa de similares e/ou concorrentes atuantes no mercado. Foi
predefinida a estrutura e a hierarquiza¢do dos elementos da revista
STRIKE!, criou-se um conceito editorial e as estratégias de design,
identificou-se as limitagdes, urgéncias e as condigdes para a resolugdo
deste projeto editorial.

Daqui em diante, serdo executadas as etapas definidas como
criativa e executiva. Na etapa criativa se iniciara a parte pratica do
projeto, constituindo-se pela escolha dos elementos graficos que irdo
compor a revista, como por exemplo a forma da pagina, tipografias,
grid, diagramas, elementos grafico-editoriais, espelho da publicagdo,
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capa, logotipo. A etapa executiva se dara pela finalizacdo da parte
pratica com a diagramagdo e a materializagdo da revista STRIKE!.

4.1 ESTRUTURACAO GRAFICA

O método utilizado como base para estabelecer esse processo foi
a disposta por Castro e Perassi (2013). Neste sistema, a tipografia exerce
um papel fundamental na elaboragdo do projeto grafico editorial, pois
ela servird como suporte para a constru¢do do diagrama da pagina,
auxiliando na disposi¢@o e posicionamento de todos 0s outros elementos
graficos presentes na revista.

Este processo ¢ dividido nas seguintes etapas:

— Predefini¢do da forma da pagina;

— Defini¢ao da tipografia;

— Estabelecimento da entrelinha;

— Determinagdo do modulo;

— Dimensionamento da forma da pagina e construgdo do grid;
— Representagdo do diagrama (largura de colunas e margens);
— Configuragdo e ativacdo da linha de base.

4.1.1 Predefinicio da pagina

Com base na pesquisa realizada com o publico alvo (figura 14),
concluiu-se que o formato de pagina preferido é o tamanho médio.
Durante as analises de similares, essa informacdo também pode ser
observada. Assim, foram escolhidas inicialmente as medidas de 18,5cm
de largura por 25,6 cm de altura, que esta entre o tamanho A5 e A4. Para
que dentro dos padrdes do formato B (66x96¢cm), fosse apresentado um
melhor aproveitamento de papel, utilizou-se a sobra da pagina para a
producdo de mini pdsteres que serdo distribuidos na forma de brindes
coleciondveis, como citado anteriormente nas estratégias de design.
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Figura 53 — Representagdo do tamanho da pagina sobre papel BB
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Fonte: Desenvolvido pela Autora

4.1.2 Definicio da tipografia

Nesta fase, para auxiliar na escolha da fonte principal a ser
utilizada no projeto, foi elaborada uma tabela com requisitos a serem
pontuados para cada tipografia através de uma tabela que vai de 1 a 5,
com 1 sendo o valor minimo de adequacdo ao critério analisado ¢ 5 o
valor maximo. Os requisitos a serem analisados sdo estes a seguir:

» Sem serifa: como mencionado em etapas anteriores, as fontes
sem serifa atendem melhor o perfil da publicagdo por possuirem um
carater mais contemporaneo.

* Altura-x: altura de “x” em caixa baixa relacionada com a altura
das letras em caixa alta. A altura-x e a caixa alta ndo devem possuir
grande diferenca quanto as suas alturas para que ndo haja grande
comprometimento da legibilidade.
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*Ascendentes e descendentes: Ali (2009) comenta que
ascendentes e descendentes curtas ajudam a criar uma entrelinha
delimitada, o que auxilia a simplificar a leitura. Deve-se tomar cuidado
para que ndo sejam muito longas ou curtas demais.

» Familia tipografica: ao escolher uma fonte, ¢ interessante que
seja notada a variedade de estilos e pesos das familias tipograficas. Isso
possibilita uma maior flexibilidade ao configurar diferentes elementos
grafico-textuais e também maiores possibilidades de combinacdo de
estilos de fonte.

* Contraforma do espaco interno: de acordo com Lessa (2012),
se a abertura ¢ grande, denomina-se que a fonte ¢ luminosa. Se ¢
pequena, pouco luminosa. De forma geral, tipos muito luminosos ou
muito escuros tendem a afetar negativamente a leitura e a legibilidade.

Figura 54 — Tabela e alfabetos para a defini¢do da tipografia.

Fontes analisadas Sem serifa Altura-x Ascendentes e Familia Contraforma do
descendentes Tipografica espago interno
Exo 2 5 5 5 5 5
Palanquin 5 5 3 5
Quattrocento Sans 5 5 4 3 5
Lunchtype22 5 5 5 5 5
HK Grotesk 5 5 5 5 5
EX02 PALANQUIN
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890 !@#$%"*() 1234567890 |@#5%~*0
QUATTROCENTO SANS LUNCHTYPE22
ABCDEFCHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890 !@#%$%*() 1234567890 '@#$%"*()
HK GROTESK

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890 |@#$%"*()

Fonte: Desenvolvido pela Autora.
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Figura 55 — Testes tipograficos realizados com as fontes

Proporgao média entre altura e largura alturax Ascendente / Descendente

o = X =X | Axbpfghij
s X | CIXX T | Axbpfghi

I

- -IXx 1 1 Axbpfghij
| <[Xx - [ Axbpfghij
I «Xx 1 [ Axbpfghij

Descendente Ascendente
ErEE= LB

HK Grotesk

- X

Fonte: Desenvolvido pela Autora

As quatro fontes com maior somatoria foram analisadas mais a
fundo com a execu¢do de outros testes para a defini¢do da fonte a ser
utilizada de fato no projeto (figura 63).

Figura 56 — Teste tipografico e teste de tamanhos das fontes.

g

HE

Fonte: Desenvolvido pela Autora
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Com os demais testes foi possivel notar claramente que diferentes
tipografias ocupam espagos desiguais mesmo possuindo 0 mesmo
tamanho de fonte. Isso acontece por causa dos critérios analisados
anteriormente (figura 54) que influenciam diretamente no comprimento
de linha. Dessa forma, foram realizados alguns ajustes no tamanho das
fontes afim de buscar uma extensdo de linha compativel entre as
tipografias. Foi analisado também o comportamento das fontes e sua
legibilidade ao aplica-las em diversas variagdes de colunas: curtas,
extensas, largas e estreitas.

Ao comparar os testes realizados e os conceitos definidos para a
revista Strike!, a tipografia escolhida foi a HK Grotesk (figura 57). E
uma fonte com boa legibilidade, com uma contraforma do espaco
interno suave ao comparar-se com as outras selecionadas, trazendo mais
conforto para a leitura.

Figura 57 — Alfabeto HK Grotesk

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
1234567890!@#$%*&* ()"~

Light, Light itdlico, regular, itdlico, médium, médium itdlico,
semi-bold, semi-bold italico, bold, bold itdlico.

Fonte: Desenvolvido pela Autora.

A fonte HK Grotesk possui uma familia tipografica bastante
versatil, com boas propor¢des de ascendentes ¢ descendentes em sua
estrutura. Seus detalhes arredondados trazem uma sensagdo de leveza e
descontragdo, a0 mesmo tempo que sua firme estrutura assegura
estabilidade. Devido ao tempo curto para a execugdo do projeto e pela
necessidade de uma pesquisa mais aprofundada, a fonte escolhida ndo
foi desenvolvida por uma tipografa, como estava determinado nas
delimita¢des do projeto.

4.1.3 Estabelecimento da entrelinha
De acordo com Furtado (2009), define-se como entrelinha

minima para uma boa leitura aquela que for equivalente ao tamanho da
fonte do corpo de texto. Uma boa entrelinha terd um aumento de 20%
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sobre o tamanho do corpo da fonte, quando as caixas de texto forem
pequenas. Assim, uma fonte com tamanho 10pts tera uma entrelinha de

12pts.

Figura 58 — Tipografia x idade

Idade
(anos)

Tipo
(pontos)

Menor que 7
=3
8-9
9-10

24

10-12

Maior que 12

19-26
Adultos

Terceira idade

Fonte: Desenvolvido por Prof. Luciano Castro

Com essas informacgdes, foram realizados testes de entrelinha
(figura 59) com trés tamanhos possiveis da fonte selecionada com
diferentes entrelinhas e tamanhos de fonte para comparativo. Algumas
pessoas foram consultadas para compara-las e indicarem qual dos testes
era mais confortavel para leitura. Dessa forma, o tamanho de texto foi
determinado em 9,5pt com uma entrelinha de 11,3pt, levando também
em consideragdo o publico-alvo composto por jovens adultos. O
aumento ficou em torno de 20% sobre o tamanho do corpo da fonte, que

¢ o recomendado.

Figura 59 — Testes impressos de entrelinha e teste de tamanho da
fonte HK Grotesk.
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4.1.4 Determinacio do médulo

Apos estabelecer a entrelinha, determina-se o modulo que servird
de base para construir o diagrama da pagina entre outros elementos
graficos do layout.

O tamanho preliminar do modulo ¢ igual a entrelinha, ou seja,
11,3pt. Considerando que 1pt tem 0,35275mm, o modulo da revista
Strike! possui 3,986075mm. Esse € o valor inicial utilizado para calcular
com precis@o os ajustes no tamanho da pagina que foi predefinido em
185x256mm.

Para saber o formato final da pagina, se faz a divisdo do valor do
moddulo inicial pela medida da pagina, para saber quantos modulos
cabem em sua largura e altura. Apos obter a quantidade de modulos
possiveis de cada lado (horizontal e vertical), deve-se multiplicar este
numero pelo valor base do mddulo, afim de descobrir o formato final da
pagina (figura 60). Com o fim dessas operacdes, foi delimitado que as
medidas finais da pagina sdo 183,359 mm de largura por 255,1088 mm
de altura.

Figura 60 — Calculos para defini¢do do formato final da pagina

Medidas iniciais da pagina
185 x256mm
HORIZONTAL VERTICAL

185/3,986075 = 46,41 = 46 médulos 256/ 3,986075 = 64,22= 64 médulos
46 x 3,986075 = 183,3594mm 64 x 3,986075 = 255,1088mm

Medidas finais da pagina
183,3594 x 255,1088mm

Fonte: Desenvolvido pela Autora.

4.1.5 Dimensionamento da forma da pagina e construcio do grid
Com os valores adquiridos na etapa anterior, pode-se estabelecer

os modulos no tamanho final da pagina para prosseguir com a
estruturagdo do diagrama.
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Figura 61 — Disposicdo dos modulos pela pagina

: 46M >
183,3594mm

64M
255,1088mm

Fonte: Desenvolvido pela Autora.

4.1.6 Criacao de uma escala modular

Uma escala modular consiste em uma sequéncia de nimeros que
possuem relagdo uns com os outros. O principio € escolher um niimero
que ¢ multiplicado e dividido varias vezes pela razdo escolhida.

O numero de base escolhido foi 9,5, correspondendo ao tamanho
do corpo de texto selecionado para a revista, e para a razdo foi escolhida
aescala 1:1,1 (figura 62).
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Figura 62 — Representagdo da escala modular

Escala - 8pt

Escala - 9,5pt

Escala - 10,5pt

Escala - 11,5pt

Escala - 12,6pt

Escala - 13,8pt

Escala - 15pt

Escala - 16,5pt
Escala - 18pt
Escala - 19,8pt
Escala - 21,8pt
Escala - 24pt
Escala - 26,4pt

Escala - 29pt

Escala - 32pt
Escala - 35,2pt
Escala - 38,7pt
Escala-42,5pt

Fonte: Desenvolvido pela Autora.

Essa escala serviu para a maioria dos elementos graficos
presentes na revista, ndo existindo uma obrigatoriedade em utiliza-la em
todos os componentes. Como levantado na fase analitica, a revista tem
uma personalidade descontraida, enérgica e contemporanea, portanto a
forma de apresentar o seu contetido precisa ser flexivel para que reforce
esses conceitos.

4.1.7 Representacio do diagrama

De acordo com os estudos de Bringhurst (2015) foram
determinadas as larguras das colunas. Para que a leitura seja confortavel,
o nimero médio de caracteres contido na linha colunar precisa ser
levado em consideragdo. Esse valor ¢ obtido através da digitacdo do
alfabeto em caixa baixa na fonte escolhida, sendo o comprimento deste
convertido de milimetros para pontos (figura 63).
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366mm
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,366mm / 0,35275mm

,366mm
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alculo da largura do alfabeto
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117,63pt

41
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o] =] 2| %] »] )|

HK Grotesk- 9,5pt

X
X
X

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1pt = 0,35275mm

€

Fonte: Desenvolvido pela Autora.
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Figura 63
alculo da largura do alfabeto, foi analisada a tabela de

Bringhurst (2015) para que fossem descobertas as medidas minimas e
, em paicas, para cada coluna dos diagramas que comp

Apds o ¢
revista (figura 64).

,

maximas
Figura 64 — Tabela de composicdo de caracteres e largura de colunas

A

12

Fonte: Bringhurst (2015)



De acordo com a tabela, o valor para as medidas das colunas
varia entre 14 e 28 paicas, tendo o tamanho ideal de coluna com 22
paicas. Para o diagrama de apenas uma coluna foi utilizada,
preferencialmente, a largura de 22 paicas que foi considerada uma
medida ideal de acordo com Bringhurst (2015), (figura 65).

Figura 65 — Representacdo do diagrama de 1 coluna

3M

11M

| | "M

T \ L1 [«
Fonte: Desenvolvido pela Autora.
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Esta coluna pode ser deslocada ao longo da pagina e/ou sofrer
varia¢des na sua largura caso fossem necessarios ajustes devido a algum
elemento grafico ou fundo fotografico que atrapalhasse a legibilidade do
texto.

O diagrama de 2 colunas ficou com a largura final em 19 paicas,
o que confere uma média satisfatoria de caracteres por linha. Seu uso ¢é
mais comum em matérias ou secdes de maior relevancia (figura 66).

Figura 66 — Representagdo do diagrama de 2 colunas

M ‘
(1] I LN [T
Fonte: Desenvolvido pela Autora.

Nio foi possivel encaixar o diagrama de 3 colunas e o diagrama
modular dentro dos padrdes satisfatorios ou ideais de caracteres por
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linha no tamanho de pagina definido para a revista Strike/. Sempre
quando considerado adequado o diagrama descontruido foi utilizado,
como por exemplo, para principios estéticos ou questdes restritas de
espago para texto disponivel. Nao existe um conjunto de regras para a
desconstrucdo, pois € um processo predominantemente experimental,
forcando dos elementos da pagina a formarem novas relagdes, porém
sempre respeitando a largura maxima e minima dos diagramas.

4.1.8 Configuracao e ativaciio da linha de base

A linha de base ¢ a entrelinha escolhida para a tipografia
principal da publicagdo. Com o diagrama definido no espago delimitado
da pagina, a linha de base configura a base de sustentagdo para o texto,
deixando-o devidamente alinhado ao grid.

Neste projeto, a entrelinha ficou definida em 11,3pt, portanto a
linha de base correspondera a este valor.

4.2 ELEMENTOS GRAFICOS-EDITORIAIS

Os componentes graficos-editoriais auxiliam na construcdo da
proposta editorial dando identidade e personalidade a publicagdo, além
de também coordenarem o direcionamento do olhar na busca pela
informagao.

Para essa etapa foi empregada a escala modular criada
anteriormente nos elementos graficos-editoriais da revista, criando uma
hierarquia sobre a organizagdo da informacdo. Como definido
anteriormente, para os titulos foram utilizadas fontes displays as quais se
adequavam mais esteticamente ao contetido e imagens de cada matéria,
ndo precisando ser necessariamente a mesma do corpo de texto (figura
68). Para o olho da matéria foi escolhida uma fonte diferente, a
Kohinoor Devanagari, para trazer mais destaque ao trecho de texto,
aumentando a percepc¢do do leitor para aquele contetido.
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Figura 67 — Elementos graficos-editoriais com a fonte HK Grotesk.

Legenda/Fdlio/Créditos - 7.5pt
Cartola - 9pt
Corpo de texto - 9.5pt

Vinheta - 10pt
Entretitulo - 12pt

Linha de apoio - 15pt
Olho da matéria - 17/pt

Titulo - 35pt

Fonte: Desenvolvido pela Autora.

Para reforcar os conceitos de criativa, contemporanea,
descontraida, nos os titulos das matérias foram utilizadas diferentes
fontes displays, trazendo para cada edi¢do da revista e para cada matéria
uma personalidade unica (figura 68). Nos entretitulos, a fonte foi
aplicada em caixa alta para reforcar e destacar a presenca do mesmo,
conforme a figura 69.

Figura 68 — Titulos das matérias com fontes displays.

BEYONDEURIE

A designer criou pdsteres

Fonte: Desenvolvido pela Autora.
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Figura 69 — Entretitulos em caixa alta.

QUANTO AO PROCESSO DE POS- COMO A FOTOGRAFIA MUDOU SEU
PRODUGAO? VOCE PODE NOS CONTAR PONTO DE VISTA SOBRE PESSOAS E
ALGO SOBRE 1SSO? NATUREZA?

> No meu trabalho, foco minha atencdo em trés aspec- > Eu acredito que a fotografia € uma maneira mar-
tos fundamentais: profundidade, movimento e ilumi- avilhosa de entrar em contato com o mundo que
nacéo, que me permitem chegar ao estagio de edi¢éo nos rodeia, tanto com pessoas como com a na-
nas melhores condigées possiveis. Mas a edi¢do, ndo tureza, e com objetos em geral. Fotografar vocé
deve ser entendida apenas em termos de edigZo de fo- estd completamente no contexto, sentindo parte
tos com o Photoshop: as imagens da cAmera as vezes de tudo.

Fonte: Desenvolvido pela Autora.

4.3 ESPELHO DA PUBLICACAO

De acordo com Ali (2009), o espelho de uma revista ¢ a
ordenacdo do conteudo que serd contemplado. Basicamente, ¢ um guia
que auxilia o melhor posicionamento das matérias, segdes, colunas e
anuncios presentes ao decorrer das paginas (figura 70).

Para esse projeto o modelo escolhido foi o denominado como
miolo sobe e desce. Segundo Ali (2009), a caracteristica mais comum
desse modelo é que as editorias, anincios e matérias sdo distribuidas de
uma forma mais suave: uma matéria mais impactante, por exemplo, ¢é
seguida de uma matéria menos forte, e seus antncios estdo localizados
entre as matérias, ao lado de cada editoria ou na abertura da matéria. A
vantagem desse modelo é o encorajamento sob o leitor para seguir até o
final da revista e distribuir os conteidos das artistas de uma maneira
justa.

A revista conta com cinco anuncios: um deles com pagina
simples, outro ocupando uma pagina dupla, € os outros quatro
combinados em pagina dupla.

A primeira secdo a ser contemplada é a editoria “Area restrita”,
extremamente visual, com uma quantidade mediana de texto e muitas
paginas. Logo em seguida vem a se¢do “Dando as caras”, que possui
poucas paginas, com texto apenas em forma de legendas e poucos
recursos visuais.
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Figura 70 — Espelho da publicacao
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£ 5 60 G _63 64 ]
ii_ ._6 58 — o 70 nr 73
74 5 76 7 79 80 81
ANUNCIO | ANONCIO

. IMAGEM

'CONTRA

82 8 caen oea. [ NTRODUGAO

[ EXPEDIENTE/

SUMARIO
I AREA RESTRITA
IMAGEM  IMAGEM

Py [ DANDO AS CARAS

[l UNIVERSO PARALELO

JAMAIS ESQUECER

Fonte: Desenvolvido pela Autora.
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A Terceira se¢do é a “Universo paralelo”, que semelhante a “Area
restrita” possui um grande volume de paginas, muitos recursos visuais, €
com a quantidade de texto mediana. Nesta secdo estd a matéria
correspondente a arte da capa, sendo que o leitor ja passou por um
nimero razoavel de matérias até chegar neste ponto e estard se
encaminhando para o final da revista. A Ultima secdo € a “Jamais
esquecer”, que possui poucas paginas, pouco texto € um numero
razoavel de recursos visuais.

Por mais que o espelho da publicagdo esteja baseado apenas nos
diagramas de uma, duas colunas e assimétrico, foi possivel executar
uma variedade de aplicagdes dos mesmos, utilizando as colunas nas suas
diversas larguras e posi¢des dentro das margens da pagina, fornecendo
uma riqueza estética agradavel e diferenciada a cada matéria.

4.4 ELEMENTOS GRAFICO-EDITORIAIS NAO TEXTUAIS

Para os elementos graficos ndo textuais, foram utilizados boxes
de diversas formas e cores de acordo com a estética da matéria
correspondente. Acompanhando a vinheta, foi utilizado um box fixo e
cada matéria possui a sua respectiva cor, para ajudar o leitor a se
localizar ao longo da revista caso queira procurar por alguma matéria
especifica.

Figura 71 — Exemplo de elementos grafico-editoriais ndo textuais

AREA RESTRITA

H )AL /ED A o

¢/ U

Fonte: Desenvolvido pela Autora.
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Para algumas das citagdes, foi utilizado o elemento grafico em

forma de aspas para dar inicio a esses tipos de textos (figura 72). Alguns
fios foram utilizados para fins estéticos e para encorpar o espago nas
composig¢des, conforme a figura 73.

Figura 72 — Elemento grafico - Aspas

-

[

{4

Meus projetos estdo cheios de
energia, uma explosdo de cor
completa com senso de humor.
Eu gosto de olhar os produtos de
uma maneira diferente e ir con-
tra as regras, porque isso ird cri-
ar esse produto exclusivo”.

Fonte: Desenvolvido pela Autora.

Figura 73 — Fios utilizados ao longo da publicacdo

5058

Fonte: Desenvolvido pela Autora.

DE ERIKA ZOLLI

4.5 PROPOSTA CROMATICA

A revista Strike! ndo possui uma proposta cromatica fixa, pois
cada elemento grafico se adequa com a paleta de cores das imagens
utilizadas nas matérias, variando assim, de revista para revista de acordo
com o trabalho exposto de cada artista/designer. H4 a proposta
cromatica institucional de marca, como mostra na figura 74, para
aplicagdo em diversos materiais.
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Figura 74 — Proposta cromatica institucional Strike!

&

[ )

Ca R:241 C:16  R:203 C:50 R:142 co R:48
M:36 G:172 M:64 G:112 M:68 G:104 M50 G:32
Y71 B:9s C:0  R:247 Y:100 B:40 Y0 B173 C:86 R:78 Y:100 B:91
K:0  gfracsf M:50 G:148 K4 #cb7028 K0 #8e68ad M: 100 G: 44 K0 #30205b

Y:100 B:30 Y17 B:122

K:0  #f7941e K:6  #4e2c7a

R:281 C:16 R:186 C80 R:49

G:101 M:64 G:29 : M:14 G:155

B:166 C0 Ri236 Y:100 B:125 : R:82 Y:100 B:71

#da65a6 M: 100 G:0 K4 gpatdzd K:0  g9ad1a0 G: 186 K2 4319b47
Y:0 B:140 B: 101

K:0  #ec008c i #52ba65

Fonte: Desenvolvido pela Autora.
4.6 IMAGENS

Exceto nas editorias “Jamais esquecer”, “Dando as Caras” e nas
paginas reservadas para anuincios, as imagens utilizadas na construgdo
da revista correspondem diretamente aos projetos executados das artistas
e designers. Para a editoria “Jamais Esquecer”, além de trabalhos
realizados pelas artistas, foram utilizadas fotografias de seus rostos para
aumentar a proximidade do leitor com os trabalhos expostos e as
respectivas artistas homenageadas. Na editoria “Dando as Caras”, cada
edicdo da revista terd uma tematica diferente, nesta por exemplo, trouxe
referéncias visuais de glitch art, conceito que traz a exploracdo estética
do erro da maquina analdgica ou digital. Essa editoria acompanha
também imagens dos perfis nas redes sociais das artistas e dos estidios
independentes.

As imagens para os anuncios foram escolhidas a partir da
disponibilidade do tamanho e da qualidade adequada para a impressdo
da revista, ndo necessariamente selecionadas por categorias ou areas de
conhecimento especificas.

96



4.7 CAPA E LOGOTIPO
4.3.1. Capa

Para a capa, foi retirado a imagem diretamente do portfolio de
uma das artistas presente em uma das matérias da revista. Como
definido nas estratégias de design, a marca grafica foi inserida com a
estética semelhante ao da ilustragdo escolhida para a capa, trazendo uma
maior interagdo da marca com a artista selecionada para tal, a fim de
reforgar o conceito criativo, contemporaneo e descontraido. Nao
constara manchetes ou chamadas na capa com o proposito de evidenciar
e focar diretamente no trabalho da artista, chamar atengdo do
consumidor, instigar a curiosidade, e incentivar que o leitor abra a
revista para explorar e descobrir as matérias que compde a edigao.

Figura 75— Capa da revista Strike!

Fonte: Desenvolvido pela Autora.

97



4.3.2 Logotipo

Para a criagdo da marca grafica, pensou-se em um logotipo que
comunicasse com eficiéncia os valores e a personalidade da revista.
Tomando como ponto de partida as informagdes colhidas na fase
analitica, pode-se construir um logotipo divertido, trazendo referéncias
visuais que remetem o lado artistico, a criagdo, a sensagdo de
movimento, a contemporaneidade, com uma aparéncia descontraida.

Na sua criagdo, utilizou-se uma fonte cursiva que foi modificada
em alguns pontos de sua estrutura para trazer originalidade e reforgar
ainda mais os conceitos criativo e descontraido definidos para a revista.
Na tagline, foi usada uma fonte ndo serifada e mais fina, para trazer o
aspecto da contemporaneidade e equilibrio com a fonte cursiva. Atras do
logotipo, criou-se um elemento grafico na forma de splash, que remete a
uma mancha de tinta, para evidenciar a segmentagdo por interesse da
revista nas areas do design e da arte, e, realgar o conceito criativo (figura
76).

Figura 76 — Marca grafica Strike!

17 ¥e  Stikel

design & arte design & arte

o
design & arte

Fonte: Desenvolvido pela Autora.
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5. FASE EXECUTIVA
5.1 DIAGRAMACAO

A etapa da diagramacao da revista € a parte que coloca em pratica
tudo o que foi levantado e discutido nas fases e etapas anteriores,
seguindo as recomendacdes e os requisitos levantados.

O diagrama de uma coluna, presente nas figuras 77, 78, 79, foi
utilizado em diversos momentos para acomodar textos pertencentes a
matérias que tiveram complexas composi¢cdes e grandes informagdes
visuais; para dar destaque a alguma informacdo especifica; para
acomodar pouco conteudo textual, e para fins estéticos, dando
dinamicidade para as paginas ao combind-lo com outros diagramas.

Figura 77 — Representa¢do dos diagramas de 1 coluna e 2 colunas na
mesma composi¢ao

UNIVERSO PARALELO SS—~

\

UEAAS ‘i oy ./ o o

Fonte: Desenvolvido pela Autora
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Figura 78 — Representacdo do diagrama de 1 coluna

Aot mutos mas do usbahe, o Sk chegou b
» s primees aiglo butcando trabalhos oo
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Borguor,  Sriko #1 traz inda 33 mariput
1 g o e o mstados s de Ry
Kuperus

"
W As colegBes conceitusis de moda da designer Venera

para rolembrarmos
po das artes o do design.

Leia, releia, abastega seu dia com novas eas!

Fonte Desenvolv1d0 pela Autora

Figura 79 — Representacgdo do diagrama de 1 coluna

Meus projetos estao cheios de
energia, uma explosao de cor
completa com senso de humor.
Eu gosto de olhar os produtos de
uma maneira diferente e ir con-
tra as regras, porque isso ird cri-

ar esse produto exclusivo”.

A QUESTAO E: COMER FINALMENTE SE
TORNOU MODA?
‘A designi ds moda Rommy Kuperus, também conhecida

saco Percy Pig ¢ bolsas sob a forma de frango, um fras
o Notels, pizzs, batats frits, chiclete ¢ até um prato de.
alada. Aqui estho alguns dos ossos favortos, mas voch
pode ver mais om seu Instagram: @rommydebomemy.

Fonte: Desenvolvido pela Autora.
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Para reforgar as estratégias de design definidas anteriormente, os
spreads trazem consigo aspectos, em sua maioria, coloridos e
dindmicos, variando de matéria para matéria sua diagramacdo, fontes,
paleta cromatica e as posigdes das imagens, que muitas vezes
extrapolam de uma pagina para outra, refor¢ando o conceito enérgico.

O diagrama de duas colunas foi utilizado para matérias com
maior volume de texto, trazendo um aspecto mais “rigido” para a
pagina, e, para matérias as quais os componentes graficos estavam
propicios para utilizad-lo de forma harmoénica e equilibrada, combinando
textos e imagens de maneira eficaz (figuras 80, 81, 82).

Figura 80 — Representacdo do diagrama de 2 colunas

drosophilia
segmentation
Rachel Carson = genes

CHRISTIANE ,_I! i
NUSSLEIN-VOLHARD

0 projeto ja reuniu mais de
US$ 15 mil - todos os lucros
da campanha serao rever-
tidos para a Association for
Women in Science.

Fonte Desenvolvido pela Autora.
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Figura 81 — Representacdo do diagrama de 2 colunas
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Fonte: Desenvolvido pela Autora.

Figura 82 — Representacdo do diagrama de 2 colunas
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Fonte: Desenvolvido pela Autora.



Para dinamizar leitura da pagina e fazer com que o leitor interaja
com a revista de maneiras diferentes, foram utilizados recursos do
diagrama assimétrico (figura 83), como por exemplo as colunas
cruzadas, textos na diagonal e na vertical, desconstruindo o diagrama e
fazendo com que os elementos da pagina formem novas relagcdes dentro
do espago planejado, sempre mantendo a largura aceitavel de coluna
para que ndo prejudique a leitura.

Figura 83 — Representa¢do do diagrama assimétrico

BARBARA
MCCLINTOCK

MODULI SPACES
>

Fonte: Desenvolvido pela Autora.

5.2 CARACTERISTICAS FiSICAS
5.2.1 Miolo

O miolo da revista conta com 84 paginas, com medidas no
formato aberto em 36,6718x 25,5108cm e no formato fechado em
18,3359x 25,5108cm. A impressdo das paginas deve ser feita em
quadricromia (4/4), prezando pelo sistema offser numa previsdo de
tiragem de 10.000 exemplares.
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Em relagdo ao papel, foi utilizado o couché brilho que reflete
pouca luz, consequentemente ndo interferindo tanto na leitura e na
visualizagdo das imagens. Ja para a gramatura das folhas, foi escolhida a
gramatura 115 g/m”. A gramatura do miolo ndo deve ser muito grossa,
pois o papel grosso dificulta o manuseio das paginas, atrapalhando a
experiéncia do leitor. Folhas muito grossas tendem a fazer com que as
paginas da revista forcem o fechamento da mesma. Por outro lado, a
gramatura também ndo pode ser muito fina, pois com a aplicagdo da
tinta de um lado pode acabar transpassando para o outro, incomodando a
leitura do contetido da pagina.

5.2.2 Capa

A capa da revisa possui as medidas no formato aberto em
37,3418 x 25,5108cm e no formato fechado em 18,3359x 25,5108cm.

O papel utilizado para a capa da revista foi o papel couché fosco,
por trazer uma aparéncia sofisticada ao produto, e, para captar o olhar do
possivel leitor e diferencia-la das outras paginas, a capa possui a
gramatura de 250 g/m”*

Assim como o miolo, a impressdo da capa também deve prezar
pela quadricromia (4/4) e o processo de impressdo offset.

Para esta revista, foi escolhida a encadernacdo em lombada
quadrada para reter as folhas. Esse tipo de encadernagdo possibilita a
existéncia de mais um espaco a ser utilizado como elemento de design,
podendo agregar maior valor a publicagdo e reforcar os valores da
marca. A partir dai, foi pensado uma maneira de utilizar o espago da
lombada para realgar ainda mais o valor coleciondvel e criativo da
revista. Assim, foram adicionadas partes de um dos trabalhos existentes
na revista, formando a cada quatro edigdes uma ilustracdo sortida, para
torna-la ainda mais evidente no ambiente a qual sera exposta (figura 84).

A revista possui uma periodicidade trimestral, o que corresponde
a pelo menos 4 exemplares anuais. A lombada também contém o nome
da revista, os meses ¢ 0 ano de langamento da edigao.
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Figura 84 — Representacdo lombadas emparelhadas.

STRIKE! | DESIGN & ARTE
STRIKE! | DESIGN & ARTE
STRIKE! | DESIGN & ARTE
STRIKE! | DESIGN &ARTE

01 02 03| 04

ANO1 ANO1 | ANO1| ANO1

Fonte: Desenvolvido pela Autora.
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O calculo da lombada foi realizado com base nas referéncias de
Cesar (2006). Deve-se pegar o valor do numero de paginas, multiplicar
pelo dobro do valor da gramatura do papel e dividir o nimero obtido por
28.800. Dessa forma a conta com os valores do projeto fica da seguinte
maneira:

84 paginas x 115g/m2 x 2 : 28800 = 0,67cm
Considerado todos os topicos acima tratados, a revista foi

finalizada atendendo os critérios da metodologia proposta.

Figura 85 — Capa planificada com medidas

25,5108 cm

H 0,67cm

37,3418 cm

Fonte: Desenvolvido pela Autora.

5.2.3 Fechamento de arquivo

Num geral, a sangria com Smm em cada extremidade da folha ¢
suficiente como margem de seguranca para evitar cortes indesejados,
tendo areas chapadas e imagens estendidas até a marca de sangria.
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As imagens presentes na publicacdo devem estar incorporadas no
arquivo, em alta resolugdo, ¢ devem estar definidas dentro do sistema
CMYK, o qual ¢ o padrio de cores utilizado para a producdo de
produtos impressos.

Com essas predefinigdes, ¢ possivel gerar o arquivo final a ser
impresso pela grafica. Geralmente na de extensdo .PDF X-1la, por seu
alto poder de compressdo, incluindo a otimizacdo de imagens e
incorporagdo de fontes, sem comprometer o seu conteudo por ser um
arquivo fechado.

5.3 PROTOTIPO
Com a revista finalizada e pronta para a produgdo foram criados

prototipos para prever a visualizagdo e a apresentagdo do produto antes
de ser materializado.

Figura 86 — Prototipo capa e contracapa

Fonte: Desenvolvido pela Autora.
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Figura 87 — Prot6tipo miolo

AREARESTRITA

Fonte: Desenvolvido pela Autora.

Figura 88 — Prot6tipo miolo

> et ctend
60 qun 0 Gt Gt e eaccnar 2 o
O s et & 0535 3on e o it

Fonte: Desenvolvido pela Autora.
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Figura 89 — Prot6tipo miolo

Fonte: Desenvolvido pela Autora.

6 CONCLUSAO

Este projeto ndo teve apenas vinculo profissional e académico,
mas também pessoal. Ser mulher, designer e artista numa sociedade
ainda muito marcada pela falta de equidade de géneros, e por ter
passado por diversas situagdes desconfortaveis e confrontantes ao longo
de sua caminhada, pode-se dizer que foram fatores importante que
atigaram ainda mais a curiosidade da autora para investigar o mundo do
design e o seu posicionamento diante desta situa¢ao social atual.

O uso da metodologia foi a base de orientagdo para toda a
constru¢do da revista. A organizacdo das etapas com enfoques
especificos facilitou muito o ritmo de trabalho e o entendimento das
necessidades e anseios do publico-alvo. O briefing, questionarios,
estratégias, entre os outros elementos da composi¢do deste projeto,
supriram as expectativas da autora de uma forma extremamente positiva
e motivadora para concluir cada etapa.

Um dos momentos mais intrigantes foi sem davida o inicio da
fase criativa, onde se iniciou a pesquisa de conteudos para a formagio
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da revista. Encontrar um contetido rico em texto, com imagens de boa
qualidade e todo produzido por mulheres, ndo foi um trabalho facil e
muito menos inteiramente concluido. No curto periodo de tempo
disponivel para a producdo deste projeto, sem uma equipe focada na
busca destes conteudos, foi praticamente inviavel acha-los. Isto serviu
também para a pesquisa de familias tipograficas que iriam compor o
corpo de texto e as fontes displays para os titulos, que tinham como
principio serem criadas por tipografas. Essa dificuldade refor¢ou ainda
mais a necessidade deste projeto, que serda um meio facil, rapido e
interessante de ter acesso a esse tipo de conteudo.

De modo geral, acredita-se que os objetivos e conceitos foram
adequadamente aplicados nas fases criativa e executiva, utilizando dos
principios de design para atingir com efetividade o leitor e transmitir as
significa¢des desejadas. Com todo o processo de coleta de informagdes,
foi possivel direcionar o projeto para um produto sustentado nas reais
expectativas técnicas e comerciais do mercado.

Foram estabelecidos contelidos que expressaram com €&xito a
missdo da revista, cuidadosamente selecionados, para que se
interligassem com a personalidade da mesma. No desenvolvimento da
revista Strike!, foram utilizados diversos recursos e elementos de design
que auxiliaram na constru¢do de uma estrutura grafica que se conecta
com as definigdes e justificativas apresentadas, além de atingir as
expectativas da autora, tanto funcionalmente quanto esteticamente. Com
a primeira edi¢do formalmente langada, num planejamento a longo
prazo, serd possivel avaliar com dados mais concretos a possibilidade de
internacionalizagdo da revista.

Este trabalho proporcionou uma grande experiéncia, tanto no
desenvolvimento da parte grafica como na ampliagdo da visdo sobre o
design no ambito social, agregando muito no desenvolvimento pessoal e
profissional da autora. Foi possivel utilizar de todo o aprendizado
adquirido ao longo de sua formacdo académica e absorver ainda mais
novas informagdes sobre o mundo e sobre o meio grafico editorial.
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8 ANEXOS

- BREIFING DE DESIGN EDITORIAL

MISSAO EDITORIAL

1_Qual o objetivo da revista?

Proposta de projeto grafico editorial de uma revista com foco em
mulheres na area do Design e no universo da Arte.

A revista X tem como objetivo enaltecer e exteriorizar conteudos
que abrangem assuntos especificos sobre a presenca das mulheres no
universo do Design e na Arte.

2 Quem vai ler sobre os assuntos?
Predominantemente feminino, um publico interessado sobre
assuntos relacionados ao ramo do Design e da Arte no mundo.

3 Qual tipo de revista?
Segmentada por interesse

4_Qual forma do conteudo?
Em forma de matérias

5 Qual o titulo da revista?
Ainda nfo definido.

6_Que outras publicagdes ja existem sobre os assuntos?
Apenas publicagdes independentes.

7 Pense em trés a cinco palavras que definem a personalidade
da revista.
Empoderada, Criativa, Contemporanea, Descontraida.

FORMULA EDITORIAL

8 Qual proporg¢do de paginas editoriais e paginas de anuncios?
(sugestao 60/40%)

aprox. (85/15%)

9 Quantas editorias ou segoes fixas? Quais? Sobre o que
tratam? Quais espagos que devem ocupar, dimensoes? Qual posi¢do na
revista, sua localiza¢cdo?
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- 4 segoes fixas (ainda em defini¢do das posigdes):

1) Design (ainda sem nome especifico): todo o contetido sobre
DESIGN estara nesta secdo (grafico, web, industrial, animag¢do, moda,
etc).

2) “Universo Paralelo”: todo conteudo relacionado a assuntos
paralelos ao Design, no caso a Arte. Ndo quis usar o termo —arte- para
ndo gerar discussdo sobre o que € ou ndo arte. (Fotografia, Ilustragdo,
Pintura, Escultura, etc.)

3) “Dando as caras”: espaco reservado para a divulgagdo de rede
sociais das Designers e Artistas do Brasil. Perfis de empresas
criadas/composta  por  mulheres, perfis de  profissionais
autonomos/freelancers. Nao serdo divulgados perfis pessoais.

4) “Jamais Esquecer”: editoria reservada para a mencdo de
mulheres no passado que fizeram histdria e contribuigdes para o campo
do Design e na Arte.

10_Haverdo colunistas? Quem sdo? Quantos? Quais assuntos?
Nao

11 Quantas matérias irdo compor a revista, ou cada edi¢do?
(conforme numero de pdaginas)

- aprox.10 matérias:

4 matérias na editoria Design (8 a 10 paginas nesta sec¢ao);

3 matérias na editoria “Universo Paralelo” (8 a 10 paginas nesta
se¢do);

2 matérias na editoria “Jamais Esquecer” (2 a 4 paginas nesta
se¢do);

+ a se¢do “Dando as caras”.

12 _Qual periodicidade da revista?
Trimestral

13 _Qual numero estimado de paginas? (minimo e maximo)
aprox. 80-100

14_Qual alcance de distribui¢do da revista?
Nacional

15 Qual tiragem?
Proposta inicial: 10.000 exemplares.
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16_Como sera distribuida? Em que locais serd encontrada?
Livrarias, Universidades, Museus, Eventos, Congressos,
Encomendas através da Internet.

17 Sobre as caracteristicas fisicas: Qual tamanho? Que tipo de
papel? Qual quantidade de cores? Qual processo de impressdo? Tipos
de acabamento (revestimentos, aplica¢oes, encadernagdo...)

Impressao offset, quadricromia, papel couche (gramatura grossa
para capa/ gramatura mais fina para o interior), acabamento fosco/mate
na capa, verniz localizado na marca (capa).
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