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RESUMO

A agricultura familiar tem grande importancia econdmica e social no
Estado de Santa Catarina. A busca por produtos que contribuam
positivamente para saude, cuja procedéncia seja confiavel, ¢ uma
constante em grande parte dos consumidores. Sendo assim, o objetivo
deste projeto é desenvolver um sistema de identidade visual (marca,
aplicacdes e embalagem) para o empreendimento da agricultura familiar,
Sitio da Colina, localizado em Doutor Pedrinho, SC, cujos produtos,
organicos, sao vendidos na feira orgdnica de Timbd. Por meio de
processos ¢ acdes de design, busca-se atingir essa valorizagdo e
reconhecimento por parte dos consumidores. O projeto tem
desenvolvimento em parceria do Nucleo de Gestao de Design, da UFSC,
com SC Rural, Banco Mundial e EPAGRI. O processo de
desenvolvimento do projeto foi baseado na metodologia GODP (Guia de
Orientagao para Desenvolvimento de Projetos), ¢ a partir da oportunidade
de projeto foram selecionados os temas relevantes, de acordo com as
necessidades do setor e expectativas do mercado, para objeto de estudo e
desenvolvimento do mesmo. Apds a pesquisa, as informagdes coletadas
foram organizadas e analisadas, gerando painéis semanticos e os
conceitos, palavras que definem o empreendimento, que fundamentaram
os requisitos de projeto para entdo iniciar a geracdo de alternativas. Como
resultado final, obteve-se o sistema de identidade visual composto pela
marca grafica e seus elementos de apoio, as aplicagcdes em diversos meios
como papelaria basica, uniformes, placas de sinalizagao, veiculos, midias
sociais, e as embalagens, uma especifica para o morango, pois este ¢ um
dos produtos de destaque do empreendimento, ¢ também outras trés
alternativas para os demais produtos, além do manual da marca, que foi
desenvolvido para que todos estes elementos sejam utilizados e aplicados
de forma correta.

Palavras-chave: Design. Sistema de Identidade Visual. Agricultura
Familiar. Organicos.






ABSTRACT

Family farming has great economic and social importance in the State of
Santa Catarina. The search for reliable health-care products is a constant
feature of consumers. The objective of this project is to develop a visual
identity system (brand, applications and packaging) for the family
farming company, Sitio da Colina, in Doutor Pedrinho, SC, Brazil, whose
organic products are sold at the Timbo organic fair. By design processes,
it wants to gain appreciation and recognition from consumers. The
development of the project is in partnership with the Nucleo de Gestéo de
Design, from UFSC, SC Rural, Banco Mundial and EPAGRI. The project
development process was based on the GODP (Orientation Guide to
Project Development) methodology, from the project opportunity, the
relevant themes were selected, according to industry needs and market
expectations, for study and development. After the research, the collected
information was organized and analyzed, create semantic panels and the
concepts, concepts are words that define the company, that based the
requisites to start the generation of alternatives. As a finale result, the
visual identity system, composed of brand and support elements, and
various applications. The brand identity manual has also been developed
that all elements are used and applied correctly.

Keywords: Design. Visual Identity System. Family Farming. Organics.
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1. INTRODUCAO
1.1 Contextualizacao

A atividade agropecuaria ¢ um dos setores mais importantes do
Brasil, possui além de importincia econdmica, importancia social e
cultural. Dentro deste cendrio, € em constante crescimento e expansao, a
agricultura familiar, vem se destacando além de nacionalmente,
internacionalmente, pelo modo sustentavel com que ela é implementada
(BRASIL, 2016). Porém a agricultura nao familiar, ainda tem numeros
mais expressivos, ocupando a maior parte do mercado, e
consequentemente mais consumidores (BRASIL, 2006).

No estado de Santa Catarina, o impacto da agricultura familiar é
grande, devido a expressiva quantidade de empreendimentos com essa
caracteristica, sendo parte fundamental para a economia do estado, e
também na renda dos produtores (ZOLDAN e MIOR, 2012).

Neste contexto, se insere o empreendimento Sitio da Colina,
localizado no municipio de Doutor Pedrinho, Santa Catarina, e
gerenciado por um jovem casal, que produzem frutas, vegetais e
hortalicas orgénicas.

A identificagdo e valorizagdo desses produtos, provenientes da
agricultura familiar, tem o objetivo de agregar valor a esses produtos,
fazendo com que amplie seu espaco no mercado, € consequentemente,
trazer mais investimentos para o desenvolvimento do setor.

1.2 Pergunta de projeto

Como a criagdo de um sistema de identidade visual (marca,
aplicagdes e  embalagem) pode agregar valor a um
produto/empreendimento, ampliando seu espago no mercado?
1.3 Objetivos gerais

O objetivo geral do projeto, ¢ desenvolver um sistema de
identidade visual (marca, aplicacdes e embalagem) aos produtos
organicos da agricultura familiar, do empreendimento Sitio da Colina.

1.4 Justificativa

A escolha para o tema a ser desenvolvido neste projeto estd
fundamentada primeiramente pelo conjunto de disciplinas cursadas
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durante a graduagdo nesta universidade, pela autora, focadas no design
grafico e embalagem. Disciplinas que deram o suporte para o
desenvolvimento da marca e identidade visual bem como a embalagem.

Outro ponto relevante foi o interesse pessoal pela abrangéncia
social do design, como solucionador de problemas, poder utilizar suas
estratégias para contribuir significativamente para um empreendimento,
visando sua capacidade de expansdo.

A inserc¢do da autora como bolsista do Ntcleo de Gestdo de Design
& Laboratorio de Usabilidade (NGD|LDU), laboratorio da Universidade
Federal de Santa Catarina, e a participacdo no projeto intitulado Agoes de
Valorizagdo e Identificacio de Empreendimentos Rurais, que tem
parceria com o SC Rural, Banco Mundial e Epagri, possibilitou o acesso
ao empreendimento de agricultura familiar organica Sitio da Colina (ver
o Termo de Consentimento Livre e Esclarecido em Apéndice A), objeto
de desenvolvimento deste Projeto de Conclusdo de Curso.

Teorias e processos de design podem agregar valor para a
expansdo e valorizacdo do empreendimento, tendo em vista o potencial
que este tem para contribuir social, satide e economicamente.

1.5 Delimitacio do projeto

Este presente Projeto de Conclusdo de Curso esta delimitado ao
desenvolvimento do sistema de identidade visual (marca, aplicacdes e
embalagem), e de uma embalagem especifica para morangos, pois este é
um dos produtos de mais destaque da empresa, para os produtores do
empreendimento da agricultura familiar, Sitio da Colina.
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2. METODOLOGIA

Para o desenvolvimento deste projeto, a metodologia projetual
utilizada serd o Guia de Orientacdo para Desenvolvimento de Projetos,
GODP, elaborada por Merino (2014). Uma metodologia centrada no
usuario que estd fundamentada em atender as suas necessidades
colocando-o sempre adiante durante todo o processo.

O GODP (Figura 1) compreende 8 oito etapas, divida em trés
momentos que visam a busca de informagdes, a organizacdo dessas
informagdes e a criagdo, por fim a execu¢do e validacdo da solugdo
desenvolvida.

Figura 1: Metodologia GODP
Fonte: Merino, 2016

As etapas do GODP, segundo Merino (2016) sao:

Etapa (-1) Oportunidades - Nesta etapa sdo identificadas as
oportunidades de mercado e setores, de acordo com o produto a ser
avaliado, fazendo um panorama local, nacional e internacional,
verificando a partir deste, as necessidades de crescimento do setor.

Etapa (0) Prospeccao - A segunda etapa do momento Inspirago
compreende em definir a demanda/problematica que norteara o projeto.

Etapa (1) Levantamento de Dados - Na terceira e do momento
Inspiracdo sdao elaboradas as definicdes do projeto, com base em um
levantamento de dados sobre tudo que envolve o produto a ser



22

desenvolvido em conformidade com as necessidades e expectativas do
usuario.

Etapa (2) Organizacio e analise - Corresponde a primeira etapa
do momento Ideacdo e consiste em organizar e analisar os dados obtidos
na etapa anterior. Nesta etapa pode-se também utilizar técnicas analiticas,
que permitirdo definir as estratégias do projeto.

Etapa (3) Criacao - Nesta etapa, a partir das estratégias definidas
anteriormente, sdo elencados os conceitos globais, sendo geradas as
alternativas preliminares e os prototipos. Estas sdo submetidas a novas
analises para escolha daquelas que respondem de melhor forma as
especificacdes do projeto e atendimento dos objetivos.

Etapa (4) Execucao - Esta ¢ a primeira etapa do momento
implementacao, nela se considera o ciclo de vida do produto em relagéo
as propostas. Inicialmente sdo desenvolvidos prototipos em escala para a
selecdo da melhor alternativa, e posteriormente elaborar o protdtipo
funcional do escolhido para testes (de usabilidade, por exemplo).

Etapa (5) Viabilizacio - Ja sendo definida a proposta que atende
as especificacdes do projeto, o produto desenvolvido é testado em
situagdo real, junto a usuarios. Somado a isto, sdo realizadas pesquisas
em pontos de venda e junto a potenciais consumidores. Nesta etapa
podem ser utilizadas ferramentas de avaliagdo de ergonomia, usabilidade
e qualidade aparente.

Etapa (6) Verificacdo — Nesta terceira etapa do momento
Implementagéo, considera-se os aspectos de sustentabilidade, focado no
destino dos produtos ap6s o término do tempo de vida util, seu impacto
econdmico e social. Esta etapa é considerada de vital importancia, no
sentido que podera gerar novas oportunidades, um novo ciclo de projeto.

Para este projeto os momentos, e suas respectivas etapas, do
GODP se configuram da seguinte maneira (Figura 2): O PCCI
compreende o momento Inspiracao, etapas -1, 0 e 1, e momento Ideagao,
somente a etapa 2, organizagdo e analise. Em seguida, para o PCC2,
retomamos a etapa 2, do momento Ideagdo, juntamente com a etapa 3, e
finalizando com o momento Implementacao, etapas 4 e 5.
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PROJETO DE CONCLUSAD DE CURSOQ

PCC1 PCC 2
20171 2017/2

Momento Inspiragao
Etapas(-1,0e 1)

Momento ldeacao Momento Implementacao
Etapa [2) Etapa l4 ¢ 5)
Diagnastico Projeto Final

Figura 2: Configuracdo do GODP para o PCC
Fonte: A autora, com base em Merino (2016)
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3. DESENVOLVIMENTO DO PROJETO
3.1 Momento Inspiracio (Etapas-1,0e 1)

O Momento inspiragdo (Figura 3) é composto pelas etapas de
Oportunidade, Prospecc¢do e Levantamento de Dados, respectivamente -
1, 0 e 1. Este € o momento de buscar todas as informagdes necessarias ao
tema do projeto.

Figura 3: Momento Inspiracdo — GODP
Fonte: Merino (2016)

0 Etapa de Oportunidades

Nesta etapa (Figura 4) foram identificadas as oportunidades para o
desenvolvimento do projeto, e também verificado o potencial a ser
atingido por ele, de acordo com as necessidades de crescimento do setor.

Figura 4: Etapa de Oportunidade
Fonte: A autora

Para este projeto foi levado em consideragdo o caminho percorrido
durante a graduagdo pela autora. As disciplinas e projetos cursados,
voltadas a area do design grafico e embalagem, substanciaram a escolha
e os direcionamentos do projeto a ser desenvolvido.

Outro fator que colaborou para a defini¢do do projeto, foi a
insercdo da autora como bolsista no Nucleo de Gestdo de Design &
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Laboratorio De Usabilidade, UFSC, que através do projeto Agodes de
Valorizagio e Identificacdo de Empreendimentos Rurais juntamente com
a Epagri (Empresa de Pesquisa Agropecuaria ¢ Extensdo Rural de Santa
Catarina) que € o 6rgdo oficial de extensdo rural e pesquisa agropecuaria
do Estado de Santa Catarina, ¢ o Banco Mundial, selecionaram
empreendimentos do estado para a realizacdo de acdes de design, em
busca de fortalecimento ¢ expansao da agricultura familiar.

Foi selecionado entdo um desses empreendimentos, o Sitio da
Colina, produtores de produtos orgénicos, localizado no municipio de
Doutor Pedrinho, estado de Santa Catarina, para desenvolvimento deste
projeto, devido o interesse pela tematica e do grande potencial que o
empreendimento possui para expandir e consolidar sua marca no
mercado, em sua regido.

O mapa mental da oportunidade na Figura 5, a seguir, aborda a
sintese desta etapa.

NeD_ A

Banco Mundial

EPAGRI

A 0. @ ﬁl
) ‘ . Produtes Sitio da Colina

Familiar .

Orgénicos

:? Valorizacao H
NEFCH | BT P PP PP

Design Grafico
Design de Embalagem

Figura 5: Etapa -1: Mapa da oportunidade
Fonte: A autora

o Etapa de Prospeccio

A etapa de prospeccdo (Figura 6) determinamos as possibilidades
legais e viaveis ao projeto, através da busca no INPI (Instituto Nacional



27

da Propriedade Industrial) pelo nome do empreendimento, a busca por
patentes de embalagem para morango no INPIL.

E também a apresentacdo dos blocos de referéncia, na qual
introduzimos a situagdo do empreendimento, seu produto e contexto em
que ele esta inserido.

Figura 6: Etapa de Prospecg¢ao
Fonte: A autora

Viabilidade legal

Como procedimento inicial indispensavel a busca pela viabilidade
legal para o desenvolvimento do projeto, a pesquisa foi feita no site de
base de patente, o Instituto Nacional da Propriedade Industrial (INPI) que
¢ “(...) uma autarquia federal vinculada ao Ministério da Industria,
Comércio Exterior e Servigos, responsavel pelo aperfeicoamento,
disseminacdo e gestdo do sistema brasileiro de concessdo e garantia de
direitos de propriedade intelectual para a industria.”

Inicialmente a pesquisa pelo registro de marca foi com o primeiro
nome do empreendimento Sitio da Kolina (nome trazido pelo casal
empreendedor), ndo apresentando nenhum resultado conforme a Figura
7.
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m BRASIL Acesso d informaglio Participe Servigos Legislagho Canais

Pr()pﬁedadﬁ Industrial

Minisiério do Desenvolvimento, Indistria ¢ Comércio Exterior
Consulta & Base de Dados do INPI

[ Iniclo | Ajuda? ]
= Consultar por: Pesquisa Bisica | Marca | Titular | Cod, Figura )
RESULTADO DA PESQUISA (01/06/2017 As 16:21:27)
Marca: Sitio da Kolina
- Nenhum resultado foi io para a sua p isa. Para efetuar outra pesquisa, pressione o botio de

VOLTAR.

AVISO: Depois de fazer uma busca no banco de dados do INPI, ainda que os resultados possam parecer
satisfatdrios, niio se deve concluir que a marca poderd ser registrada, O INPI no momento do exame do
pedido de registro realizard nova busca que serd submetida ao exame téenico que decidiri a respeito da
registrabilidade do sinal.

Dados atualizados até 30/05/2017 - N° da Revista:

Rua Mayrink Veiga, § - Gentra - RJ - GEP: 20090-810 | Rua S0 Benio, 1 - Centro - R - CEP: 20080-010 fab(b

Conosco

Figura 7: Resultado da busca no INPI por marca — Sitio da Kolina
Fonte: INPI (2016)

Em sequencia foi realizada a busca por patentes de embalagens
para morangos, também no INPI com as palavras chaves: Embalagem
Morango, e ndo foi apresentado nenhum resultado, conforme a Figura 8.

=3 erasi Acesso & informago Participe  Servigos  Legislagio  Canais
PR

stituto Nacional da

opriedade Industrial

o do Desenvolvimento, Inddstria e Comércio Exterior
Consulta 2 Base de Dados do INPI

[ Inicio | Ajuda? ]
RESULTADO DA PESQUISA(01/06/2017 s 16:19:24)
Pesquisa por:
Todas as palavras: 'EMBALAGEM MORANGD no Titulo'
- Nenhum resultado foi enc do para a sua pesquisa. Para efetuar outra pesquisa, pressione o botio de

VOLTAR.

AVISO: Depois de fazer uma busca no banco de dados do INPI, ainda que os resultados possam parecer
satisfatdrios, niio se deve concluir que a Patente poderd ser concedida. O INPI no momento do exame do
pedido de Patente realizard nova busca que serd submetida ao exame técnico que decidird a respeito da
concessio da Patente.

Dados atualizados até 30/05/2017 - N da Revista: 2421

Rua Mayrink Veiga, 8 - Centro - RJ - CEP: 20080-910 | Rua So Banto, 1 - Cantro - RJ - CEP: 20080-010 F,—ﬂ;(f')

Conasco™

Figura 8: Resultado da busca por patente no INPI
Fonte: INPI (2017)

Uma terceira pesquisa foi realizada, por busca de registro de
marca, com as palavras Sitio da Colina, ¢ também ndo foram
encontrados nenhum registro, apresentada na Figura 9 a seguir.
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BRASIL Acesso A informagio Participe Servigos Legislagio Canais

Propriedade Industrial

Minislério do Desenvolvimento, Indistria ¢ Comércio Exterior
Consulta & Base de Dados do INPI
[ Inicio | Ajuda? ]
» Consultar por: Pesquisa Basica | Marca | Titular | Céd. Figura ]
RESULTADO DA PESQUISA (10/08/2017 s 09:59:18)
Marca: Sitio da Colina
- Nenhum resultado foi encontrado para a sua pesquisa. Para efetuar outra pesquisa, pressione o botio de
VOLTAR.
AVISO: Depois de fazer uma busca no banco de dados do INPI, ainda que os resultados possam parecer
satisfatdrios, ndo se deve concluir gque a marca poderd ser registrada, O INPI no momento do exame do
pedido de registro realizard nova busca que serd submetida ao exame técnico que decidird a respeito da
registrabilidade do sinal.

Dados atualizados até 0B/08/2017 - N° da Revista:

Rua Mayrink Viiga, § o 10 | Rua S40 Banio, 1 - Centro - RJ - CEP: 20080-010 Fab(ﬁ
Conosco™

Figura 9: Resultado da busca no INPI, por marca Sitio da Colina
Fonte: INPI (2017)

Com essa terceira pesquisa buscou-se a possibilidade de levar
como proposta aos responsaveis pelo empreendimento, a substitui¢do do
nome da empresa de Sitio da Kolina, para Sitio da Colina, visto que o
registro do nome ainda ndo teria sido feito. A sugestdo teve como
embasamento o desejo dos proprietarios em tornar o empreendimento
um local para turismo pedagogico (no topico produtores sera abordado
com mais profundidade tudo o que envolve os produtores e o
empreendimento). E como as criangas seriam esse publico pretendido
por parte deles, a troca se faria coerente visto que a escrita da palavra
“Colina” de maneira correta evitaria possivel confusdo para elas.

A proposta foi apresentada aos produtores e eles concordaram
com a ideia, passando o empreendimento a chamar-se entéo, Sitio da
Colina.

Blocos de Referéncia

A partir da defini¢ao dos Blocos de Referéncia ¢ possivel escolher
os temas, técnicas e métodos que deverdo ser utilizados para o
desenvolvimento de um projeto.

O processo de desenvolvimento de um projeto deve ser pensado
em algo (produto), projetado para alguém
(pessoas/usuarios/consumidores) em um lugar (contexto). O conjunto
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destes trés elementos chamamos de Blocos de Referéncia (Figura 10) os
quais serdo descritos a seguir.

Produto: E o resultado de um projeto, pode ser tangivel (produto
fisico / pega grafica, por exemplo) ou intangivel (produto digital, servigo)
(MERINO, 2016). Neste projeto estamos desenvolvendo produtos para
um empreendimento que produzem e comercializam hortalicas organicas,
entdo sera elaborada um sistema de identidade visual do empreendimento,
compreendendo a marca e suas aplicagdes. E, também, uma embalagem
para morangos, pois ¢ um dos produtos de destaque do empreendimento,
informacao esta que sera abordada mais detalhada, posteriormente.

Usudrio: E quem ira se utilizar do produto, devendo ser mapeados
todos os envolvidos. Neste quesito, estamos falando dos proprios
empreendedores, donos do negdcio, e dos consumidores de produtos
organicos.

Contexto: Meio onde acontece a interagdo do produto com o
usuario, onde o produto esta inserido (MERINO, 2016). O contexto em
questdo sdo, o local do empreendimento, ¢ Doutor Pedrinho, um
municipio brasileiro do estado de Santa Catarina, e também as feiras, que
até o momento sdo os principais locais para a comercializagdo dos
produtos.

Hortaligas Organicas Produtores Dr. Pedrinho/SC

Sistema de Identidade Visual Consumidor de Feiras

Embalagem morango Produtos Organicos

Figura 10: Etapa O - Blocos de Referéncia
Fonte: A autora

o Etapa de Levantamento de Dados

Com a identificagdo dos Blocos de Referéncia, na etapa de
levantamento de dados é pesquisada todas as informagdes possiveis,
relevantes ao projeto. Para cada bloco foram especificados os temas a
serem pesquisados, como mostra a Figura 11.
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Figura 11: Etapa de Levantamento de Dados — Blocos de Referéncia - Temas
Pesquisados
Fonte: A autora

Produto

Para o bloco Produto, foram pesquisados os assuntos que
envolvem os produtos a serem desenvolvidos, o sistema de identidade
visual e embalagem para o empreendimento Sitio da Colina, conforme
descritos na Figura 12.

Figura 12: Etapa 1 - Bloco de Referéncia - Produto - Temas pesquisados
Fonte: A autora

P1 — Design grafico | Marca | Branding

Segundo a Associacdo dos Designers Graficos (ADG Brasil,
2017), o design grafico é um processo técnico e criativo que utiliza
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imagens e textos para comunicar mensagens, ideias e conceitos, com
objetivos comerciais ou de fundo social.

Um produto de design grafico, reune elementos estéticos-visuais
textuais — as letras, palavras, textos - e ndo textuais — figuras, ilustracoes,
imagens - ambos devem ter a mesma importancia, e ser organizados
projetualmente para que haja uma boa comunicagdo através desses
elementos sendo o transmissor da mensagem, claramente, compreendido
pelo receptor. (VILLAS-BOAS, 1963)

Para uma empresa, a comunicagdo inicial se da através da marca,
a marca € composta por logotipo e/ou simbolo. Para Mestriner (2005) o
nome do produto tem tanta importancia como o nome de uma pessoa para
a sociedade, ¢ por ele que o produto sera conhecido e diferenciado dos
demais, por isso o logotipo deve expressar essa personalidade com letras
que enfatizem seu diferencial. Sendo assim, o designer deve “desenhar”
o logotipo, podendo partir de uma fonte ja existente, para que este seja
exclusivo.

O simbolo, corresponde a parte ndao lida pelo consumidor, a
imagem ou figura utilizada para representar a marca, ndo ¢ obrigatoria
sua utilizagdo, porém, por questdes de psicologia cognitiva o cérebro
humano compreende e memoriza mais facilmente os simbolos do que as
palavras. (HILLER, 2012)

Contudo, a identidade da marca vai além do logotipo ou do
simbolo, outros elementos, chamados elementos de apoio, como a paleta
de cores, a familia de tipos, ¢ assim por diante fazem parte da definicdo
de uma marca. (CALVER, 2009)

“Southgate cunhou o termo “branding total”
(total branding) para descrever esse processo
de pensar além da marca, que ¢é 1til para
sintetizar uma atitude de design que incorpora
todos os elementos do design para atingir um
objetivo — uma marca diferenciada”
(CALVER, 2009)

P2 — Embalagem

Segundo a ABRE, Associagdo Brasileira de Embalagem, a
embalagem ¢ um recipiente ou uma envoltura que serve para armazenar
produtos temporariamente, podendo ser unitario ou um agrupamento
deles (PELLEGRINO, 2017).

De acordo com Calver (2009), foi no século XIX que o processo
de embalagem surgiu & medida que novas tecnologias possibilitaram o
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armazenamento dos produtos, para que esses fossem enviados as lojas
pelos fabricantes e agricultores. Assim, que, pela primeira vez foi
permitido que os produtos agricolas fossem transportados recém colhidos
até o local de venda.

A principal fung¢do da embalagem é proteger e estender o prazo de
vida dos produtos, viabilizando sua distribuicado, identificagcdo e consumo,
tornando-se ferramenta indispensavel para atender o bem-estar da
sociedade, disponibilizando produtos com seguranga ¢ informagéo.
(PELLEGRINO, 2017).

Segundo Pellegrino (2017), para desenvolvimento de uma
embalagem € necessario abranger os seguintes aspectos:

e Aspectos técnicos, producao e funcionalidade

e Aspectos regulatorios, legislacdo e certificagdes

e Aspectos estéticos

e Aspectos ambientais

e Aspectos mercadologicos e econdmicos
De acordo com esses aspectos cada projeto de embalagem devera
considerar e analisar o produto em questdo, quanto as suas caracteristicas
e as do contexto em que ele esta inserido.

Classificacido das embalagens

Na norma ABNT NBR 9198 — Embalagem e acondicionamento —
Terminologia estdo classificadas as embalagens em niveis (Figura 13)
apresentados a seguir:

e Embalagem primaria: é que esta em contato direto com o produto

e Embalagem secundaria: ¢ designada para conter uma ou mais
embalagens primarias, podendo nd3o ser indicada para o
transporte.

e Embalagem tercidria: é que acomoda diversas embalagens
primarias ou secundarias, mais indicada ao transporte, como por
exemplo as caixas de papeldo ondulado.
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Figura 13: Classificagdo das embalagens

Fonte: A autora

Segundo a ABRE (2017), os tipos de embalagens com
suas respectivas nomenclaturas estdo descritos na Tabela 1 a

seguir.

Shape

Splash

Tipos de Embalagens

£ toda e qualguer informagia relativa ao produto, iranscrita em sua embala-
germ. Por ser uma forma de comunicagio visual, pode conter amarca do
produto e informagdes sobre ele.

E a forma estrutural da embalagem, come a silweta de um frasco.

£ um desenho grifico ulilizado para destacar informacges importantes na
embalagem.
Camca de b bal tar vario:
p(odutmwptodutosde porte masoe Fode ﬁerfeitade plasl-co righo.

dulad madeira. E. it a ¢ probecdo ao produto
al: seu desting final,
Cartucho & bal. Lrulurada em papelar o, Exermplo: ceixas de

otraais miakinais & cakeat d s3b30 empd.
Ela ¢ compoesta por varas camadas de matenars que cnam barreiras a ez,
gases. dguae m-croo(gammos cmﬂmdo& propriedades dos almeﬂlm
Aembal 12 por 75% de papel

de fh\ﬁ de polietileno de qua densidade ¢ 5‘)6 de alumine,

Cerrbinam dois ou mais malena-se maleﬂan lecldadns. Etempins plésllcn

bal: ekl

de papel. Avantagem & uno das propri
para proteger e bransporlar s proculos, ¢ alrar 03 consumidores,

Corrbinam diferentes materiais. coma por exempla:

Ahoanio + popel
Papel + papelao.
S0 aguelas cujo formato depende da forma fisica do produto acondicionads
«© cuja espessura € inferior a 250 micra. Messa dassificagie, enquadram.-se
sacos ou sacanas, pauches. envoliarios Fechadas por torgao efow grampos.
llpa& pwdws que ﬁca'n un (3 leand-up-powh»s] hancle]as ﬂzxm que

(shrink) ¢ o ou

pa'a unitizacao. fllmes esllrams I'_strekh] para uwullum OU para amMarracao
de ca sacos de rafi Plexiveis incluem.

Cargama
ainda. selos de fechamenta, ratulos e eliquetas placticas.

Ermbal tikzada em sua Forma criginal p fim paraa qual

foi concabida ¢ projetada. Ela deve desempenhar um ndmera minime de
wviagens ou rotagbes dentro de sev diclo de vida'

Tabela 1: Tipos de embalagens
Fonte: A autora
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Embalagem para hortalicas e frutas

A NORMATIVA CONJUNTA MAPA, INMETRO E

ANVISA/MS N.° 09, DE 12 DE NOVEMBRO DE 2002 foi elaborada
considerando trés necessidades principais:

a necessidade de assegurar o acondicionamento, manuseio e
comercializagdo  dos produtos horticolas in natura em
embalagens proprias, visando a protecdo, conservagido e
integridade dos mesmos;

a necessidade de assegurar a verificagdo das informagdes a
respeito da classificagdo dos produtos horticolas;

a necessidade de assegurar a obrigatoriedade da indicacdo
qualitativa e quantitativa, da uniformidade dessas indicagdes e
do critério para a verificagdo do contetido liquido.

Tendo as seguintes resolucdes:

As embalagens com a finalidade de acondicionar produtos
horticolas in natura devem ter dimensdes que permitam o
empilhamento, preferencialmente em paletes com medidas de
1,00 x 1,20 metros, devem ser mantidas integras e higienizadas,
podem ser descartaveis ou retornaveis desde que permitam ideal
higienizagdo, devem estar de acordo com as medidas referentes
as normas higiénico-sanitarias relativas a alimentos;

O fabricante ou fornecedor de embalagens de produtos horticolas
deve estar identificado nas mesmas constando no minimo a sua
razdo social, o nimero do CNPJ e o endereco.

As informagbes obrigatorias de marca¢do ou rotulagem,
referentes as indicagdes quantitativas, qualitativas e a outras
exigidas para o produto, devem estar de acordo com as
legislagcdes especificas estabelecidas pelos orgdos oficiais
envolvidos.

Essas medidas beneficiam o produtor, pois a transparéncia

influenciara na consolidagdo da marca, e preferéncia por parte do
consumidor.
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Design e embalagem

Tendo em vista o grande volume de produtos existentes, de marcas
ja consolidadas, e também da grande quantidade de novas marcas que se
inserem todos os dias, no mercado, a busca por algo que diferencie o
produto e que conquiste o consumidor é necessaria.

Segundo Pelegrino (2017), uma pesquisa realizada pela ABRE
apontou que o consumidor é fortemente influenciado no momento da
compra pela embalagem. E a embalagem que faz o papel de vendedor do
produto, em meio a tantos outros presentes em prateleiras e gondolas de
um supermercado.

As primeiras manifestagdes, de rotulos foram justamente para este
fim, o de diferenciacdo. Atualmente esse processo tornou-se mais
elaborado, além dos elementos graficos, a embalagem estrutural também
passou a agregar valor, desempenhando papel crucial na disting@o entre
produtos (CALVER, 2009)

E a embalagem que deve apresentar ao consumidor, em apenas 3
segundos, as informagdes necessarias, como qualidade, caracteristicas e
diferenciais do produto, para que este alcance a escolha do consumidor
(PELLEGRINO, 2017) E ¢ tarefa do design exibir o nome da marca, ¢
todas essas informagdes para que haja a comunica¢do durante este
processo de avaliagdo e selegdo, pelo consumidor (CALVER, 2009).

De acordo com Pellegrino (2017), o consumidor, quanto ao sexo,
¢ influenciado de diferentes maneiras. Os homens tém como prioridade
avaliar elementos racionais, como quantidade, pre¢o, forma e uso do
produto. Ja as mulheres sdo mais predispostas aos apelos emocionais,
sendo assim os aspectos subjetivos trabalhos através do design na
embalagem, sdo bastante vantajosos. Ja o publico idoso busca, em sua
grande maioria, por facilidade de leitura, abertura e manuseio da
embalagem.

P3 — Agricultura Familiar

De acordo com a Lei n° 11.326/2006 agricultores familiares ou
empreendedores familiares rurais sdo aqueles em que tem sua principal
fonte de renda através do empreendimento, mediante atividades rurais
com a mio de obra da propria familia, em propriedades que medem até
quatro modulos fiscais'. Também podem ser considerados agricultores

O modulo fiscal ¢ uma unidade de medida, especifica para cada municipio brasileiro. Sua
medida, em hectares, representa a area minima para que uma unidade produtiva seja
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familiares silvicultores, aquicultores, extrativistas, pescadores, indigenas,
quilombolas e assentados da reforma agraria (BRASIL, 2016).

Segundo as pesquisas do Censo Agropecuario de 2006 foram
identificados 4 367 902 estabelecimentos de agricultores familiares, o que
corresponde 84,4% dos empreendimentos no Brasil (Figura 14) (IBGE,
20006).
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Figura 14: Cartograma que apresenta os percentuais de estabelecimentos de
agricultura familiar no nimero de estabelecimentos totais brasileiros.
Fonte: IBGE, Censo Agropecuario 2006
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Os estudos também apontaram que a agricultura familiar constitui
a base economica de 90% dos municipios brasileiros com até 20 mil
habitantes, ¢ responsavel por 35% do produto interno bruto nacional, e
abrange a percentagem de 40 da popula¢@o economicamente ativa no pais
(BRASIL, 2016).

economicamente viavel. Os modulos fiscais sdo determinados pelo INCRA, e levam em
consideragdo varios fatores como, o tipo de exploracdo, a renda obtida através tipo de exploracao
dominante, outros tipos expressivos de exploragdo, e o conceito de propriedade familiar. Para o
municipio de Doutor Pedrinho o valor do médulo fiscal equivale a 12 hectares.
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Os dados do IBGE também apontam, que entre os 12,3 milhdes de
pessoas de ocupam as areas da agricultura familias, 11 milhdes sdo
pessoas que possuem grau de parentesco com o produtor (Tabela 2),
reforcando assim, uma das principais caracteristicas da agricultura
familiar, a unido dos esfor¢os em torno de um empreendimento comum.

Passcal ocupade no estabelecimento em 31.12 com lago de parentesco com o produtor (1]

Principais caracteristicas em relagio ao total do pessoal ocupado

Towl
Agricultura familisr

De 14 ancs
& mais

Total

Residiam
no estabelecimeto

De 14 anos
@ mais

Total

Sabiam ler
& escraver

Total

De 14 anos
& mais

Total 128011739 11792 283 10122 038 9196 863 B 236795 Tnam

Agricultura familiar - Lei n® 11.326 11 036 701 10136 724 8533 708 8106 708 6984 632 6524 084

Néo familiar 1764478 1656 559 1188 390 1091154 1252163 1154 887

Tabela 2: Pessoal ocupado no estabelecimento com lago de parentesco com o
produtor
Fonte: IBGE, Censo Agropecuario 2006

Ainda segundo os dados do Censo, apesar do cultivo ser em areas
menores do que as de agricultura ndo familiar, a agricultura familiar &
responsavel por assegurar grande parte do abastecimento de alimentos
para o mercado interno (BRASIL, 2006).

A FAO, Organizagdo das Nagdes Unidas para Agricultura e
Alimentagdo, um 6rgéao ligado a ONU, luta contra a fome e a miséria no
mundo, eles estimam que a populacdo do planeta devera alcangar a marca
de 9,3 bilhdes de habitantes no ano de 2050 e que para suprir esse nimero
a producdo de alimentos necessita aumentar em 70%. Os representantes
da FAO afirmam que uma ferramenta eficaz para garantir a seguranga
alimentar mundial é agricultura familiar (FAO, 2017).

O Brasil vem sendo destaque mundial na superacdo da fome, a
FAO publicou um livro chamado Superacdo da Fome e da Pobreza Rural:
iniciativas brasileiras, que apresentam as experiéncias de sucesso para o
fortalecimento da agricultura familiar. Medidas como a implantagdo de
um registro nacional, permitindo com que fossem localizados os
agricultores e agricultoras familiares e quais os seus principais produtos,
com os dados politicas publicas especificas para este nicho foram
implementadas para atender as suas principais demandas, como criagéo
de linhas de crédito, que possibilitaram o incremento da produgdo e a
melhoria da renda dos agricultores familiares (FAO, 2016).

Outra questdo levantada na publicagdo € o empoderamento
feminino rural, foram criados organismos para tratarem exclusivamente
da relagdo das mulheres nesses empreendimentos rurais. Atualmente as
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mulheres vem tomando a frente, no quesito administragdo dos recursos
recebidos pelos programas sociais.

O Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura Familiar -
Pronaf, tem o objetivo de promover o desenvolvimento, e é o principal
apoiador da agricultura familiar. Por meio do Pronaf os agricultores
familiares podem ter acesso a varias linhas de crédito, conforme suas
necessidades, e mediante & um projeto, podendo ser para o custeio da
safra, atividade agroindustrial, investimento em maquinas, equipamentos
ou infraestrutura. Para a possivel obtengdo desses recursos a renda bruta
anual do produtor deve ser de no maximo R$ 360 mil, ¢ o mesmo deve
possuir a Declaragdo de Aptidao as Pronaf - DAP.

A DAP ¢ um documento que identifica e registra o agricultor como
agricultor familiar, segundo Regis Borges de Oliveira coordenador geral
de Monitoramento e Avaliacdo da Secretaria Especial de Agricultura
Familiar e do Desenvolvimento Agrario, “E o principal documento de
identificagdo e qualificagdo da agricultura familiar, a gente costuma dizer
que ela ¢ a identidade do agricultor familiar. Sem esse documento ele nédo
¢ reconhecido enquanto uma categoria de produtor rural que vem sendo
cada vez mais reconhecido e ganhando importancia no nosso pais”.

O DAP permite o acesso a mais de quinze politicas publicas,
através de crédito rural pelo Pronaf, o de Aquisicdo de Alimentos — PAA,
e o de Alimentacdo Escolar, a Assisténcia Técnica e Extensdo Rural, o
Programa Garantia Safra e o Seguro da Agricultura Familiar (BRASIL,
2016).

Agricultura Familiar Catarinense

Em Santa Catarina a pequena propriedade de agricultura familiar
¢ responsavel pela economia agricola. De acordo com o Censo
Agropecuario 2006, o numero de empreendimentos da agricultura
familiar equivale a 87% dos estabelecimentos e ocupa 44% da area. O
relevo bastante acidentado, implica em dificuldades tecnologicas e
ambientais ao cultivo, favorecendo esse tipo de agronegocio, que
demanda maior participagdo da mao de obra, e mais sustentabilidade,
agregando valores por parte dos agricultores entre producdo e consumo
(ZOLDAN e MIOR, 2012).

A Epagri, empresa publica vinculada ao Governo do Estado de
Santa Catarina, realiza trabalhos de pesquisa e extensdo rural e pesqueira,
com agdes que buscam geracdo de renda, através do aumento da
produtividade, reducdo de gastos, com o objetivo de fortalecer o setor
(SANTA CATARINA, 2017).
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O total de familias atendidas pela Epagri no Estado chega a marca
de 113547, sendo que dessas 108 sdo do municipio de Doutor Pedrinho,
localidade do empreendimento objeto de estudo deste projeto (SANTA
CATARINA, 2017).

O Programa SC Rural, uma iniciativa do governo criada em 2011,
com financiamento do Banco Mundial. Tem como objetivo implantar
recursos para fortalecimento e desenvolvimento do meio rural,
especificamente da agricultura familiar. O projeto ¢ coordenado pela
Secretaria do Estado da Agricultura ¢ da Pesca, e executado pelas
empresas publicas vinculadas a Secretaria, Epagri e Cidasc, a Secretaria
de Desenvolvimento Econdmico Sustentavel, Secretaria de
Infraestrutura, Secretaria de Turismo, Cultura e Esporte, Fatma e
Batalhdo da Policia Militar Ambiental de Santa Catarina (SANTA
CATARINA, 2017).

Em 2017, foi feito um estudo de avaliagdo de impacto pelo Centro
de Sociologia e Planejamento Agricola — Cepa/Epagri — comprovou a
eficaicia do Programa, mostrando que o valor das vendas, pelos
empreendimentos que aderiram ao Programa, cresceram em 118%, em
seis anos, enquanto que os empreendimentos ndo atendidos pelo
Programa tiveram aumento de 44% (SANTA CATARINA, 2017).

P4 — Organicos

Segundo o Ministério da Agricultura, a legislag@o brasileira para
organicos afirma que um produto organico, seja ele processado ou in
natura, ¢ aquele produzido a partir de um sistema organico de produgao
agropecuaria ou processo extrativista sustentdveis, sem danos ao
ecossistema local (BRASIL, 2016).

Para a FAO , a definicdo de produgdo organica é um sistema de
gestdo que visa a melhoria da qualidade do agroecossistema, dos ciclos
biologicos e da atividade bioldgica do solo.

A producdo organica, baseia-se em normas de producdo
especificas e precisas, para que esses agroecossistemas, sejam
sustentaveis nao apenas do ponto de vista ecologico, mas também, social,
técnico e consequentemente economico (ZOLDAN e MIOR, 2012).

Os produtos organicos sdo produzidos livres de agrotoxicos, esses
muito presentes na agricultura convencional sdo muito utilizados, pois
protegem a safra das possiveis pragas presentes no agroecossistema, € seu
uso ¢ amplamente apoiado por grandes produtores e empresarios, devido
a exorbitante margem de lucratividade obtido com a grande produgio.
Porém os produtos contendo agrotoxicos possuem alto teor de toxidade,
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0 que causa grandes prejuizos a tudo que obtém contato com tais
produtos, como por exemplo, quem aplica o agrotoxico, o solo, a dgua, o
consumidor final (BONECKER, 2014).

Segundo Bonecker (2014), o Ministério da Satde registrou
137.089 casos de intoxicacgdo por meio de agrotoxicos. Essas intoxica¢des
podem atingir o ser humano em diferentes niveis, podendo ser agudos,
cronicos e até levar ao 6bito. Os efeitos agudos sdo mais visiveis, devido
a grande concentragdo do produto, os sintomas podem aparecer em vinte
e quatro horas, apds a exposicdo, podendo ser espasmos musculares,
alteragdes respiratorias, nauseas, vOmitos, desmaios, convulsdes,
fraquezas, coélicas abdominais, vertigens, tremores musculares,
hipertermia, conjuntivites, dermatites, alergias, entre outros. Os efeitos
cronicos sao devido a continuidade de exposi¢cdo ao agrotdxico, em
pequenas doses, € podem aparecer apds algum tempo, e até muitos anos,
sendo alguns deles, efeitos neurotdxicos, alteragdo cromossomica, lesoes
hepaticas, arritmias, lesdes renais, neuropatias periféricas, asma, alergias,
doenga de Parkinson, canceres, fibrose pulmonar, disturbios hormonais
(hormonios da tireoide e sexuais).

Certificacao

Para que os produtos sejam nomeados e vendidos como organicos,
no Brasil, ¢ necessaria a certificagdo por meio de certificadoras
credenciadas pelo Ministério da Agricultura e a aplicagdo do selo (Figura
15) nos produtos, com excecdo dos agricultores familiares que fazem
parte de uma Organizagdo de Controle Social - OCS, cadastradas no
MAPA (Ministério da Agricultura, Pecudria e Abastecimento), e
comercializam seus produtos com venda direta ao consumidor (BRASIL,
2017).

Como mencionado, a venda direta livre de certificagdo, sdo vendas
em feiras livres ou cestas entregues nas casas, devem ter a disposicdo a
declaracdo de cadastramento emitida pelo MAPA. Essa medida foi
implementada afim de que os pequenos produtores, ja conhecidos pelos
consumidores, evitassem investir seus recursos financeiros para
certificacdo (ZOLDAN e MIOR, 2012).
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Figura 15: Selo para produtos organicos
Fonte: Ministério da Agricultura, disponivel em:
http://www.mda.gov.br/sitemda/sites/sitemda/files/user_img_1684/Manual%?20
sel0%20SisOrg.pdf

Organicos em Santa Catarina

Em Santa Catarina a agricultura organica surge como experiéncia
emergente da agricultura familiar, sendo uma importante alternativa de
renda aos pequenos produtores, contendo inumeras vantagens ambientais
sobre a agricultura convencional. Para seu desenvolvimento necessita
impor-se como um modelo paradigmatico de sustentabilidade,
expressando sua natureza intrinseca, de menor impacto ambiental e de
grande alcance social. Necessita, portanto, conquistar o reconhecimento
do consumidor, através de uma producdo diversificada e de qualidade que
supra as demandas sociais de saude, seguranca alimentar e respeito ao
meio ambiente (ZOLDAN e MIOR, 2012).

Dentre as vantagens catarinenses que favorecem a produgio, estéo
a grande diversidade edafoclimatica, territorial, social e cultural. Além de
agricultores com grande capacidade de empreender, receptivos as
inovagoes tecnoldgicas, estando mais preparados tecnicamente, muitos
com nivel superior, gerenciando melhor seus negdcios (ALTMANN et
al., 2008)

Uma pesquisa realizada em 2010 pela Secretaria do Estado da
Agricultura e da Pesca, por meio do Centro de Socioeconomia e
Planejamento Agricola (Cepa) e da Empresa de Pesquisa Agropecuaria
e Extensdo Rural de Santa Catarina (Epagri), junto aos agricultores
organicos de Santa Catarina localizou 603 agricultores organicos em 138
municipios do estado, sendo que a regido Litoral Sul de Santa Catarina
apresenta o maior numero de produtores com 126, em seguida a regido de
Sado Miguel do Oeste, com 117, conforme mostra a Figura 16.
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Figura 16: Mapa com niimero de produtores por UGT (Unidade de Gestao
Técnica)
Fonte: Relatorio da pesquisa Agricultura Organica na Agricultura Familiar de
Santa Catarina, 2010.

Os produtos horticolas tém destaque na produ¢do do estado, na
qual possui uma variedade de produtos, entre eles a alface é o principal,
sendo comercializado por 201 agricultores, correspondendo a 22,4% do
valor total comercializado. O segundo produto ¢ a banana
correspondendo a 11,3% do valor, e produzido por 69 agricultores, em
seguida o leite, 0 morango, o tempero verde e o brocolis. Todos os demais
produtos equivalem a 3% do valor total comercializado.

O destino principal da produgdo organica no estado, fica em torno
dos proprios municipios produtores, a venda direta ao consumidor em
feiras ou na propriedade ¢ a principal forma de comercializa¢do, os
supermercados e cooperativas especializadas em horticultura também sao
importantes canais nas quais sdo feitas as vendas.

Segundo a pesquisa também foram apontadas as maiores
dificuldades que os produtores catarinenses de organicos tem para a
produgdo e gestdo das suas atividades, e sdo elas: falta de mao de obra
qualificada, baixando o dinamismo da produgdo, e falta de recursos e
capital de giro, também apresentados na Tabela 3 abaixo.
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Principal dificuldade apontada Agricultores
Falta de mao de obra qualificada ) 132
Falta de recursos para investimento 108
Falta de capital de giro 99
Sem resposta 70
Falta de tempo 65
Dificuldade para vender os produtos 50
Falta de conhecimento para administrar 29
Falta de cursos de capacitacéo 25
Dificuldade para comprar insumos 22
Outro 2
Falta de infraestrutura para transporte (ponte) 1
Total ) 603

Tabela 3: Santa Catarina - Agricultores organicos por principal dificuldade
apontada para administrar a atividade, segundo o tipo de dificuldade
Fonte: Relatério da pesquisa Agricultura Organica na Agricultura Familiar de
Santa Catarina, 2010.

Como resultado da pesquisa também foram apontados os motivos
que fazem os agricultores permanecerem na atividade sdo em sua grande
maioria a saude, qualidade de vida e rejei¢do aos agrotoxicos, também
foram apontados aspectos econdmicos como a rentabilidade, baixo custo
de produgdo, e uma alternativa de renda, e também aspectos ecologicos
como a preservacao ambiental (Tabela 4).
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Motivagao econdomica

Rentabilidade/retorno econémico 79
Baixo custo de produc&o 30
Alternativa de renda 28
Agregacéo de valor ao produto 13
Baixo investimento 7
Boa produtividade 2
Motivacao ecolégica
Preservac&o ambiental 40
Producéo sem uso de agrotdxicos 35
Rejeicéo aos agrotdxicos 12
Agricultura sustentavel 7
Saude e qualidade de vida
Alimentac&o saudavel/qualidade do alimento 173
Qualidade de vida 49
Atividade agradavel/gosto pela atividade 37
Ideologia 8
N&o gosta do sistema convencional de producéo 2
Estilo de vida 2

Motivos técnicos

Producéo de adubo orgénico

Melhor aproveitamento da propriedade

Ja ter dominio da tecnologia

Desenvolvimento de tecnologia para servir de referéncia
Outros motivos

I )

QOutros 16
Turismo rural 5
Deixar de plantar fumo 4
Estrutura produtiva em funcionamento 4
Incentivos de politicas publicas g

Tabela 4: Santa Catarina - Agricultores organicos pesquisados, segundo os
principais motivos apontados para continuar na atividade
Fonte: Relatorio da pesquisa Agricultura Organica na Agricultura Familiar de
Santa Catarina, 2010.

P5 — Analise Sincronica de Marcas

A andlise sincronica ¢ uma ferramenta para analisar os produtos
concorrentes do setor em questdo, servindo como comparativo para
buscar melhorias, e para entender como o setor avaliado se comporta no
mercado.

Para o desenvolvimento da marca do empreendimento que atua no
setor da agricultura familiar organica, foi analisado (Figura 17) marcas
que atuam no segmento de organicos, a pesquisa foi feita em ambito local,
compreendendo o estado de Santa Catarina, onde esta localizado o
empreendimento e seu principal mercado consumidor, em ambito
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nacional e também internacional visando expandir os horizontes e

compreender como o segmento atua em diferentes locais.
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A analise de marcas tem como objetivo observar e entender como
as empresas traduziram seus conceitos, 0 que sdo e seus segmentos de
forma grafica, para isso analisa-se itens como cores, tipografia, formas,
texturas, posicionamento dos elementos.

Como resultado da pesquisa observamos o predominio do uso das
cores verde, marrom, branco, cores que remetem a terra, natureza, meio
ambiente. As formas sdo organicas, uso de circulos. A tipografia é
bastante variada, algumas marcas prezam pela legibilidade, traduzindo
seus conceitos nos outros elementos, e outras reforcam o segmento
utilizando fontes com estilo manual, script, remetendo a naturalidade,
humaniza¢do. O uso de texturas também é outro elemento bastante
utilizado, texturas rusticas. Algumas marcas utilizam somente logotipo,
outras incluem o simbolo, predominantemente o icone folha.

P6 — Analise Sincrénica de Embalagem

A analise sincronica de embalagem (Figura 18) tem como objetivo,
pesquisar e analisar as embalagens utilizadas na comercializagdo do
morango, um produto com alta fragilidade. Sendo assim, os quesitos
formato, material, e também linguagem visual foram os principais
analisados. A pesquisa foi em ambito local, compreendido pelo estado de
Santa Catarina, nacional e internacional.
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Com a pesquisa nota-se uma variedade em relagdo a embalagens
de morango, a mais comum utilizada pelo mercado local é embalagem de
plastico, apresentada na primeira posi¢cdo da tabela, podendo esta ter
algumas variagdes. O uso do papel como embalagem vem sendo
amplamente utilizado, e o que esta mais de acordo com a proposta do
produto orgénico, por ser um material mais ecologico do que o plastico.
A segunda embalagem dentro do segmento nacional também chama a
aten¢do por ter um formato que acomoda bem o morango, este por ser um
produto delicado necessita de uma atencdo especial na hora de seu
armazenamento, para o conteido esteja integro ao ser entregue ao
consumidor.

Os acessorios utilizados, como algas, facas de cortes diferenciadas
na embalagem s3o itens que agregam valor na hora da compra, e podem
ser fator decisorio na escolha do consumidor.

Usuario

Para o bloco do usuario (Figura 19), a pesquisa ficou em torno dos
consumidores finais dos produtos organicos, entender as motivagdes de
compra ¢ o que eles buscam, e também a entrevista com donos do
empreendimento a quem a identidade visual serd desenvolvida.

Figura 19: Etapa 1 - Bloco de Referéncia - Usuario - Temas pesquisados
Fonte: A autora

U1 - Produtores

A entrevista (Figura 20) realizada através do projeto Ac¢des de
Valorizagdo e Identificacdo de Empreendimentos Rurais, com os
produtores e empreendedores do empreendimento Sitio da Colina,
aconteceu no dia 21 de marco de 2017, foi feita no proprio
empreendimento a partir de um roteiro (ver APENDICE B) e contou com
equipamentos audiovisuais, foram fotografados os produtores, parte do
empreendimento, foi gravado o dudio completo da entrevista, bem como,
escrita (em apéndice o documento) e filmados alguns recortes dela.
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Figura 20: Entrevista com os produtores
Fonte: Acervo NGD
O empreendimento Sitio da Colina é administrado pelo casal
Rodrigo Kertischka (Figura 21) e Vanusa Kertischka (Figura 22), que sdo
pais de uma menina de 15 anos e um menino de 9 anos. O casal ¢
responsavel por todo o empreendimento, administragdo, producdo e
comercializagao.

Figura 21 .R(.)drigo Kerﬁschka, produtor
Fonte: Acervo NGD
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Figura 22: Vanusa Kertischka, produtora
Fonte: Acervo NGD

O empreendimento (Figura 23) esta localizado no municipio de
Doutor Pedrinho na Rodovia SC477 KM 142, 89.126-000, em uma colina
a 750 metros de altitude.

Figura 23: Local do empreendimento
Fonte: Produtores

Em 2015, a partir do crédito fundiario foi que o casal teve a
oportunidade de iniciar o negocio, que vem de familia pois o pai de
Rodrigo era agricultor. Rodrigo e Vanusa deixaram seus setores de
trabalho, metalurgia e saldo de beleza, respectivamente, para se dedicar a
agricultura.

Comercializam seus produtos na feira de Timbd, e também
vendem para merenda escolar.
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A rotina no empreendimento tem a seguinte ordem: Segunda-feira
o trabalho fica focado no plantio (Figura 24), limpeza e manutengdo das
terras; Terca-feira ¢ dia de colher os produtos e leva-los para vender na
feira; Quarta e Quinta-feira sdo dias de plantio, manutengdo e limpeza;
Sexta, colheita e feira.

Figura 24: Fotos do cultivo no empreendimento
Fonte: Acervo NGD

Quanto aos produtos, alguns podem ser colhidos um dia antes,
como tomate e cenoura, ja outros, como morango, tem que ser colhido no
dia da venda.

O empreendimento ndo possui marca grafica, nenhum material
grafico, nem registro.

Estdo associados a Pro-Org, na qual Rodrigo ¢ o presidente. A
associacdo conta com 7 cooperados e preza pela coletividade, ajudam-se
uns aos outros, e organizam a produgdo entre si.

Como produtores de organicos, sdo legalizados, possuem a
certificacdo OCS.
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Produzem cenoura, repolho, cebola, batata-salsa, feijao, pepino-
japonés, milho, alface (no inverno), couve-flor, brocolis, uva, ¢ seus
produtos de destaque sdo o tomate e 0 morango.

Os morangos sdo acondicionados em bandejas de isopor, e os
tomates em cestos.

Os produtores almejam o aumento da produgdo no sitio, pois esse
possui alta capacidade de expansdo, desejam também, produzir mais
frutas, e a comercializag@o dos produtos no local, ndo almejam entrar para
vender nos grandes supermercados.

Um outro sonho é fazer do Sitio um local para o turismo
pedagégico. O turismo pedagodgico proporciona experiéncias
diferenciadas de ensino, fora da sala de aula.

Segundo o casal o diferencial do empreendimento estd na
confianga em que o consumidor pode ter em relagdo aos seus produtos,
uma producdo limpa, o respeito ao meio ambiente, a qualidade,
credibilidade e o preco estavel.

A divulgacdo atualmente é feita através do Facebook, na radio,
placas e banners na feira.

U2 — Consumidores de Produtos Organicos

A crescente preocupagdo das pessoas com as questdes referentes a
saude, e também a maior consciéncia sobre a atual problematica
ambiental, sdo questdes que fazem com que o consumidor repense a
maneira de consumir, ¢ de como esses alimentos sdo produzidos
(ZOLDAN e MIROR, 2012).

Através do consumo consciente, o consumidor atenta para
questdes que envolvem o processo produtivo, a origem, a méo de obra e
também a embalagem do produto a ser comprado. As compras sdo mais
planejadas, sempre buscando a diminui¢do dos impactos negativos
ambientais e sociais (WWF, 2014; AKATU, 2015)

Porém, ainda existe muita falta de informagao sobre a relagdo entre
o uso de agrotoxicos e a aparéncia do produto. Os beneficios dos
organicos nem sempre estdo esclarecidos na mente do consumidor. Em
uma pesquisa da Revista SuperHiper, 92,5% das pessoas que foram
entrevistadas mostraram interesse em saber mais informagdes a respeitos
dos produtos organicos. Dentre as informagdes mais desejadas, estavam
composi¢do e valor nutricional com 34% dos entrevistados, o auxilio na
prevencdo de doengas com 24,5%. A pesquisa reflete uma significativa
caréncia de informagdes sobre o produto por parte dos consumidores,
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alertando a necessidade aos produtores que esclarecam melhor sobre o
que o produto organico pode oferecer (GUIVANT, 2003).

Como o mercado ainda ndo estd consolidado, existe grandes
chances de crescimento a partir do momento em que os consumidores
acreditarem na qualidade e beneficios que os produtos orginicos podem
oferecer (SILVINO MALAFAIA JUNIOR, 2010).

Contexto

Para o bloco do contexto (Figura 25), foram identificados o local
onde esta situado o empreendimento, o municipio de Doutor Pedrinho,
bem como, o local onde os produtos sdo comercializados, as feiras.

Figura 25: Etapa 1 - Bloco de Referéncia - Contexto - Temas pesquisados
Fonte: A autora

C1 — Municipio de Doutor Pedrinho

O municipio de Doutor Pedrinho tem suas origens através de trés
sertanistas que desbravaram as terras pertencentes a Fritz Donner que se
localizava em meio ao vale do rio Benedito, subindo o rio chegando a
barra do rio Forcacdo, entre os anos 1910 a 1920.

Nesta mesma época a regido comegou a ser colonizada por colonos
vindos da regido de Rodeio, Nova Trento, Luiz Alves e outras
localidades. Em 1948 a regido passa a categoria de distrito e recebe o
nome de Doutor Pedrinho, em homenagem ao pai do governador do
Estado de Santa Catarina. E em 1988, foi criado o municipio de Doutor
Pedrinho, sendo desmembrado do municipio de Benedito Novo.

A cidade esta localizada (Figura 26) no Médio Vale do Itajai, ao
norte da capital do Estado, e limita-se com os municipios de Rio dos
Cedros, Benedito Novo, José Bioteux, Itaiopolis € Rio Negrinho.
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Figura 26: Mapa localiza¢do municipio de Doutor Pedrinho
Fonte:https://upload.wikimedia.org/wikipedia/commons/thumb/d/db/SantaCatar
ina_Municip_DoutorPedrinho.svg/300px-
SantaCatarina_Municip DoutorPedrinho.svg.png

O relevo possui altitudes de 400 a 800 metros, ao longo da parte
baixa dos rios Forcagdo e Benedito, e se eleva até 1.200 metros na Serra
da Moema.

A hidrografia ¢ diversificada, destacam-se as nascentes do rio
Benedito e seus afluentes. As aguas sdo de boa qualidade, porém as
margens vém sofrendo processo erosivo decorrentes do desmatamento
intensivo.

O clima é mesotérmico umido, sem estacdo seca, variagdes
quentes, a temperatura média anual é de 19,7° e a precipitagdo total no
ano ¢ de 1600 a 1700 milimetros (DOUTOR PEDRINHO, 2013).

A cidade é composta por varias cachoeiras, corredeiras, morros e
canions, 0 que atrai turistas para a pratica de esportes radicais (Figura 27),
como a Serra da Moema, a Reserva Biologica Estadual do Sassafras
(DOUTOR PEDRINHO, 2013).

5

Figura 27: Esportesrad-icai pticados em Doutor Pedrinho
Fonte: http://doutorpedrinho.sc.gov.br/turismo/item/detalhe/13051
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De acordo com dados do IBGE, a populagdo ainda ¢é relativamente
pequena, a Tabela 5 abaixo apresenta a evolugdo demografica do
municipio, entre os anos de 1991 a 2016.

Evolugio da Populagio

Ano Base Total
1991 2.995
2000 3.082
2001 3.062
2002 3.100
2003 3.108
2004 3126
2005 3.135
2006 3.145
2007 3,280
2008 3.402
2009 3.432
2010 3,604
2011 3.644
2012 3.683
2013 3.828
2014 3.883
2015 3.837
2018 3.990

Tabela 5: Evolugdo da populagdo do municipio de Doutor Pedrinho entre os
anos de 1991 a 2016
Fonte: IBGE

C2 — Analise Diacronica das Feiras

A andlise diacronica ¢ caracterizada pela pesquisa de dados
histdricos, relacionados a uma tematica, com o objetivo de compreender
como se deu a evolugdo, do produto ou servigo, indicando também a
influencia no setor em que se encontra.

A seguir (Figura 28) uma breve analise do comportamento das
feiras ao longo do tempo e lugares.
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cendo alimentos a pregos acessiveis e sendo
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Figura 28: Analise diacronica das Feiras
Fonte: A autora

Feira Municipal de Timbé

O municipio de Timbd encontra-se a aproximadamente 34
quilometros de distancia de Doutor Pedrinho, quase vizinho (Figura 29).
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Figura 29: Localiza¢do Doutor Pedrinho e Timb¢
Fonte: Governo de Santa Catarina, disponivel em:
http://www.sc.gov.br/index.php/regionais/timbo/municipios

A feira municipal de Timb6 é um dos contextos em que a atividade
de comercializagdo dos produtos do empreendimento Sitio da Colina ¢
realizada. Ela é organizada no Pavilhdo Municipal de Eventos e acontece
nas terga-feira das 15h as 20h e na sexta-feira das 15h as 22h. O espago é
organizado entre dois setores principais, um com os feirantes da
Associagdo do Agronegécio de Timbd, e outro com os produtores
associados a ProOrg, na qual o Sitio da Colina faz parte. No Pavilhdo os
feirantes se distribuem, e cada um ocupa um espaco.

Os produtos comercializados no local (Figura 30) sdo dos mais
variados, como frutas, verduras, hortalicas, lanches, panificados, e muitos
outros.
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Fonte: Rafaela Martins/Agéncia RBS, disponivel em:
http://jornaldesantacatarina.clicrbs.com.br/sc/geral/noticia/2014/08/timbo-tem-
feira-100-organica-4577617.html

No final de 2013, a Associagdo de Produtores Orgénicos de Timbo,
foi a primeira do Estado, a receber a certificagio OCS (Figura 31),
concedida pelo Ministério da Agricultura, o selo de produtos totalmente
organicos agrega credibilidade aos produtores, impulsionando as vendas
do comércio local (TIMBO TEM FEIRA 100% ORGANICA, 2014).

S
Figura 31: Produtores da ProOrg com as cé;tiﬁcaées recebidas
Fonte: Prefeitura de Timbo, disponivel em:
http://www .timbo.sc.gov.br/noticia/5106/agricultores-recebem-certificado-de-
produtos-organicos/
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3.2 Momento Ideacao (Etapas 2 e 3)

No Momento Ideagdo sdo realizadas as sinteses de todo o contetido
pesquisado no Momento Levantamento de Dados. O Momento Ideacao
(Figura 32) compreende as etapas 2 e 3, Organizacao ¢ Andlise ¢ Criagdo,
respectivamente.

Figura 32: Momento Ideagdo - GODP
Fonte: Merino (2016)

Etapa de Organizacio e Analise

O objetivo da etapa de Organizagdo e Andlise (Figura 33) ¢ avaliar,
selecionar e organizar todas as informagdes, fazendo uma sintese dos
blocos de referéncia, também gerar painéis semanticos, e a partir desses
dados também gerar os conceitos e requisitos que dardo continuidade ao
projeto.

Figura 33: Etapa de Organizagdo e Analise
Fonte: A autora
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Sintese dos Blocos de Referéncia

E uma sintese dos principais assuntos (Figura 34) abordados
durante a pesquisa, e que devem ser amplamente considerados para o
prosseguimento do projeto.

Figura 34: Etapa 2 - Sintese dos Blocos de Referéncia
Fonte: A autora

Painel Semantico

Baseado em todo o estudo relacionado ao produto (Figura 35), ao
usuario (Figura 36) e ao contexto (Figura 37), foram gerados os painéis
semanticos refletindo cada um dos blocos.
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Figura 35: Painel Semantico do Produto
Fonte: A autora

Figura 36: Painel Semantico do Usuario/Produtor/Consumidor
Fonte: A autora
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Figura 37: Painel Semantico do Contexto/Dr Pedrinho/Feiras
Fonte: A autora

Conceitos do Projeto

De acordo com toda pesquisa realizada, foram elencados os
conceitos do projeto, que estdo listados na Figura 38, a seguir:

ORGANICO CONFIANCA |,  ORIGEM

Producao Organica, Em relacio a Familiar, local de
Respeito a salde e credibilidade da producao
meio ambiente produgao; e aos
produtos

Figura 38: Etapa 2 - Conceitos do projeto
Fonte: A autora
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O conceito Organico diz respeito aos proprios produtos produzidos
no empreendimento, o que eles significam e sua forma de produgdo, que
sdo produtos cultivados com respeito ao meio ambiente e para a satide das
pessoas, este ¢ uma das mensagens que a marca deve transmitir ao
publico.

O conceito Confianga esta atrelado a credibilidade do
empreendimento, que produzem seus produtos dentro das legalidades
fiscais, sendo o produto realmente organico, o consumidor deve através
desse conceito perceber que esta comprando algo legitimo.

J& o conceito Origem refere-se a familia, pois é um
empreendimento de agricultura familiar, totalmente administrado pela
familia, o historico da agricultura foi transmitido de geragao para geracao.
E o conceito também se diz respeito a valorizagdo do local da produgdo,
pois o sitio ¢ a realizacdo de um sonho para os produtores.

Os conceitos sdo palavras que expressam, em sintese, o que € o
empreendimento. E a marca através de suas formas, cores e tipografia,
deve representa-los, para que o publico consiga perceber essa mensagem.

Para melhor entender como esses conceitos poderiam ser aplicados
no desenvolvimento da marca, foram feitos painéis conceituais, para o
conceito Organico (Figura 39), o conceito Confianga (Figura 40) e o
conceito Origem (Figura 41) que apresentam imagens e marcas que
através dos seus elementos visuais e textuais transmitem tais conceitos.

Figura 39: Painel conceitual - Organico
Fonte: A autora
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Figura 40: Painel conceitual - Confianga
Fonte: A autora

Figura 41: Painel conceitual - Origem
Fonte: A autora

Apos a elaboracdo dos painéis, eles foram analisados
individualmente quanto a formas, cores, tipografia, texturas, para a
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percepcdo de quais elementos identificam os respectivos

apresentados na Figura 42 a seguir:

conceitos,

FORMAS

Arredondadas:
Organicas;
Circulares;
Folhas

FORMAS
Geometricas:
Simétricas;

Uso de contornes

FORMAS
Arredondadas:
Entrelagadas:
Simples;

Circulos

Analise dos Painéis Canceituais

CORES TIPOGRAFIA TEXTURAS
Tons de verde; Manual: De elementos naturais
Marrom: Regular: como folha;
Tons terrosos Corn e som variagio de  Aquarcla

espessura;

Terminais arredondados
CORES TIPOGRAFIA TEXTURAS
Menos saturadas: Simples:
Neutras: Slirn;
Monocromaticas Geométricas
CORES TIPOGRAFIA TEXTURAS
Rosa: Tradicional:
Ouentesporém menos  Serifada
saturadas;
Harmanicas

EXTRA
Minimalismao;
Infarmagées bem
organizadas;

EXTRA
Estampas com elemen-
tos pequenos, repetidos

Figura 42: Analise dos painéis conceituais
Fonte: A autora

Requisitos de Projeto

Em seguida foram estabelecidos os requisitos de projeto (Figura
43), os requisitos sdo as especificagdes na qual o produto final, neste caso
o sistema de identidade visual, deve apresentar. De acordo com cada
conceito foram selecionados os requisitos que mais se adequam ao
empreendimento, para guiar a geragao de alternativa.
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Vs N
 Elementos na marca que reme- e Tipografia organica, arredonda-
tam a este conceito, cores, da, sem serifa;
ORGANICO formas e tipografia;
* Apresentar informagbes na » Formas que remetam a nature-
Produgio Organica, embalagem e no ponto de za;
Respeito 3 saide e venda (feira) sobre esta forma
. bient de cultivo; # Cores: tons de verde;
meio ambiente * Material da embalagem ade-
quado aos principios da agricul-
tura organica.
CU N FlAN GA * Apresentar a certificagdo OCS, * Informacbes claras e organiza-
o por meio do selo nas embala- das;
Emrelacaoa gens, e/ou local de venda;
credibilidade da * Embalagem cuja forma proteja * Monocromia ou poucas cores
producio; e aos o morango de possiveis danifi-
produtos cagoes:
« Mostrar na embalagem e no  Formas circulares;
0 RI G EM ponto de venda (feira) dados
dos produtores e empreendi- « Padronagens organicas;
Familiar, local de mento;
producio + Or code que indique o local da * Cores quentes, menos satura-
propriedade, na embalagem das;
VAN J
Figura 43: Etapa 2 - Requisitos de projeto
Fonte: A autora
(<)) Etapa de Criaciio
——

A etapa de Criagdo (Figura 44) consiste no desenvolvimento da
geragdo de alternativas para se chegar a alternativa final do produto, que
para este projeto refere-se a marca grafica do empreendimento e os seus
elementos de apoio, que consiste em seu sistema de identidade visual,
juntamente com a embalagem para o morango.

ETAPA DE CRIACAO

e Geracao de alternativas
* Alternativa Final
*® Elementos de apoio

Figura 44: Etapa de Criagao
Fonte: A autora
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Geracao de Alternativa — Marca grafica

Na geragdo de alternativas foram inicialmente feitos esbocgos
manuais (Figura 45) com formas, tipografias, desenhos, diversas
composi¢des, seguindo as analises e requisitos estabelecidos
anteriormente.

Figura 45: Etapa 3 - Geracao de alternativas - marca
Fonte: A autora

Em seguidas foram vetorizadas (Figura 46) algumas das
alternativas, e selecionadas algumas tipografias, as que mais se
adequaram aos requisitos.
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Figura 46: Alternativas vetorizadas
Fonte: A autora

Geracio de Alternativa — Embalagem

Para a geracdo de alternativas da embalagem do morango foram
feitos esbogos manuais (Figura 47), para estruturar as ideias iniciais do
projeto.
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Figura 47: Etapa 3 - Geragdo de alternativas — embalagem morango
Fonte: A autora
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E de igual forma para as outras embalagens desenvolvidas também
foram feitos esbogos iniciais como mostra a Figura 48 a seguir.

Figura 48: Etapa 3 - Geragao de alternativas — demais embalagens
Fonte: A autora

Alternativa Final — Marca grafica

A versao final da marca grafica, apos estudos e analises quanto aos
requisitos e que melhor identificou o empreendimento, estd apresentada
na Figura 49 e Figura 50 a seguir.
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Simbolo e Logotipo integrados.

0 conjunto, através da forma
circular, remete & forma de um
SELO. atribuindo a ideia de
GARANTIA, de QUALIDADE.
contemplande o conceito
CONFIANCA = ORIGEM.

0 simbolo é a figura
representativa de uma ARVORE,
que tem como significado. a
VIDA. tudo & prezado pela
AGRICULTURA ORGANICA.

Fonte: A autora

: Etapa 3 - Alternativa final — marca grafica

A tipografia utilizada & uma fonte
caa alta sem variagio de
espessura, para alinhar com a
proposta do selo. A fonte ainda
possui as barras com linhas
organicas, remetendo ao conceito
ORGANICO.

A marca & monocromatica,
requisito do conceito CONFIANGA,
assim, apesar de conter varios
elementos, a marca se toma
PREGNANTE com o uso de uma
56 cor.

0 verde estd relacionado ao
MEIO-AMBIENTE, & comtempla o
conceito ORGANICO.

Figura 50: Marca grafica — explicagdes

Fonte: A autora



72

A marca grafica consiste em simbolo e logotipo integrados. O
conjunto, através da forma circular, remete a forma de um selo, atribuindo
a ideia de garantia, de qualidade, contemplando o conceito confianga e
origem.

Para o logotipo e a denominagdo da atividade foi utilizada a mesma
tipografia, para dar continuidade e reforgar ainda mais a ideia do selo. A
tipografia utilizada foi a Arcachon, uma fonte caixa alta, sem variagao de
espessura, deixando as palavras mais uniformes e alinhadas com o circulo
e a estrutura externa. A fonte ainda possui as barras com linhas organicas
(Figura 51), sendo um diferencial e transmitindo uma leveza para a fonte
que ¢ mais geométrica.

Barra

Figura 51: Barra da tipografia
Fonte: A autora

O simbolo ¢ a figura representativa de uma arvore, que tem como
significado, a vida, tudo ¢ prezado pela agricultura organica, a vida tanto
dos seres humanos através de uma alimentagdo saudavel, como a vida de
todo ecossistema, o cuidado que se tem para uma produgdo limpa sem
trazer prejuizos ao meio ambiente, e aos seres que nele habitam.

A marca é monocromatica, um dos requisitos que poderia
expressar a confianga do empreendimento, assim, apesar de conter varios
elementos, a marca se torna pregnante com o uso de uma so cor.

O verde, cor principal da marca, expressa tudo o que esta
relacionado ao meio-ambiente, ¢ comtempla os requisitos do conceito
organico. Na analise sincronica, feita na etapa 1, foi constatado que o
verde ¢ a principal cor utilizada, o que poderd ser percebido mais
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facilmente ao consumidor do que se trata o produto, principalmente aos
que estdo mais habituados a comprar produtos orgénicos.

Elementos de apoio

Ap6s a defini¢do da marca grafica, sdo desenvolvidos os elementos
de apoio, que sdo os elementos que fardo parte da identidade da marca e
estardo presentes nos mais diversos materiais que a empresar tiver. O
conjunto de formas, cores e tipografias utilizados tem tanta importancia
quanto a marca grafica, pois o conjunto deve expressar de igual forma os
conceitos do empreendimento para o publico.

Entre as cores definidas para compor a paleta de cores
institucionais (Figura 52), esta o matiz verde utilizado em dois tons, o que
compde a marca grafica principal, ¢ um segundo tom, mais escuro. O
matiz rosa, também em dois tons, e o alaranjado. Essas cores quentes,
menos saturadas, escolhidas estdo atreladas ao conceito origem, por
serem cores mais suaves, que trazem uma sensag¢do de aconchego e
conforto, a0 mesmo tempo que contrastam com o verde das hortaligas.

2. o
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Figura 52: Elementos de apoio - Cores institucionais
Fonte: A autora

A tipografia Quicksand para utilizagdo em textos mais longos, é
uma fonte com boa legibilidade, sem serifa, espessura regular, possui
caixa alta e caixa baixa, seus terminais sdo arredondados, e se encaixa
dentro dos requisitos do conceito organico. A fonte Overheat foi
planejada para ser utilizada em titulos, subtitulos ou pequenas frases, para
dar destaque, ¢ uma fonte com caracteristicas manuais e comtempla o
conceito origem, por remeter a escrita manual caligrafica. As duas fontes
estdo apresentadas na Figura 53 a seguir.



74

Quicksand
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Figura 53: Elementos de apoio - Fontes
Fonte: A autora

Foram desenvolvidas duas padronagens, uma com o elemento
folha presente no simbolo (Figura 54), remetendo, além da propria folha,
a sementes, podendo ser utilizadas com todas as cores institucionais. E
outra com a marca grafica e a frase “produtos 100% orgéanicos, Dr
Pedrinho/SC” (Figura 55) que evidencia a qualidade do produto, bem
como sua origem.
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Figura 54: Elementos de apoio - Padronagem 1
Fonte: A autora
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Figura 55: Elementos de apoio - Padronagem 2
Fonte: A autora

Os circulos agrupados (Figura 56) sdo elementos versateis,
dependendo da maneira que forem posicionados ou rotacionados, e da cor
utilizada podem remeter as formas de uma tenda de feira, de arbustos e
de nuvens.

Figura 56: Elementos de apoio - Circulos agrupados
Fonte: A autora
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Outro elemento ¢ a figura, representacdo, de um passaro (Figura
57), um elemento muito presente da natureza, e que foi pensado para
trazer uma referéncia mais ludica, visto que uma das intengdes € tornar o
empreendimento um local para turismo pedagdgico.

Figura 57: Elementos de apoio - Passaro
Fonte: A autora

Na Figura 58 a seguir esta apresentado o conjunto de elementos
desenvolvidos para fazer parte da identidade visual do Sitio da Colina.
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Quicksand

Figura 58: Etapa 3 - Elementos de apoio
Fonte: A autora

Alternativa Final — Embalagem Morango

Para a embalagem do morango definiu-se utilizar um recipiente
que estivesse ao alcance dos produtores, por ser um projeto que sera
realmente implementado, buscou-se por uma alternativa economicamente
viavel ao empreendimento.

As embalagens de Polietilenotereftalato (PET) circulares (Figura
59) sdo comumente utilizadas para acondicionamento de alimentos, ¢
facilmente encontradas no mercado e com pregos acessiveis. Por ser de
material transparente permite ao consumidor visualizar o que contém no
interior de toda a embalagem, além de oferecer um bom nivel de protecao
ao produto, requisito do conceito Qualidade, sendo o morango, uma fruta
delicada.
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Figura 59: Embalagem de Polietilenotereftalato
Fonte: https://produto.mercadolivre.com.br/MLB-865092600-embalagem-pote-
plastico-descartavel-tampa-500ml-400-unidades- JM

O diferencial da embalagem se dara através da cinta ao redor desse
recipiente PET, que contera informagdes sobre os produtores, local de
produgdo, e ainda sobre produtos organicos, como mostra a Figura 60 e
Figura 61 a seguir.



Figura 60: Cinta para embalagem de morango
Fonte: A autora
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Carte com faca especial;

Janela na parte superior, para
evidenciar a VISUALIZAGAO DO
PRODUTO.

Figura 61: Cinta — detalhada
Fonte: A autora

A impressdo da cinta sera offset, em papel duplex, tera uma faca
especial, com uma janela na parte superior, para que nio atrapalhe a
visualizagdo do produto.

A alternativa é também sugerir dois tamanhos de embalagem ao
consumidor, uma com capacidade de 500ml e outra de 350ml, ambas
encontradas no mercado, para uma por¢ao reduzida, visto que o morango
¢ uma fruta delicada e de consumo rapido.

A embalagem final do morango (Figura 62), atende os requisitos
de projeto quanto ao conceito Confianga, pois oferece protecdo ao
produto, fazendo com que o produto esteja protejido de possiveis
danificagdes, em condigdoes adequadas ao consumo. E também pela
informagdes, sobre o produto, os produtores e o local de producio,
apresentadas ao consumidor.
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Produlo organico é um
alimenlo sadio, impo,
cultivado sem agroldxicos
e sem fertiizontes
quimicos, e sua produgio
ndo cavsa donos ao
ecossistema local

SO Lo

Figura 62: Etapa 3 - Alternativa final — embalagem do morango
Fonte: A autora

3.3 Momento Implementacio (Etapas 4 e 5)

O Momento Implementagdo (Figura 63) é momento de
materializar tudo o que foi desenvolvido nas etapas anteriores, ele €
composto pelas etapas 4, 5 e 6, respectivamente, Execucado, Viabilizagdo
e Verificacdo Final. Para este trabalho abordaremos as etapas 4 e 5, pois
para a concretizacdo da etapa 6 seria necessario mais tempo para
avaliarmos os resultados dos materiais que serdo implementados.
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Figura 63: Momento Implementacdo - GODP
Fonte: Merino (2016)

o Etapa de Execucio

A Etapa de Execucdo (Figura 64) consiste em produgdo de
prototipos e mockups, ¢ a validagdo dos materiais com o cliente.

ETAPA DE EXECUGAD

* Prototipos e mockups
* Validacao com cliente

Figura 64: Etapa de Execugdo
Fonte: A autora

Prototipos e Mockups

Para assegurar a viabilizagdo dos materiais projetados para o
empreendimento foram protdtipos com papel comum de gramatura 90g,
papel couché de gramatura 120g e outros materiais, como barbantes e
redes para frutas e verduras.

As impressdes foram feitas em graficas rapidas, porém as cores
institucionais foram todas conferidas no True Color System, um guia de
cores que prevé o comportamento das cores em diferentes substratos e
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sistemas de impressdo, minimizando os possiveis problemas com o
gerenciamento das cores nos diferentes tipos de materiais. A Figura 65 e
a Figura 66 a seguir, apresentam partes do processo de construgdo desses
prototipos.

Figura 65: Etapa 4 - Protdtipos
Fonte: A autora
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Figura 66: Etapa 4 - Protdtipo embalagem
Fonte: A autora



85

Validag¢ao com cliente

Como o desenvolvimento deste projeto de conclusdo de curso
inclui-se dentro do projeto, ja citado, Ac¢des de Valorizagdo e
Identificagdo de Empreendimentos Rurais, do Nucleo de Gestdo de
Design & Laboratdrio de Usabilidade (NGD|LDU), em parceria com o
SC Rural, Banco Mundial e Epagri, obteve-se a oportunidade, através da
ida da equipe de projeto a cidade de Joinville, no dia 11 de outubro de
2017, apresentar (Figura 67) o desenvolvimento da marca grafica, bem
como os prototipos (Figura 68) aos clientes, os produtores do Sitio da
Colina.

Figura 67: Etapa 4 - Apresentagdo do desenvolvimento da marca aos produtores
Fonte: Acervo NGD
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Figura 68: Prototipos apresentados aos clientes
Fonte: Acervo NGD

Ao fim da apresentacdo (Figura 69) recebemos a resposta dos
produtores, aceitagdo e contentamento foi imediata, eles aprovaram tanto
a marca grafica, como o todos os materiais propostos desenvolvidos.



Figura 69: Final da apresentagao, produtores com os prototipos
Fonte: Acervo NGD

6_ Etapa de Viabilizacdo

Apbs a etapa de execucdo na qual foram aprovados os produtos
desenvolvidos no projeto, entrou-se na Etapa de Viabiliza¢do onde foi
feita a elaboragdo do manual da marca, um documento para estabelecer
os padrdes corretos de utilizacdo da marca grafica, da embalagem do
morango e de todas as aplicagdes desenvolvidas.

Uma das aplicagdes criadas foi a papelaria basica, cartdo de visita
uma opgao frente e verso com corte reto (Figura 70) e outra com faca
especial (Figura 71), o papel timbrado (Figura 72) e envelope (Figura 73).
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(47) 9 9614 6453
sitiodacolina.organicos@ gmail.com
fb.com/sitiodacolina.organicos

Rodovia SC 477 KM 142, CEP 89.126-000
Doutor Pedrinho - Santa Catarina

Produtos 100% ehgdnicey

Figura 70: Aplica¢des — Carto de visita com corte reto
Fonte: A autora

Produles BO%

Mgﬂm’m}

(47) 9 9614 6453

sitiodacolina@ gmail.com

fb.com &itiodaceolino.organicos

Rodovia SC 477 KM 142
CEP 89126-000 - Doutor
Pedrinho - Santa Cataring

Figura 71: Aplicagdes — Cartéo de visita com faca especial
Fonte: A autora



(47) 9 9614 6453
sitiodacolina@gmailcom

fo.comkitiodacelina.organices

Rodovia SC 477 KM 142, CEP 89126-000 - Doutor Pedrinho -
Santa Cataring

Figura 72: Aplicag¢des — Papel timbrado
Fonte: A autora
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Figura 73: Aplicagdes — Envelope
Fonte: A autora

Além da embalagem do morango ja apresentada, foram
desenvolvidos outros trés tipos para os demais produtos. Uma é um rétulo
adesivo, que pode ser utilizado de diversas formas como em bandejas com
papel filme apresentado na Figura 74 a seguir.
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Figura 74: Aplica¢des — Rotulo adesivo
Fonte: A autora

Outra opg¢do foi a tag (Figura 75) que podera ser utilizada,
dependendo do produto, tanto para amarrar o diretamente o barbante no
produto (Figura 76), como para amarrar a uma rede. As redes para
vegetais também sdo economicamente muito viaveis, pois sdo facilmente
encontradas no mercado, por pregos baixos.
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Quemsomes?

Somos uma familia que lutgou |Ud0
para viver um sonho, o de fer nosso Sitio,
produzir orgdnicos, oferecer alimento de
qualidade para a mesa das pessoas,

e respeitanda acima de tudo o

melo-ambiente. [ ¥

% (©(47) 9 9614 6453

2

& f fbcomsitiodacolina.organicos

Esconele o (a ot
QRCode .
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Figura 75: Aplica¢des — Tag
Fonte: A autora

Figura 76: Aplicagdes — Tag amarrada ao produto
Fonte: A autora
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A terceira opgao ¢ utilizar a rede com um papel de alta gramatura
como forma de alga (Figura 77).

Figura 77: Aplicagdes — Alga
Fonte: A autora

A venda direta, que ¢ a forma de comércio do Sitio da Colina, ndo
exige a rotulagem, porém agrega ao produto e consequentemente ao
empreendimento, o consumidor ter as informagdes de quem sdo os
produtores, de onde é o produto, a certificagdo, e formas de contato com
os produtores, de forma facil.

Com essas formas de rotulos e embalagem buscou-se apresentar
essas informagdes, e otimizar os gastos, pois elas contém informacdes
padrao, e podem ser utilizadas em qualquer produto ndo ficando
dependente da demanda.

Outra questio importante para a implementagdo das embalagens ¢é
a inten¢do dos produtores de apresentar os produtos ja selecionados para
educar o consumidor a ndo ficar manuseando-os na hora da compra.

Também foram elaborados uniformes, camiseta (Figura 78) e
avental (Figura 79), importante para ser utilizado principalmente na feira,
ponto de comercializagao dos produtos.



94

Figura 78: Aplicagdes — Camiseta
Fonte: A autora

Figura 79: Aplicagdes — Avental
Fonte: A autora
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Foi desenvolvido também uma aplicacdo em ecobag (Figura 80),
para os consumidores carregarem suas compras, visando a diminui¢do do
uso das sacolas plasticas

Figura 80: Aplicagdes — Ecobag
Fonte: A autora

As placas, do empreendimento (Figura 81) e de sinalizagéo (Figura
82) para serem colocadas ao longo do caminho, muito importantes devido
a inten¢do de tornar o empreendimento um local de turismo pedagogico.
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- Figura 81: Aplicagdes — Placa do empreendimento
Fonte: A autora

Figura 82: Aplicagdes — Placa para localizag@o do Sitio
Fonte: A autora

Uma padronizagdo das redes sociais (Figura 83), fanpage do
Facebook, também foi sugerida, visto que a comunicagao por meio digital
¢ um importante meio de interagir e divulgar os produtos para os
consumidores.



Sitio da Colina
Orgdnicos

Figura 83: Aplicag¢des — Fanpage Facebook
Fonte: A autora

Foi desenvolvido uma assinatura para e-mail apresentadas na

97

Figura 84 e Figura 85 a seguir. A assinatura de e-mail tem o objetivo de

apresentar os possiveis dados de contato por outros canais, dos
produtores ao cliente.

Rodrigo e Vanusa Kertischka
(47) 9 9614 6453

Rodovia SC 477 KM 142
CEP 89.126-000
Doutor Pedrinho - Santa Catarina

Figura 84: Aplicagdes - Assinatura de e-mail
Fonte: A autora
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Figura 85: Aplicagdes - Mockup da assinatura de e-mail
Fonte: A autora

Outra aplicagdo feita foi o veiculo (Figura 86) de transporte dos
produtos.

Figura 86: Aplicagdes — Veiculo
Fonte: A autora

Essas e as demais aplicagdes desenvolvidas, juntamente com suas
respectivas especificacdes, podem ser vistas no manual da marca que se
encontra na integra no Apéndice C.
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4. CONCLUSAO

Este projeto surgiu pela oportunidade de se trabalhar em um
projeto real, com um empreendimento da agricultura familiar do Estado
de Santa Catarina que tem grande potencial e qualidade, ¢ ainda mais
empolgante por ser um projeto que sera implementado dentro de pouco
tempo.

Existem muitos empreendimentos da agricultura familiar em Santa
Catarina, porém por vezes eles ndo sdo valorizados, ¢ nio tem a
preferéncia do consumidor. A falta de identificagdo desses produtos
provenientes da agricultura familiar € um dos motivos para essa questao.

O consumidor que se preocupa com a alimentag@o, que € o caso
dos consumidores de orgénicos, se interessa pela procedéncia desses
alimentos, ¢ um empreendimento que tem produtos de qualidade,
producdo limpa, regularizada, precisa transmitir ao mercado a sua
esséncia. E o desenvolvimento do sistema de identidade visual para o
empreendimento Sitio da Colina buscou isso, a identificagdo dos seus
produtos refletindo a identidade do empreendimento e seus produtores.

Como resultados a marca grafica, que reflete a identidade e a
qualidade dos produtos do Sitio, por meio da sua forma remetendo a um
selo, e todos elementos estéticos visuais textuais e nao textuais que
compdem o sistema de identidade visual, refletem quem eles sdo. Nas
aplicagdes desses elementos, buscou-se informar o consumidor de onde
vem os produtos, quem sdo os produtores, € o que sdo os produtos
organicos.

Através da implementacdo do novo sistema de identidade visual o
empreendimento vai agregar valor aos seus produtos, este serd um
diferencial frente aos seus concorrentes, sendo o ponto criterioso de
escolha por parte dos consumidores, tendo como consequéncia ampliagdo
do seu espaco no mercado.

Os conhecimentos adquiridos durante as matérias e projetos
cursados na graduagdo me permitiram desenvolver este projeto, desde as
técnicas de desenho, utiliza¢do dos softwares, metodologia, fundamentos
tedricos e praticos, técnicas e processos de prototipagem, todas as
disciplinas  possibilitaram uma estrutura intelectual para o
desenvolvimento do mesmo.

A minha participagdo no laboratorio NGD|LDU (Nucleo de Gestao
de Design & Laboratorio de Design e Usabilidade) da UFSC, me
concedeu experiéncias e aprendizados técnicos, profissionais e pessoais
incriveis, e que agregaram tanto para o resultado deste trabalho, como
para minha vida.
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A apresentagdo de todo o desenvolvimento deste projeto para os
donos do empreendimento foi uma das partes mais especiais, ver os
produtores empolgados e emocionados com a marca que os representa,
perceber que o resultado do projeto elevou a auto estima deles foi muito
gratificante.

Por fim, com a conclusdo deste trabalho pude ter além da
implementacdo de um projeto, ter um aprimoramento dos meus
conhecimentos, crescimento pessoal, e perceber ainda mais o potencial
do design na transformagdo da vida das pessoas.



101

REFERENCIAS

ABRE, Associacdo Brasileira de Embalagem. Tipos de embalagens.
2017. Disponivel em: < http://www.abre.org.br/setor/apresentacao-do-
setor/a-embalagem/tipos-de-embalagens/>. Acesso em: 12 mai. 2017.

ADG Brasil, Associa¢io dos Designers Graficos. APRESENTACAO.
2017. Disponivel em:

<http://www.adg.org.br/institucional/apresentacao>. Acesso em
27/04/2017.

AKATU. Veja 10 razdes para consumir alimentos organicos. 2017.
Instituto Akatu. Disponivel em:
<http://akatu.org.br/Homolog/Temas/Alimentos/Posts/Veja-10-razoes-
para-consumir-alimentos-organicos>. Acesso em: 07 jun. 2017.

AKATU. 10 Caminhos para a Producio e o Consumo Conscientes.
2014. Instituto Akatu. Disponivel em:
<http://www.akatu.org.br/Temas/Consumo-Consciente/Posts/10-
Caminhos-para-Producao-Consumo-Conscientes>. Acesso em: 05 jun.
2017.

ALTMANN, R.; MIOR, L.C.; Zoldan, P. Perspectivas para o Sistema
Agroalimentar e o Espaco Rural de Santa Catarina em 2015: percepgao
de representantes de agroindustrias, cooperativas e organizagdes sociais.
Florianépolis: Epagri, 2008.

BONECKER, Pedro de Sylos. Alimentos organicos e

agrotoxicos. Revista Jus Navigandi, ISSN 1518-4862, Teresina, ano
20, n. 4223, 23 jan.2015. Disponivel

em: <https://jus.com.br/artigos/31221>. Acesso em: 29 mai. 2017.

BRASIL. MINISTERIO DA AGRICULTURA. . O que é agricultura
familiar. 2016. Disponivel em:
<http://www.mda.gov.br/sitemda/noticias/o-que-¢-agricultura-familiar>.
Acesso em: 20 maio 2017.

BRASIL. IBGE. . Censo Agropecuario 2006. Rio de Janeiro, 2006.
777 p. Disponivel em:
<http://biblioteca.ibge.gov.br/visualizacao/periodicos/51/agro_2006.pdf
>, Acesso em: 20 maio 2017.


https://jus.com.br/artigos/31221/alimentos-organicos-e-agrotoxicos
https://jus.com.br/artigos/31221/alimentos-organicos-e-agrotoxicos
https://jus.com.br/revista/edicoes/2015
https://jus.com.br/revista/edicoes/2015
https://jus.com.br/revista/edicoes/2015/1/23
https://jus.com.br/revista/edicoes/2015/1/23
https://jus.com.br/revista/edicoes/2015/1
https://jus.com.br/revista/edicoes/2015/1

102

BRASIL. Flavia Dias. Mda. Saiba como obter a Declaracao de
Aptidao ao Pronaf (DAP). 2016. Disponivel em:
<http://www.mda.gov.br/sitemda/noticias/saiba-como-obter-declaragao-
de-aptiddo-ao-pronaf-dap>. Acesso em: 20 maio 2017.

BRASIL. MINISTERIO DA AGRICULTURA. . Orgénicos. 2016.
Disponivel em:
<http://www.agricultura.gov.br/assuntos/sustentabilidade/organicos>.
Acesso em: 29 maio 2017.

CALVER, Giles. O que ¢é design de embalagens? Porto Alegre:
Artmed Editora S. A., 2009. 256 p.

Doutor Pedrinho. Municipio de Doutor Pedrinho. 2013. Disponivel
em: <http://doutorpedrinho.sc.gov.br>. Acesso em: 10 jun. 2017.

FAO. Superac¢ao da Fome e da Pobreza Rural: Iniciativas Brasileiras.
Brasilia: Caco Bisol, 2016. Disponivel em: <http://www.fao.org/3/a-
153350.pdf>. Acesso em: 20 maio 2017.

FAO. O AUMENTO POPULACIONAL E OS DESAFIOS DA
SEGURANCA ALIMENTAR. Disponivel em:
<http://www.fao.org.br/apdsa.asp>. Acesso em: 20 maio 2017.

GUIVANT. J. Os supermercados na oferta de alimentos organicos:
Apelando ao estilo de vida
EGO-TRIP. SP. Ambiente & Sociedade — Vol. VI, n.2, jul./dez. 2003.

HILLER, Marcos. Branding: a arte de construir marcas. Sdo Paulo:
Trevisan, 2012. Disponivel em:
<https://books.google.com.br/books?hl=pt-
BR&Ir;=&i1d=1UWICwWAAQBAIJ&oi=fnd&pg=PT4&dq=artigos+sobre
+branding&ots=qFPbZFyBws&sig=CY B-
6ynGDWkUKDgds7h QIf Tj4#v=onepage&qg=artigos sobre
branding&f=false>. Acesso em: 28 abr. 2017.

MESTRINER, Fabio. Design de embalagem: curso avangado. 2. ed.
rev. Sao Paulo: Prentice Hall, 2005. 178 p.



103

MERINO, Giselle Schmidt Alves Diaz. GODP — Guia de Orientagao
para Desenvolvimento de Projetos: Uma metodologia de Design
Centrado no Usuario. Floriandpolis: Ngd/ Ufsc, 2016.

MORE: Mecanismo online para referéncias, versao 2.0. Florianépolis:
UFSC Rexlab, 2013. Disponivel em: ¢ http://www.more.ufsc.br/ ».
Acesso em: 19 jun. 2017.

PELLEGRINO, Luciana. Apresentacio do Setor: Embalagem. 2017.
Disponivel em: <http://www.abre.org.br/setor/apresentacao-do-setor/a-
embalagem/>. Acesso em: 12 mai. 2017.

SANTA CATARINA. EPAGRI. . Institucional. Disponivel em:
<http://www.epagri.sc.gov.br/?page id=5767>. Acesso em: 19 jun.
2017.

SANTA CATARINA. SC RURAL. . PROGRAMA SANTA
CATARINA RURAL - SC Rural. Disponivel em:
<http://www.scrural.sc.gov.br/?page id=5>. Acesso em: 22 maio 2017.

SANTA CATARINA. ROMEU SCIREA FILHO. . Renda de
empreendimentos da agricultura familiar cresce 118% em Santa
Catarina. 2017. Disponivel em:
<http://www.sc.gov.br/index.php/noticias/temas/agricultura-e-
pesca/renda-de-empreendimentos-da-agricultura-familiar-cresce-118-
em-santa-catarina>. Acesso em: 23 maio 2017.

SILVINO MALAFAIA JUNIOR. Sebrae. Perfil de Mercado:
Organicos. 2010. Disponivel em:
<http://www.bibliotecas.sebrae.com.br/chronus/ARQUIVOS CHRON
US/bds/bds.nsf/2292E16EC810F375832578810045A77E/$File/NT0004
55A6.pdf>. Acesso em: 10 jun. 2017.

TIMBO TEM FEIRA 100% ORGANICA. Santa Catarina, 18 ago.
2014. Disponivel em:
<http://jornaldesantacatarina.clicrbs.com.br/sc/geral/noticia/2014/08/tim
bo-tem-feira-100-organica-4577617.html>. Acesso em: 17 jun. 2017.

VILLAS-BOAS, André. O que é [e 0o que nunca foi| design grafico. 3.
ed. Rio de Janeiro: 2ab Editora Ltda., 1963. 76 p.



104

WWF (Brasil). No dia do Consumo Consciente, WWF-Brasil lanca
Guia inédito. 2014. WWF - World Wide Fund for Nature. Disponivel
em:
<http://www.wwf.org.br/informacoes/noticias_meio_ambiente e nature
za/?41842>. Acesso em: 05 jun. 2017

ZOLDAN, Paulo Ceser; MIOR, Luiz Carlos. Produg¢ao organica na
agricultura familiar de Santa Catarina. Florianopolis:
Epagri/geréncia de Marketing ¢ Comunicagdo, 2012. 94 p. Disponivel
em: <http://ciorganicos.com.br/biblioteca/producao-organica-em-santa-
catarina-epagri/>. Acesso em: 22 maio 2017.



APENDICE A

Termo de Consentimento Livre e Esclarecido
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APENDICE B

Roteiro utilizado na entrevista com os produtores.

| =

Niicleo de
E] M| Gestio de Design
>IT]| Leboratério de

Design e L

FICHA DE CADASTRO | EMPREENDIMENTO pata:_/ [/

Municipio:

Regido:

Nome do empreendimento:

Nome do responsavel:

Endereco:
CEP:
Telefone fixo: Celular:

E-mail:

Pagina web:

Redes sociais:
Coordenadas (GPS):
Area da propriedade (cooperativa):

Obs: inserir foto da fachada + visita

¥

C Yaticee.
e
batd ol
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Laboratério de
Design e L

| &=
U@
clg

\@ EMPREENDIMENTO

Nome do Empreendimento:

Tempo de existéncia do empreendimento:

Histdria do empreendimento (como tudo comegou):

Rotina do empreendimento (dias/ horas)

Quantas pessoas compdem a equipe do empreendimento?

Grau de parentesco:

1d

idade/marca: ( ) sim( ) ndo Obs:

Registrada: ( ) sim( ) ndo Obs:

Pégina web:

Redes sociais:

Empreendimento esta filiado a alguma associagio/cooperativa?

Sim: qual?

N3o: acredita que isso poderia ajuda-lo?

P positivos:

Aspectos negativos:

Planejamento: () sim. Qual? ( ) ndo. Algum motivo?

Qual a situagdo futura pretendida? (objetivos)

Identidade organizacional (miss3o/visdo/valores): [ ) sim ( ) ndo

Quais palavras/caracteristicas poderiam definir o empreendimento? (até 3 palavras)
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Niicleo de
N
3 L]0} Gestio de Design
3]0]| Laboratério de
Design e Usabi

PRODUTO

Qual (ais) produto (s): (listar)

Destaque para algum produto?

Ha produtos sazonais?

Produtos que ndo produz mais? [ ) sim( ) n3o Por qué?

Histéria do produto: saber fazer: ( ) familia ( ) capacitacio ( ) outro

Identidade visual: ( ) sim( )n3o

Materiais graficos atuais (cart3o de visita/ folder/...):

Materiais graficos desejados:

Ermhal

( )sim( )ndo

Tipo (descricio do m

Adequada a legislagdo: ( ) sim( ) n3o obs:

Rotulagem: [ ) sim( ) nfo

Adequada a legislagio: [ )sim( ) ndo obs:

Volume de produgio (dia/més/ano)

i,

Capacidade produtiva (situag3o atual e pretendida/ pode

C St
13

0
A ¥ e
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Nicleo de
X
) L1V N Gestio de Design
]1]| Laboratério de
Design e L

PRODUTO

Onde é comercializado? (logistica, frequéncia...)

{ ) Feiras

{ ) Supermercados

{ ) Terceiros
{ ) Outros

Onde gostaria de comercializar?

Controle das vendas (se € feito e como é feito):

Propaganda/divulgacio (se é feito e como é feito. Caso ndo seja feito, gostaria/sente necessidade?)

Algum produto que g ia de of ?

0 que diferencia seu produto no mercado/da concorréncia?

Quem s3o seus concorrentes? Por qué? Onde est3o localizados?

e
Bl
tatiiod

=
Sy
wn
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Laboratério de
Design & L

Niclea de
Al
N "ﬂ Gestio de Design

L ) ]
PRODUTOR/
m PESSOAS

Nome:

Funggio/ cargo/ familia...:

Data de nascimento:

Natural de:
Reside em:

Estado civil: { ) solteiro | ) casado ( ) divorciado ( ) vitive ( ) outro

Filhos: sim (quantos? sexo e idades) ndo

Escolaridade:

D déncia:

SAUDE GERAL

Dores: FRENTE CosTAS

Esquerdo Direito Esquerdo Direito

M3os (artrites): ( ) destro ( ) canh
Uso de aparelhos de auxilio (éculos/ audi

o/ etc):

4 & .
P
UFSC




112



113

APENDICE C

Manual da marca desenvolvido na Etapa 5, de Viabilizagao.

CONTEUDO

O PROJETO
SOBRE

MANUAL DA MARCA

ELEMENTOS PRINCIPAIS

CONCEITOS DA MARCA

VERSAD PRINCIPAL

ESTRUTURA DA MARCA

AREA DE SEGURANGCA

PALETA CROMATICA

REDUCAD | IMPRESSOS.

REDUGAD | DIGITAL

TIPOGRAFIAS DE APOIO

PADRONAGEM

ELEMENTOS DE APOIO

VERSOES E UTILIZAGAO EM FUNDOS
VERSAD DA MARCA EM ESCALA DE CINZA
VERSAO DA MARCA MONOCROMATICA
APLICAGAD | FUNDO CORES INSTITUCIONAIS
APLICACAD | FUNDO FOTOGRAFICO |
APLICAGAD | FUNDO FOTOGRAFICO 1l
USOS INCORRETOS

MANUAL
DE MARCA

versao 2017

APLICACDES

CARTAOD DE VISITA

CARTAO DE VISITA | CORTE RETO
PAPEL TIMBRADO

ENVELOPE

SELO

CARIMBO

ROTULD

TAG

ALCA

EMBALAGEM

CAMISETA

BLUSA POLD

AVENTAL

ECOBAG

FACEBOOK | FANPAGE

PLACA DO EMPREENDIMENTO
PLACA DE SINALIZACAO
BANNER

FROTA



O PROJETO

SOBRE

Iniciativa da Epagri - Empresa de Pesquisa
Agropecudna e Extensio Rural de Santa Catarina, o
projeto conta com financiamento do Governo do
Estade de Santa Catarina por meio do Programa SC
Rural & também do Banco Mundial, desenvolvido pelo
NGD LDU - Micleo de Gestio de Design e L i

regides j4 citadas quanto 3 competitividade,
diferenciacio e sustentabilidade, visando sua
valorizacdo e identificaciio, considerando aspectos
culturais, geograficos, sociais e técnicos, e a
elaboragio de um Guia de Referéncia para o

de Design e Usabilidade da UFSC - Universidade
Federal de Santa Catarina, com suporte da FAPEU -
Fundagdo de Amparo a Pesquisa ¢ Extens3o
Universitiria,

O projeto abrangeu vinte e sete empreendimentos ¢
teve como ebjetive diagnosticar o estigio dos
i iros localizados nas

p rurais e pesq

UFSC!

de Projeto de Valorizagio e
Identificagdo [GTROP-VI).

THE WORLD BANK
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O MANUAL DA MARCA

O MANUAL DA MARCA

Um projeto de identidade visual tem o propasito de Este manual encontra-se estruturado da seguinte
desenvolver uma marca e os elementos grificos que a forma:
constituem.
1) ELEMENTOS PRINCIPAIS
Portanto, um manual tem o objetive de ser um 2) VERSOES E UTILIZAGAD EM FUNDOS
instrumento que apresenta a marca, suas normas de 3) APLICACOES
utilizagdo e também as aplicagBes nas pegas graficas,
tanto em meio impresso como digital. * Todos 04 arquivos com os elementos, 35 versoes e
as aplicagies da marca constam no pen drive
Desta forma, sua empresa se comunicara de modo entregue juntamente com este documento,

coerente e harmdnico com seu pablico, reforgando e
fartalecendo sua imagem de marca.
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ELEMENTOS PRINCIPAIS

CONCEITOS DA MARCA

0s conceitos representam a esséneia da marea. Estas
palavras-chave direm respeito ao que a marca é ¢
como serd percebida pele mercado, seja por seus
consumidores, fornecedores, funciondrios, enfim,
por todos que tiverem contato com sua empres

ORGANICO

Da prépria produgdo organica, e tudo o que ela
representa. Uma produgio limpa, respeito i satde e
a0 meio ambiente.

CONFIANGA
Em relagio i credibili ! P di da
produgdo, ¢ os produtos. Tudo dentro das normas
estabelecidas.

ORIGEM

Ressalta-se a questio familiar, a familia responsdvel
por todos os processos do empreendimento. O
sonho da familia de viver da agricultura.

E também da valorizagio do local onde estio
situados,



VERSAO PRINCIPAL

Uma marca possui diferentes versdies, o que
possibilita uma variedade de aplicagBes em diversos
fundos e materiais,

No entanto, seus componentes tém posicdo fixa,
proporgio e relagbes que ndo podem ser alterados.

A versio principal da marea constitui aquela que
possibilita a maior variabilidade de aplicagbes, sendo
a mais frequentemente visualizada pelo pablico,
Neste caso, a versdo principal constitui sua aplicagdo
do simbolo e logotipo verticalmente e circular.

0 simbolo identificado pela figura de uma arvore,
com linhas bem orgéinicas, representa o meio
ambiente, a vida, o que € valorizado pela produgio
orgdnica.

Para o logotipo utilizou-se a fonte Arcachon, uma
fonte caixa-alta, que tris conformidade 4 marca, que
tem a proposta de um selo. A fonte tem espessura
regular e é geométrica, porém as hastes da tipografia
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MARCA GRAFICA

trazem uma diferenciagio pois possuem uma
curvatura, o nos remete também ao conceito
orginico.

ESTRUTURA DA MARCA

A marca possui propergbes que devem ser mantidas
para garantir sua identidade, boa aplicacio e
padronizagio.

Neste contexto, a grade apresentada ao lado tem
como objetivo estabelecer as proporgdes originais da
marca,

Para isso, foi levada em consideragio, a largura da
letra D do logatipo (=], compendo o madulo z, sob a
qual foi compaosta a grade e organizada
espacialmente a marca.
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AREA DE SEGURANCA

Para i o bom i e visualizagio
da marca, deve-se manter livie uma drea de respiro
em seu entorno. Evita-se assim uma confusdo visual
entre outras formas e se preserva a legibilidade.

A drea de respiro deve ter ao menos 3x tanto nas
margens laterais, quanto nas margens superior e
inferior, onde x & a largura da letra D do logotipo,
sempre proporcional a dimensdo da aplicagdo da
marca,

PALETA CROMATICA

A paleta cromdtica representa a gama de cores
institucionais da marca.

No caso de impressdes em cores, uliliza-se uma
comversio de quatro cores (Escala CMYK). Para
aplicaches em tela, as cores digitais, ou seja, orienta-
das para a web, s3o definidas em modo RGB ¢
Hexadecimal [#HEX)

RGH 133 190 87
HEX WHSBEST

CMYKO 50500
RGB 243 153 123

CMYE 750750
. RGE 69 172 108
HEX #45ACEC HEY, #F35978

CMYE 15 75400 CMYKO 45250
. RGE 21293115
HEX WD45073

RGE 244 167 168
HEX NF4ATAB



REDUGAO | IMPRESSOS

Para uma boa legibilidade do material, hd um limite
madxima de redugio da marca em suas aplicagBes.

A seguir sdo apresentadas as redugdes maximas para
sendode 1,5¢ s de

altura.

REDUGAO | DIGITAL

Para uma baa legibilidade do material, ha um limite
maximo de redugio da marca em suas aplicagtes.

A seguir sio apresentadas as redugbes miximas para
meio digital, sendo de 42 px de altura.
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TIPOGRAFIAS DE APOIO

De modo a complementar as aplicagdes da marca,
foram definidas familias tipogrificas para utilizagio
em titulos e textos nos materiais.

Para titulo, escolheu-se a tipografia Overheat, para

titulos, pequenas frases, ou alguma palavea que

queira destacar. Para textos, escolhew-se a familia
ipogrifica Quicksand, prefi ial as versbes

Regular e Bold.

PADRONAGEM

Como elemento de apoio da marca também foram
idas duas p

Ao lado pode-se visualizar os madulos, ou seja, a
unidade da padronagem, que corresponde 3 menor
drea que contém os elementos visuais para compor
s padrdes,

A primeira p " ida utiliza o
elemento folha do simbolo, o que remete além da
propria folha, 3 tes. Podendo ser utilizadas em
todas as cores institucionais da marca.

A segunda padronagem, é ¢ pela marca
juntamente com uma frase e o local de origem dos
dutos, Inici , foi do na i em

p pei
papdis que possam ser utilizados para embalar os
produtos, porém seu uso nio estd limitado a isso.

Possui uma tnica variagdo (Regular) e por ser uma
fonte manuscrita deve ser aplicada nos tulos e
chamadas curtas de texto, prezando pela legibilidade.

Quicksand

Essa tipografia deve ser utilizada em textos de corpo
longo, como nos conteddos dos ritulos, tags, cartio
de visita. Utilizar preferencialmente as variacbes
Regular ¢ Bold, bem como suas verses em Itdlico,
jpara garantir a legibilidade.

MODULD

e =

e .
E W E
= & -
T e =

#5 -
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ELEMENTOS DE APOIO

Como elemento de apoio da marca a utilizacio das
formas circulares agrupadas, que nos remetem a
formas da natureza, como nuvens, arbustos, e
também remetem as tendas utilizadas em feiras (se
retacionarmos a posicio do elemento), serd parte da
identidade da marca, sendo utilizadas em diversas
aplicagBes como ratulos, cartio de visita.

Outro elemento de apoio ¢ o pissaro, um icone que
S muito bem a nat este serd um
elemento lidico, que poderd estar presente em
material do empre i desde
papelaria até placas sinalizacio

VERSOES DA MARCA E
UTILIZAGAO EM FUNDOS
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VERSAO ESCALA DE CINZA

o usada,

riais impresso

omo jornais, |

trigio de uso da versdo colorida.

CMYK 000 100
RGE 31 20 15
HEX #1F140F

VERSAO MONOCROMATICA

Deve

ser aplicada quando houver a

* de MARCA MONOCROMATICA EM POSITIVO (EM PRETO)
r 1

uma cor solida para atender s nec

producio como restrigio de impressdo colorida,

CMYK 0 O 0 100
. RGB 33 25 N
MHEX 211915

CMYK OO 0D
RGB 255 255 255
WHEX FFFFFF

No caso tica em ne

quando forem utiliza dreas chapadas em

pecific

preto, a e y de cor deve ser a seguinte

CMYK 30 0 0 100
. RGB 10 14 19
H#HEX OADE13

Desta vers3o temos duas opedes, d

ser escolhida

1 que melhor se adequar a0 material a ser utilizado




APLICACAO | FUNDO COR INSTITUCIONAL

Para as aplicagfes da marca em fundos de cores
institucionais, deve-se seguir a especificagdo
conforme apresentado ao lado.

A marca ¢ monocromitica, portanto em ambos os
fundos institucionais a marca & aplicada em sua
forma negativa, em branco.

A escolha entre as duas versBes serd pela que mais
adequar visualmente e tecnicamente no local de
aplicagio da marca.

APLICACAO | FUNDO FOTOGRAFICO |

Para aplicagdo da marca em fundo fotografico,
deve.se considerar, primeiramente, o grau de
complexidade do respective fundo.

No caso de fundos simples e regulares {como a
textura de uma folha, da terra, de um campo, do
céu) a marca pode ser aplicada na versio ao lado,
desde que condizente com o contraste necessario
para sua visualizagao e caracterizagdo.

Caso o fundo ndo possibilite a aplicacdo sem
prejudicar a legibilidade e g0 da
integridade da marca, deve ser utilizada a Faixa de
Protegdo (apresentada no topico a seguir).
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APLICAGAO | FUNDO FOTOGRAFICO Il

Para a aplicag3o da marca em fundos fotograficos
de maior complexidade (fotografias de pessoas,
construgdes, cidades] e quando nio @ possive!
aplica-la sem prejudicar sua legibilidada, deve-se
utilizar sempre a Faixa de Protegio, cbedecendo
as gens de Seg ¢a previ

especificadas,

USOS INCORRETOS

A aplicagio correta da marca preserva a
sua integridade & garante sua leitura.
Qualguer modificacio altera o seu
significado, confunde o leitor e diminui seu
impacto. Por isso, deve-se atentar para nio
cometer os seguintes erros:

1. NAD alongue ou altere a marca de
maneira desproporcional,

2. NAD recrie ou altere o logotipo.

3, NAD mude as cores da marea.

4. NAD apligue a marca sobre fundos que
ndo permitam a sua perfeita leitura.

5. NAD desrespeite o arejamento, ainda
que com slogans ou nomes institucionais.
6, NAD use a marca em 3D ou com fios de
contorno joutling).

7. NAOD aprisione a marca em boxes ou
caixas de cor.

2, NAD separe o simbolo do logotipo ou
altere as suas relagdes e proporiio.

9, NAD use a marca no meio de um texto,
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APLICACOES

CARTAO DE VISITA

ESPECIFICACOES
Dimensbes: 6,7 x 7 cm. =
Impressdo offset 4 x 4 ==
Papel de gramatura a partir de 300g/m2 —

Faca especial

Imagem meraments ilustrativa.
Para impressio, utilize os arquivos digitais do pen-drive.
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CARTAO DE VISITA | CORTE RETO

ESPECIFICACOES

Dimensdes: 9 x5 cm.

Impressio offset 4 x 4

Papel de gramatura a partir de 300g/m2
Corte reto

sitiodacoling.organicos® gmailcom

sitiedacoling organices

Imagem meramente ilustrativa,
Para impressio, utilize os arquives digitais do pen-drive.

PAPEL TIMBRADO

ESPECIFICACDIES

Dimensiies: formato Ad (21 % 29,7cm)
Impressio offset 4 x 0

Papel de gramatura com cerca de 90g/m2

imagem lustrati ap
tamanho real, Para impressio, utilize os arguivos
digitais disponibilizadios no pen-drive.




ENVELOPE

ESPECIFICAGOES

Dimensies: formato DL* (110 x 220 mm)
Impressio offset Ax 0

Papel de gramatura com cerca de 120g/m32

Acabamento com corte e vinco com faca especial e

colagem

o Ok refere-se ho para a folha de
tamanha A4 (210 x 2587 mm) dobrada em trés segles iguais,

Imagem mesamente ilustrativa e no expressa o
tamanha real. Para impressio, utilize os arquives
digitals disponibilizades no pen-drive.

SELO

ESPECIFICAGDES

Dimensdes selo 1: 2,5 % 2,5 cm

Dimensdes sebo 1: 2,5% 2,5 cm

Impressio offset 4 x0

Papel de gramatura com cerca de 120g/m?

Acabamento com corte com faca especial

Imagem meramente ilustrativa & ndo expressa o
tamanho real, Para impressio, utilioe os arquivoes
digitais disponibilizados no pen-drive.
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CARIMBO

ESPECIFICACOES

Werificar junto ao fornecedor as opgbes de cor.

Cores sugeridas: marrom, preto e rosa, atentando-se
a5 cores institucionais.

-

Imagam meramente ustrativa & nio expresss o
tamanho real.

ROTULO | VERSAO ADESIVO

ESPECIFICACDES

Dimensdes: 11 x 6 cm

Verificar com formecedor as especificagdes de papel,
gramatura e acabamento,

S e Tl W A

[ M 470 P RS

Adtulos meramente istrativos.
As imagens nBo expressam o tamanho real.

Beve-se utilizar a5 arquivos digitai pela EPAGHI,
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TAG

ESPECIFICACOES

Dimensdes: 7 x 7 cm

Impressio offset 4 x4

Papel de gramatura com cerca de 120g/m2

L

Acabamento com corte com faca especial.

RAditubos meramente ilustrativos.
As imagens nio expressam o tamanho real,
Deve-se utilizar os arquivos digitsis aprovados pela EPAGRI

ALCA

ESPECIFICACOES

Dimenstes: 12 x 17 cm

Impressio offset 4 x 0

Papel de gramatura com cerca de 300g/m2

Acabamento com corle com faca especial,

Rétulos meramente ilustrativos.
As imagens nlio expressam o tamanha real,
Deve-se utilitar os arquivos digitais aprovados pela EPAGRE
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EMBALAGEM
ESPECIFICACOES

Recipiente
Pote redondo de 500ml de PET
Dimensdes: 10x 7 x 8 cm

Cinta

Dimensdes: 10 x 33,5 cm

Impressio offset 4 x 0

Papel duplex

Acabamento com corte com faca especial.

Rétulos meramente Hustrativos.
As imagens ndo expressam o tamanho real.
Devie-s utilizar os arquivos digitais aprovados pela EPAGRE

CAMISETA

ESPECIFICACOES
Verificar junto ao fornecedor as opgdes de tecido e

cores. ™ b 4

Imagem ilustrativa e nl
tamanho real,

Oz arquivas disponibilizadas na pen drive tambdm
nlio possuerm tamanho real, Verificar com o
fornecedor qual tamanho a marca deve ser aplicada.
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BLUSA POLO

ESPECIFICAGOES
Verificar junta ao fornecedor as opgdes de tecido e

cores.
>
\ i
’ e ¢
|

Imagem meramante fustrative & nio expressa o
tamanho real,

0s arquivos disponibilizados no pen drive também
nllo possuem tamanho real, Verificar com o
fornecedor qual tamanho a marca deve ser aplicada,

AVENTAL

ESPECIFICACOES
Verificar junta ao fornecedor as opoies de tecido e
cores.

Imagem meramente ilustrativa e nllo expressa o

tamanho real.
s arquivos disponibiizadas na pen drive sugerem a
aplicagdo da marca em 12cm x Bem,
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ECOBAG

ESPECIFICAGOES
Verificar junto ao fornecedor as opglies de tamanho
« estilo de ecobag

Imagem meramente ilustrativa e nlo expressa o

tamanho real.

FACEBOOK | FANPAGE

ESPECIFICACOES
Dimensies foto de perfil: 180 x 180 px
Dimensies foto de capa: B28 x 315 px

Imagem meramente ilustrativa e ndo expressa o
tamanho real. Para aplicagiio no Facebook, utilize os
arguivos digitais do pen-drive.




PLACA EMPREENDIMENTO

ESPECIFICAGOES
Dimensdes: 40 x 40 cm
Recomendagles:

impressio adesivada aplicada em placa de PVYC ou
acrilico

impressido em material com protegio UV, devido a
localizagdo externa do material

Imagem 7
tamanho real. Para impressio, utilize os arquivas
digitais dispenibilizados no pen-drive.

PLACA DE SINALIZACAO

ESPECIFICACOES
Dimensoes: 40 X 70 cm
Recomendagbes:

impressio adesivada aplicada em placa de PYC ou
acrilico

impressdo em material com protegio UV, devido
localizagdo externa do material

Irmagem meramente Bustrativ & nlo expressa o
tamanho real.

O3 arquives disponibilizados no pen drive tlambeém
nbo possuern tsmanho real. O tamanha da placa
pede variar de acorde com o local @ ser aplicade.
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BANNER
ESPECIFICAGOES

Dimensdes: 80 x 120 em
Impressdo digital 4 x 0
Lona de vinil

Buemnéhbomes? T
Somos vma o que largow 1wdo pars siver
Sitio, preduzir

Mossa corificasie

Imagem meramente ilntrativa ¢ no expresss o
tamanho real. Para impressio, utilize os arquivos
digitais disponibilizados no pen-drive.

FROTA

ESPECIFICAGOES
Verificar junto ao formecedor as restrighes de
aplicagio

Imagem ihustrativa e nBo exp
tamanhao real.
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