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RESUMO

A partir dos anos 1960 observa-se uma reconfiguracdo do Sistema Internacional a
partir da entrada de atores ndo estatais na Politica Internacional, insatisfeitos com a ordem
econdmica da época. Essa nova ordem levou a ascensdo de grupos e paises sobre outros. Por
conta disso, movimentos sociais transnacionais surgem indo contra essa ordem hegemonica.
Surge entdo o Movimento do Comércio Justo que tem o café como produto norteador de sua
existéncia, por buscar o reconhecimento do agricultor familiar e valoracdo de sua producdo de

uma forma mais igualitéria e justa.

No setor cafeeiro, o Brasil sempre esteve em destaque e atualmente, € o maior
produtor e exportador de café Fair Trade do mundo. Assim, o presente trabalho tem como
objetivo verificar como se da essa Certificacdo Fair Trade, no ambito internacional e interno,
suas diferencas para com outras certificacdes existentes no mercado de café e quais 0s
impactos para as organizacOes fair trade e o protagonista desse Movimento, o agricultor
familiar. Para tal analise foram escolhidas duas Cooperativas cafeeiras do Sul de Minas
Gerais, estado com maior producdo de café do Brasil para verificar os impactos da

Certificacao Fair Trade.

Palavras-chaves: Comercio justo; café; cooperativas; movimentos sociais transnacionais;

Minas Gerais.



ABSCTRACT

From the 1960s onwards, there was a reconfiguration of the International System from
the entry of non-state actors into International Politics, dissatisfied with the current economic
of the time. This new order led to the rise of groups and countries over others. Because of this,
transnational social movements are emerging against this hegemonic order. The Fair Trade
Movement, which has coffee as the guiding product of its existence, emerges, seeking the
recognition of the family farmer and valuing its production in a more equalitarian and just

way.

In the coffee sector Brazil has always stood out and is currently the largest producer
and exporter of Fair Trade coffee in the world. The objective of this paper is to verify how
Fair Trade Certification occurs in the international and domestic realm, its differences with
other certifications in the coffee market, and what are the impacts for fair trade organizations

and the protagonist of this Movement. Family farmer. For this analysis, two Coffee
Cooperatives of the Southern Minas Gerais State, with the largest coffee production in Brazil,

were selected to verify the impacts of the Fair Trade Certification.

Keywords: Fair trade; coffee; Cooperatives; transnational social movements; Minas Gerais.
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INTRODUCAO

A teoria realista das Relagdes Internacionais percebe o Estado como Unico ator capaz de
atuar politicamente no cenario internacional, com énfase na questdo do poder e da seguranca.
Todavia, observa-se que o Estado, este fundamental a teoria, em um cenério de globalizacao, nao
possui mais autonomia de agir na politica internacional sozinho.

Em virtude dos constantes acontecimentos e mudancas na estrutura do Sistema
Internacional no decorrer do Século XX, precisamente a partir dos anos 1970, surge e expande-
se rapidamente a nova abordagem teorica das Relag¢fes Internacionais: a Economia Politica
Internacional (EPI), que acredita na existéncia de ator além-Estado, e defende a necessidade de
incorporar a economia a metodologia da teoria da politica internacional, possibilitando a
percepcdo das razdes que geraram essas mudancgas no cenario internacional e como estas se
desenvolveram.

Autores de EPI, como Susan Strange (1988;1995;1996) e Robert Cox (1981; 1996;
2007), utilizados como referencial teérico do presente trabalho, apesar de terem diferentes
perspectivas dentro dos estudos da area, sdo reconhecidos como autores criticos e heterodoxos,
referéncias no vasto debate tedrico dentro das RelacGes Internacionais. Ambos tratam de explicar
a atuacdo desses novos atores internacionais, agora sujeitos de Direito Internacional,
considerados por Strange (1988, p 96) como atores ndo governamentais, que ultrapassam as
capacidades que o Estado se encarregava de prover.

Essa perspectiva abre espaco para mudancas de pauta e analises sobre a relevancia e
influéncia desses novos atores no futuro das Relagdes Internacionais e em seus estudos tedricos.
Cox e Strange buscam desconstruir as teorias de metodologia positivista no ambito académico,
criticando, portanto, a teoria neorrealista e neo-institucionalista das Relagdes Internacionais,
tanto por considerar o Estado como Unico protagonista internacional, quanto por naturalizarem as
estruturas politico-sociais, sem a preocupacéo de analisar suas origens e possiveis mudancas em
seu desenvolvimento.

As analises de Strange e Cox consideram a existéncia de outros atores no Sistema
Internacional como Organizagdes Internacionais (Ols), Corporagdes Transnacionais,
OrganizacGes Nao Governamentais (ONGs) e movimentos sociais. Ao julgarem o Sistema
Internacional como uma construgdo histérico-social, inserido em contextos distintos, os autores

criticam, também, a centralizacdo de solucdes, defendendo uma interagdo dinamica estrutural a
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nivel local e global, ndo acumulando, portanto, fungdes e poder de deciséo e resolucdo a apenas
um ator internacional, que neste caso, seria o Estado.

Este trabalho se desenvolve sob a perspectiva dos autores supracitados, defendendo que a
abrangéncia desses novos atores internacionais se deve a problemas sociais gerados pela nova
ordem global contemporéanea e a incapacidade do Estado de atuar satisfatoriamente em todos 0s
ambitos da vida em sociedade, o que permitiu a organiza¢do de movimentos sociais contrarios ao
modelo de globalizagdo imposto, como o Fair Trade (Comércio Justo, em traducdo livre), por
exemplo, tema deste trabalho.

O Fair Trade ou Comércio Justo € um movimento global, tido como modelo de comércio
alternativo com o objetivo de beneficiar toda a cadeia produtiva, desde o agricultor até a
industria e consumidor final. Surge de maneira acanhada no final dos anos 1940 nos Estados
Unidos a partir da pratica de grupos voluntarios que compravam produtos dos paises
subdesenvolvidos e revendiam em suas lojas. Fortifica-se nos anos 1970 com o surgimento de
associacOes de comércio alternativo, posteriormente, com a criacdo da International Federal for
Alternative Trade (IFAT) em 1989. Somente em 2001 o nome para a pratica de comércio
alternativo foi definido como Fair Trade.

O Fair Trade tem como objetivos a valorizagdo de pessoas, do trabalho de pequenos
agricultores familiares e artesdos, a promogdo de praticas comerciais mais justas, o incentivo a
gestdo responsavel e sustentavel dos recursos naturais, o fomento e garantia da cultura de
consumo sustentavel e de qualidade, permitindo, assim, o acesso ao mercado internacional via
certificacdo sobre determinado produto. Neste trabalho, utilizaremos como autenticador de
produtos a Certificagdo Fair Trade.

Entre os produtos certificados Fair Trade se encontram o agai, sucos, mel, frutas frescas e
o café, produto escolhido como objeto desta pesquisa. A escolha pelo café se deve em virtude de
sua relevancia para com o &mbito do Comércio Justo e para a Balanga Comercial Brasileira,
além de ter sido o primeiro produto a receber Certificagdo Fair Trade.

O ¢6rgéo responsavel pela certificagéo e rotulagem é a FairTrade Labelling Organizations
International (FLO-Cert), uma associacdo multilateral e sem fins lucrativos composta por 24
organismos, responsavel pelas auditorias as quais toda a cadeia produtiva deve respeitar, desde o
produtor, comerciante, até o produto final.

Pelo fato dessas auditorias se tornarem muito custosas quando realizadas individualmente
e do historico de exploragdo do trabalho humano e ambiental enraizado na atividade cafeeira, 0s
pequenos produtores se encontram cada vez mais preocupados com o rumo da cafeicultura no

Brasil. Unem-se, entdo, formando pequenas associagdes, e posteriormente, cooperativas de
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pequenos produtores, a fim de conseguir receber a certificagdo e adentrando ao mercado mundial
de café, oferecendo um produto de alto nivel de qualidade e que se preocupa com a melhoria da
qualidade de vida do pequeno produtor e a manutencao de sua cultura.

Dito isto, a tematica deste trabalho se da em torno do Movimento Fair Trade para o
desenvolvimento deste trabalho foi adotado o método de pesquisa exploratéria e descritiva, a fim
de buscar familiaridade com o tema e produto escolhido, pelo desconhecimento profundo sobre o
assunto e assim, foi colhido depoimentos e entrevistas, e selecionada duas cooperativas® de café
certificadas Fair Trade como estudo de caso via pesquisa de campo.

Segundo Gonsalves (2001, p.67), a pesquisa de campo € o tipo de pesquisa que pretende
buscar a informacéo diretamente com a populacdo pesquisada. Neste caso, o pesquisador precisa
ir ao espaco onde o fendmeno ocorre, ou ocorreu e reunir conjunto de informacdes que serdo
documentadas. Para tanto, a pesquisa de campo foi realizada na regido Sul de Minas Gerais. Na
cidade de Guaxupé, visitamos pequenas propriedades familiares de café, acompanhando a rotina
dos trabalhadores e conhecendo mais sobre a cultura cafeeira. Em Nova Resende, visitamos a
Cooperativa Agropecudria dos Produtores Organicos de Nova Resende e Regido
(COOPERVITAE). Seguimos para Poco Fundo a fim de conhecer a Cooperativa dos
Agricultores Familiares de Po¢co Fundo (COOPFAM) e, por fim, chegamos a Belo Horizonte
para a participacdo na Semana Internacional de Café 2016, visando aprofundar os conhecimentos
e acompanhar as novas tendéncias do setor cafeeiro por trés dias no maior encontro de café do
Brasil.

Tais cooperativas foram escolhidas por serem as primeiras a vender café certificado Fair
Trade no Pais, localizadas na regido do sul de Minas Gerais, estado lider na producgdo de café no
Brasil. Do total de 28 grupos produtivos certificados Fair Trade brasileiros atuantes, 24 estdo em
Minas Gerais, que, além de ser pioneiro na cadeia produtiva de café, foi o primeiro estado do

Pais a ter uma cidade oficialmente tida como "cidade Fair Trade” 2

(Pocos de Caldas) e a
primeira Universidade Latino-americana pelo Comércio Justo do pais®, a Universidade Federal

de Lavras — UFLA, em cidade homénima.

! Outras duas Cooperativas Fair Trade do estado de Minas Gerais foram consultadas, contudo, nao foi permitido e
nem fornecido qualquer dado que fosse relevante para o presente trabalho.

2 Em 2016 durante a realizacdo dos Jogos Olimpicos no Brasil, Rio de Janeiro foi declarada como cidade FairTrade,
sendo entdo a primeira capital da América Latina a ser declarada como tal. Disponivel em:
http://www.fairtradebrasil.com.br/noticias/115/a-cidade-das-olimpiadas-torna-se-uma-cidade-fairtrade----the-
olympic-city-becomes-a-fair-trade-city. Acesso em: 20 de novembro de 2016.

¥ Um iniciativa da CLAC e BRFair, a fim de incentivar os estudos sobre 0 Comércio Justo.



http://www.fairtradebrasil.com.br/noticias/115/a-cidade-das-olimpiadas-torna-se-uma-cidade-fairtrade----the-olympic-city-becomes-a-fair-trade-city
http://www.fairtradebrasil.com.br/noticias/115/a-cidade-das-olimpiadas-torna-se-uma-cidade-fairtrade----the-olympic-city-becomes-a-fair-trade-city
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Diante do exposto, a questéo central a ser respondida pela pesquisa abarca os impactos
que a Certificacdo Fair Trade trouxe para as cooperativas estudadas e o empoderamento® de
pequenos produtores, representados aqui por cafeicultores do sul mineiro. A justificativa deste
trabalho se da ndo somente em funcdo do fracasso do padrdo produtivo-comercial do comércio
tradicional em promover desvantagens socioeconémicas para pequenos agricultores familiares,
em comparagdo aos atores dominantes no mercado, mas, sobretudo pela lacuna existente nos
estudos de Relagdes Internacionais em relacdo ao Movimento de Comércio Justo no contexto
econémico atual. O Comércio Justo se encontra em expansao, contrastando com outros setores
do comércio em escala global, muitos deles afetados diretamente pela crise econdmica do
Sistema dos ultimos anos.

Como o Fair Trade possui muitas variacbes de nomes, neste trabalho adotamos a
nomenclatura de Fair Trade (FT) ou Comércio Justo quando nos referimos ao movimento social,
mercado e principios, e FairTrade quando nos referirmos a certificagdo, valor e quaisquer
atividades relacionadas no que concerne a organizagdo FLO-Cert.

Em um primeiro momento, o trabalho desenvolve-se com a pontuacao de novas pautas e
atores ndo estatais nos estudos de Economia Internacional, como Movimentos Sociais
Transnacionais, exemplificado pelo Movimento do Comércio Justo; este movimento no Brasil,
aplicado de maneira peculiar em relacdo aos demais paises, em suas definigdes e aplicabilidades
para o significado de "pequeno produtor” e associa¢des ou Cooperativas, por exemplo, comporao
o Capitulo 1.

O Capitulo 2 delineara o contexto historico do café e suas peculiaridades no ambito
mundial e nacional, a fim de compreender o que o levou a ser o primeiro produto certificado Fair
Trade; se apontara rapidamente outras certificacbes presentes no mercado cafeeiro, como a UTZ,
Rainforest e a Certifica Minas, para que entdo, aprofundemo-nos no processo de Certificacdo
FairTrade, especificamente executados pela FLO-Cert. Visamos compreender a estrutura e o
processo do organismo certificador, além de suas normas e diretrizes para ser possivel
diferenciar esta certificacdo das demais.

Por sua vez, no Capitulo 3 sera tratado o estudo de caso das duas cooperativas
selecionadas, a histdria e processo das cooperativas para a obtencdo da certificagdo pela FLO-
Cert. As informacOes e dados obtidos pela pesquisa se indicardo através de um panorama da

balanca comercial das cooperativas, como também nas falas dos entrevistados, para que entéo,

* Adota-se 0 termo empoderamento baseado em Pedini (2011, p.22) que trata o empoderamento como “a
possibilidade de fortalecimento dos cafeicultores familiares e suas organizacdes, tanto individual (econdmico)
quanto coletivo (relacional), no ambiente em que estdo inseridos”.
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seja possivel responder a pergunta de pesquisa nas consideracfes finais, juntamente com
depoimentos pessoais sobre a realizacdo da pesquisa in loco e a importancia de discussdes do

tema de Comércio Justo dentro da Academia.
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CAPITULO 1 - RECONFIGURACAO DO SISTEMA INTERNACIONAL

1. Breve contexto da teorizacdo das Rela¢des Internacionais

O fim da Primeira Guerra Mundial (1914-1918) é considerado o marco das primeiras
iniciativas da construcdo do campo de estudos de Relagdes Internacionais, em funcdo da
necessidade de se debater sobre a natureza da ordem internacional.

Até entdo, preconizava fortemente a Teoria Liberal, que acreditava que o aprofundamento
das relacbes comerciais entre 0s paises seria 0 caminho para o equilibrio de poder e garantia de
pacificidade, como afirmava Gilpin (2002), que “a interdependéncia economica cria lagcos
positivos entre 0s povos e promove a harmonia de interesses entre as sociedades™ (p. 172).
Contudo, tal discurso perdeu forca apds a ocorréncia da primeira grande guerra, originada entre
duas poténcias com capacidades equipardveis, em funcdo dos avancos tecnolégicos, frutos,
principalmente, da Revolugdo Industrial.

Assim, a fim de entender as causas da eclosdo da Primeira Guerra, estudiosos voltaram-se
a andlise de estudo das relacbes entre os Estados soberanos num contexto anarquico, como
Unicos detentores de coercdo, estes capazes de evitar ou diminuir a ocorréncia de futuros
conflitos similares (RENGGER;HOFFMAN, 1992, p. 128).

Com a inobservancia do Tratado de Versalhes (1919) que culminou na Segunda Guerra
Mundial (1939-1945), o pensamento da Teoria Liberal (idealista) é tido como uma grande ilusdo
e, deste modo, abre-se espaco para a ideologia realista, no qual se defende que ndo ha outro meio
dos paises conseguirem garantir a paz e sobrevivéncia, se nao por vias militares com o aval de
um Estado soberano.

A Teoria Realista ganha mais forca no ambito académico principalmente através dos
autores econdmicos neoclassicos que defendem que o conhecimento deve ser aperfeicoado com
foco, em que o campo de estudo esteja isolado; ou seja, para se compreender o que acontece no
cenario mundial deve-se isolar a politica internacional de outras areas, pois, assim, “o realista
politico sustenta a autonomia da esfera politica do mesmo modo como o economista, 0 advogado
e o moralista sustentam as deles”. (MORGENTHAU, 2003. p.22).

Tal discurso se destacou por muito tempo tanto no &mbito académico quanto politico,
como defende Strange (1995, p. 154, tradugdo nossa) “agora S0 mais de vinte anos que eu e

outros primeiro pedimos pelo fim do longo e nocivo divércio entre politica e economia no estudo

® Traducdo livre.
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do Sistema Mundial” ®. A predominancia da Teoria Realista permaneceu até 0 momento em que
duas escolas fundamentais dentro do mainstream de Relagdes Internacionais surgem: a Escola
Americana e a Britanica, relacionadas a critica, que sera a teoria adotada neste trabalho, que se
desenvolve baseado em dois autores de EPI, Susan Strange e Robert W. Cox.

Susan Strange (1923-1998), ex-jornalista de formacdo, cientista politica e analista
internacional é tida como fundadora da subarea da Teoria Critica dentro das RI, a Economia
Politica Internacional, que surge e difunde-se rapidamente a partir de 1970, especialmente na
Inglaterra, em resposta aos acontecimentos e desafios no ambito internacional durante os anos
1970 e 1980, que implicavam diretamente a agenda de politica externa dos EUA.

Diferente das demais teorias, a EPI, apesar de néo ser classificada como tal, ndo nasce a
partir de ideias, 0 boom na Economia Politica Internacional como uma area de especializacéo foi
reflexo ndo de ideias, mas de eventos ' (STRANGE, 1995, p. 154-155, tradugdo nossa), diferindo
das demais teorias® que ndo foram capazes de prever e explicar 0s acontecimentos e assim,
questiona as origens e legitimidade da ordem internacional, social e econdmica vigente e, acima
de tudo, proporciona a insercdo de discussao e producdo académica de temas, tal como o
presente trabalho.

De acordo com Strange, era “natural que os politicos, a midia e os académicos
desenvolvessem um forte interesse pela EPI” (Idem, p. 156), em virtude de acontecimentos como
crises econdmicas ao longo do Século XX, conflitos, o fim de Bretton Woods (1971), o primeiro
choque do Petréleo (1973), e a percep¢do de que ocorria o fim da hegemonia estadunidense,
trazem a necessidade de analisar tais eventos e situacdes ndo de maneira isolada, mas analisando
a politica e economia em conjunto, pois “os mundos da politica ¢ da economia nio sdo, e ndo
podem ser, separados um do outro” (Idem, p. 169-170).

A mesma autora considera que transformagdes estavam acontecendo no Sistema
Internacional (1988), principalmente mudangas estruturais, no que diz respeito a perda de
importancia de atores classicos, como os Estados. O Estado é ator fundamental e, por vezes,
protagonista dentro do Sistema Internacional, contudo, a autora acredita na existéncia de outros

atores ndo-estatais na EPI, como apresenta em “States and Markets” (1988), em funcdo do

® It’s now more than twenty years since I and others first pleaded for an end to the long and harmful divorce of
politics and economics in the study of the world system.(STRANGE, 1995, p. 154)

" The boom in International Political Economy (...) as an area of specialization has reflected not ideas but events.
(STRANGE, 1995, p. 154-155)

¥ Como o objetivo deste trabalho ndo é aprofundar a discusséo teérica, apresentamos de forma breve as ideias das
duas principais teoria, liberal e realista para apresentar a EPI. Caso deseje entender melhor as teorias de Relagdes
Internacionais, ver Little (1996), Banks (1985), Waltz (1979), A.J.R. Groom e Margot Light (1994).
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surgimento de novas formas de exercer politica pois, acreditar que o Estado é o Unico ator €é

acreditar que a politica internacional é apenas uma politica desenvolvida pela burocracia estatal.

A primeira coisa necessaria para o desenvolvimento do estudo da economia
politica internacional é a redefini¢cdo do estudo da politica. Por muito tempo,
cientistas politicos imaginaram que a politica consistia no que 0s governos
faziam, como funcionam e como se comportam uns com os outros. O Estado,
como alguém disse, veio para “colonizar" o estudo da politica. (...) Mas, como
assinalou o escritor francés Bertrand de Jouvenel (1954), as pessoas se engajam
na politica sempre que um individuo ou grupo precisa do apoio ou da
assisténcia de outros para alcangar seus fins. Esse principio nos permite pensar
de maneira bem diferente sobre a natureza da politica. J& ndo esta confinado ao
Estado, ao funcionamento do governo pelos Estados.” (STRANGE, 1995,

p.169, traducdo nossa).

Em “The retreat of the States” (1996), a autora, por desconsiderar teorias, define o que
seria esse poder: poder estrutural e poder relacional como formas e métodos de analise. O poder
estrutural é poder direto, ligado a ideia das Rl de materiais tangiveis, como populacdo, territorio,
forcas armadas, ao qual, o "Ator A" vai exercer poder diretamente sobre o "Ator B". J& o poder
relacional é o poder indireto, e inicialmente imperceptivel, em que a capacidade de um Estado ou
de Estados mais desenvolvidos de conseguirem moldar ou desenhar o espago no qual as relagfes
intra Estados ou Estados com empresas, mercados e sociedade, vao ocorrer.

A autora também lanca criticas aos académicos, assegurando quem desenvolve a Teoria
da EPI ndo sdo formuladores de politica econémica, nem o governo, mas 0s teoricos, 0S
professores; no momento em que eles, formuladores de politicas, aceitam uma agenda pronta, 0s
pontos a serem estudados, eles acabam validando o Sistema Internacional e ndo aceitando
qualquer mudanca, pois veem o0s conteldos a serem estudados como imutaveis e concretos.

Strange defende que no momento em que os professores, tedricos, académicos, sustentam a

% The first thing that is needed for the further development of the study of international political economy is a
redefinition of the study of politics. For too long, political scientists have imagined that politics consists of what
governments do, how the function and how they behave to one another. The state, as someone said, came to
‘colonize’ the study of politics. (...) But as the French writer Bertrand de Jouvenel (1954) pointed out (...), people
engage in politics whenever one individual or group needs the support or assistance of others to achieve their ends.
That principle allows us to think quite differently about the nature of politics. It is no longer confined to the state, to
the functioning of government by states.(STRANGE, 1995, p.169)
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manutencdo do Sistema, significa que ndo estdo se posicionando criticamente e deixando de
buscar alternativas para possiveis mudancas estruturais.

Strange recebeu muitas criticas por ser autora multidisciplinar e trazer diferentes atores
para o debate na area. Todavia, outros autores das RI compactuaram com a sua linha de
pensamento, como Robert Keohane e Joseph Nye (1989, p.31). Ambos afirmam que o Estado é o
ator principal das relagdes internacionais, que entdo passa a dividir espagco com novos atores
(ONG's, Ols e empresas multinacionais), assumindo, assim, um papel diferente do que até entdo
desempenhava. Com a rede de interacfes mais complexa e o declinio relativo do poder militar
como determinante das relagbes internacionais, o cenario internacional conta, portanto, com
atores nio-estatais.

Anteriormente citado, outro autor conceituado na construcdo dos estudos de EPI e da
Teoria Critica dentro das RI ¢ Robert W. Cox. Cox, em “Theory of social forces, States and
World Orders”, de 1996, tem como ponto de partida a ideia de hegemonia de Antonio Gramsci,
em que ¢ considerada como “a capacidade de que um grupo social possui para exercer uma
funcdo de direcdo politica e moral na sociedade™® (COX, 2007, p.113, traducdo nossa.). Com
base nos estudos do autor, Cox traz para a teoria das relagBes internacionais conceitos de
hegemonia, sociedade civil e contra hegemonia, contribuindo, assim, para a constru¢do de uma
teoria critica das Relagdes Internacionais.

Gramsci foi um filésofo marxista italiano que construiu seu conceito de hegemonia
baseado na realidade da época, ou seja, seu contexto histérico, o inicio da década de 1920. Este
autor baseou-se na burguesia para construir seu conceito de hegemonia, afirmando que foram
necessarias concessdes por parte da classe burguesa para subordinar as demais classes em troca
de sua lideranga.

A Teoria Critica™ de Cox dirige seu foco para a dominagdo dos Estados mais ricos e
poderosos sobre os mais fracos (hegemonia). As relagdes hierarquicas aqui ndo sdo
necessariamente imperialistas, mas muitas vezes baseadas em uma combinagdo de consenso e
coercao.

A teoria é sempre para alguém e para algum proposito. Todas as teorias tém

uma perspectiva. As perspectivas derivam de uma posicdo no tempo e no

espaco, especificamente no tempo social e politico. O mundo € visto de um

% The capacity of a social group to exercise a function of political and moral direction in society. (COX, 2007,
p.113).

11 Critical theory is directed to te social and political complex as a whole rather thn to the separate parts (..) take as
its starting poni some aspect or particular sphere of human activity. (COX, 1981, p. 129).
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ponto de vista que define em termos de nacgdo ou de classe social, de dominagéo
ou subordinacdo, de poder em ascensdo ou declinio, de um sentimento de
imobilidade ou de crise presente, de experiéncias passadas e de esperancas e
expectativas para o futuro.’” (COX, 1981, p. 128, tradugio nossa).

A hegemonia ndo deve ser entendida apenas como a supremacia dos Estados mais
poderosos, mas também como uma relagdo na qual as poténcias assumem um papel dirigente
com base em uma combinagdo de recursos materiais, ideias e instituicbes que convengam 0S
demais Estados das vantagens daquela ordem para o conjunto do sistema.

O mais relevante para Cox ndo € explicar o processo histérico em cada ponto, mas
entender, dentro das mudancas no contexto internacional, 0s espacos disponiveis para
movimentos anti-hegemonicos que existem como reacd0 a essas estruturas tantas vezes
naturalizadas. O autor percebe as estruturas como um quadro de referéncia para a acdo politica,
estando sujeitas a mudancgas resultantes dos projetos e estratégias levados a cabo pelos atores

sociais, conforme se pode observar na figura abaixo:

Ideias * instituicoes
g— 5

\ 7/

C'dpﬂ(.‘id'di_'l&'ﬂ materiais

Figura 1: Estruturas historicas

Fonte: Autoria prdpria conforme modelo de Cox (1981, p. 136)

Capacidades materiais: sdo as capacidades produtivas ou de destruicdo, no caso de
armamentos. Também sdo capacidades materiais a tecnologia e a organizagdo burocratica do
Estado.

Ideias: podem ser compartilhadas por meios de comunicacdo intersubjetivos (cultura,
regras sociais) ou visdes de mundo sobre o que é desejavel ou legitimo (ideologias). Habitos e
costumes.

Institui¢des: sdo, nas palavras de Cox, “amalgamas de ideias e poder material” (1981,

p.137), cristalizadas em um arranjo juridico-politico que influenciam diretamente a acdo dos

12 Theory is always for someone and for some purspose. All theories have a perspective. Perspective derive from a
position in time and space, specifically social and political time. The world is seen from a standpoint defining in
terms of nation or social class, of dominance or subordination, of rising or declining power, of a sense of immobility
or of present crisis, of past experience, and of hopes and expectations for the future. (COX, 1981, p. 128)
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atores e se tornam o terreno privilegiado para as disputas politicas. E o espago onde as ideias e as
capacidades materiais se concretizam.

Os trés niveis referem-se, respectivamente, a esfera da producdo, aos complexos do
Estado-sociedade civil, e ao sistema de Estados. A composicdo de cada uma pode ser avaliada
com base no modelo acima descrito. A relagdo entre os trés niveis € reciproca e nunca unilateral.
Cox (idem, p.138) defende que tanto as rela¢fes sociais quanto as politicas ndo sdo estaticas; elas
permanecem em continuo processo de mudanca. Percebe-se aqui a funcdo do historicismo (e da
prépria dialética), muito considerado em suas analises.

Para avaliar as esferas humanas particulares dentro de um processo historico, Cox
(ibidem, p. 137) sugere a adogdo de métodos das estruturas historicas no qual séo investigadas as
trés esferas sociais de atividades: as forcas sociais, construidas pelo processo de producéo; a
forma de Estado, derivada do estudo dos complexos sociais e estatais; e as ordens mundiais, que
séo as configuracOes de forgas que continuamente definem as relacfes de paz e guerra entre 0s
Estados. Essas trés esferas seriam inter-relacionadas a medida que, por exemplo, as mudangas na
forma de producdo gerariam novas forgas sociais que, por sua vez, modificariam as estruturas do
Estado e levariam a alteracdes das ordens mundiais.

As forcas sociais ndo devem ser pensadas como existindo exclusivamente
dentro dos estados. Forcas sociais particulares podem transbordar as fronteiras
do Estado, e as estruturas mundiais podem ser descritas em termos de forcas
sociais da mesma forma que podem ser descritas como configuragdes de poder
estatal. O mundo pode ser representado como um padrdo de forcas sociais
interagindo em que estados de forgas sociais e configuragOes locais de forgas

sociais dentro de paises particulares.® (COX, 1981, p. 141, tradugio nossa).

Forcas sociais 4 » ordens jmundiais

N e

Formas estatais

Figura 2: Modelo de processos histdricos

Fonte: Autoria propria conforme modelo de Cox (1981, p. 138)

13 Social forces are not to be thought of as existing exclusively within states. Particular social forces may overflow
state boundaries, and world structures can be described in terms of social forces just as they can be described as
configurations of state power. The world can be represented as a pattern of interacting social forces in which states
of social forces and local configurations of social forces within particular countries. (COX, 1981, p. 141).
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Cox mostra, portanto, como uma teoria ligada aos movimentos da Histdria pode se
adequar para compreender as transformagdes profundas em curso na politica mundial, além de
convidar a investigar como ideias, capacidades materiais e instituigdes cada vez mais ignoram e
ultrapassam limites territoriais, redefinindo os espacos de articulacdo das forcas sociais e dos
Estados, bem como as caracteristicas estruturais das ordens mundiais.

A partir desta introducdo de variagcdes no Sistema Internacional, que permitiu a incluséo
de debates e construgdo de teorias dentro de RI, como a EPI e anélise de novos atores ndo
estatais, passamos agora a analise da atuacdo dos movimentos sociais em um processo de contra

hegemonia.

2. Movimentos Sociais Transnacionais

As mudancas observadas globalmente nas Gltimas décadas reconfiguraram o comércio
internacional e a estrutura da Sociedade Internacional, apresentando novos desafios — internos e
externos - a serem enfrentados pelos Estados.

Em virtude do contexto histérico-social mundial da segunda metade do Século XX, com
constantes revolugbes tecnoldgicas-informacionais, surgimento de corporacfes transnacionais,
transnacionalizacdo das relagdes internacionais e globalizacdo econdmica neoliberal,
caracterizada pela sobreposicdo da esfera econébmica as demais esferas (politica, ambiental,
social, etc.), resultou em um movimento crescente de homogeneizacdo cultural e busca
desenfreada por lucro, resultando em consequéncias nocivas a sociedade e ao meio ambiente.

Segundo Santos, M. (2000, p. 9), “deve-se considerar a existéncia de pelo menos trés
mundos em um sO: o primeiro seria a globalizacdo como fabula, o segundo como ele €, e 0
terceiro o mundo como ele pode ser”. Assim, pode-se afirmar que a globalizagdo € vista de
diferentes maneiras para cada classe social.

Por conta da reduzida atuacdo estatal, em fungédo do enfraquecimento de seu papel frente
ao surgimento das corporacdes transnacionais e nova dindmica e fluidez do capital internacional,
os Estados ficaram a mercé do poder do capital global com preeminéncia de geréncia do Sistema
Internacional.

As forcgas sociais opostas a esta configuracdo foram observadas acima. O capital
nacional, os setores do trabalho estabelecido ligados ao capital nacional recém-

mobilizado trabalhadores nao estabelecidos no Terceiro Mundo e socialmente

marginais nos paises pobres sdo, de uma forma ou de outra, potencialmente
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opostos ao capital internacional e ao Estado e a ordem mundial Estruturas mais

favoréveis ao capital internacional** (COX, 1981, p.150, traducdo nossa).

Cox (idem) ainda afirma que “(...) uma contra hegemonia consistiria numa visao coerente
de uma ordem mundial alternativa, apoiada por uma concentracdo de poder suficiente para

manter um desafio aos paises centrais” *°

, OU seja, 0s problemas sociais gerados por uma nova
ordem internacional gerariam condi¢fes para uma contra hegemonia, desde que houvesse uma
organizacdo politica eficaz — o que se pode obter por meio dos movimentos sociais. Como
exemplo, podemos citar a crise econdmica mundial ocorrida entre as décadas de 1960 e 1970,
que segundo o autor, foi favoravel a processos que poderiam levar a um desafio contra
hegemonico.

Assim, de acordo com Santos (2005), para se opor a este modelo de globalizacdo e todas
as consequéncias nocivas que ele acarreta os prejudicados pelo fenémeno passaram a se unir por
meio de acdo coletiva, com o objetivo de representar a insatisfacdo e mobilizacdo da sociedade

civil global®

. Intensificam-se, assim, 0s movimentos sociais, utilizando entdo da revolucdo
tecnoldgica para ultrapassar fronteiras e alcancar outros patamares.

Melucci (2001, p.35) destaca que “um movimento social ¢ uma acdo coletiva cuja
orientacdo comporta solidariedade, manifesta um conflito e implica a ruptura dos limites de
compatibilidade do sistema ao qual a agdo se refere”. Portanto, 0S movimentos surgem em
fungdo da atuagdo enfraquecida — e muitas vezes violenta - do Estado, frente a ascensdo das
empresas transnacionais e da fluidez e dindmica do capital internacional, que visam a
homogeneizacdo cultural e busca pelo lucro, tornando a atuacao social do Estado dependente do
capital global.

Nos paises centrais, as politicas que se traduziram em cortes na transferéncia de
recursos para grupos sociais que sofrem privacbes e que geraram muito
desemprego abriram as perspectivas de uma grande alianca entre 0s

desfavorecidos e contra os setores do capital e do trabalho que se apoiavam na

1 The social forces opposed to this configuration have been noted above. National capital, those sections of
established labour linked to national capital newly mobilised non-established workers in the Third World, and
socially marginal in the poor countries are all in some way or another potentially opposed to international capital,
and to the state and world order structures most congenial to international capital. (COX, 1981, p.150).

5 (..) a counter-hegemony would consist of a coherent view of an alternative world order, backed by a
concentration of power sufficient to maintain a challenge to core countries. (Idem).

® Segundo Keane (2003, p. 11), “Sociedade Civil Global se refere a uma vasta, ampla constelagdo ndo
governamental de muitas estruturas institucionalizadas, associacdes e redes dentro das quais atores individuais e
coletivos estdo inter-relacionados e funcionando interdependentemente”.
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produgdo internacional e na ordem mundial liberal-monopolista. [..] E
necessario uma organizacdo politica eficaz [...] para reunir as novas classes
operarias criadas pela producdo internacional e para construir uma ponte que

leve aos camponeses e aos marginalizados urbanos. (COX, 2007, p. 122).

Observa-se, assim, a possibilidade de uma contra hegemonia advinda da sociedade civil,
a exemplo das reivindicacfes sociais que propiciaram o surgimento do estado de bem-estar
social na primeira metade do Século XX.

Comprova-se, portanto, a possibilidade de aplicacdo da teoria critica de Cox a atuacao
dos movimentos sociais transnacionais, que representam uma contra hegemonia, uma
organizacdo politica para fortalecimento das classes sociais oprimidas e alteracdo da ordem
vigente.

Dito isto, consideramos o Movimento Fair Trade (Comércio Justo), objeto deste
trabalho, um movimento anti-hegemonico, pois atua contra 0 processo econdmico dominante na
ordem internacional. Reafirmando Cox (1981), os movimentos sociais podem influenciar em
varias esferas, como econémica, politica, ambiental, dentre outras.

O Movimento foi criado por pequenos grupos que foram marginalizados pelo modelo de
comércio tradicional, e através do objetivo comum de garantir acesso ao mercado de maneira
justa aos pequenos produtores, ultrapassaram as fronteiras nacionais. Esses grupos possuem uma

organizacao politica eficaz que exerce influéncia de nivel local a internacional.

3. Movimento Fair Trade®’

Ha& certa controvérsia ao se falar da histéria, conceituacdo e origem do Fair Trade (ou
Comeércio Justo). Segundo a WFTO'® (2015), as primeiras préticas do Comércio Justo iniciam-se

nos Estados Unidos da América, com o papel pioneiro da Ten Thousand Villages® e da

7" O Movimento Fair Trade, recebe vérias nomenclaturas, tais como: Fair Trade (inglés), Comércio Justo (em
portugués), Comércio Solidario, Mercado Solidario, Mercado Etico-solidario, Economia Solidaria e Mercado Fair
Trade, como também Fairtrade (sem abreviacGes) que se refere segundo o Glossario da FLO (2011) a certificagdo e
todas ou qualquer parte de atividade da Flo e Flo-Cert.

'8 World Fair Trade Organization, Disponivel em: http://wfto.com/about-us/history-wfto/history-fair-trade. Acesso
em: 26 de agosto de 2016.

19 Ten Thousand Village é uma organizagdo independente sem fins lucrativos, fundada em 1946, que comercializa
produtos feitos de mais de 120 grupos de artesdos de 38 paises em desenvolvimento da Asia, Africa do Sul, América
Latina e Oriente Médio. E uma das maiores organizacdes de Comércio Justo do mundo e uma das organizacoes
fundadoras da WTFO. Disponivel em:
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SERRV?, criadas em 1946 e 1949, respectivamente, as quais dao inicio as feiras de comércio de
bordados e artesanatos de portoriquenhos e de comunidades pobres dos paises do Sul. Ambas
com a missdo de garantir que os artesdaos recebam um valor mais justo pelos produtos produzidos
e criar oportunidades de insercao de atividade no comércio.

Contudo, segundo Kunz (1999), as origens do Comércio Justo como movimento social
surge na Europa no final dos anos 1960, quando jovens catdlicos criam uma associacdo para
importar produtos de paises em desenvolvimento. Posteriormente, fortificou mais no continente
europeu quando a OXFAM? GB, primeira Organizacdo de Comércio Alternativo (ATO), cria
sua prépria companhia comercial em 1964, a OXFAM Trading e comercializa artesanatos
fabricados por chineses em suas lojas. (COMITE ECONOMICO E SOCIAL EUROPEU, 2009).

Importante ressaltar a importancia dos foruns internacionais como as primeiras iniciativas
de formalizar o Fair Trade como alternativa ao comércio internacional convencional,
exemplificando a Conferéncia da UNCTAD? ocorrida em Nova Déli, india, em 1968, e que,
segundo Wilkinson (2007), foi de suma importancia para a defesa da tese do comércio no lugar
da ajuda (trade not aid, em inglés), possibilitando espacos para a construcdo do dialogo sobre as
necessidades de paises em desenvolvimento.

Em suma, tanto no cenério internacional quanto internamente, varios outros conceitos e
posturas lhe sdo proximos e sdo confundidos com o Comércio Justo. Diante isto, este trabalho
utilizara o conceito de Comércio Justo definido pela FINE? (2001), que o aborda como:

Uma parceria comercial, baseada no dialogo, transparéncia e respeito, que busca
maior equidade no comércio internacional e contribui para o desenvolvimento

sustentavel, oferecendo melhores condigdes comerciais e garantir os direitos

dos produtores e trabalhadores marginalizados, especialmente nos paises do Sul.

http://www.tenthousandvillages.com/media/wysiwyg/downloads/Annual_Report 2014-15.pdf Acesso: 04 de julho
de 2016.

2 Serrv é uma organizacdo fair trade sem fins lucrativos, dedicada & ascensdo de artesdos, agricultores
desfavorecidos e retirar as suas familias da pobreza. Comegou como um pequeno grupo de voluntérios da Igreja dos
Irmdos ajudando refugiados na reconstrugdo apds a Segunda Guerra Mundial. Disponivel em:
http://www.serrv.org/category/about-us. Acesso em: 14 de outubro de 2016.

2L OXFAM - Oxford Committee for Famine Relief (Comité de Oxford de Combate & Fome), fundada em Oxford,
Inglaterra, em 1942 por um grupo de académicos, intelectuais e ativistas sociais liderados pelo cénego Theodore
Richard Milford, com o objetivo inicial de convencer o governo britanico a permitir a remessa de alimentos as
populacBes famintas da Grécia, entdo ocupada pelos nazistas e submetida ao bloqueio naval dos aliados. Hoje, €é
uma confederacgdo internacional de aproximadamente 18 organizagdes que trabalham em conjunto com parceiros e
comunidades locais em mais de 90 paises, a fim de alcangar um mundo mais justo sem pobreza. Disponivel em:
https://www.oxfam.org/en/about/. Acesso em: 14 de outubro de 2016.

?Conferéncia das  Nacdes Unidas sobre  Comércio e  Desenvolvimento.  Disponivel  em:
https://ajonu.org/2012/10/17/conferencia-da-onu-sobre-o0-comercio-e-o-desenvolvimento-unctad/. Acesso em 14 de
outubro de 2016.

2 FINE Advocacy Office em Bruxelas.
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Organizag6es de comércio justo, apoiadas pelos consumidores, estdo envolvidos
ativamente no apoio aos produtores, na sensibilizagdo e nas campanhas para

mudangas nas regras e praticas do comércio internacional convencional.

O Comércio Internacional tradicional foi definido historicamente por meio das relacoes
comerciais assimétricas de carater dependente entre os paises do Norte e do Sul. Segundo Chang
(2002, p.36), os paises desenvolvidos, ao alcancarem o topo da hierarquia hegeménica, por meio
de politicas ortodoxas e altamente protecionistas, “chutam a escada”, impedindo que os paises
em desenvolvimento consigam chegar ao mesmo ou a um patamar proximo ao ja alcancado por
eles.

Por volta dos anos 1970, organizac6es praticantes do comércio justo do mundo todo, até
entdo chamado Alternative Trade — Comércio alternativo comecam a se reunir em conferéncias
realizadas informalmente a cada dois anos. Essa situacdo perdurou até os anos 1980, quando, ao
final da década, decidem criar um comité responsavel pela geréncia das ATOs, visto que o
numero dessas organiza¢des aumentava cada vez mais.

Logo, em 1987 é criada a EFTA* — European Fair Trade Association, uma associaco
das nove maiores organizagGes importadoras de comércio justo em oito paises da Europa
(Austria, Bélgica, Franca, Alemanha, Itdlia, Espanha, Suica e Reino Unido), formalizada
somente em 1990, e tendo como objetivo dar suporte, incentivar a cooperacao e coordenagdo as

organizac6es membras nos seus trabalhos.

European Fair Trade Association

Figura 3: European Fair Trade Association

Fonte: EFTA (2016)

Dois anos apos a criacdo da EFTA, 1989, é criada a World Fair Trade Organization
(WFTO), antiga International Federation for Alternative Trade (IFAT), Federacdo Internacional
para Comercio Alternativo, gracgas a participacdo de 38 ATOs no encontro internacional ocorrido

nos Paises Baixos no mesmo ano. Em fungdo da necessidade apresentada, tanto pelos paises do

% Nao se deve confundir com a The European Free Trade Association - (EFTA), a organizago intergovernamental
voltada para a promocéo do livre comércio e integracdo econdmica em beneficio dos seus paises membros, séo eles:
Islandia, Liechtenstein, Noruega e Suica.
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Sul quanto do Norte, de estabelecer uma rede global para as organizacdes de comércio justo,
foram estabelecidas networks, como a Asia Fair Trade Forum (hoje WFTO ASIA), a
Cooperacdo para o Fair Trade na Africa (atual WFTO Africa and Middle East), a Associacdo
Latino Americana de Comercio Justo (WFTO Latin America) e a IFAT Europe (WFTO
Europe).

b el
FAIR
TRADE

ORGANIZATION

IFAT « THE INTERNATIONAL
FAIR TRADE ASSOCIATION

Figura 4: International Federation Trade Association (logo antigo)
Fonte: EI ABC do Comércio Justo (2011)

A WFTO (figura 5) possui mais de 370 organizacdes membros e 40 associacOes
individuais em mais de 70 paises. Acredita que o comércio tem que beneficiar os mais
vulneraveis social e economicamente e gerir meios de subsisténcia sustentaveis, criando
oportunidades para 0s pequenos produtores e em desvantagem econdmica. As recorrentes crises
econbémicas mundiais e a persisténcia da pobreza, em que, de acordo com os relatérios do The
World Bank®, mais de 1 bilhdo de pessoas ainda vivem com ou menos de $1.25 por dia,
confirmam a procura de uma economia justa e sustentavel tanto no nivel local quanto global
(WFTO, 2015).

Figura 5: World Fair Trade Organization (logo atual)

Fonte: EI ABC do Comércio Justo (2011

% \World Bank Poverty Overview — Manco Mundial da Pobreza
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Essa procura por formas de comércio mais justa e sustentavel pela WFTO, se fortifica em
1994, quando ocorre a Primeira Conferéncia Europeia de Lojas Mundiais, marcando o inicio da
cooperacdo entre voluntarios e trabalhadores das lojas comerciais, e a criacdo da Network of
European World Shops (NEWS?!), representando cerca de 20 paises europeus e 3000 lojas de
todo o planeta (idem).

Até entdo, os produtos do Comércio Justo eram vendidos por organizacdes que tinham os
ideais do Fair Trade como ethos central de orientacdo para as suas atividades ou para
consumidores que buscavam adquirir tais produtos em lojas que detinham o produto e até mesmo
lojas de comércio justo. Contudo, viu-se a necessidade de atingir um publico mais amplo e nédo
somente aqueles cientes do movimento e mercado Fair Trade, dessa forma, expandindo o
movimento a fim de fazer com que produtores pudessem vender seu produto diretamente no
mercado. Em 1981, Frans van der Hoff, missionario holandés que vive no México e trabalhava
com pequenos cafeicultores que vendiam seu produto a “precos injustos”, juntamente com o
apoio da ONG holandesa Solidaridad, desenvolveram um ro6tulo do comércio justo que
sinalizava que o café entdo rotulado respeitava as diretrizes do Movimento Fair Trade,
permitindo que qualquer pessoa, empresa ou organizacao tivesse acesso a compra ou venda
desses produtos.

Em 1988, ¢ criada na Holanda a Fundacdo “Max Havelaar”, a organizagdao de
certificacdo de qualidade do Movimento, com o primeiro selo fair trade do mercado. Segundo a
WFTO (2015), a certificacdo foi bem-sucedida a ponto de no periodo de um ano, o café rotulado
apresentou quota de mercado de aproximadamente 3% e incentivou a cria¢do de organizagdes de
rotulagem, sem fins lucrativos, adentrando em supermercados de outros paises, principalmente
no continente europeu e na América do Norte.

A certificadora Max Havelaar passou a certificar com selo de qualidade hom6énimo, a
partir de 1997, quando foi criada a propria organizacdo de certificacdo Fair Trade, a Fair Trade
Labelling Organizations International (FLO). E a organizagio “guarda-chuva”, ou seja, que
abriga outras organizagdes, sem fins lucrativos, com sede in Bonn, Alemanha, com 23
organizagbes membras, do qual trés sdo Networks producers (Redes de Produtores, em
portugués) e as outras 20 sdo organizacdes nacionais Fair Trade.

As Redes de Produtores representam cerca de 1,6 milhdes de produtores e trabalhadores
em 75 paises, sendo elas: FairTrade Asia Pacific, representando a regido asiatica e o pacifico;
Coordinadora Latinoamericana y del Caribe de Pequefios Productores y Trabajadores de
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Comercio Justo (CLAC), representando a América Latina e Caribe; e FairTrade Africa,
representando o continente africano e o Oriente Médio.

A FLO foi a primeira organizacao de suporte ao Fair Trade, estabelecendo a estrutura de
certificacdo das organizacdes fair trade envolvidas, com base nas normas e procedimentos de
outros sistemas existentes, como a certificagdo organica, por exemplo.

Segundo a WFTO (2015), desde as primeiras praticas comerciais do movimento Fair
Trade foi possivel perceber a necessidade de este formalizar-se cada vez mais: no ambito de
sensibilizacdo e advocacia, foi criado em 1998 a FINE, juncdo do acronimo das quatro
organizagdes aqui citadas: FLO (FairTrade International), IFAT (WTFO), NEWS! e EFTA, que,
reunidas se concentram em tratar questdes comuns, desenvolver termos de referéncia para futura
colaboracéo, instigando um comércio cada vez mais equitativo.

Anos depois, em 2004, é criada a FLO-Cert, uma organizacdo independente vinculada a
FLO com a responsabilidade especifica de certificar e verificar as organizacfes fair trade,
utilizando os padrbes FairTrade para certificar o comércio de producdo e auditar. A organizacéo
que decidir ter um produto e ser uma organizacao certificada deve cumprir uma série de
exigéncias estabelecidas pela FLO. Os produtos que estiverem dentro dos padrdes exigidos pela

FLO recebem a certificagdo e o direito de utilizar o selo, conforme figura abaixo.

FLOCERT

assuring fairness

Figura 6: Fairtrade Labelling Organizations International

Fonte: FLOCERT (2016)

A organizacdo que decidir ter um produto e/ou ser uma organizacdo certificada deve
cumprir uma série de padrdes e exigéncias estabelecidos pela FLO e os produtos que estiverem
dentro dos padrdes exigidos pela FLO, recebem a certificacdo e o direito de utilizar o selo,

conforme figura abaixo.
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FAIRTRADE

Figura 7: Selo FairTrade

Fonte: FLO (2016)

Segundo Pedini (2011, p.42), cabe a FLO definir quem participa ou ndo da organizacéao
de produtos certificados, em funcdo da demanda de produtos a serem certificados. Assim, sO sera
possivel que uma organizacdo de produtores faca parte do quadrante de organizaces certificadas
se houver demanda pelo produto a ser ofertado.

Da mesma forma, uma organizacdo de compradores somente sera certificada pela FLO
se houver uma oferta compativel para a sua demanda. Isso ocorre para que a certificadora
garanta 0 preco minimo a ser praticado, a fim de evitar pressbes de negociagcdo entre
compradores e fornecedores.

Paralelamente a criacdo do selo FairTrade para os produtos Fair Trade, a WFTO (até
entdo IFAT), a fim de fortalecer e desenvolver um sistema de monitoramento para as
organizacbes de comércio justo, lanca a World Fair Trade Organization Mark ou FTO Mark
(Marca FTO, em portugués) com o objetivo de passar credibilidade aos membros e dar-lhes
visibilidade no mercado de certificagcdo consciente, sem a necessidade de passar por um processo
de certificacdo de terceiros, como a FLO.

Juntamente com a FLO e FLO-Cert, a WFTO prescreveu 10 principios que organizagdes
Fair Trade devem seguir diariamente e fiscalizar a efetivacdo desses pontos (WFTO, 2013). S&o

eles:
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Figura 8: 10 principios do Fair Trade

Fonte: WFTO (2015)%

1- Oportunidade para agricultores em desvantagem economicamente desfavorecida: tem

como objetivo reduzir a pobreza e desigualdade em relacdo aos pequenos produtores;

2- Transparéncia e responsabilidade: a organizacdo e os organismos fair trade devem

ser transparentes nas relages comerciais e sua gestao;

3- Préticas de comércio justo: as negociagdes comerciais realizadas deverdo ser

realizadas apenas se estas garantirem para os pequenos produtores bem-estar social,
econdmico e ambiental, ndo visando a maximizag&o de lucro;

4- Pagamento de um preco justo: um prego acordado coletivamente entre os envolvidos

no processo de comercializagdo, garantindo um pagamento justo aos produtores;

5- Proibido trabalho infantil e trabalho escravo: devem ser seguidas pelas organizacdes a

legislagdo trabalhista nacional e internacional, os Direitos Humanos, da Crianca e do
Adolescente, a fim de ndo ocorrer trabalho (forcado) escravo;

6- Discriminacdo, equidade e liberdade de associacdo: a organizacdo ndo discriminara

seus funcionarios; deve atuar pela igualdade de género e ndo obrigar a associacdo a
sua organizacao, ocorrendo de forma livre por parte do produtor/a;

7- Boas condigfes de trabalho: tanto os funcionarios da organiza¢do quanto produtores

na lavoura devem se encontrar em um ambiente de trabalho seguro e saudavel, de
acordo com as leis nacionais e convencdes sobre seguranca e satde no trabalho;

8- Capacitacdo: os pequenos produtores devem participar de atividades especificas para
auxiliar o produtor a melhorar suas habilidades de gerenciamento, capacidade de

producdo e acesso aos mercados;

% Disponivel em: http://wfto.com/fair-trade/10-principles-fair-trade. Acesso em 27 de agosto de 2016.
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9- Promocgdo do Fair Trade: as organizacbes devem promover conscientizagdo do

Comércio Justo;

10-Protecdo do meio ambiente: todo o processo de plantacdo, manuseio, colheita e

exportacdo devem ser realizados visando a maneira mais sustentavel para realiza-los.

Dessa forma, os principios trazidos acima séo as diretrizes que guiam o Fair Trade
enquanto movimento e Certificacdo, garantindo aos consumidores a ciéncia de que estéo
adquirindo produtos que respeitem e asseguram direitos trabalhistas, ambientais e

promovem a igualdade de género e o desenvolvimento do agricultor familiar.

1.3 Contexto do Fair Trade no Brasil

O Fair Trade no Brasil apresentou suas primeiras iniciativas de atuagdo no inicio dos anos
2000, precisamente em 2001, a partir da iniciativa da FACES (Plataforma de Articulacdo do
Comeércio Justo e Solidario), apds o 1° Seminario de Comeércio Justo, em Sao Paulo, reunindo
entidades publicas e privadas contextualizadas na promocdo da producdo de base solidaria.
(FACES, 2008).

Por muitos anos, 0 movimento Fair Trade no Brasil foi chamado de Comércio Etico e
Solidério, e hoje se denomina Sistema Nacional de Comércio Justo e Solidario (SCJS,) segundo
Decreto n° 7.358, de 17 de novembro de 2010, no qual se entende por Comércio Justo e Solidario
como a “pratica comercial diferenciada pautada nos valores de justi¢a social e solidariedade
realizada pelos empreendimentos econdmicos solidarios” (BRASIL, 2010, p.2).

Entretanto, antes mesmo da atuacdo da FACES e do Decreto n° 7.358 entrar em vigor, 0S
protagonistas deste movimento, os agricultores familiares, ja demonstravam 0s primeiros passos
para a criacdo deste movimento no Brasil, pois se reuniam em pequenos grupos, organizados em
cooperativas desde os anos 1970.

O Fair Trade tem como prioridade o desenvolvimento do pequeno produtor, contudo, no
Brasil, de acordo com Pedini (2011, p. 46), para vocé ser um produtor ou organizagdo Fair
Trade, uma das obrigatoriedades €, primeiramente, ser um agricultor familiar, e estar organizado
junto a associagdes ou cooperativas para fortalecimento da rede de relagdes sociais.

Embora paregcam ter o mesmo significado, pequeno produtor e agricultor familiar, em
tese, tem significados divergentes: de acordo com estudo realizado no ambito de um convénio de

cooperacdo técnica entre a Organizacdo das Nacdes Unidas para a Alimentacdo e Agricultura
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(FAO) e o Instituto Nacional de Colonizacéo e Reforma Agréria (INCRA), agricultura familiar é

definida
(...) a partir de trés caracteristicas centrais: a) a gestdo da unidade produtiva e 0s
investimentos nela realizados sdo feitos por individuos que mantém entre si
lacos de sangue ou casamento; b) a maior parte do trabalho é igualmente
fornecida pelos membros da familia; ¢) a propriedade dos meios de producédo
(embora nem sempre da terra) pertence a familia e é em seu interior que se
realiza sua transmissdo em caso de falecimento ou aposentadoria dos
responsaveis pela unidade produtiva (INCRA/FAO, 1996: 4).

A utilizacdo do termo agricultura familiar surgiu no Brasil em meados da década de 1980
no contexto de redemocratizagdo do pais. Contudo, somente nos anos 1990 foi possivel observar
a insercao de politicas agricolas e de reforma agraria de abrangéncia nacional, voltadas para a
producdo familiar, como a criacdo do Programa Nacional de Fortalecimento da Agricultura
Familiar (PRONAF), que financia projetos individuais ou coletivos, capazes de gerar renda aos
agricultores familiares e assentados da reforma agraria (MDA, 2016).

Dessa forma, se comparado a outros paises e contextos em que o Comércio Justo se
desenvolveu, é possivel perceber que no Brasil o Comércio Justo ainda precisa de maior atencdo
e espaco para debate tanto no ambito académico, quanto no politico.

Apesar das dificuldades, seja na demora legislativa e até mesmo de valorizacéo
académica, o Comércio Justo vem demonstrando forca. Em 2012, o Brasil foi o primeiro Pais da
América Latina a ter uma cidade reconhecida como “cidade do Comércio Justo”, Pogos de
Caldas, Minas Gerais, e recentemente, a primeira capital da América Latina, Rio de Janeiro,
durante a realizacdo dos Jogos Olimpicos de 2016. Tal fato € importante, pois, o papel destas
cidades sdo promover cada vez mais o0 Movimento do Comércio Justo e divulgar a marca
FairTrade, e para tal, sdo realizadas diversas palestras e agdes em conjunto com comerciantes,
produtores e consumidores.

De acordo com a FairTrade International (2015), cerca de 260 mil sacas de café fair
trade foram exportadas por agricultores familiares no Brasil, conforme as regras definidas pelo
sistema. Houve um crescimento de 68,45% em relagdo a 2014, quando foram embarcadas 152,3
mil sacas de 60 quilos, e representa um crescimento de 21,25% em rela¢do ao volume exportado

em 2013, de 125,6 mil sacas, com o faturamento em 2014 alcangando US$ 27 milhdes.
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Atualmente, existem 68 organismos FairTrade no Brasil, atuantes na producédo de banana,
café, acai, mel, frutas secas e sucos, dentre os quais, 44 destes organismos sao do setor cafeeiro.
29 destes, por sua vez, sdo organizagdes produtoras de café, conforme quadro (1) abaixo.

Quadro 1: Organizacoes cafeeiras certificadas Fair Trade no Brasil

Nome Localidade Tipodo Café  Funcao
APPCER - Associacdo dos Pequenos Produtores Patrocinio/MG Arébica Produtor
do Cerrado
APRMJ - Assomf':\ga? dos Pro.dutores Rurais do Jeriquara/SP Arébica Produtor
Municipio de Jeriquara
APROCADOC - Associacdo dos Produtores de Dois Corregos/SP Arébica Produtor
Café de Dois Corregos

APROCEM - Associacdo dos produtores de Poco Fundo/MG Arébica Produtor
Cafés Especiais do Sul de Minas

APROD - Associacéo dos Cafeicultores de Divinolandia/SP Arébica Produtor

Montanha de Divinolandia
ASCARIVE - Associacdo dos Cafeicultores do Mantiqueira/MG Arébica Produtor
Vale do Rio Verde
Associacdo Agropecuéaria Barra Grande de Caconde/SP Arébica Produtor
Caconde
ACAPER - Associacdo dos Cafeicultores de Nova Resende/MG Arébica Produtor
Petlnia e Regido
Associacdo dos Pequenos Produtores do Campestre/MG Arébica Produtor
Municipio do Campestre
Associacao dos Produtores de Cafés Especiais de Cabo Verde/MG Arébica Produtor
Cabo Verde — MG
ASSOPRIFIN - Associacdo dos Produtores de Ouro Fino/MG Arébica Produtor
Ouro Fino

ASSPROC-A.\FE - Assocu?lgao dos Produtores Fama e Paraguacu/MG Arébica Produtor
Familiares da Pontinha e Regido

ASSODANTAS - Associacao dos Agricultores Pocos de Caldas/MG Arébica Produtor
Familiares do Corrego D’ Antas

ASSOFE — Associacdo de Pequenos Palmeiral/MG Arébica Produtor

Agricultores Familiares de Palmeiral
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COCENPP — Cooperativa dos Produtores de

Cafés Certificados e Especiais do Norte Pioneiro

COOCAMINAS- Cooperativa dos Pequenos
Cafeicultores de Po¢o Fundo

COOPASYV - Cooperativa dos Pequenos
Agricultores de Santana Da Vargem — MG

COOMAP - Cooperativa Mista Agropecuaria de

Paraguagu

COOPERCAFEM - Cooperativa dos Produtores

de Café Especial Dos Martins

COOPERPRATA - Cooperativa Prata de Cafés
Especiais

COOPERVITAE - Coop Agr dos Prod Org de
Nova Resende e Regido

COOPFAM- Cooperativa dos Agricultores
Familiares de Pogo Fundo e Regiéo

COORPOL - Coop. Regio. Indus. e Com. de
Prod. Agric. do Povo que Luta

Dos Costas - Cooperativa dos produtores de Café

Especial de Boa Esperanga

ACAFEG - Associagdo dos Cafeicultores dos
Bairros Gabirobal e Gongalves

APAS - Associacdo de Produtores Rurais do
Alto da Serra

COOCAFE - Cooperativa dos Cafeicultores da
Regido de Lajinha

CAFESUL- Coop. dos Cafeicultores do Sul do
Estado do Espirito Santo

COORPOL - Coop. Regio. Indus. e Com. de
Prod. Agric. do Povo que Luta

Abatia/PR

Poco Fundo/MG

Vargem Grande/MG

Paraguacu/MG

Varginha/MG

Pratania/SP

Nova Resende/MG

Poco Fundo/MG

Manhacu/MG

Boa Esperanca/MG

Andradas/MG

Séo Gongalo do
Sapucai/MG

Lajinha/MG

Muqui/ES

Manhuagu/MG

Arabica

Arabica

Arébica

Arébica

Arabica

Arabica

Arabica

Arabica

Arabica

Arabica

N&o especificado

Né&o especificado

N&o especificado

Robusta

Robusta

Produtor

Produtor

Produtor

Produtor

Produtor

Produtor

Produtor

Produtor
e

Produtor

Produtor

Produtor

Produtor

Produtor

Produtor

Produtor

Fonte: FLO-Cert (2016)%".

%7 Disponivel em: http://www.flocert.net/fairtrade-services/fairtrade-certification/fairtrade-customer-

search/. Acesso em: 02 de novembro de 2016.


http://www.flocert.net/fairtrade-services/fairtrade-certification/fairtrade-customer-search/
http://www.flocert.net/fairtrade-services/fairtrade-certification/fairtrade-customer-search/
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Portanto, é possivel observar que o café € o principal produto FairTrade certificado no
Pais e com presenca forte no estado de Minas Gerais. De maneira geral, o café é o principal
produto no ambito Fair Trade, visto que foi o primeiro produto agricola a receber certificacdo
FairTrade.

Assim, a fim de compreender mais a importancia e peso desse produto para 0 Movimento
Fair Trade, o préximo Capitulo foca na apresentacdo do produto, sua origem e contexto dele no
Brasil e caracteristicas de mercado, como também os tipos de Certificacbes em que ele pode

estar inserido.
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CAPITULO 2 - CAFE

2.1 Origens

O café tem papel importante na economia mundial, por ser um dos mais valiosos
produtos primarios comercializados no mundo, em fungdo do seu preco por quilograma. De
acordo com a AICC - Associacdo Industrial e Comercial do Café de Portugal (2016), o café é
a segunda bebida mais consumida do Planeta, apenas superada pela 4gua e a segunda mais
comercializada no mundo, s6 superada pelo petréleo.

O café, antes de ser uma bebida servida quente e tradicionalmente presente na mesa
dos brasileiros e de grande parte do mundo, é um fruto que vem de uma planta da familia das
Rubiaceas e que possui duas variedades principais, o Coffea ardbica (Arabica) e Coffea
canephora (Robusta e Conillon). A planta da espécie arabica foi encontradai nos altiplanos
da Etidpia, e possui como caracteristica genética a presenca de 44 cromossomos, 0 que a
torna potencialmente uma planta com maiores requintes do que a canephora, que possui 22
cromossomos, nativa das planicies do Leste Africano.

Assim, segundo a AICC (2016), o café arabica é responsavel por cerca de 70% da
producdo mundial de café e apresenta melhor crescimento em locais com temperaturas
amenas (16° a 24°C), situados em regiBes mais elevadas dos trépicos e subtrépicos, entre 610
e 1829 metros acima do nivel do mar. A da espécie robusta, por sua vez, € uma planta
vigorosa e pode suportar temperaturas mais quentes, até 29°C (85°F), apesar de se
desenvolver também em altitudes mais baixas em comparacdo com a espécie arabica. Os
grdos do café tipo robusta sdo menores e mais redondos do que o arabica e produzem um
café de sabor amargo com cerca de 50% mais cafeina.

Ainda de acordo com Neto (2010), os paises produtores de café, todos considerados
tropicais, estdo localizados na faixa entre os Tréopicos de Cancer e de Capricornio, com as
lavouras com plantas da espécie arabica geralmente em locais de maior altitude,
principalmente quanto maior a proximidade com a linha do Equador, conforme percebemos
na figura abaixo. As principais regides produtoras podem ser agrupadas nos chamados
CinturBes de Café: América do Sul e América Central, Africa e Asia.
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Figura 9: Distribui¢do geogréafica do cultivo do Café

Fonte: AICC Portugal (2016)%

Apesar das diversas concepcles de autores quanto a origem do café, a mais divulgada
e primeira a fazer uma referéncia alusiva a planta, esta registrada em manuscritos do Iémen
no ano de 575 (d. C.). Refere-se a lenda de Kaldi, um pastor de cabras que viveu em Kaffa,
Absinia (hoje Etiopia), que ao observar suas cabras, “notou que elas ficavam alegres e
saltitantes e que esta energia extra se evidenciava sempre que mastigavam os frutos de
coloracdo amarelo-avermelhada dos arbustos existentes em alguns campos de pastoreio.”
(NEVES, 1974, p. 52).

Contudo, 0 manuscrito tido como mais auténtico e que melhor explica a expanséo do
café pelo mundo foi escrito por Abd-el-Kader Hambali em 1957, em que diz que em meados
do Século XV, na Arébia Feliz, o sheik Shéabeddin Dhabani, de Aden, em viagem a costa do
Mar Vermelho conheceu a infusdo do café e ficou maravilhado com as propriedades que
jurou ter descoberto (MOREIRA, 2007). Ao retornar a seu Pais, levou consigo a bebida para
0s monges dos conventos, para que assim, conseguissem permanecer acordados para as
incansaveis horas de leitura e estudo. Logo, o café foi levado para a Arabia e a difusdo do
café no mundo se deu rapidamente, com a expansdo do Império Arabe a partir do Século XIII
gracas a unificacdo das tribos em torno do islamismo, fundado por Maomé. Principalmente
no Século XV, com a ampliacdo do plantio pr6ximo a Moca, principal porto da rota maritima

% Disponivel em: http://aicc.pt/origem/. Acesso em: 20 de outubro de 2016.
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para Meca, cidade tida como “também o centro do mundo” (idem), onde mercadores
europeus buscavam especiarias.

Contudo, somente com o desenvolvimento da torrefacdo no Século X1V, na Pérsia,
que o café passou a ser servido como conhecemos atualmente. Segundo a OIC (2016), os
mercadores venezianos trouxeram o café para a Europa em 1615 e somente nos anos 20 do
Século XVIII que o café comegou a ser cultivado nas Ameéricas.

Quando chegou ao Brasil, o café ja tinha grande valor comercial devido ao crescente
mercado consumidor europeu. Segundo Taunay (1939), o café chega ao Brasil por Belém em
1727, trazido da Guiana Francesa pelo Sargento-Mor Francisco de Mello Palheta da Coroa
Portuguesa a pedido do governador do Maranhdo e Gréo Para.

Em virtude das condicdes climaticas da regido, o cultivo de café ndo se fixou no
Norte da col6nia e foi levado para outras regies como Maranhdo, Bahia, Rio de Janeiro, Sdo
Paulo, Parand e Minas Gerais. Rapidamente o café passou de uma posicdo relativamente
secundaria para a de produto-base da economia brasileira e desenvolveu-se apenas com
recursos nacionais, sendo, afinal, a primeira realizacdo exclusivamente brasileira que visou a
producdo de riquezas (TAUNAY, 1939).

A cultura cafeeira no Brasil demorou a se expandir, em virtude da dependéncia
econdmica com a producdo de minerais. Contudo, teve papel importantissimo na construcdo
politica do nosso pais, vide durante a politica "café com leite" na Republica Velha (1889-
1930).

A producdo brasileira em escala comercial somente aconteceu no inicio do Século
XIX e se fortificou mais nas décadas seguintes, quando o Brasil passou a exportar a sua
producdo, em virtude da grande procura do continente europeu e Estados Unidos por

mercados consumidores.

2.2 Contexto Contemporaneo Nacional do Café

A atividade cafeeira é fundamental tanto para a economia, como também para a politica
de muitos paises em desenvolvimento. Segundo o SINDICAFE-MG (2016), para os paises em
desenvolvimento, a atividade cafeeira chega a corresponder até 70% das divisas dos paises, 0
que em caso de eventuais crises e desafios no mercado de café, esses paises podem vir a entrar
em colapso.

A fim de lidar e enfrentar esses eventuais desafios, é criada a Organizacdo Internacional

do Café (OIC), principal organizacdo intergovernamental no setor do café, que tem o Brasil
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como membro juntamente a outros paises exportadores e importadores, do qual se relacionam
mediante cooperacao internacional.

Esta cooperacdo e firmada dentro da OIC via o AIC — Acordo Internacional do Café,
considerado instrumento para fortalecer o setor cafeeiro global, promocdo da expansao
sustentavel no mercado, atuar na cooperacdo de assuntos cafeeiros dos paises membros,
membros estes que representam cerca de 97% da producdo e 80% do consumo mundial.
(EMBRAPA, 2015).

Apesar da caracteristica de commodity, o café movimenta milhdes de ddlares e tem uma
participacdo significativa na Balanca Comercial Brasileira, como é possivel observar no Quadro
a sequir:

Quadro 2: Exportacdes do Agronegocio Brasileiro

Ranking por valores - Volume em toneladas/ Receita em mil US$

Jan a Dez/2015 Jan a Dez/2014
PRINCIPAIS PRODUTOS EXPORTADOS Var.% (alb)
US$ MIL - (a) | Part. % | USS$ MIL - (b) | Part. %

COMPLEXO SOJA o7 957082 | 31.7%| 403497 | 32.5% 410
CARNES 14 724 197 16.7%| 17 499 297 18,0% 155
COMPLEXO SUCROALCOOLEIRO R 9.7%| ypassare | 10.7% .
PRODUTOS FLORESTAIS 10333743 | 11.7% 9950708 | 10.3% 28
CAFES 6.158.740 7.0% 6.661.872 6.9% e
CAFE VERDE 5.555.415 6.3% 6.041.101 6.2% 80

CAFE SOLUVEL 556.404 0,6% 563.324 0.6% 192

CAFE TORRADO & MOIDO 10.079 0,0% 11.603 0.0% 3

OUTROS EXTRATOS, ESSENCIAIS, CONCENTRADOS 36.754 0,0% 45.830 0,0% 108

CASCAS, PELICULAS DE CAFE E SUCEDANEOS 88 0,0% 15 0,0% 5009

CEREAIS, FARINHAS E PREPARACOES SETEE 6.7% G LCEn 4,8% -
COUROS, PRODUTOS DE GOURO E PELETERIA TR 31%| 54400000 | 356% oy
FUMO E SEUS PRODUTOS TR 2,5% YL 2,6% P
SLCoE 2 050.442 LR 2 168.269 & 5.4
FIBRAS E PRODUTOS TEXTEIS | 2,0% LT 1,9% o
FRUTAS (INCLUI NOZES E CASTANHAS) rrREy 1,0% e 0,9% 5c
ANIMAIS VIVOS (EXCETO PESCADOS) SR 0,3% e 0,8% o
CHA, MATE E ESPECIARIAS ENETE 0,5% RO 0,5% e
EIEEIDE 424.221 s 428.043 DAsE 09
LACTERE 319.186 s 345.407 DAsE 7.6
CACAU E SEUS PRODUTOS ST 0,4% Lo 0,3% e
[FESTRDRE 220.162 D2=E 207.219 s G2
DEMAIS PRODUTOS 2927222 33%| 28094713 -29.0% e
TOTAL: 88.224.118| 100.0%| 96.747.881| 100,0% o

Fonte: ABIC (2015)%

2 Disponivel em: http://www.abic.com.br/publique/cgi/cgilua.exe/sys/start.htm?sid=49#79. Acesso em: 20 de
outubro de 2016.
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O Brasil, segundo ABIC (2015), é o maior produtor e exportador de café do mundo,
como ¢é possivel verificar na tabela 3. Segundo boletim divulgado pela CONAB (2016), a area
total de plantacdo de café, tanto conillon quanto arabica, corresponde a 2.200.080 hectares, 1,3
menor do que em 2015. Dos quais 270.164,1 (12,2%) estdo no processo de formagdo, enquanto
na producdo esta area é bem maior, em torno de 1.949.915,9 hectares (87,8%). Desse total,
1.756.384,8 hectares, ou seja, 79,11% dessa area correspondem a lavouras de café do tipo
arabica, do qual o Estado de Minas Gerais possui cerca de 1.184.196 hectares (67,42%) da area
desse total. Ja o tipo conillon predomina no estado do Espirito Santo, com cerca de 286.371
hectares.

Desse total, 1.756.384,8 hectares, ou seja, 79,11% dessa area correspondem a lavouras de
café do tipo arébica, do qual o Estado de Minas Gerais possui cerca de 1.184.196 hectares
(67,42%) da area desse total. Ja o tipo conillon predomina no estado do Espirito Santo, com
cerca de 286.371 hectares.

Quadro 3: Produg¢do Mundial - principais paises produtores
(Volume em mil sacas de 60 Kg)

. 2015 2014 2013 2012 2011 2010

Paises Produgdo |Part. (%) | Produgéo | Part. (%) | Produgdo |Part. (%) | Produgéo | Part. (%) | Produgao | Part. (%) | Produgao | Part. (%)
*Brasil 43.200| 3013 45346 | 31,97 49152 | 3349 50.826 | 3444 43484 | 31,84 48.095 35,99
Vietnan 27.500 19.18 27.500 19.39 27.500 18.74 25.000 16,94 26.500 19.40 20.000 14,97
Colémbia 13.500 9.41 12.500 8.81 12.124 8.26 9.927 6.73 7.652 5.60 8.523 6,38
Indonésia 11.000 7.67 9.000 6.34 11.667 7.95 13.048 B.54 7.288 5.34 9.129 6.83
Etiopia 6.400 4.46 6.625 4,67 6.527 4,45 6.233 4,22 6.798 4,98 7.500 5.61
india 5.800 4.04 5.517 3.89 5.075 3.46 4.977 3,37 4.921 3.60 4.728 3.54
Honduras 5.800 4.04 5400 3.81 4.568 31 4.537 3.07 5.903 4,32 4.331 3.24
México 3.900 272 3.900 2,75 3.916 2,67 4.327 2,93 4.563 3.34 4.001 2,99
Uganda 4.800 3.35 3.800 2,68 3.602 245 3.878 2,63 3.075 2,25 3.223 241
Guatemala 3.400 2,37 3.500 247 3.159 2,15 3.743 2,54 3.840 2,81 3.950 2,96
Peru 3.200 223 3.400 240 4.338 2,96 4.453 3,02 5.373 3,93 4.069 3.04
Costa do Marfim 1.800 1,26 2175 1,53 1.923 1,31 2.046 1,39 1.886 1,38 982 0,73
Nicaragua 2.000 1,39 2.000 1.41 2.017 1,37 1.890 1,28 2193 1,61 1.634 1,22
Costa Rica 1.508 1,05 1.508 1,06 1.444 0.98 1.571 1,06 1.462 1,07 1.392 1.04
El Salvador 680 0.47 680 0.48 537 0.37 1.235 0.54 1.152 0.54 1.814 1,36

134.488 132.851 137.549 137.691 126.090 123.371

Qutros paises 8.912 6,21 8.999 6,34 9.196 6,27 9.87T1 6,69 10.493 7,68 10.260 7,68

TOTAL 143.400 | 100,00 | 141.850 | 100,00 | 146.745| 100,00 | 147.562 | 100,00 | 136.583 | 100,00 | 133.631| 100,00

Fonte: MAPA/SPAE/CONAB, OIC (2015)%

% Disponivel em: http://www.abic.com.br/publique/cgi/cgilua.exe/sys/start.htm?sid=48#2810. Acesso em 20 de
outubro de 2016.
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Analisando os indicadores do desempenho da cafeicultura brasileira elaborados pelo
Ministério da Agricultura Pecuaria e Abastecimento (MAPA), Secretaria de Producgdo e
Agroenergia (SPAE) e Departamento do Café (DCAF), disponivel no site da ABIC, observamos
que apesar de uma queda da producdo brasileira no ano de 2015, se comparado ao ano de 2014,
as exportaces aumentaram consideravelmente, sendo a maior dos Gltimos 10 anos.

Contudo, de acordo com a pesquisa da Conab (2016), a producdo brasileira deverad
totalizar em torno de 49.640 mil sacas de café, das quais 41.285,8 mil sacas do tipo arabica,
espera-se que seja de 14,8% do total de 43.235 mil sacas produzidas em 2015.

Em termos de consumo, o Brasil é o segundo maior consumidor de café do mundo, com
aproximadamente 21 mi de sacas em 2015, com uma demanda interna em torno de 20 mi de

sacas/ano, como pode ser verificado na tabela na pagina seguinte:



Tabela 1: Indicadores do desempenho da cafeicultura brasileira (2006-2015)
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INDICADORES 2006 2007 2008 2009 2010 2011 2012 2013 2014 2015
1. Producéo - Milhdes/sc 425 36,1 46 395 48,1 435 50,8 49,2 45,6 4320
L1. Area em produdo - 22 2.2 2,2 21 21 21 2 2 19 19
Milhdes/sc
1.2. Produtividade sc/h& 19,8 16,6 21,2 18,9 23,2 21,2 24,8 24,3 233 22,5
2. Exportacdo - Verde,
soltvel, extratos e torrado
2.1. Quantidade - Milhdes/sc .

28 28,4 29,7 305 335 336 28,7 32 36,7 37,1@

2.2. Valor - Bilhdes/US$ 34 39 438 43 58 8,7 6,5 53 6,7 6,2
2.3. Preco Médio - US$/sc 120,23 137,03 160,2 140,38 172,11 259,83 2249 164,81 181,35 165,92
3. Consumo interno de café
T&M e Soltvel - Milhdes/sc 16,3 17,1 17,7 18,4 19,1 19,7 20,3 20,1 21 210
3.1 Consumo per capita - 53 55 56 58 6 6.1 6.2 6.4 6.4 6.2
kg/habitante ano
4 Estogues Pblicos e 118 1847 132 1577 111 1134 1006 1559 1687 15949
Privados - Milhdes/sc '
5. Orcamento aprovado

. s 1.680 2.147 2.561 2.843 2.846 2.714 2.894 3.357 4.008 4.325
Funcafé - R$ Milhdes
5.1. Financiamentos 1.579 2.026 2.441 2.673 2.673 2.539 2.734 3.180 3.825 4137
5.2. Publicidade e Promog&o
dos Cafés do Brasil 55 13 13 15 15 14 8 2,5 4 45
5.3. Pesquisa Cafeeira 75 12 12 15,3 15,3 15 12 0 6,5 5,6
6. Participacdo das
exportacdes brasileiras de
cafés em relacéo as 30,4 29,5 30,5 31,7 34,6 321 25,4 29,4 32,2 30,1®
exportacdes mundiais (em
sc) (%)
7. Participacéo do Café nas
exportagdes do agronegécio 68 6,6 6,6 6,6 75 9.2 6,7 53 6,9 7@
(em US$) (%)
8. Prego do café tipo 6,
bebida dura, bi |

PA LT DROPES  on03 25243 26037 2632 31001 49495 3903 28893 41861 454049

produtores, base
CEPEA/ESALQ (R$/sc)

(1) Com base no 4° Levantamento de Safra da CONAB - Dez/15

(2) Jan a Dez/15
(3) Estimativa

(4) Estoques em 31/03/15 - Conab

(5) Safra 2015 - Participa¢do Mundial

Fonte: DCAF - CONAB - ABIC - MDIC/SECEX - OIC - CEPEA/ESALQ/BM&F?

Disponivel em: http://www.abic.com.br/publique/cgi/cgilua.exe/sys/start.htm?sid=52. Acesso em 21 de outubro de

2016.
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Em consumo, o Pais fica atras somente dos Estados Unidos, que consomem em torno de
23 milhdes sacas/ano, segundo dados da ABIC (2015). Espera que o mercado cafeeiro brasileiro
se expanda e ultrapasse o mercado estadunidense, tanto no consumo de bebidas especiais quanto
no que tange a producao de graos diferenciados.

De acordo com a BSCA — Associacgdo Brasileira de Cafés Especiais (2016), os grdos sdo
especiais, pois possuem especificidades desde o plantio, regido de cultivo, formas de manuseio,
colheita e certificacOes, e séo classificados em:

Café de origem certificada: a qualidade do grdo é inerente a regido onde é cultivada a
planta. Por exemplo, o tipo ardbica € o mais indicado para a regido no sul de Minas Gerais em
virtude das caracteristicas do fruto de se desenvolver melhor em altitudes mais elevadas e
temperaturas mais amenas; o que ndo é muito indicado para o cultivo na regido do tipo conillon,
por exemplo, pois € mais resistente a seca e adapta-se melhor a regibes mais quentes. Quanto
maior a altitude (no caso, do tipo do café ardbica), menor sera a possibilidade e rapidez de
fermentacéo, e, portanto, menor seré a chance de ter uma bebida rio e/ou riado;*!

Organico: seguindo regras da agricultura organica, cultivado sem aplicacdo de
fertilizantes quimicos ou agrotoxicos. Tem maior valor comercial por apresentar mais
especifica¢bes qualitativas que agregam valor e forca no mercado ao receber certificacao;

Gourmet: café de alta qualidade, exclusivo, do qual adota o uso exclusivamente de gréos
arébica, de peneira maior que 16 e com o minimo ou nada de defeito, pois quanto mais
defeitos®, pior ser4 a qualidade da bebida.

Por fim, dentre os grdos especiais, a BSCA traz o café FairTrade em virtude dos impactos
que a Certificacdo traz e agrega no ambito em que esta inserido, assim como o café organico.

As certificagdes, principalmente no Mercado de Café, trazem para o produto e para a

empresa e produtor que o detém um diferencial para a comercializa¢do do produto.

31 Bebida rio: café que apresenta sabor tipico e acentuado de iodoférmio;

Bebida riada: café que apresenta leve sabor, tipico de iodoférmio. (ABIC, 2009)

%2 peneira acima de 16 no processo de peneiracdo prevalece os grdos maiores e tem uma uniformizacdo maior na
torra que garante um café de altissima qualidade.

%% Alteracdes indesejaveis encontrados no gréo, dentre elas, podemos citar o gréo brocado que é um gréo danificado
pela broca do café; grdo esmagado; grao verde, colhido antes da hora, entre outros. (ABIC, 2009).
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2.3 Certificagdes de Café

O processo de exportacdo de produtos agricolas esta cada vez mais rigoroso e exigente,
seja no mercado nacional ou internacional. Dessa forma, a partir do momento em que o proprio
mercado classifica os processos de certificacdo como obrigatorios para garantir a entrada dos
pequenos produtores rurais no mercado global, a certificagdo acaba determinando alguns
procedimentos da cadeia a ela submetida.

Segundo Pedini (2011,p.15), os diferentes tipos de certificacdo socioambiental na
agricultura sdo sinais de que 0s movimentos sociais, notadamente aqueles originarios dos
consumidores, tém alcangado esse objetivo.

Sobretudo, o objetivo da certificacdo da producdo e/ou de um produto visa garantir a
procedéncia e respeito as normas de producdo, tanto quanto as trabalhistas, ambientais. E em
tempos de crises econdmicas mundiais ou do proprio mercado cafeeiro, a certificacdo pode ser
decisiva para recuperar as perdas e baixas de preco que por ventura obtiveram. Além disso,
segundo o Café Point (2018), uma certificacdo pode agregar entre 3% a 10% na receita final do
produto agricola.

Na realizacdo da pesquisa de campo foi observado a existéncia de uma padronizacdo de
certificacdes quando se trata do café. Sendo assim, apresentaremos brevemente as certificagdes
mais comuns no setor cafeeiro, como a Certifica Minas, exclusiva em Minas Gerais; Organico;
Rain Forest Alliance, UTZ Certfied (UC) e por fim, a certificacdo FairTrade, estudada neste
trabalho.

Certifica Minas

A Certifica Minas Café (CMC) é um programa estruturador do governo de Minas Gerais,
executado pelo Instituto Mineiro de Agropecuaria (IMA) e pela Emater-MG, com o objetivo de
verificar se as propriedades produtoras cafeeiras mineiras estdo em concordancia com as
exigéncias do comércio mundial.

Segundo a Emater/Mg (2016), a Certifica Minas permite a entrada competitiva da
producdo agropecuaria mineira nos mercados, tanto nacional quanto internacional, a fim de
superar as restri¢cbes zoofitosanitarias.

Se o produtor tiver interesse em se certificar deve procurar o escritério da Emater-Mg
mais proximo do seu municipio, lembrando que deve ser pertencente ao estado de Minas Gerias,

e incluir a propriedade no processo de certificacdo, que tem dentre as suas finalidades a
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rastreabilidade do produto, custeamento e melhoria na qualidade, conquista de novos mercados e

manejo adequado de solos.

Certificacdo Organica
Dentre as certificacbes abordadas aqui, a certificacdo organica foi o primeiro tipo de
certificacdo que ocorreu na cultura cafeeira brasileira, a partir de 1990. Esta certificacdo garante
elementos que o consumidor valoriza e por isso 0 adquire, pois garante que a origem do produto,
no caso o café, e a sua qualidade estejam em um patamar diferenciado.
Dentre as exigéncias por parte desta certificacdo esta a ndo utilizacao, de nenhuma forma,

de agrotoxicos e adubos quimicos soluveis.

Rainforest Alliance Certified

O selo Rainforest Alliance Certified™ foi desenvolvido pela Rede de Agricultura
Sustentavel (RAS). A RAS tem como objetivo definir praticas agricolas corretas e que causem
menos impacto a satde dos consumidores. Segundo a IBD (2016) é composta por organizacdes
internacionais conservacionistas e independentes.

A certificagdo é aplicada em fazendas de todos os tamanhos. Os produtores e empresas
certificadas tém o direito ao uso do selo Rainforest Alliance Certified™ em seus produtos e
materiais promocionais, o que possibilita diferenciacdo e acesso a novos mercados de exportacdo

e dentro do mercado nacional.

UTZ Certified

O objetivo desta certificacdo é proporcionar aos agricultores o aprendizado de melhores
praticas agricolas para o cultivo de produtos de melhor qualidade, gerar mais rendimento, criar
melhores oportunidades e, a0 mesmo tempo, cuidar do meio ambiente e dos recursos naturais do
planeta.

Segundo a UTZ (2015), mais de 500.000 produtores se beneficiam do programa UTZ em
37 paises, possuindo 125.000 hectares de café certificados no Brasil.

Foi observado na pesquisa in loco e com o discurso de produtores sobre os tipos de
certificacdo, que de maneira geral, as certificacdes ambientais exigem do produtor ou empresa o
cumprimento de requisitos basicos, como: praticas como coleta seletiva; diminuicdo no uso de

agrotoxicos; melhores condigdes de trabalho e moradia, entre outras.
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Portanto, é perceptivel que embora com caracteristicas diferenciadas, todas as
certificacbes sejam elas de carater ambiental ou de qualidade ttm uma origem comum: a
exigéncia estabelecida pelo mercado consumidor, em funcdo da garantia de uma melhor

qualidade intrinseca ou extrinseca do produto.

Certificacdo FairTrade
A criacdo da FLO-Cert e unificacdo dos processos de certificagdo foi essencial
para a estruturacdo do Comércio Justo e principalmente, para a maior eficiéncia
no sistema de certificacdo e visibilidade as empresas, governos e Unido
Europeia. (FERREIRA*, 2003, p.82)

A FLO cria e avalia as normas internacionais do Movimento Fair Trade que cabe a
importadores, exportadores e produtores cumprirem. Também € responsabilidade da FLO decidir
0s precos de acordo com o produto e, para tal, produtores e parceiros comerciais sao consultados
para determinar 0s precos minimos que podem ser adotados, de forma a oferecer maior bem-
estar para os agricultores.

O FairTrade vem se expandido, apesar das crises de café, conquistando uma fatia de
mercado muito forte, como por exemplo, 53% das bananas vendidas nos supermercados da Suica
e 22% do po de café comercializado no Reino Unido.

Segundo a FLO-Cert (2016), mais de 27.000 produtos com o selo FairTrade sao
vendidos em mais de 115 paises. Ha 19 iniciativas de rotulagem atuantes na Europa, América do
Norte, Japdo e Oceania.

Para conseguir a certificacdo, a FLO desenvolve e avalia as normas do movimento. O
cumprimento da normatizagdo por parte de todos os envolvidos no processo cabe ao 6rgéo local
da FLO, a BRFAIR — Associacdo das OrganizacGes de produtores FairTrade do Brasil, por
exemplo, como representacdo nacional. Funcdo também delegada a grupos de produtores
certificados, como a CLAC. A CLAC - Coordenadora Latino-Americana e do Caribe de
Pequenos Produtores e Trabalhadores do Comércio Justo no pais é uma rede de produtores que
representa todas as organizacOes certificadas FairTrade na América Latina e no Caribe. Tem a
misséo de defender e promover os interesses, o desenvolvimento e o empoderamento de seus

membros associados e de suas comunidades.

% Victor Ferreira, ex-diretor geral da Max Havelaar Franca entre 1998-2007, uma das 17 organizacdes-membro da
FairTrade Labelling Organisations (FLO).
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Contudo, cabe a FLO-Cert, ou seja, a representacdo internacional, inspecionar 0S
produtores e comerciantes para verificar o cumprimento dos critérios FairTrade. Sendo, dentro
dos rotulos éticos, a uUnica organizacdo de certificacdo com ISSO 65, tida como a mais
importante norma internacional as empresas de certificacdo de produtos agropecuarios.

E relevante destacar as principais diferencas e caracteristicas Gnicas desta certificagio
para com as outras: o FairTrade Minimum Price, o preco minimo, e o FairTrade Premium, o
prémio.

O preco minimo é decidido pela FairTrade Standards and Pricing Unit, que determina o
preco minimo pago aos seus produtores, a partir de consultas feitas a agricultores e parceiros
comerciais. Este preco minimo varia de acordo com cada produto. Trata-se de uma quantia pré-
estabelecida em que caso os precos de mercado fiquem abaixo de um nivel aceitavel, busca
cobrir os custos médios da producdo mais ética e sustentavel. Contudo, quando o valor de
mercado do produto € maior que o do Fair Trade, 0 comprador devera pagar a mais por esse
preco, embora possa ocorrer negociagao entre o produtor e comerciante. (WFTO, 2015).

O FairTrade Premium, por sua vez, é a bonificacdo destinada a investimentos em
projetos sociais, econémicos e/ou ambientais, advinda de fundos adicionais acima do preco de
compra. Esses fundos sdo destinados para a sociedade local para a satde e/ou educagdo, como
também melhorias de instalaces e producdo das associacfes e cooperativas certificadas.

O processo para ser um comerciante, produtor ou empresa FairTrade, de acordo com a
FLO-Cert (2016), é composto de:

1° passo - Candidatura: preencher os dados no site®® da FLO aguardando o retorno da
mesma com o formulério de aplicagdo, com o pagamento de uma Unica taxa de candidatura ndo
reembolsavel. Esta taxa € independente da funcdo comercial (produtor, comerciante, exportador)
do ndmero de produtos para que a candidatura seja feita e por causa da configuracdo da
estrutura® além das regras e requisitos exigidos pela FLO para se certificar;

2° passo — Auditoria: ap6s a aplicacéo e retorno da FLO, em ate 30 dias serd possivel
saber se tera continuacéo o processo de certificagcdo. Apos isso, pode ocorrer do produtor receber
uma PTT (Permission To Trade), "permissdo para comércio”, caso ndo se identifiguem

problemas na primeira auditoria; ja para 0s comerciantes € possivel emitir uma permissao

% Apply for FairTrade certification. Disponivel em: http://www.flocert.net/fairtrade-services/fairtrade-

certification/apply-for-fairtrade-certification/. Acesso em: 12 de janeiro de 2017.
% Estimativa da taxa. Disponivel em: http://www.flocert.net/fairtrade-services/fairtrade-certification/fees/. Acesso
em: 12 de janeiro de 2017.



http://www.flocert.net/fairtrade-services/fairtrade-certification/apply-for-fairtrade-certification/
http://www.flocert.net/fairtrade-services/fairtrade-certification/apply-for-fairtrade-certification/
http://www.flocert.net/fairtrade-services/fairtrade-certification/fees/
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temporaria antes da primeira auditoria, a fim de antecipar a entrada de organizagdes no Sistema
FairTrade.
As auditorias variam em comprimento e complexidade, dependendo do
tamanho e da estrutura da sua organizacdo e do nimero de produtos que deseja
certificar. Nossos auditores geralmente sdo baseados em seu proprio pais ou
regido e estdo familiarizados com as linguas, culturas e sistemas juridicos
locais.*” (FLO-Cert, 2016, traduco nossa).

O tempo varia de auditoria, podendo ser curto ou longo, dependendo de encontros e
visitas do auditor nas fazendas, do checklist®, como também da conferéncia financeira e analise
das documentacdes;

3° passo — Analise e avaliacdo: ap6s a(s) auditoria(s), o auditor analisa e apresenta as
notas recebidas. Caso ndo esteja de acordo com os padrbes FairTrade, é possivel realizar
correcdes neste passo;

4° passo — Certificagdo: uma vez que nao haja correcOes a serem feitas, a certificacdo é
aprovada;

5° passo — Acompanhamento: apds a certificacdo inicial, existe um ciclo de certificacéo
de 3 anos, no qual sdo realizadas auditorias de supervisdo e de renovagdo. Ha a possibilidade de
organizacOes serem classificadas como "organizacOes de alto risco”, em virtude da alta
complexidade ou alto volume comercial, e mais auditorias podem ser realizadas, sendo que elas
podem ser planejadas ou sem aviso prévio.

Os critérios® exigidos pela FLO-CERT sdo 0s seguintes:

e Critérios de Conformidade Publicos — Core (C), sdo critérios basicos
relacionados com os principios de FairTrade, como por exemplo, no Brasil,
ser um agricultor familiar para receber a certificacéo.

e Critérios de Conformidade Maiores — Majora (M), sdo critérios maiores,
relacionados aos principios-chave no FairTrade, que pode significar um

grande risco caso ndo sejam cumpridos.

% The audits themselves vary in length and complexity, depending on the size and structure of your organization,
and the number of products you want to certify. Our auditors are usually based in your own country or region and
are familiar with local languages, cultures and legal systems.

%8 Modelo de checklist nos Anexos 1 e 2 deste trabalho.

% Lista publica de critérios de conformidade para pequenos produtores. Disponivel em: http://www.flocert.net/wp-
content/uploads/2014/02/PC-PublicComplianceCriteria-SPO-ED-7.14-pt.pdf.para. Acesso em: 13 de janeiro de
2017.



http://www.flocert.net/wp-content/uploads/2014/02/PC-PublicComplianceCriteria-SPO-ED-7.14-pt.pdf.para
http://www.flocert.net/wp-content/uploads/2014/02/PC-PublicComplianceCriteria-SPO-ED-7.14-pt.pdf.para
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e Critérios de Conformidade de Desenvolvimento — Requisitos de
Desenvolvimento (D) referem-se a melhoria continua das organizacoes
certificadas.

Por fim, apesar da obrigatoriedade do cumprimento dos critérios e principios do Fair
Trade supracitados, hd uma variacdo para cada organizacdo que deseja se certificar, devido as

caracteristicas do pais, regido, e do proprio Sistema Fair Trade.
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CAPITULO 3 - ESTUDOS DE CASO

Segundo José Filho (2006, p.64) “o ato de pesquisar traz em si a necessidade do dialogo
com a realidade a qual se pretende investigar e com o diferente, um didlogo dotado de critica,
canalizador de momentos criativos”.

A fim de compreender o funcionamento e estrutura dos organismos certificados no Brasil
e 0s consequentes impactos da certificacdo FairTrade, foram realizadas entrevistas com gestores
de cooperativas, selecionadas como o objeto de estudo deste trabalho.

Fez-se necessaria a pesquisa in loco em Setembro de 2016 na cidade de Guaxupé em
Minas Gerais, em funcdo do foco da grande producdo de café numa grande Cooperativa nao
certificada FairTrade, proporcionando reconhecer e diferenciar o modelo de produgéo e volume
entre uma Cooperativa certificada FairTrade e de uma Cooperativa ndo detentora da
certificacdo. Também, em virtude da necessidade de aprendizado sobre o processo de colheita,
preparo manejo de terra, entre outros procedimentos, do cafeé.

Em seguida, a viagem se estendeu para a cidade de Nova Resende para conhecer e coletar
dados e relatos do primeiro caso de cooperativa cafeeira certificada FairTrade estudada nesta
pesquisa, a COOPERVITAE. Posteriormente, a outra cooperativa abordada foi a COOPFAM, na
cidade de Poco Fundo, também no estado mineiro, apresentadas a seguir.

3.1-COOPERVITAE

Localizada na cidade de Nova Resende, a COOPERVITAE — Cooperativa Agropecuéria
dos Produtos Organicos de Nova Resende e Regido Ltda. foi a primeira cooperativa a ser
visitada na pesquisa de campo, com entrevista e informacdes cedidas pelo diretor Danilo
Fernandes.

De acordo com ele, surge em 1998 como uma associacdo, a Agronor, composta por um
grupo de 28 produtores, que tinha como base a agricultura organica. No ano posterior, recebe seu
primeiro certificado como produtor organico pela AAO — Associacdo de Agricultura Organica.
Em 2001, a Associagdo Agronor passa para a estrutura de cooperativa. A COOPERVITAE,
desde entdo, so trabalha com a certificacdo FairTrade.

A decisdo de se tornar uma cooperativa se deu para facilitar os tramites de
comercializacdo e burocracia, pois, como tinham interesse em exportar seus produtos, uma
associacdo ndo detinha os meios de realiza-lo. A associagdo ndo pode comercializar ja a

cooperativa pode. A cooperativa consegue aglomerar tudo e intermediar o negécio. Muda-se
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razdo social e diretoria, pois é necessario haver um tesoureiro para cuidar da parte financeira,
segundo o diretor da COOPERVITAE.

O papel da cooperativa para os seus cooperados &, principalmente, a capacitacdo dos
cooperados em manejo sustentavel e conservacdo do solo, e promog¢do de treinamentos com

parceiros/estagiarios, a fim de incentivar melhoria da qualidade do café.

3.1.1 O Fair Trade na COOPERVITAE

Durante a pesquisa in loco ficou evidente o entendimento individual de cada um sobre 0
significado do Movimento do Comeércio Justo, em funcdo do impacto que ele causa na vida dos
envolvidos.

O diretor da cooperativa entrevistado, Fernandes (2016), define Fair Trade como “uma
certificacdo que foi criada por consumidores dos paises desenvolvidos com interesses na
procedéncia e forma de manejo dos produtos agricolas”. A certificagdo ¢ voltada,
predominantemente, para a agricultura familiar e que respeitam as regras de preservagédo
ambiental, direitos trabalhistas, além de agregacdo de valor e qualidade. Assim, cria-se essa
certificacdo para se ter uma ligacdo direta com o consumidor, trazendo uma maior rentabilidade
e sustentabilidade para o agricultor familiar.

O primeiro contato com o0 comércio justo aconteceu apenas em 2006, quando a
cooperativa foi convidada pelo professor Sérgio Pedini*° para participar do seminario na Escola
Agricola de Machado (MG). Neste periodo, a COOPFAM estava iniciando no Movimento Fair
Trade, e se encontravam com o processo de certificacdo avancado. Segundo o entrevistado, a
partir dai surgiu a ideia de também trabalhar com o Fair Trade, que ja vinha trabalhando com
organicos. Viram no FairTrade a possibilidade de mais uma certificagdo. Fernandes (2016)
afirma que, para a cooperativa, esta certificacdo é chamada de “Certificagdo Chapéu”, no qual
todos os cooperados da COOPERVITAE, automaticamente, se tornam produtores certificados
FairTrade.

N&o sem antes passar por critérios de avalicdo, que acontece internamente no

Departamento de Certificagdo da cooperativa, no qual o produtor apresenta a intencdo de

“0 Sérgio Pedini, ex-reitor do IFSul Minas, é engenheiro agronomo, mestre em administraco rural e doutorando em
administracdo pela Universidade Federal de Lavras, muito reconhecido na area de estudos sobre Comércio Justo,
devido a sua experiéncia de atuacdo no apoio a agricultura familiar e a agroecologia. Atualmente, é professor do
IFSul de Minas, cargo que exerce desde 1999.
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afiliacdo. Apds isso, cabe ao Departamento da Cooperativa fazer um check list dos critérios que

o FairTrade exige para verificar se esse produtor se enquadra ou ndo no perfil do Fair Trade.
Art. 4°, Para associar-se, o interessado sera entrevistado pelo Conselho Diretor e
preencherd a respectiva proposta, fornecida pela Cooperativa, devidamente
assinada, bem como a declaragdo de que optou livremente por associar-se,
conforme as normas regimentais e estatutarias da Cooperativa, bem como

observar a legislacdo cooperativista vigente. (COOPERVITAE, 2015)

O tempo desse processo pode variar, em virtude da entrega de documentacdo e
agendamento de visitas do Departamento de Certificacdo na propriedade do agricultor familiar
para repassar o check list. Concluido o relatdrio e o produtor apto, automaticamente, ele se torna
um produtor FairTrade, podendo a proxima safra produzida ser comercializada como produto

certificado, conforme aponta o artigo 3° do Estatuto da Cooperativa:

Art. 3° A Cooperativa admitird como associados, pessoas fisicas e,
excepcionalmente, pessoas juridicas, com interesse na producdo e
comercializacdo de produtos agricolas, em especial o café, devidamente
certificados como orgénicos, convencional e/ou Fair Trade, produzidos em
imdveis sem impedimentos legais, forem admitidos como tais e que concordem
com as suas normas estatutarias e regimentais, ndo praticando atos que possam
prejudicar ou colidir com o0s interesses e objetivos da entidade.
(COOPERVITAE, 2015)

A fim de entender os impactos e o papel da Certificacdo para a cooperativa e,
consequentemente, o agricultor familiar cooperado, Fernandes (2016) utiliza como exemplo a
cotacdo da saca do café em Nova York do dia em que a entrevista foi realizada para exemplificar
em termos monetarios a interacéo Certificadora-Cooperativa: "hoje*! na Cotacéo de Nova York a
saca € de 455,00 reais, e receberia por prémio, por saca, R$ 78,00 reais a mais." Esse valor é
repassado ao produtor através de beneficios e melhorias, como por exemplo, construcdo de
fossas sépticas, que sdo orientadas pelos técnicos do SEBRAE, inspetores da EMATER e

técnicos do IFSul de Minas — Campus Muzambinho.

1 A data da coleta das informacdes aconteceu no dia 06 de setembro de 2016.
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Além disso, um detalhe est4 presente na sacaria*’; o café, quando exportado, possui
numeracdo especifica na saca que permite que o comprador rastreie e saiba exatamente a

procedéncia de producéo do café.

3.1.2 — O Processo de Certificacdo

Apesar de ndo ser membro da cooperativa na época, Fernandes afirma que a antiga
diretoria alegou que o processo de certificacdo néo foi prolongado, durando em torno de um ano.

A respeito da adaptacdo da cooperativa apds aderir ao certificado FairTrade, o diretor
informa que ndo houve mudanca imediata: "ndo teve praticamente nenhuma, porque ela ja veio
de uma ideologia de trabalhar com o agricultor familiar, sendo esse o ponto-base do Fair Trade"
(FERNANDES, 2016).

Os maiores desafios encontrados pela cooperativa, afirma o entrevistado, foram os
demais critérios que precisavam ser cumpridos, como a preservacdo do meio ambiente e a
rastreabilidade do produto.

A COOPERVITAE faz o check list e inspeciona os cooperados, seguindo os mais de 300
critérios Fair Trade. Para facilitar o trabalho, a cooperativa possui um sistema de controle
interno, do qual € realizada a inspecdo dos produtores uma vez por ano. O diretor da cooperativa
acrescenta que "vai depender muito do critério, pois existem varios tipos de critérios dentro do
Fair Trade": de ndo conformidades menores, médias e graves.

(...) dependendo da ndo conformidade que o produtor tiver, por exemplo, ele
esta usando um produto proibido na lavoura. Isso é uma ndo conformidade
gravissima. A gente constatando isso, o produtor fica proibido de comercializar
café até que ele solucione aquele problema. E, quando sdo ndo conformidades
“mais leves”, vamos dizer a propria FLO e também a cooperativa ddo um prazo
para o produtor regularizar; ele regularizando, continua movimentando com a
cooperativa. (FERNANDES, 2016)

Um ganho da cooperativa é expresso no niumero de cooperados. Em 2006 possuia 56
cooperados e atualmente conta com 380 cooperados, sendo 225 membros ativos. Esses

cooperados tém um diferencial no mercado, em relacdo ao preco do cafe. Por exemplo, com o

* Sacaria: Sacos para armazenamento do café, segundo POINT (2007). Disponivel em:

https://www.cafepoint.com.br/radares-tecnicos/poscolheita/armazenamento-de-cafe-preservacao-da-qualidade-que-
vem-do-campo-34893n.aspx. Acesso em 20 de janeiro de 2017.



https://www.cafepoint.com.br/radares-tecnicos/poscolheita/armazenamento-de-cafe-preservacao-da-qualidade-que-vem-do-campo-34893n.aspx
https://www.cafepoint.com.br/radares-tecnicos/poscolheita/armazenamento-de-cafe-preservacao-da-qualidade-que-vem-do-campo-34893n.aspx
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mercado de hoje, girando em torno de 15 a 20 reais por saca mais o valor do prémio, a
cooperativa consegue agregar mais valor para o produtor, porque arca com as despesas (frete até
0 porto, preparo do cafe, etc.) com estes recursos.

O prémio € por saca de café. Além do valor da venda, hd um prémio de 20 centavos de
dolar por libra-peso, que, convertendo-o em reais, estaria por volta de 86 reais. Logo, além do
preco do café exportado, obtém-se 86 reais, em média; o valor varia de acordo com o ddlar. Esse
dinheiro vai para a cooperativa, para arcar com as despesas da certificacao e de seu espaco fisico.
Outra parte deste prémio, de acordo com Fernandes (2016), é investida nos produtores, em forma
de capacitacg@es, cursos de gerenciamento, administracdo agricola, que demonstra ser o que mais
tem obtido resultados, auxiliando o produtor a compreender o quanto o seu produto estéa custando
e por quanto ele pode vender para que obtenha lucro.

Importante destacar que os cooperados que estdo inativos ndo participam da divisdo deste
prémio, pois além das diretrizes que devem seguir para ser um cooperado ativo da
COOPERVITAE, ele também precisa seguir o Estatuto da Cooperativa. O membro seréa

inativado, caso

Mantiver qualquer atividade que conflite com o objeto social da Cooperativa;
deixar de cumprir as obrigagdes por ele contratadas na Cooperativa; deixar de
realizar com a Cooperativa as operagdes que constituem seu objeto social, por
prazo superior a um (1) ano; divulgar informacdes relevantes, sigilosas ou
inveridicas sobre a cooperativa que possa prejudica-la nas suas atividades e
negdcios sociais. (COOPERVITAE, 2015, ART.1281)

Um cooperado € inativo, pois ndo movimentou produtiva e financeiramente com a
cooperativa, e perdeu a rastreabilidade desta. Podera retornar a cooperativa, contudo, refazendo
todo o processo de inspecéo.

Os produtores fair trade da cooperativa se inserem na concepc¢do de agricultor familiar,
aquele que produz sem o uso de méo-de-obra contratada, ndo possui funcionarios. Entretanto,
Fernandes afirma que o FairTrade aceita a regra estabelecida no pais de origem, ou seja,
produtor familiar no Brasil é aquele que consegue retirar a carta de aptiddo ao PRONAF, a DAP.
A DAP ¢ voltada para quem produz até quatro médulos fiscais, equivalente a 100 hectares, ndo
necessariamente de café.

O diretor da cooperativa afirma que o café no Brasil ainda é visto como "quantidade e
ndo qualidade”. Os compradores de paises desenvolvidos vao buscar primeiro o produto na

Etiopia, Colémbia, Guatemala, ndo conseguindo, todavia, alcancar o volume necessario para
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consumo, e entdo se voltam ao Brasil. "(...) o fato de essas dificuldades dos impostos, das taxas
que sdo cobradas serem muito mais caras, a gente ndo consegue vender o café com um valor

agregado que poderia; porque tem esses tramites no meio do caminho que dificultam”
(FERNANDES, 2016).

Os maiores compradores do café "verde" FairTrade da COOPERVITAE sdo os Estados
Unidos, a Italia e o Canadé, pois no mercado interno a venda de café fair trade da cooperativa é
nula.

Tabela 2: Exportagdes totais (anual) da COOPERVITAE no periodo de 2010-2016

Exportacdes Totais

Ano Volume™® (saca de 60kg)
2010 2560
2011 2880
2012- 3200
2013 3840
2014 3200
2015 3840
2016 3200

Fonte: Autoria propria com dados cedidos pela COOPERVITAE (2016)

Do volume montante que a cooperativa recebe por safra, em torno de 7 mil sacas de café
por ano, 60% é comercializado no comércio justo. A qualidade dessas 7 mil sacas se aproxima
de 80%. "Mas ndo o café na forma que o produtor traz, a gente ndo consegue exportar daquela
forma, entdo precisa (...) tirar os defeitos da catacdo e isso da uma quebra de, em torno, uns 20%.
Entéo, do total do volume, de 55 a 60%, é possivel vender isso como Fair Trade, exportar; e 40%
fica no mercado interno” (FERNANDES, 2016).

O entrevistado, entdo, apresenta o tipo de café padrdo, seu tamanho, peneira, para “fechar
um container” e exportar:

De “duro” para cima, que € o café padrdo de exportagdo. Se ele for melhor que
“duro”, agrega mais valor em cima da qualidade dele. O café¢ “duro” é um café
normal, é 0 padrdo. Todos os provadores vao provar esse café: “esse café dele é
muito duro”, (...) agrupa todos os lotes dos produtores, para fazer o volume de
um container, (...) geralmente precisa de 420 a 450 sacas de café. “Bica

corrida”, que é a da forma que o produtor trouxe da lavoura e o produtor traz

* A COOPERVITAE forneceu o volume referente ao total dos trés paises que a cooperativa exporta, Italia,
Estados Unidos e Canada.



56

para ser preparado e fazer 320 sacas, em um padrdo ai de peneira 14 acima, ou
15 acima, que seria a quantidade de um container para exportacdo.
(FERNANDES, 2016)

Certas especificacbes do tamanho do café se ddo, pois a procura no mercado externo é
bastante exigente e buscam por frutos de café graidos e em sua forma “verde” para que a

finalidade do produto seja dada pelas empresas importadoras.

3.1.3 - Perspectivas futuras

A criacdo da Associacdo Brasileira de Comércio Justo (ABCJ) aponta que o fair trade
esta sendo mais promovido no pais. Nas Olimpiadas havia, inclusive, um estande “Fair Trade do

Brasil”. Vérios eventos estdo considerando a concepgao de comércio justo.

Acredito que essas iniciativas estdo dando certo e estdo comecando a fazer com
que o povo brasileiro conhega o que ¢ um café Fair Trade, o que é um “café
Comércio Justo”. Entdo, o maior consumidor de café do mundo ¢é o Brasil, é o
maior produtor, mas também é o maior consumidor. Se essa concepgao comecar
a ganhar gosto pelos consumidores, vai facilitar muito. Deixariamos de exportar
parte do café, e vai comecar a vender no préprio mercado interno, mas é um
negocio novo, entdo estd crescendo, devagarzinho. (...) ja estamos percebendo
gue, em um futuro préximo, vai se tornar realidade de ter um volume grande de
consumo de “café Comércio Justo” no Brasil. (FERNANDES, 2016)

Fernandes acrescenta que o nicho de cafés especiais no Brasil ainda é muito pequeno,
independentemente de ser Fair Trade ou ndo. Ou seja, o consumo de café de boa qualidade no
Brasil é baixo. Ambas as tarefas terdo que ser conquistadas juntas: o consumidor aprender a
tomar um café de qualidade, e conhecer as responsabilidades que um café certificado fair trade
possui para com a producéo e venda de produtos.

Por fim, verifica-se que a existéncia do recebimento do preco minimo de garantia faz,
também, com que o produtor fique mais satisfeito com a cooperativa.

Depois que a cooperativa se tornou exportadora, ela tem uma aproximacédo

direta com o cliente, ela sabe por quanto o café dela est4 chegando nos Estados

Unidos, no Canada, o quanto é gasto no meio do caminho, e o0 quanto vai chegar
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no produtor. Isso pesou muito na balanca comercial, financeira do produtor. E
mais esse prémio. (FERNANDES, 2016)

Portanto, observamos que a certificacdo trouxe a garantia para o agricultor familiar de ter
a sua producéo vendida e restituido a ele a valoracao que o permita ter um bem-estar social digno
e também, uma garantia, para a cooperativa manter seus gastos com 0S processos aduaneiros,

independente do momento e do que aconteca com o mercado cafeeiro.

3.2 COOPFAM

A COOPFAM - Cooperativa dos Agricultores Familiares de Pogo Fundo se localiza na
cidade de Poco Fundo, no sul de Minas Gerais e € a primeira a ser certificada FairTrade no ramo
do café no Brasil.

Sua histéria comeca em 1980 quando pequenos produtores comegaram a se reunir. 11
anos depois, foi fundada a Associacdo de Pequenos Produtores de Po¢o Fundo e Regido, que
viria a se tornar a COOPFAM em 2003.

Em 1998, a entdo Associacdo consegue a certificacdo FairTrade. Segundo Silva, gerente
geral da cooperativa, em entrevista cedida para este trabalho em 2016, apds a certificacdo, a
Associacdo desenvolvia a intencdo de trabalhar com exportacdo de café. Contudo, como citado
anteriormente, associacfes ndo podem emitir notas, e foi necessaria uma restruturacdo na
instituicdo. Em 2003, a Associacdo ja organizada e com bom volume de producdo adquirido,

transforma-se em cooperativa, que cuidaria essencialmente da area comercial dos produtos.

3.2.1 Fair Trade na Cooperativa

Ap0s a organizagdo estrutural em cooperativa, era necessario identificar o consumidor a
ser atendido e os produtos em evidéncia no mercado nacional e internacional. Entre eles, o
produto orgénico e do comércio justo.

Para atender ao novo mercado, Silva relata que ndo foram necessarias muitas mudancas,
pois o perfil da COOPFAM ja estava dentro dos critérios necessarios para obtencdo do Selo
FairTrade. Ainda segundo o entrevistado, os produtores ndo conheciam o Movimento Fair
Trade, e 0 mesmo foi apresentado pelo professor Sérgio Pedini, citado anteriormente, com a

intencdo de valorizacdo do produto, sem contar, entretanto, com um setor definido para atuar.
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Na regido se trabalhava mais com subsisténcia, produzindo-se arroz, feijdo, milho e
fumo, sendo este Gltimo o carro-chefe de produgdo. Logo, a Associacdo precisou definir o setor
de atuacdo e se decidiu pelo café, que, todavia ainda ndo possuia um mercado diferenciado.

Segundo o diretor da COOPFAM, eram Vvarios 0s questionamentos sobre a definicdo do
setor cafeeiro, pois como a associacdo era de pequenos produtores, temia produzir e ndo gerar
renda. O professor Pedini apresentou a Certificagdo FairTrade como o meio da Associagéo ter
valorizacdo do produto e dos produtores. E, assim, com a certificacdo e o valor do prémio
investido na organizacao de projetos para os cooperados, “ajudou demais a qualidade de vida de
todos os produtores que estavam na época.” (SILVA, 2016).

O FairTrade foi o primeiro certificado da COOPFAM, e a partir disso outros acabaram
sendo adquiridos, como o certificado de organicos, por exemplo, pela ONG Sapucai.

A partir do momento em que se certificaram pelo FairTrade, afirma o entrevistado,
surgiu 0 mercado, pois,

até entdo a forma de como trabalhar com café FairTrade e entendimento sobre
o mercado fair trade ndo existia na cooperativa. Visto que a Associacao ja tinha
interesse comercial e quando se tornou cooperativa comegou a exportar,

comegou a surgir uma procura de interesse comercial (...) (SILVA, 2016).

Para tanto, a certificacdo proporcionou conhecimento sobre o mercado Fair Trade e, por
conseguinte, trouxe consigo consumidores e empresas interessadas em obter café do tipo arébica

certificado Fairtrade, inserindo a Cooperativa no mercado externo.

3.2.2 O Processo de Certificacédo

Né&o foi preciso muito investimento na implantacdo da certificagdo na COOPFAM, pois
fez parte de um projeto académico que facilitou e cuidou de todos os tramites para a sua
realizacdo. Este projeto era do professor Sérgio Pedini, ja supracitado, da Escola Agrotécnica,
em Machado (MG).

Atualmente, este processo e seu controle é feito pelo Departamento de Certificacdo
dentro da cooperativa, além dos inspetores de campo, 0s quais, a0 menos uma Vvez por ano,
visitam todas as propriedades certificadas, e verificam se estdo seguindo os critérios FairTrade.
Nestas visitas, fazem a aplicacdo do checklist, analisam como estdo 0s procedimentos,
estabelecendo um prazo para o produtor caso haja alguma pendéncia, e depois retornam a
propriedade para verificar se ela esta adequada as conformidades.
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Atualmente, a cooperativa conta com 439 cooperados, exclusivamente de agricultores
familiares com o SIPAF - Selo de lIdentificacdo da Participacdo da Agricultura Familiar, que
além de valorizar e reconhecer o agricultor familiar identifica os produtos da sua composicao.

O cooperado da COOPFAM pode ter o status de produtor inativo na cooperativa, de

acordo com seu Regimento Interno, se

(..) ndo entregar o café a cooperativa por duas safras consecutivas e deixar de
cumprir com os dispositivos constantes no art.10 do Estatuto Social das hormas
estabelecidas nesse Regimento Interno. (COOPFAM, 2016, ART.982)

Ele também pode ficar inativo caso ndo esteja adequado aos critérios do Fair Trade hoje,
como, por exemplo, o uso de agrotoxicos proibidos: "Gramocil", "2 4-D" (acido
diclorofenoxiacético), entre outros.

Na COOPFAM pode haver a suspensao ou inativacdo do produtor por, pelo menos, dois a
trés anos.

Art. 10° - Tipos de Suspensao:

| — Suspensdo Leve: O produtor ficara suspenso de comercializar e participar
dos beneficios oferecidos pela COOPFAM por um periodo de 60 dias; Il —
Suspensdao Média: O produtor ficara suspenso de comercializar e participar dos
beneficios oferecidos pela COOPFAM por um periodo de um ano; Il —
Suspensao Grave: O produtor ficara suspenso de comercializar e participar dos
beneficios oferecidos pela COOPFAM por um periodo de dois anos.
(COOPFAM, 2016)

Dentro dos critérios do FairTrade, observa-se a preocupacdo com a preservacdo de
nascentes, matas ciliares e APPs (Areas de Preservacdo Permanente), questdes de erosdo e
manejo de esgoto. E um topico muito citado nas entrevistas.

A COOPFAM, de acordo com Silva, além de fiscalizar os seus cooperados, também
passa por auditorias, pelo menos uma por ano, realizada pela FLO-Cert.

A certificacdo também proporcionou um aumento na quantidade de cooperados, assim
como na COOPERVITAE. O entrevistado frisa o retorno positivo dos agricultores para com a
entrada no mercado externo, pois além de receberem as novidades do mercado cafeeiro, agregou-

se valor a sua produgao.
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Na COOPFAM sdo realizados diversos cursos de capacitacdo sobre agrotoxicos, manejo
integrado de pragas e doencas, conservacdo de solo e &gua, qualidade de cafés, colheita, pos-
colheita, manejo de mato, e ainda treinamentos voltados as mudancas climaticas.

As mudancas apds a obtencao da certificacdo foram significativas, principalmente para a
balanga comercial da cooperativa. De acordo com o seu diretor, o café antes era vendido no
mercado local e ndo se via valorizagcdo do prego, sendo um preco comum de mercado; ao se
tornarem certificados e conseguirem atingir o mercado externo contribuiram com um aumento na
producdo e, consequentemente, das exportacdes. A cooperativa cuida de toda tramitacdo para a
exportacdo e outra empresa, a Dinamo Armazéns, € responsavel pela armazenagem e rebeneficio
do café, que o classifica e 0 padroniza para garantir melhoras em suas caracteristicas sensoriais.

O café exportado é o café aradbica, tipo comum na regido, do tipo "verde" (cru), em grao,
e internamente vende-se ele torrado e moido ou torrado e em grdo. A demanda da COOPFAM é
maior para a exportacdo, do qual cerca de 80% da producdo é enviada para fora do pais. O café é
exportado para os Estados Unidos, Reino Unido, Australia, Japdo, Italia, Suécia, Holanda e
Irlanda.

Assim como na COOPERVITAE, os Estados Unidos sd@o os maiores importadores do
café FairTrade da cooperativa. Contudo, hoje ela exporta uma quantidade maior para 0 Reino
Unido, devido a mudancas de sedes de algumas empresas do continente americano a Europa,
como o caso da Tchibo Coffee International Ltda.: embora o processamento do café seja
realizado no Reino Unido, o produto volta para a comercializacdo nos Estados Unidos, conforme

tabela abaixo:

Tabela 3: Exportacdes por destino (anual) da COOPFAM no periodo de 2010-2016

Pais de Destino 2010/2011 2011/2012 2012/2013 2013/2014 2014/2015 2015/2016 2016/2017%
Estados Unidos 2.880 4.160 3.840 4.140 3.840 870 640
Nova Zelandia 0 640 960 320 0 0 0
Reino Unido 1.600 0 1.665 1.333 1.320 7.386 1.987

300 300 250 200 300 300 250
320 1.280 320 320 320 300 320
Australia 0 320 0 960 640 640 0
Alemanha 0 0 0 440 640 1.340 7.200
Holanda 960 1.260 0 0 0 320 640
320 120 0 0 0 0 0
Bélgica 0 320 0 0 0 0 250
0 0 0 0 0 320 320

Fonte: Autoria propria com dados cedidos pela COOPFAM (2016)
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E possivel também verificar impactos positivos na COOPFAM, que se expandiu
mesmo em épocas de crise, como 0 ano de 2012 para o setor cafeeiro.

O entrevistado acrescenta que na ultima safra 2015/2016 foram exportadas 34 mil sacas,
sendo 4 mil para o0 mercado interno. Estes sdo, entdo, industrializados e véo em sua maioria para
cafeterias, nos estados do Rio Grande do Sul, Rio de Janeiro, Santa Catarina e Sdo Paulo.

Silva reafirma o compromisso da cooperativa em apoiar projetos que incentivem e
defendam a diversidade. Um exemplo € o projeto social da COOPFAM com a integracdo de
géneros, no qual mulheres organizadas em busca de independéncia séo as protagonistas de todo o
processo de producdo. Este grupo é denominado MOBI — Mulheres Organizadas Buscando
Independéncia, linha produzida exclusivamente por mulheres. O diretor relata que a MOBI tem
um nicho de mercado, do qual a empresa que exporta esse café é a OPTCO (Organic Products

Trading Company), que compra o café por ser um “café feminino”.

3.2.3. Perspectivas futuras

Quando questionado sobre o que espera para 0 comércio justo daqui para frente, Silva
afirma que acredita numa expansdo do Movimento, tanto no mercado externo, quanto no
mercado interno. O FairTrade tem uma tendéncia de crescimento e existe hoje uma procura de
grandes organizagdes em busca dessa certificagdo e grandes cooperativas para poder exportar e
atender o mercado externo.

Esta questdo da expansdo do comércio justo foi altamente abordada durante as visitas e 0
contato com pequenos produtores certificados. E uma visdo positiva, que, contudo, também gera
preocupacdo para as pequenas organizagdes. Ainda acrescenta que "se as grandes organizagoes
entrarem no sistema Fair Trade, talvez fique dificil para as pequenas organizacdes a
competitividade, em volume, em demanda de produtos” (SILVA, 2016).

Quanto ao consumidor interno, acredita-se que este é acostumado ao café encontrado nas

gbndolas do supermercado:

E um café que é uma mistura, um “blend” que eles fazem do café que fica no
mercado interno, que ndo é café de primeira qualidade. Entdo, hoje o pessoal
ainda tem essa dificuldade de conhecer um café de qualidade, um café
diferenciado; e, também, pagar um valor que tem um produto desses, porque a
gente encontra cafés no mercado baratos, e quando a gente vai comprar um café

com uma qualidade melhor, o prego dele também é maior. (SILVA, 2016)
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Contudo, o consumidor brasileiro estd comecando a adquirir produtos com mais
qualidade do que quantidade como também priorizando a obtencdo de produtos com
caracteristicas produtivas mais sustentaveis, ressalvando os direitos trabalhistas e sociais através

de um preco justo sobre esses produtos.
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CONSIDERACOES FINAIS

Ao realizarmos este trabalho, ficou evidente uma lacuna na producdo académica voltada
aos estudos do Comércio Justo, seja no Brasil ou internacionalmente. Contudo, foi verificado
que modificagdes estdo em processo e que, aos poucos, 0 tema vem ganhando mais espaco
dentro da Academia. Digo isto para real¢ar a dificuldade que o &mbito universitario tem em se
abrir a novos temas e atualiza-los, acompanhando o desenvolvimento das novas demandas de
pesquisas e 0 quanto a autocritica se faz necessaria.

A viagem in loco realizada como parte do processo de construgdo deste trabalho
proporcionou ampliacdo de conhecimentos e perspectivas sobre o0 Movimento Fair Trade e sobre
um importantissimo produto que movimenta milhGes de reais na balanca comercial brasileira, e
que deixa resquicios na construcao da Historia politica do Pais.

O Movimento do Comércio Justo, desde a sua criacdo, desejou se inserir no mercado
internacional, possibilitando a pequenos agricultores exportarem seus produtos. E importante
ressaltar que comércio justo ndo diz respeito a ac6es de caridade.

No presente trabalho, o Comércio Justo foi abordado como movimento contra
hegemaénico, que, na funcdo de fortalecer grupos de pessoas prejudicadas pela ordem econdmica
vigente, se retinem e lutam por algo em que acreditam e que seja passivel de realizagéo.

Diante disto, as cooperativas e associagdes mostraram-se instrumentos fundamentais
dentro do Movimento Fair Trade, pois permitem que produtores reunidos de forma democratica
consigam agrupar o volume necessario para exportacdo de suas producdes, além de saber que o
lucro de suas vendas ndo foi retido por atravessadores. As cooperativas também sdo relevantes
por motivos praticos de insercdo no sistema: seria muito dificil para um produtor, sozinho, que
produz 100, 200 sacas de café, competir em um mercado em que um grande produtor produz 10,
15 mil sacas, por exemplo.

As certificacOes, entdo, surgem como exigéncia para produtos agricolas, em virtude da
demanda de consumidores mais conscientes sobre a origem dos produtos que consomem,
possibilitando valorizar mais o trabalho de pequenos agricultores.

O que difere cooperativas, associaces e certificagOes tradicionais do Fair Trade do
sistema econdmico em vigéncia, além do respeito e cuidado com o0 meio ambiente e a proibicédo e
protecdo contra o trabalho escravo, € a valorizagdo do pequeno produtor, representada pela
seguranga do pre¢o minimo e pelas capacitacfes voltadas a estes agricultores.

Portanto, é possivel concluir que o que difere neste processo de certificagdo estudado é o

status atribuido ao produtor. A Certificacdo FairTrade é voltada exclusivamente para
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agricultores familiares: no caso do Brasil, detentores de até 4 blocos fiscais (100 hectares de
terra). Caso o produtor ultrapasse este limite, perde a certificacdo por ir contra as diretrizes do
FairTrade.

Observamos também que o comércio justo, além de pensar na sustentabilidade, valoriza a
rentabilidade dos agricultores familiares, como ficou evidente na fala dos entrevistados. A
comercializacdo de café FairTrade proporcionou melhorias na vida dos produtores e de suas
familias, criando relacdes diretas entre cooperativas e compradores e proporcionando acesso ao
crédito, auxilio técnico e tecnoldgico do setor em que atuam.

Desta forma, concluimos que os impactos da Certificacdo FairTrade para 0s pequenos
produtores foram positivos até 0 momento desta publicacdo. A insercdo no Sistema Internacional
transformou a forma dos agricultores conduzirem a lavoura, principalmente na diminuicédo
dréstica no uso de agrotoxicos, fazendo o manejo do mato rocado sem o uso de pesticidas e
respeitando os biomas de suas terras.

As cooperativas em si também tiveram saldos positivos apds a certificacdo, como
aumento no numero de cooperados, que ajudam a fortalecer mais a instituicdo e a divulgar mais
0 seu nome no mercado cafeeiro mundial, como verificado nas tabelas disponibilizadas,
apresentando o crescimento de ambas as cooperativas analisadas.

Portanto, observamos o empoderamento de agricultores familiares via cooperativismo,
em que, produtores unidos conseguem alcangar o mercado internacional. O empoderamento
também atinge a perspectiva de género, no qual mulheres em busca de independéncia financeira
comecam a atuar tanto na lavoura, quanto na comercializacdo de suas producdes. Esta € uma
questdo delicada, ja que foi verificado de forma alarmante a presenca produtiva de mais de 90%
masculina: nas lavouras, na secagem, no administrativo, em todos os ambientes em que seria
possivel a atuacdo significativa de mulheres. Ou seja, a Certificagdo FairTrade também
possibilitou independéncia financeira e seguranca para os agricultores familiares sozinhos ou

reunidos como cooperativa, independentemente de género em seu processo de desenvolvimento.
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APENDICES

APENDICE A: TERMO DE AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM E
DEPOIMENTOS

UNIVERSIDADE FEDERAL
DE SANTA CATARINA

TERMO DE AUTORIZACAO DE USO DE IMAGEM E DEPOIMENTOS

Eu ,CPF , RG ,

depois de conhecer e entender os objetivos, procedimentos metodoldgicos, riscos e

beneficios da pesquisa, bem como de estar ciente da necessidade do uso de minha imagem e/ou
depoimento, especificados no Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE),
AUTORIZO, através do presente termo, a académica de RelacOes Internacionais Eveline Teles
Maduro da pesquisa de Monografia intitulada Certificacdo Fair Trade nas Cooperativas
Cafeeiras do Sul de Minas Gerais, a realizar as fotos, videos que se facam necessarias e/ou a
colher meu depoimento sem quaisquer dnus financeiros a nenhuma das partes.

Ao mesmo tempo, libero a utilizacdo destas fotos (seus respectivos negativos), videos
e/ou depoimentos para fins cientificos e de estudos (livros, artigos, slides e transparéncias), em
favor da pesquisa, acima especificada, obedecendo ao que esta previsto nas Leis que resguardam
os direitos das criancas e adolescentes (Estatuto da Crianca e do Adolescente — ECA, Lei N.°
8.069/ 1990), dos idosos (Estatuto do Idoso, Lei N.° 10.741/2003) e das pessoas com deficiéncia
(Decreto N° 3.298/1999, alterado pelo Decreto N° 5.296/2004).

, __de de 2016

Pesquisador responsavel pelo projeto

Sujeito da Pesquisa
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APENDICE B — ENTREVISTA PARA COLETA DE INFORMACOES DIRECIONADA
AOS AGRICULTORES FAMILIARES COOPERADOS A COOPERVITAE.

Perguntas realizadas para os produtores cooperados da COOPERVITAE

A entrevista foi realizada via troca de mensagens pelo telefone celular, mediante autorizacdo da
Cooperativa e dos produtores.

Entrevistado 1 - 33 anos, da cidade de Nova Resende, Minas Gerias;

Entrevistado 2 - 27 anos, da cidade de Nova Resende, Minas Gerais.

1) Desde quando vocé trabalha com a producdo de café? Desde quando € um cooperado da
Coopervitae e porque decidiu se cooperar?

2)Quando se tornou um cooperado vVocé sabia o que era 0 Comeércio Justo, ja tinha ouvido falar
sobre isso? E a Coopervitae ja era uma cooperativa certificadora Fair Trade?

3)Pra vocé o que é o Comércio Justo e quais sdo as suas diretrizes para obter certificacdo Fair
Trade?

4) Como foi a sua resposta frente a proposta da certificacdo Fair trade da Coopervitae? Vocé
estava aberto a modificar sua forma de producéo para atender as diretrizes do Comércio Justo?

5) Houve grandes modificagOes e investimentos que vocé precisou fazer? Se sim, quais foram?

6) Ganhos obtidos ao ser um Cooperado Fair Trade? Houve aumento da producdo? Pra vocé ha
muitas perdas ao ser um cooperado de uma Cooperativa Fair trade?

7) Na sua opinido, qual o papel das capacita¢fes que ocorrem gracas ao prémio gque recebem do
Comeércio Justo?

8) Por fim, quais as suas perspectivas para o cultivo do café no Brasil? E quais as perspectivas
para 0 Comeércio Justo no Brasil? VVocé acredita que h& espaco e demanda no mercado e se é um
movimento de comércio promissor?

9) O que falta para 0 Comércio Justo (Fair Trade) tomar uma importancia na agricultura
brasileira como ocorre em outros paises?
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ANEXO A — CHECK LIST DE CAMPO - CRITERIOS FAIR TRADE PARA

ORGANIZACAO DE PEQUENOS PRODUTORES.

CHECK LIST DE CAMPO - CRITERIOS FAIRTRADE PARA ORGANIZAGAO DE PEQUENOS PRODUTORES
Legenda: B - Critérios Basicos M - Critérios Maiores D - Critérios de Desenvolvimento \/- Cumprido X - Nao cumprido
|anoj B | v/ | X |

REQUISITO FAIRTRADE
1. Requisitos Gerais

COMENTARIOS

1.1 - Certificagdo

111 | A organizacao de pequencs produtores dispde de um contrato de opelador valido com a FLO-CERT

111 Voce deve aceitar auditonas em suas dependéncias e em dependéncias suboonlrataaas e fornecer
mlotmaqm a0 Orgao de cemincacan quando estas lorem requeridas

1 1. 2 Vooé deve aponlar uma pessoa como contato para lodos 0s assuntos de certificacao. Esta pessoa
deve manter o 6rgao de certificagao informado sobre detalbes de contatos e informagdes importantes

112 [ Todas as nao conformidades da auditoria anterior foram corrigidas

= (=

= @

1.1.2  Vocé s6 pode vender produtos Fairtrade se tiver um certificado valido ou possuir uma autorizagdo
comercial de FLO-CERT, vélida

1.2 - Membros pequenos produtores ol

1.2.1 | Ao menos 50% dos membros da orgamzacao sao pequenos produtores

1.2.1 | Todos os meeiros que produzem o mesmo produto que o proprietario da terra sdo convidados a se
filiarem na cooperativa/associacao e cumprir 0s critérios de produgdo da FT

1. 2 | Todos 0s meeiros possuem conlralos escritos e aprovados no sindicato local, de acordo com a lei
1.22 An menos a meiade do volume QUE a sua organizagao vende por ano € produzida por pequenos produtores

zZo @ |=

5 i)

2.1 - Rastreabilidade

2.1.1 | Apenas 0s produtos de membros sao vendidos como Fairtrade. Produtos de membros e nao
membros sdo separados fisicamente

212 Ha uma descrigao escrita de fluxo do produto dos membros ao compradur -

213 Mantem registros dos produtos fornecidos por membros - nome do membro indlvldual data da
compra volume e preco recebido pelo membro

=

214 Produtos vendroos como Fairtrade sao identificados em documentos - notas, faturas, dentre outros.

215 Mantém tegnstro ) de todas as vendas Fairtrade. Os registros devem indicar o nome, volume vendido,
nome do comprador e 1D FLO, data e devem estar vinculados daos documentos de venda

216 | se vocé processar produtos do Comércio Justo, deve manter registros de processamento (voidmm)
- antes e deoois ao processamenlo

217 | Se vocé vender um produlo de Comércio Justo, vocé deve identificd-lo como de “Comércio Justo”
(na embalagem e na documentagao) e deve separd-lo dos produtos “Nao Fairtrade”

2.2 - Origem

® @ W ™

@

2.21 ] Produtores recentemente certificados podem vender produto estocado por 1 ano como Fairtrade
2.3 - Contratos

2.3.1 | Nao assinar novos contratos quando vocé ou seu comnmduf esuverem suspensos d da certificagdo

2.3.3 | Novos pregos Fairtrade devem ser vélidos em novos contratos (contratos anhgos, cumprir o que foi acordado)

2.3.2 | Se vocé for descertificado, deve parar a venda de p:odulos Fairtrade nmedua!amenle apés a descertificado

2.3.4 | Vocé deve assinar contratos vinculantes fomecidos por seu comprador e se tiver a intengao de descumprir
0 contrato, deve avisd-lo com antecedéncia de no minimo 2 meses, antes da data de embarque

 24- Rotulagem (Uso da Marca Fairirade)

2.4.1 0 uso do selo Fairtrade em embalagens ou material promocional externo deve ser aprovado pela
Fairtrade International

2.4.2 | 0uso do selo Faulrade em produtos terminados, para serem vendidos aos consumidores no
mercado interno, deve ser aprovado pela Iniciativa Nacional

o @

3, Produgao

3.1 - Gestéo de Praticas de Produgdo

3.1.1 | Informar os associados sobre requisitos ambien!ans e de_!rapalhp

3.1.2 | Riscos de descumprimento dos critérios de produgao sao identilicados - avaliagao de riscos

3.1.3 | Avaliacdo de riscos deve ser repetida a cada 3 anos

314 [ Desenvolver e implantar um pr&:edimenlo para monitorar desempenho dos membros com relagao
a0s critérios de producao

315

3.2 - Protegao Ambiental

permita controlar o cumprimento dos requisitos do Comércio Justo em todos os niveis das organizagoes |

oo oo o]




Conti.

REQUISITO FAIRTRADE
Gestdo Ambiental

|ano| B [ v/ | X |
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COMENTARIOS

321 | Uma pessoa ou grupo de pessoas é responsavel por liderar o cumprimento dos requisitos ambientais ] 0 ] B ]

Controle Integrado de Pragas

3.2.2 | Fornecer treinamento sobre Controle Integrado de Pragas aos seus membros

3.2.3 | Membros demonstram que a aplicago de pesticidas é baseada no conhecimento das pragas e doengas

Uso seguro e manuseamento de pesticidas e outros quimicos

32.4 | Membros e trabalhadores que aplicam ou manuseiam pesticidas / produtos quimicos foram
treinados para realizar essas atividades

325 |Implementar medidas para 0 uso adequado de EPI por parte de pessoas que manuseiam pesticidas
€ produtos quimicos

326 | Todos os membros e trabalhadores estdo cientes dos perigos e riscos associados aos pesticidas e
quimicos perigosos

3.2.7 | Nao aplicagio de pesticidas e quimicos perigosos dentro de 10m das atividades humanas

328 | Pulverizagbes aéreas ndo devem ser realizadas em 4reas com atividade humana ou fontes de dgua

3.2.9 | Existe um armazém central sequro para armazenagem de pesticidas e quimicos perigosos
(trancado, acessivel somente a funciondrios treinados, ventilados e equipados com materiais
absorventes para lidar com acidentes e vazamentos, ndo deve conter comida, pesticidas rotulados

e em recipientes originais, com instrugdes de seguranga)

3.2.10 | Pesticidas e quimicos perigosos devem ser estocados, apropriadamente, por membros (trancados,
impedem a entrada de criangas)

3.2.11 | Pesticidas e quimicos perigosos corretamente identificados - rétulos originais

3.2.12  Membros tem equipamentos para controlar acidentes e vazamentos em dreas onde preparam ou misturam
pesticidas ou quimicos perigosos. Devem planejar para que nao haja sobfa da solugdo de pulverizagao

3213 MW&MNMWWW@MImeWMWmMNMW

3.2.14 | Deve ser feita a triplice lavagem e perfuragao de recipientes vazios de pesticidas

wo o W w

Olm O ©O @

Escolha dos Pesticidas usados

3.2.15 | Existe uma lista atualizada de pesticidas usados nos cultivos Fairtrade identificando a categoria
vermelha ou dmbar (deve ser atualizada a cada 3 anos)

izlé 'Produtos da lista de materiais proibi&os?is—ia vermelha) ndo sdo usados nos cultivos Fairtrade
3217 Em caso necessario, foi solicitada a excegao para o uso de materiais proibidos & Flo-Cert

'3.5.18 mmmmmpmgammquesasmmmmmwpesﬁcmspMnasm“H

{

3.2.19 [ Reduzir o uso de herbicidas, adotando outras técnicas de prevengdo e controle de ervas daninhas L

Wi- o o O

Solo e Agua

3220 ‘rldemlﬁcar dreas com erosao ou em risco (_le grosio

3221 [ Treinar membros onde tenham sido identificados os riscos ou onde tenha sido idenlitiéada a etoség
consolidada, em praticas de prevengao ou redugdo do risco de erosao

w

Manejo de Fertilizantes

‘3.2.22 | Treinar membros sobyg 0 uso apropriado de fertilizantes |

6

Fertilidade do Solo

3223 Dowmemxmeddasmmelhmafaﬁdadedosdo-cobemdesob,@aﬁodeuhras,dmﬂaumas l

3

—

| Fontes Sustentéveis de Agua

32,24 entficar et s fonto i 4 par gagho @ pocessamento e cufuras Fatade (napa o i 00 ocais -

3.2.25 | Informagao sobre a situacao das fontes de dgua na sua drea - documento de outorga ou uso
inggﬁ!i_g_:anle, por exemplo.

Uso sustentavel da Agua

3.2.26 | Treinar membros s;obfe uso eficiente da dgua (especialmente na irrigacao e processamento)

3.2.27 | Aguas residuais de processamento e de efluentes sanitdrios ndo devem ter impacto negativo na
qualidade da dgua, fertilidade do solo e sequranca alimentar

3228 Fomet_:g{ treinamentos aos membros sobre dguas residuais e riscos para a saude

3229 P.rﬁpri'edades devem estar livres de residuos perigosos - explicar aos membros 0 que sdo ecomo |

| devem ser manejados e destinados
3.2.30 | Areas designadas para armazenagem e eliminagdo de residuos perigosos sao encontradas nas
Deopredides o1 ok cooneriv

—

3231 | Vocé deve sensibilizar seus membros sobre reutilizagao de residuos organicos em suas propriedades

3.2.32 | Nao sao usados OGM nas culturas Fairtrade e sao implementadas medidas de prevengao ] 0 I




