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RESUMO

O presente trabalho tem como objetivo identificar o impacto da cultura japonesa como soft
power e sua origem histdrica tendo em vista os inimeros acontecimentos da histéria moderna
do Estado japonés. Mais especificamente, o estudo busca analisar como o cinema de animagdo
japonés (anime) produzido pelo Studio Ghibli se insere no contexto da cultura popular japonesa
e do Cool Japan, termo utilizado para se referir a caracteristica divertida e amigédvel da cultura
japonesa. Para tanto, é feita uma andlise do préprio conceito de soft power como foi concebido
por Joseph Nye, com foco na industria cinematogréifica. Nesse sentido, a indudstria de cinema
dos Estados Unidos, Hollywood, que domina o mercado atual, serd utilizada como exemplo do
cinema como soft power. Num segundo momento, uma breve histéria das transformacodes
vividas pelo estado japonés apds a Restauracdo Meiji serd apresentada com o intuito de
apresentar os fatos que moldaram a geopolitica do pais e o atual cendrio do Japao no sistema
internacional. Segue-se entdo um aprofundamento do exame do soft power japonés, encabecado
pelas culturas otaku e kawaii, e da estratégia Cool Japan junto a produtos da cultura popular
(filmes, seriados de televisdo, revistas em quadrinhos e jogos eletronicos) com grande
disseminacao entre jovens. O foco da andlise serd, entdo, numa selecdo de filmes de animagao
do Studio Ghibli, buscando analisar suas principais caracteristicas, bem como seus beneficios
para a melhoria da imagem nacional do Japdo junto aos vizinhos do Leste Asidtico e em todo o
globo. Como conclus@o € possivel perceber que os filmes dos Studio Ghibli possuem uma série
de caracteristicas influenciadas pelo contexto histdrico japonés que os diferenciam de filmes
produzidos nos paises ocidentais, como o pacifismo, o ambientalismo e caracteristicas
feministas. Tais aspectos se diferenciam até mesmo de outros produtos do Cool Japan, mas
ainda assim podem servir como instrumento de reconstru¢cdo da imagem do estado Japonés
diante da crescente complexidade e competitividade das relagdes dos paises do Pacifico

Asiatico.

Palavras-chave: Soft Power. Japao. Studio Ghibli. Cool Japan.



ABSTRACT

The present work aims at identifying the impact of Japanese culture as soft power and its
historical origin regarding the several events in the modern history of the Japanese state. More
specifically, the study seeks to analyze how the Japanese animated film (anime) produced by
Studio Ghibli fits into the context of Japanese popular culture and Cool Japan, a term used to
refer to the fun and friendly aspects of Japanese culture. For this purpose, the very concept of
soft power conceived by Joseph Nye will be analyzed with focus on the cinema industry. In this
sense, the United States film industry, Hollywood, which dominates the current market, will be
used as an example of cinema as soft power. In a second segment, a brief history of the
transformations experienced by the Japanese state after the Meiji Restoration will be presented
in order to depict the facts that shaped the geopolitics of the country and the current scenario of
Japan in the international system. Then, the exam of Japanese soft power will be deepened,
headed by the otaku and kawaii cultures, and the Cool Japan strategy concerning popular culture
products (movies, television series, comics and electronic games) with abundant dissemination
among young people. The focus of the analysis will then be on a selection of animated films by
Studio Ghibli, seeking to analyze their main features as well as their benefits for improving the
national image of Japan regarding its neighbors in East Asia and across the globe. As a
conclusion it is possible to notice that the films of Studio Ghibli have a series of characteristics
influenced by the Japanese historical context that differentiate them from films produced in
Western countries, such as pacifism, environmentalism and feminist qualities. These aspects
differ even from other Cool Japan products, but they can still serve as a tool for reconstructing
the image of the Japanese state in the face of the growing complexity and competitiveness of

the relations among the nations of the Asia Pacific.

Keywords: Soft Power. Japan. Studio Ghibli. Cool Japan.
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1 INTRODUCAO

O filme japonés Vidas ao Vento, do aclamado diretor japonés Hayao Miyazaki, foi o
filme com a maior bilheteria do Japdo em 2013, seguindo uma tradi¢@o de filmes de sucesso de
critica e audiéncia do Studio Ghibli, fundado pelo préprio Miyazaki junto a outros cineastas em
1985. O filme € apenas um exemplo de produtos da cultura japonesa que sdo consumidos por
todo o mundo, fazendo sucesso inclusive nos principais nucleos de critica cinematogréfica
ocidentais. A tradi¢do japonesa em exportar filmes que contém aspectos tipicos da cultura local
para o resto no mundo existe basicamente desde o final da Segunda Guerra Mundial. Filmes
ndo sdo o unico produto japonés que se espalha facilmente pelo resto do mundo; jogos
eletronicos, revistas em quadrinho, séries de televisdo, musicas e pratos tipicos da gastronomia
japonesa podem ser encontrados nos cinco continentes. Tal expansdo teve inicio nos anos de
rapido crescimento econdmico do pais, que rapidamente se recuperou da destrui¢do da Segunda
Guerra Mundial e em 1968 era a segunda maior economia do globo, atrds somente dos Estados
Unidos.

Nesse sentido, mesmo com a estagnacao econdmica vivida pelo Japao desde meados da
década de 1980, cabe ressaltar a cada vez maior influéncia da cultura japonesa, tanto na regiao
do Pacifico Asidtico, quanto no resto do mundo, inundando lojas de brinquedos com bonecas
Hello Kitty, lojas de jogos eletronicos com Pokémon, Super Mario e PacMan, pracas de
alimentacdo com restaurantes de sushi e sashimi e os lares de dezenas de milhares de pessoas
nos mais diversos paises com episddios de Dragon Ball Z e Naruto, sé para citar alguns
exemplos. Em 2002 o jornalista americano, Douglas McGray, cunhou o termo “Japan’s gross
national cool”, em portugués, o produto interno “legal” ou “bacana” do Japao, ou simplesmente
“Cool Japan”, se referindo principalmente a onda de desenhos animados e jogos japoneses que
se espalhou pelo mundo desde meados da década de 1980, sobretudo os animes € mangds,
nomes dados aos filmes de animacao e as revistas em quadrinhos japoneses, respectivamente,
produtos facilmente vendidos em todo o mundo, principalmente entre os jovens, o que colabora
para tornar a imagem do Japdo como a de um pais legal e divertido. Tendo em vista a
popularidade de produtos da cultura popular japonesa no exterior, o préprio governo do pais
transformou o Cool Japan em uma estratégia de Estado.

A ideia do Japao como um pais legal e amigavel pode ser compreendida dentro do
contexto de soft power no que diz respeito a atratividade de um pais em outras partes do mundo.
Soft power foi um termo cunhado por Joseph Nye, em 1990, no seu livro Bound to Lead: The

Changing Nature of American Power, para representar o poder que nao estava ligado aos
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tradicionais poderes militares e econdmicos, apontados por ele como hard power. Nesse sentido,
o fato de que espectadores de diversas partes do mundo sdo atraidos pelos filmes do Studio
Ghibli ou de outros produtos, valores e caracteristicas tradicionalmente associados ao Japao,
indicam que o pais possui uma dose de soft power. Muitas vezes o soft power de um
determinado Estado é associado as caracteristicas e valores desse pais, ndo sendo assim um
produto fisico que € comercializado, mas sim uma ideia ou ideologia, como a liberdade e a
democracia promovidos pelos Estados Unidos ou os valores de igualdade social disseminados
pela Franca. Da mesma forma, atos realizados por determinados Estados podem ser marcantes
para a formacdo de um esteredtipo desse pais na mente coletiva da comunidade internacional,
como o imperialismo britanico e a participag¢do japonesa na Segunda Guerra Mundial.

Nem sempre existe acordo sobre o que determinado valor ou produto pode significar
para o soft power de um pais. Muito embora o Studio Ghibli tenha conquistado diversos
admiradores ao redor do mundo, um dos seus filmes mais recentes, Vidas ao Vento, dirigido
por Hayao Miyazaki e lancado em 2013, dividiu opinides por se tratar da biografia do
engenheiro, Jiro Horikoshi, que confeccionou aeronaves utilizadas pelo Império Japonés
durante a Segunda Guerra Mundial. Apesar da critica especializada ter aclamado o filme, que
foi indicado ao Oscar de Melhor Filme de Animacdo, diversas criticas surgiram quanto ao
conteddo politico do filme e a escolha do seu protagonista, responsdvel pela criacdo de uma
madquina de guerra. Enquanto o publico japonés se dividiu, a critica coreana, por exemplo, foi
dura com a escolha de Miyazaki, que trouxe lembrangas da guerra e da atitude imperialista
japonesa na regiao.

Nesse contexto, o presente estudo busca responder duas perguntas: (1) Quais sdo as
caracteristicas do soft power japonés e como elas podem determinar o papel do Japdo num
momento de acirrada competi¢ao pela lideranca geopolitica do Leste Asiatico?; e (2) Como os
filmes do Studio Ghibli se encaixam no conceito de soft power e na estratégia do “Cool Japan™?
Sendo assim, o presente estudo tem como objetivo geral identificar o importancia da cultura
japonesa como soft power e sua origem histérica tendo em vista os inlimeros acontecimentos
da histéria moderna do Estado japonés. Ja o objetivo especifico do estudo € analisar o trabalho
do Studio Ghibli no contexto do Cool Japan e o seu potencial de soft power, bem como seus
beneficios para a expansao da influéncia japonesa na regiao do Leste Asidtico e em todo o globo.

Para alcancar os objetivos indicados, serd primeiramente analisado o conceito de soft
power desenvolvido pelo cientista politico estadunidense Joseph Nye. Em seguida, como o foco
do trabalho serd o cinema de animagdo japonés, a maior industria do cinema mundial serd

examinada, procurando explicar a origem do poderio cinematogrifico de Hollywood e seu
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impacto no projeto de soft power dos Estados Unidos. Num segundo momento, serd feita uma
breve apresentacdo da histéria moderna do Japdo, desde a restauracdo Meiji, responsdvel em
grande parte pela modernizacdo e ocidentalizacdo japonesas. Serdo reunidos produtos da
cultura japonesa amplamente comercializados no restante do mundo, principalmente no que diz
respeito a cultura popular, com foco no cinema, televisao, quadrinhos e jogos eletronicos. Por
fim, um estudo detalhado de um niimero selecionado de filmes do Studio Ghibli sera conduzido,
através de andlise das obras em si e de trabalhos que examinaram previamente os filmes em
questdo, na tentativa de ponderar comparagdes entre as obras do estidio e os demais produtos
tipicos do Cool Japan, bem como sua relevancia para o soft power japonés.

A existéncia do presente estudo se justifica num momento das Rela¢gdes Internacionais
em que o uso do soft power como ferramenta de ampliacdo de poder e influéncia de um Estado
¢ cada vez mais invocado como alternativa ao tradicional hard power. Entende-se que o poder
militar, embora fundamental, ndo é o Unico elemento que organiza a dindmica de poder no
sistema internacional e que paises como o Japdo, cujo poderio militar lhe foi retirado com a
derrota na Segunda Guerra Mundial, necessitam de alternativas que lhes auxiliem a ampliar seu
dominio no cendrio internacional. Assim, a experiéncia japonesa pode servir como inspiracao
a paises como o Brasil, que anseiam maior proeminéncia nas relacdes entre os paises € nos

foéruns de discussao internacionais através do uso do soft power.
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2 SOFT POWER, CINEMA E O EXEMPLO DE HOLLYWOOD

2.1 O CONCEITO DE SOFT POWER

As Relagdes Internacionais como disciplina t€m como um de seus focos principais o
estudo do poder. Motor da dindmica entre atores no sistema internacional, o poder é também
objeto de andlise da Ciéncia Politica desde os tempos mais remotos. Para Nicolau Maquiavel,
o poder politico possui uma inseparavel dimensao negativa advinda da natureza humana. Para
Thomas Hobbes, o poder nasce do conflito e pode ser cedido ao Leviata. Esses e outros tedricos
que tanto influenciaram o campo das Relacdes Internacionais associam o poder ao dominio e a
luta. A defini¢do de poder, por mais essencial que seja para o entendimento das relacdes entre
atores em determinado sistema, é complexa e por vezes mal compreendida. Por muito tempo o
poder foi visto como o objetivo dos atores do sistema internacional, porém, cada vez mais ele
¢ visto como um meio para atingir outros objetivos. Nas palavras de Noberto Bobbio, em seu
Diciondrio de Politica (1998, p.933), poder, de forma geral, pode ser definido como “a
capacidade ou possibilidade de agir, de produzir efeitos”.

Tendo em mente a relac@o entre poder e capacidade, o cientista politico estadunidense
Joseph Nye, em 1990, no seu livro Bound to Lead: The Changing Nature of American Power,
trouxe pela primeira vez o termo “soft power”. A tentativa de Nye (1990, n.p.) foi de opor o
conceito de soft power ao de hard power: “when one country gets other countries to want what
it wants-might be called co-optive or soft power in contrast with the hard or command power

91

of ordering others to do what it wants”". No trecho acima fica clara a distincao entre dois tipos
de poder e a ligacao do soft power com a cooptacdo, em contraste as ideias de comando e ordem
advindas do que o autor chama de hard power. O poder, para o autor, pode ser definido como
uma capacidade de influenciar outros atores de forma cooptativa. Mais tarde, em 2004, Nye
continuou a desenvolver seu conceito de soft power em seu livro Soft Power: The Means to

Success in World Politics, onde ele explica que:

A country may obtain the outcomes it wants in world politics because other
countries — admiring its values, emulating its example, aspiring to its level of
prosperity and openness — want to follow it. In this sense, it is also important to set
the agenda and attract others in world politics, and not only to force them to change

! Quando um pais faz com que outros paises desejem o que ele quer - pode ser chamado de poder cooptivo ou de
poder brando (soft power) em contraste com o poder de comando ou de ordenar que os outros facam o que ele
quer (NYE, 1990, n.p. traducio nossa).
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by threatening military force or economic sanctions. This soft power — getting
others to want the outcomes that you want — co-opts people rather than coerces them.
(NYE, 2004, n.p.)?

Aqui, Nye argumenta que a distingdo entre soft power e hard power estd em dois
importantes conceitos bastante conhecidos dos tedricos de Relagdes Internacionais: cooptacao
versus coer¢do (ver Quadro 1). Enquanto no soft power um ator do sistema internacional € capaz
de influenciar outros atores a buscar objetivos semelhantes, no hard power, a coer¢do é
necessaria, aparecendo através do uso da for¢ca militar ou da pressdo econdmica por meio de
sancoes ou bloqueios. Dessa forma, entende-se que o conceito de hard power esta associado as
mais tradicionais teorias de Relag¢des Internacionais, dando aten¢do principalmente para o poder
militar dos atores, e em segundo plano, econdmico. O soft power, por outro lado, traz uma gama
de novos fatores para a compreensdo dos jogos de poder no cendrio internacional. Deve-se
apontar, contudo, para o fato de que mesmo o uso da for¢a militar pode gerar soft power em
determinadas situacdes. Smith-Windsor (2000), e mesmo Nye (2006), menciona o uso militar
em missdes humanitdrias como exemplos de momentos em que o poder militar causa admiracao.
Citando as forcas armadas canadenses, Smith-Windsor (2002, p.53) argumenta que “a large
part of our history [...] has also seen our armed forces called to participate in humanitarian and
interposition peacekeeping operations because parties in need or conflict have wanted them to

become engaged™.

2 Um pafs pode obter os resultados desejados na politica mundial porque outros paises - admirando seus valores,
emulando seu exemplo, aspirando ao seu nivel de prosperidade e abertura - querem segui-lo. Nesse sentido,
também € importante definir a agenda e atrair outros na politica mundial, e ndo apenas forcd-los a mudar
ameacando a for¢a militar ou sancdes econdmicas. Esse poder brando - fazer com que os outros desejem os
resultados desejados - coopta as pessoas ao invés de coagi-las (NYE, 2004, n.p. tradug@o nossa).

3 Uma grande parte de nossa histéria [...] também viu nossas for¢as armadas chamadas a participar de operagdes
humanitdrias e de manuten¢do de paz porque as partes em necessidade ou em conflito quiseram que elas se
envolvessem (SMITH-WINDSOR, 2002, p.53, tradu¢@o nossa).
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Quadro 1 - Formas de Poder

Hard Soft

configuracdo
de agenda
Py Py p COOPTAcdo

v . N atracdo
coercio inducio i

Espectro de comportamentos command .

sancdes pagamentos
forca subornos

instituicdes  valores
cultura

Recursos mais provaveis politicas

i
i
i
i
1
i
i
i
i
i
1
1
i
i
i
1
i
i
1
i
1
i
i
i
I
i
i
i
i
1
i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
i
1
i
1

Fonte: Elaborado pelo autor com base em Bound to Lead (NYE, 1990, p.267)

Nye (2004) atenta, na constru¢do do conceito de soft power, para o fato de que um ator
do sistema internacional € capaz de cativar os demais, causando empatia e admiragdo.
Determinados atores sdo, dessa forma, capazes de influenciar os demais numa série de quesitos
sem precisar criar um regime de coer¢do ou de pagamentos. A recompensa para os atores
influenciados pelo ator que detém um alto nivel de soft power estd no fato de que eles se
aproximardo dos ideais que mais valorizam e se tornardo mais semelhantes ao ator que admiram.
No preficio de Soft Power: The Means to Success in World Politics, Nye (2004, n.p.) explica
que “Seduction is always more effective than coercion, and many values like democracy,
human rights, and individual opportunities are deeply seductive”, citando exemplos de como
os Estados Unidos € capaz de exercer soft power através de suas caracteristicas, como apre¢o
pela democracia, direitos humanos e oportunidades individuais.

Ainda em Soft Power: The Means to Success in World Politics, Nye (2004) detalha as
trés principais fontes de soft power: cultura, politicas externas e valores politicos. Definindo
cultura, Nye aponta que ela € composta por uma série de valores e prdticas que criam significado
para uma sociedade, podendo se manifestar das mais diversas formas, como nas artes, na
literatura, educacio e no entretenimento de massa, citando os exemplos do proprio autor. Como
grande exemplo de soft power, Nye explica que o fim da Guerra Fria envolveu diversos aspectos
desse conceito, uma vez que nas décadas de 1970 e 1980 houve um aumento no fluxo de
soviéticos visitando e estudando nos Estados Unidos. As experiéncias adquiridas nesse fluxo

de pessoas as levou e duvidar da propaganda soviética de que o Ocidente era cada vez mais

4 A seducfo é sempre mais eficaz do que a coercfo, e muitos valores como democracia, direitos humanos e
oportunidades individuais sdo profundamente sedutores (NYE, 2004, n.p. traducdo nossa).
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decadente. Um efeito parecido era causado pelo cinema de Hollywood, que mesmo censurado,
quando conseguia atingir espectadores nos paises socialistas, ilustrava uma melhor qualidade
de vida nos paises do Ocidente e uma alternativa vidvel ao modelo comunista que lhes era
imposto. Nas palavras de Nye (2004, n.p.), “Soviet audiences watching films with apolitical
themes nonetheless learned that people in the West did not have to stand in long lines to
purchase food, did not live in communal apartments, and owned their own cars™, tais imagens
invalidavam, segundo o autor a propaganda soviética contra o Ocidente.

O autor explica também que o simples fato de que um ator do sistema internacional
possui caracteristicas culturais admiradas em outras partes do mundo nao faz dele um ator que
domina o soft power. Vale lembrar que todo tipo de poder depende do contexto no qual ele é
utilizado para conseguir ter o efeito desejado: “This is not to deny that popular culture is often
a resource that produces soft power, but as we saw earlier, the effectiveness of any power
resource depends on the context”® (NYE, 2004, n.p.). Além disso, a cultura popular,
geralmente livre de influéncia de governos estatais, nem sempre corrobora com as politicas de
tais governos em suas narrativas. Nye (2004) cita o exemplo da Guerra do Vietnam, quando
filmes, musicas e programas de televisdo traziam consigo duras criticas ao conflito que
alcangaram espectadores em diversas partes do mundo. Dessa forma, mesmo considerando o
soft power como um poder relativamente autdbnomo, pode-se existir um contexto no qual
determinado ator, ciente do seu préprio soft power, tenta utilizd-lo para seu beneficio, como

explica Zohur Uddin:

Nations who intentionally manipulate soft power to reach pre-intended objectives
can be seen as ‘projectors’. Such projectors may target, specifically or generally, a
list of recipient nations to become ‘hosts’ of their soft power (i.e. culture, values,
democracy). These ‘host’ nations may welcome such projections and view the
implementation of this soft power as beneficial to their own national interests. By
associating myself with a richer and stronger neighbor, I may be able to survive
within this system of anarchy. (UDDIN, 2011, n.p.)’

5 As audiéncias soviéticas que assistiam a filmes com temas apoliticos, no entanto, souberam que as pessoas no
Ocidente ndo precisavam ficar em longas filas para comprar comida, ndo moravam em apartamentos comuns e
possuiam seus proprios carros (NYE, 2004, n.p. traducdo nossa).

6 Isso ndo € negar que a cultura popular € muitas vezes um recurso que produz soft power, mas como vimos
anteriormente, a eficacia de qualquer recurso de poder depende do contexto (NYE, 2004, n.p. traducio nossa).

7 As nacgdes que intencionalmente manipulam soft power para atingir objetivos pré-intencionados podem ser vistas
como "projetores". Esses projetores podem direcionar, especificamente ou em geral, uma lista de nagdes receptoras
para se tornarem "anfitrides" de seu poder brando (isto é, cultura, valores, democracia). Essas na¢des "anfitrids"
podem acolher tais projecdes e considerar a implementacdo desse poder brando como benéfica para seus proprios
interesses nacionais. Associando-me a um vizinho mais rico e mais forte, posso ser capaz de sobreviver dentro
deste sistema de anarquia. (UDDIN, 2011, n.p. traducio nossa).
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Sendo assim, entende-se que o soft power de determinado ator “projetor” (projector)
pode muitas vezes se tornar uma ferramenta util para atingir objetivos em situacdes especificas
em nacdes “hospedeiras” (hosts). Porém, nas relacdes entre Estados, muitos exemplos de soft
power ocorrem naturalmente, sem que ele seja manipulado pelos atores, nesse caso,
chamaremos o ator simplesmente de “detentor” de soft power, em contraste com o ator
“projetor”. Além disso, o soft power de um ator detentor ou projetor pode afetar Estados
hospedeiros de diversas formas, uma delas seria a influéncia em seu governo, que teria a
capacidade de alterar as politicas do Estado hospedeiro. Muitas vezes o governo de determinado
Estado € imune ao soft power de um outro ator do sistema internacional. Isso ndo significa,
porém, que ele ndo serd influenciado indiretamente por esse mesmo soft power, uma vez que
ele pode intervir no comportamento da opinido publica, de grandes corporacdes, ou da midia
desse mesmo pais, por exemplo.

Por fim, cabe ressaltar que o soft power, por mais distinto que seja da nocdo do
tradicional poder militar, hard, que estd diretamente associado a guerra, ndo é exclusivamente
usado de forma benéfica. Nye (2011) menciona que a Alemanha Nazista era um poderoso
centro de soft power. Além disso, em seu The Future of Power, Nye (2011, n.p.) afirma que o
conceito de soft power ndo esta associado ao idealismo/liberalismo simplesmente por se tratar
de um conceito que ndo engloba atitudes belicosas: "Soft power is not a form of idealism or
liberalism. It is simply a form of power, one way of getting desired outcomes™®. Dessa forma,
teorias realistas das RelacOes Internacionais podem se valer do conceito de soft power, uma vez
que ele coexiste com o hard power e ndo traz nenhum tipo de negacao aos preceitos realistas.
Mesmo assim, € comum associar o soft power as premissas liberais, como explica Maxime
Gomichon (2013, n.p.), “In opposing hard power, soft power emphasizes not the ever-
possibility of war, but the possibility of cooperation; not military power, but the power of
ideas™, ou seja, o poder fisico e militar é contraposto ao poder das ideias. Isso ndo significa
exatamente que o soft power nega a existéncia da guerra ou impede que ela venha a acontecer.
Mas uma vez que o soft power se distancia do poder militar e econdmico e se aproxima de um
poder advindo da admiragdo, ele pode ser mais facilmente vinculado a cooperacdo e outros

principios geralmente associados ao liberalismo.

8 O soft power ndo é uma forma de idealismo ou liberalismo. E simplesmente uma forma de poder, uma maneira
de obter os resultados desejados (NYE, 2011, n.p. traducio nossa).

® Ao opor-se ao poder duro, o poder brando enfatiza ndo a possibilidade de guerra, mas a possibilidade de
coopera¢do; nio o poder militar, mas o poder das ideias (GOMICHON, 2013, n.p. tradugio nossa).
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2.2 O SURGIMENTO DO CINEMA E O DOMINIO DOS ESTADOS UNIDOS

A inven¢do do cinema em meados da década de 1890 revolucionou a cultura do
entretenimento e da informacdo. O surgimento do cinema se deu de forma internacional,
cientistas e estudiosos da Franga, da Alemanha, da Inglaterra e dos Estados Unidos
contribuiram de diferentes formas para a evolu¢do dos primeiros filmes. Contudo, pode-se dizer
que o advento do cinematégrafo foi peca fundamental para transformar o cinema em algo
comercializdvel. Criado ainda em 1892, o cinematdgrafo dos franceses Auguste e Louis
Lumiere permitiu que diversas pessoas pudessem assistir a um mesmo filme ao mesmo tempo,
algo até entdo irrealizdvel e que apontava para o potencial de alcance de massa do cinema.
Mesmo com os limites tecnoldgicos da época, ja nos primeiros anos do século XX, filmes
comecaram a adicionar edi¢des de cenas e enredos com narrativas bem definidas. Aos poucos
o cinema, ainda mudo, alcancou os mais diversos paises e se consolidou como industria num
momento de expansdo capitalista e de mudanca do eixo de poder mundial da Europa para os
Estados Unidos. O mesmo caminho do poder era feito por centenas de milhares de imigrantes
que partiam do velho continente rumos as Américas.

A expansdo do cinema nos Estados Unidos, que ja em meados da década de 1900 se
tornara o maior mercado de filmes, deu-se por diversas razdes, uma delas foi a chegada dos
imigrantes europeus que alavancaram a populacdo e viam no cinema mudo uma forma de
entretenimento da qual podiam consumir mesmo sem serem falantes do inglés (THOMPSON
E BORDWELL, 1999). Soma-se a isso os ja baixos saldrios pagos aos trabalhadores da
inddstria cinematografica da época, que na maioria ndo faziam parte de sindicatos. Além disso,
a expansao dos Nickelodeons por vérias cidades dos Estados Unidos ajudou a popularizar o
cinema, pois exibiam os filmes repetidamente, em diversas sessdes, tornando as exibi¢cdes mais
lucrativas (THOMPSON E BORDWELL, 1999).

A industria do cinema estadunidense comecou a se desenvolver em Nova York, mas
logo no seu inicio se moveu para a Califérnia, principalmente nos arredores de um distrito rural
de Los Angeles chamado Hollywood. Essa mudanca se deu pela busca de locagcdes mais baratas,
uma maior quantidade de dias ensolarados por ano e uma grande quantidade de trabalhadores
que ainda ndo faziam parte de sindicatos, gerando assim uma mao de obra igualmente acessivel
(KUHN E WESTWELL, 2012). Dessa forma, a tradi¢do cinematografica de Hollywood data
da década de 1910 e ¢ até hoje bastante relevante para a industria estadunidense de filmes, sendo

internacionalmente reconhecida pelo nome do distrito. Ainda na década de 1920, mais de 50
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estidios de cinema se concentraram nos arredores de Hollywood, produzindo 90% de todos os
filmes estadunidenses (KUHN E WESTWELL, 2012).

Até a Primeira Guerra Mundial, o foco da indistria cinematografica estadunidense era
o mercado interno. Com a Guerra, porém, viu-se a oportunidade de expansao do mercado para
os demais paises do globo, dada a baixa producdo nos paises europeus mais afetados pelo
conflito (THOMPSON E BORDWELL, 1999). Nas décadas de 1910 e 1920, o crescimento dos
grandes estidios de cinema estadunidenses em Hollywood foi um aspecto importante do seu
avanco internacional, principalmente devido a integragdo vertical da inddstria (THOMPSON E
BORDWELL, 1999). A introdu¢do do som, uma inova¢do primeiramente dominada pelos
estidios dos Estados Unidos, serviu para fortalecer sua lideranga nas décadas de 1920 e 1930
contra seus principais concorrentes, a Alemanha e a Unido Soviética.

Pouco antes da Segunda Guerra Mundial, filmes politicos passaram a ter mais espago
nos mercados internacionais, além de documentérios e filmes de propaganda encomendados
por governos de vérios paises. Mesmo com o declinio dos grandes estidios de cinema de
Hollywood, a guerra mais uma vez auxiliou a manutenc¢do do poderio estadunidense no setor,
dessa vez com o crescimento dos estudios independentes. Ainda assim, o inicio da Guerra Fria
representou também forte repressdo contra estddios que abrigassem atores, roteiristas e
diretores com possiveis ideais comunistas (THOMPSON E BORDWELL, 1999). A década de
1960 viu uma queda no nimero de espectadores nas salas de cinema dos Estados Unidos por
diversos motivos, como a populariza¢do do aparelho televisivo e a luta por direitos civis por
grupos de minorias, tanto no cendrio doméstico estadunidense quanto no internacional. No
entanto, a década de 1970 viu um ressurgimento do poder de Hollywood com o grande aumento
dos chamados blockbusters, que, auxiliados pelo corte de impostos por parte do governo, viram
um incremento na publicidade. Grandes produgdes, por outro lado, viram um dominio dos
produtores de cinema, que limitaram a liberdade de criacao de histdrias por parte de roteiristas
e diretores.

O estrondoso sucesso de Hollywood e seu dominio no mercado doméstico dos Estados
Unidos e também no exterior continua até os dias atuais, mas ndo evitou o surgimento de
industrias marginais, ndo somente na Europa, mas também em paises em desenvolvimento. O
Cinema Novo brasileiro foi um exemplo de cinema militante que, em meados das décadas de
1960 e 1970 trouxe a tona temadticas “terceiro-mundistas” que ndo eram contempladas pela
industria de Hollywood. Filmes com temdticas politicas também se multiplicaram nos paises
entdo socialistas. As décadas de 1980, 1990 e 2000 trouxeram novas tecnologias que colocaram

em cheque o poder do cinema como meio de entretenimento de massas, como a popularizacao
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da TV a cabo, das midias fisicas (Videocassete, DVD, BluRay) e da internet e suas midias
digitais. Esse desafio parece ter sido superado por Hollywood e sua capacidade de se reinventar.
Os cinemas marginais, por sua vez, além do desafio do avango tecnoldgico, t€ém como
empecilho a prépria existéncia de Hollywood e sua tendéncia monopolizadora. Tal tendéncia
levou alguns paises a adotarem uma legislagdo especifica denominada “cota de tela” que visa
garantir a exibicdo de filmes nacionais num nimero minimo de salas de cinema por ano, na
tentativa de proteger e fomentar a industria cinematogréfica nacional. A cota de tela brasileira
¢ determinada pela Medida Proviséria N° 2.228-1, de 6 de setembro de 2001. A Agéncia

Nacional de Cinema (ANCINE) especifica o termo “cota de tela” como:

As empresas proprietdrias, locatdrias ou arrendatdrias de salas ou complexos de
exibicdo publica comercial estdo obrigadas a exibir, anualmente, obras
cinematogréficas brasileiras de longa metragem, no ambito de sua programacao,
observados o nimero minimo de dias e a diversidade dos titulos fixados por decreto
(BRASIL, 2001, n.p.)

Outros paises se utilizam das cotas de tela para conter o avango de Hollywood na
inddstria local. A preocupagdo € antiga, no Acordo Geral Sobre Tarifas e Comércio (GATT) de
1947 ja constava um artigo que defendia o direito dos paises protegerem suas industrias
cinematograficas domésticas através das cotas de tela: “If any contracting party establishes or
maintains internal quantitative regulations relating to exposed cinematograph films, such
regulations shall take the form of screen quotas [...]”'° (WTO, 1947). A ideia por trés da politica
protecionista estd na especificidade do produto da industria cinematografica, que possui valor

artistico e cultural, como argumenta Albert Moran:

By its very nature a film industry produces objects which are both symbolic goods
and economic In most contexts the cinema's viability as a form of artistic expression
depends on the availability of production financing, which in turn depends on the
film 's potential to attract a fairly wide audience and attain success in the market.
The artistic and economic aspects are often intricately intertwined. In ideal terms,
one might suggest that state policies towards national film industries have as their
goal the creation of a situation in which the production of artistically or culturally
relevant films is guaranteed through measures designed to strengthen the industry
as a whole. The ideal, however, rarely becomes reality (MORAN, 2005, p.132)'!.

10°Se qualquer parte contratante estabelecer ou manter regulamentos quantitativos internos relativos a filmes
cinematograficos expostos, tais regulamentos assumirdo a forma de quotas de tela (WTO, 1947, traducio nossa).
11 Por sua prépria natureza, uma inddstria cinematografica produz objetos que sdo bens simbélicos e econdmicos.
Na maioria dos contextos, a viabilidade do cinema como forma de expressao artistica depende da disponibilidade
de financiamento da producdo, o que, por sua vez, depende do potencial do filme para atrair ampla audiéncia e
alcancar o sucesso no mercado. Os aspectos artisticos e econdmicos sdo muitas vezes intrinsecamente entrelagados.
Em termos ideais, pode-se sugerir que as politicas estatais para as industrias cinematogréficas nacionais t€m como
objetivo a criagdo de uma situag@o na qual a produgdo de filmes artistica ou culturalmente relevantes é garantida
através de medidas destinadas a fortalecer a inddstria como um todo. O ideal, no entanto, raramente se torna
realidade (MORAN, 2005, p.132, traducdo nossa).
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O alcance devastador do cinema hollywoodiano fica ainda mais claro quando analisados
os numeros. Dos dez filmes com a maior bilheteria mundial de 2016 (de janeiro a outubro),
nove foram produgdes estadunidenses, como mostra a Tabela 1. Por mais impressionante que
seja esse nimero, os dados dos anos anteriores mostram um monopdlio de Hollywood das dez
primeiras posi¢des. Em 2015, as dezoito primeiras posicdes foram ocupadas por produgdes (ou
coprodugdes) dos Estados Unidos, sendo que a 19° posi¢ao foi ocupada por um filme chinés.
Em 2014 foram 31 filmes de Hollywood ocupando o topo da bilheteria mundial, com a 32°
pertencendo ao Reino Unido. O ano de 2013 viu as 37 primeiras posi¢cdes ocupadas por filmes

estadunidenses, com o 38° lugar pertencendo a um filme produzido na China.

Tabela 1 - Filmes com maior bilheteria em 2016 (doméstica corresponde a bilheteria dos

Estados Unidos)
Titulo Bilhete.ria Bilhett-?'ria BiIhete.ria
doméstica Internacional mundial
1 Captain America: Civil War $408,084,349 $743,600,000 $1,151,684,349
2 Zootopia $341,268,248 $680,500,000 $1,021,768,248
3 Finding Dory $485,516,370 $532,200,000 $1,017,716,370
4 The Jungle Book $364,001,123 $599,900,000 $963,901,123
5 Batman v Superman: Dawn of Justice $330,360,194 $537,800,000 $868,160,194
6 The Secret Life of Pets $366,219,765 $498,443,554 $864,663,319
7 Deadpool $363,070,709 $420,700,000 $783,770,709
8 Suicide Squad $324,333,962 $419,600,000 $743,933,962
9 MeiRenVYu $3,229,457 $548,969,022 $552,198,479
10 X-Men: Apocalypse $155,442,489 $387,300,000 $542,742,489

Fonte: THE NUMBERS (2016). Elaborado pelo autor.

O dominio indiscutivel de Hollywood no cendrio internacional t€m crescido a medida
que os mercados internacionais se ampliam. Hoje os filmes estadunidenses coletam cerca de
dois tergos de sua arrecadagdo dos mercados estrangeiros. Mesmo os Estados Unidos sendo o
principal mercado mundial, atualmente, mais de 15 bilhdes de espectadores frequentam as salas
de cinema anualmente ao redor do globo, representando o impacto da industria cinematografica

na cultura do entretenimento internacional.

2.3 O EXEMPLO DO SOFT POWER HOLLYWOODIANO

Além de ser o maior exemplo de sucesso da industria cinematogridfica mundial,

Hollywood é também um 6timo exemplo do funcionamento do soft power dos Estados Unidos.
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Nye (2004) menciona Hollywood quando exemplifica o soft power presente na cultura. Quando
o autor explica as fontes de soft power, entre elas a cultura de determinada sociedade, ele inclui
o cinema e usa como exemplo os filmes hollywoodianos. Para explicar a complexidade do soft
power, sua caracteristica sedutora e estritamente pessoal, Nye (2004, n.p.) argumenta que “the
same Hollywood images that repel the ruling mullahs may be attractive to the younger

generation. In China, the attraction and rejection of American culture among different groups

9912

may cancel each other out”"~. Ou seja, a atracdo do soft power varia de individuo para individuo

e depende do quao disposto ele estd para receber a mensagem e ser influenciado por ela. Nesse
caso, mesmo com a forca e o avanco da cultura estadunidense sobre outras regides do planeta,
ela pode ser freada por fatores como ideologia, religido, niveis de educagcdo e condig¢des
socioecondmicas, por exemplo. Continuando a descri¢do do soft power como uma ferramenta
ambigua e que se vale do contexto no qual se esté inserido, Nye (2004) afirma que determinados
tracos do soft power advindo do cinema e da cultura dos Estados Unidos pode surtir efeitos de

atracdo num pais, mas de repulsa em outro:

American films that make the United States attractive in China or Latin America
may have the opposite effect and actually reduce American soft power in Saudi
Arabia or Pakistan. But in general, polls show that our popular culture has made the
United States seem to others “exciting, exotic, rich, powerful, trend-setting—the
cutting edge of modernity and innovation.” And such images have appeal “in an
age when people want to partake of the good life American-style, even if as political
citizens, they are aware of the downside for ecology, community, and equality.” For
example, in explaining a new movement toward using lawsuits to assert rights in
China, a young Chinese activist explained, “We’ve seen a lot of Hollywood
movies—they feature weddings, funerals and going to court. So now we think it’s
only natural to go to court a few times in your life.” If American objectives include
the strengthening of the legal system in China, such films may be more effective
than speeches by the American ambassador about the importance of the rule of law.
(NYE, 2004, n.p.)"3

12 As mesmas imagens de Hollywood que repelem os mulds dominantes podem ser atraentes para a geracio mais
jovem. Na China, a atragdo e rejei¢do da cultura americana entre grupos diferentes pode se cancelar mutuamente
(NYE, 2004, n.p. traducio nossa).

13 Filmes americanos que tornam os Estados Unidos atraentes na China ou na América Latina podem ter o efeito
oposto e realmente reduzir o soft power americano na Ardbia Saudita ou no Paquistdo. Mas, em geral, as pesquisas
mostram que nossa cultura popular fez com que os Estados Unidos parecessem aos outros "excitantes, exéticos,
ricos, poderosos, que definem tendéncias - a vanguarda da modernidade e da inovagdo". As pessoas querem
participar da boa vida em estilo americano, mesmo que como cidad@os politicos, estejam cientes da desvantagem
da ecologia, da comunidade e da igualdade ". Por exemplo, ao explicar um novo movimento para usar a¢des
judiciais para reivindicar direitos na China, um jovem ativista chinés explicou: "N6s vimos muitos filmes de
Hollywood - eles apresentam casamentos, funerais e ir ao tribunal. Entdo, agora pensamos que € natural ir ao
tribunal algumas vezes em sua vida." Se os objetivos americanos incluem o fortalecimento do sistema legal na
China, esses filmes podem ser mais eficazes do que os discursos do embaixador americano sobre a importincia da
regra da lei. (NYE, 2004, n.p. traducio nossa).
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Nye (2004) utiliza o exemplo do cinema estadunidense durante todo o seu livro,
consolidando a imagem de Hollywood como uma das principais fontes de soft power dos
Estados Unidos, quando o autor busca exemplificar Hollywood como uma fonte de soft power
que indica que a cultura estadunidense € livre e amante da liberdade. Além disso, com o fato de
que atualmente os filmes produzidos pelos Estados Unidos sdo geralmente livres de qualquer
tipo de censura por parte do governo, € possivel encontrar diversas produgdes que criticam ou
repudiam as institui¢des que formam a base dos Estados Unidos, ou mesmo aqueles filmes que
exploram os aspectos negativos da sociedade estadunidense, como o racismo, a violéncia, a
xenofobia, e desigualdade de género, a LGBTfobia, entre outros fatores. Mesmo tais filmes,
que reproduzem uma imagem relativamente negativa dos Estados Unidos, podem indicar algo
positivo e admirével a respeito da Hollywood e da sociedade estadunidense, que € o fato de que
existe no pais a liberdade para se produzir filmes como esses. Nye (2004) cita o filme Twelve

Angry Men e o modo como um diretor de cinema da Republica Tcheca recebeu sua mensagem:

Much of American soft power has been produced by Hollywood, Harvard,
Microsoft, and Michael Jordan. But the fact that civil society is the origin of much
soft power does not disprove its existence. In a liberal society, government cannot
and should not control the culture. Indeed, the absence of policies of control can
itself be a source of attraction. The Czech film director Milos Forman recounts that
when the Communist government let in the American film Twelve Angry Men
because of its harsh portrait of American institutions, Czech intellectuals responded
by thinking, “If that country can make this kind of thing, films about itself, oh, that
country must have a pride and must have an inner strength, and must be strong
enough and must be free.” (NYE, 2004, n.p.)'

Nye (2004, n.p.) também aborda o fato de que o alcance de Hollywood e o tipo de midia
que ele exporta, a midia visual, sdo caracteristicas poderosas de soft power, uma vez que
“Pictures often convey values more powerfully than words, and Hollywood is the world’s
greatest promoter and exporter of visual symbols”!>. Muitos aspectos da transformacdo que
aconteceu ao redor do mundo entre as décadas de 1980 e 1990, com a derrota da ideologia
socialista na Europa Oriental e o desmantelamento da Unido Soviética se deu devido a

influéncia do soft power estadunidense e ocidental como um todo. Hoje, mais de duas décadas

14 Muito do soft power americano foi produzido por Hollywood, Harvard, Microsoft e Michael Jordan. Mas o fato
de que a sociedade civil € a origem de muito poder brando ndo refuta sua existéncia. Numa sociedade liberal, o
governo nao pode e ndo deve controlar a cultura. Na verdade, a auséncia de politicas de controle pode ser uma
fonte de atragdo. O cineasta tcheco Milos Forman conta que quando o governo comunista deixou entrar o filme
americano Twelve Angry Men por causa do seu retrato dspero das instituicdes americanas, os intelectuais tchecos
responderam pensando: "Se esse pais pode fazer esse tipo de coisa, oh, esse pais deve ter um orgulho e deve ter
uma forga interior, e deve ser forte o suficiente e deve ser livre.” (NYE, 2004, n.p. tradugio nossa).

15 Os retratos transmitem frequentemente valores mais poderosa do que palavras, e Hollywood é o grande promotor
e exportador mundial de simbolos visuais (NYE, 2004, n.p. tradu¢do nossa).
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ap6s a queda do Muro de Berlim, a globalizacdo continua a aproximar os povos € a
popularizacdo das novas tecnologias de comunicac@o representa um salto da facilitacdo da
dissemina¢do do soft power de um Estado para outras partes do globo.

A modernizac¢do da economia da China, nesse sentido, se mostra como uma plataforma
dinamizadora de Hollywood no Extremo Oriente. Cada vez mais se criam lagos entre grandes
estudios cinematograficos e grupos de investidores chineses. No inicio de 2016 aconteceu a
maior compra de uma empresa estadunidense por uma empresa chinesa, que foi o estidio
cinematografico Legendary, adquirido pelo megaconglomerado Wanda Group. A abertura
chinesa e as aventuras de Hollywood nos mercados estrangeiros t€ém contribuido para uma
mudanca fundamental na forma de se pensar o cinema dos Estados Unidos. Filmes como Iron
Man 3, por exemplo, incluiram cenas extras em sua versdo exibida na China, com uma trama
que envolvia personagens chineses. Em outros casos, vildes chineses foram alterados nas
versoes finais dos filmes para ndo ofender o enorme mercado do pais oriental. Medidas
diplométicas como essa sdo apenas um dos indmeros fatores que fazem do soft power uma
ferramenta unica e de grande dimensdo nas relagdes entre Estados. Antes da abertura chinesa,
os poucos filmes de Hollywood que chegavam ao pais, como uma amostra da cultura
estadunidense, ja causavam uma impressao e eram vistos como forma de resisténcia do regime

do pais.

In China, despite censorship, American news seeps across the border to Chinese
elites through the Internet, other media, and educational exchanges. In 1989, student
protesters in Tiananmen Square constructed a replica of the Statue of Liberty. One
dissident told a foreign reporter that when she was forced to listen to local
Communist Party leaders rage about America, she would hum Bob Dylan tunes in
her head as her own silent revolution. Another reporter observed that “many believe
that the recent trickle of Hollywood films into Chinese theatres, along with those
illegal DVDs, has played a role in spurring yearnings for accelerated change among
ordinary Chinese citizens.” (NYE, 2004, n.p.)'¢

A China, em agdes como a compra do estidio estadunidense Legendary, vem
procurando absorver aspectos do soft power hollywoodiano em suas politicas com o restante

do mundo. Phillip Cunningham (2016, n.p.) menciona que o contexto do surgimento de

16 Na China, apesar da censura, as noticias americanas atravessam a fronteira para as elites chinesas através da
Internet, outros meios de comunicacio e intercambios educacionais. Em 1989, estudantes protestando na Praca
Tiananmen construiram uma réplica da Estdtua da Liberdade. Uma dissidente disse a um repdrter estrangeiro que
quando ela foi forcada a ouvir os lideres do Partido Comunista local difamar a América, ela zunia melodias de
Bob Dylan em sua cabeca como sua préopria revolugdo silenciosa. Outro repdrter observou que "muitos acreditam
que o recente fluxo de filmes de Hollywood nos cinemas chineses, juntamente com esses DVDs ilegais, tem
desempenhado um papel estimulando anseios por uma mudanca acelerada entre os cidaddos chineses comuns"
(NYE, 2004, p.n. traducio nossa).
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Hollywood ¢é extremamente diferente do momento atual vivido pela China, afirmando que o
sucesso de Hollywood se deu de forma democrética, num contexto em que os diretores foram
livres para errar. E necessério, assim, ter em mente as limitacdes nas tentativas de se projetar o
soft power, pois construir uma atracao, uma imagem positiva, pode ser um esfor¢o fenomenal
quando os valores compartilhados entre diferentes sociedades ndo sdo os mesmos.

No entanto, nem mesmo o soft power de Hollywood foi sempre independente e livre da
presenca do Estado. Durante a Segunda Guerra Mundial, a associacdo entre o governo e os
estidios de cinema foi intensa. Filmes de propaganda pré-Aliados e contra o Eixo Berlim-
Roma-Téquio foram produzidos, bem como narrativas que realcaram as aliangas entre os
Estados Unidos e demais paises aliados na Guerra. Nesse contexto, destacaram-se os estidios
Disney, um dos estidios mais pré-guerra da época, sendo inclusive considerado com um
possivel alvo de ataques inimigos e, por isso, fortemente protegido com barricadas e sacos de
areia (NUHFER-HALTEN, 2011). Nye (2004) explica que o Escritério de Informacdo de
Guerra (OWI na sigla em inglés), trabalhou lado a lado com os estidios de Hollywood numa

ofensiva cultural em diversos paises do mundo:

After America’s entry into the war, the government’s cultural offensive became
global in scope. In 1942 Roosevelt created the Office of Wartime Information
(OWI) to deal in presumably accurate information, while an intelligence
organization, the Office of Strategic Services (OSS), included dissemination of
disinformation among its functions. The OWI even worked to shape Hollywood’s
products into effective propaganda tools, suggesting additions and deletions to films
and denying licenses to others. And Hollywood executives, motivated by a mixture
of patriotism and self interest, were happy to cooperate. Well before the Cold War,
according to Richard Pells, “American corporate and advertising executives, as well
as the heads of Hollywood studios, were selling not only their products but also
America’s culture and values, the secrets of its success, to the rest of the world.”
Wartime soft-power resources were created in part by the government and in part
independently. (NYE, 2004, n.p.)!”

No caso da América Latina, a Politica de Boa Vizinhanca (Good Neighbor Policy)

desenvolvida pelo presidente estadunidense Franklin D. Roosevelt se utilizou do cinema como

17 Ap6s a entrada dos Estados Unidos na guerra, a ofensiva cultural do governo tornou-se global. Em 1942,
Roosevelt criou o Office of Wartime Information (OWI) para tratar informagdes presumivelmente precisas,
enquanto uma organizagdo de inteligéncia, o Office of Strategic Services (OSS), incluiu a disseminagdo da
desinformacdo entre suas fungdes. A OWI trabalhou até mesmo para moldar os produtos de Hollywood em
ferramentas de propaganda eficazes, sugerindo adi¢cdes e exclusdes para filmes e negando licengas a outros. E os
executivos de Hollywood, motivados por uma mistura de patriotismo e interesse proprio, estavam felizes em
cooperar. Bem antes da Guerra Fria, de acordo com Richard Pells, "os executivos norte-americanos de corporacdes
e publicidade, bem como os chefes dos estiidios de Hollywood, estavam vendendo nio s seus produtos, mas
também a cultura e os valores da América, os segredos de seu sucesso o resto do mundo ". Os recursos de soft
power em tempo de guerra foram criados em parte pelo governo e em parte de forma independente (NYE, 2004,
n.p. tradug@o nossa).
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ferramenta de implementacdo. Os estiidios Disney produziram dois longas-metragens, cujos
posteres de divulgagdo podem ser vistos na Figura 1 (cada um deles compostos por diversas
curtas historias), e cuja fungdo era aproximar os Estados Unidos e a América Latina, criando
semelhangas entre as culturas desses povos (SHAW AND DENNISON, 2005). Para tanto,
personagens novos foram criados, como o papagaio brasileiro Z¢ Carioca € o galo mexicano
Pancho Pistolas. O primeiro filme, de 1942, chamado Saludos Amigos (Alo, Amigos, no Brasil),
apresenta Z¢ Carioca ao ja famoso Pato Donald e ¢ dividido em quatro fragmentos que se
passam por diversos paises da América Latina, como Peru, Chile, Argentina e Brasil. No
segundo filme, The Three Caballeros (Vocé jd foi a Bahia? No Brasil), de 1944, introduz o
personagem Pancho Pistolas € novamente apresenta paises e regides da América Latina, como
as Ilhas Galdpagos, a Patagbnia, e paises como Uruguai, Argentina, Brasil e México.
Novamente a tentativa € de criar um clima amistoso entre os habitantes das diversas regides das
Américas. O filme conta com a presenc¢a de Aurora Miranda, irma de Carmem Miranda, ambas
atrizes que ganharam fama nos Estados Unidos durante o periodo da Politica de Boa Vizinhanga,

quando atores ¢ atrizes de toda a América Latina foram convidados a trabalhar em Hollywood.

Figura 1 - (a) Poster de Os Trés Cavaleiros, (b) Poster de Ald, Amigos

WALT DISNEY Goes Southt Americon

N KIS CAYEST MUSICAL TECHNICOLOR FEATURE

Os filmes dirigidos a América Latina, embora tenham feito sucesso junto ao ptblico e

criado personagens até hoje reconhecidos, teve um resultado superficial no que diz respeito a
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criacdo de lacos de amizade entre Estados Unidos e América Latina. Na andlise de Nuhfen-
Halter (in Riper, 2011, p.219), apesar de parecerem educativos, traziam uma visao baseada no
que os estadunidenses jd pensavam sobre a América Latina. Ou seja, ndo trouxeram novidade
alguma que pudesse realmente aproximar as duas regides. Segundo a autora, o uso exagerado
de esteredtipos, a simplificagdo dos costumes e tornando toda a América Latina um bloco de
culturas semelhantes e homogéneas, pdde ter sido até mesmo mais prejudicial a aproximacao
das duas regioes.

A influéncia do governo estadunidense em Hollywood ndo trouxe somente beneficios
aos estidios cinematograficos. De acordo com Todd Bennett (2012, p.42), havia, entre as
décadas de 1930 e 1940, uma troca de favores entre os estidios e o governo, que, para regular
a exportacdo de filmes para mercados internacionais, cobrava que tais filmes representassem
de forma benéfica os Estados Unidos e a sua cultura. De acordo com ele, era importante que
Hollywood, uma méquina importante na Guerra mundial de ideias, produzisse o tipo de filme
que refletisse uma boa imagem dos EUA. Até hoje, no entanto, os estudiosos preocupados em
projetar o soft power dos Estados Unidos através do mundo se dividem quando o assunto € a
influéncia governamental. Nye (2004) discute os pros e contras das agdes do governo nas midias
de massa. O autor pondera que, numa democracia, € impossivel haver poder absoluto sobre os
meios de comunicagao, sendo assim, irracional criar politicas de incentivo ao soft power. Tais
politicas aumentardo os gastos publicos, mas seriam elas realmente necessarias quando ha
grupos que fardo o mesmo trabalho sem receber do governo, como filmes e emissoras de TV?
Nye (2004) argumenta que a dependéncia unica e exclusiva dos atores privados pode por em

cheque o tipo de representacdo que os Estados Unidos terdo junto aos demais paises do mundo.

Hollywood movies that offend religious fundamentalists in other countries or
activities by American missionaries that appear to devalue Islam will always be
outside the control of government. Some skeptics have concluded that Americans
should accept the inevitable, and let market forces take care of the presentation of
their culture and image to foreigners. Why pour money into the Voice of America
when CNN, MSNBC, or Fox can do the work for free? (NYE, 2004, n.p.)'8

Numa entrevista concedida a Foreign Policy Association em 2016, Nye continua sua
argumentagao sobre a eficdcia do soft power quando ha influéncia dos governos. Segundo ele,

na comparagdo entre o soft power estadunidense e o chinés, hd uma distin¢cdo importante que

18 Os filmes de Hollywood que ofendem os fundamentalistas religiosos em outros paises ou as atividades dos
missiondrios americanos que parecem desvalorizar o islamismo estardo sempre fora do controle do governo.
Alguns céticos concluiram que os americanos devem aceitar o inevitdvel e deixar que as forcas do mercado cuidem
da apresentag@o de sua cultura e imagem aos estrangeiros. Por que derramar dinheiro na Voz da América quando
CNN, MSNBC, ou Fox podem fazer o trabalho de graca? (NYE, 2004, n.p. tradugdo nossa).
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pode gerar uma limitac@o do alcance do soft power projetado por Pequim. De acordo com Nye,
enquanto os Estados Unidos e paises da Europa fazem grandes investimentos em soft power
através de agéncias de diplomacia ptblica e outros incentivos a intercambios culturais, a maior
parte do soft power provem diretamente da sociedade civil de forma espontanea. O que acontece
na China, ainda segundo o autor, ¢ um grande investimento do governo em soft power, mas que
ao mesmo tempo limita as manifestacdes civis através de diversos tipos de censura. Tal
limita¢do da atuag@o dos atores civis dentro do Estado acaba por comprometer o sucesso da
projecdo do soft power e € em si proprio um fator pouco atrativo quando se observa que a
liberdade de expressdo € um direito considerado universal por grande parte das culturas do

planeta.
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3 O JAPAO E SEU POTENCIAL DE SOFT POWER NOS FILMES DO STUDIO
GHIBLI

3.1 DO JAPAO FEUDAL A POTENCIA TECNOLOGICA

Para uma melhor compreensdo da posi¢do atual assumida pelo Japao no sistema
internacional € preciso fazer uma viagem as raizes da nacdo japonesa moderna, e tais raizes
podem ser encontradas na segunda metade do século XIX, num periodo que os historiadores
denominam de Restauracdo Meiji. Por mais complexo e multifacetado que tenha sido tal
periodo da histéria do Japao, estudiosos geralmente concordam que os acontecimentos ligados
a ele foram um divisor de dguas. Nas palavras de Elise Tipton (2008, p.39), “no disagreements
exist, however, about the fact that the Meiji Restoration is the key to our understanding of
modern Japanese history”!”. Perto da metade do século XIX, a regido do Extremo Oriente,
sobretudo o Japao e a China, vinha sofrendo diversas formas de pressao dos estados ocidentais,
principalmente do Reino Unido. Enquanto o Ocidente se expandia, o Oriente se fechava, até o
ponto em que ndo foi mais possivel conter a sede britinica por comércio. Se por um lado a
China viveu duas guerras com o Reino Unido para poder evitar o contato e manter-se fechada,
o Japdo, através de um golpe de estado, trocou de governo, se tornou um império e optou por
transformacoes inspiradas nos proprios estados europeus. W. Beasley (1972) comenta que a
Restauracdo Meiji teve um impacto tao grande na histéria do Japao quanto a Revolucdo Inglesa
teve na Inglaterra e a Revolucdo Francesa na Franca.

Os impactos da Restauragdo Meiji ndo atingiram apenas o Japao. Eles foram, e ainda
sd0, descritos como acontecimentos de repercussao mundial, ndo sé pela clara influéncia que
tiveram na histdria japonesa e na criagao de um estado forte e influente, mas como modelo de
desenvolvimento até hoje estudado. Marius B. Jansen (1995) observa que as transformagdes no
regime politico do Japao foram muito além de uma mudanca de poder ocorrida em 3 de janeiro
de 1986, pois converteram uma sociedade feudal numa sociedade capitalista num estigio

econdmico proximo aos das sociedades europeias da época:

Although the actual events of 1868 constituted little more than a shift of power
within the old ruling class, the larger process referred to as the Meiji Restoration
brought an end to the ascendancy of the warrior class and replaced the decentralized
structure of early modern feudalism with a central state under the aegis of the
traditional sovereign, now transformed into a modern monarch. The Restoration
leaders undertook a series of vigorous steps to build national strength under
capitalist institutions and rapidly propelled their country on the road to regional and

19 No entanto, niio existem discordancias sobre o fato de que a Restaura¢do Meiji é a chave para a nossa
compreensdo da histdria japonesa moderna (TIPTON, 2008, p.39, traducdo nossa).
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world power. Thus the Restoration constituted a major event for Japanese, East
Asian, and world history. (JANSEN, 1995, p.144)%

Assim, pode-se resumir o periodo da Restauracdo Meiji (geralmente considerado de
1868 a 1912), como um periodo de transformagdes politicas, econOmicas e sociais sem
precedentes na histéria do Japao. Contudo, por mais que o pais estivesse se espelhando nos
estados europeus, e em grande parte atingindo seus objetivos de se transformar num estado
moderno, centralizado e capitalista, essa restauragao nao se deu sem dificuldades. Uma das
principais alteracdes socioecondmicas foi o fim do sistema feudal vigente no Japao pré-Meiji,
chamado de sistema han (haihan-chiken em japonés) e o inicio da industrializa¢do do pais.
Grande parte dessas transformagdes, no curto prazo, geraram efeitos negativos, como o
aumento da pobreza com o fim do trabalho no campo e um grande aumento populacional nas
areas urbanas. Isso colaborou para que o Japao assinasse com o Brasil um tratado de migracao,
por exemplo, que trouxeram, a partir de 1908, imigrantes japoneses para a América do Sul e

outras partes do mundo. Beasley (1972) resume a Restauragao Meiji da seguinte forma:

The leaders who emerged as a result of these events were, after all, themselves the
makers of the new Japan. During their lifetimes and under their direction, feudal
separatism gave Way to centralized bureaucracy, the social order was
reconstructed, a conscript army replaced the samurai house-band as the ultimate
instrument of authority, factories were established, trade was encouraged, and a
Western Style of education waS fostered in a system of state schools. In
consequence, Japan was able within a generation to claim a place among the
powerful and "enlightened" countries of the world. The slogans characterize the
age: fukoku-kohei, "enrich the country, strengthen the army"; bummei-kaika,
"civilization and enlightenment." (BEASLEY, 1972, p.2)*!

Desde o principio, fica clara a determinag¢do do novo governo japonés em guiar o pais

numa direcdo oposta aquela que vinha seguindo nos séculos anteriores, moldada pelo

20 Embora os acontecimentos reais de 1868 constituissem pouco mais do que uma mudanca de poder dentro da
antiga classe dominante, o processo maior denominado Restauracdo Meiji acabou com a ascendéncia da classe
guerreira e substituiu a estrutura descentralizada do feudalismo moderno primitivo por um Estado central sob a
égide do soberano tradicional, agora transformado em um monarca moderno. Os lideres da Restauragdo
empreenderam uma série de passos vigorosos para construir a for¢a nacional sob as instituicdes capitalistas e
rapidamente impulsionaram seu pais na estrada para o poder regional e mundial. Assim, a Restauracio constituiu
um evento importante para a histéria do Japdo, do Leste Asidtico e do mundo. (JANSEN, 1995, p.144, traducao
nossa).

21 Os lideres que emergiram como resultado desses eventos foram, afinal de contas, os préprios criadores do novo
Japdo. Durante sua vida e sob sua direcdo, o separatismo feudal deu forma a burocracia centralizada, a ordem
social foi reconstruida, um exército de conscritos substituiu a casa-banda samurai como o instrumento final da
autoridade, as fdbricas foram estabelecidas, o comércio foi encorajado e um estilo ocidental de educacdo foi
fomentada em um sistema de escolas publicas. Em consequéncia, o Japdo conseguiu dentro de uma geracdo
reivindicar um lugar entre os paises poderosos e "iluminados" do mundo. Os slogans caracterizam a idade: fukoku-
kohei, "enriquecer o pais, fortalecer o exército"; Bummei-kaika, "civiliza¢do e iluminacdo". (BEASLEY, 1972,
p-2, tradugdo nossa).
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isolamento, pelo protecionismo e pela autossuficiéncia. Ao longo de pouco mais de quatro
décadas, portanto, o Japao surgia no cendrio internacional como um novo ator. Jansen (1995)
menciona que foi no mesmo periodo histérico, ap6s a década de 1860, mesmo em condi¢des e
contextos bastante diversos, que a maioria dos estados ocidentais se consolidou. Segundo o
autor, foi na segunda metade do século XIX que Inglaterra, Franca, Alemanha, Itilia e até
mesmo os Estados Unidos evoluiram para estados centralizados e sociedades de massa, em suas

palavras.

England, France, Germany, Italy, and other European countries, as well as the
United States, evolved as centralized and integrated mass societies that, for want of
a better term, have been called modern states Although no two modern states were
exactly alike, they were generally characterized by centralization of state authority,
on the one hand, and mass incorporation into the economy and polity, on the other.
(JANSEN, 1995, p.268)*

Alguns tedricos, no entanto, minimizam a ideia de equiparagado entre Japao e Ocidente,
buscando explicar a necessidade de restauragdo e de industrializacdo no contexto asiético. De
acordo com Kawakatsu e Latham (1994), mais importante do que se equiparar aos paises
europeus, a estratégia japonesa era de confrontar a China, sua antiga rival, num cendrio asiético.
O socidlogo italiano Giovanni Arrighi vai se utilizar dessa mesma concepg¢ado para fundamentar
a atual ascensdo do Leste Asidtico centrada na China como um retorno a um sistema que séculos
atras ja fora sino-céntrico.

Cabe ressaltar, dessa forma, a existéncia de uma tradicional rivalidade entre Japdo e
China que muitas vezes se refletiu em conflitos armados. Durante o préprio Periodo Meiji as
duas regides se enfrentaram na Primeira Guerra Sino-Japonesa, entre 1894 e 1895, vencida
pelos japoneses. Como resultado do conflito, o Japao confirmou sua soberania sobre a Peninsula
Coreana e estendeu seu dominio a Taiwan e as Ilhas Pescadores, aumentando seu poder regional
e se sobressaindo junto a China como a principal poténcia do Extremo Oriente. A vitdria
Japonesa e sua maior influéncia na regido, sobretudo na Peninsula de Liaodong, onde a China
costumava conceder a Ruassia um porto de dguas quentes, alterou a geopolitica local. Dez anos
mais tarde, entdo, foi a vez da Guerra Russo-Japonesa, entre 1904 e 1905, novamente vencida
pelo Japao. Além de colocar o Japao de uma vez por todas como o principal pais da regido e

um ator de poder global, a vitria na guerra serviu para alimentar o nacionalismo e o militarismo

22 A Inglaterra, a Franga, a Alemanha, a Itdlia e outros paises europeus, bem como os Estados Unidos, evoluiram
como sociedades de massas centralizadas e integradas que, por falta de melhor termo, foram chamadas de Estados
modernos. Embora ndo existissem dois Estados modernos exatamente iguais, eaindales foram caracterizados
geralmente pela centralizagdo da autoridade do estado, de um lado, e a incorpora¢do macica na economia € na
politica, no outro. (JANSEN, 1995, p.268, traducio nossa)
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japoneses, além de aumentar o dominio japonés na regido, como mostra a Figura 2. Tipton

(2008) menciona a vitéria japonesa nas duas guerras como um momento de criagdo de

identidade e de entrada no cenario mundial.

Defeat of China and later Russia gave Japanese a new sense of self as well as self-
confidence and self-respect. Moreover, in the international arena not only did Japan
gain independence and equality by revising the humiliating unequal treaties, it also
achieved foreign recognition and parity with the Western powers by acquiring
colonics through the two wars. Japan's new status was symbolized by an alliance
formed in 1902 with Britain, then the most powerful nation in the world. (TIPTON,
2008, p.77)*

Figura 2 — Conquistas do Japao e territorios sob sua influéncia até¢ 1914
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23 A derrota da China e, mais tarde, da Rissia deu aos japoneses um novo senso de autoconfianga e autoestima.
Além disso, na esfera internacional, o Japdo nio s6 ganhou independéncia e igualdade ao rever os humilhantes
tratados desiguais, mas também alcancou reconhecimento e paridade estrangeiros com as poténcias ocidentais ao
adquirir coldnias através das duas guerras. O novo status do Japdo foi simbolizado por uma alianca formada em
1902 com a Gra-Bretanha, entio a nagdo mais poderosa do mundo. (TIPTON, 2008, p.77, tradug@o nossa)

2% Disponivel em: <http://v1.sahistory.org.za/pages/hands-on-

classroom/classroom/pages/projects/gradel 1/lesson9/05-Japanese%20Imperialism.htm>. Acesso em 21 nov.

2016.
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O inicio de uma alianca entre Japao e Reino Unido serviu para isolar ainda mais a China
e fez com que, durante a Primeira Guerra Mundial, ji4 no Periodo Taisho, o Japao prestasse
auxilio a Triplice Entente contra as aspiragdes alemas no Pacifico. Além de expulsar com
facilidade os alemaes de seus postos na China, nas Ilhas Mariana e nas Ilhas Marshall, a guerra
trouxe prosperidade para a economia japonesa, uma vez que os paises europeus sofreram com
o conflito atingindo seus territérios. Tipton (2008, p.104) argumenta que, com os paises
europeus preocupados com a produgdo de suplementos para a Guerra, paises como o Japao
lucram com a producio de itens basicos de manufatura.

Nesse sentido € importante citar que uma das principais estratégias da Restauracdao Meiji
foi intensificar o comércio do Japdo com outras regides do globo. Mais uma vez, a concepcao
de que o programa de Estado japonés se diferenciava do que havia dominado a historia anterior
do pais, restringida pelo isolacionismo, transpareceu. De acordo com Jansen (2002, p.426), foi
a partir da década de 1880 que o comércio passou a ser um objetivo concreto do Japao Meiji.
Sendo assim, segundo o autor, atos como a reducio de gastos do governo, estimulo a inddstria
privada, desestimulo as importacOes estrangeiras e aumento da competitividade das
commodities japonesas nos mercados internacionais foram fatores-chave para alavancar o
crescimento econdmico do pais. Jansen (1995) ressalta aqui o importante papel das politicas de
emigracdo japonesas, uma vez que o rapido crescimento populacional nos centros urbanos
industriais e o desemprego de grupos que abandoram o sistema feudal poderia trazer o caos

social ao paifs.

Equally important was the beginning of Japanese emigration overseas. It was more
an idea than an achievement, but already during the 1880s, writers were stressing
the need for resettling the country's surplus population so that they would contribute
to the nation's wealth and strength. In one of the earliest treatises on the subject,
Muté Sanji, a businessman, wrote in 1887 that Japan's lower, laboring classes
should be resettled in large numbers overseas, particularly in Hawaii and the west
coast of the United States. It would not only give them better opportunities to earn
a livelihood but would also contribute to enriching the nation through their
remittances home. (JANSEN, 1995, p.306)*

O crescimento econdmico japonés, no entanto, também sofreu solavancos. J4 no inicio

do Periodo Showa, correspondente ao reinado do Imperador Hirohito (1926-1989), o cenério

25 Igualmente importante foi o inicio da emigracdo japonesa para o exterior. Era mais uma idéia do que uma
realizacdo, mas ja durante a década de 1880, os escritores estavam enfatizando a necessidade de reassentar a
populacdo excedente do pais para que eles contribuissem para a riqueza e forca da nacdo. Em um dos primeiros
tratados sobre o assunto, Muté Sanji, um empresdrio, escreveu em 1887 que as classes trabalhadoras mais baixas
do Japdo deveriam ser reassentadas em grande nimero no exterior, particularmente no Havai e na costa oeste dos
Estados Unidos. Nao s6 lhes daria melhores oportunidades de ganhar a vida, mas também contribuiria para
enriquecer a nagdo através de suas remessas para casa (JANSEN, 1995, p.306, traducio nossa).
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da economia japonesa era de recessdo. O final da Primeira Guerra Mundial trouxe problemas
ligados ao desaquecimento da economia que foram maximizados pela Grande Depressao de
1929. Tipton (2008, p.104) menciona o desemprego como um dos principais problemas pelo
qual a sociedade japonesa do periodo passava: “unemployment became a problem for the first
time, mainly for young males seeking either manufacturing jobs or white collar work”?®. A
insatisfacdo com a economia levou o governo a sofrer uma série de ataques e tentativas de golpe,
sobretudo da extrema direita ultranacionalista, enquanto a economia japonesa perdia o espaco
que ganhara durante a Primeira Guerra com a volta da competi¢do com a Europa modernizada
no mercado mundial (CHOUCRI, 2013). O militarismo e o nacionalismo, que eram crescentes
desde o inicio do periodo Meiji, se intensificaram. Smethurst (1974) resume o sentimento da
nacao japonesa:
To millons of products of the civil and military educational systems, the emperor was not
merely the supreme symbol of the state, the Japanese equivalent of the American flag; he
was also the semi-divine father figure of a cohesive Japanese volkisch community that
excluded outsiders. Japanese nationalism, not unlike the German cultural and linguistic
form propounded by the disciples of Herder, Fichte and Hegel, was an ethnic nationalism

based on "Japaneseness" in a homogeneous and long-isolated society. (SMETHURST, 1974,
p.XVID?*’

Ao mesmo tempo, o Japdo era, nas primeiras décadas do século XX, um importante
membro da comunidade e internacional, e suas agdes se mostraram determinantes no curso da
historia das relacOes entre os mais diversos paises da época. O principal exemplo disso foi o
incidente da Manchtiria, no qual o Japao invadiu a provincia chinesa com a justificativa de que
estava protegendo a constru¢cdo de uma estrada de ferro e ocupou a regido de 1931 até o final
da Segunda Guerra Mundial. Mesmo sendo membro do Conselho da Liga das Nacdes, o Japao
foi pressionado a retirar suas tropas da Manchdria sob ameacga de san¢des econdmicas ou de
declaracdo de guerra por parte de outros membros da liga, acdes que nunca se concretizaram e
simplesmente resultaram na saida do Japao da Liga das Nacdes. Tal acontecimento € utilizado
até os dias atuais para exemplificar a ineficiéncia da organizagdo e sua falha em evitar novos

conflitos que intensificaram a possibilidade de uma nova guerra mundial.

26 O desemprego se tornou um problema pela primeira vez, principalmente para os jovens do sexo masculino que
procuram empregos de manufatura ou de colarinho branco (TIPTON, 2008 p.104, traducdo nossa).

27 A milhdes de produtos dos sistemas educacionais civis e militares, o imperador nio era meramente o simbolo
supremo do estado, o equivalente japonés da bandeira americana; Ele era também a figura pai semi-divina de uma
comunidade volkisch japonesa coesa que excluia estranhos. O nacionalismo japonés, ao contrario da forma cultural
e lingiifstica alema proposta pelos discipulos de Herder, Fichte e Hegel, era um nacionalismo étnico baseado em
"Japaneseness" em uma sociedade homogénea e isolada ha muito tempo. (SMETHURST, 1974, p. XVII, traducdo
nossa)
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Com a eclosdo de conflitos na Europa e o inicio da Segunda Guerra Mundial, o Japao,
mesmo envolvido em outras acdes contra a China, declarou guerra aos Estados Unidos com o
ataque surpresa a base Pearl Harbor, no Havai, que levou Washington a entrar definitivamente
nos confrontos diretos da Segunda Guerra Mundial ao lado dos Aliados. Um ano antes o Japao
havia assinado com a Alemanha e a Itdlia um tratado tripartite de muatuo auxilio em conflitos
armados. Além disso, desde 1937 o Japdo ja estava em estado de guerra declarada a China e
ocupava partes de seu territério. Os motivos que levaram Téquio a participar da Guerra e formar
o Eixo com Berlim e Roma sao variados e discutidos por diversos autores. Hotta (2013)
menciona o completo embargo de petréleo dos Estados Unidos ao Japao como resposta as
crescentes aspiracdes dos japoneses na Indochina como uma possivel indica¢do de animosidade
entre os dois paises. Enquanto na Europa, Alemanha e Itdlia declaravam guerra aos Estados
Unidos, no Pacifico, o Japao se expandia rapidamente, ocupando grande parte da China e dos
paises do Sudeste Asidtico, além de Taiwan e Coreia, ja sob ocupacdo prévia, como mostra a

Figura 3.

Figura 3 — Territ6rios ocupados pelos japoneses antes e durante e Segunda Guerra Mundial
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Ao contrdrio do cendrio europeu da Segunda Guerra Mundial, pode-se observar que o
conflito do Extremo Oriente se estendia muito antes da guerra se tornar verdadeiramente
mundial. Desde o incidente da Manchiria em 1931, Japdao e China vinham disputando
territorios no Leste Asidtico, principalmente apds 1937. A €nfase apds 1941, por parte do Japao,
estava em criar um “Leste Asiatico para os asiaticos”, expulsando a presenga ocidental de Hong
Kong, da Indochina, das Filipinas, da Indonésia e das ilhas do Pacifico mais préximas. Tais
acoes, a principios, foram bem recebidas pelas populag¢des locais. Mendl (2001, p.2) explica
que “Many had welcomed the Japanese with open arms as liberators but soon turned to rebellion
against their new masters. The experience of the war revealed the cultural gulf between the
Japanese and the local populations”?®. Assim, o que se mostrou realidade foi uma nova etapa
de colonizagdo, desta vez por parte dos japoneses, de seus vizinhos asidticos. Vale ressaltar que,
j4 na primeira metade do século XX, a regido do Leste Asidtico era moradia de uma grande
parcela da populacdo mundial, o que significa que o nimero de individuos, sobretudo civis,
envolvidos de alguma forma no conflito da regido, ultrapassou o nimero de afetados pela guerra
no cendrio europeu. Na tentativa de chamar a atencao do resto do mundo para a propor¢ao do
conflito que devastou o Leste Asidtico e a regiao do Pacifico durante a Segunda Guerra Mundial,
muitas vezes esquecida quando comparada ao conflito europeu, Gruhl (2011) resume a forma

avassaladora tomada pelo conflito desde o incidente da Manchuria:

The true Story of this (1931-1945) theater of World War II is that Japan invaded
Asian countries representing one third of the human race. This Great Asian-Pacific
Crescent of Pain consisted of many hundreds of millions of People from Japan to
Korea, China/Manchuria throughout Southeast Asia, the Pacific, and Indian Ocean
islands. The Japanese military physically subjugated over half this population. The
destruction of cities, towns, and villages was widespread. Many millions perished.
(GRUHL, 2011, p.8)*

Apesar da rdpida conquista de grande parte de regides da Asia e do Pacifico, nos tltimos
anos da guerra o Japao comecgou a sofrer uma série de derrotas importantes. Enquanto no
cendrio europeu a Alemanha nazista se rendia em abril de 1945, os conflitos no Pacifico

continuaram até agosto do mesmo ano. A Unido Soviética entrou na guerra contra o Japao e

28 Muitos receberam os japoneses com os bracos abertos como libertadores, mas logo se voltaram para a rebelido
contra seus novos mestres. A experiéncia da guerra revelou o fosso cultural entre os japoneses e as populagdes
locais (MENDL, 2001, p.2, tradu¢@o nossa).

2 A histéria verdadeira deste (1931-1945) teatro da Segunda Guerra Mundial € que o Japdo invadiu paises asidticos
representando um ter¢o da raca humana. Este Grande Crescente de Dor Asia-Pacifico consistia em centenas de
milhdes de pessoas do Japao a Coréia, China/Manchiria, em todo o Sudeste Asidtico, no Pacifico e nas ilhas do
Oceano Indico. Os militares japoneses subjugaram fisicamente mais de metade desta populacio. A destruicio de
cidades, vilas e aldeias era generalizada. Muitos milhdes morreram (GRUHL, 2011, p.8, tradug@o nossa).
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rapidamente expulsou as tropas nipdnicas que ocupavam a Manchiria. Os governos dos Estados
Unidos, do Reino Unido e da China publicaram no més de julho de 1945 a Declaracdo de
Potsdam, que exigia a rendi¢do incondicional do Japdo sob a ameaca de total destruicdo por
parte das forcas aliadas. Contudo, a rendi¢do japonesa ndo veio até que os Estados Unidos,
numa demonstra¢io de poderio bélico, lancaram bombas atdmicas em Hiroshima e Nagasaki,
no que foi o primeiro e até hoje tnico uso de armas nucleares num conflito entre Estados.
Como citado anteriormente, o impacto da presenca japonesa nas regides ocupadas no
Leste e no Sudeste Asidticos foi imensa. Mendl (2001) argumenta que apds a desocupagdo por
parte dos japoneses, as populagcdes locais preservaram um senso de desconfianga com relacdo
a Téquio. O periodo de ocupacdo, por mais curto que tenha sido, deixou marcas importantes na
relagcdo do Japao com os vizinhos do Pacifico. Gen Ooi (2004) explica que a prépria natureza
da ocupacao resultou em uma movimentacdo que levou os paises do Sudeste Asidtico as suas
independéncias nos anos que se seguiram a expulsdao dos japoneses da regido. O motivo
principal de tal mudanca politica fora a violéncia dos militares japoneses contra as populacdes

locais.

Although this period itself was not long, The occupation brought about drastic
changes to Southeast Asia in many dimensions. Nationalistic awakening during the
occupation brought about the Independence of various countries soon after the end
of the war. Southeast Asians consider this awakening to have grown because
Japanese rule was far more oppressive than that of the Western colonialists. (GEN
001, 2004 p.682)*°.

A relagdo entre Japao e o Sudeste Asidtico, principalmente, s6 voltaria a se aproximar
na década de 1970. A relacdo ja pouco amistosa entre Japao e seus vizinhos mais proximos,
Coreia e China, também sofreu fortes abalos com a ocupacdo japonesa nesses paises, tendo
como exemplo marcante o sequestro e aliciamento de mulheres coreanas e chinesas para servir
como “mulheres de conforto” (eufemismo para mulheres que serviam como escravas sexuais)
aos militares vindos do Japao (TANAKA, 2002).

Num curto espaco de tempo o Japao passou de pais ocupante a pais ocupado. Vencido
na guerra apos a entrada da Unido Soviética e os ataques nucleares em Hiroshima e Nagasaki,
0 governo japonés aceitou os termos da Declaracdo de Potsdam, com a condi¢dao de que o

imperador continuasse sendo aceito como lider soberano do Estado Japonés. De 1945 a 1952

30 Embora este perfodo em si ndo fosse longo, a ocupagdo trouxe mudangas drdsticas para o Sudeste Asidtico em
muitas dimensdes. O despertar nacionalista durante a ocupag@o provocou a independéncia de vérios paises logo
apos o fim da guerra. Os asidticos do Sudeste consideram este despertar ter crescido porque o governo japonés era
muito mais opressivo do que o dos colonialistas ocidentais (GEN OOI, 2004, pagina 682, tradugdo nossa).
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os Estados Unidos ocuparam o Japdo e introduziram uma série de transformacgdes politicas,
sociais, econOmicas e militares no pais. Entrou em pratica o sistema de Sao Francisco, que teve
como base o tratado de Sdo Francisco assinado em 1951 entre o Japdo e os paises aliados da
Segunda Guerra Mundial, servindo como acordo de paz entre as nacdes envolvidas. O sistema
era baseado em dois pilares: paz e democracia (GORDON, 1993). Assim, o Japdo teve a
obrigagdo de recusar o direito de declarar guerra a outros Estados, iniciando um processo de
desmilitarizacdo. Ao mesmo tempo o pais passou por um processo de democratizagao, onde o
imperador era visto somente como representante de estado, mas nio o chefe do governo. Este
seria entdo eleito pelos cidaddos japoneses, cujo direito ao voto foi estendido as mulheres. O
processo de reconstrucdo econdmica do Japao também foi fortemente auxiliado pelos Estados
Unidos, uma vez que o pais foi escolhido pela poténcia ocidental para servir como exemplo de
prosperidade alcangada pelo capitalismo, evitando assim o avan¢co do comunismo na regido do
Pacifico (GOTO, 2003).

As politicas econdmicas adotadas pelo Japao e influenciadas pelos Estados Unidos
tiveram um rapido sucesso na recuperacdo da economia do pais. Com isso, 0s anos que se
seguiram a ocupag¢do trouxeram um forte desempenho que fez com que o pais alcancasse o
posto de segunda maior economia do mundo entre o final da década de 1960 e o inicio da década
de 1970. Inimeros fatores sdo apontados para explicar o desempenho, por vezes chamado de
“milagre econdmico japonés”, como as caracteristicas de trabalho e disciplina do povo japongs,
as politicas bancarias de empréstimos a juros baixos para a industria, a criacdo de um mercado
doméstico de massa, altas taxas de poupanca das familias japonesas e principalmente os
investimentos em educacdo focados em dreas de matemdtica e engenharias, que foram
fundamentais para o desenvolvimento de importantes nicleos de Pesquisa e Desenvolvimento
responsaveis por transformar o Japao num dos paises mais tecnologicamente avangados do
planeta (DEES, 2013).

Ainda em 1964, Téquio sediou as Olimpiadas, evento que marcou o retorno do Japao
no cendrio internacional. O desenvolvimento econdmico do pais facilitou a constru¢io de novos
acessos aos paises do Leste e Sudeste Asiaticos através de trocas comerciais € investimentos,
principalmente no decorrer da década de 1970 com a Doutrina Fukuda (LAM, 2013). Além
disso, o Japao se tornara, no ano de 1969, o lider em exportacdo de televisores, levando suas
marcas para os mais diversos paises do mundo e contribuindo para o alcance da fama de pais
tecnologicamente avancado (ALISON, 2004). A expectativa do Japdo de se tornar a nova
poténcia hegemonica, contudo, comegou a diminuir na década de 1990 e nos anos que se

seguiram, quando a economia do pais deixou de crescer nos ritmos anteriores € entrou num
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periodo de estagnagdo chamado de “década perdida”. Nesse periodo, a economia cresceu cerca
de 1% ao ano, e mesmo com um reaquecimento em 2003, a crise financeira mundial de 2008
interrompeu uma possivel recuperagdo (STADEN et al, 2014). Além disso, outras
caracteristicas do Estado japonés t€ém se mostrado cruciais para que o pais perca sua hegemonia
regional para seu principal rival, a China, como por exemplo a escassez de recursos naturais
devido ao seu relativamente pequeno territorio.

O papel do Japao no mundo atual se mantém em destaque, embora criticos argumentem
que esse papel possa ser cada vez mais obscurecido pela ascensdo chinesa. Mulgan (2014) cita
trés aspectos que prejudicam a capacidade do Japao manter e aumentar sua influéncia no
sistema internacional atualmente: a perda de uma identidade nacional distinta; a continuidade
dos problemas de cunhos politico e econdmico; e a pouca capacidade de lideranga internacional,
oriunda de politicas como a desmilitarizacdo, que fez com que o pais pouco participasse dos
cendrios internacionais que necessitavam de apoio militar, tanto para fins bélicos quanto para
fins pacificos. Dobson (2007) argumenta que mudancas institucionais no sistema internacional,
como a transferéncia de poder do G8 para o G20, ambos dos quais o Japdao é membro, ajudaram
a diluir o poder internacional entre mais paises. Além disso, um dos principais meios de
influéncia do Japao do meio internacional, sua economia, € cada vez mais eclipsada por paises
emergentes, principalmente seu rival do Leste Asidtico, a China, que em 2008 assumiu a
posicdo de segunda maior economia do globo, deixando o Japao em terceiro depois de quase
quarenta anos na vice-lideranca. Ainda assim, o posto de terceira economia do mundo é
relevante, bem como a atuacdo do Japdao em foros de discussdo internacionais € sua posi¢ao
consolidada como Estado modelo de desenvolvimento. Nesse sentido, uma das principais
conquistas japonesas que projetam o poder do pais no sistema internacional estd no soft power,
uma ferramenta que pode ser util para manter a posi¢do do pais entre os mais influentes do

planeta.

3.2 COOL JAPAN E EXEMPLOS DO SOFT POWER JAPONES

Os instrumentos produtores de soft power no Japao tém qualificado o pais como um dos
mais poderosos do mundo nesse sentido. Desde o inicio da abertura do pais para o Ocidente, no
inicio da Era Meiji, a cultura e a sociedade japoneses chamaram a atencao do resto do mundo.
Atualmente, elementos da histéria do Japao sdo conhecidos ao redor do mundo, como a cultura
samurai. A culindria tipica da regido se popularizou, assim como esportes de origem no pais,

como o sumd e diversas artes marciais. O estere6tipo da sociedade japonesa, tida no Ocidente
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como organizada e disciplinada, € motivo de fascinio e diversos estudos feitos por cientistas
politicos e socidlogos. Além disso, o rdpido crescimento econdmico e desenvolvimento social
presenciados pelo Japao no pés-Segunda Guerra Mundial é motivo de admiracio ao redor do
globo, uma vez que transformaram um pais arrasado pela guerra num dos paises mais
tecnologicamente avancados e com uma das melhores qualidades de vida do planeta. Mais
recentemente a cultura pop japonesa tem alcancado diversos paises do mundo, tendo grande
aceitacdo entre jovens que admiram os jogos eletronicos (videogames), a musica pop japonesa
(-pop), a literatura de quadrinhos (mangd) e o cinema de animacdo (anime), marcas do que
hoje é englobado na estratégia do Cool Japan. Nye dedica uma importante parte de sua obra de
2004 para argumentar em favor da capacidade de geracdo de soft power pelo Japao, citando as
artes, a tecnologia e o desenvolvimento social como aspectos cruciais, mas sem deixar de fora

a importante da cultura popular japonesa.

The decade-long economic slowdown of the 1990s tarnished Japan’s reputation for
economic prowess, but it did not erase the nation’s soft-power resources. [...]
Japanese manufacturers rule the roost in home video games. Japanese images
dominated children’s dreams quite handily over the last five years with their mix of
cuteness and power. Pokémon cartoons are broadcast in 65 countries, and Japanese
animation is a huge hit with American filmmakers and teenagers. Its style has
spilled over into American design trends as well.38 Japan’s popular culture was still
producing potential soft-power resources even after its economy slowed down.
(NYE, 2004, n.p.)*!

Diversos institutos de medida de soft power t€m colocado o Japdo entre os dez principais
paises geradores de soft power ou possuidores de recursos que possam gerar soft power. Em
2010, a revista britanica Monocle, em conjunto com o Institute for Government, lancou pela
primeira vez um sistema de medida de soft power que buscou quantificar a capacidade de
producdo de soft power por Estados e criar um ranking daqueles que teriam maior
potencialidade do seu uso. A tentativa da revista foi de criar uma opg¢do as pesquisas de opinido,
até entdo as Unicas formas de medic¢ao de soft power. De acordo com a metodologia da pesquisa
feita pela Monocle (MCCLORY, 2010), cinco pilares foram utilizados com base nos principios
de fontes de soft power sugerido por Nye (cultura, politica externa e valores politicos), s@o eles:

1. Negocios/Inovagdes (incluindo numero de patentes, competitividade em negdcios, nivel de

31 A década de desaceleracdo econdmica de 1990 manchou a reputagido do Japao de proeza econdmica, mas nio
apagou os recursos de soft power da nacdo. [...] Os fabricantes japoneses governam o mercado de videogames
domésticos. As imagens japonesas dominaram os sonhos das criangas com bastante facilidade nos dltimos cinco
anos com sua mistura de beleza e poder. Pokémon € transmitido em 65 paises, e animacdo japonesa é um grande
sucesso com cineastas e adolescentes americanos. Seu estilo se espalhou em tendéncias de design americanas
também. A cultura popular do Japao ainda estava produzindo recursos potenciais de soft power mesmo depois que
sua economia desacelerou (NYE, 2004, n.p. traducio nossa).
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corrupg¢do, indices de inovagao e investimentos diretos externos); 2. Cultura (incluindo nimero
de turistas recebidos, alcance da midia governamental; correspondentes internacionais no pais;
influéncia do idioma do pais e sucesso nos esportes); 3. Diplomacia (que incluem auxilios
financeiros fornecidos pelo pais, idiomas falados pelo lider; alcance do visto do pais, indice de
forca da marca nacional e nimero de missdes culturais no exterior); 4. Governo (avaliando o
Indice de Desenvolvimento Humano das Nagdes Unidas, indices de boa governanga, indices de
liberdade individual; confianga no governo e satisfacdo de vida no pais); e 5. Educagdo
(incluindo o niimero de estudantes estrangeiros no pais, a presenca de institutos de pesquisa
think tanks e indices de qualidade do ensino superior). O Japao, em 2010, primeiro ano da
pesquisa, ficou na 15° posicdo, partindo para a 7° colocacdo em 2011 e 6° em 2012. Em 2013
o Japdo alcangou a quinta posicao no ranking, e no resultado de 2014/2015, chegou a quarta
colocagdo, sua melhor até os dias de hoje. Mais recentemente, outros paises do Leste Asiatico
aparecem, com a Coreia do Sul na 15° posi¢do, na 19° colocagdo com a China, e na 23° posi¢cdo
com Cingapura.

Outros indices buscam descrever o cendrio mundial quando o assunto € soft power. Um
deles ¢ o Portland’s Soft Power 30, desenvolvido por Jonathan McClory, que também esteve
envolvido na elaboracdo do indice criado para a revista Monocle. A consultoria Portland
também utilizou os principios de Nye na elaboracdo do seu ranking e deu énfase ao mundo
digital, uma vez que o indice foi criado em parceria com o Facebook. Além disso, foram feitas
pesquisas de opinido com individuos dos paises analisados. Nele, como no indice da revista
Monocle, o Japao foi o pais asidtico com a melhor colocacao, alcancando o oitavo lugar em
2015. Outros paises da regido aparecem no ranking, como a Coreia do Sul, em 20°, Singapura,
em 21° e China em 30°. O Real Instituto Elcano, da Espanha, também produz um indice de
presenca global subdividida em presenca militar, presenga econdmica e presenca soff, esta
ultima levando em consideracdo fatores culturais, turisticos e esportivos, além de fluxos de
imigrantes, acesso a informdtica, nimero de patentes, publica¢des cientificas, nimero de
estudantes no ensino superior e cooperagio para o desenvolvimento (OLIVIE, 2015). No
ranking de 2015, o Japao apareceu na quinta posi¢do quando somente a presenga soft foi levada
em consideracdo, seguido pela China, na sexta colocagdo, e a Coreia do Sul na 13° posicao. O
indice elaborado pela Elcano € o tnico dos trés indices analisados no qual a China aparece
proxima ao Japao quando o assunto é soft power. Deve-se ressaltar, no entanto, que a
metodologia do instituto espanhol ndo leva em conta os fatores observados por Nye e tem em

sua metodologia um numero bastante inferior de fatores analisados (por exemplo, no quesito
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cultura, o indice Elcano leva em consideracio apenas a quantidade de produtoras de cinema em
cada pafs).

Para explicar a boa atuacdo do Japao nos indices de soft power, principalmente em
relacdo aos seus vizinhos do Leste Asidtico, € preciso observar a histdria do soft power japonés
desde o seu surgimento. Com o inicio da Era Meiji no Japao e sua abertura para o resto do
mundo, o governo japonés intensificou a presenga do pais em eventos internacionais,
principalmente em feiras e exibi¢des de arte, numa tentativa de atrair o publico ocidental para
as belezas do Japao. Tipton (2008) argumenta que uma funcdo importante da presenca em
exposicoes era fazer com que o Ocidente se familiarizasse com o Japao e descobrisse o quao
civilizado era o pais. Sato (2011) menciona que participar das exibicdes internacionais era fator
crucial para o desenvolvimento politico e econdomico do Japdao na Era Meiji. Mesmo antes da
abertura para o resto do mundo, a Exibi¢do Internacional de 1862 em Londres contou com a
presenca de itens do Japao por meio de colecionadores britanicos. Nos anos seguintes, o Japao
esteve presente em importantes exposicdes, como na Exibi¢do Internacional de Viena em 1873,
na Exibicao Centendria da Filadélfia de 1876 e na Exibi¢do Universal de Paris de 1878. O
resultado foi um sucesso e criou, inclusive, uma nova tendéncia, o japonismo, que foi a
influéncia da arte japonesa na arte ocidental. Artigos de origem japonesa eram cada vez mais

desejados no Ocidente.

Since the late nineteenth century, the penetration of Japanese goods into the
American market brought about a "Japan craze”. After the Centennial Exhibition of
1876 in Philadelphia, when many Americans made their first contact with Japanese
art and culture, high class Japanese art and culture gradually became popularized
among the middle class and fitted to their taste. Then, the success Of the English
light opera The Mikado (1885) by Gilbert and Sullivan and the popularity Of
Madame Butterfly (1898) had a strong influence among middle-class audiences on
forming a popular imagination of Japan as a land of refined culture.(MIYAO, 2013,
p.155)%

Na virada do século XIX para o século XX o Japao estava na moda ao redor do mundo.
“The ultimate in turn-of-the-century travel was to go to Japan—and shop like mad. And Japan,

eager for foreign exchange, happily obliged”** (SHANNON, 2012, p.86). Ainda assim, com o

32 Desde o final do século XIX, a penetragio de produtos japoneses no mercado americano provocou uma "mania
de Japao". Ap6s a Exposi¢do Centendria de Filadélfia em 1876, quando muitos americanos fizeram seu primeiro
contato com a arte e cultura japonesas elas tornaram-se gradualmente popularizadaa entre a classe média e
adaptada a seu gosto. Entdo, o sucesso da 6pera inglesa O Mikado (1885) por Gilbert e Sullivan e a popularidade
de Madame Butterfly (1898) tiveram uma forte influéncia entre o publico de classe média na formacdo de uma
imaginag¢do popular do Japao como uma terra de cultura refinada (MIYAO, 2013, p.155, tradugdo nossa).

33 A melhor viagem no final do século foi viajar para o Japdo e fazer compras como louco. E o Japdo, dvido por
cambio, felizmente agradecia (SHANNON, 2012, p.86, tradug@o nossa).
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passar dos anos e o aumento do poderio japonés, governos dos paises ocidentais, principalmente
apods a vitoria do Japao na Guerra Russo-Japonesa, comecaram a alertar a populacdo para o
“perigo amarelo” representado pelo povo japonés (MIYAO, 2013). A participacdo de Toquio
na Segunda Guerra Mundial serviu para amedrontar ainda mais a comunidade internacional
contra o perigo que o Japao representava, principalmente no contexto dos vizinhos Coreia e
China, ha anos ocupados e em conflito com os japoneses. As marcas da guerra perduram. De
acordo com Nye (2004), ao contrario da Alemanha na Europa, que assumiu sua
responsabilidade e buscou se desculpar por diversas atrocidades na Segunda Guerra Mundial,
o Japao nunca fez o mesmo com seus vizinhos do Pacifico.

Apo6s a ocupacio estadunidense e a reconstru¢dao do Japao na década de 1950, Téquio
foi escolhida como cidade sede dos Jogos Olimpicos de 1964, num evento que serviu como
reentrada do Japao na comunidade internacional. O evento deveria ter acontecido em 1940, mas
devido a guerra, ele ndo ocorreu. Apds o fim do conflito, com o Japao destruido, o evento
ocorreu em Londres, em 1948, Helsinque em 1952, Melbourne em 1956 e Roma em 1960. Em
1964 foi a primeira vez que os Jogos Olimpicos eram sediados num pafs asidtico. A
transformagdo do pais, menos de 20 anos ap6s o final do conflito mundial, também serviu para
demonstrar aos paises do bloco comunista a eficdcia da economia capitalista, da democracia e
da desmilitarizagdao ocorridas no Japao. Em 2020, cinquenta e seis anos apds sedid-los pela
primeira vez, Téquio voltard a receber os jogos olimpicos.

Nas décadas seguintes, o Japao passou pelo milagre econdmico, se desenvolveu de
forma sem precedentes e se tornou tecnologicamente avancado em diversas dreas,
caracteristicas que fizeram com que o pais fosse admirado e visto como exemplo a ser seguido
(NYE, 2004). Mesmo com os problemas econdmicos vividos pelo pais desde o final da década
de 1980, o Japdo continua sendo uma grande fonte de soft power, principalmente no que diz
respeito a cultura popular do pais, que desde o final da década de 1990 tem se mostrado mais
capaz do que nunca de seduzir jovens e adultos nos mais diversos paises. Em 2002, o jornalista
estadunidense Douglas McGray publicou um artigo na revista Foreign Policy na qual ele
explica que ao contrario do que se poderia esperar, o declinio econdmico japonés ndo resultou

numa menor capacidade de projecdo do seu soft power cultural:

Instead of collapsing beneath its political and economic misfortunes, Japan’s global
cultural influence has only grown. In fact, from pop music to consumer electronics,
architecture to fashion, and food to art, Japan has far greater cultural influence now
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than it did in the 1980s, when it was an economic superpower. (MCGRAY, 2002,
n.p.)*.

No mesmo artigo, intitulado “Japan’s Gross National Cool” (O Produto Interno Legal
do Japao), McGray (2002) utiliza a expressao “Cool Japan™ para se referir ao poderio cultural
do pais no ambito das relagdes internacionais. O autor explica que o soft power cultural do
Japdo transcende aquele dos Estados Unidos. Citando exemplos da cultura popular japonesa,
como programas animados infantis, musica, filmes, jogos eletronicos, culindria e moda, o autor
argumenta que o soft power do Japao é diferente do estadunidense, considerando o primeiro
mais ideologicamente vazio. O acesso que a cultura japonesa teve no Ocidente também foi
diferenciado, invadindo aos poucos os canais de televisao e as bancas de revistas com animes
e a mangds. Diversos icones da cultura pop jovem japonesa tem clara associagdo com o
Ocidente ou mesmo sd@o nomeadas na lingua inglesa, como Hello Kitty, Pokémon (amédlgama
de Pocket Monster) e Dragon Ball, por exemplo. Yuko Yamaguchi, criadora do design da Hello
Kitty, em entrevista a McGray, explica que no periodo de criacdo da personagem, na década de
1980, era considerado elegante o uso de palavras em ingl€s. Em 1999, os monstros da série de
jogos eletronicos, anime e mangd, Pokémon foram a capa da revista estadunidense Time, como

pode ser visto na Figura 4, citando que os monstros teriam se tornado um vicio entre as criancas.

3 Em vez de desmoronar sob seus infortdnios politicos e econdmicos, a influéncia cultural global do Japdo s6
cresceu. De fato, desde a miisica pop até a os produtos eletronicos, arquitetura, a moda, a comida e a arte, o Japao
tem uma influéncia cultural muito maior agora do que na década de 1980, quando era uma superpoténcia
econdmica (MCGRAY, 2002, n.p. tradugdo nossa).
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Figura 4 — Franquia japonesa Pokémon na capa da revista Time, dos EUA

Fonte: Time (1999)

Aspectos do Cool Japan podem ser divididos em diferentes campos. Um dos quais o
Japao mais prospera sdao os jogos eletronicos. O pais € tradicionalmente conhecido pelas
grandes marcas produtoras de consoles para videogames, como a Nintendo e a Sony. Jogos
famosos no mundo inteiro tiveram origem no Japao, como Super Mario, The Legend of Zelda
e Donkey Kong. Na década de 1990, o langcamento de Pokémon, jogos portateis para a Nintendo,
se tornou rapidamente um sucesso mundial e conquistou as mais diferentes midias, como
cinema, televisdo (anime), quadrinhos (mangd), jogos de cartas colecionéveis e brinquedos
(BUCKLEY, 2009). Em 2016, o jogo completou 20 anos com o lancamento do aplicativo para
celulares Pokémon GO, que se transformou num sucesso instantineo nos paises onde foi
lancado, batendo recordes de downloads. Aos poucos, Pokémon se transformou numa marca
associada a nacionalidade japonesa. Pikachu, o principal personagem de Pokémon, foi sendo
incluido na vida dos japoneses, mesmo daqueles que nao jogam videogames ou assistem
desenhos animados. Parques tematicos de Pokémon foram inaugurados e avides foram pintados
com os monstros, como mostra a Figura 5 (TOBIN, 2004). Assim como os personagens da
Disney, Mickey Mouse e Donald Duck, muitas vezes simbolizam os Estados Unidos, Pikachu

e outros Pokémon podem ser vistos como simbolos do Japao.
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Figura 5 — Aeronave da All Nippon Airways decorado com Pokémon

Fonte: ST Booking®’

Para compreender o Cool Japan € preciso analisar a subcultura “otaku”, presente no
Japao e disseminada ao redor do mundo através de, principalmente, mangas ¢ animes. “Manga”
¢ a palavra japonesa para histérias em quadrinhos (Figura 6). Desde o seu aparecimento no
século XIX, mangas ganharam popularidade no Japdo entre criancas, adolescentes € mais
recentemente adultos, de ambos os géneros, conquistando inclusive leitores nos Estados Unidos
e na Europa no pés-Segunda Guerra Mundial, mantendo o estilo e o formato japoneses,
diferentes dos estilos e formatos encontrados no Ocidente (BUCKLEY, 2009). J4 a palavra
“anime” € a abreviagdo da palavra japonesa para filmes de animagdo, muitas vezes criados a
partir de historias ja existentes em mangds. O cinema de animacao japonés, desde a década de
1970, alcangou uma significativa parcela do mercado do pais, consideravelmente maior do que
as parcelas que os filmes de animacao ocidentais encontram em seus paises (BUCKLEY, 2009).
Animes podem ser lancados na forma de filmes de cinema ou pela televisao, na forma de séries
com multiplos episédios. Os milhdes de adoradores de mangés e animes no Japao e no resto do

mundo sdo conhecidos popularmente pela denominagao “otaku”.

35 Disponivel em: < https://stbooking.co/en/3663>. Acesso em 17 nov. 2016.
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Figura 6 — Exemplo de uma pagina de manga

(l

A L | - i
onte: Manga School Nakano®®

Outro trago bastante presente na cultura popular japonesa ¢ o conceito de “kawaii”, que
significa algo adoravel ou “fofo”. Diferentemente da cultura otaku, kawaii ndo representa um
grupo de pessoas, mas sim o interesse por tudo que € adordvel, delicado e considerado “fofo”
(BUCKLEY, 2009). A antropologista Christine Yano (2013) argumenta que a Hello Kitty
(Figura 7), uma das principais representantes da cultura kawaii, se tornou conhecida
mundialmente como icone do Japdo e € um dos principais simbolos do Cool Japan. Ela cita o
fato da Hello Kitty ter sido nomeada a embaixadora do turismo para Hong Kong e China em
2008, como um exemplo da tentativa do governo japonés de interconectar politica, inddstria e
nacionalidade. Outro exemplo dado por Yano € o fato de que o personagem Doreamon foi
nomeado pelo governo japonés como o “embaixador anime” do pais. A antropologista acredita
que personagens infantis que invocam inocéncia, como os simbolos do Cool Japan, facilitam a

reaproximacao do pais com regides vizinhas que possuem um passado de conflito com o Japao.

36 Disponivel em: <https://www.tmup.co/t/MangaSchoolNakano>. Acesso em 11 nov. 2016.



49

Figura 7 — Bonecas Hello Kitty

Fonte: Pixabay”.

Assim, Yano acredita que o Japdo se aproveita de sua cultura pop de grande sucesso
entre jovens de todo o mundo para construir um novo tipo de diplomacia. “Hello Kitty and other
pop culture Cool Japan symbols demonstrate the Japanese government's attempts to create its
own “buzz” by soft power contagion reconfiguring these icons global success as national
achievements™*® (YANO, 2015, n.p.). O video promocional das Olimpiadas de Téquio de 2020,
exibido na cerimoOnia de encerramento dos jogos do Rio de Janeiro de 2016, optaram por incluir,
mais do que celebridades e esportistas japoneses, personagens do Cool Japan, como Doreamon,
Hello Kitty e PacMan, além do primeiro ministro do pais, Shinzo Abe, vestido como o
personagem de videogames Super Mario (Figura 8). A antropologista explica que, num
momento em que as circunstancias globais ndao parecem as mais favordveis para o Japao, a
estratégia do soft power relacionado a cultura cool/cute aparece como uma alternativa que

merece atencao:

Cute-Cool provides global currency in a market trade of youth culture that spans
continents and oceans. At a time when Japan’s economic ascendancy has been
overshadowed by that other East Asian giant, China; when its political regime faces
constant global and domestic challenges; and when natural disasters and nuclear
threats stand poised to overturn much of the infrastructure of contemporary life, a

37 Disponivel em: <https://pixabay.com/en/hello-kitty-colorful-fig-color-781142/>. Acesso em 21 nov. 2016.

38 Hello Kitty e outros simbolos da cultura pop do Cool Japan demonstram as tentativas do governo japonés para
criar o seu proprio "buzz" pelo contigio do soft power, reconfigurando esses icones de sucesso global como
realizagoes nacionais (YANO, 2015, n.p. tradug@o nossa)
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retreat into the easy comforts of soft power sounds like a welcome respite. (YANO,
2013, p.5)%

Assim, a cultura do Japao além de servir como uma valvula de escape, pode ser
entendida como uma solugdo para diferentes problemas que o pais vem enfrentando nas ultimas
décadas. Além da presenca cada vez mais marcante da China no cendrio internacional, a vizinha
Coreia do Sul tem se mostrado outra forte candidata a poté€ncia do soft power, com énfase na

musica como o fendmeno Gangnam Style, do cantor Psy.

Figura 8 — Primeiro Ministro do Japao, Shinzo Abe, vestido de Super Mario, no encarramente
das Olimpiadas da 2016 no Rio de Janeiro

Fonte: USA Today.*

3 Cute-Cool fornece moeda global em um mercado de comércio de cultura juvenil que abrange continentes e
oceanos. Em um momento em que a ascensdo econdmica do Japao foi ofuscada por esse outro gigante do Leste
Asidtico, a China; quando seu regime politico enfrenta desafios globais e domésticos constantes; e quando as
catdstrofes naturais e ameagas nucleares estdo prontas para derrubar grande parte da infra-estrutura da vida
contemporinea, uma retirada para o conforto facil de soft power soa como um refigio bem-vindo. (YANO, 2013,
p.5, traducdo nossa)

40 Disponivel em: < http://www.usatoday.com/story/sports/olympics/2016/08/22/japanese-prime-minister-abe-
wows-rio-finale-as-super-mario/89091392/>. Acesso em 5 nov. 2016.
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Dessa forma, o proprio governo japon€s enxergou no soft power uma alternativa
importante para a recuperacdo do poderio regional e global, em aparente declinio desde a
década de 1990. Em 2010, o governo japonés, sob o comando do primeiro ministro Shinzo Abe,
comecou a desenvolver uma estratégia para ampliar a industria cultural do pais através da “Cool
Japan Initiative” ¢ do Conselho para a Promog¢do do Cool Japan, dentro do Escritério de
Promoc¢ao de Industrias Criativas Ministério de Economia, Comércio e Industria (CRAIG,
2016). A iniciativa contou com nove membros regulares e 34 palestrantes convidados, incluindo
artistas das mais diversas areas, como musica, moda e entretenimento. A missdo do conselho,
de acordo com Abe, era aumentar a exportacdo de produtos culturais japoneses e melhorar a
imagem nacional. De acordo com Tim Craig (2016, n.p.) “The aim of the initiative was to help
the nation’s cultural and creative industries and producers capitalize commercially on the
worldwide popularity of Japanese manga, anime, film, TV dramas, fashion, food, and other
cultural products.”*! Desde entdo a iniciativa tem desenvolvido diversos projetos para aumentar

o investimento na exportacdo da cultura pop japonesa e sua expandir promog¢ao no exterior.

41 0 objetivo da iniciativa era ajudar as indUstrias culturais e criativas do pais e os produtores a capitalizar
comercialmente a popularidade mundial de mangas, animes, filmes, séries de TV, moda, alimentos e outros
produtos culturais japoneses (CRAIG, 2016, n.p. tradugdo nossa).



52

4 STUDIO GHIBLI E SEU POTENCIAL SOFT POWER

O cinema € uma das formas de cultura popular mais influentes no Japao (BUCLKEY,
2009), tendo aumentado seu alcance ao longo do século XX, passando a incluir mercados
internacionais ja no pds-Segunda Guerra Mundial. O cinema japonés teve sua era de ouro na
década de 1950, com a notavel vitoria de Rashomon, do diretor Akira Kurosawa, no Festival de
Cinema de Veneza em 1951. Desde entdo, o cinema se tornou um dos maiores produtos de
exportacao japoneses, principalmente o cinema de animacgao (NAPIER, 2016). Foi a década na
qual o cinema japonés se popularizou dentro do pais, alcancando mercados além das zonas
urbanas dos grandes centros, e também no exterior, sendo sucesso de critica internacional
(BUCLKEY, 2009). Trés filmes japoneses conquistaram a principal premiacdo estadunidense
de cinema para filmes em lingua estrangeira na década de 1950, Rashomon, Samurai - A Lenda
de Musashi (dirigido por Hiroshi Inagaki) e Jigokumon (do diretor Teinosuke Kinugasa). A
revista britanica Sight and Sound incluiu em sua lista de melhores filmes ja produzidos a obra
de Yasujiro Ozu, Era uma vez em Téquio, de 1953. Somente em 2008 um outro filme japonés
alcancou a mesma faganha dos filmes japoneses da década de ouro, A Partida, do diretor Y ojiro
Takita, que levou o Oscar de melhor filme estrangeiro.

Um classico do cinema japonés, o filme Godzilla, de 1954 (Figura 9), ganhou
popularidade do pais e no restante do mundo, influenciando inclusive a criagcdo de um género
cinematografico Unico, o kaiju, onde criaturas gigantescas invadem cidades e trazem destrui¢do
sem igual (BUCKLEY, 2009). O filme de ficcdo cientifica cujo monstro simboliza a destrui¢ao
vivida pelos japoneses com o terror das bombas atomicas de Hiroshima e Nagasaki, segundo
William Tsutsui (2006), foi um icone pioneiro da cultura popular do Japao. A franquia de mais
de 28 filmes, que nasceu na década de 1950 e vive até hoje, € a mais longa da histéria do cinema.
Tsutsui (2006) argumenta que o filme foi uma espécie de embaixador do Japao, sendo uma das
primeiras experiéncias de contato com a cultura japonesa que as sociedades ocidentais puderam
vivenciar. O autor explica ainda a popularidade de tantos outros aspectos que t€m origem na

cultura popular japonesa, como a série Power Rangers e os jogos Pokémon e Digimon.
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Figura 9 — Poster do filme Godzilla de 1954
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Fonte: GODZILLA (1954)

Nesse contexto, o cinema de animacio japonés, ou anime, principalmente a partir da
década de 1970, passou a compor grande parte das produgdes cinematograficas do pais e,
consequentemente, se transformou num produto de exportacio (BUCKLEY, 2009). Susan
Napier (2016) descreve uma importante mudanga ocorrida na década de 1990, quando a cultura
popular japonesa, incluindo os animes, passaram a ganhar espaco mundo afora, desbancando
outros aspectos da cultura japonesa considerados mais elitistas, como as artes marciais € a
cultura Zen. De acordo com Tsutsui (2006), o processo aconteceu quase que de forma
despercebida pelo Ocidente, num processo longo que sé pode ser entendido quando visto como
um todo, desde o Godzilla da década de 1950 até as diversas séries de televisao das décadas de
1980 e 1990. No cinema, filmes como Akira e Ghost in the Shell acumularam milhdes de ddlares
nas bilheterias de todo o mundo (CRAIG, 2016), e ajudaram a consolidar o potencial lucrativo
do anime nos mais diversos mercados cinematograficos. Napier (2016) argumenta que os
animes, por conta de seus temas e seu formato, podem agir como embaixadores culturais do
Japdo, oferecendo aos espectadores uma amostra do que a cultura japonesa realmente €. Tal
amostra pode variar, dependendo do anime, mas em grande parte das vezes tende a ser genuina.

Foi durante a década de 1980 que os cineastas Hayao Miyazaki e Isao Takahata se
uniram para fundar o Studio Ghibli (Figura 10), um esttidio de cinema de animacdo na cidade

de Téquio. A fundagdo do estudio se deu logo apos a estreia de sucesso do filme Nausicad do
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Vale do Vento, em 1984, dirigido pelo préprio Miyazaki. No periodo de aproximadamente trés
décadas, o Studio Ghibli foi responsdvel pela producio de vinte filmes de animagdo de longa
metragem e diversos curtas e comerciais para a televisao, alcancando fama no Japdo e ao redor
do mundo. Napier (2011, p.234) explica que a fama do estidio revolve a qualidade do trabalho
nele desenvolvido, adicionando que: “headed by the charismatic director and artist Miyazaki
Hayao and his talented partner Takahata Isao, Ghibli has probably done more to increase
anime's reputation as a genuinely artistic medium than any other studio”**. Com filmes bem
avaliados pela critica e com grande sucesso de ptblico no Japdo, foi apenas uma questdo de

tempo antes do Studio Ghibli comecar a exportar seus filmes para o mercado internacional.

Figura 10 — Logotipo do Studio Ghibli
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Fonte: Studio Ghibli

Os niimeros que envolvem os filmes do estidio demonstram o alcance que eles tiveram
no Japdo e no exterior. Dentre os trinta filmes de animacdo tradicionais (desenhados a mao)
com a maior bilheteria mundial, mesmo com o dominio absoluto dos Estados Unidos ¢ da
industria de Hollywood, o Japdo €, em 2016, o tdnico pais a entrar na lista juntos com os
estadunidenses, com sete filmes, cinco deles produzidos pelo Studio Ghibli. Dentre os dez
filmes de animacdo japoneses que atingiram o maior sucesso de bilheteria, cinco foram
produzidos pelo Studio Ghibli, como mostra a Tabela 2, incluindo A Viagem de Chihiro,
dirigido por Miyazaki em 2001, e vencedor do Oscar de melhor filme de animagdo em 2002,
sendo o primeiro filme de fora dos Estados Unidos a alcangar tal feito. Finalmente, dentre os
dez filmes de maior bilheteria no Japao, cinco deles sdo filmes produzidos no pais, sendo quatro
filmes de animagdo produzidos no Japao, e, trés deles pelo Studio Ghibli. Nesse mesmo ranking,

o filme A Viagem de Chihiro aparece em primeiro lugar como o filme com maior bilheteria da

42 Liderado pelo carismdtico diretor e artista Miyazaki Hayao e seu talentoso parceiro Takahata Isao, Ghibli
provavelmente fez mais para aumentar a reputacdo do anime como um meio genuinamente artistico do que
qualquer outro estidio (NAPIER, 2011, p.234, traduc¢fo nossa).
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histéria do cinema japonés, como mostra a Tabela 3 (obras produzidas no Japdo em negrito;

destaque para as obras do Studio Ghibli na primeira, quinta e sexta posi¢des).

Tabela 2 — Filmes de animagdo japoneses com maior bilheteria mundial, com obras do Studio

Ghubli na primeira, segunda, terceira, sétima e nona colocagoes

Ranking Titulo B|Ihetetr|a Ano
mundial
1 A Viagem de Chihiro $289,096,544 2001
2 O Castelo Animado $235,184,110 2004
3 Ponyo $201,750,937 2008
4 Stand by Me Doraemon $196,442,714 2014
5 Your Name $174,259,645 2016
6 Pokémon: The First Movie $163,644,662 1998
7 Princesa Mononoke $159,375,308 1997
8 O Mundo dos Pequeninos $145,570,827 2010
9 Vidas ao Vento $136,333,220 2013
10 Pokemon: The Movie 2000 $133,949,270 2000

Fonte: THE NUMBERS (2016). Elaborado pelo autor.

Tabela 3 — Filmes com a maior bilheteria na histéria no mercado japonés (filmes japoneses

em negrito)

Ranking Titulo Bilheteria Ano
(BilhGes de ¥)
1 A Viagem de Chihiro 30.40 2001
2 Titanic 26.20 1997
3 Frozen 25.48 2014
4 Harry Potter and the Philosopher's Stone 20.30 2001
5 O Castelo Animado 19.60 2004
6 Princesa Mononoke 19.30 1997
7 Your Name 18.49 2016
8 Bayside Shakedown 2 17.35 2003
9 Harry Potter and the Chamber of Secrets 17.30 2002
10 Avatar 15.60 2009

Fonte: THE NUMBERS (2016).Elaborado pelo autor.

Para exemplificar o sucesso do Studio Ghibli no exterior, Craig (2016) usa o exemplo

de A Viagem de Chihiro, {ilme que alcancou 10 milhdes de d6lares no mercado japonés e 265

milhdes de ddlares no mercado internacional. O autor coloca o estiudio de cinema, ao lado da

franquia Pokémon e dos produtos Hello Kitty, como os maiores exemplos de sucesso da

exportagdo cultural japonesa num contexto onde o pais € cada vez mais deficitario nessa balanca

comercial. Sendo assim, o presente estudo se propde a analisar os principais filmes do Studio
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Ghibli e identificar as fontes de soft power que mais podem suprir os interesses do governo
japonés, tendo em vista a fala do Primeiro Ministro Abe na cria¢do da Iniciativa Cool Japan:
melhorar a imagem nacional. Para tanto foram selecionados dez dos vinte filmes produzidos
pelo estidio na tentativa de analisar os fatores que fazem com que as obras do Studio Ghibli
tenham um grande apelo ao publico internacional, funcionando assim como uma ferramenta de
soft power.

O primeiro filme produzido apés a fundagdo do Studio Ghibli, O Castelo no Céu,
lancado em 1986, mostra a busca de dois jovens por um lendério castelo flutuante enquanto
fogem de piratas e agentes estrangeiros. No filme, o castelo é na verdade uma cidade
tecnologicamente avancada com uma gigantesca arvore no centro, na qual seus habitantes
conviviam em harmonia com a natureza (Figura 11). O filme foi dirigido e escrito por Miyazaki
e traz alguns temas que vao permear seus futuros trabalhos no Studio Ghibli. Um desses temas
€ o interesse pelo meio ambiente, como Anthony Lioi (2010, n.p.) comenta em seu ensaio,
“Miyazaki's idea of harmony between first and second nature, the biosphere and the
technosphere, in the absence of empire, is a profound contribution to the discussion of
international environmental action against planetary dystopia™*’. Nesse sentido, O Castelo no
Céu implora por uma observacdo, ainda de acordo com Lioi, de que € preciso renunciar ao
imperialismo, que gera a belicosidade, que por sua vez impede uma verdadeira alianca da
humanidade com a natureza. Outro tema relevante na obra sdo as caracteristicas dos jovens
protagonistas, um rapaz, Pazu, e uma moga forte, Sheeta. Ao contrario do que as expectativas

poderiam sugerir, os personagens ndo desenvolvem uma relacdo romantica.

Figura 11 — Cena de O Castelo no Céu

Fonte: CASTLE in the Sky (1986)

43 A ideia de Miyazaki de harmonia entre a primeira ea segunda natureza, a biosfera e a tecnosfera, na auséncia de
império, € uma profunda contribui¢@o para a discussao da acdo ambiental internacional contra a distopia planetaria
(LIOI, 2010, n.p. tradugd@o nossa).
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Em 1988 o Studio Ghibli lancou dois filmes simultaneamente, um deles dirigido por
Isao Takahata, que se chamou Tumulo dos Vagalumes e se passa nos meses finais da Segunda
Guerra Mundial no Japdo. O filme mostra a trigica histéria de um irmdo e sua pequena irma
cacula tentando sobreviver em meio aos destrogos e aos ataques dos aliados sofridos pelo Japao,
em meio a destruicao (Figura 12). Napier (2016) resume o tema do filme como uma histéria de
vitimas. Tal perspectiva explora uma visdo do Japao da qual o Ocidente ndo estd acostumado a
discutir, na qual o pais assume uma posi¢ao de vitima, mesmo apds toda a destrui¢do causada
por ele na guerra. O fato de que o filme foca naqueles mais afetados pelos ataques, jovens civis
e criancas, desperta para o fato de que a populacdo japonesa, como um todo, ndo deve ser
considerada responsdvel por crimes de guerra cometidos por seu governo. Outros estudiosos,
porém, argumentam que o tema do filme é uma critica ao nacionalismo da época da guerra,
uma vez que o irmao mais velho, Seita, passa grande parte da narrativa visualizando seu resgate
e como poderia se vingar dos inimigos do Japao, enquanto a irma, Setsuko, € a verdadeira vitima,
nio s6 da guerra, mas do egoismo do irmao (GOLDBERG, 2009). Um filme melancdlico,
Tiimulo dos Vagalumes nao traz um final esperancoso, mas sim bastante realista e complexo,

como poucos produtores de animagdes ocidentais se arriscariam a trabalhar.

Figura 12 — Cena de Tiimulo dos Vagalumes, mostrando a destrui¢cdo da guerra no Japao

Fonte: GRAVE of the Fireflies (1988)

Também em 1988, o Studio Ghibli lancou o filme Meu Amigo Totoro, dirigido por
Miyazaki, no qual um dos personagens principais, Totoro, viria a se tornar o simbolo do estudio.
O filme conta a histéria de duas irmas que se mudam para uma area rural do Japao pds-Segunda
Guerra Mundial com sua mae, que estd doente. L4 elas fazem amizade com Totoro, um espirito
que habita as florestas da regido. Um dos principais temas do filme, apontados por criticos, é o
contato com a natureza. Anna Blagrove (2015) menciona que o filme retrata um nostalgico
Japao da década de 1950, quando era possivel crescer em contato com a natureza, dormir ao ar

livre, caminhar pelos bosques e viver a infancia plenamente. Rieko Okuhara (2006) explica que



58

as personagens principais, sobretudo Mei, fazem com que os espectadores se aproximem e
compreendam melhor o Japdo, principalmente um Japao que cada vez mais espera que suas
criangas cres¢am e assumam responsabilidades logo cedo. Todas essas carateristicas do filme
ajudam a entender como os espectadores do Japao e do exterior puderam se identificar com
seus temas e, por consequéncia, com a obra japonesa de Miyazaki, que € de certa forma
universal.

Um dos fatos marcantes relacionados ao filme Meu Amigo Totoro foi a grande
popularidade alcancada por Totoro, que, no Japao, se tornou um boneco de pelicia, o primeiro
relacionado aos filmes do Studio Ghibli. Rapidamente o personagem passou a ser visto em
diversas outras midias, inclusive em pequenas apari¢des em outros filmes do estidio. O mesmo
aconteceu em diversos programas de televisao e videos dos Estados Unidos, onde Totoro fez
rapidas apari¢des, como em As Meninas Superpoderosas, Bob Esponja, South Park e no filme
Toy Story 3 (Figura 13), lancado em 2010, mais de duas décadas apds o lancamento de Meu

Amigo Totoro, comprovando a longevidade do personagem na cultura popular internacional.

Figura 13 — Totoro no filme estadunidense 7oy Story 3

Fonte: TOY Story (2010)

Em 1989 o Studio Ghibli langou O Servico de Entregas da Kiki, também dirigido por
Miyazaki. No filme, uma jovem bruxa chamada Kiki tem como missdo viver independente por
um ano numa nova cidade. L4 ela utiliza suas habilidades de voar em vassouras para abrir um
servico de entregas. De acordo com o préprio Miyazaki (1989), o filme € uma metafora para as
jovens mulheres que buscam pela independéncia financeira e espiritual. Em 1991, foi a vez da
estreia de Memdrias de Ontem, dirigido por Takahata, ganhar a tela dos cinemas. O enredo do
filme, apesar de muito mais realista do que o filme anterior de Miyazaki, também foca no
universo feminino, contando a histéria de uma mulher que trabalha na cidade e, ao visitar sua

familia no interior, lembra dos sonhos que tinha na infancia.
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Muito se tem discutido a respeito do feminismo dos filmes do Studio Ghibli desde suas
primeiras obras, em meados da década de 1980. Timothy Iles (2005) argumenta que mulheres
protagonistas e em posi¢do de poder mostram que os filmes do estddio lidam com género de
forma sadia e representativa. Num artigo para a revista Salon, Samuel Sattin (2014, n.p.) resume
o compromisso do Studio Ghibli com a representacdo feminina num texto onde ele pede para
que ndo considerem Miyazaki e seu estiidio como “o Walt Disney e o estudio Pixar” do Japao,
uma vez que seus valores sao completamente diferentes dos valores dos estadunidenses, “from
the unadorned heroics of Kiki, [...] in “Kiki’s Delivery Service,” to the feral “wolf girl” San of
“Princess Mononoke,” the girls and women of Miyazaki’s imagination are forced to rely upon
themselves, and rarely if ever turn to men to ensure their safety”**. Segundo o autor, o sucesso
de Miyazaki e seu estudio vem do fato de que ele escolheu ser exatamente aquilo que os estudios
ocidentais ndo sdo.

No ano de 1994, Miyazaki lancou o filme Porco Rosso: O Ultimo Herdi Romantico,
cujo enredo narra as aventuras de um ex-piloto italiano da Primeira Guerra Mundial que sofreu
um feitico que o transformou num porco. Repleto de referéncias politicas, o filme foi lancado
no contexto da Guerra do Golfo e dos conflitos na ex-Iugusldvia. Em sua andlise do filme,
Daisuke Akimoto (2013), se embasando na obra do tedrico das relagdes Kenneth Waltz,
enumera os trés niveis abordados no filme para explicar a condicdo do personagem principal
Porco Rosso e o motivo pelo qual ele foi transformado num porco. De acordo com Akimoto,
uma andlise dos fatores egoismo (individual), nacionalismo (estatal) e militarismo (guerra) é
necessdria para se compreender a metafora utilizada por Miyazaki para compor a mensagem
pacifista do filme. Além disso o autor discute as técnicas de “soft power” de diversos
personagens do filme para evitar conflitos, bem como a politica anti-guerra adotada por Porco
Rosso. Em determinado momento da obra, Porco Rosso exclama que prefere ser um porco do
que um fascista, o que indica seu descontentamento com o estado atual de militarizacdo do
Entre Guerras na Europa, e que, dessa forma, prefere ceder sua forma humana para nao precisar
fazer parte desse processo. A insisténcia na memoria da guerra, contexto no qual o filme foi
lancado, indica a tentativa de Miyazaki de expressar para o mundo seu descontentamento com
a continua insisténcia humana em usar a guerra como meio de resolucao de conflitos, atingindo
em cheio a mensagem das grandes poténcias que acordaram pela Guerra do Golfo junto as

Nagdes Unidas e aos paises da OTAN em sua participagdo nos conflitos nos Balcas.

# Desde o heroismo sem adornos de Kiki, [...] no "Servico de Entregas da Kiki", até a feroz "lobeira" San de
"Princesa Mononoke", as meninas e mulheres da imagina¢do de Miyazaki sdo forcadas a confiar em si mesmas e
praticamente nunca se voltam para os homens para garantir a sua seguranca (SATTIN, 2014, n.p. tradu¢io nossa).
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Figura 14 — O piloto Porco Rosso apds feitico em cena do filme homodnimo

£ .
Fonte: ORCO Rosso (1992)

Os préximos dois filmes langados pelo Studio Ghibli, Pom Poko e O Sussurro do
Coragdo, em 1994 e 1995, foram dirigidos por Isao Takahata e Yoshifumi Kondo,
respectivamente. Enquanto o primeiro trata da unido de guaxinins que moram em Toéquio e
lutam contra o avango da urbanizacio, o segundo narra a histéria de amor de um casal que vive
a cada vez mais solitdria vida das metrépoles. E possivel conectar ambos os filmes a um tema
bastante presente entre as obras do Studio Ghibli, que evocam a necessidade de contrapor o
avango urbano e tecnolégico com o contato a natureza e a prote¢iio ao meio ambiente. E nitida
a preocupacgao dos cineastas com a temdtica da vida moderna, o que pode ser associado ao fato
do Japdo ser um Estado precursor no que diz respeito a penetracdo da tecnologia no dia a dia
dos cidaddos do pais.

Ambientado durante a Era Muromachi do Japao, Princesa Mononoke, dirigido por
Miyazaki e lancado em 1997, retoma o tema do ambientalismo (Figura 15). Na histdria do filme,
humanos, animais e deuses da floresta lutam pelos recursos da natureza. Christine Hoff
Kraemer (2004) afirma que o filme representa a complexidade do cinema produzido pelo Studio
Ghibli, citando como exemplo a personagem Lady Eboshi, que no papel de antagonista, nao
pode ser comparada com os tipicos vildes maniqueistas da Disney, uma vez que apresenta
caracteristicas associadas ao bem, como o cuidado com pessoas doentes, deficientes e
marginalizadas em geral. Dessa forma Kraemer (2004, n.p.) conclui que “where Disney films
tend to affirm existing cultural values, Miyazaki's perform a complicated dance between

performing Japanese cultural values and destabilizing them”*.

45 Onde os filmes da Disney tendem a afirmar os valores culturais existentes, Miyazaki realiza uma danga
complicada entre a realizagdo de valores culturais japoneses e sua desestabilizagio (KRAEMER, 2004, n.p.
tradug@o nossa).



61

Figura 15 — Poster de Princesa Mononoke

o

Fonte;' PRINCES Mononoke (1997)

No final da década de 1990, apds o sucesso de Princesa Mononoke, até o hiato que o
Studio Ghibli decidiu tomar em 2014, outros onze filmes foram langados. O que alcangou maior
sucesso no Japdao e no exterior foi A Viagem de Chihiro, filme que mantém o titulo de maior
bilheteria do cinema japonés e tnico filme produzido fora dos Estados Unidos a vencer o Oscar
de melhor filme de animacdo, em 2002. Em agosto de 2016, a rede britanica BBC colocou o
filme em quarto lugar entre os melhores filmes do século XIX. A Viagem de Chihiro foi o filme
que marcou a internacionalizacdo dos produtos do Studio Ghibli e introduziu a cultura japonesa
para dezenas de milhares de espectadores nos mais diversos paises.

De acordo com Andrew Osmond (2008), uma das temadticas do filme era a
reaproximacao das geracdes atuais com importantes tradi¢des japonesas, assim como oferecer
as geracdes de espectadores adultos uma conex@o com paisagens e ambientes de décadas atras,
o que de certa forma refor¢a um certo nacionalismo, mas por um Japao que, devido ao avango
tecnoldgico, deixou de existir. Outros estudiosos, como Ayumi Suzuki (2009), exploram a
forma como a qual A Viagem de Chihiro pode servir como uma alegoria para a sociedade
capitalista atual, comentando e criticando o fato de que Chihiro se v€ presa num mundo onde o
trabalho fisico € seu unico recurso e sua tnica forma de sobreviver. Yubada, uma das principais
antagonistas do filme, usa roupas que evocam um estilo europeu (Figura 16), enquanto o cendrio
¢ tipico do Japao do final do século XIX, o que aponta para uma critica a influéncia europeia e

do capitalismo no Japao da Era Meiji.
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Figura 16 — No centro da cena, Yubaba, antagonista de A Viagem de Chihiro

Fonte: SPIRITED Away (2001)

Em 2004, o Studio Ghibli lancou um novo filme dirigido por Miyazaki: O Castelo
Animado. O enredo do filme trata de uma jovem chapeleira, chamada Sophie, transformada
numa velha senhora. Na tentativa de desfazer o feitico, a chapeleira encontra um mago chamado
Howl que vive o dilema de ter que lutar numa guerra. Mais uma vez o cineasta aborda temas
presentes em outras obras de sua carreira, como o pacifismo, além de temadticas feministas e da
questdo da idade. Lancado logo apds a invasdo do Iraque pelos Estados Unidos numa decisao
unilateral sem a autoriza¢do das Nagdes Unidas, o filme acompanhou as criticas de Miyazaki
ao governo estadunidense. Numa entrevista ao jornal Los Angeles Times em 2009, o diretor
explica que ndo esteve presente na cerimdnia de entrega do Oscar de 2003, quando A Viagem
de Chihiro venceu na categoria melhor animacdo, por conta de sua oposi¢do a invasdo
estadunidense do Iraque.

Numa andlise de O Castelo Animado, Akimoto (2014, n.p.) descreve as caracteristicas
de Howl como as do Japao atual dividido entre a manutencao da politica pacifista e a retomada
do militarismo, citando que “Howl’s ambivalent attitude towards war is as changeable as
Japan’s security identity. Still, this film consistently emphasizes Howl’s non-killing policy,
even though he fights back against his enemies during warfare”*¢. Num outro momento
Akimoto analisa a semelhanca entre uma cena na qual Sophie é abordada por soldados (Figura
17) com um incidente no qual soldados estadunidenses, estacionados na ilha japonesa de
Okinawa, abusaram sexualmente de uma japonesa de 12 anos de idade, um caso que chocou a
opinido publica do pais e alimentou o descontentamento civil com relagdo as bases militares

estadunidenses no Japao.

46 A atitude ambigua de Howl em relagdo a guerra é tdo varidvel quanto a identidade de seguranga do Japdo. Ainda
assim, este filme consistentemente enfatiza a politica de ndo matar de Howl, mesmo que ele lute contra seus
inimigos durante a guerra (AKIMOTO, 2014, n.p. tradu¢@o nossa).
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Figura 17 — Soldados abordando Sophie numa cena de O Castelo Animado

Fonte: HOWL’s Moving Castle (2004)

Em 2008 o Studio Ghibli lancou um novo filme dirigido por Miyazaki: Ponyo - Uma
Amizade que Veio do Mar (Figura 18). Diversos criticos apontaram para as semelhancas entre
o filme, que narra a histéria de uma princesa peixinho dourado (a titular Ponyo), com o filme
da Disney de 1989, A Pequena Sereia. Em ambas as obras, 0s seres maritimos possuem uma
grande vontade de se tornarem humanos. Enquanto no filme de Miyazaki, Ponyo encontra um
pequeno rapaz chamado Sosuke e desenvolve com ele uma forte relacdo de amizade, no filme
estadunidense, Ariel se apaixona pelo principe humano e troca sua voz pela possibilidade de ter
pernas e habitar o mundo do principe. De acordo com o ensaio de Rachel Manija Brown (2009),
as semelhancas entre as obras acabam cedo, uma vez que a mensagem do filme de Miyazaki é
de compreensao e aceitagdo, ja que Sosuke garante que aceitard Ponyo do jeito que ela for, seja
como peixe ou como menina, enquanto o principe de A Pequena Sereia nao possue esse mesmo
entendimento. Outros importantes titulos langados pelo Studio Ghibli na dltima década incluem
O Mundo dos Pequeninos (2010), dirigido por Hiromasa Yonebayashi, e Da Colina Kokuriko,
dirigido por Goro Miyazaki, filho de Hayao Miyazaki.
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Figura 18 - Ponyo e Sosuke em cena de Ponyo - Uma Amizade que Veio do Mar

Fonte: PONYO (20(%8)

O 1ltimo filme aqui analisado foi lancado em 2013, logo antes de Hayao Miyazaki
anunciar sua aposentadoria € um ano antes do Studio Ghibli anunciar seu hiato em 2014. Se
trata de Vidas ao Vento, dirigido por Miyazaki e narrando a biografia ficcionalizada de Jiro
Horikoshi, engenheiro chefe japonés que criou o design de inlimeras aeronaves utilizadas pelo
governo do Japao na Segunda Guerra Mundial. Num primeiro momento, a temética do filme e
seu protagonista pode parecer uma contradi¢do, tendo em vista os valores pacifistas tdo bem
trabalhados por Miyazaki e outros cineastas do Studio Ghibli em diversos filmes. No entanto,
Jiro, tanto na vida real quanto na obra de Miyazaki, se mostrou anti-guerra e percebia as
ambicdes do Império Japonés como fliteis. Matthew Penney (2013, n.p.), em seu artigo sobre o
filme, resume o objetivo de Miyazaki: “What Miyazaki offers is a layered look at how
Horikoshi’s passion for flight was captured by capital and militarism, and the implications of

47 Mais uma vez o

this for thinking about the history of technology and the long 20th century
cineasta aborda o horror a guerra, ao nacionalismo e ao militarismo numa obra que pode ser
entendida como sua dltima. Penney (2013) descreve a necessidade de Miyazaki narrar a historia
de Jiro numa tentativa de expor os erros cometidos pelo Japao no passado e alertd-lo para que
ndo volte a cometé-los.

Vidas ao Vento nao se viu livre de duras criticas. Daisuke Akimoto (2016) menciona
que da perspectiva coreana, por exemplo, pode-se entender o filme como uma admiragdo pelo

Japao as vésperas da Segunda Guerra Mundial, ou até mesmo uma representacao do Japao como

vitima. A escolha do protagonista foi vista com ressalvas por criticos de diversos paises da

470 que Miyazaki oferece € um olhar mergulhado em como a paixio de Horikoshi pelo voo foi capturada pelo
capitalismo e pelo militarismo, e as implicacdes deste para pensar sobre a histéria da tecnologia e o longo século
XX (PENNEY, 2013, n.p. traducio nossa).
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regido do Pacifico e até mesmo do Japdao, como menciona um artigo do jornal britanico The
Guardian, de Justin McCurry, da época do lancamento do filme. McCurry (2013) comenta que,
no Japdo, Miyazaki foi criticado pela esquerda e por representantes de minorias coreanas que
vivem no pais pela escolha do protagonista e pelo fato do filme exaltar o criador de aeronaves

usadas em missdes suicidas e ataques como o de Pearl Harbor (Figura 19).

Figura 19 - Jiro observa aeronaves em cena do filme Vidas ao Vento

| [

Fonte: THE WIND Rises (2013)

Ao mesmo tempo, a direita nacionalista do Japao criticou o filme por ele sugerir que a
entrada do Japao na guerra se deu por arrogincia e futilidade. No exterior, as criticas a Vidas
ao Vento nao foram menos pesadas. O critico Inkoo Kang (2013, n.p.) comentou que a obra de
Miyazaki cujos significados variam enormente depedendo do context geografico e cultural onde
ele fosse exibido de forma que “Miyazaki should have fought for it to never leave his
homeland”*®. Ainda assim, William Benzon (2016) menciona a intencionalidade na escolha do
protagonista, uma vez que Miyazaki fez questdo que apresentar os efeitos da guerra nas pessoas

que viveram aquele periodo e cujos sonhos foram roubados pelo pesadelo da belicosidade.

After all, he could have told a completely fictionalized story about an engineer who
worked on the “good” side of a war. Or even about an engineer who didn’t work on
war planes at all. Or about a composer, an artist, or even an animator working in a
commercial marketplace for a wide popular audience. But that’s not the film
Miyazaki made. (BENZON, 2016, p.60)*

48 Miyazaki deveria ter lutado para que ele nunca saisse do seu pafs natal (KANG, 2013, n.p. tradugdo nossa).

4 Afinal, ele poderia ter contado uma histéria completamente ficcional sobre um engenheiro que trabalhou no lado
"bom" de uma guerra. Ou até mesmo sobre um engenheiro que nio trabalhou em avides de guerra em tudo. Ou
sobre um compositor, um artista, ou mesmo um animador que trabalha em um mercado comercial para uma ampla
audiéncia popular. Mas esse ndo é o filme que Miyazaki fez. (BENZON, 2016, p.60), traducio nossa)
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Pode-se concluir assim, apds breve andlise dos principais filmes do Studio Glibli, que o
principal diferencial dessas obras estd nos temas nelas abordados. O atrativo de tais filmes estd
presente nas escolhas dos cineastas em trabalhar com questdes pouco desenvolvidas em outros
estidios cinematograficos no exterior e até mesmo no Japao. Mesmo no contexto do soft power
japonés, o Studio Ghibli aparece como um movimento interessante de reconstrucdo do
significado da sociedade japonesa. Temas como o pacifismo e a aversdo a guerra transcorrem
diversos filmes de Miyazaki e companhia num momento em que o Japdo cogita deixar de lado
tal politica anti-guerra. Ao mesmo tempo os filmes do estidio criticam o avango desenfreado
da tecnologia num pais que certamente teve o maior salto tecnoldgico visto na histéria da
humanidade durante os anos do pés-Segunda Guerra Mundial. A critica ao capitalismo, ao uso
de recursos naturais de forma pouco sustentdvel e a falta de contato com a natureza sdo temas
recorrentes e pouco presentes em animacdes de estidios como a Disney. E nesse vicuo de
atuacdo que o Studio Ghibli se encaixa e dissemina seu soft power, espalhando valores que
muitas vezes sdo vistos como ausentes nas sociedades ocidentais, criticando o modo de vida

atual e que foi for¢ado ao Japdo pelo Ocidente mais de uma vez na histdria do pais.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

O cendrio atual da regido do Pacifico € bastante intrigante no que diz respeito a
geopolitica, a economia e as relacdes de poder entre Estados, organizagdes e individuos. Fatores
histéricos fizeram como que o Japao tivesse a oportunidade, desde a restauracdo Meiji, de se
impor como o principal pais da regido e esbogar ambi¢des imperialistas para com as nagdes
vizinhas. O contexto atual é bastante complexo e ja ndo tdo favoravel ao Japao quanto foi ha
quatro ou cinco décadas atrds. Sua rival de longa data, a China é hoje um Estado em plena
expansdo e cujas ambigdes ainda sdo desconhecidas. No entanto, € visivel que o crescimento
econOmico chinés traz preocupacdo ao governo japonés, que tendo que lidar com uma
estagnacdo econdmica que duas décadas, precisa buscar alternativas para expandir sua
influéncia regional e global. Dessa forma, o uso do soft power pode ser visto como um caminho
a ser seguido, uma vez que, de forma espontanea e sem influéncia direta do governo o Japao
tem invadido lares de milhares de pessoas nos mais diversos paises gracas aos seriados de
animacao, filmes, jogos eletronicos, culinéria, entre outros. Ciente desse poder em potencial, o
Japao vem buscando, através de programas como o Cool Japan, deixar de ser um pais apenas
detentor de soft power, mas tornar-se um projetor, usando o soft power a favor da melhoria da
imagem nacional, por exemplo. Tendo em vista a pergunta 1. desse estudo, pode-se concluir
que caracteristicas como as culturas otaku e kawaii encontram ampla aceitacdo em jovens, bem
como os aspectos da cultura japonesa que se popularizaram internacionalmente, como a
gastronomia e as artes marciais. Como argumenta a professora Christine Yano (2015), tais
aspectos, como parte de uma marca nacional, sugerem um Japao mais benigno € menos
ameacador, facilitando sua reaproximacgao de antigos rivais e regides colonizadas.

Na tentativa de responder a pergunta 2. desse estudo, focando no potencial de soft power
do Studio Ghibli, pode-se concluir, apos a andlise de alguns filmes desse estudio, que seus eixos
tematicos (pacifismo, ambientalismo, feminismo, etc), apesar de diversos, sdo bastante
recorrentes em diversas obras, independentemente do diretor do filme em questao. No decorrer
de mais de trés décadas, os filmes do estidio procuraram abordar valores caros aos cineastas
que os produziram, seja eu maior ou menor grau. Um dos temas principais desses filmes € sem
davidas a aversdo a guerra e o pacifismo, mesmo quando tal aspecto ndo € o foco principal do
enredo. Tumulo dos Vagalumes, Porco Rosso: O Ultimo Herdi Romantico, O Castelo Animado,
e Vidas ao Vento exploram de uma forma ou de outra as consequéncias da guerra € como 0s

ideais de militarismo e nacionalismo podem ser nocivas. Num Estado como o Japdo, cujas
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marcas da Segunda Guerra Mundial sdo até hoje sentidas e cuja destruicdo atdmica foi
presenciada em sua unica amostra na histéria da humanidade, é de se compreender a
preocupacio de artistas e individuos em geral com a possibilidade de retomada a tempos tao
sombrios. Além disso, uma reafirmacdo da politica de pacifismo japonesa é bem-vinda,
principalmente em paises vizinhos da regido do Pacifico, que sofreram com invasdes do Império
Japonés. Tal tema ndo € tao presente em filmes de animagdo produzidos nos Estados Unidos,
por exemplo, talvez pela experiéncia bélica nunca ter tido grandes consequéncias na popula¢ao
civil de seu territério.

Outros importantes temas que destacam e identificam o trabalho do Studio Ghibli sdo a
aversao a tecnologia e ao capitalismo quando esses implicam num desligamento das tradi¢des,
dos objetivos de vida e das experi€ncias da infancia. O Castelo no Céu, Meu Amigo Totoro,
Meméorias de Ontem, A Viagem de Chihiro, Pom Poko e O Sussurro do Cora¢do trazem a
preocupacdo com a natureza € o meio ambiente. Mais uma vez, a histéria do Japdo, cujo
desenvolvimento econdmico e social das décadas do milagre econdmico foi tnico na histéria
humana recente, marcam as narrativas dos filmes do Studio Ghibli. Pode-se inclusive incluir as
inimeras reformas do periodo Meiji como um antecessor dessa mudanga em direcdo ao
capitalismo influenciada pelo Ocidente. Tal preocupacdo é rara em filmes produzidos nos
Estados Unidos ou na Europa, cujas etapas bruscas de desenvolvimento econdmico acelerado
estdo num passado mais remoto.

Por fim, uma outra caracteristica marcante de diversos filmes do Studio Ghibli esta no
protagonismo feminino. Praticamente todos os filmes do estidio possuem personagens
femininas complexas, tanto as protagonistas quanto as antagonistas. As mulheres dos filmes de
acdo, como Princesa Mononoke e O Castelo no Céu sao fortes, independentes e nao precisam
ser salvas por personagens masculinos, como é comum em diversas narrativas, sobretudo
aquelas associadas ao estudio Disney, como os clédssicos contos de fadas. Além disso, em filmes
como Memorias de Ontem, A Viagem de Chihiro e O Servico de Entregas da Kiki, as
personagens femininas sdo corajosas e destemidas, enfrentando diversos obstaculos (sejam eles
a sociedade ou monstros fantdsticos) para atingir seus objetivos. Vale ressaltar que poucos sao
os filmes do Studio Ghibli cujo resultado ou objetivo das personagens seja romantico, o que
reforca o argumento de que tais filmes procuram representar a complexidade feminina tdo
ausente em diversas obras ocidentais.

Assim, pode-se concluir que um dos principais atrativos dos filmes do Studio Ghibli
esteja associado a oferta de temdticas e questdes ausentes em outras formas de cultura popular

disponiveis no mundo. Uma vez que o Estado japonés apresenta caracteristicas € uma historia
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tdo unicas, a cultura popular nele produzida tende a refletir tais experiéncias. O Studio Ghibli
ganha mercados justamente por ndo ser uma continuagdo da simples proposta de Hollywood,
por exemplo. Num mundo onde o imperialismo e as ambicdes capitalistas sdo cada vez mais
colocadas em cheque, o estidio de Miyazaki e companhia se destaca por atacar tais ideias. O
poder de seducgdo, e por consequéncia, o soft power dos filmes desses filmes de animacgdo
japoneses se sobressaem justamente por atacar direta ou indiretamente o poder de outros
Estados ou até mesmo outras facetas do soft power japonés. Nao hd nada mais antagdnico do
que o papel feminino das personagens dos filmes de Miyazaki e o fendmeno japonés kawaii.
Sendo assim, no contexto do Cool Japan, os filmes aqui analisados podem parecer divergentes,
mas podem também representar uma alternativa. A cultura japonesa, assim toda cultura, é
multifacetada e pode ser sentida e experimentada das mais diversas formas. A forma escolhida
pelos membros do Studio Ghibli representa um Japao que nio se rende aos efeitos, muitas vezes
nefastos, do avango tecnoldgico e do individualismo e que procura o equilibrio entre os seres
humanos e a natureza de forma sustentdvel e pacifica.

Num contexto cada vez mais delicado, onde questdes como disputas territoriais ocupam
as manchetes dos jornais internacionais com relacdo aos paises do Pacifico, a pura e simples
retomada da militarizacdo tem ganhado novos aderentes no Japao. Nesse sentido, o soft power
originado pelo Studio Ghibli merece grande atencdo e andlises minuciosas. Nao se trata de um
soft power proveniente simplesmente pelo lucro econdmico, como a venda de bonecas da Hello
Kitty ou jogos Pokémon, mas sim um soft power com conotagdes politicas, que podem
transformar o “Cool Japan” num “honorable and peaceful Japan”. Um Japao que nao se rende
a corrida armamentista e que procura o didlogo diplomatico mesmo frente a questdes duras e
complexas. E a hora do Japdo dar ouvidos e se deixar influenciar pelo seu préprio soft power,
especificamente aquele que promove a paz e a harmonia entre os povos. Se ha espaco no sistema
internacional para um Japao no desenrolar do século XXI, esse Japdo ndo é o Japao do
nacionalismo, da guerra, da energia nuclear ou da polui¢do fora de controle, mas sim o Japao

do pacifismo, das tradicdes milenares, das tecnologias sustentdveis; o Japao do soft power.
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