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RESUMO

Esta dissertacdo analisa 0 comprometimento social do jornalismo
econdmico, indicando uma auséncia com relagdo ao cooperativismo, um
dos modos de producdo alternativos da Economia Social, a partir da
baixa frequéncia com que o tema aparece e da superficialidade sobre sua
abordagem. O problema € identificado através de uma analise
guantitativa das noticias publicadas pelo jornalismo econdmico, de uma
andlise de conteldo dos fatos do cooperativismo noticiados e de um
levantamento de fatos noticiaveis, e interpretado a luz do procedimento
da Sociologia das Auséncias desenvolvido por Boaventura de Sousa
Santos. Como principal fonte de informacdo declarada a servico da
sociedade, entende-se que o papel do Jornalismo é determinante na
tarefa de producdo de tais auséncias, podendo agravar o problema social
localizado por Santos, através do silenciamento provocado pela falta de
cobertura, ou auxiliar em sua resolugdo, abrindo espago para as diversas
experiéncias existentes, ndo apenas divulgando-as mas também
guestionando-as. Esta pesquisa discute questdes como a apropriacdo do
espaco publico do jornal, a despolitizagdo da economia e reproducéo de
um discurso hegeménico, e 0s prejuizos sociais e democraticos
decorrentes da falta de criticidade e de uma falsa pluralidade no
jornalismo, que confere credibilidade ao capital financeiro junto a
populacdo. Defende a ideia de que o jornalismo econdmico tem
secundarizado o interesse social e contribuido para a constituicdo de
uma sociedade de mercado ao invés de um mercado a servico da
sociedade.

Palavras-chave: Jornalismo; Noticiabilidade; Sociologia das
Auséncias; Economia Social; Cooperativismo






ABSTRACT

This dissertation analyzes the social commitment of economic
journalism, indicating a lack in relation to cooperatives, one of the
alternative modes of production of the Social Economy, from the low
frequency with which the subject appears as the superficiality on their
approach. The problem is identified through a quantitative analysis of
news published by economic journalism, a cooperative facts content
analysis reported and a survey of newsworthy facts, and interpreted by
the light of the Sociology of Absences procedure developed by
Boaventura de Sousa Santos. As the main source of information
declared in the service of society is understood that the role of
journalism is crucial in such absences production task, and may
exacerbate the social problem found by Santos, through the silencing
caused by lack of coverage, or assist in its resolution, making room for
the various existing experiences, not only disclosing them but also
guestioning them. This research discusses issues such as ownership of
the newspaper's public space, the depoliticization of the economy and
reproduction of a hegemonic discourse, and the social and democratic’s
losses arising from the lack of criticality and a false plurality in
journalism, which gives credibility to financial capital among the
population. It supports the view that economic journalism has putting as
a second frame the social interest and contributed to the creation of a
market society rather than a market at service of society.

Keywords: Journalism; Newsworthiness; Sociology of Absences;
Social Economy; Cooperativism
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INTRODUCAO

Woodstock, Nova lorque, 29 de agosto de 1952. David Tudor,
famoso pianista americano, sobe ao palco e protagoniza a seguinte cena
no Maverick Concert Hall:

Tudor abre a tampa do piano e fica sentado ali,
olhando para as teclas, durante trinta segundos. Ent&o,
ele fecha a tampa. De pronto, ele a abre novamente, e
novamente fica defronte ao instrumento, sem tocé-lo,
sem emitir uma Unica nota, por longos dois minutos e
vinte e trés segundos. Ele fecha o tampo do piano e o
abre novamente, ato continuo, para pela terceira vez
ficar sentado ali sem nada fazer, agora por um minuto
e quarenta segundos. Fim do terceiro e Gltimo ato,
Tudor fecha a tampa, se levanta, curva-se diante da
plateia, e se retira. (LOPES, 2012)

A obra 4°33"", composicao do artista plastico e tedrico musical
John Cage, causou estranhamento e tornou Cage famoso no mundo
inteiro. Segundo Paul Hegarty (apud LOPES, 2012) era 0 embrido que
daria origem & noise music, corrente da Musica que trabalha com sons
incidentais, admitindo que todo ruido pode ser musica, ndo s6 uma
sequéncia organizada e regrada de notas em um determinado espaco de
tempo. Influenciado por uma percepcdo oriental da misica, Cage queria
chamar atencdo para a imprescindivel presenca do siléncio na
composi¢cdo musical e para a existéncia de outros sons ignorados (como
0s sons do ambiente) e a no¢do de que o siléncio esta ligado mais a
intencdo de ouvir do que necessariamente a acustica - "0 que ouvimos é
aquilo que nos escolhemos para ouvir." (BERG, 2015).

Inspirado pela exposicdo de uma tela em branco do artista
Robert Rauschenberg, Cage acreditava que "como 0 branco contém
todas as cores, o siléncio contém todos os sons" (CAVALHEIRO, 2007,
2). Dentre as experiéncias que o levaram a compor 4°33"", em busca do
siléncio absoluto 0 musico passou um tempo em uma camara anecdica
(a prova de sons) construida na Universidade de Harvard. L& dentro,
Cage ouviu um som grave e outro agudo. Segundo 0 engenheiro
responsavel pela sala, tratava-se dos seus batimentos cardiacos e
circulagdo sanguinea e da atividade de seu sistema nervoso. (HELLER,
2010, 4). Deste modo, 0 musico constatou que onde ha vida, ha som, e
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chegou a seguinte conclusdo: "o siléncio existe, mas ndo no
entendimento de auséncia de sons, mas como variacdes de siléncio."
(CAVALHEIRO, 2007, 3). Seguindo este preceito: sempre havera um
som que impede que outro som seja ouvido através de uma auséncia de
intencdo. Pode-se pensar, portanto, que, em vida, o siléncio absoluto ndo
existe. O que existe sdo auséncias sonoras produzidas. As pessoas
silenciam algumas coisas para poder ouvir outras.

E através de uma semelhante linha de raciocinio também critica
ao modelo de racionalidade ocidental, mas aplicada as experiéncias
sociais da realidade, que o soci6logo portugués Boaventura de Sousa
Santos concebe a ideia da producdo de auséncias pela Sociologia. Santos
trabalha com o conceito de razéo indolente do fildsofo alemédo Gottfried
Wilhelm Leibniz. Ele considera que a indoléncia da razéo, desenvolvida
no contexto historico do Estado Liberal, "manifesta-se, entre outras
formas, no modo como resiste a mudanga das rotinas, e como
transforma interesses hegemdnicos em conhecimentos verdadeiros."
(SANTOS, 2002a, 241). Segundo o soci6logo uma das formas de
ocorréncia da razéo indolente esta no que chama de razéo metonimica,
utilizando o termo da figura de linguagem que toma a parte pelo todo.
Para ele a razdo metonimica "reivindica-se como a Unica forma de
racionalidade” (SANTOS, 2002a, 240) e "ndo é capaz de aceitar que a
compreensdo do mundo é muito mais do que a compreensdo ocidental
do mundo". Resultaria dessa l6gica, no campo da Sociologia, 0 que
Santos chama de desperdicio de experiéncia social. Muitas experiéncias
sociais estariam ausentes da compreensdo e conhecimento do mundo
moderno por conta da indoléncia da razdo, da ndo abertura para outras
alternativas possiveis ao que se conhece (ou que se quer conhecer) ou,
relacionando ao que Cage identificou na musica, da ndo intencdo de
ausculta. Deste modo, a partir do pensamento de que o todo € reduzido
ao hegemdnico, o socidlogo afirma que "o que nao existe é, na verdade,
ativamente produzido como tal, isto ¢, como uma alternativa nao-
credivel ao que existe" (SANTOS, 2002a, 246). "A raz8o metonimica
produz a ndo-existéncia do que ndo cabe na sua totalidade e no seu
tempo linear. Ha producdo de ndo-existéncia sempre que uma dada
entidade é desqualificada e tornada invisivel, ininteligivel ou descartavel
de um modo irreversivel." (SANTOS, 2002a, 246).

Santos propde 0 novo procedimento da Sociologia das
Auséncias através da constatacdo de que existe na realidade uma
"inesgotavel experiéncia social" (SANTOS, 2002a, 239). Para ele, "ao
contrario do que é proclamado pela razdo metonimica, o todo é menos e
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ndo mais do que o conjunto das partes. Na verdade, o todo é uma das
partes transformada em termo de referéncia para as demais." (SANTOS,
2002a, 242). Aproximando-se do pensamento de Cage, pode-se dizer
gue aquilo que é entendido como hegemdnico pode atuar na realidade
como um ruido que impede que outras possibilidades sejam percebidas.
A Sociologia das Auséncias é, assim, um método para se estudar
minorias, com o objetivo de resgatar tais experiéncias e de "transformar
objetos impossiveis em possiveis e, com base neles, transformar as
auséncias em presencas.” (SANTOS, 2002a, 246).

No esquema simples emissor-mensagem-receptor, a quebra do
silencio é o que normalmente indica o inicio do processo de
comunicacdo. Neste processo, destacam-se duas formas de encarar o
siléncio. A primeira trata de uma visdo instrumental. Assim como o
som, o siléncio ndo sO participa como é parte essencial em todas as
etapas para que a comunicagdo aconteca - no emissor ha pausas para que
ele respire, na mensagem ha espagos em branco entre uma palavra e
outra, no receptor ha um silenciamento de pensamentos que permite
acionar uma tomada de consciéncia para a escuta do que esta sendo dito.
Na composicdo musical ocidental as pausas dividem espago com 0s sons
para o preenchimento do tempo. A pausa, segundo o linguista André
Vinicius Pessoa, é a presenca positiva do siléncio. Fisica e
biologicamente, o literato e teérico musical José Miguel Wisnik explica
gue sem a existéncia de um lapso de auséncia,

0 som néo pode durar, nem sequer comegar. Ndo
h& som sem pausa. O timpano auditivo entraria
em espasmo. O som é presenca e auséncia e est,
por menos que isso apareca, permeado de siléncio.
Ha tantos ou mais siléncios quanto sons no som, e
por isso se pode dizer, com John Cage, que
nenhum som teme o siléncio que o extingue.
(2002, 18, grifo do autor).

Wisnik ilustra o conceito com o famoso simbolo do Tao do
som, que representa 0s conceitos do impeto yang e o repouso yin, na
cultura oriental, a dualidade de tudo que existe no universo. A curva no
centro do circulo é a representacdo da onda sonora. O desenho do
branco sobre o preto e vice-versa, representam a auséncia na presenca e
a presenca na auséncia, tanto no campo visual quanto sonoro.
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Figura 1. O Tao do som

A outra forma de compreensdo do siléncio no processo
comunicacional é entendé-lo como um problema, como algo que impede
uma visdo mais ampla, capaz de fornecer melhor compreensdo daquilo
gue esta sendo observado. Deste modo o siléncio é percebido como o
oposto ao maximo de informagéo possivel. Na comunicagdo o siléncio
pode ser visto, portanto, como um limite necessario que permite que a
comunicacao ocorra mas que pode, a0 mesmo tempo, ser problematico,
uma limitacdo, a medida que impede um grau maior de compreensdo.
Quando Santos fala em desperdicio de experiéncia social, esta
considerando uma presenca negativa de producdo de siléncio que, no
ambito social, ignora a existéncia de experiéncias e praticas nédo
hegemonicas.

Jornalismo e Relevancia Social

Em geral, defende-se que o bom jornalismo é aquele que mais
da conta do contexto social do fato, das questdes que o envolvem.
Quando repensou a estrutura da noticia numa perspectiva marxista,
Adelmo Genro Filho, um dos expoentes da pesquisa em Jornalismo no
Brasil, propunha que ela deveria partir do singular do fato,
particularizando-o através de relagbes que o0 contextualizam
socialmente, em direcdo ao universal, a realidade. Universal pois ali
estariam as infinitas relacdes que o envolvem. Logo, porém, o melhor
Jornalismo ndo é capaz de dar conta do maior contexto, o universal. O
espaco da realidade é maior que o espago do jornal e 0 processo
comunicacional, portanto, como dito inicialmente, prescinde de
siléncios para que possa acontecer. O uso que o Jornalismo faz desse
siléncio é o que o definirA como um instrumento para comunicacéo
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social ou um empecilho para producdo e divulgacdo de informacédo
jornalistica. Assim, com base em Santos entende-se que, quando uma
ldgica hegeménica é compreendida como o todo, 0 ndo questionamento
de tal l6gica e o silenciamento de alternativas existentes pode ser
caracterizado como desperdicio. Como a Sociologia quando
fundamentada pela raz8o metonimica produz n&o-existéncias e
desperdicio de experiéncia social, acredita-se aqui que o Jornalismo,
pela mesma razdo, pode produzir ndo-noticias e desperdicio de
informacdo jornalistica e, além disso, contribuir para a producdo de
auséncias sociais, ao considerar que a ética jornalistica esta diretamente
relacionada com a divulgacdo de informacdes sobre e a servico da
sociedade. Neste estudo, parte-se do entendimento da noticia como algo
construido a partir de uma visdo critica da realidade, e entende-se a néo-
noticia como a divulgacdo de informagdes advindas de uma perspectiva
critica falsa ou menor, que ndo daria conta do contexto social do fato.
Ocupando-se 0 espaco com a producdo de noticias irrelevantes ou
menos relevantes do ponto de vista social, ocultam-se problemas
maiores e promove-se a naturalizagdo de modelos hegemonicos.

Este trabalho pretende contribuir para a compreensao de como a
Sociologia das Auséncias se aplica ao Jornalismo, uma ramificacdo das
ciéncias sociais, através da observacdo de como o Jornalismo contribui
para a producdo de uma das auséncias identificadas por Santos, 0s
modos alternativos de produgédo econdmica. De acordo com o soci6logo,
a ldgica produtivista, uma das cinco légicas da razdo metonimica,
conduz ao estabelecimento de uma monocultura dos critérios de
produtividade capitalista. A partir deste pensamento, tudo o que nédo
visa 0 méaximo crescimento econémico, a maximizagdo da produgéo e
da geracdo de lucros é considerado improdutivo (SANTOS, 2002a, 248
e 249).

A motivacdo para este estudo partiu de uma primeira admiragéo
pela ideologia do cooperativismo seguida por uma desilusdo com sua
pratica em muitas cooperativas observadas que ndo seguiam a risca 0s
ideais propagados. A observacdo se deu a partir da experiéncia
profissional desta pesquisadora que por trés anos trabalhou na central de
Santa Catarina do Sistema de Cooperativas de Crédito do Brasil,
Sicoob'. Atuando com Comunicacéo Institucional, mas observando as
praticas com olhar jornalistico, acreditava que o Jornalismo, em seu
papel de "fiscal social" através da cobertura critica de assuntos que

! O Sicoob é o maior sistema de cooperativas de crédito do pais e do estado. A
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envolvem o cooperativismo, poderia contribuir para o amadurecimento
do cooperativismo e aproximacgdo de sua ideologia a pratica. Entretanto,
durante este periodo, a observacdo sobre o que saia na midia apontava
para uma lacuna nos jornais com relagdo ao cooperativismo e a
Economia Social como um todo, ante 0 hegeménico mercado capitalista
tradicional. Surgiu entdo o desejo de analisar essa questdo mais a fundo
a fim de contribuir para a divulgacdo critica, ndo necessariamente
apologética, dessa "Outra" ideologia econdmica, tornando-a mais visivel
e consideravel.

No projeto inicial, pretendia-se identificar as causas desta
auséncia através de uma metodologia que incluia analise de contelido do
que se tem publicado sobre o cooperativismo, levantamento de fatos
noticiaveis ndo publicados e um estudo de newsmaking, com entrevistas
com jornalistas e acompanhamento da producdo das noticias nas
redacdes. Entretanto, a identificagdo do siléncio de um tema no
Jornalismo, que seria o ponto de partida para este trabalho, demonstrou-
se um problema anterior mais abrangente do que o esperado. Deste
modo, as observagdes (1) da baixa frequéncia do cooperativismo nos
jornais e (2) da superficialidade no tratamento das noticias que
aparentavam ndo dar conta da diferenca entre uma cooperativa e uma
empresa do mercado tradicional, transformaram-se em hipoteses. Surgiu
a necessidade de um exercicio te6rico-pratico mais abrangente que
auxiliasse o argumento da identificagdo de uma auséncia no Jornalismo,
e mensurar este vazio tornou-se um dos principais desafios deste
trabalho. A sustentacdo do argumento deste siléncio do Jornalismo
como contribuinte para uma das auséncias identificadas por Santos, e a
verificagdo empirica deste pensamento passaram a ser 0 objetivo
principal da pesquisa.

Em Jornalismo, a I6gica que determina a selecdo dos fatos da
realidade que se tornardo noticia e conduz o processo de producdo das
mesmas, desde a observacdo do fato pelo repdrter até sua transmissao ao
leitor/espectador, é a dos critérios de noticiabilidade. E de acordo com
esses critérios que se define o que estard presente ou ausente no
noticiario e, em um segundo plano, o que estara presente ou ausente nas
noticias em si. Gislene Silva divide os critérios de noticiabilidade em
trés grupos: (a) na origem dos fatos (onde estdo os valores-noticia,
caracteristicas do fato); (b) no tratamento dos fatos (fatores do processo
de producdo que interferem na abordagem do assunto); (c) na visdo dos
fatos (fundamentos éticos e deontolégicos "que orientam as acles e
intencdes das instancias ou eixos anteriores") (2014, 52 e 53).
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Trés indicativos apontam para a relevancia do cooperativismo
enquanto tema de interesse jornalistico. Sua relevancia social foi
atestada pela Organizacdo das Nac¢des Unidas (ONU) quando institui
2012 como o Ano Internacional do Cooperativismo. Na carta publicada,
a Organizacdo reconhece o cooperativismo como importante meio de
combate a pobreza e desigualdade social e reforca a importancia da
divulgacdo deste modo de producdo. Além dos estimulos da ONU, o
cooperativismo possui incentivos fiscais e legais por parte do Estado
brasileiro, em especial a partir de 1997, periodo de alguns avangos na
legislacdo cooperativista do pais. Amparadas pela Constituicdo Federal
de 1988, “A Lei apoiara e estimulard o cooperativismo e outras formas
de associativismo” (artigo 174, inciso 2), as cooperativas vém crescendo
e se desenvolvendo, mesmo com pouca divulgacdo. Em termos de
justica, espera-se que entidades que por alguma razdo recebem
beneficios publicos respondam por esta razao e sejam coerentes com ela.
E o caso de cobrar das cooperativas, na pratica, a contrapartida pela
isencdo de impostos, cedida pelo Estado por conta do que a ideologia
cooperativista promete. Por fim, os ndmeros do cooperativismo
demonstram significativa representatividade econdmica do setor em
Santa Catarina. O estado possui forte tradicdo cooperativista. Somente
no Sistema Ocesc (Organizacdo das Cooperativas do Estado de SC, ao
qual as cooperativas ndo sdo obrigadas a se filiar) o ano de 2012 fechou
com 263 cooperativas, presentes em 12 ramos da economia,
empregando  42.634 pessoas:  crédito, agropecudario, salde,
infraestrutura, transporte, trabalho, consumo, educacional, habitacional,
especial, produgdo e mineral. Ao longo de 2012 as cooperativas do
estado tiveram uma receita total de R$ 17,3 bilhGes e alcancaram o
nimero de 1.464.428 cooperados (22,9% da populacdo catarinense)?,
um acréscimo de 102,93% em relacéo a 2006.

A constatacdo de que o tema passa pelo crivo dos critérios de
noticiabilidade leva a crer que nédo é a teoria do processo de producédo
das noticias que conduz a producéo desta auséncia, mas a maneira como
é aplicada. A partir dai, pergunta-se: como tais critérios séo utilizados na
cobertura jornalistica da Economia? O que define a adocdo de um
critério ou outro? Chega-se ao terceiro grupo delineado por Silva, que
corresponde as visGes de mundo e questdes éticas e deontoldgicas.

2 Dados do balango anual de 2012 da Organizacéo das Cooperativas do Estado
de Santa Catarina, Ocesc. Percentual calculado com de acordo com estimativas
da populagéo de 2012 do Instituto Brasileiro de Geografia e Estatistica, IBGE.
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A profissdo do jornalista se consagrou, ao longo do tempo,
como a de observador do mundo, aquele que, protegido pelo valor da
liberdade de imprensa, com independéncia, imparcialidade, isencdo e
verdade atua como fiscal da sociedade. Entende-se aqui esta posicao
como sendo uma premissa geral da deontologia jornalistica, devendo ser
aplicada a toda forma de jornalismo, incluindo a especialidade
delimitadora deste trabalho, o Jornalismo Econémico.

Para fins deste estudo que trata desta especialidade, faz-se
necessaria uma breve contextualizacdo de como aqui se entende o tema
da Economia na sociedade atual. Com a globalizagdo, o ultraliberalismo,
o fendmeno da industrializacdo da cultura®, consolidou-se um sistema
capitalista super desenvolvido que, de acordo com Santos (2003),
ultrapassou o dominio financeiro, se solidificou nos diversos ambitos
(estético, moral e instrumental®) e parece apresentar, com 0s avancos
cientificos e tecnoldgicos, em especial nas tecnologias da informacao,
condi¢des e potencialidades para continuar crescendo.

Inseridos neste ambiente, pensar a sociedade fora desse sistema
parece algo descolado da realidade. No entanto, desde o inicio este
modelo econdmico demonstra algumas falhas que tém sido cada vez
mais perceptiveis ao longo do seu préprio desenvolvimento: a
desigualdade, a concentracdo de riqueza, a injustica social, a
sustentabilidade de vida no planeta sdo algumas delas. Seriam essas
"consequéncias inevitaveis" que Santos (2003) atribui como causa a
"desregulacdo global da vida econémica, social e politica", advindas de
um desequilibrio no tripé de regulacdo do projeto da Modernidade:
Estado, Mercado e Comunidade (sociedade).

Compartilha-se de Santos o pensamento de que o "Mercado
extravasa 0 econdmico e procura colonizar o Estado e a Comunidade

% O conceito de indGstria cultural tem origem na obra Dialética do
Esclarecimento, publicada em 1947 por Adorno e Horkheimer, representantes
da Escola critica de Frankfurt. Consiste em uma critica ao Illuminismo,
entendido por eles como uma ldgica cultural do sistema capitalista que ajuda a
manter e reproduzir uma civilizagdo tecnicista.

* De acordo com o sociélogo Boaventura de Sousa Santos (2003) os planos (1)
estético-expressivo da arte e da literatura, (2) moral-pratico, da ética e do
direito, e (3) cognitivo-instrumental, da ciéncia e da tecnologia, sdo as trés
racionalidades que orientam a vida pratica dos cidaddos e compdem o pilar da
emancipagdo da Modernidade, periodo histérico no qual o capitalismo passou a
fazer parte da sociedade.
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pelo credo neoliberal". Como participante e atuante neste ambiente, o
jornalismo mantém vinculos com as trés instancias. Porém, de acordo
com Waishord, na América Latina "os estados e os mercados exercem
mais influéncia sobre a imprensa que a sociedade civil”, fato que, se
confirmado, configura uma incongruéncia com relagdo ao principal
objetivo da area de servir a sociedade, mas que parece ficar bem visivel
no Jornalismo Econdmico diante dos apontamentos de alguns estudos ja
realizados.

Em sua tese sobre a financeirizacdo do noticiario econémico no
Brasil, a pesquisadora e jornalista Paula Puliti® defende que a linha de
pensamento econdmico que prevalece nos jornais € a dos economistas
do mercado financeiro com os jargfes e termos técnicos que distanciam
0 noticiario econdmico da maioria dos leitores do jornal. Leandro
Marshall (2003) e Francisco Karam (2004) expdem alguns exemplos de
gue os assuntos pautados ndo raras vezes aproximam-se de interesses
particulares das empresas jornalisticas ou dos anunciantes dos jornais.
Para Kucinski, o jornalismo econdmico “ignora o homem, exceto na sua
variante de jornalismo de servigos” (1996, 176). E desta forma que se
denota que o modelo econdémico hegembnico vigente e predominante
prevalece sobre o Estado e a sociedade na delimitacdo das pautas do
Jornalismo e na agenda social.

Sendo esse sistema econémico uma possivel causa para as
mazelas sociais apontadas anteriormente, considera-se ser esta uma
questdo crucial e de grande valor para um Jornalismo Econdmico critico
e questionador, comprometido com a sociedade. No entanto,
diariamente tais problemas sdo apresentados como fatalidades ou
acontecimentos ndo desejaveis, fora do padrdo, que irrompem na
sociedade, sem que necessariamente haja algum responsavel, mas que
precisam de cura urgente. Assim, por exemplo, criminosos recebem o
rotulo de "marginais”, porque seu comportamento esta "a margem" de
um bom comportamento que permite o convivio social, e grevistas sdo
tachados de desordeiros, pois transtornam a ordem do sistema. A meta
principal geralmente presente no discurso jornalistico costuma estar
direcionada para o restabelecimento da ordem. Ja4 0 questionamento
sobre as origens desses problemas normalmente vira questdo secundaria.
Concentra-se mais nas consequéncias e que nas causas. Com a

® Tese de doutorado A financeirizacdo do noticiario econdmico (1989-2002),
defendida na Escola de Comunicacdo e Artes da Universidade de So Paulo, em
2009.
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predominéancia positiva de assuntos relacionados ao neoliberalismo e a
falta de criticas ao sistema que facam relacdo com as consequéncias
sociais, o status quo é reforcado e parece distanciar-se a compreensao de
que o0 mercado também é uma construcao social.

Além do vazio de questionamentos no Jornalismo ao tradicional
mercado capitalista, sobre a relacdo causal dos problemas de ordem
econdmica com os problemas que assolam a sociedade, observa-se outro
vazio no Jornalismo Econdmico relacionado a cobertura sobre
alternativas apresentadas no contexto da Pés-modernidade®. Ao lado do
capitalismo, existem outros modos de produgdo que muitas vezes
passam desapercebidos - a Economia Social ou Solidaria, a pequena
producdo de mercadorias, a producdo estatal de bens e servicos, a
producdo privada sem fins lucrativos. O primeiro deles, a Economia
Social, apresenta-se como uma alternativa contra-hegemoénica,
alternativa ao sistema de mercado predominante e que hoje é posta em
pratica em varias partes do globo. E formada por iniciativas e
movimentos sociais que adotam principios diferentes do mercado
liberal, a comecar pela oposicdo ao liberalismo econémico que,
autorregulado pelo poder financeiro, ignora 0 aumento da desigualdade
e o resultado social gerado. Tais movimentos propagam ideias que
visem diminuir a marginalizacdo de maiorias de menor poder aquisitivo
através da pratica de uma forma de controle democratica da producéo.

Ocorre que também movimentos de producdo contra-
hegemdnicos, ideologicamente solidarios, estdo sujeitos a cooptacdes e
acumulacgdes de poder. Como sistema alternativo que tem no seu escopo
uma democracia ainda mais intensa do que a liberal, pois ndo permite a
autorregulacéo pelo poder aquisitivo mas pelo controle dos associados
igualitariamente independente de sua cota de participacdo, o
cooperativismo requer todo poder de fiscalizagdo de natureza
jornalistica que lhe confira maior credibilidade e condicbes para a
participacdo democratica. Deste modo, defende-se que a sociedade,
cooperada ou ndo, necessita de informagdes do cooperativismo além das
advindas das assessorias de imprensa das cooperativas. Ocorre que tais
assessorias, semelhante as assessorias publicas de governo, estdo

® Este estudo adota a postura de Santos (2003, 76 e 77) de que estamos em um
periodo Pés-moderno, de transi¢cdo, composto por superagéo, em que 0 modo de
producdo capitalista cumpriu em excesso algumas promessas da Modernidade, e
obsolescéncia, em que 0 mesmo se mostra incapaz de cumprir outras promessas,
e por isso requerendo uma quebra, uma mudanca de paradigma.
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submetidas a uma diretoria eleita e por fim acabam trabalhando sempre
em favor da imagem positiva dessas entidades, o que néo
necessariamente prioriza 0s principios, ética e valores cooperativistas.
Cabe ao jornalismo isento e comprometido apenas com a sociedade o
papel de fiscalizar em favor de uma economia solidaria efetiva e fiel a
seus ideais.

Tal contexto indica uma vasta auséncia de assuntos sociais no
Jornalismo Econdmico. Dentre as conclusdes que a analise de contetido
empirica desta pesquisa mostrou estd o amplo espago no noticiario
econdbmico concedido a empresas privadas com fins lucrativos e a
propagacdo de relacBGes capitalistas. Com base no exposto sobre a
Economia e retomando a teoria dos critérios de noticiabilidade, acredita-
se que a auséncia das formas alternativas de producdo no Jornalismo
Econdmico possa estar ligada aos critérios de noticiabilidade que Silva
aloca no terceiro conjunto, relativo a ética profissional, especificamente
em sua relevancia social. 1sso porque para dar conta da contextualiza¢do
social dos fatos econémicos é necessario olhar critico dos jornalistas
sobre as relagbes no capitalismo. Ora, 0 Jornalismo Econdmico, quando
a servico do capital, dificilmente questionara o capitalismo. O
Jornalismo Econbmico, quando a servico da sociedade, precisa
guestionar todas as formas de producdo, e nao inverter a ordem, afinal, é
a sociedade que constrdi os mercados e ndo o contrario.

Além desta introducdo e das conclusdes, este trabalho se
desenvolve em cinco capitulos, trés de investigacdo teorica e dois
empiricos. O primeiro capitulo inicia apresentando brevemente os
desdobramentos da ética e deontologia jornalistica ao longo da historia,
por trabalhar com diferentes fins ao longo do tempo, com diferentes
graus de liberdade, atendendo a diferentes interesses. Em seguida
realiza-se um breve levantamento tedrico de pesquisadores da
Comunicagéo e do Jornalismo levantando a questdo dos interesses aos
guais o Jornalismo estd exposto hoje e que se chocam com sua funcéo
social. Abordam-se o0s problemas de influéncias de interesses de
anunciantes e da prépria empresa jornalistica e questiona-se a diferenca
entre 0 que poderia ser "Jornalismo com interesse privado" e
Publicidade. Ao elucidar o papel da critica no Jornalismo, enfatiza-se
qgue defender tendéncias iria contra o principio basico de
questionamento da profissdo. Aborda a tese de Paula Puliti de que o
noticiario econémico foi financeirizado, atendendo aos interesses do
capital financeiro, o que aponta para um distanciamento da critica social
no Jornalismo de Economia. Com tal constatagdo, argumenta-se que 0
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Jornalismo Econdmico pode estar ajudando a reproduzir a ideologia
hegeménica do sistema capitalista, onde a empresa jornalistica esta
alocada, ao invés de assumir um posicionamento mais critico, a servico
da sociedade. Aplicando a perspectiva critica sobre o sistema econémico
hegemdnico vigente, defende-se a importancia de se questionar o
capitalismo considerando sua relacdo com o0s contextos sociais,
politizando questdes de ordem econémica.

O segundo capitulo busca interpretar a Sociologia das
Auséncias de Santos e sua possivel aplicabilidade no Jornalismo,
entendendo este como uma ramificacdo das ciéncias sociais. Para isso,
procura-se relacionar cada uma das cinco monoculturas reproduzidas
pela légica hegemdnica delineadas pelo sociélogo com a légica do
pensamento jornalistico no processo de sele¢cdo dos fatos e
direcionamento da cobertura dos temas, fornecendo alguns exemplos.
Defende-se que o jornalismo tem fundamental participagdo para evitar
ou contribuir com um maior desperdicio das diversas experiéncias. Ao
fim, procura identificar como o Jornalismo Econémico contribui para a
producdo de experiéncias sociais ignoradas, localizando-o0 na 5% l6gica
de produgdo de ndo-existéncia, a l6gica da monocultura produtivista, e
identificando-o como possivel instrumento para a Ecologia de
Produtividade, perspectiva proposta por Santos como possibilidade de
solucdo para o problema identificado a partir da Sociologia das
Auséncias.

O terceiro capitulo trata dos modos de producdo econémicos,
traz um breve relato do desenvolvimento e das fases do capitalismo ao
longo da historia, e do surgimento e ideais cooperativistas como modo
de producgdo alternativo, componente da chamada Economia Social.
Aborda as origens do movimento cooperativista no Brasil, a
representatividade deste sistema em Santa Catarina, e realca 0s motivos
gue levaram a Organizacdo das Nag¢bes Unidas dar ao tema tamanha
relevancia a ponto de eleger 2012 como Ano Internacional do
Cooperativismo.

Na segunda parte desta dissertacdo identifica-se no Jornalismo a
reproducdo da quinta monocultura pela ldgica produtivista através de
um estudo empirico dividido em duas etapas: (1) analise do contetdo de
editorias de Economia em dois diarios e (2) levantamento de fatos
noticiaveis ndo publicados por estes mesmos veiculos.

O quarto capitulo descreve o que foi localizado na analise das
noticias publicadas. A Andlise de Conteldo foi realizada em matérias
publicadas em 2012 nos jornais Diario Catarinense e Diario do Iguagu.
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Para detectar a auséncia foram utilizados indicadores a fim de
comprovar as hipéteses levantadas. A primeira questao, relativa a pouca
cobertura do tema estd relacionada a representatividade do
cooperativismo na economia do estado, considerando o nimero de
pessoas envolvidas e ndo somente as cifras. A segunda questdo trata da
qualidade das noticias, medida por indicadores que demonstram a
consideracdo de caracteristicas particulares de uma cooperativa,
inserindo-as em um contexto social e diferenciando-as de uma empresa
de mercado tradicional. Foram utilizados estudo de fontes e abordagem
de questBes diferenciadas especificas ao cooperativismo, como a
utilizacdo de termos indevidos como lucro ou banco cooperativo, e 0
tratamento de questdes referentes aos principios cooperativistas.

No quinto capitulo foi feito o levantamento e andlise de
contetdo de fatos noticiaveis ndo publicados a partir (1) de releases
enviados pela Ocesc no mesmo periodo da analise de contetdo realizada
nos jornais, e (2) da anélise da cobertura do caso de incorporagdo da
cooperativa de crédito Credialves, da cidade de Luiz Alves/SC, que
estava sob intervencdo do Banco Central, pela cooperativa Sicoob
Blucredi, de Blumenau.

Pretende-se ao final deste trabalho chamar atencdo para um
vacuo do Jornalismo Econémico sobre um significativo ponto destoante
do sistema econdmico hegemdnico que pode ser, como aponta Santos,
“sinal de futuro". A mudanca desta proposta esta na difusdo e
organizacdo social em torno de um ideal de solidariedade e preocupacéao
com o bem comum, que difere dos ideais capitalistas da concentracéo e
da individualidade, e da pratica autoritaria dos socialismos ja existentes,
por basear-se na participacdo democratica. Santos afirma que "a
explosdo da realidade mediatica e informacional torna possivel uma
competéncia democratica mais alargada” (2003, 91). Esta realidade
medidtica pode, no entanto, se mantida como refém do mercado,
funcionar as avessas, fortalecendo uma democracia de faz de conta para
guem € detentor de poder financeiro, uma democracia para poucos, que
ignora iniciativas de transformacéo social.

Acredita-se que o desejo de estudar a cobertura jornalistica do
cooperativismo, a fim de contribuir para a presenca deste sistema
econdmico na midia, de forma critica e ndo apenas em apologia ao
mesmo, aproxima-se de objetivos delineados por Santos como "o
inconformismo com o descrédito e a luta pela credibilidade" de
alternativas excluidas por uma "totalidade homogénea" (SANTOS,
2003, 250). Pretende-se assim seguir a orientacdo de usar a



34

epistemologia da Sociologia das Auséncias para tratar de “partes
descredibilizadas". E o que, segundo o autor, “torna possivel que a
Sociologia das Auséncias ndo permaneca uma sociologia ausente"
(SANTOS, 2003, 250).
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PARTE | - FUNDAMENTACAO TEORICA

) RELACOES ENTRE A SOCIOLOGIA DAS AUSENCIAS, A
ETICA JORNALISTICA E APOLITIZACAO DA ECONOMIA
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CAPITULO 1 - JORNALISMO: A FUNCAO SOCIAL E O JOGO
DE INTERESSES

Ao descrever quase que de forma poética o caso de um gato
preso nos galhos de uma arvore, posteriormente socorrido pelos
bombeiros, o socidlogo norte-americano Michael Schudson chama
atencdo para o significado social de um fato justifica-lo para que se
torne noticia. Além disso, o pesquisador enfatiza o aspecto dindmico do
préprio interesse publico: "uma noticia deve ndo somente ser “deliciosa”
para existir, mas também infringir ou oferecer algum tipo de comentério
para a vida publica; e o0 que conta para a vida publica, é claro, ndo é
6bvio, muda-se de tempo em tempo e de lugar a lugar" (apud SILVA,
M., 2014, 116). Entende-se assim que um fato € noticia quando é
possivel relaciona-lo de alguma forma que afete ou diga respeito a vida
social. Trata-se da funcdo social da noticia. Na primeira fase da
Graduacdo em Jornalismo, quando esta pesquisadora cursava a
disciplina de Técnica de Reportagem, Entrevista e Pesquisa’, a entio
professora Tattiana Teixeira reforcava que, além das seis perguntas do
lead caberia uma nova questdo, a qual a noticia deveria sempre
responder: "E dai?".

No lugar de interesse publico, entretanto, prefere-se aqui adotar
para o Jornalismo a expressdo “informacdo de interesse social”, a fim de
evitar interpretagdes limitadas do conceito que porventura simplifiquem
a questdo, restringindo o termo puablico apenas como oposto aquilo que
¢ privado. Ocorre que 0 interesse privado ndo s6 influencia o
Jornalismo, mas em alguns casos também o interessa. Da mesma forma,
do outro lado, mesmo as "pessoas publicas" (governantes) possuem um
direito a privacidade. Entretanto, existe um limite jA muito difundido
pelo senso comum e bem presente em Jean Jacques Rousseau em sua
teoria sobre o "contrato social”, com o qual se concorda: o direito de
uma pessoa termina onde comeca o direito da outra. E 0 que permite,
por exemplo, abrir as portas das casas e intervir em atos de violéncia
domeéstica, mesmo que se trate de uma "briga de familia", isso porque a
familia ¢ também um pequeno nlcleo de vida social, que muitos
sociologos chamam de célula da sociedade. Quando o comportamento
de um individuo fere o0s interesses e direitos do outro, tal
comportamento deixa de ser interesse privado e passa a ser publico, dai

" Informag&o obtida em sala de aula, no primeiro semestre de 2005.
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a amplitude quando se fala em interesse publico (aqui chamado de
interesse social).

O compromisso social do Jornalismo com o interesse publico
(sociedade) e o entendimento dele como detentor de papel crucial para
manutencdo da democracia nem sempre foi entendido como objetivo da
profissdo e, apesar de amplamente difundido nos dias de hoje, hd muito
0 que se questionar e considerar. As origens do Jornalismo demonstram
gue a profissdo nem sempre trabalhou com o mesmo fim. A ética e a
deontologia jornalisticas, sua razdo de ser e funcdo de existir, passaram
por desdobramentos ao longo da histéria.

Cornu (1994, 132) explica que para inaugurar a prépria ética o
sujeito deve postular aos outros a exigéncia de liberdade. Vale ressaltar
gue, no entanto, o maior valor propagado hoje pelo sujeito midia
moderna, a liberdade de imprensa pela qual tanto se lutou, surge dos
livros, e ndo dos periodicos, além de ser decorrente da liberdade de
expressdo, um direito adquirido por todos os homens nas sociedades
democraticas (CORNU, 1994, 133). Na ldade Média, s&o os escritores e
literatos os primeiros a reivindicar tal liberdade, na época da inquisicéo,
guando a Igreja Catolica divulgou e perseguiu uma lista de livros
proibidos contra a livre circulagdo de ideias. J& os primeiros periddicos
eram destinados aos poderosos. Antes mesmo da concretizacdo de um
espaco publico, aparece o interesse em uma imprensa a servigo do
Estado:

as autoridades compreendem rapidamente o
interesse que podem tirar de uma imprensa ao
servico da administracdo do Estado [...] em marco
de 1769, o governo de Viena aprovara um decreto
sobre a imprensa, onde se lé: "Para que o0s
jornalistas possam saber que espécie de decretos
[...] e acontecimentos € conveniente tornar
publicos, essas noticias serdo objecto, todas as
semanas, de um resumo feito pelas autoridades
que os transmitirdo aos redactores dos jornais’.
(CORNU, 1994, 137).

Portanto, antes do aparecimento do jornalismo como idealizado
atualmente, localiza-se um jornalismo muito préximo ao que hoje
reconhece-se como assessoria de imprensa, tendo como cliente o poder
dos governos. Tobias Peucer, autor da primeira tese de Jornalismo
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defendida na Universidade de Leipzig, na Alemanha em 1690, levantou
trés precaucdes prudentes aos relatos jornalisticos na época:

A primeira é esta: que ai ndo se ponha coisas de
pouco peso ou as agdes diarias dos homens; ou as
desgracas humanas das quais ha uma fecunda
abundancia na vida comum. Igualmente, o trato
aos cidaddos, [...] a segunda precaugdo é esta: que
ndo se divulguem indiscriminadamente aquelas
coisas dos principes que ndo querem que Ssejam
divulgadas. [..] cabe esperar até que aqueles
tenham desaparecido dentre 0s vivos ou que ja
ndo lhes possa causar danos. [..] a terceira
precaucdo: que ndo se insira nos periédicos nada
que prejudique os bons costumes ou a verdadeira
religido, tais como coisas obscenas, crimes
cometidos de modo perverso, expressdes impias
dos homens que sejam graves para 0s ouvidos
piedosos. [...] por isso que em algumas cidades se
estabeleceu [...] que ndo seja permitido imprimir
periddicos sem que estes tenham sido aprovados
pela censura. D&-se, com efeito, a honesta
disciplina, para que os espiritos inocentes ndo
sejam ofendidos. (PEUCER, 2004, 21-23)

A informacdo deixa de ser um privilégio dos detentores do
poder quando este comeca a ser questionado em um espaco publico. O
marco disso esta no surgimento da burguesia, quando outras pessoas de
diferentes camadas sociais passam também a interessar-se pelos
assuntos de ordem publica. Segundo Habermas (apud CORNU, 1994,
146), a esfera publica constitui-se a partir das evolugdes sociais, no
contexto do avango do Liberalismo Moderno, e se forma em um espago
intermediario entre a esfera politica e a sociedade. Cornu conta que 0s
cafés na Inglaterra no século 17 (que no século 18 chegariam a 3 mil
estabelecimentos em Londres), e posteriormente os saldes na Franga e as
sociedades na Alemanha, sdo os primeiros lugares onde é possivel
pessoas de condicGes diversas debaterem igualmente suas ideias,
movidas por desejos de liberdade de pensamento e de expressdo. Em
1709, o Tatler, primeiro suporte impresso destinado ao publico dos
cafés ingleses, é precursor de um momento importante na histéria da
imprensa, em que surgem jornais abertos ao debate de assuntos
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publicos. A imprensa periodica configura-se pela primeira vez como
espaco de debates criticos.

Uma das constatacbes de Jurgen Habermas (apud CORNU,
1994, 149) é que se constituem assim 0s primeiros grupos publicos,
além dos grupos representativos da Igreja e da Corte. Logo a burguesia,
reunida em grupos e consciente de sua participacdo na sociedade,
amparada nas teorias liberais de pensadores como John Locke,
Montesquieu e Jean-Jacques Rousseau, comega a reivindicar liberdade
de pensamento e de expressao e participacdo no espaco politico através
de leis que atendam seus interesses, em substituicdo aos decretos
impostos pelo absolutismo (idem: 149). O reconhecimento por escrito
da liberdade de imprensa como direito individual a servigo da esfera
publica (conceito central da teoria de Habermas), hoje uma das
condi¢Bes fundamentais para o exercicio da cidadania em um Estado
democratico, ocorre pela primeira vez na Suécia, em 1766, seguida
pelos Estados Unidos e Franga (CORNU, 1994, 153 e 154).

No século 15, Nicolau Maquiavel (1979) ja reconhecia a
existéncia de um territdrio pablico e redigiu uma série de
comportamentos que deveriam ser tomados pelo governante a fim de
segurar e reprimir o povo para a manutencdo do poder no regime
absolutista. Posteriormente, as relagbes entre a sociedade e o0s
governantes seriam ampliadas com o desenvolvimento de outras formas
de governo. Rousseau formalizaria essas relagfes no conceito de
contrato social, estabelecido entre a populacéo e as instancias do poder,
através do qual confere-se legitimidade a essas instancias em um regime
democrdtico.

As concepcles da esfera publica e do contrato social sdo
condicbes para o surgimento da deontologia jornalistica como a
conhecemos hoje. E na época da sociedade industrial que "a deontologia
das profissdes amplia seu debate a partir da divisdo do trabalho e da
insercdo social de cada atividade" (KARAM, 2004, 91). O atual ideal
jornalistico tem inicio quando a profissdo assume um compromisso
social, tornando o ato de informar um ato social.

O acto de informar, tal como é praticado pelos
jornalistas, ndo pertence as relagdes individuais,
de pessoa a pessoa. E um acto social que se
desenrola num espaco publico, num territério que
é também o do politico. O espaco de liberdade do
jornalista, a sua autonomia como sujeito moral, é
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inatil se for excluido do espago publico.
(CORNU, 1994, 132)

A partir do reconhecimento desse espaco publico e da imprensa
como meio de interacdo "que permite a sociedade civil constituir-se e
situar-se perante o poder publico" (CORNU, 1994, 133) que a luta pela
liberdade passa a ser também uma luta dos periddicos. Desde o inicio e
ainda hoje a imprensa critica luta pela prépria liberdade contra
resisténcias, pelo "facto de ela vir criar uma nova tensdo com alguns
valores que garantiam a legitimidade das instituicGes” (CORNU, 1994,
133).

Como visto, a afirmacdo da liberdade de imprensa passa pelas
evolugBes da sociedade. A conquista da liberdade de opinido e de
imprensa, que se deve em grande parte a burguesia, fez com que as
doutrinas do Estado Moderno e o desenvolvimento da economia
delimitassem o novo espaco (CORNU, 1994, 146) e os periddicos
passassem a servir de importante suporte e instrumento de difusdo
dessas ideias e do novo sistema que se configurava. Assim, ao
jornalismo foi legada a heranca da presenga do liberalismo moderno.
Adiante, sera tratado como tal liberalismo ainda difere da liberdade no
jornalismo.

1.1 A perda de espaco para o interesse privado

Apesar das conquistas dos periédicos e da aclamada liberdade
de imprensa, em especial por parte do Jornalismo produzido pelas
grandes empresas de comunicagdo, talvez sejam raros 0s exemplos em
gue o jornalismo tenha de fato gozado de uma liberdade de exercicio
plena perante o publico. Passando pela histéria até chegar ao mundo
moderno, na pratica do servico jornalistico parece mais assertivo e
menos ingénuo falar da mudanga dos grupos de interesse de acordo com
as classes pelas quais o poder perpassou. A Associacdo Nacional dos
Jornais (apud KARAM, 2004, 156) afirma que "Né&o existe liberdade de
imprensa fora da economia de mercado, onde as empresas jornalisticas
oferecem seu produto ao controle democraticamente exercido pelo
publico através das leis de mercado”. Aceitar que a economia de
mercado condiciona o jornalismo é o mesmo que entender que o
jornalismo tenha se tornado refém do liberalismo econémico ou entdo
assumir que "o poder desertou da area politica e foi para a econdmica”
(apud KARAM, 2004, 232).
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Na sociedade atual dos avancos tecnoldgicos, da globalizacéo,
do ultraliberalismo, o Jornalismo é também produzido em empresas
jornalisticas inseridas no sistema de mercado capitalista. Nos ultimos
anos, em especial com o avango das midias sociais online, surgiram
formas de Jornalismo independente, como os projetos de financiamento
coletivo, em que voluntérios contribuem diretamente para producéo do
noticiario. Entretanto, na sociedade em geral, 0 espa¢o predominante
para discussdes de informacdo publica ainda estd nos grandes
conglomerados midiaticos. A maior parte do Jornalismo disponivel é
produzido nesse espaco, e ai, pode-se dizer que a relagdo que o
Jornalismo tem com o mercado estd vinculada a sua prépria forma de
existir.

As empresas de comunicacdo tém no capital o seu modo de
subsisténcia vindo de duas fontes: de um lado os “consumidores” diretos
da noticia, e de outro, com uma parcela infinitamente maior, os
financiadores que, interessados nos consumidores, utilizam destes
veiculos para divulgar uma linguagem criada para atender a seus
interesses — a publicitaria (MARSHALL, 2003). A juncdo de duas
ideologias aparentemente opostas, pois servem a dois senhores — 0s
interesses particulares dos proprietarios e o interesse publico da
sociedade — aponta para um dilema de cunho existencial dos veiculos
jornalisticos.

Apesar da imprensa defender que sua missdo e seu objetivo
estdo no interesse publico, muitos pesquisadores observam o contrério.
Em analises sobre Portugal e Brasil, Meditsch (2007, 90) evidencia o
controle por parte do mercado pelo laissez-faire ao afirmar que “a
preponderancia das leis do mercado sobre a legislacdo e as
regulamentacGes em vigor em Portugal e no Brasil chega a ponto de
muitas das determinacdes legais serem abertamente descumpridas”. A
exemplo disso citam-se dois pontos do capitulo V da Constitui¢do
Brasileira de 1988, que dispde sobre a comunica¢do social: (1)
estabelece a ndo existéncia de monopdlio ou oligopodlio, direto ou
indireto, nos meios de comunicacéo (inciso quinto do artigo 220) e (2)
estabelece o estimulo a producdo independente e regionalizacdo da
producdo cultural, artistica e jornalistica (artigo 221). Passados 27 anos
da promulgacdo da Constituicdo, tais pontos ndo sdo atendidos e a area
carece de regulamentacdo. Na situacdo atual, sindicatos de jornalistas
tém lutado por medidas de regulamentacdo enquanto os sindicatos das
empresas contra-argumentam em favor da liberdade de expressao.
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A atividade jornalistica atualmente praticada, Karam aplica o
conceito de cultura da razdo pervertida, do pesquisador espanhol
Vicente Romano:

Conforme Romano, cultura da razdo pervertida é
aquela que envolve “um pensamento que converte
todo qualitativo em critérios de eficacia, isto €,
rentabilidade econdmica, em vez de traduzi-lo em
categorias de sentido e de valor, de rentabilidade
social”. As observagoes de Romano servem muito
bem ao sentido de cobertura de acontecimentos de
interesse  publico dominada pelo interesse
particular de empresas da midia, que se reflete,
muitas vezes, em editoriais, noticias, cronicas,
comentarios, artigos. (2004, 74)

Algumas pesquisas apontam que a publicidade tem avangado
além do seu espaco, com o aval consciente ou ndo dos jornalistas, e que
a noticia estd cada vez mais aproximando-se dos interesses dessa area
(MARSHALL, 2003; KUCINSKI, 1996; MARCONDES FILHO, 2009)
Porém, ja em 1910, Edward Alsworth Ross, um dos pesquisadores
pioneiros da ciéncia social e da midia (apud BERGER e MAROCCO,
2008, 88-92), publicou o artigo "A supressdo das noticias importantes”,
em que dizia que os trés desenvolvimentos econdmicos no campo
editorial eram: 1 — a comercializacdo da imprensa (preocupagdes
prioritarias com melhores resultados econémicos e investimentos); 2 — o
crescimento da publicidade na imprensa; 3 — a subordinacdo dos jornais
a outras empresas. A Escola americana difundiu que para a
sobrevivéncia de ambos em um mesmo lugar, jornalismo e publicidade
devem nas redacGes manter 0 mesmo recomendado distanciamento entre
Igreja-Estado, sem contatos dos profissionais das diferentes areas, e sem
interferéncias no contetdo a ser publicado. No entanto, ndo ha como
negar que o jornalismo e a publicidade se atraem, pois em um reside a
fonte de subsisténcia do outro: para o jornalismo, o seu financiamento,
para a publicidade a necessidade da empresa, fundamentada no capital,
de continuar crescendo, pois a credibilidade jornalistica é o que valoriza
0 produto a venda, a noticia.

No Brasil, como exemplo, Kucinski (1996, 179) diz que as
relagdes entre as montadoras de automoveis e a imprensa podem
explicar porque o jornalismo nunca questionou os altos niveis de
poluentes dos carros vendidos no pais, e dos baixos niveis dos mesmos
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veiculos quando exportados. H& algumas décadas, empresarios da
comunica¢do falavam de tal interferéncia com mnaturalidade: “‘Em
primeiro lugar, estamos participando da programacao para assegurar um
ambiente bom para os nossos anuncios’. — declaragdo do vice-presidente
da Procter & Gamble, em 1979” (BAGDIKIAN apud MARSHALL,
2003, 195). Hoje muitos artigos publicados em blogs de critica de midia
demonstram que indicios de interesses privados permanecem quase que
abertamente assumidos na producéo dos veiculos. Um exemplo esta no
artigo Empresas jornalisticas, a hipocrisia como critério de
noticiabidalide em que Karam critica 0 pouco espaco que a midia tem
dado a Operacdo Zelotes da Policia Federal, que investiga fraudes e
sonegacdo de imposto de renda de grandes empresas, dentre as quais o
grupo de Comunica¢do RBS, em comparagdo a grande repercussao da
Operacdo Lava-Jato, em que sdo investigados crimes de desvio do
governo ligados a estatal Petrobrés®.

Em concordancia com a critica a esse antagonismo, a
pesquisadora americana Helen Thomas enfatiza: “N3o ha nada de errado
com altas participagfes de mercado, lucros polpudos ou circulacdo
ampla. Porém, desempenho econémico é uma coisa; integridade
jornalistica € outra.” (apud Bertrand, 2002, 17). Para Marshall,

Nessa perspectiva, a publicidade ndo aceita mais
apenas fazer vizinhanga com o jornalismo.
Portadora dos interesses do capital, a publicidade
pressiona o jornalismo a operar na mesma ldgica.
A publicidade acossa o jornalismo, submete-0 as
mesmas regras e valores do capital, obrigando-o a
relativizar seu compromisso com a verdade e com
0 interesse publico. (2003, 115)

® A operacdo Zelotes, deflagrada em marco de 2015 pela Policia Federal,
investiga um dos maiores esquemas de sonegacdo fiscal ja descobertos no pais.
Estdo sob investigagdo 74 processos de estratégias tributarias julgados pelo
Conselho Administrativo de Recursos Fiscais, Carf, do Ministério da Fazenda.
Juntos somam R$ 19 bilhdes. Na lista das empresas suspeitas estd o Grupo de
Comunicacdo Rede Brasil Sul, RBS, afiliada da rede Globo nos estados de
Santa Catarina e Rio Grande do Sul. Até abril de 2015 a PF ja tinha confirmado
o desvio de R$ 6 bilhdes dos cofres publicos, quase trés vezes o valor desviado
pela operacdo Lava-Jato, de R$ 2,1 bilhGes. Deflagrada em marco de 2014, a
Operacgdo Lava-Jato investiga um grande esquema de lavagem e desvio de
dinheiro envolvendo a empresa publica Petrobras, empreiteiras e politicos.
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No envolvimento com a pratica da profissdo e mesmo em seu
ensinamento nas faculdades é comum ouvir dizer que todo jornal possui
uma linha editorial. Embora ndo declarada ou oficializada em algum
documento, essa linha editorial € o que orienta a producdo das noticias
em cada veiculo. Em uma simples comparacdo de diferentes capas na
banca o leitor mais atento consegue distinguir os veiculos mais
proximos a situacdo daqueles mais simpatizantes da oposi¢do, até
porque muitos fazem questdo de deixar seus posicionamentos claros e
estampados na prépria capa. Também ndo é raro lermos nos jornais
apenas noticias que corroboram com seus editoriais.

Em consonancia com os interesses da empresa, baseada em sua
linha editorial, cria-se uma cultura corporativa. Conforme Kovach e
Rosenstiel (2004, 277) essa cultura ¢ uma “tendéncia nas redagdes
modernas” e ocorre “na medida em que o lado comercial e o editorial
mais e mais trabalnham em equipe”. Meditsch explica que para
compensar fatores de profissionalismo que colocariam os jornalistas em
conflito entre as normas deontoldgicas da profissdo e os intuitos
lucrativos da organizacdo comercial,

as empresas criariam suas normas editoriais
proprias e um sistema de recompensa e promogao
hibrido, de forma a ndo deixar de reconhecer o0s
méritos profissionais e, ao mesmo tempo,
resguardar seus proprios critérios para preencher
0s postos estratégicos na hierarquia (MEDITSCH,
2007, 78).

O autor cita o estudo do jornalista e socidlogo Warren Breed
sobre a orientagdo editorial em um jornal norte-americano para dizer
como acontece a socializagdo de um jornalista novato:

a leitura do préprio jornal; a observacdo do
comportamento dos colegas mais antigos e de
suas relagbes com os chefes; a utilizacdo das
criticas feitas a seu trabalho pelos escaldes
hierarquicos superiores; as opinides, brincadeiras
e reprimendas, diretas ou indiretas, ouvidas na
redacdo; as criticas que o préprio staff dirige as
chefias. (BREED apud MEDITSCH, 2007, 82)
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Tal orientagdo, baseada nos interesses de mercado da empresa
jornalistica, direciona o repoérter para atingir como um de seus objetivos
0 enquadramento de sua noticia na linha editorial do jornal. De forma
consciente ou ndo, 0s interesses empresariais e empregaticios passam a
conduzir o modo de producédo das noticias. Dessa forma entende-se que
a diversidade de opinides e a funcdo social do jornalista sdo diminuidas
e a ética profissional pode ser questionada. Como afirma Marshall,
inserido em uma empresa que segue a ética do capital, privilegiando o
interesse privado,

O jornalista passa [...] a defender seu emprego,
seu salério, sua sobrevivéncia. Ele se rende a
invisivel censura do mercado e estabelece a
prépria  autocensura. O  jornalista perde
silenciosamente a sua autonomia, consciente ou
inconsciente, e desempenha mecanicamente as
operacbes que dado forma ao universo da
informacdo. (2003, 32)

Como condicionante dessa situacdo, Robert Park, outro dos
socidlogos precursores que estudava a midia no inicio do século 20,
averiguava que o poder da imprensa fica alocado mais no editorial do
gue na autonomia do reporter. Ele pondera que

Mesmo hoje [inicio do século 20], quando
falamos da liberdade da imprensa, € a liberdade de
expressar uma opinido que queremos mais do que
a liberdade de investigar e publicar os fatos. As
atividades do repdrter, sobre as quais qualquer
opinido relevante as condigdes existentes possa
estar baseada, sdo muitas vezes consideradas mais
uma infracdo de nossos direitos pessoais do que
um exercicio de nossas liberdades politicas. (apud
BERGER e MAROCCO, 2008, 41)

Sobre este assunto, Kucinski (1996, 179) ressalta “a
inexisténcia de garantias que permitam ao jornalista atuar com maior
liberdade na empresa em que trabalha [...] para garantir a manutencéo de
seu trabalho”. Kovach e Rosentiel defendem que “uma monocultura da
redacdo é antiética para com o principio da consciéncia individual da
qual outros valores fluem — exatiddo, compromisso com a populacgdo e
diversidade intelectual para cobrir as comunidades.” (2004, 277). Para
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Karam, tal hegemonizacdo do noticidrio "desmente, muitas vezes, 0s
principios ontoldgicos e morais da propria esséncia da informagdo
jornalistica.” (2004, 111).

Com base nesses autores, passa-se a perceber a informacdo
jornalistica como uma mercadoria produzida para o seu publico-alvo,
consumidores de noticia, e ndo como um importante instrumento para
uma democracia mais participativa’, que amplie as condicSes para as
pessoas se posicionarem diante de temas aos quais estdo expostas e
pelos quais sdo afetadas. Entende-se aqui que o Jornalismo produzido
conforme a linha editorial de um veiculo resulta apenas na divulgacdo
de noticias que o seu publico-alvo (aquele que banca o jornal) quer
consumir, acrescido da ressalva daquilo que a empresa de midia quer
vender.

A cultura redacional ligada a linha editorial arbitra diretamente
0 modo de producdo da noticia. Em Teorias da Comunicacdo, Mauro
Wolf (1999) explica que a noticiabilidade de um fato é resultado de
negociacfes que consideram (1) a cultura profissional dos jornalistas e
(2) a organizacdo do trabalho na padronizacdo da rotina das préaticas
produtivas. Na prética, a informacdo € fragmentada, retirada do seu
contexto e recomposta de acordo com a linha editorial do produto. Os
critérios de noticiabilidade sdo caracteristicas que permitem a producéo,
mas que a0 mesmo tempo direcionam a cobertura. O jornalista tem
papel fundamental na escolha da condugdo da noticia para um lado ou
para 0 outro e é em cada escolha que sua consciéncia ética, moral e
individual juntamente com sua cultura profissional irdo atuar. O grau de
liberdade do jornalista no fazer jornalistico pode determinar o grau de
maior isen¢do ou imparcialidade na noticia. Vale lembrar que tal
imparcialidade ainda estara no crivo daquilo que o jornalista acredita ser
correto, sua formagéo cultural, sua ética ou daquilo que objetivam seus
interesses proprios, como citado anteriormente - a manutencdo de seu
emprego, promocao ou criacdo de carreira.

1.2 A critica no jornalismo
Uma vez inserido na sociedade e anunciado a servi¢o desta, a

pergunta que se faz é: o que exigir de um jornalismo que se coloca a
servico da sociedade? Mais do que um exercicio funcionalista para

’ Considera-se neste trabalho o conceito de democracia participativa,

desenvolvido por Boaventura de Sousa Santos, explicitado no capitulo 3.
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informacdo das pessoas sobre o mundo em que vivem, muitos
pesquisadores defendem que o jornalismo deva possuir um papel critico
e questionador ou que pelo menos gere informagfes que deem suporte
para que o leitor possa formar uma opinido critica sobre o mundo. E
dessa forma que, ao invés de atuar na manutengdo dos acontecimentos
no mundo, o jornalismo contribuiria para a evolucao da sociedade.

Em uma perspectiva critica, Adelmo Genro Filho reformula o
conceito de noticia, unidade béasica do jornalismo, em cima do conceito
de singularidade, propondo uma nova forma de estrutura de texto. A
noticia assim seria composta a partir da singularidade do fato e ndo
apenas da resposta processual as seis perguntas que compdem o lead
(GENRO FILHO, 2012, 200). Ao invés do mais importante para o
menos importante, partiria do singular para o universal. O olhar critico
do reporter, capaz de dar conta de negatividades do contexto social que
envolvem o fato em si, particularizaria o singular. Segundo o autor, "a
noticia critica que apanha os fatos numa perspectiva revolucionéria,
constitui a singularidade como algo que transborda sua relacdo
meramente funcional com a reproducdo da sociedade". (GENRO
FILHO, 2012, 198)

Nessa linha de pensamento, Karam chama atengdo para os
veiculos jornalisticos que adotam hoje um discurso conservador,
abastecendo-se "de um limite de explicacbes factuais, com pautas e
fontes que ndo levam as Ultimas consequéncias as razdes da
negatividade social, seja por razbes ideoldgicas, mercadolégicas ou
politicas editoriais, ou por falta de tempo e outras limitagdes." (2004,
72). De acordo com ele, tal discurso poderia iniciar com a abertura para
0 "espaco publico da diferenga, esséncia da democracia" (KARAM,
2004, 124). Entende-se assim que um jornalismo publico a servigo da
democracia estd na divulgacdo de informagfes que possam embasar a
critica sobre assuntos de ordem social, a fim de possibilitar maior poder
de participacdo popular. Karam constata, por exemplo, que "em geral
ndo duram muito pautas sobre redistribuicdo de riqueza em um pais que
ocupa o primeiro lugar em concentracdo de renda e desigualdades
sociais no mundo" (2004, 132). Acredita-se que dar voz a pensamentos
diferentes que possam interessar a uma maioria lesada e ajuda-la a sair
de uma posicao passiva seria investir em condigdes iguais de didlogo
entre diferentes classes. Tratando-se da moral da pratica da profissdo
jornalistica, entendendo os jornalistas como privilegiados e
correspondentes da sociedade da informagdo, cabe o pensamento de
Norbert Bilbeny, pesquisador de ética, de que o desafio nessa era é
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"impedir a disseminacdo de individuos informados mas indiferentes,
inteligentes mas cruéis. O ético é evitar a apatia e 0 adormecimento dos
sentidos" (apud KARAM, 250).

Em defesa de uma democracia mais forte no mundo atual, pode-
se pensar que uma das questfes do exercicio ético jornalistico estaria na
luta contra um pensamento Unico de mercado, entendendo a critica
como esséncia do Jornalismo e o mercado como instancia que também
pode e deve ser questionada. A linha de pensamento (nico que objetiva
0 crescimento econdmico norteia ndo apenas as atividades de producao,
mas 0 modo de compreensdo do funcionamento do mundo, como por
exemplo a l6gica que faz 0 senso comum afirmar para tudo que "tempo
é dinheiro". Genro Filho (2012, 197) explica que a ideologia da
objetividade no jornalismo esconde e indica uma ideologia burguesa
com a finalidade de reproduzir e confirmar relagbes capitalistas. Para
ele, a limitacdo da objetividade deve ser percebida como "um sinal da
poténcia subjetiva do homem diante da objetividade” (GENRO FILHO,
2012, 194). Pode-se entender como a possibilidade do homem, inserido
na sociedade, pensar além do fato, em direcdo a uma evolucdo. Dessa
forma, o fato se constituiria a partir do significado que o acontecimento
tem para o0 sujeito (GENRO FILHO, 2012, 195). Sobre o
desenvolvimento desse olhar no Jornalismo, aproxima-se o raciocinio de
Fritjof Capra (2012), fisico critico do pensamento cartesiano, que
considera o estimulo a diferentes formas de perceber o mundo um ponto
importante para a emergéncia de uma nova sociedade.

Em termos de ética profissional, de acordo com Karam, uma
guestdo a ser combatida é o cinismo existente entre a divulgacdo do
comprometimento com o interesse publico, por parte dos codigos de
ética das empresas de midia, e sua verificacdo na pratica: "A utilizacdo
de um discurso e sua negacdo operacional leva ao conceito de razdo
cinica." (2004, 100). Para o pesquisador, a esperanga depositada no
jornalismo passa por seu aceite de ndo ser um "conformado refém do
presente”, mas que serve "para mostrar que a negatividade social talvez
seja suficientemente forte a ponto de levar o jornalismo a superar seus
limites econdmicos, politicos e ideoldgicos”. (KARAM, 2004, 260)
Mesmo que os assuntos das misérias da sociedade sejam expostos pela
midia, deve-se considerar o direcionamento da sua cobertura. Segundo
Genro Filho (2012, 201), conforme as relagdes estabelecidas na
formacdo do contexto da noticia a mesma pode ter uma perspectiva
ideoldgica funcional ou revolucionaria. No desenvolver do discurso da
noticia, ele considera que a radicalizacdo da singularidade do fato,
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guando esta se transforma no conteldo Unico da matéria, de forma
acritica, provoca "a impressao de naturalidade e eternidade das relagfes
sociais vigentes" e "afirma a reproducdo, o0 mundo como algo dado.”
(GENRO FILHO, 2012, 207). Ao reduzir o conteddo ao aspecto do
sensivel, haveria um reforco do senso comum que vé o mundo como
positivo e a reproducdo de um contetido conservador. Ele conclui que,
agindo desta forma, os jornais “geralmente produzem um discurso de
reforco dos valores, como meio para excitar ndo apenas as sensacgdes
como também os preconceitos morais do publico." (GENRO FILHO,
2012, 207).

Entende-se aqui, portanto, que a inclusdo da ideia de atuacéo do
jornalismo na sociedade com uma funcdo critica é condicdo para o
surgimento da dedntica jornalistica, conceito que, de acordo com Cornu
(1994, 131), integra uma dimensdo ética & dimensdo deontoldgica (da
pratica e das técnicas) da profissdo.

1.3 Jornalismo econdmico e interesses do capital

Por conta da especialidade do Jornalismo Econbémico ser
pautada pelo mesmo mercado que pde em questdo a prioridade ao
atendimento de interesse ptblico™ ao interesse privado, parece propicio
analisar tal editoria a fim de identificar as influéncias mais nitidas que
este sistema econdmico pode provocar no Jornalismo. As interferéncias
de interesses privados podem ficar ainda mais visiveis no Jornalismo
guando este trata dos assuntos referentes a Economia. Além dos
interesses da publicidade, como dito anteriormente, para os fins desta
pesquisa faz-se necessario uma questdo focada na deontologia da
especialidade jornalistica que aqui se pretende estudar: o Jornalismo
Econdmico esté a servi¢o de quem?

A resposta "do publico™ neste caso ndo soa tdo convincente. A
considerar pela utilizagdo de uma linguagem mais hermética,
contrariando um dos principios mais basicos do jornalismo de utilizar
uma linguagem simples e acessivel a todos, parece que esta editoria em
particular se distanciou mais do publico em geral que as demais. Uma

10" A expressdo “interesse publico” é adotada neste estudo para designar o
interesse a questdes sociais, que talvez fosse melhor designada por “interesse
social”. Apesar de considerar a expressao utilizada um pouco limitada, optou-se
por utilizd-la por ser a mais arraigada nos estudos de Jornalismo e
Comunicacéo.
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pesquisa realizada em 2003 pela Ipsos-Marplan, da Ipsos Brasil (apud
PULITI, 2013, 29), nos veiculos Folha de S.Paulo, O Estado de
S.Paulo e O Globo, apontou que 75% dos leitores ndo liam os cadernos
de economia porque ndo entendiam o que estava escrito. Considerando o
fato de ja ser pequena a parcela da populacéo brasileira que tem o habito
de ler jornais, pode-se ter ideia do quanto é restrito o publico desta
editoria. Além deste indicativo e da elitizacdo do Jornalismo
Econdmico, Paula Puliti defende a tese de que houve uma
financeirizacdo desse noticiario (2013). De acordo com esse conceito, a
pesquisadora defende, com base em analise empirica nas editorias de
economia de veiculos nacionais, que o Jornalismo Econémico recente
volta-se aos interesses do capital financeiro, ndo apenas divulgando
informacOes de seu interesse, mas sendo pautado por ele, praticando o
gue no campo da Comunicacdo pode ser entendido quase como um
servico de assessoria de imprensa. Segundo Puliti, esta seria uma
relacdo de reciproca conveniéncia: cdmoda para a imprensa, que recebe
facilmente informagGes de fontes "importantes”, com a devida
autoridade cientifica; e de interesse dos economistas que ganham
credibilidade com a divulgagéo de seu trabalho pela midia jornalistica,
gozando de uma imagem legitima perante a sociedade. Alguns desses
economistas utilizariam ainda da credibilidade da ocupagdo de um cargo
publico, recente ou mesmo no passado, para ocupar espaco na midia e
esconder interesses privados.

Os reporteres buscam valorizar suas matérias
entrevistando ex-ministro da Fazenda ou ex-
presidentes e ex-diretores do Banco Central. Mas,
creditd-los como ex-autoridades na maioria das
vezes ofusca o fato de que a fonte pode ser, na
verdade, dirigente de uma instituicdo financeira
privada, portanto parte interessada no andamento
da politica econdmica. (...) [Muitos] sairam da
area académica ou mesmo dos bancos e foram
para o governo, tendo o servico publico ndo
necessariamente como um fim, mas mais
provavelmente como um meio para chegar ao
setor privado ou se consolidar nele como
renomados  consultores ou  diretores de
instituicdes. (PULITI, 2013, 66)
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Além da divulgacdo do proprio trabalho, de um modo geral
economistas adeptos a propagacgdo do neoliberalismo veem no poder da
midia importante aliado para manutencdo da ideologia do sistema
econdmico que defendem. Desse modo compreende-se a ideia de Puliti
de que o Jornalismo Econbmico agenda a opinido publica, e que os
economistas agendam a imprensa (2013, 63). A pesquisadora explica
gue a conquista do noticiario por parte dos economistas foi um caminho
construido a partir das assessorias de imprensa, dos media training
realizados para empresas de grande porte, dos cursos de especializagdes
sobre economia (alguns pagos, mas oferecidos gratuitamente para
jornalistas, muitos dos quais acabam incorporando a ideologia do
mercado e orientando seu pensamento critico desta forma), dos prémios
oferecidos pelas empresas que incentivam a publicacdo de determinado
assunto, da criacdo dos departamentos econémicos dos bancos,
corretoras e consultorias. Com relacdo aos departamentos econémicos, a
pesquisadora assinala que, assim como as assessorias, eles "possuem
estratégia comunicacional de construir espagos nos jornais" (PULITI,
2013, 75). A principal forma de fazer isso esta no envio gratuito aos
jornalistas de analises de planilhas (que em geral sdo vendidas para o
publico investidor).

Para Kucinski (1996, 16) o jornalismo possui um papel
estratégico para legitimacdo e construcdo da credibilidade do capital
financeiro junto & populagcdo. Uma das formas dessa contribuicdo, de
acordo com Puliti, pode ser localizada quando o Jornalismo d& aos
economistas o poder de influenciar, uma vez que suas declaracdes,
tracando cendrios sobre o futuro econémico (2013, 26) impactam
diretamente na Economia, criando expectativas de mercado, orientando
aplicacdes e investimentos. Além de pautarem, 0s economistas
divulgam a ideologia do neoliberalismo financeiro ao orientar o discurso
dos assuntos, colocando temas como privatizagdes, desregulamentacao,
reformas e rigidez fiscal como predominantes na agenda econdmica
nacional (2013, 21).

Segundo Puliti, com a predominancia do discurso dos
representantes do mercado financeiro, o jornalismo reflete a ideologia
neoliberal (2013, 22). Ela considera que existe hoje um Jornalismo
Econdmico polifonico, mas que este ouve sempre as mesmas fontes,
com uma falsa impressdo de pluralidade, oficializada pelo discurso
cientifico, sagrado (neutro) e dificilmente questionavel pelo Jornalismo.
E importante acrescentar a esta quest&o a restricdo do Jornalismo a ouvir
apenas economistas que pertencem a linha dominante, a dos
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mainstream, e uma distor¢do de entendimento sobre a ciéncia
econdmica como uma ciéncia neutra e objetiva, como as naturais, e ndo
como uma ciéncia social aplicada, maleavel e movida a humores, apesar
da aura de exatiddo que os nimeros possam lhe dar. Estaria camuflada e
disseminada, assim, uma visdo de mundo dominada pelos poderes
privados - a visdo moderna neoliberal™, de acordo com a qual o livre
mercado é capaz de resolver naturalmente os problemas da sociedade.
De acordo com Kucinski, “O predominio da ideologia neoliberal levou a
uma ideologizacdo da cobertura macroeconémica, simultaneamente a
uma expansao do jornalismo de negdcios.” (1996, 16).
Puliti problematiza a questéo afirmando que

A predominancia do discurso neoliberal financista
ndo obedeceu a um processo abrangente e aberto
de formacdo de consensos. [...] O que nunca se
guestiona é que por tras desse receituario esta a
preocupacédo dos financistas com a capacidade de
governos pagarem suas dividas, bem como acabar
com a influéncia do poder publico sobre o
privado. (2013, 42)

Para a pesquisadora, através da conivéncia com o modelo
econdmico 0 noticiario revelou-se "omisso na critica a politica
econdmica” (2013, 61). Ela realca que a substituicdo do termo
"economia politica” por "economia” reduz o tema a uma visao racional
técnica, distanciando-se do contetido social e excluindo "as dindmicas
politicas como determinantes dos processos econdmicos" (PULITI,
2013, 55).

Esta apropriacdo do espaco publico pelos interesses do capital
financeiro gera indmeras consequéncias na Economia. Um dos
apontamentos de Karam (2004, 234) é que "A especulacao internacional
dos investidores é umas das causas do déficit publico dos paises.”. J& o
discurso neoliberal comumente explica que a divida é resultado de méas
administragdes publicas ou ainda da ma regulamentacdo do mercado. O
pesquisador chama atencdo para a importancia do desarmamento do
poder financeiro, em favor do interesse civico.

Outras consideragdes da tese de Puliti a respeito do predominio
do discurso dos economistas que geralmente sdo entrevistados é que a

! para mais detalhes sobre a evolugio das fases da Economia e do que aqui se
entende por neoliberalismo ver capitulo 3.



54

esséncia manipulavel dos niumeros além de esconder interesses, ndo foi
capaz de prever as crises no México, Argentina e Asia, nem a crise
global de 2008, iniciada nos Estados Unidos. No primeiro exemplo, em
1994, os nimeros do PIB cresciam e 0s mexicanos acreditavam estar
aproximando-se do primeiro mundo. Entretanto, com 30% da populacéo
em pobreza absoluta, seriam na verdade os precursores da crise dos
paises periféricos que adotaram o modelo neoliberal (PULITI, 2013,
56). Para Puliti, dessa forma o jornalismo fracassa "em seu papel de ir
além da superficialidade do discurso, das ideias e dos acontecimentos,
deixando de questionar as supostas verdades cientificas de um modelo
econdmico excludente e consumista.” (2013, 22).

A falta de critica no jornalismo econdmico corrobora com a
ideia de despolitizacdo da economia. Por despolitizacdo entende-se a
ndo politizacdo de alguma questdo, neste caso a ndo discussdo dos
poderes envolvidos na configuragdo da economia e suas consequéncias
sociais. Puliti critica 0 uso dos nimeros sem visdo de conjunto: "o uso
abusivo de projecbes [...] ignora as dindmicas da politica e do
comportamento social como determinantes dos processos econémicos.”
(2013, 27). Ela considera que desta forma as andlises que medem
eficiéncia sdo feitas no contexto do mercado e néo da sociedade. Como
exemplo, fala do tratamento dado ao desemprego apenas como um
indicador, e da cobertura da inflagdo, mais direcionada aos impactos
sobre 0s investimentos que nos efeitos que tem sobre a populagéo. Outro
forte exemplo estaria no caso brasileiro na cobertura da implantacéo do
Plano Real, através do qual conquistou-se maior estabilidade para a
economia brasileira. O Plano foi feito com base no Consenso de
Washington, um receituario feito por representantes dos Estados
Unidos, do Banco Mundial, do FMI e do Banco Interamericano de
Desenvolvimento (BID), que orientava os paises da América Latina a
abrirem sua economia ao mercado externo e diminuirem o tamanho do
Estado (PULITI, 2013, 49). O Plano trouxe grande alivio para a
economia brasileira, mas algumas questdes deixaram de ser debatidas.
Conforme Delfim Netto (apud PULITI, 2013, 53), os brasileiros
trocaram o problema da inflagdo por outros trés problemas que néo
precisariam ter ocorrido: desemprego, aumento da divida que exigiu
aumento da carga tributaria e constrangimento com o déficit publico.
Puliti acrescenta que "os bilionarios recursos das privatizagdes [...] ndo
tiveram como destino qualquer programa social. O dinheiro, segundo o
préprio governo Fernando Henrique Cardoso, serviu para amortizar a
divida publica - o que s6 beneficiaria aos credores." (2013, 53).
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A nocéo de eficiéncia no mercado capitalista considera os altos
retornos apontados pelos indices. Importa o tamanho do ganho,
independente do contexto social (PULITI, 2013, 26). Contra essa no¢do
de eficiéncia, Fritjof Capra, fisico e tedrico de sistemas e defensor do
desenvolvimento sustentavel, recorda o problema do indice de Produto
Nacional Bruto, que desconsidera 0s aspectos ndo monetarios da
economia, e assinala algumas discrepancias:

Custos sociais, como os de acidentes, litigios e
assisténcia a salde, sdo adicionados como
contribuigdes positivas para o PNB; a educagéo
ainda é frequentemente tratada como uma despesa
e ndo como um investimento, a0 passo que O
trabalho realizado em casa e os bens produzidos
por esse trabalho doméstico ndo séo considerados.
Embora a inadequacéo de tal método contabil seja
hoje reconhecida de um modo geral, ndo se fez
qualquer esforgo sério para redefinir o PNB como
medida efetiva de producédo e riqueza. (CAPRA,
2012, 222)

1.4 O jornalismo econémico para além da financeirizacao

E fato que a restricdo do entendimento ideolégico da Economia
a Economia do mercado capitalista financeiro com fins lucrativos vai
além do campo do Jornalismo, estendendo-se para outras areas de
atuacdo na sociedade. Como argumento de defesa do Jornalismo,
justamente por este tratar de cobrir a realidade na qual nos situamos,
pode-se pensar que 0 mesmo, em seu processo de selecdo de pautas,
esteja apenas refletindo a maior parte dos fatos ou pensamentos sociais
vigentes, uma vez que 0s jornalistas estdo também culturalmente
inseridos e se formaram neste espaco. Poderia ser entdo coerente pensar
gue, se a maior parte da realidade econdmica é composta pela economia
do modelo de mercado hegemdnico, logo a maior parte do noticiario
econdmico ira tratar da economia desse mercado e, se ha algo errado
neste processo, a responsabilidade sobre este problema talvez estivesse
mais nas reas da Economia, Sociologia ou Filosofia.

Talvez assim poderia se justificar os objetivos referentes ao
termo "Econdmico” no que se entende hoje por Jornalismo Econémico,
através do que é produzido nas redacdes. Mas e quanto ao termo que o
precede? E o "Jornalismo"™? Retoma-se aqui a funcdo de seu
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compromisso social através de uma abordagem critica. A configuracdo
da sociedade atual parece conduzir a um pensamento de naturalizacdo
do distanciamento entre Economia e sociedade, e talvez por isso muitas
pessoas ndo se sintam lesadas quando deixam de ser o publico-alvo dos
jornais ao adentrar nos assuntos de Economia. Kucinski considera que
haja um elitismo na cobertura jornalistica dos assuntos de ordem
econdmica:

As grandes empresas e seus executivos sdo 0s
protagonistas principais da narrativa jornalistica.
Assim como sdo privilegiadas as economias mais
poderosas, em detrimento das mais pobres,
mesmo que sejam muito mais populosas, 0 que
explica a precariedade da cobertura do Terceiro
Mundo pelas agéncias de noticias, como j& vimos.
A cobertura se concentra nos grandes grupos
econdmicos, negligencia amplos setores de
pequenas e microempresas e ignora a diversidade
da agricultura. (1996, 185)

O pensamento econdmico hegeménico deixa duvidas sobre a
existéncia de saidas para a situagio na qual a sociedade se encontra. E
comum ouvir, até mesmo de criticos a esse sistema, que ndo ha
alternativas ao capitalismo. Em termos de Economia, 0s jornais
disseminam a visdo de mundo "em que as leis da oferta e procura
prevalecem como fator (nico de regulagdo das sociedades” (PULITI,
2013, 27). Para Puliti, tal comportamento ignora o debate de ideias e
foge do processo democratico. Parece que a existéncia de uma questao
econdbmica maior que a tratada pelos jornais é assim uma grande
incognita, pouco abordada pelo Jornalismo talvez por debrugar-se mais
nos interesses do capital do que no contexto social em que este se insere.

Conforme justificado na introducdo deste trabalho, que serd
melhor detalhado no segundo capitulo, a Economia Social, que tem o
cooperativismo como seu mais forte representante, propde-se como uma
alternativa social ao modelo predominante. Insere-se no capitalismo,
mas possui bases ideol6gicas diferentes e até opostas. No ambito
econdmico, o cooperativismo é uma forma alternativa de producdo que
surge em nivel local e tem ideais locais, mas que hoje também ja se
alastra para o espaco mundial, por conta de seu desenvolvimento,
através da criacdo de redes e sistemas. Logo, mesmo em termos de
nimeros, para utilizar um dos principais critérios que conferem
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noticiabilidade aos fatos no noticiario econémico, sua participacdo ndo
parece tdo infima a ponto de poder ser ignorada.

Através da financeirizagdo, Puliti defende que o jornalismo
transforma a questdo da Economia em uma questdo de financas, e nao
considera sua amplitude. A busca por solugdes para os problemas que se
configuram a partir de um sistema econdmico hegeménico adotado pode
ndo ser missdo direta dos jornalistas, mas ao Jornalismo cabe o
compromisso com a noticia critica. As perguntas que se fazem sdo: a
questdo da Economia € na realidade atual uma questao maior que as
finangas? Como ela pode ser vista de forma mais ampla? Os modos
alternativos de producdo sdo exemplos de alternativas que cresceram e
ocupam espaco, inclusive financeiramente, mas que parece ainda ndo
ocuparem muito espago nas editorias de economia. E a partir disso que
este trabalho se ocupa de uma analise da cobertura do Jornalismo
Econdmico sobre a Economia Social, um dos assuntos que abarcam essa
amplitude, com foco no cooperativismo, seu mais tradicional
representante. Antes de tratar deste tema, porém, faz-se necessario para
a pesquisa aqui realizada uma abordagem sobre os critérios definidos
pelo modo de produgdo jornalistica no que diz respeito a selecdo do que
€ ou ndo noticiado, os critérios de noticiabilidade. Aos estudos desses
critérios serdo aproximados alguns conceitos e pensamentos da
Sociologia das Auséncias de Boaventura de Sousa Santos de modo a
refletir sobre a produgdo de auséncias pelo Jornalismo.
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CAPITULO 2 - OS CRITERIOS DE NOTICIABILIDADE E A
LOGICA DE PRODUGAO DE AUSENCIAS DE BOAVENTURA
DE SOUSA SANTOS

A noticiabilidade é um assunto tradicional nas pesquisas de
Jornalismo. Conforme descrito no primeiro capitulo, a primeira tese de
Jornalismo, de Peucer (2004), no século 17, ja tratava de distinguir
caracteristicas para determinar os assuntos que mereciam ser noticiados
e 0s que deveriam ficar de fora. Ao longo dos anos as pesquisas
avancaram nestes termos. A teoria do gatekeeping, formulada por
Manning White em 1950, utiliza a metafora de porteiros que
determinam o que entra e o que fica de fora. Na década de 1970, a teoria
do agendamento, de Maxwell Maccombs e Donald Shaw, primeiro
tratava de explicar que 0os meios de comunicacdo, através daquilo que
informavam, agendavam os assuntos que seriam discutidos pela
sociedade. Com o passar dos anos, o desenvolvimento desta teoria
passou a tratar também do qué (ou quem) pautava a midia.

A fim de conferir credibilidade e unidade & é&rea, varios
pesquisadores preocuparam-se em listar, nomear e classificar critérios
gue atribuissem aos fatos valores, conhecidos por valores-noticia, que
auxiliassem o processo de selecdo e justificassem a escolha de
determinados eventos ou fatos em detrimento de outros. Isso pode
ajudar a explicar em parte porque sociedades com culturas e costumes as
vezes tdo diversos podem possuir um noticiario tdo parecido. A
depender do pesquisador alguns termos mudam, mas em sua maioria 0s
critérios sdo muito proximos. Cito Nilson Lage, cuja dissertagdo de
mestrado originou "ldeologia e técnica da noticia", um dos livros
basicos das escolas de Jornalismo no Brasil. Segundo Lage (2001), os
itens a ser considerados na selecdo e ordenacdo das informacbes sdo:
proximidade, atualidade, identificacdo, intensidade, ineditismo e
oportunidade. Os estudos de critérios de noticiabilidade e valores-noticia
representam um reconhecimento cientifico sobre a importancia da
pesquisa em Jornalismo. A titulo de curiosidade, vale a recordacdo que
em suas aulas de Teoria da Informagdo®?, Lage apresentava equacdes
logaritmicas sobre a quantidade ideal de informacfes que cada palavra
da noticia deveria conter para maior aproveitamento do espaco de midia.

12 A disciplina de Teoria da Informacéo foi cursada por esta pesquisadora no
segundo semestre de 2005, no curso de Graduacdo em Jornalismo da
Universidade Federal de Santa Catarina.
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Entretanto, falar apenas da listagem de valores-noticia de Lage
seria reduzir a sua obra, uma vez que no mesmo livro, em sequéncia, o
pesquisador considera que

Na realidade das empresas de comunicagéo, esses
fatores influem segundo a ordem de interesses de
classe ou grupo dominante; secundariamente,
operam ainda gostos individuais de pessoas que
dispdem momentaneamente de algum poder, ou
estratégias fundadas em avaliagBes prévias quanto
a efeitos, consequéncias ou desdobramentos de
um fato noticiado. (2001, 94)

Interessa para este trabalho discorrer sobre o que fica de fora
dos jornais e, por consequéncia, de boa parte das discussGes sociais,
considerando que a midia possui um importante papel na divulgacdo de
informacdo e na formacdo de opinido da sociedade. Na parte empirica
deste trabalho procura-se identificar aquilo que o pensamento moderno
ndo considera relevante e pretende-se tratar de possiveis intengdes que
levam o Jornalismo na sociedade a desconsiderar determinados
acontecimentos. Contribuirdo neste sentido as ressalvas e consideragdes
de Nilson Lage sobre cada valor-noticia.

Para embasar este estudo busca-se uma rela¢do entre fatos ou
eventos que ndo passam pelo filtro do Jornalismo, com o que Santos
chama de "desperdicio de experiéncia social", como resultante da
configuragdo do mundo moderno. Santos chama de "formas sociais de
inexisténcia", no ambito geral da Sociologia, aquelas realidades que
aparentemente

estdo apenas presentes como obstaculos em
relacdo as realidades que contam como
importantes, sejam elas cientificas, avancadas,
superiores, globais ou produtivas. S&o, pois, partes
desqualificadas de totalidades homogéneas que,
como tal apenas confirmam o que existe e tal
como existe. Sd0 0 que existe sob formas
irreversivelmente  desqualificadas de existir.
(20024, 249)

Tal desperdicio serve de premissa para o socidlogo portugués
propor um novo modo de estudar e pensar a sociedade. O modelo
abrange uma Sociologia das Auséncias, uma Sociologia das
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Emergéncias, e é completado por um Processo de Tradugdo. E
resultado de uma analise profunda de um intenso projeto de
investigacdo, intitulado "Reinventar a Emancipacdo Social: Para Novos
Manifestos". O projeto reuniu 69 pesquisadores de seis paises e resultou
em uma colecdo de sete livros sobre globalizacdo alternativa,
abrangendo os seguintes temas: democracia participativa, sistemas
alternativos de produgdo, multiculturalismo, justica e cidadania
culturais, luta pela biodiversidade entre conhecimentos rivais, novo
internacionalismo operéario (SANTOS, 2002c, 21).

Com este novo modo de analise proposto por Santos, a
Sociologia daria conta de minorias e ideias que foram marginalizadas
por uma ciéncia desenvolvida na modernidade, que daria espaco apenas
para temas de interesses hegemonicos. Como principal fonte de
informacédo declarada a servico da sociedade, entende-se que o papel do
Jornalismo seja determinante neste processo e que sua atividade esta
diretamente ligada a esta questdo, podendo agravar o problema do
desperdicio de experiéncia social, localizado por Santos, através da falta
de cobertura, ou auxiliar em sua resolugdo, abrindo espaco para as
diversas experiéncias existentes, ndo apenas divulgando-as como
também questionando-as. Deste modo, é importante ressaltar que o
presente trabalho parte do principio de que nem todo exercicio de
acolhimento de minorias pretende necessariamente defendé-las, mas
considera-las.

2.1 O desperdicio de experiéncia social e a localizacdo das auséncias
em Santos

Para efeitos deste trabalho, comunga-se da seguinte constatagédo
denunciada por Santos: h4 uma riqueza social sendo desperdicada e "é
deste desperdicio que se nutrem as ideias que proclamam que ndo ha
alternativa, que a historia chegou ao fim, e outras semelhantes." (2002a,
238). Para combater tal desperdicio, o pesquisador defende que €
necessaria uma mudanca no modo de pensar. Realiza uma critica ao
modelo de racionalidade ocidental e propde uma outra racionalidade. Ao
paradigma que conduz a ldgica do pensamento moderno, Santos chama
razdo indolente. Como alternativa a este modelo, propde 0 que nomeia
como razdo cosmopolita. Enquanto "a indoléncia da razdo manifesta-se,
entre outras formas, no modo como resiste a mudanca das rotinas, e
como transforma interesses hegemdnicos em  conhecimentos
verdadeiros™ (SANTOS, 20023, 241), a razdo cosmopolita fundamenta
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um trabalho de estimulo a acfes de mudanca e de identificacdo e
localizagdo de auséncias e marginalidades (eventos ndo hegemdnicos).

A razdo cosmopolita considera que a compreensdo do mundo
esta além da compreensdo ocidental do mundo e propde de inicio um
olhar diferenciado sobre o tempo: a expanséo do presente e contragdo do
futuro, a fim de conhecer e valorizar a "inesgotavel experiéncia social"
dos dias atuais. E para expandir o tempo presente que Santos propde a
Sociologia das Auséncias. A contracdo do tempo futuro é realizada pela
Sociologia das Emergéncias. Nesta Ultima, hd uma ressalva ao
pensamento ocidental de conceber o futuro como um futuro da
sociedade, infinito, além da existéncia dos individuos. Santos
fundamenta a Sociologia das Emergéncias nos conceitos de N&o (Nicht)
e Ainda-Nao (Noch Nicht) propostos pelo filésofo Ernst Bloch em
oposicdo aos conceitos de Tudo (Alles) e Nada (Nichts) da filosofia
ocidental. Aqueles levariam a compreensdo do futuro como um espago
de capacidades e possibilidades, entendendo que "dizer ndo € dizer sim
a algo diferente" (SANTOS, 2002a, 255). Na critica ao que chama de
razdo proléptica, outra manifestacdo da razdo indolente que, como na
técnica narrativa, assume o conhecimento do futuro no presente (20023,
240), Santos propGe contrair "o futuro, tornando-o escasso e objeto de
cuidado" no tempo presente, entendendo-o como algo alcancavel. Por
fim, o Processo de Tradugdo trata-se de uma teoria ndo-geral capaz de
identificar lagos de interacdo entre "a imensa diversidade de
experiéncias sociais revelada” pelos processos da Sociologia das
Auséncias e das Emergéncias, dando coeréncia entre elas, criando "uma
inteligibilidade muatua entre experiéncias possiveis e disponiveis."
(20024, 239).

Como ja dito, o foco desta pesquisa estd na aplicacdo da
primeira destas propostas, a Sociologia das Auséncias, no Jornalismo. A
Sociologia das Auséncias trata-se de uma contraposi¢do da razdo
cosmopolita ao que o socidlogo considera uma das formas de
manifestacdo da razdo indolente, a razdo metonimica. Como dito na
Introducdo deste trabalho, Santos explica que a razdo metonimica é
aquela que reduz a realidade aquilo que é hegemdnico, seja em termos
de quantidade ou pela naturalizacdo de alguma forma de poder. "A razéo
metonimica ndo € capaz de aceitar que a compreensdao do mundo é
muito maior do que a compreensdo ocidental do mundo”. (SANTOS,
2002a, 243). Sobre as ndo-existéncias, o sociélogo entende que elas séo
verdades provocadas: "O que ndo existe é, na verdade, ativamente
produzido como tal, isto €, como uma alternativa ndo-credivel ao que
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existe." (SANTOS, 2002a, 246). Para lembrar do que tedrico musical
John Cage fala sobre siléncio, pode-se dizer que haveria uma falta de
intencdo para observar e considerar a existéncia de outras presencas.
Conforme o socitlogo, a razdo metonimica possui cinco logicas de
producdo de ndo-existéncias na sociedade:

1 - a monocultura do saber e do rigor do saber: um cénone
define 0 que é critério Unico de verdade, de conhecimento. O que o
canone nao legitima ou reconhece é declarado inexistente, na forma de
ignorancia ou incultura.

2 - monocultura do tempo linear: a histdria possui uma légica
com sentido e direcdo Unico e conhecido e considera existente apenas o
que é avancado. E residual tudo o que de acordo com essa norma
temporal é atrasado.

3 - monocultura da naturalizacdo das diferencas: logica da
classificacdo social. Naturaliza as hierarquias sociais. A ndo existéncia é
produzida na inferioridade natural impossivel de ser superada.

4 - logica da escala dominante: considera existente somente a
realidade expressada em escala global ou universal. O particular ou local
nao possuem credibilidade diante das escalas maiores.

5 - ldégica produtivista, monocultura dos critérios de
produtividade capitalista: o crescimento econémico e o critério de
produtividade sdo inquestionaveis e considera improdutivo ou
desqualificado todo trabalho que ndo maximiza a geragéo de lucros.

2.2 A critica a razdo metonimica e a producéo jornalistica

A fim de levantar possiveis auséncias no Jornalismo, pretende-
se identificar como esta razdo metonimica influencia na ldgica de
pensamento que conduz o modo de producdo das noticias em favor do
todo, hegemdnico. A pergunta para este exercicio é: de que forma as
l6gicas de producdo de nado-existéncia (monoculturas) propostas por
Santos atuam no Jornalismo? A aplicabilidade desta teoria no
Jornalismo sera pensada através do cruzamento de alguns critérios de
noticiabilidade (l6gica de pensamento que conduz a producédo
jornalistica) com as l6gicas da razdo metonimica, produtoras de néo-
existéncia.

Monocultura do saber. O Jornalismo entende que a
proximidade de um fato é um valor que desperta maior interesse. Um
acidente ocorrido no bairro interessa muito mais do que um acidente
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(nas mesmas proporc@es) ocorrido em outro estado, pais ou continente.
Porém, de acordo com Lage, no Jornalismo "Relagdes culturais ou
comerciais instituidas como dependéncia facilitam a penetracdo de
mensagens provenientes de produtores hegemoénicos" (LAGE, 2001,
94). Ele da dois exemplos:

no caso atual do Brasil o interesse é maior pela
producdo literaria da Europa e dos Estados Unidos
do que pela das nagles vizinhas da América
Latina, a qual s6 despertaré atengdo se sancionada
pelos criticos formadores de opinido, eles mesmos
voltados para 0s centros europeus e norte-
americanos. Fendmeno idéntico ocorrerd com as
cidades menores em relacdo as metropoles: um
artista, ou uma cancéo, de Sao Luis do Maranhdo
chegard a Belém do Para, como produto de
consumo, a partir de sua aceitagdo no Rio de
Janeiro e Sdo Paulo. (LAGE, 2001, 94 e 95)

Neste trecho, pode-se identificar dois canones: os criticos
formadores de opinido, que legitimam ou ndo as obras latino-
americanas, e 0 eixo Rio-Sdo Paulo, que reconhece ou ndo o talento
artistico. Aprofundando um pouco tais exemplos, pode-se perguntar: (1)
Qual a frequéncia de paises vizinhos no noticiario nacional e com que
frequéncia aparecem os paises europeus e 0s Estados Unidos? (2) Qual a
frequéncia de aparicdo de artistas locais ou regionais no jornalismo
cultural e que espaco é dado para a divulgacdo da producdo cultural do
eixo Rio-Sdo Paulo no jornalismo cultural (ou de entretenimento) nas
demais regides do pais? As respostas precisas para tais questdes
requerem pesquisa empirica, mas acredita-se que uma leitura com
observa¢do um pouco mais apurada de um jornal pode conferir uma
nocéo geral sobre o assunto.

Outros canones identificAveis no jornalismo sdo as fontes
oficiais. A posicdo ou informagdo de um Orgdo ou pessoa com
autoridade no assunto (detentora de um grande saber sobre o tema) em
sua maioria é relatada como verdade, inquestionavel, enquanto outros
atores sdo ignorados.

Monocultura do tempo linear. O novo esta na raiz da palavra
noticia, que na lingua inglesa é representada pela mesma palavra. Ao
Jornalismo interessa aquilo que é atual, segundo Silva (2005: 103)
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"principio primeiro do jornalismo". A esse respeito, Lage acrescenta que
0 novo pode se confundir com o que ainda ndo é conhecido, possuindo
assim um significado diferente do que esta mais proximo na linha do
tempo. Ele explica que acontecimentos histéricos podem adquirir
interesse em sua semelhangca com o presente, fenbmeno ao qual
denomina transatualidade. Pode-se reconhecer na ignorancia a esta
transatualidade uma auséncia provocada pela I6gica do tempo linear.

Mas a critica maior de Santos ao que esta monocultura provoca
esta na negacdo do que ndo acompanha o desenvolvimento moderno. O
obsoleto ou atrasado, segundo essa logica, ndo merece visibilidade
sendo como algo que estd em desenvolvimento e busca um progresso
semelhante ao padrdo hegemdnico. Essa l6gica poderia explicar a
diferenca da presenca dos Estados Unidos e de paises da Africa no
noticiario brasileiro. Em geral, entende-se que nada ha de melhor na
Africa do que nos Estados Unidos. Dificil recordar alguma noticia nos
cadernos de mundo ou internacionais que remeta a producdo de
conhecimento africano ou & miséria norte-americana.

Monocultura da naturalizacdo das diferengas. As diferencas
racial e de sexo sdo apontadas por Santos como as mais perceptiveis na
historia. No Jornalismo brasileiro um reforco que replica as diferencas e
cria inferioridades pode ser percebido no tratamento dado, na maioria
das coberturas, aos povos indigenas e aos paraguaios. Jorge ljuim cita
um exemplo deste caso em uma matéria sobre demarcacdo de terras
indigenas que chama de paraguaios os indigenas que ali estdo, e assim
avalia o trabalho do reporter:

J4 no titulo, “made in Paraguai”, denota um
primeiro estigma: tudo e todos daquele pais sdo
falsificados. Num texto cheio de ironia, certezas
arrogantes, o reporter afirma sua disposicdo em
contestar as “grandes extensOes dessas areas
demarcadas para abrigar tdo poucos”. Essa
postura revela a manutencdo de pensamento e
praticas coloniais que, além de serem excludentes,
séo desumanizadores. (JUIM, 2013, 10)

No mesmo texto, ljuim também aborda outros casos em que a
midia reforca pensamentos indicativos de diferencas de classe social. O
pesquisador analisa uma amostra de reportagens sobre a Fundacéo Casa
(antiga Febem), instituicdo que abriga adolescentes em situagéo de risco,
e outro grupo de matérias sobre uma greve da policia militar.
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Acrescenta-se a esses exemplos outros de mesma envergadura: a
cobertura da imprensa sobre outras greves, comumente tratadas como
um problema de perturbacéo da ordem e ndo como uma luta social que
reivindica direitos, e os atentados a civis com incéndios a onibus a
mando de detentos, que também possuem reivindicacdes. Se elas sdo ou
ndo aceitaveis € uma questdo a ser tratada pelas coberturas, mas ndo
podem ser ignoradas. Conforme a andlise de ljuim, nesse tipo de caso a
imprensa assume a postura de privilegiar as consequéncias e ndo as
causas, corroborando com a critica de Boaventura de Sousa Santos sobre
ciéncia moderna, produzindo uma "coisificagdo" de fenémenos sociais,
reduzindo os acontecimentos a coisas ao ndo dar conta de seu contexto:
"A imprensa raramente tém tratado das causas desses fenbmenos, o que
acaba por configurar versdes Unicas (ndo plurais) dos acontecimentos."”
(JUIM, 2013, 10).

A identificacdo social e a identificacdo humana sdo valores-
noticia citados por Lage que se pode acrescentar na avaliacdo desses
casos. Na identificacdo social, um individuo identifica-se com outro
naquilo que projeta para si, na identificagdo humana com um "heréi",
um ideal humano, "um grande atleta, uma cantora notavel, um cirurgido
habilissimo", e em contraposi¢do, ndo se identifica humanamente com o
marginalizado. Talvez por isso as coberturas acima citadas deixem de
lado o fenbmeno, questdo que aparentemente ndo possui interesse do
publico mas que se acredita que por razdes éticas e deontoldgicas, em
prol do interesse publico, ndo poderiam ser ausentadas.

Monocultura da escala dominante. A logica da escala
dominante conduz o jornalismo a abrir espago ao que é reconhecido pela
maioria, e secundarizar o especifico. Santos explica que o universal é
reconhecido independente de seu contexto, enquanto o local precisa se
justificar. A noticiabilidade aqui é conferida por uma massa de pessoas
gue também atua como cénone de reconhecimento para um fato ou
evento. O impacto provocado pelo nimero de pessoas afetadas ou
envolvendo grandes quantias de dinheiro confere valor ao fato como
noticia. O oposto disso € a consideragdo de fatos isolados como nédo
importantes. E desta forma que uma morte por fome, aparentemente, a
julgar pelo que sai nos jornais, ndo causa tanto espanto quanto 100
mortes em um acidente aéreo.

Monocultura dos critérios de produtividade capitalista. Como
parte integrante e integrada na sociedade atual, enquanto produto de
uma empresa, 0 jornalismo ndo questiona a légica de produgdo
capitalista. Segundo Santos (2002a, 253), "os sistemas de alternativas de
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producdo, das organizacGes econdmicas populares, das cooperativas
operarias, das empresas autogeridas, da economia solidaria, etc.", foram
ocultados e descredibilizados pela "ortodoxia produtivista capitalista”.
Na setorizacdo do jornalismo em editorias, 0 jornalismo econdémico é o
responsavel por tratar dos modos de produgdo, mas dificilmente
localiza-se nele a cobertura de algo diferente da produtividade
propagada pelo sistema capitalista. A logica atual condiciona a pensar
gue ndo ha alternativas para o capitalismo e suas mazelas.

A tese de Puliti sobre a financeirizacdo do noticiario
econbmico, citada no capitulo anterior, ajuda a demonstrar uma
manifestacdo a respeito dessa Otica unidirecional no Jornalismo. Ela
defende que a linha de pensamento econdmico que prevalece nos jornais
é a dos economistas do mercado financeiro com os jargdes e termos
técnicos que distanciam o noticiario econdmico da maioria dos leitores
do jornal. Com uma certa naturalizacéo, aceita-se que a economia seja
um assunto que ndo interessa @ maioria da populacdo, que muitas vezes
nem compreende muitos dos temas ali tratados. A propria linguagem do
noticiario econémico nem sempre é voltada para o pablico em geral.

Se ha uma tendéncia a reproduzir um sistema hegeménico de
producdo, hd uma tendéncia em criar auséncias, desconsiderando outros
modos. A auséncia da cobertura sobre as alternativas de produgéo, como
aquelas que compdem a chamada Economia Social, que ndo objetiva a
geracdo de lucros, é a forma que o Jornalismo manifesta ser
influenciado por esta monocultura, decorrente da razdo metonimica. A
localizacdo desta auséncia é alvo de investigacdo empirica deste
trabalho que propbe uma analise sobre a cobertura jornalistica do
cooperativismo, 0 maior e mais tradicional modo de producdo dentre as
praticas de Economia Social. Antes da analise propriamente dita, porém,
0 préximo capitulo sera dedicado a apresentacdo deste tema, tecendo
uma abordagem sobre suas origens, seu contexto historico e sua
representatividade na economia catarinense.
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CAPITULO 3 - A POLITIZACAO DA ECONOMIA E O
COOPERATIVISMO COMO ALTERNATIVA ECONOMICA
CONSIDERAVEL E TEMA DE SIGNIFICANCIA SOCIAL

O conceito neoclassico e ainda predominante de Economia
remete a conquista de resultados a partir de escolhas individuais feitas
com a utilizagho de recursos escassos, maximizados através de
interagcdes com outras pessoas (TAYLOR, 2007, 30). Deste modo, cada
individuo sempre faré escolhas e criara relacdes buscando o melhor para
si. Esse conceito individualista foi fundamental para a consolidacdo do
capitalismo e da sociedade de consumo. Concomitante ao
desenvolvimento do capitalismo, a prépria evolucdo desse sistema
econdbmico ao longo dos dois Ultimos séculos, diante de suas
consequéncias negativas para parte da populagdo, por conta da
desigualdade social proporcionada, gerou necessidades e muitas pessoas
buscaram na unido solugdes alternativas de sobrevivéncia, criando
associagoes diversas.

Dentre essas alternativas, um grupo de iniciativas comporia um
campo alternativo da Economia que seria chamado de Economia Social,
formado por sociedades de pessoas que congregam suas atividades
produtivas com principios democraticos e utilidade social.
(DEFOURNY, 2009). O termo foi utilizado pela primeira vez ja em
1830, nos primordios do capitalismo, por Charles Dunoyer, na
publicacdo em Paris do Tratado sobre Economia Social (CAEIRO,
2008). No século 20 daria origem a outros conceitos como Economia
Solidéria e Economia Plural, com influéncia da Economia Substantiva
do tedrico Karl Polanyi, que integra nesta definicdo "as relagfes entre os
homens e entre estes e 0s meios naturais de onde buscam sua
subsisténcia". (LAVILLE, 2009, 157, tradu¢do minha).

Diferente do conceito neoclassico predominante, essas
alternativas incorporam outros aspectos além da maximizacdo dos
beneficios proprios e, como explica Cattani (2003, 14), os defensores
das diferentes formas apresentam como ponto de unido valores de
“"cooperacdo, solidariedade, compromisso com a vida, com a natureza,
com o pacifismo e a justica social”. Na Economia Social, além da troca,
os individuos fazem escolhas em funcdo da relacdo com as pessoas e
estdo ligados a valores de solidariedade e cooperacdo (CATTANI, 2003
e DEFORUNY, 20009).

As iniciativas adeptas a esses modelos surgiram geralmente em
esfera local, em funcdo de crises sociais ocorridas em diferentes lugares
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para suprir falhas que o capitalismo e o Estado-Providéncia mostraram
ser incapazes de solucionar. Vale ressaltar que a Economia Solidaria
difere-se da visdo norte-americana do Terceiro Setor, pois ndo se
propBe a socorrer 0 Estado em suas obrigacdes legais de garantir o0s
direitos bésicos aos cidaddos, mas a transformar os cidaddos
trabalhadores em atores sociais. Os primérdios da Economia Social
surgiram na primeira crise do capitalismo industrial como resposta ao
desemprego gerado no inicio do século 19, com formas de organizacéo
de sociedades produtivas. E onde se localiza na histéria econdmica o
cooperativismo, ao lado de outros tipos de relagbes sociais
associativistas e mutualistas. As cooperativas sdo empresas de produgdo
privadas que no lugar de fins lucrativos visam objetivos sociais através
da adocdo de uma préatica democratica em sua atuacao.

As principais caracteristicas de uma empresa da Economia
Social, composta pelos movimentos cooperativistas, mutualistas,
associagdes e fundagdes, estdo relacionadas a destinacéo dos resultados
gerados e ao processo de tomada de decisdes (TEJEIRO, 2003). A
Economia Social tem como base principios como (a) a igualdade de
associados, independente de seu capital ou movimentagao; (b) divisdo
dos resultados em funcdo da movimentacdo de cada associado; (c)
propriedade coletiva; (d) prestacdo de servicos aos associados e a
comunidade; (e) autonomia de gestdo; (f) tomada de decisdo de forma
democratica e; (g) primazia do trabalho e das pessoas sobre o capital
(CAEIRO, 2008).

A restricdo da divulgacdo e entendimento restrito da Economia
a seu sentido predominante de mercado, levou a um distanciamento e
isolamento da mesma ao qual Polanyi critica, apontando como causa de
uma "ruptura entre o econdmico e o ser vivo" (apud LAVILLE, 2009,
158). Talvez seja por isso que tratar de democracia, poder do povo,
guando se fala de Economia nem sempre seja algo téo claro e de fécil
associacdo. A cultura em que vivemos nos distancia de um
entendimento da aproximacdo desses conceitos. Conforme Roustang
(apud Laville, 2009, 161) "quando a economia possui um fim em si
mesma, passa a negar 0S processos democraticos e o direito de definir
um sentido e um projeto humanos™.

A democracia representativa que conhecemos é apontada pelo
sociologo Boaventura de Sousa Santos (2003, 270) como 0 "maximo de
consciéncia politica possivel do capitalismo”. Aproximando este
pensamento ao de Roustang, pode-se entender que 0 mercado
capitalista, por ter um fim em si mesmo e sempre produzir solucgdes para



71

0s préprios problemas, independente do resultado social gerado, em seu
principio individualista choca-se com a ideia de uma democracia mais
ampla, que abra espago para maior participacdo popular. Para tratar de
uma Economia a servico da sociedade entende-se ser necessario ir além
dos ideais e regras dadas pelo liberalismo econdmico, quase que como
uma lei matematica inquestionavel, e ampliar 0 pensamento para além
da logica do pensamento Unico que racionaliza o sistema hegemdnico
vigente.

Considerando os multiplos movimentos e organizagbes que
guestionaram o sistema capitalista ao longo desses dois séculos pela
producdo de pobreza e desigualdade e a faléncia do sistema que se
propds alternativo a ele, as economias socialistas centralizadas, regidas
pelo autoritarismo politico, que tiveram na Unido Soviética seu maior
representante, Rodriguez e Santos defendem a necessidade de pensar
uma nova teoria de emancipacdo social. Os pesquisadores defendem o
estudo das associagdes de producdo alternativas que apresentam formas
de sociabilidade diferentes das relacBes capitalistas (2002, 25). Tal
teoria ambienta-se em um novo paradigma sdcio-cultural, sugerindo a
adogdo de um modelo democrético que permita maior participacdo
social, propondo-se a identificar potenciais emancipadores nas praticas
de Economia Social que tém emergido. Antes de chegar nessa proposta,
Santos contrapbs o conceito de subjetividade ao de cidadania,
observando sua evolucdo ao longo da histdria junto ao desenvolvimento
do capitalismo (2003, 235).

3.1 As fases do capitalismo, uma gangorra histdrica entre mercado e
Estado

Muito relacionada as conquistas de direitos e deveres das
pessoas, a evolucdo da definigdo de cidadania, segundo Santos,
acompanhou o projeto da modernidade que esta localizado na historia
juntamente com o desenvolvimento do capitalismo e seus periodos: o
capitalismo liberal (século 19), o capitalismo organizado (de 1880 ao
pos 22 Guerra) e o capitalismo desorganizado ou financeiro (de 1960 aos
dias atuais). (SANTQS, 2003, 79)

No primeiro periodo do capitalismo, a teoria politico-liberal
distinguiu o Estado da sociedade civil e estabeleceu-se a garantia de
seguranca da vida e da propriedade privada, segundo as regras do
mercado. Os direitos civis e politicos, em especial 0 que Santos chama
de igualdade "formal” dos cidad&os, representada pelo direito do voto,
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foi a primeira grande conquista da cidadania, ainda que o sufragio
universal tenha ocorrido apenas no século 20, momento a partir do qual
a sociedade liberal pdde passar a ser considerada de fato democratica,
através da inclusdo politica de todos (SANTOS, 2003, 237 e 238).
Porém, para o pesquisador, tal conquista ao mesmo tempo levou a uma
"passividade politica" porque assim o cidaddo transferia ao Estado a
responsabilidade de garantir seus direitos essenciais. Citando Hegel, "o
individual é o geral”, 0 soci6logo desenvolve a ideia de universalizagao
dos sujeitos, considerando que ela restringe as pessoas ao que possuem
de comum e desconsidera suas pessoalidades. Ele sugere que houve uma
reducdo da participacdo politica através da naturalizacdo do poder do
Estado e da ndo problematizacdo da representacdo. No inicio da
democracia representativa, a participagdo dos cidaddos teria ficado
reduzida, portanto, ao poder do voto, o que facilitaria o controle social
liberal (do poder econdmico) em outros &mbitos.

Associando-se ao pensamento critico de Rousseau sobre o
contrato social liberal, que consiste no consentimento das pessoas com a
obediéncia ao poder do Estado e no estabelecimento de relagdes
segundo a doutrina liberal, Santos (2003, 239) concorda com o fildsofo
gue acredita ndo haver saida para a convivéncia entre a liberdade do
cidaddo e o poder do Estado, e considera que a base do contrato néo
deveria estar na relacdo de "obrigacdo politica vertical cidadao-Estado,
[...] mas numa obrigacdo politica horizontal, cidaddo-cidaddo”, ao
mesmo tempo que o poder de propriedade privada ndo defina maior
participagdo social para uma parcela da populacdo e marginalizagdo para
outras. Assim, defende que a "igualdade formal", aquela do direito do
voto, ndo basta, e, além da cidadania, que garante os direitos de
autonomia e liberdade, deve-se pensar na subjetividade, envolvendo
ideias de "auto-reflexividade e auto-responsabilidade™ (2003, 240). A
critica aqui é sobre o processo de "dessubjetivagdo”, ou seja, a
desvalorizacao das individualidades através do argumento da igualdade.

No crescimento do capitalismo, a liberagdo méxima da
Economia e a baixa regulamentacgéo levou & Grande Recesséo, marcada
pela quebra da bolsa de Nova York de 1929, quando varias empresas,
em especial as instituicdes financeiras, fecharam e o desemprego
aumentou consideravelmente. Para sua recuperacdo, com influéncia dos
principios keynesianos, o laissez faire foi diminuido, e o Estado teve de
intervir, participando mais ativamente da Economia e tornando-se
também produtivo, comegando com investimentos em infraestrutura a
fim de gerar empregos.
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A recuperacdo da primeira grande crise do capitalismo fez com
que ele retornasse mais forte, atingindo o periodo conhecido por
milagre econdémico, nos anos 1950, com o Estado do Bem Estar Social,
através de um Estado mais participativo e muito presente na Economia.
Neste periodo, classificado por Santos como o capitalismo organizado,
através das conquistas dos direitos trabalhistas e dos direitos sociais, no
contexto da Declaracdo Universal de Direitos Humanos de 1948, surge o
conceito de cidadania social. A ideologia propagada é a de Henry Ford
(o fordismo) em que se incentiva 0 aumento da produtividade com a
forte mecanizagdo da indlstria, sem a maxima exploracdo do
trabalhador, que passa a ser tratado como potencial consumidor e a ter
aumento salarial constante. O Estado cria mecanismos de protecdo a
Economia através da seguridade social e consolida-se a sociedade de
consumo. No consumo se dé a realizacdo da nova sociedade capitalista.

As lutas sociais de classe dos sindicatos fizeram parte desta
conquista. A integracdo das classes operarias no Estado capitalista
culminou em um capitalismo mais hegemdnico, e a0 mesmo tempo a
um maior conformismo, diminuindo os desejos de emancipacdo. Os
individuos ficaram sujeitados as rotinas de produgdo e consumo, e
cresceu uma cultura midiatica e uma indastria do lazer, tornando este
também uma mercadoria possivel de ser adquirida.

Na década de 1970, em uma sociedade de alto consumo, a
primeira crise do petroleo gera um efeito domind. As industrias
diminuem os aumentos dos salarios e pressionam para pagar menos
impostos. O Estado capitalista enfrenta uma severa crise fiscal que
inviabiliza a manutencéo dos programas de seguridade social nos niveis
dos trinta anos do Estado do Bem Estar Social, tipico do periodo fordista
de desenvolvimento. A queda do periodo conhecido como "os anos de
ouro do capitalismo™ ocorre junto com a quebra dos regimes socialistas,
abrindo-se espago para as novas teorias liberais. Promove-se novamente
0 Estado-Minimo, incentivando a privatizacdo e, em alguns lugares, o
Estado deixa de estar presente, diminuindo os beneficios sociais.
Exemplos disso estdo nos governos de Margaret Thatcher, na Inglaterra,
e Ronald Reagan, nos Estados Unidos, que influenciaram a onda de
governos neoliberais em todo o globo. A crise do regime de acumulagédo
do pés-guerra e a crise da regulagdo e do Estado nacional com a
globalizacdo da Economia iniciam a crise da cidadania social e déo
origem aqui ao capitalismo desorganizado.

No capitalismo desorganizado, Santos (2003, 251) agrupa em
dois conjuntos as solucgdes que o capital encontra para a nova situacdo: a
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difusdo social da producdo e o isolamento politico do trabalho. Em
primeiro lugar, a partir da desnacionalizacdo do processo de producéo,
os Estados, principalmente periféricos e semiperiféricos, sdo levados a
competir para atrair os investimentos das empresas multinacionais, o
gue muitas vezes consiste em uma maior desregulamentagdo nacional
em favor das regras estabelecidas pelas multinacionais. Ainda sobre a
difusdo da producdo, ressalta o alargamento da nocéo de producdo para
a de reproducéo social: o tempo de trabalho se alastra ao tempo livre do
individuo, seja para corresponder a um modelo de comportamento
assumido pela ideologia da empresa, seja para corresponder a um padrao
estético exigido pela profissdo (SANTOS, 2003, 252). Nos dias atuais
com o advento das novas tecnologias, tal interferéncia pode ser
observada nos cuidados que muitos trabalhadores tém, por exemplo,
com sua imagem em seus perfis pessoais nas redes sociais vinculada a
qualquer fuga de padrdo de comportamento ou mesmo opinido aceitavel
pela empresa onde trabalha.

No segundo aspecto, as solugbes do capitalismo que levam ao
isolamento politico do trabalho, como a inseguranca da garantia de
emprego, podem ser entendidas como uma maior forma de controle das
empresas ao considerar os trabalhadores, individualizados, como forca
de trabalho e ndo como classe operdria (SANTOS, 2003, 254). Tal
controle leva ao estabelecimento das relagdes de concorréncia, citadas
por Rodriguez e Santos como uma das caracteristicas negativas do
capitalismo apontada pelos teéricos do pensamento critico:

as relagdes de concorréncia exigidas pelo mercado
capitalista produzem formas de sociabilidade
empobrecidas, baseadas no beneficio pessoal em
lugar de na solidariedade. No mercado, 0 motivo
imediato para produzir e para interagir com outras
pessoas é "uma mistura de cobica e de medo [...].
Cobica, porque as outras pessoas sdo vistas como
possiveis fontes de enriquecimento, e medo,
porque elas sdo vistas como ameagas. Estas sdo
formas horriveis de olhar para 0s outros,
independentemente de ja estarmos habituados a
elas, como resultado de séculos de capitalismo
(Cohen, 1994: 9)" (RODRIGUEZ E SANTOS,
2002, 28)
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Os Novos Movimentos Sociais do capitalismo desorganizado
tém base ideoldgica no movimento estudantil dos anos 60, que teve
como um dos seus marcos 0 Maio francés de 1968, quando seis milhdes
de pessoas ocuparam ruas e fabricas. Além da crise do fordismo, o
movimento de cunho politico-cultural confrontava a ideologia
produtivista e consumista, o trabalho alienado e a ideia de reproducgdo
social, e criava novos sujeitos transclassistas na luta pela emancipacéao
social (SANTOS, 2003, 249) em substituicdo as classes operarias que,
guando foram incluidas no capitalismo organizado acabaram reforcando
0 sistema e ndo mais atuando pela emancipacdo (SANTOS, 2003, 245).
Deste modo, o conceito de cidadania social entra em crise e abre espaco
para a chamada revolta da subjetividade.

Conforme Santos (2003, 237), a subjetividade diz respeito as
necessidades individuais e esta mais vinculada ao principio da sociedade
gue ao principio de mercado. Os interesses coletivos no ambito da
subjetividade ndo sdo resolvidos com a concessdo de direitos pelo
Estado, como ocorre na cidadania. Os Novos Movimentos criticam o
pensamento do bem-estar material que, para eles, ignora a cultura e a
gualidade de vida (SANTQOS, 2003, 258). Segundo o pesquisador, o0 erro
gue levou o movimento estudantil dos anos 60 a sucumbir foi a
exacerbacdo da subjetividade as custas da cidadania liberal
historicamente conquistada, ao invés do estabelecimento de uma relagéo
de equilibrio entre ambas (SANTOS, 2003, 250).

A Ultima crise do mercado, mais recente, data de 2008 e ocorre
também ap6s um periodo de intensa desregulacdo do mercado. A
exemplo do periodo liberal pré-crise de 1929, o alto consumo nos paises
centrais mantido pelo crédito sem garantias reais, possibilitado pelo
novo incentivo a liberdade de mercado, gerou uma bolha na Economia e
a quebra de alguns bancos, chegou a fazer com que o governo dos
Estados Unidos, maior poténcia de doutrina liberal, estatizassem
algumas empresas na tentativa de reduzir os efeitos da crise. Os paises
da Europa ainda sofrem com indices de desemprego elevadissimos que
os levaram a reunirem-se e tracarem um plano para recuperagao
sustentavel que prevé uma "normalizacdo” da situacdo até 2020.

3.2 Sociabilizagdo e politizacao da economia
A configuracdo atual da sociedade é dividida em trés instancias:

Estado, Mercado e Comunidade. Ao longo da histéria, para
regularizacdo das situacGes de diferentes crises porque passou O
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capitalismo, pode-se perceber um revezamento de espaco, cOmo uma
gangorra, ora ocupado mais pelo Estado, ora pelo Mercado. Em termos
de Economia, as conquistas de direitos dos consumidores levavam a
uma demanda de producdo cada vez maior que exigia mais liberdades
econdmicas. Percebeu-se, no entanto, que momentos de alta liberdade
de mercado geraram colapsos que precisaram ser socorridos pelo Estado
que, desta forma, atua como mantenedor do sistema capitalista. A essas
limitagGes do sistema da-se nome de falhas de mercado e de governo. A
falha de mercado é entendida pelos economistas como "qualquer
situacdo em que o mercado ndo leva a um resultado econdémico eficiente
e em que had espaco para uma possivel intervencdo do governo."
(TAYLOR, 2007, 43). A falha de governo é "a situacdo em que o
governo fracassa ainda mais do que o mercado, mesmo que tenha
ocorrido falhas deste." (TAYLOR, 2007, 43)

Rodriguez e Santos afirmam que "vivemos em uma época em
gue a ideia de que ndo ha alternativas ao capitalismo conseguiu um nivel
de aceitacdo que provavelmente ndo tem precedentes na historia do
capitalismo mundial.” (2002, 24). Eles consideram, entretanto, a
necessidade de se debrucar sobre o estudo de organizagdes econémicas
populares e organizacBes cooperativas que criticam caracteristicas do
capitalismo hegembnico e sustentam principios de igualdade,
solidariedade e respeito a natureza. Para eles, tais alternativas nédo
chegam a compor um sistema em substituicdo ao capitalismo. Mas,
ainda que estas iniciativas estejam inseridas no sistema capitalista, como
é 0 caso do cooperativismo que possui inclusive relacdes diretas com o
mercado, seria possivel identificar nelas potenciais emancipatérios
(2002b, 26). Nessa mesma linha, o filésofo e historiador de economia
Karl Polanyi, citado pelo soci6logo e economista Jean-Louis Laville,
acreditava que a organizacéo social caminhava para o fim da sociedade
de mercado, o que entretanto ndo significaria a inexisténcia de
mercados. Segundo ele, estes passariam a fazer parte da sociedade como
um de seus componentes.

A nova teoria da democracia de Santos (2002a, 49), ao requerer
novas formas de participacdo popular que incluam as minorias, aponta
para a necessidade de um predominio do principio da Comunidade
(sociedade). Estado e Mercado deveriam, desta maneira, estar a seu
servico. Nesta nova democracia a participacdo vai além do voto e ajuda
a estabelecer um contrato social mais amplo. Santos (2003, 271) chama
atencdo para uma ampliacdo do senso politico, que ndo esteja apenas
confinado ao Estado (governos), como ocorre na teoria politica liberal,
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mas abrangente a outros espacos de interacdo social que também
precisam ser politizados. Por politizagdo define a transformacdo das
relacbes de poder em "autoridade partilhada". Ele divide em quatro
esses espacos (SANTOS, 2003, 271-276):

1 - Espaco da cidadania, da teoria liberal, com base nos direitos
e deveres do cidadéo;

2 - Espago doméstico, seguindo a onda dos movimentos
feministas, contra 0 dominio do patriarcado, blindado com o argumento
de defesa do direito a privacidade;

3 - Espaco da produgdo, em que é preciso repensar as relacdes
de producdo, despolitizadas com a inclusdo dos direitos conquistados
através da cidadania social. Com a melhora das condicdes de vida que
naturalizou a acumulacdo de capital ocorre a perda de peso politico das
classes. Quem detém o poder na relacdo de producdo é o dono do
capital.

4 - Espago mundial, envolve (a) a transnacionalizacdo da
producdo, livre do controle politico nacional ou internacional, com as
multinacionais ndo tratadas politicamente e ndo consideradas politicas, e
(b) ampliacdo da cultura-ideoldgica do consumismo, alimentada pelos
mercados midiaticos e da publicidade, que se preocupa em gerar novos
mercados consumidores e ndo sociedades iguais.

E no terceiro espaco, da producéo, que estd alocada a questio
da Economia Social, e onde se entende ser possivel retomar a ideia de
aproximacgdo dos conceitos de democracia e Economia, entendidas em
seu ambito social. Na conformacdo atual do capitalismo, a melhora das
condi¢des de vida, com a conquista da cidadania social, como ja dito,
fez com que as classes de trabalhadores perdessem seu peso politico. De
acordo com Cattani (2003, 9), na ideologia neoliberal ndo se
problematiza o fato de as relagfes sociais nas empresas capitalistas
serem "marcadas pela apropriagio de uma producdo que €,
essencialmente, coletiva". O trabalho é considerado um componente de
esforco que tem sempre o fim de gerar mais resultados ao dono do
capital, que contrata o trabalhador e tem sobre ele uma relagéo de poder.

Seguindo a linha de pensamento econdémico predominante,
esquece-se que o mercado capitalista é também uma construcao social e
ndo um novo ser de poder absoluto, e que ele pode ser construido,
destruido ou reconstruido de maneira diferente. Sobre esse assunto, o
economista Thomas Piketty reforca que a historia da renda e da riqueza
é "profundamente politica". Conforme exposto na apresentacdo de seu
livro "O capital no século XXI", "tendéncias econdmicas ndo sdo forcas
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da natureza, mas fruto da intervencdo politica" (2014). Na analise do
socidlogo francés Alain Touraine, a crise de 2008 demonstrou que 0s
ideais neoliberalistas também estdo ultrapassados.

Os maiores bancos ainda hoje buscam defender
suas vantagens, apesar das vivas reacOes de um
publico golpeado pelos efeitos da crise. Os
neoliberais quiseram nos fazer crer que as leis da
Economia se impunham a nés, que ndo tinhamos
condi¢bes de compreender a conjuntura, e ainda
menos nos libertar de realidades “estruturais".
Ora, sdo precisamente o0s defensores deste
determinismo econdmico que nos aparecem hoje
COMO 0S principais responsaveis por uma crise
que eles mesmos detonaram e alimentaram,
esquecendo, em nome de interesses acima de tudo
pessoais, as necessidades das empresas, que
permanentemente devem lutar para sobreviver. A
economia especulativa se separou da economia
real, e aquela rompeu seus vinculos com a
sociedade com a qual ela deveria ser
indissociavel. (TOURAINE, 2011, 60)

Por ser baseado em relagdes coletivas, os modos de produgéo da
Economia Social diferem da producdo capitalista baseada na relagédo
patrdo/empregado. Tais alternativas contra-hegemdnicas ndo tratam de
encontrar uma solugdo padrdo comum, mas em principio de buscar uma
solucdo para problemas locais. Ndo chegam a compor, segundo
Rodriguez e Santos (2002b, 31), um sistema em substituicdo ao sistema
capitalista. Cada um desses modos alternativos de producdo possui
caracteristicas diferentes e, dentro de cada modo, cada entidade tem
autonomia para existir buscando diferentes soluces para os préprios
problemas. Entretanto, eles consideram que "o pensamento
associativista e a pratica cooperativista desenvolveram-se como
alternativas tanto ao individualismo liberal quanto ao socialismo
centralizado." (2002b, 33) e os defendem como objeto de estudo para
identificagdo de préaticas vidveis de emancipacdo econdmica e social.

3.3 Origens do cooperativismo

O cooperativismo é o maior, mais tradicional e representativo
dentre os modos de producdo da Economia Social. Recebeu da
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Organizag¢do das Nagdes Unidas a alcunha de forte parceiro “para o
desenvolvimento social e econdmico sustentavel, particularmente por
seu impacto na reducdo da pobreza, geracdo de emprego e integracdo
social” (ONU, 2012, item 3). O reconhecimento foi o que levou a
entidade a declarar o ano de 2012 como Ano Internacional das
Cooperativas. Na resolucdo A/Res/64/136 da ONU, disponivel no anexo
1, consta ainda que as cooperativas promovem a maxima participacao
possivel e a inclusdo de todas as pessoas, contribuindo para erradicacdo
da pobreza. Os objetivos tragcados pela Organizagdo com o langamento
do ano alusivo sdo: aumentar a consciéncia sobre o assunto, promover o
crescimento e estabelecer politicas apropriadas.

Timidamente iniciadas em diferentes lugares e situacGes do
globo para superar dificuldades econémicas e sociais, 0 modelo das
cooperativas cresceu a tal ponto de tornar-se alternativa econdmica para
muitas pessoas e assumirem importante papel na sociedade. Segundo a
Alianca Cooperativa Internacional, instituicio independente que
representa as cooperativas em nivel mundial, 0 movimento cooperativo
congrega no mundo mais de 1 bilhdo de associados, envolvendo
indiretamente 3 bilhdes, metade da populacdo mundial®.

As primeiras cooperativas surgiram no contexto da Revolugéo
Industrial, por conta das fortes consequéncias econdémicas negativas que
as pessoas ficaram sujeitas a época. Com a substituicdo da méo de obra
humana por maquinas e as novas divisdes do trabalho para ampliar a
producdo em larga escala e tornar seu modo cada vez mais eficiente,
transformacbes econbmicas e sociais ocorreram em paralelo. A
mecaniza¢do da agricultura provocou o éxodo rural e a busca por
melhores condi¢cBes de vida nas grandes cidades. Em um século, a
populacdo de Londres passou de aproximados 800 mil para mais de 5
milhdes de habitantes. Criangas e mulheres trabalhavam em condigdes
desiguais, pois em teoria produziam menos, e a jornada de trabalho
chegou a 80 horas semanais. Além disso, normalmente os trabalhadores
habitavam corticos e proliferavam-se doencas graves. (OCESC, 2012,
10)

Para superar as dificuldades surgidas alguns trabalhadores
buscaram saidas empreendedoras, que foram possiveis através da unido
de esforgos em torno de objetivos comuns, entre eles a aquisicdo dos
bens de necessidades basicas. O registro historico mais antigo que se
tem de uma cooperativa ¢ de 1760, quando trabalhadores empregados

13 http://ica.coop/en/co-op-facts-and-stats
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nos estaleiros de Woolwich e Chatham, na Inglaterra, fundaram
moinhos de cereais para ndo pagarem os precos cobrados pelos moleiros
locais que detinham um mondpolio. O documento disponivel trata do
incéndio dos moinhos, do qual padeiros foram acusados. Ainda no
século 18, ha registros de outros moinhos cooperativos na Inglaterra e
de duas cooperativas de consumo, uma escocesa (1769) e outra inglesa
(1795) (VEIGA e FONSECA, 2001, 19).

Em 1799, um dos maiores precursores do socialismo utdpico e
do pensamento cooperativo, o reformista social galés Robert Owen,
adquiriu uma fabrica téxtil distante da cidade, que tinha seus
trabalhadores residentes em moradias préximas, que também pertenciam
ao mesmo. Adotou entdo medidas ndo comuns a época, em
favorecimento dos trabalhadores: construiu novas casas e reformou as
antigas, abriu uma escola, abriu uma loja com venda de produtos a
precos mais baixos, reduziu a jornada de trabalho para 10 horas diérias e
aumentou os salérios. Em 1817, Owen criou um plano de erradicacéo da
pobreza através do projeto de aldeias cooperativas. Nelas as pessoas que
eram sustentadas por doaces da igreja viveriam e produziriam em
comunidades, sobrevivendo dos préprios produtos e trocando as sobras
com outras aldeias cooperativas. Owen chegou a dirigir duas destas
aldeias nos Estados Unidos, mas ambas eram financeiramente
insustentaveis e foram extintas. (VEIGA e FONSECA, 2001, 23 e 24)

O convivio proximo dos trabalhadores ingleses na capital
favorecia discussbes sobre os problemas enfrentados e geravam
protestos por melhores condi¢des de trabalho. O Movimento Cartista
(1837-1848) foi o maior deles. Reivindicava jornada de oito horas
diarias, regulamentacdo do trabalho feminino, extingdo do trabalho
infantil, folga semanal e criacdo de um saldrio minimo. Conquistou
importantes resultados de direitos politicos, dentre eles a conquista do
direito ao voto. (OCESC, 2012, 10)

Em 1844, apds uma longa greve em Manchester, na Inglaterra,
28 trabalhadores, a maioria teceldes, montaram a Sociedade dos Probos
Pioneiros de Rochdale, como estratégia de sobrevivéncia. A Sociedade é
considerada pelos especialistas como a primeira cooperativa moderna e,
na pratica, fornece as bases para o cooperativismo atual. Com
dificuldades financeiras para comprar itens basicos, essas pessoas se
associaram para fazer compras em conjunto, formando uma cooperativa
de consumo. Tinham a frente integrantes do movimento cartista e
simpatizantes das ideias owenistas (VEIGA e FONSECA, 2001, 19). O
diferencial em relacdo as demais cooperativas estava na forma de
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organizacdo. Os trabalhadores regulamentaram o funcionamento da
Sociedade criando regras e objetivos gerais, e estabeleceram um estatuto
gue continha principios que regem o cooperativismo até hoje em todo o
mundo (VEIGA e FONSECA, 2001, 20 e 21). Os sete principios foram
atualizados pela Alianca Cooperativa Internacional (ACI), no Congresso
Mundial realizado em Manchester, em 1995, e estabelecem as seguintes
diretrizes a ser seguidas pelas cooperativas: (1) Adesdo voluntéria e
livre (qualquer pessoa pode se associar); (2) Gestdo democratica (as
decisdes administrativas sdo tomadas por Conselhos eleitos em
Assembleias); (3) Participacdo econdmica dos membros (as decisbes
sobre o resultado financeiro da cooperativa sdo democréticas, e cada
associado tem um voto independente do capital ou nimero de cotas-
parte); (4) Autonomia e independéncia (acordos com outras
organizagdes devem assegurar o controle democrético dos associados);
(5) Educacdo, Formacdo e Informacdo (comprometimento com a
formagdo dos associados e divulgagdo do cooperativismo); (6)
Intercooperagdo (estimulo ao trabalho conjunto com outras organizagoes
e criacdo de redes de cooperativas); (7) Interesse pela comunidade
(comprometimento com o desenvolvimento sustentavel). Os detalhes
sobre os principios cooperativistas estdo descritos no texto retirado do
site da ACI, disponivel no Anexo 2.

Além dos principios, com base nas ideias de Owen, os
associados criaram um fundo destinado a educacéo, formado por 2,5%
dos ganhos e pelas multas cobradas por infracbes as regras
estabelecidas, iniciativa que também é seguida nos dias atuais (VEIGA e
FONSECA, 2001, 21).

A énfase que o cooperativismo da & educagéo se
apoia na crenca de que cada um tem enormes
potencialidades e o direito de desenvolvé-las ao
maximo. Cada pessoa é um centro gerador de
desenvolvimento de si mesma e das coletividades
a que pertence. Para tanto, é necessario que haja
ambientes propicios a esse desenvolvimento e que
todos os direitos sejam respeitados e garantidos.
(VEIGA e FONSECA, 2001, 21 e 22)

A Sociedade de Rochdale, que iniciou com o capital de 28
libras (investimento de uma libra por sécio), em um ano aumentou seu
capital para 180 libras e ampliou cada vez mais seu quadro associativo,
chegando ao ano de 1879 com 10.427 membros e um capital de 28.035
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libras. O sucesso inspirou varias iniciativas pela Europa, e em 1881 ja
havia cerca de mil cooperativas com 550 mil associados (VEIGA e
FONSECA, 2001, 20). Além do consumo, surgiram cooperativas com
outras finalidades, inclusive no ramo do crédito. Em 1856 o prussiano
Herman Schulze iniciou 0 movimento no meio urbano na cidade aleméa
de Delitzsch. A primeira destinada ao crédito rural foi a Associacdo de
Caixas de Empréstimos de Heddesdorf, fundada em 1864 pelo aleméo
Friedrich Raiffeisen, como hoje sdo conhecidas as cooperativas que
seguem este modelo na Alemanha. Na Itdlia, em 1865, Luigi Luzzati
organiza e langa um outro modelo em Mildo. Na virada do século, em
dezembro de 1900, inspirado em um pouco de cada modelo, o jornalista
Alphonse Desjardins cria a primeira cooperativa de crédito das
Américas, em Quebec. (SICOOB, 2011, 9-11). Atualmente em cada trés
habitantes no Canad4, um é membro de alguma cooperativa. (VEIGA e
FONSECA, 2001, 26)

Como integrantes da Economia Social, as associacfes
cooperativas ndo possuem um fim em si mesmo. Sobre a instauracdo
delas, conforme Veiga e Fonseca explicam ndo ha "uma receita de bolo
para a sua implantacéo, pois é, antes de tudo, uma filosofia do homem
na sociedade em que vive, um pensamento que procura construir uma
nova maneira de processar a economia” (2001, 17). Na pratica, uma
cooperativa é definida hoje como

uma associagdo voluntaria de no minimo 20
pessoas, sem fins lucrativos, porém com fins
econdmicos, que exercem uma mesma atividade
para realizar objetivos comuns, que para tanto
contribuem equitativamente para a formacdo do
capital necessario por meio da aquisicdo de
guotas-partes e aceitam assumir de forma
igualitaria  os  riscos e  beneficios do
empreendimento. E regida pelo principio
democratico de cada pessoa um voto. Os
excedentes ou sobras séo distribuidos na
propor¢do do trabalho de cada cooperado.
(VEIGA e FONSECA, 2001, 39)

A gestdo democratica, a propriedade coletiva e a reparticdo das
sobras sdo caracteristicas essenciais. A acumulacdo de capital nédo
representa um fim, mas um meio de conseguir prestar 0s Sservigos
requeridos pelo quadro social e é, portanto, desta forma que a avaliagcdo
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econdmico-financeira deve ser feita (SCHMIDT e PERIUS, 2003, 67).
Assim, os excedentes gerados sdo denominados "sobras"” e ndo "lucros”.
A decisdo do que serd feito com as sobras € tomada em assembleias
anuais, com todos os associados. Ja o capital social, formado por quotas-
partes dos associados, comp8e o patriménio liquido da cooperativa, e é
0 que serve como capital de giro, junto com os demais recursos de
captacdo possiveis em uma cooperativa. Os resultados gerados a partir
das operagdes ndo podem ser retidos sem aprovagdo em assembleia.
Mesmo para reinvestir na cooperativa é necessaria uma reintegralizacao
de capital por parte dos socios. (VEIGA e FONSECA, 2001, 41). E
também em assembleia, por periodo definido de acordo com o estatuto
de cada cooperativa, que sdo eleitos os conselhos administrativos e
fiscal. Qualquer cooperado pode se candidatar e todos tém direito a um
voto independente do nimero de quotas-partes que possui. Outro direito
de todos os sdcios é 0 acesso aos livros e documentos e a solicitacdo de
esclarecimentos.

Rodriguez e Santos (2002, 36 e 37) realcam quatro razfes
relacionadas as condi¢cBes econdmicas e politicas para o estudo e
promogao das cooperativas como alternativas de producao viaveis e com
caracteristicas emancipadoras: (1) a capacidade de operar em uma
economia de mercado; (2) a participacdo ativa dos trabalhadores-
proprietarios; (3) o efeito igualitario direto com a distribuicdo da
propriedade; (4) a ampliagdo da democracia participativa para 0 &mbito
econdmico. Além dessas razBes, os pesquisadores citam o Complexo
Cooperativo de Mondragén'®, na Espanha, como um exemplo concreto.
No caso de Mondragdn é importante observar que a cooperativa possui
guatro estratégias empresariais que permitem que ela prospere e ao
mesmo tempo garanta que ndo se desvirtue da sua estrutura
cooperativista, seguindo as limitagbes dos principios cooperativos
tragados: (1) o compromisso com a manutengdo do emprego dos
trabalhadores; (2) a capitalizacdo das empresas a partir das contribuicGes
dos trabalhadores e ndo de investidores externos; (3) a representacdo dos
socio-trabalhadores em todos os 6rgéo de decisdo e limitacdo do nimero

O Complexo Cooperativo de Mondragén, fundado no Pais Basco, é tido como
modelo dentro do movimento cooperativo. Comegou em 1965 e pertence a 30
mil trabalhadores de um total de 109 fabricas distribuidos em uma cadeia
produtiva de supermercados, um banco e uma universidade prdpria. Faz parte
da lista da ONU dos 50 melhores projetos sociais do mundo. (RODRIGUEZ E
SANTOS, 2002, 37)
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de trabalhadores externos (ndo sdcios) a 10% do pessoal de cada
cooperativa; (4) a politica de evitar o crescimento desmedido das
cooperativas, estimulando a criacdo de novas cooperativas pequenas €
inovadoras que se encarreguem de algumas atividades da cooperativa
em ascensdo, criando novos focos de emprego e controlando a
concorréncia desleal. (RODRIGUEZ e SANTOS, 2002, 39 e 40).
Segundo os pesquisadores, as cooperativas representam alternativas
tanto ao individualismo liberal quanto ao socialismo centralizado, e
ampliam a democracia participativa:

Semelhante ampliacdo da democracia tem efeitos
emancipadores evidentes, por cumprir a promessa
da eliminacdo da divisdo que impera hoje entre a
democracia politica, de um lado, e o despotismo
econdmico (isto é, o império do proprietario sobre
os trabalhadores no interior da empresa), do outro.
(ROGRIGUEZ e SANTOS, 2002, 37)

3.4 Cooperativismo no Brasil

O cooperativismo ndo tardou a chegar no Brasil. A primeira
cooperativa brasileira foi criada em 1847 (trés anos ap6s a de
Rochdale), na Col6nia Tereza Cristina (hoje cidade Candido de Abreu),
no Paranid. Um médico francés, Jean Maurice Fraive, e mais 80 familias
de imigrantes criaram um sistema comunitario semelhante as aldeias
cooperativas do socialismo utépico. (OCESC, 2012, 13). As primeiras
cooperativas modernas surgiram a partir da década de 1880, no contexto
da abolicéo e proclamacéo da republica, em Campinas, SP (1887); Ouro
Preto, MG (1889); Camaragibe, PE (1892); Limeira, SP (1891) e Rio de
Janeiro, RJ (1894). Em 1902, Théodor Amstadt, um padre jesuita,
idealiza a organizacdo de uma caixa rural entre produtores de vinho em
Nova Petrdpolis, RS (OCESC, 2012, 13; VEIGA e FONSECA, 2001,
27). Com as politicas publicas voltadas a industrializacdo, os pequenos
produtores rurais foram afetados e, como alternativa, criaram
cooperativas de producdo rural, facilitando a negociagdo com
fornecedores e a venda da producdo conjunta. Este tornou-se o ramo
predominante do cooperativismo em todo o mundo até a segunda
metade do século 20 (OCESC, 2012, 16), depois superado pelas
cooperativas de trabalhadores. A partir das cooperativas de producéo,
cooperativas de crédito eram criadas para suprir suas necessidades
financeiras.
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Em 2012, existiam no Brasil 6.947 cooperativas, com mais de
12 milhdes de associados, em 13 ramos da Economia: agropecuario,
transporte, consumo, crédito, educacional, especial, habitacional,
infraestrutura, mineral, produco, sadde, trabalho, turismo e lazer®.
Seguem planilhas contendo distribuicdo de cooperativas, cooperados e
empregados por ramo € por regiao.

Tabela 1. Pessoas relacionadas ao cooperativismo no Brasil por
atividade econdmica

Ramo Cooperados  Cooperativas Empregados

Agropecudrio 1.007.675 1.597 161.701
Transporte 137.543 1.228 11.685
Crédito 6.393.825 1.154 41.152
Trabalho 228.613 977 1.929
Saude 249.906 849 92.198
Educacional 52.371 300 4.079
Producéo 11.527 253 3.386
Habitacional 120.520 220 1.035
Infraestrutura 934.892 130 6.496
Consumo 2.923.221 122 13.880
Mineral 87.152 86 180
Turismo e Lazer 1.696 25 18
Especial 247 6 7
TOTAL 12.149.188 6.947 337.746

Balanco Anual da Organizagdo das Cooperativas do Brasil, 2012

> Dados do balanco anual de 2012, da Organizacéo das Cooperativas do Brasil.
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Tabela 2. Pessoas relacionadas ao cooperativismo no Brasil por
regido

Regido Cooperados | Cooperativas Empregados

Sudeste 4.702.109 2.349 94.343
Sul 3.947.600 1.050 152.216
Centro-Oeste 644.102 660 21.446
Nordeste 550.138 1.738 20.557
Norte 164.886 789 7.724
TOTAL 10.008.835 6.586 296.286

Balanco Anual da Organizagdo das Cooperativas do Brasil, 2011

A Lei 5.764, promulgada em 1971 no governo Médici e a Lei
Complementar 130 de 2009 sdo as leis que regulam atualmente as
cooperativas no Brasil. Com a Constituicdo de 1988, a autogestdo foi
definida e vetada a participacdo do Estado nas cooperativas. (VEIGA e
FONSECA, 2001, 29). Em 2002, a legislacdo cooperativista foi
adequada ao novo Cadigo Civil, e desde entdo resolucdes e emendas
constitucionais atualizam a regulamentagdo e projetos de lei tramitam
no Congresso Nacional. Por possuir natureza de entidade social as
cooperativas tém incentivos fiscais, mas possuem autonomia de
mercado e podem realizar atos nédo-cooperativos, sobre os quais ha
incidéncia de impostos, que devem visar a eficiéncia na busca para
atingir seus objetivos. Entre as especificacdes da regulacdo do
cooperativismo também esta a proibicdo de um associado possuir mais
de 1/3 das quotas-partes, a fim de evitar o risco da cooperativa se tornar
dependente do investimento de uma s6 pessoa. A definigdo de outras
medidas que assegurem a independéncia da cooperativa a um
determinado grupo devem ser feitas em estatuto (idem: 41). Outros
temas recorrentes nas atualizagBes normativas das cooperativas de
crédito, supervisionadas pelo Banco Central, dizem respeito a limitacdo
da area de atuacdo (considerando os municipios e suas populacdes) e
ampliacdo do quadro associativo para a livre admissdo, no caso das
cooperativas segmentadas. Sdo medidas governamentais que controlam
0 crescimento. A representacdo das cooperativas nas instancias politicas
¢ feita através da Organizacdo das Cooperativas Brasileiras (OCB),
fundada em 1969.
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3.5 Cooperativismo em Santa Catarina

Em Santa Catarina, o registro mais antigo de uma cooperativa é
da Societa Cooperativa del Tabaco, de 1889, em Rio dos Cedros, no
Vale do Itajai, fundada por colonos italianos que produziam e
exportavam fumo para a Europa. No século 20 surgiram outras
iniciativas isoladas em Ascurra, também no Vale do Itajai, em 1904; em
Urussanga, em 1909 e a primeira cooperativa de crédito catarinense em
Itapiranga, no Oeste, em 1932. O responsavel pela fundacdo desta
Gltima foi o mesmo padre jesuita que fundou a primeira cooperativa de
crédito do Brasil em Nova Petrdpolis, no Rio Grande do Sul. Em 1933,
em Palmitos, surgiu a primeira cooperativa agropecuaria. Além das
citadas, ha registros de cooperativas que sobreviveram até 1934 nos
municipios de Nova Veneza, Armazém, Belvedere, Concordia, Rio do
Sul, Palmitos e Canoinhas. Em 1944, em Blumenau, surge a primeira
cooperativa de consumo. (OCESC, 2011, 20-24)

Na década de 1950, com o Plano de Metas de Juscelino
Kubitschek, o setor industrial recebeu forte investimento do governo
federal e o setor agricola foi secundarizado. A distribuicdo de energia
estava nos planos do governo, mas a prioridade eram as grandes cidades.
As comunidades distantes ndo eram interessantes economicamente para
a Companhia Estatal de Energia Elétrica. E nesse contexto que no final
da década de 50 surgem as cooperativas de eletrificacdo rural nos
municipios de Forquilhinha, no sul de Santa Catarina, e Salto Donner
(hoje Doutor Pedrinho), no Vale do Itajai. A eletrificacdo rural de Santa
Catarina é um exemplo de como um interesse social foi desconsiderado
pelo sistema de Economia predominante e atendido pelo modo de
producdo alternativo do cooperativismo (OCESC, 2012, 26, 27) No final
da década de 60, o cooperativismo médico nascido em Santos, SP, foi
trazido para Santa Catarina pela Associacdo Catarinense de Medicina.
(OCESC, 2012, 30)

Em 1969, no periodo de maior crescimento da inddstria e do
PIB brasileiro, surge a cooperativa Aurora, hoje um dos maiores
conglomerados industriais do Brasil, com cerca de 70 mil associados.
Também neste ano surgiu a OCB, que mais tarde criou as organizacdes
estaduais de cooperativas. Em Santa Catarina as cooperativas ja haviam
se reunido e formado um 6rgdo para sua representacdo em 1964. Em
1971, a Associacdo das Cooperativas de Santa Catarina (Ascoop)
mudou de nome para Organizacdo das Cooperativas do Estado de Santa
Catarina (Ocesc), tornando-se filiada da OCB. (OCESC, 2012, 34-36).
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Em 2012, somente no Sistema Ocesc (ao qual as cooperativas
ndo sdo obrigadas a se filiar) eram 263 cooperativas, presentes nos 12
dos 13 ramos da economia existentes no cooperativismo brasileiro,
empregando 42.634 pessoas. Ao longo do ano as cooperativas atingiram
um total de 1.464.428 cooperados (22,9% da populagdo catarinense)®®,
um acréscimo de 102,93% em relacdo a 2006. Constata-se que 264.036
cooperados sdo jovens até 25 anos. Para compreensdo do tamanho do
cooperativismo catarinense, seguem outros numeros do balanco da
Ocesc de 2012: as cooperativas receberam R$ 17,3 bilhdes (128,45% a
mais que 2006), e chegaram a um patriménio liquido de mais de R$ 5,5
bilhdes (crescimento de 222,2%). Nesse mesmo periodo as sobras
tiveram um crescimento de 375,4%, totalizando R$ 854,6 milhdes. A
arrecadacdo de impostos atingiu a casa de R$ 1 bilhdo (166,27% a
mais). Com exce¢do das sobras, observa-se que a evolucdo dos demais
graficos é constante. Segue o grafico com a evolucdo do quadro
associativo em percentual comparativo com a populacdo do estado.

Gréfico 1. Populacéo de SC x Associados de cooperativas de SC
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Organizagdo das Cooperativas do Estado de Santa Catarina (Ocesc), junho de 2012

De acordo com os Gltimos dados de balango estaduais da OCB,
Santa Catarina é o sexto estado em nimero de cooperativas, atras de S&o
Paulo (932), Minas Gerais (785), Bahia (783), Rio Grande do Sul (550)
e Rio de Janeiro (482) e o terceiro em nimero de coo?erados, atras de
Séo Paulo (3.335.957) e Rio Grande do Sul (1.999.766)"".

'8 Dados do balango da Organizacdo das Cooperativas do Estado de Santa
Catarina de 2012.
" Dados do balanco anual de 2011 da Organizagdo das Cooperativas do Brasil.
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Todo este levantamento histérico tem o objetivo de mostrar a
relevancia do cooperativismo no estado, também justificada e
exemplificada no fato da ONU ter dedicado especial atencdo ao tema
durante o ano 2012, o que reforca sua significancia social.
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PARTE Il - ESTUDO EMPIRICO

LOCALIZAGAO DE AUSENCIAS E PRESENGAS SOCIAIS
NO NOTICIARIO ECONOMICO
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A parte empirica deste trabalho visa identificar no Jornalismo
a existéncia e reproducdo da monocultura dos critérios de produtividade
capitalista provocada pela légica produtivista, a quinta logica de
producdo de ndo existéncia apontada por Boaventura de Sousa Santos
em sua critica a razdo metonimica, uma das manifestacdes da razéo
indolente, conforme explicitado no capitulo dois. Ao identificar a
presenca de tal monoculura na midia, este trabalho pretende contribuir
para a reflexdo ética do Jornalismo através da lembranga de seu papel
questionador e emancipador na sociedade, concordando com a linha de
pensamento dos pesquisadores da area que estdo citados no primeiro
capitulo. Ao mesmo tempo, exemplifica-se a critica de Santos a
tradicional ciéncia moderna, verificando a aplicacdo de uma parte de sua
nova epistemologia no Jornalismo, um dos ramos das Ciéncias Sociais.

Seguindo o objetivo da proposta da Sociologia das auséncias
de Santos, espera-se aqui contribuir ainda para a possivel ampliacdo do
tempo presente no Jornalismo a medida que se chama atencdo para a
critica ao mercado capitalista hegeménico, levantada no terceiro
capitulo, algo que na pratica profissional jornalistica demonstra-se
muitas vezes inquestionavel.

Os processos metodologicos utilizados objetivam identificar
marcas™ de direcionamento da légica produtivista, mantenedora do
sistema capitalista hegemdnico, cujo predominio é criticado pela
Sociologia das Auséncias; e da ecologia de produtividade, pensamento
adotado por Santos como contraproposta, em uma Sociologia das
Emergéncias, que visa recuperar e valorizar os sistemas alternativos de
producdo. A verificacdo € feita através da Andlise de Contetdo aplicada
em noticias publicadas, capitulo 4, a fim de identificar as presencas da
realidade no Jornalismo, e fatos jornalisticos ndo publicados, capitulo
5, para localizar auséncias com relacdo ao tema. Ao verificar a
frequéncia do tema no noticiario, na primeira etapa da pesquisa empirica
(primeira parte do capitulo 4) e observar, na segunda etapa, auséncias e
presencas provocadas pelo direcionamento ideol6gico do pensamento
gue rege o capitalismo hegemonico na cobertura do cooperativismo
(fatos do cooperativismo publicados, analisados na segunda parte do

8 Em "O método Analise de Cobertura Jornalistica na compreenséo do crack
como acontecimento noticioso”, (SILVA, Gislene, 2011), a pesquisadora
propde uma metodologia semelhante para analise de cobertura jornalistica. De
acordo com a pesquisadora, mesmo ndo realizando um estudo de newsmaking
nas redac0es, é possivel no texto identificar marcas do processo de producéo.
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capitulo 4, e fatos do cooperativismo ndo publicados), pretende-se
contribuir para uma visdo ampliada do contexto dos assuntos de que
trata o Jornalismo Econdmico, do espaco dado ao tema da Economia
Social, com foco no cooperativismo, e ao seu tratamento.

Conforme Laurence Bardin, o método da Anélise de Conteldo
consiste no "conhecimento de variaveis de ordem psicoldgica,
socioldgica, historica, etc., por meio de um mecanismo de deducédo com
base em indicadores reconstruidos a partir de uma amostra de
mensagens particulares” (1977, 44). Em outras palavras, Bardin explica
que "O [objetivo] da analise de contetdo é a manipulagdo de mensagens
(contetido e expressdo desse contelido), para evidenciar os indicadores
que permitam inferir sobre uma outra realidade que ndo a da
mensagem." (BARDIN, 1977, 46). A "varidvel de ordem socioldgica"
gue se pretende conhecer neste estudo, ou a "realidade ndo manifesta na
mensagem" a qual se pretende inferir é a da contribuicdo do Jornalismo
para manutencdo da quinta légica de pensamento hegemonico levantada
por Santos, responsavel pela producdo da monocultura dos critérios de
produtividade capitalista. Orientando-se pelos preceitos metodoldgicos
de Bardin, os indicadores utilizados na observagao das mensagens sdo as
técnicas de analise categorial que funcionam com base em "unidades de
significacdo simples (a palavra)”, e remetem para “classificagdes e
contabilizacdo pormenorizadas de frequéncias." (1977, 44). Neste
estudo optou-se por utilizar as orientacdes metodoldgicas de Bardin e do
socidlogo Robert K. Merton, ao invés dos estudiosos de metodologia da
Comunicacdo, por se tratar da aplicacdo de conceitos de ordem
sociolégica no Jornalismo.
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CAPITULO 4 - ANALISE DAS NOTICIAS PUBLICADAS

O corpus selecionado para analise das noticias publicadas
foram as editorias de economia nos impressos dos jornais Diario
Catarinense e Diario do Iguagu dos meses de janeiro, fevereiro, marco e
julho de 2012. O ano de 2012 foi escolhido por ter sido instituido pela
ONU o Ano Internacional das Cooperativas, enfatizando que a entidade
reconhece no cooperativismo um importante parceiro para 0
desenvolvimento social e econdmico sustentavel e contribuinte para a
erradicacéo da pobreza.

Os meses de janeiro, fevereiro e margo correspondem ao
intervalo de tempo permitido por Lei as cooperativas para realizacdo de
suas assembleias anuais, instrumento méximo de participacdo dos
cooperados, espago onde sdo tomadas as decisdes sobre as cooperativas
de forma democratica, importante ponto que difere os modos de
economia social da economia tradicional. O més de julho foi escolhido
por abrigar o Dia Internacional do Cooperativismo, comemorado pela
Alianca Cooperativa Internacional (ACI) desde 1923, e também pela
ONU desde 1994, instituido para reforcar a divulgagio do movimento™.

A escolha do jornal Diario Catarinense foi feita por ser o
Unico veiculo impresso que aborda economia com abrangéncia estadual.
O Diério do Iguacu, foi escolhido por se tratar de um dos maiores
jornais locais de Santa Catarina, de mesma periodicidade do DC, e por
localizar-se em uma das regides onde o cooperativismo é mais forte e
representativo na economia local, abrangendo os municipios de
Chapecd, Concérdia, Sdo Lourengo do Oeste, S0 Miguel do Oeste e
Joacaba®. Nos municipios onde o DI atua diretamente ha 29
cooperativas.

90 objetivo da ACI para instituicdo de uma data comemorativa era dar maior
visibilidade ao movimento cooperativo pois ja naquela época o entdo presidente
da ACI apontava para os problemas da falta de informacg6es entre o publico em
geral e entre os proprios membros das cooperativas e da falta de compromisso
ideol6gico entre os administradores. A escolha da data foi devida a melhor
época para divulgacdo em outdoors, com mais pessoas nas ruas, no verao
europeu. Desde entdo, anualmente a entidade envia uma mensagem as
cooperativas de todo mundo com um tema social no qual o movimento tenha
tido importante participagao.

% A fim de avaliar em especial a contextualizacio das matérias e de responder a
pergunta: “De que tipo de informagdo os catarinenses, associados ou ndo,
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A Anélise de Conteldo aplicada aos jornais divide-se em duas
partes, uma quantitativa e outra qualitativa. Bardin explica que em
ciéncia o estudo pela quantidade costuma ter maior prestigio pois uma
amostra de dados maior confere maior credibilidade, ao passo que a
pesquisa qualitativa permite abordar questdes mais profundas, de ordem
ideoldgica. A andlise de conteddo aqui realizada busca identificar
algumas formas e medidas da presenca da logica do pensamento de
produtividade capitalista nas noticias (como podem ser, por exemplo, as
interferéncias de interesses privados) e da auséncia do pensamento
critico jornalistico ao capitalismo (que pode ser entendido como uma
negligéncia profissional). A parte quantitativa foi aplicada a todas as
noticias das editorias de economia do periodo, e da subsidio para andlise
da frequéncia sobre o assunto. A etapa qualitativa, aplicada apenas as
noticias que citaram o cooperativismo ou 0 nome de alguma
cooperativa, serviu para analise sobre o tratamento do tema. Desta
forma, o resultado observado como indicador de negligéncia por parte
do Jornalismo foi dividido em duas constataces (1) pouca cobertura;
(2) tratamento superficial e desvirtuado do tema. Como indicador
positivo de cobertura jornalistica sobre o cooperativismo foi identificado
alguns poucos exemplos de abordagem do tema com a ampliacdo do

dispde sobre o cooperativismo?”, a ideia inicial era utilizar como objeto
empirico reportagens das revistas segmentadas de cooperativismo que circulam
no estado, por entender que nestes veiculos especializados haveria maiores
condicOes de propiciar um contexto maior sobre o assunto. Uma analise prévia,
no entanto, levou ao descarte dos mesmos por considerar que outros problemas
existentes nestes veiculos poderiam prejudicar o foco da pesquisa. A falta de
preocupagdo inclusive com o registro ISSN (International standard serial
number), atualmente o Unico tipo de controle de publicagdes no Brasil, que
acompanha a circulagdo e identifica o veiculo, leva a questionar se haveria
também nesses lugares alguma preocupacgdo, em sua linha editorial, com
critérios jornalisticos préprios coniventes com um dos slogans estampados na
capa Jornalismo comprometido com o cooperativismo catarinense. Marshall
afirma que a facilidade para abertura de empresas de comunicagdo conforme a
legislacdo brasileira, sem que haja fiscalizagdo ou normas que garantam o
direito do leitor & informacdo jornalistica, permitem a existéncia hoje de jornais
criados apenas com o fim publicitario (2003, 136). Além disso, também néo se
encontraram nesses veiculos reportagens mais aprofundadas, apenas noticias
factuais, apesar da periodicidade trimestral. J& as revistas segmentadas de
Economia foram desconsideradas por serem de abrangéncia nacional e néo
estadual.
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contexto dos assuntos econémicos para 0 ambito social, através da
presenca de caracteristicas préprias do cooperativismo nessas noticias.

O levantamento dos dados nos jornais foi realizado através de
uma leitura sistematizada pelo uso de categorias de analise que
permitiram a contabilizacdo e identificacdo da frequéncia de assuntos
referentes ao cooperativismo, considerados pertinentes para esta
pesquisa. A analise se dividiu em duas partes, conforme o recorte do
corpus: uma quantitativa aplicada a todas as noticias publicadas na
editoria de economia dos veiculos no periodo definido, e outra
guantitativa e qualitativa, aplicada apenas nas noticias que citavam o
cooperativismo ou alguma cooperativa. Dessa forma para este estudo
segue-se a orientacdo do socidlogo Robert K. Merton de que

O contetdo (...) pode ser corretamente estimado
somente mediante procedimentos sistematicos.
Assim como necessitamos de Gculos de alcance
para perceber objetos longinquos, assim também
necessitamos meios, as vezes surpreendentemente
simples, para perceber uma corrente de
experiéncia que dura um largo periodo de tempo.
Esses meios variam desde o extremo de calcular a
frequéncia de certos simbolos-chave até o extremo
oposto de determinar a estrutura da propaganda
em conjunto ou de uma campanha completa de
propaganda. (MERTON, 1968: 613)

4.1 Andlise comparada do Diério Catarinense e Diério do Iguagu -
recorte geral

No primeiro recorte do corpus, para identificacdo da
frequéncia do assunto a leitura foi instrumentalizada com trés grupos de
categorias de andlise: (1) analise tematica - quantidade de temas
abordados nas editorias de economia; (2) estudo de fontes, visa observar
gue fontes aparecem e predominam no noticiario econdémico; (3) analise
de itens - assinaturas e destaques (chamada de capa), que demonstram a
relevancia e espaco conferidas a determinada noticia.

No corpus selecionado no Diério Catarinense foram
catalogadas 625 noticias. Dentre elas, 16 (2,56%) mencionam o
cooperativismo ou alguma cooperativa. Para avaliar esta frequéncia
como alta ou baixa, considera-se apropriado observar a participagédo do
cooperativismo na Economia no estado. Entretanto a comparacgdo pelo
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rendimento financeiro destoa dos principios da Economia Social, que
inclui em seu calculo de rentabilidade socio-econdémica quesitos néo
considerados pelas empresas capitalistas tradicionais. Ao invés das
cifras, o critério de comparacdo aqui utilizado para mensurar a
participacdo do cooperativismo na economia catarinense foi 0 nimero
de pessoas associadas a alguma cooperativa, portanto partes interessadas
no que diz respeito ao tema e que também integram o publico-alvo com
0 qual o veiculo se compromete. A proporcdo aproximada é de um
cooperado em cada quatro catarinenses. Os 2,56% ficam longe dos
22,9% da populagdo cooperada catarinense que teria interesse
econdmico pessoal direto nessas noticias. Vale ainda lembrar do
interesse daqueles que estdo indiretamente ligados ao cooperativismo,
caso de possiveis dependentes de associados como filhos ou familiares.

No Diéario do Iguacu a frequéncia de noticias que abordam o
cooperativismo é maior. Das 502 noticias catalogadas, 67 (13,3%)
abordam o cooperativismo. Entretanto tomando por base o mesmo
pardmetro aplicado ao DC para mensurar a participacdo do
cooperativismo na economia local, a frequéncia do cooperativismo no
noticiario econdmico fica abaixo da populagdo cooperada local. Em
2012, os municipios onde o jornal possui sucursais totalizavam 344.951
habitantes®*. Nesses municipios, somente nas cooperativas afiliadas a
Ocesc ha 144.096 cooperados. Considerando tais dados, quase a metade
da populacdo na regido é associada a cooperativa, 41,7%” da
populacéo.

Analise Tematica. A analise tematica das noticias publicadas
foi realizada a fim de identificar alguma predominancia ou ndo e
também para melhor efeito de comparagdo, contabilizando e
considerando as noticias que tratam de assuntos onde ha atuagdo do
cooperativismo. As noticias foram distribuidas com relacdo ao tema, de

I Dados da populacio estimada de 2012 pelo IBGE. dos municipios de

Chapec6 (189.052), Concordia (69.462), Joacaba (27.467), Sédo Lourengo do
Oeste (22.062) e Sdo Miguel do Oeste (36.908), cidades onde o Diario do
Iguacu possui sucursais.

?2. 0 célculo toma por base os dados de populagdo do IBGE e o niimero de
associados das 29 cooperativas sediadas nesses municipios no mesmo ano,
dados fornecido pela Ocesc: Chapeco (66.161), Concordia (45.375), Joacaba
(21.802), S&o Lourengo do Oeste (10.758) e Sdo Miguel do Oeste (35.849).
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acordo com o Gréfico 2%. As tematicas prioritariamente observadas séo
0s ramos da economia em que as cooperativas afiliadas & Ocesc atuam?*
- Producdo®, Trabalho, Agropecuaria®®, Transporte, Crédito?,
Consumo, Mineral, Infraestrutura, Educacional, Habitacional, Salde e
Especial®. A categoria Cooperativismo foi criada para incluir duas
noticias pautadas pelo cooperativismo, enquanto movimento. Para o
registro das demais noticias em que ndo ha atuacdo do cooperativismo
em Santa Catarina, criou-se a classificagdo "Outras", na qual buscou-se
seguir a mesma légica de divisdo temética utilizada por Paula Puliti®
(2013: 111) em sua tese sobre a financeirizagdo do noticiario
econdmico, a fim de permitir um didlogo com este trabalho. A titulo de
esclarecimento, o ramo Turismo e Lazer é o Unico ramo de atuacdo do
cooperativismo registrado pela Organizacdo das Cooperativas do Brasil
(OCB) em que ndo hé atuagdo no estado dentre as cooperativa afiliadas
a Ocesc.

3 Vale observar que é possivel que uma noticia esteja cadastrada em mais de
uma categoria, por exemplo, "Agropecudria e Crédito" ou "Consumo e Outras-
Inflagdo". Portanto a soma dos numeros da distribuicdo tematica (704)
naturalmente excede o nimero total de noticias.

A utilizagdo no estudo apenas das cooperativas filiadas & Organizagdo das
Cooperativas Catarinenses, Ocesc, deve-se a disponibilidade de dados
agrupados sobre o cooperativismo, aqui utilizados como parametros.

% A categoria agrupa as noticias pautadas pelo produgdo de algum bem ou
servico, em sua maioria do setor industrial.

% As atividades da aquicultura também est&o contabilizadas nesta categoria.
" Assuntos sobre investimentos e finangas pessoais estdo agrupados na
categoria crédito, uma vez que as cooperativas de crédito oferecem todos os
servicos do sistema financeiro, e ndo apenas o que Ihe da nome.

% Trata-se de uma cooperativa de pais, amigos e portadores de deficiéncia.

% A tese foi defendida em 2009 mas o corpus da pesquisa empirica é o
noticiario econdmico dos jornais de distribui¢do nacional O Estado de S.Paulo e
Folha de S.Paulo de 1989 a 2002.
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Grafico 2. Distribuicao tematica das noticias publicadas no DC
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A primeira constatacdo feita da leitura do grafico acima é que
existe um certo equilibrio entre a publicagdo dos temas onde ha atuagdo
do cooperativismo e os demais temas: 54,4% das noticias dizem
respeito aos primeiros 12 ramos. No geral, existe um interesse
consideravel pelas teméticas referentes ao capital financeiro de interesse
privado. As referéncias a Economia Internacional  (70),
Comércio/Negbcios (48), Comércio Exterior (49), Crédito (51) e
Mercado Financeiro (2) ocorrem em 220 noticias, 35,2% do total. O
nimero corrobora um pouco com a ideia de Puliti sobre a presenca do
capital financeiro, mas o grafico também demonstra interesse
significativo relativo aos temas Producdo (74), Trabalho (60),
Agropecudria (47), Transporte (53), Consumo (49), Finangas Publicas
(50), Turismo (21), Comunicacdo (20) e Internet (18), que somam 333
noticias, 62,7%, indicativo ndo s6 da presenca mas de uma maioria de
outros interesses em pauta além do capital financeiro.
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Gréfico 3. Distribuicio tematica das noticias publicadas no DI
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A mesma leitura feita no Diario do Iguacu aponta para uma
predominéncia dos temas de atuacdo do cooperativismo - 70,5% das
noticias. Somados, os assuntos referentes ao capital financeiro de
interesse privado, aproximam-se do percentual do Diario Catarinense,
entretanto ressalva-se que no veiculo regional este percentual deve-se
em sua maior parte ao predominio do tema Comércio/Negocios. Os
temas Economia Internacional (1), Comércio/Negécios (100), Comércio
Exterior (20), Crédito (41) e Mercado Financeiro (2) ocorrem em 164
noticias, 32,5% do total, bem préximo ao do DC.

A esmagadora maioria de assuntos referentes a Agropecuaria
(166) e o significativo interesse pelos temas Producdo (75), Trabalho
(57), Educacdo (56), Consumo (50), Finangas Publicas (32), Turismo
(31), estdo presentes em 92,5% do noticiario, 0 que demonstra uma
producdo diversificada no noticiario econdmico deste veiculo que vai
além do capital financeiro, diferenciando-se bastante da tese de Puliti.

Comparada as constatagfes de Puliti, tais dados podem sugerir
uma mudanca de direcionamento no noticiario econdmico de 2002 para
2012 ou do noticiario nacional, dos jornais Folha de S.Paulo e O Estado
de S.Paulo, para o estadual Diario Catarinense, e o regional Diario do
Iguacu. Entretanto, a afirmacdo destas inferéncias requer pesquisa com
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0 mesmo recorte nos veiculos regional, estadual e nacionais. Em
contrapartida, no Diario Catarinense, da mesma forma que Puliti
localizou nos veiculos nacionais naquele periodo, chama atengao a baixa
incidéncia de temas de interesses sociais nesta editoria como Educacgéo
(9), Habitacéo (3) e Saude (1) que também se inserem na economia, 13
noticias, 2% do total. Ja o Diario do Iguagu apresenta um indice maior
na incidéncia desses temas, Educagdo (56), Habitagdo (1) e Saude (4),
61 noticias, 12,1%.

Com relacdo a presenga do cooperativismo, no DC, das 390
noticias que se referem aos 12 ramos econdmicos aos quais ha
cooperativas no estado, 15% (3,84%) mencionam o cooperativismo. No
DI, esse total é de 470, e 123 (24,4%) fazem mencao ao cooperativismo.
Os Graficos 4 e 5 mostram a divisdo tematica a partir deste recorte. A
Tabela 3 serve de subsidio para melhor compreenséo da participagéo do
cooperativismo por ramo de atuacdo econdmica e comparacdo com a
distribuicdo temética das noticias que o abordam.

Gréfico 4. Citacéo de cooperativas/ramo de atuacéo (%) - DC
m N&o citam cooperativismo m Citam cooperativismo
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% Uma das 16 noticias trata apenas do cooperativismo enguanto movimento e
ndo aborda um ramo especifico da economia. Logo, ndo é contemplada neste
calculo.



Gréfico 5. Citacao de cooperativas/ramo de atuacéo (%) - DI
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Tabela 3. Cooperativas por ramo de atuacdo em SC e na regido de

Chapecé
Ramo de Cooperativas afiliadas = Cooperativas afiliadas
atuacédo a Ocesc na area de a Ocesc na area de
circulacédo do DC circulacéo do DI

Crédito 64 7
Agropecudrio 53 6
Infraestrutura 33 0
Transporte 30 7
Saude 30 4
Trabalho 14 2
Consumo 13 2
Educacional 10 1
Habitacional 5 0
Producéo 2 0
Mineral 1 0
Especial 1 0
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No Diéario Catarinense, comparando o Gréafico 4 com a Tabela
3 observa-se que os temas Agropecuéria, Crédito e Transporte, em que
h& mencdo a cooperativas nas noticias, correspondem a trés dos cinco
ramos econdmicos onde se localiza um maior nimero de cooperativas
no estado. Entretanto, mesmo nestes temas, a cobertura ndo se aproxima
do percentual de 22,9% da populagdo associada, comparativo aqui usado
como parametro ideal para inferir a participacdo do cooperativismo na
economia, conforme ja explicado®™. N&io houve mencdo ao
cooperativismo em nenhuma das noticias dos demais ramos, em especial
Infraestrutura, Trabalho e Consumo - temas de recorréncia consideravel
no noticiario, conforme Grafico 2, e ramos de atuacdo que somam 60
cooperativas no estado.

No Diério do Iguagu os 58% de mencéo ao cooperativismo nas
noticias referentes ao Turismo e os 32% a Educacdo correspondem em
sua maior parte as noticias de eventos e feiras agropecuarias promovidas
por grandes cooperativas de producdo como € o caso da Cooperalfa,
Copérdia e Cooperitaipu. Esses eventos tém o objetivo de integrar os
produtores e disseminar novas tecnologias e técnicas de producdo com
exposicdo, palestras e oficinas. No Campo Demonstrativo Alfa, por
exemplo, a reportagem indica que sdo ministradas cerca de 300 mini-
palestras por dia no evento que reuniu 6 mil visitantes. Os 35% das
noticias que abordam o cooperativismo quando o tema é Comércio
Exterior devem-se & exportacdo da suinocultura através da Aurora e 0s
34% das noticias na categoria crédito, a cooperativas do sistema Sicoob.
Nota-se que ndo houve mencdo as cooperativas do ramo de transportes,
um dos que mais possuem cooperativas na regido, tema que a editoria
contabilizou apenas seis noticias (Gréfico 3).

# Uma das limitacdes desta pesquisa foi a dificuldade de obtengéo de dados e
pesquisas sobre a participacdo econdmica do cooperativismo no
desenvolvimento sustentado no estado. A comparacdo entre cooperativas e
empresas mesmo que atuantes no mesmo ramo, é também dificultosa por conta
da diferenca na natureza juridica dessas instituicGes. Para o calculo de
populagdo associada por ramo seria necessario além do nimero de empresas
atuantes na mesma atividade econdmica, o nimero de pessoas envolvidas com
as instituices (associados, no caso das cooperativas, e clientes das empresas do
mercado tradicional) uma vez que a rentabilidade de ambas é diferente. O
acimulo de capital (ou de sobras, termo que no cooperativismo corresponderia
ao lucro, resultante da produtividade) ndo é a melhor forma de pardmetro para
medir a eficiéncia de cooperativas pois distorce sua esséncia enquanto
Economia Social.
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Analise de itens - destaques de capa. Ainda sobre a
frequéncia, outra andlise feita diz respeito ao destaque das noticias da
editoria de economia através das chamadas de capa. No Diério
Catarinense, das 625 de Economia, 97 (15,52%) apareceram na capa.
Dessas, quatro citavam cooperativas - uma abordando o tema
Transporte, uma Agropecudria e duas Crédito e Agropecudria. Os temas
gue mais tiveram chamadas de capa foram Producdo, Agropecuaria,
Crédito e Finangas Publicas, conforme Grafico 6. Outro destaque de
edicdo do Diario Catarinense é a identificacdo como "Reportagem
Especial”. No periodo observado houve 28 reportagens especiais de
economia, nenhuma delas com mengéo ao cooperativismo.

No Diério do Iguacu, do total de 502 noticias catalogadas, 89
(17,7%) tiveram chamada de capa, 22 delas com meng¢do ao
cooperativismo - 19 do tema Agropecuaria, 9 de Educagdo, 8 de
Turismo, 3 de Producdo, 1 de Salde. 1 de Trabalho, 1 de
Cooperativismo e 1 de Comércio Exterior. Do total das noticias os
temas que mais tiveram destaque foram = Agropecuaria,
Comércio/Negécios, Educagdo, Turismo e Consumo.

Gréfico 6. Distribuicéo temética das noticias com chamada de capa
no DC
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Gréfico 7. Distribuicéo temética das noticias com chamada de capa
no DI
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A relevancia das noticias de Economia medida pelo destaque
com chamada de capa é semelhante em ambos os jornais, 15,5% das
noticias de Economia do DC e 17,7% do DI. Enquanto no DC
predominam os temas Producdo, Agropecuaria, Crédito e Financas
Plablicas, no DI prevalecem com destaqgue Agropecuaria,
Comércio/Negbcios, Turismo e Consumo. Vale observar que as
tematicas das noticias que ganham esse destaque (graficos 6 e 7) ndo
acompanham necessariamente as tematicas do maior nimero de noticias
das editorias (graficos 2 e 3).

Fontes. Mais do que o nimero de fontes do cooperativismo
ouvidas, por conta da baixa frequéncia sobre o assunto assinalada acima,
interessou antes para esta pesquisa observar quais fontes ocupam espaco
no noticiario econdmico. Para tanto criou-se nove categorias, divididas
de acordo com a representacdo da citagdo: (1) quando a fonte fala em
nome de alguma instituicdo, foi contabilizada na categoria de sua
instituicdo, de acordo com a natureza juridica - Empresa Privada,
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Empresa Publica, Empresa Mista, Terceiro Setor®?, Cooperativa; (2)
outra categoria agrupa as fontes consultadas como especialistas -
estudiosos e pesquisadores de algum assunto, independente da natureza
da instituicdo a qual a fonte esta vinculada; (3) quando fala em interesse
préprio e pessoal, enquanto pessoa fisica, a fonte entra na categoria
personagens; (4) quando fala em nome de uma associa¢do com interesse
proprio (sindicatos de trabalhadores e associacfes de produtores,
empresas e outras classes), é contabilizada na categoria das Entidades
representativas; (5) Pessoas publicas (governantes, legisladores e
ministério pablico), foram alocadas na categoria “Institui¢des
governamentais, 6rgaos e pessoas publicas™.

%2 A categoria agrupa as Organizacdes Ndo Governamentais (ONGs), entidades
privadas sem fins lucrativos que exercem atividades de interesse publico, como
Fundacdes, Institutos e OSCIPs.

% As Fundacdes plblicas e autarquias, como IBGE e Ibama estdo incluidas
neste grupo.
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Gréfico 8. Fontes mencionadas® DC
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O Gréfico 8 denota que no Diario Catarinense o noticiario
econdmico concede espago predominante para a iniciativa privada com
fins lucrativos e as Instituicbes Governamentais. As empresas privadas
estdo em 31% das fontes mencionadas pelo noticiario econdmico,
seguidas das Institui¢des Governamentais, com 29%, e das Institui¢des
Representativas de algum setor, que ocupam 17%. No grupo menor
estdo as empresas plblicas, com 6% desse total, e as cooperativas tém
1% das mencgdes. Observa-se ainda que houve 142 mencles a pessoas
fisicas (9%) e que houve 121 consultas a fontes ouvidas como
especialistas (7%). Com relagdo ao cooperativismo, hd um personagem
cooperado, quatro mencgdes & Instituicdo representativa Ocesc, e nenhum
especialista.

¥ O termo "mencionadas" é utilizado porque tais fontes apareceram nas
matérias mas ndo necessariamente foram citadas, direta ou indiretamente. O
termo "citacdo" seria melhor adequado a fontes ouvidas.
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Gréfico 9. Fontes mencionadas DI
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O predominio de fontes no Diério do Iguagu estd nas
entidades representativas, 30% do total, seguido também pelas
InstituicGes Publicas, com 28%. As empresas privadas sdo mencionadas
em 12% das noticias e as cooperativas vém em seguida em 9% delas.
Das 84 pessoas fisicas entrevistadas como personagem, nove sao
cooperados. Nas 34 fontes ouvidas como especialistas, quatro sdo
especialistas em cooperativismo, de instituicdes representativas.
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Grafico 10. Menc0es a institui¢des econdmicas por natureza juridica
no DC
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Ao se separar as instituicbes econdmicas mencionadas
conforme sua natureza juridica das demais fontes (governo, entidades
representativas e pessoas fisicas), os dados do DC realcam ainda mais a
presenca das empresas privadas: 81% das mengOes a instituicdes
econdmicas correspondem a esta natureza. Em seguida, 16% equivalem
a empresas publicas. Do total, de 1.272 instituicbes econdmicas
mencionadas nas matérias, 34 (3%) sdo de cooperativas. O Terceiro
setor e as empresas mistas tém insercéo ainda menor.

No Diério do Iguacu permanece o predominio das empresas
privadas diante de empresas de outras naturezas juridicas, porém
observa-se maior distribui¢cdo que no DC. As empresas do setor privado
sdo mencionado em 39% das noticias, seguidas das cooperativas com
29%, das empresas publicas com 18% e o Terceiro setor também
aparece com um percentual bem maior que o do DC, em 14% das
matérias.
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Grafico 11. Menc0es a institui¢des econdmicas por natureza juridica
no DI
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Assinaturas. Os critérios de assinatura variam de um veiculo
para o outro. Em ambos apenas pela andlise do material publicado ndo
foi possivel identificar suas consideragdes. A maior parte das matérias
do noticiario econdmico do Diario Catarinense, 401 (64,2%), ndo séo
assinadas pelo responsavel pela sua producdo (jornalista ou agéncia).
Destas, 293 ndo tém nenhum tipo de identificacdo (sem assinatura), 108
apresentam na assinatura 0 nome de alguma cidade, e uma provém de
agéncia de noticias. Os repoérteres assinaram 36% da producdo de
noticias.
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Gréfico 12. Assinaturas das noticias no DC
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Grafico 13. Assinaturas das noticias no DI
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No Diario do Iguacu apenas sete noticias (1%) foram
assinadas por repérteres e outras 5 ndo contém nenhum tipo de
assinatura. A maioria delas apresenta no lugar da assinatura o nome da
cidade de origem da noticia. A titulo de curiosidade, destas foram
localizadas uma noticia internacional, sobre a ocorréncia de febre aftosa
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no Paraguai, 10 da capital federal e nove da capital do estado. As demais
correspondem a regido de distribuicdo do jornal - quase a metade
procede de Chapecod (49%), onde fica a sede do jornal, seguida por
Concérdia (11%), Séo Lourenco do Oeste (6%) e Sdo Miguel do Oeste
(4%), cidades onde a RedeComSC possui sucursais. O Grafico 14
enfatiza a preferéncia na editoria por noticias locais. Com ressalvas a
concentracdo de noticias de Chapecd, sede do veiculo, mostra também
uma consideravel distribuicdo da cobertura - 36 cidades da regido
somam 470 das 490 noticias com municipios citados. A excecdo das
cidades acima citadas, a participacdo das outras 32 varia de 0,2% a 3%
(1 a 15 noticias).
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Grafico 14. Distribuicdo das cidades de origem das noticias no DI
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4.2 Analise comparada do Diario Catarinense e Diario do Iguacgu -
recorte especifico, das noticias que abordam o cooperativismo
(Etapa quantitativa)

A fim de analisar a abordagem do Jornalismo sobre o
cooperativismo foi aplicado um recorte para analise mais aprofundada
nas noticias que mencionaram o tema. Precedendo & etapa da andlise
qualitativa dessas noticias, a leitura sistematica através das categorias de
analise explicitadas anteriormente, observada a partir desse novo recorte
especifico, permitiu novas interpretacfes com relacdo a frequéncia,
presenca e auséncia de temas, das fontes mencionadas, dos destaques de
capa e das assinaturas no que diz respeito especificamente ao
cooperativismo.

Das 16 noticias que citaram o cooperativismo no DC,
distribuidas pela tematica conforme o Grafico 15, quatro tiveram
chamadas de capa, relacionadas aos temas Agropecuéria, Crédito e
Transportes. Do total das noticias que abordaram o cooperativismo, 13
citaram alguma cooperativa (Grafico 17) - cinco matérias apenas
fizeram mencéo, ndo utilizando como fonte. Observa-se que também
neste recorte no DC predomina a presenga das empresas privadas. Com
relacdo as assinaturas, o Grafico 19 mostra que a maior parte das
matérias que tratam do cooperativismo no DC sdo assinadas por
reporteres.

No Diario do Iguacu, a distribuicdo tematica das 67 noticias
gue abordam o cooperativismo é demonstrada pelo Grafico 16. Destas,
22 tiveram destaque em capa, abordando os temas Agropecuaria,
Educagdo, Turismo, Producdo, Comércio exterior, Salde, Trabalho e
Cooperativismo. Nessas 67 noticias, as fontes predominantes sdo as
Cooperativas, seguidas pelas Instituicdes publicas, Empresas privadas e
Orgdos representativos, conforme Gréfico 18. Dentre os Especialistas
ouvidos sete sdo do cooperativismo e dentre 0s personagens, dois séo
associados. Quanto as assinaturas no DI, uma noticia sobre o
cooperativismo foi assinada por repoérter, duas ndo contém assinatura e
as demais sdo identificadas pelas cidades da regido, com destaque para
Chapec6, Concordia e Pinhalzinho.
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Grafico 15. Distribuicdo temética das noticias que mencionam
cooperativismo no DC
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Grafico 16. Distribuicdo temética das noticias que mencionam
cooperativismo no DI
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Gréfico 17. Fontes mencionadas nas noticias do cooperativismo no
DC
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Gréfico 18. Fontes mencionadas nas noticias do cooperativismo no
DI
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Gréafico 19. Assinaturas das noticias que mencionam o
cooperativismo no DC
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Gréafico 21. Detalhamento das cidades catarinenses em assinaturas
de noticias que mencionam o cooperativismo no DI
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4.3 Andlise comparada do Diério Catarinense e Diario do Iguagu -
recorte especifico, das noticias que abordam o cooperativismo
(Etapa qualitativa)

A etapa qualitativa, aplicada as noticias que fazem referéncia
ao cooperativismo, foi feita através de uma leitura critica que considerou
0 tratamento sobre caracteristicas que distinguem uma sociedade
cooperativa de uma empresa do mercado hegemonico tradicional.
Santos e Rodriguez apontam que a grande relevancia do estudo dos
modos de producdo alternativos € a existéncia neles de "fatores de
emancipacdo social”. Sdo esses fatores que permitem pensar algumas
formas de Economia enquanto modo alternativo de produgdo social. Ao
citarem o caso do complexo Cooperativo de Mondragon, na Espanha, os
pesquisadores explicam que as estratégias empresariais adotadas para
enfrentar algumas dificuldades néo desvirtuaram a estrutura cooperativa.
Eles abordam algumas delas, que aqui estdo resumidas em cinco pontos:
(1) garantia de representacdo em todos os 6rgdos de decisdo; (2)
limitacdo de trabalhadores ndo-socios a 10% do pessoal; (3)
compromisso com a manutencdo do emprego; (4) capitalizagdo pelas
contribuicBes dos trabalhadores e ndo de investidores externos; (5)
politica de combate ao crescimento desmedido, através da criacdo de
novas cooperativas pequenas para dividir o trabalho de alguma
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cooperativa bem-sucedida a fim de evitar desigualdade entre as
cooperativas e dependéncia do Complexo a uma cooperativa maior,
além de proporcionar novos empregos. Os pesquisadores avaliam que 0
complexo de Mondragon transformou "limitagdes impostas pelos
principios cooperativos” em "restricdes virtuosas". (RODRIGUEZ e
SANTOS, 2002, 39) A leitura que se faz a partir disso é que tais
estratégias poderiam portanto ser identificadas como fatores de
emancipacdo social do cooperativismo.

As caracteristicas consideradas pertinentes para este trabalho
que levaram a formulacéo do segundo grupo de categorias de analise sdo
alguns diferenciais ideoldgico/estruturais das cooperativas com relagcdo
ao modo de empresa capitalista tradicional. Como ferramenta de analise,
retomou-se neste estudo os sete principios cooperativistas, diretrizes e
caracteristicas através das quais as cooperativas sdo diferenciadas do
mercado hegemonico e enquadradas no grupo da Economia Social.
Associam-se aqui as ideias dos principios cooperativistas aos fatores de
emancipagdo social. Portanto, ao identificar se o Jornalismo aborda
alguma questdo referente aos principios cooperativistas acredita-se
identificar a abordagem da presenca/auséncia de fatores de emancipacao
social no cooperativismo catarinense.

Algumas marcas nas noticias permitiram  associar
informacBes presentes no texto a este principios. Por exemplo, a
abordagem de questBes relacionadas & participacdo politica dos
associados que indiquem a efetivacdo dos principios democraticos nas
cooperativas, como assembleias de eleicdo e decisdes sobre a divisdo
dos resultados e outros assuntos estdo diretamente relacionadas ao 2°
Principio, da Gestdo Democrética.

A leitura critica das noticias realcou alguns indicadores de
producdo de ndo-existéncia as alternativas de modos de producéo pelo
Jornalismo, mas também levantou exemplos de consideracfes
importantes no que tange a cobertura do tema. Tais observagdes foram
agrupadas em trés questdes, com relagdo a:

(1) presenca ou auséncia das entidades cooperativas enquanto
fontes de informacdo quando o assunto da matéria diz respeito ao
cooperativismo;

(2) presenca ou auséncia dos Principios Cooperativistas
(Fatores de Emancipagéo Social);
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(3) presenca de distor¢cdes no que se refere as caracteristicas
béasicas da esséncia ideoldgica do cooperativismo, como por exemplo o
uso de termos improprios como "lucro” e "banco" em referéncia a
cooperativas, conforme determinado 5pela Lei 5.764/1971 que define a
Politica Nacional do Cooperativismo™.

4.3.1 Andlise qualitativa da abordagem sobre o cooperativismo no
DC

Uma analise critica especifica de cada texto baseada em uma
leitura minuciosa permitiu algumas observagdes sobre a abordagem do
tema cooperativismo nessas noticias. O ponto de partida era a busca pela
presenca de Fatores de Emancipacdo Social. A partir da leitura
identificou-se algumas semelhangas nas observagdes acerca dos textos
que foram agrupadas em categorias que denotam: (1) um silenciamento
por mencionar as cooperativas mas nem sempre dar voz a elas, mesmo
guando estas estdo diretamente ligadas ao assunto da pauta; (2) um
direcionamento da I6gica produtivista de mercado na cobertura do tema
e (3) uma distorcdo do entendimento dos conceitos e préaticas
cooperativas enquanto integrante da Economia Social.

No Diario Catarinense, 5 das 16 matérias que mencionaram
cooperativas ndo as tém como foco principal. Nesses casos as
cooperativas apenas apareceram porque tinham alguma ligagéo indireta
com o tema. Cita-se como exemplo a reportagem “Desbravando o rico
interior de Sdo Paulo “, de 29 de janeiro. A reportagem possui trés
paginas e trata da competicdo entre grandes redes varejistas. A
cooperativa Cravil é apenas mencionada em uma linha da matéria
correlata sobre a empresa privada Havan, que faz uma pequena citacao
por estar construindo um centro comercial em parceria com a
cooperativa.

% De acordo com a legislagdo vigente, "Celebram contrato de sociedade
cooperativa as pessoas que reciprocamente se obrigam a contribuir com bens ou
servicos para o exercicio de uma atividade econdmica, de proveito comum, sem
objetivo de lucro.” (Art. 5°, Cap Ill, Lei 5.764/1971); "As sociedades
cooperativas poderdo adotar por objeto qualquer género de servico, operacdo ou
atividade, assegurando-se-lhes o direito exclusivo e exigindo-se-lhes a
obrigacdo do uso da expressdo "cooperativa" em sua denominagdo. Paragrafo
Gnico. E vedado as cooperativas o uso da expressdo ""Banco™. (Art. 5°, Cap
11, Lei 5.764/1971);
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As outras 11 noticias abordam as cooperativas como atuantes
em alguma atividade econdmica, o que permite recalcular o dado da
participacdo do cooperativismo no noticidrio econdmico com mais
precisdo - 1,8%. Destas, quatro tiveram citacfes diretas de dirigentes de
cooperativas, outras quatro, citacfes indiretas dos mesmos, e em uma
noticia h4d uma citacdo de um cooperado ndo dirigente (personagem).
Trés dessas noticias ndo tiveram citagBes de cooperativas. A existéncia
de matérias que citam as cooperativas como instituicGes diretamente
ligadas ao tema da pauta mas ndo as utilizam como fonte, isto é, ndo dao
Vv0z as mesmas, aponta para um tipo de siléncio provocado pela
cobertura a estas instituicdes. S&o os casos especificados na Tabela 4.

Tabela 4. Participacdo das cooperativas no assunto em pauta - DC

Matéria Participacdo das cooperativas no assunto

em pauta
12/jan | Antes tarde | Trata do Prodecoop, linha de financiamento

do que nunca | do governo pelo BNDES especifica as
- Governo | cooperativas de crédito

renegocia
dividas

3/jul Contas Aborda a exigéncia do Banco Central as
atrasadas - | cooperativas de crédito para maior controle
Inadimplénci | dos empréstimos oferecidos.

a cresce, mas
ndo deve ir
longe

11/jul | Crise na | As cooperativas fazem parte do grupo dos
suinocultura | destinatarios do recurso.

- Sul do pais
deve receber
crédito de R$
200 milhoes

Com relacdo & matéria Contas atrasadas - Inadimpléncia
cresce, mas ndo deve ir longe observou-se que a medida tomada pelo
Banco Central com as cooperativas (a matéria ndo aborda nenhuma acéo
em relagdo aos bancos) ndo corrobora com o argumento do presidente
de um sistema de cooperativas de crédito de que a baixa inadimpléncia
seria um diferencial positivo das cooperativas de crédito em relagdo aos



124

bancos. Ocorre que tal argumento foi citado em outra matéria do DC,
"Crédito em SC - Cooperativas véo competir com 0s bancos", publicada
em data anterior, no dia 24 de marco. A existéncia de informacdes
conflituosas em duas matérias de diferentes dias sem contraponto,
aponta para uma falha de apuracédo e falta de questionamento e denota
que as informacdes ndo foram confrontadas e que pelo menos uma delas
ndo foi checada, o que assinala uma necessidade ainda maior de
entrevista a algum representante do cooperativismo sobre as medidas do
Banco Central para com as cooperativas.

Fatores de emancipagdo social. Foram observadas cinco
citaces correspondentes a Fatores de emancipacdo social em quatro
matérias, descritos na Tabela 5.

Tabela 5. Fatores de emancipacéo social - DC

Data Matéria Fatores de emancipacao social
17/jan | Estiagem no | Citacdo do presidente da Aurora de que vai
Oeste - | "incentivar seus integrados a acessarem 0
Plano  de | Programa Juro Zero", criado pelo Estado
combate a | "para bancar o juro de financiamento de
seca é | cisternas, sistemas de captacdo e
considerado | armazenagem de &gua e distribuicdo”, e
insuficiente | também da assinatura de "um termo de
cooperacao técnica com as agroindustrias
para incentivar a instalacdo desses sistemas
nos aviarios e pocilgas.". As politicas de
incentivo aproximam-se do 5° principio do
cooperativismo, de comprometimento da
cooperativa com "Educacdo, formacdo e

informacdo" de seus membros.
6/fev | Explosdo de | H4 indicativos do 5° principio, semelhante ao
caixas exemplo anterior, na declaracdo da Via Credi
eletronicos - | de que: "Esta reforcando a seguranca e
O prejuizo | conscientizando o puablico interno e
nas cidades | cooperados. E estd reivindicando acdes do
atacadas poder publico para reforcar a seguranca.”. E
a Unica das empresas citadas na matéria (entre
cooperativas e bancos) que diz estar
reivindicando agbes de seguranga junto ao
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poder publico, portanto politizando a questéo.

24/mar

Crédito em
SC -
Cooperativa

Ha tentativas de explicagdo do diferencial
entre cooperativas de crédito e bancos, mas
muitas distor¢Bes, conforme sera tratado na

S vao
competir
com 0s
bancos

Tabela 6. Ha informacdo sobre o 1° principio
de "Adesdo voluntaria e livre" no box de
diferencas entre as instituices no que diz
respeito a abertura de contas: "(...) 0 banco
ndo é obrigado a aceitar um cliente."

7/jul Dia do
cooperativis
mo - SC ¢é
referéncia

no setor

O diretor da cooperativa fala da necessidade
de qualificacdo profissional dos jovens
cooperados, que remete ao 5° principio.

Os fatores de emancipacao social foram observados por serem
o diferencial entre as cooperativas e as demais instituicdes do mercado
tradicional. Além dos principios observados a declaragio da cooperativa
de crédito Via Credi é também observada como um Fator diferencial a
medida que politiza uma questdo de ordem econémica, da seguranga nos
caixas eletrdnicos, em sua atuacdo de reivindicar agdes junto ao poder
publico.

A presenca de cinco pontos entendidos como fatores de
emancipagcdo social, trés relacionados ao 5° principio cooperativo e uma
ao 1° permite localizar uma frequéncia de caracteristicas referentes a
Economia Social na cobertura do cooperativismo. Das 11 noticias que
tratam do cooperativismo, hd 5 (45,4%) abordagens de alguma
caracteristica referente & Economia Social. Entretanto, deve-se ponderar
neste percentual a informagéo de que 11 noticias correspondem a apenas
1,8% do total. Além disso, tais fatores ocupam um espacgo secundario
nos textos dessas matérias, que priorizam e enfatizam os dados de
crescimento financeiro e faturamento das cooperativas. A matéria
"Crédito em SC - Cooperativas vdo competir com os bancos", por
exemplo, traz graficos da evolucdo dos depésitos totais, patriménio
liquido, sobras, associados e distribuicdo da carteira de crédito, mas
nenhuma informacdo de balanco social, a ndo ser o nimero de
associados mas em uma abordagem que néo os diferencia, por exemplo,
de clientes ou acionistas de uma empresa de capital aberto. Em todos os
casos observados no DC o diferencial do cooperativismo ficou restrito a
declaracdo da fonte. Ndo ha mostras de questionamento do jornalista
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sobre as caracteristicas sociais

cooperativas.

na economia praticada pelas

Tabela 6. Distor¢des ao cooperativismo - DC

Data Matéria Distorc¢oes

6/fev | Exploséo de | A excecdo da Via Credi, citada na Tabela 5,
caixas as respostas das demais cooperativas sobre
eletrénicos - | medidas de seguranca sdo préximas as dos
O prejuizo | bancos - "investindo em seguranga”, "nao
nas cidades | quer responder" ou "a responsabilidade é da
atacadas seguranca publica".

Além de desconsiderar 0 compromisso com
"Educacdo, Formacdo e Informacdo”, 5°
Principio, as declaracGes ferem 0 6° e 0 7°, da
“Intercooperacdo” e do “Interesse pela
comunidade™, ao julgar que a
responsabilidade do problema é exclusiva da
seguranca publica.

24/mar | Crédito em | A matéria foca na diferenca entre as
SC - | cooperativas de crédito e os bancos. Porém,
Cooperativa | apresenta apenas uma das caracteristicas
S vao | essenciais caracteristicas de uma cooperativa,
competir [principio da livre adesdo]. No mais, distorce
com os | algumas questdes e apresenta uma série de
bancos informacdes incorretas:

Caracteristicas essenciais do
cooperativismo ndo abordadas: (1) Gestdo
democratica (em nenhum momento ha citacéo
das Assembleias, eleicbes e decisbes
democraticas); (2) meios para manutencao da
autonomia e independéncia; (3) compromisso
com a Educacéo, formacdo e informacgdo dos
associados; (4) Intercooperacdo, com outras
instituicbes;  (5) Retorno  social e
compromisso com 0 desenvolvimento
sustentavel.

Informagcdes incorretas/distorcidas: (1) Ndo
sdo as cooperativas financeiras que
"planejam  inaugurar 28 pontos de
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atendimento”, mas o Sicoob, um dos sistemas
gue atua em SC. O estado possui outros
sistemas de cooperativas de crédito e
cooperativas independentes; (2) a descricdo
"um grupo de pessoas com interesse comum®
remete a todas as cooperativas e ndo se trata
de um diferencial entre uma cooperativa
segmentada e uma de livre admissdo como
indica a matéria; (3) As "sobras" ndo sdo
apenas um "jargao do segmento”, mas 0 nome
estipulado por Lei para o resultado positivo
de uma cooperativa; (4) A distribuigdo das
sobras ndo é feita necessariamente de acordo
com a movimentacdo dos associados; (5)
Utilizacdo do termo Lucro em um Grafico,
apesar das tentativas da reportagem de dizer
gue a cooperativa ndo tem lucro. Acaba nao
esclarecendo - o que diferencia de fato as
sobras do lucro é a decisdo democrética sobre
o fim delas. Caso contrario a cooperativa
poderia ser comparada a uma sociedade de
acionistas. Distorcdo do 3° principio,
"Participacdo econdmica dos membros"; (6)
Termo Banco citado indiretamente em CDB.
N&do existe CDB (Certificado de Deposito
Bancario) nas cooperativas. O produto similar
oferecido pelas cooperativas é o RDC
(Recibo de Depdsito Cooperativo).

Por fim, o préprio presidente da cooperativa
aponta como principal diferencial e chamariz
0S juros mais baixos por conta da baixa
inadimpléncia, um critério de competitividade
essencialmente da l6gica capitalista.

7/jul

Dia do
cooperativis
mo - SC é
referéncia
no setor

Na matéria que trata do Dia do
Cooperativismo, a "referéncia no setor" de
SC é contada apenas com base no
faturamento e crescimento financeiro,
desconsiderando seu desempenho enquanto
modo da Economia Social.
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Nas duas noticias que tratam do cooperativismo enquanto
movimento diferenciado do mercado capitalista tradicional localizam-se
apenas informagGes sobre os resultados financeiros. Ndo ha abordagem
sobre os resultados sociais, pontos que diferenciam o cooperativismo € 0
incluem na chamada Economia Social. Constata-se ai um
direcionamento da ldgica produtivista que conduz a monocultura dos
critérios de produtividade capitalista. Tais distorcbes advém dos
préprios dirigentes das cooperativas, uma vez que estdo embutidas em
suas falas. Entretanto vale lembrar que cabe ao jornalista o papel de
questionar e conferir aquilo que lhe é dito, e ndo se tornar refém daquilo
que a fonte diz.

4.3.2 Andlise qualitativa da abordagem sobre o cooperativismo no
DI

Dentre as 67 noticias em que aparece o0 termo cooperativa,
cooperativismo ou 0 nome de alguma cooperativa no Diario do lguacu,
em quatro ha apenas uma breve mencao, mas as cooperativas nao fazem
parte do assunto principal da matéria. O critério de selecdo € o mesmo
utilizado no DC, explicado anteriormente. Ha portanto 63 noticias que
abordam de fato o cooperativismo, 12,5% do total. Conforme Tabela 7,
das 63, apenas uma reportagem tratou de uma cooperativa e ndo a
utilizou como fonte.

Tabela 7. Participagdo das cooperativas no assunto em pauta - DI

Matéria Participacdo das cooperativas no assunto

em pauta
31/dez, | Suinocultura | Trata da exportacdo da Coopercentral Aurora
le - para a China. A matéria menciona os dados e

2/jan Exportacdo | a participacdo do cooperativismo, cita a
garantida d | cooperativa mas ndo a utiliza como fonte e

China nenhum de seus cooperados. As fontes sdo a
Correlata: Associagdo Catarinense de Criadores de
Exportacdo | Suinos (ACCS) e a Federagdo das IndUstrias
- Estado do Estado de SC (Fiesc).

bem no

ranking
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Os Fatores de Emancipacdo Social foram observados em 35
das 63 noticias (55,5%). Nessas noticias foram identificadas 83
informacOes que remetem a esses fatores, descritas na Tabela 8.

Tabela 8. Fatores de emancipacao social - DI

Data | Matéria Fatores de emancipacao social
31/dez, | Suinocultur | Na correlata, a afirmacdo do presidente da
ele a- Fiesc: "As cooperativas viabilizam a

2/jan Exportacdo | sustentabilidade da pequena propriedade.” e
garantidaa | no trabalho de apuracdo de dados do
China jornalista "[a afirmacdo] ganha mais forca
Correlata: com o seguinte nimero: 87% dos agricultores
Exportagdo | sdo familiares no estado. Somente nos

- Estado primeiros quatro meses do ano, a participacao
bem no foi de 52% o que representou 87,4
ranking milhGes.”, 0 texto demonstra proximidade

com o 7° Principio "Interesse pela
comunidade", abordando o desenvolvimento
sustentdvel na cobertura da producdo da
agricultura familiar, um programa que por sua
vez faz alusdio ao 6° Principio de
"Intercooperacdo”, entre governo e familias
de agricultores. Vale ressaltar que o foco da
matéria principal sdo os "altos e baixos" que
0s produtores tiveram ao longo do ano e nao
apenas 0 montante dos dados da
agroinddstria.

Na correlata estdo os dados da balanca
comercial catarinense e a participagdo das
cooperativas, além das agroindustrias. A
matéria assim nado segue a légica do canone
hegeménico das cifras, mas do pequeno
produtor. A énfase maior ndo estd na
divulgacdo da agroinddstria exportadora
Aurora ou em seus dados de balango, mas
nos 87% de agricultores do estado que sédo
familiares e representam 52% das
exportacdes catarinenses. [dados retirados
da reportagem]
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31/dez | Regido 5° Principio  "Educacdo, formacdo e
e 1 e|também ¢ | informacdo" na citacdo sobre tecnologias para
2/jan destaque 0 pequeno e médio produtor no Itaipu Rural
em feiras Show, evento da Cooper Itaipu.
3/jan Residéncias | Parceria entre cooperativa de habitacdo,
reformadas | Sindicato dos Trabalhadores da Agricultura
- Prefeitura | Familiar e Prefeitura para reformas de
desina R$ 9 | residéncias - 6° Principio "Intercooperacéo”,
mil por meio do trabalho em conjunto.
3/jan Biodiesel - | 5° Principio  "Educacdo, formacdo e
Cooperativ | informacg8o” e
a 7° "Interesse pela comunidade", através da
habilitada | divulgacdo de informacBes aos agricultores
para familiares para participarem do Programa
programa | Nacional de Producdo e Uso de Biodiesel, de
desenvolvimento sustentavel.
5/jan Aniversario | 7° Principio "Interesse pela Comunidade" - o
- evento promove atividades de integracdo
Frigorifico | artistica entre os associados de uma das
comemora | unidades da Aurora
15 anos
9/jan Crescimento | 5°  Principio  "Educacdo, formacdo e
- Mulheres informacdo” - sobre a importancia das
fortalecem mulheres investirem em educacdo para sua
cooperativas | inclusdéo na ocupagdo de cargos e maior
participacdo nas cooperativas
17/jan | Sicoob A noticia sobre a Assembleia Geral Ordinaria
Maxicrédit | anual da cooperativa aborda no texto temas
0- gue remetem a trés principios: 2° "Gestdo
Movimenta | democrética"; 3° "Participacdo econémica dos
¢éo membros" e 7° "Interesse pela comunidade".
financeira | Como explicado no capitulo 3, a Assembleia
de R$ 5 € o0 evento maximo de participacdo
bilhdes democratica em uma cooperativa. A noticia
trata ndo apenas dos resultados financeiros
mas da quantidade de  associados
beneficiados, que permite uma nogdo da
distribuicao de renda.
18/jan | CDA 2012 | 5° e 7° Principios - Promoc¢do de palestras e
- Evento | integragdo com a comunidade no Campo
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sera em | Demonstrativo Alfa.
fevereiro
19/jan | Sicoob Noticia sobre reunido com associados, pré-
Maxicrédit | Assembleia  Ordinaria, em uma das
0 - Agéncia | comunidades de atuacdo da cooperativa. Ha
tem indicativos de: "Gestdo democrética”, 2°
aumento de | principio; "Participacdo econdmica dos
95%  em | membros”, 3° “Educacdo, formacdo e
operagdes | informacdo", 5° "Intercooperacdo (entre 0s
diferentes setores da economia), 6° e
"Interesse pela comunidade”, 7°.
21 e | Sicoob 2° principio "Gestdo democrética";
22/jan | Maxicredito | 3° "Participacdo econdmica dos membros" e
- Agéncias | 5° "Educacdo, formacdo e informacao”
de Chapecd
rednem 450
associados
23/jan | Itaipu rural | 5° Principio "Educacdo, formacdo e
show - | informacdes" e
Evolucdo do | 7° "Interesse pela comunidade™ - o evento
agronegdcio | promove palestras, oficinas e técnicas
voltadas ao pequeno produtor.
25/jan | Itaipu rural | 5°  Principio  "Educacdo, formacdo e
show - | informacdes” e
Feira abre | 7° "Interesse pela comunidade”. Mesma
as portas | observacéo do item anterior.
hoje
25/jan | Cooperitai | 2° principio "Gestdo democratica";
pu - | 3° "Participacdo econdmica dos membros™ e
Assembleia | 5° "Educacdo, formacdo e informacao”
reline
associados
26/jan | Itaipu rural | 5°  Principio  "Educacdo, formacdo e
show - | informagdes";
Uma feira | 6° "Intercooperacdo™ (da cooperativa com o
de governo federal através do “"Programa Terra
tecnologia | Boa") e
7° "Interesse pela comunidade".
27/jan | Cultivo - | 5° Principio "Educacdo, formacéo e
Sistema de | informagfes", realizado com apoio dos
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estufa técnicos da cooperativa.
ajuda 0
produtor
27/jan | Suinocultur | Itaipu Rural Show. 5° Principio "Educacéo,
a em | formacdo e informacdes” - 0 evento promove
debate palestras, oficinas e técnicas voltadas ao
pequeno produtor.
28 e | ltaipu 5° Principio  "Educacdo, formacdo e
29/jan | Rural show | informacdes"” e
- Palestras | 7° "Interesse pela comunidade".
orientam
produtores
28 e | Feira - | 7° "Interesse pela comunidade”. - evento
29/jan | Cooperativ | promove integracdo entre 0s membros
a Al se
prepara
para sediar
Fecoop
28 e | Entrevista - | Aborda os  principios: 2°  "Gestdo
29/jan | Personalid | democratica™;
ade - Faria | 3° "Participacdo econdmica dos membros"
tudo (apesar do presidente nomear as sobras de
novamente | forma incorreta, utilizando o termo "lucro”,
na minha | faz referéncia a decisdo democratica sobre os
vida resultados);
5° "Educacdo, formacéo e informacéo";
6° "Intercooperacdo” - através da mencéo do
intercdmbio com cooperativas de outros
paises;
7° "Interesse pela comunidade”, a entrevista
menciona a distribui¢do de renda.
30/jan | Itaipu 5°  Principio  "Educacdo, formacdo e
Rural show | informacdes” e
- Sucessdo | 7° "Interesse pela comunidade”
familiar ¢é
tema de
palestra
31/jan | CDA - | 5°  Principio "Educacdo, formacdo e
Evento informacdes";
iniciadia 6 | 6° "Intercooperacao;
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7° "Interesse pela comunidade”.

1/fev Investiment | 2° "Gestdo Democratica™;
0s - Aurora | 3° "Participacdo Econdmica dos Membros";
reabrira 6° "Intercooperacdo";
em 7° "Interesse pela comunidade”.
Joacaba
1/fev Aurora - | 6°"Intercooperacdo" e
Cooperativ | 7° "Interesse pela comunidade”.
a fatura R$
3,8 bi
3/fev Ampliacdo- | 2° Gestdo Democratica e
Maxicrédit | 6° "Intercooperacéo.
0 incorpora
Credtec
6/fev CDA - | 5° "Educacdo, Formacao e Informacéo";
Abertura é | 6° Intercooperacdo e
hoje 7° “Interesse pela comunidade™: Apresenta

dados de balanco social: "A Cooperalfa, de
14,4 mil familias associadas - 74,5% das
quais integrantes da agricultura familiar, seus
2.222 funciondrios, R$ 1,3 bilhdo de
faturamento em 2011 e quase R$ 75 milhdes
gerados em impostos, decidiu utilizar em
2012 um mote para o CDA que alerte o
conjunto da sociedade para o relevante
papel do setor agropecuario no
desenvolvimento sustentavel."

Tema do evento: "Cultivo a vida! Vocé
percebe??". Foca na participacdo econémica
da pessoa enquanto sujeito, indo além do
aspecto de portadora de direitos e deveres.
Citacdo presidente da cooperativa sobre
desenvolvimento sustentavel: “O agricultor
preserva a vida toda vez que cuida do solo
através de sistemas de plantio direto,
cultivo minimo e uso racional de
fertilizantes, a exemplo da agricultura de
precisdo, ou quando constroi cisternas
para coletar a agua da chuva, ou ainda
toda vez que preserva fontes e nascentes.”
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T/fev CDA 2012 | 5° Educacdo, Formacéo e Informacdo”;
- 6° Intercooperacdo™ e
Tecnologia | 7° "Interesse pela comunidade": Enfase na
e sustentabilidade, com especial menc¢éo ao
cresciment | programa de Energia renovavel realizado
0 no campo | has propriedades.
8/fev CDA - Os | 5° Educacdo, Formacéo e Informacéo";
remédios 6° Intercooperacdo™ e
caseiros 7° "Interesse pela comunidade™: Destaque
para o Projeto Plantas bio, da Cooperalfa,
sobre cultivo caseiro de plantas medicinais.
9/fev Biodiesel - | 6° "Intercooperacdo" - cooperativa com o
Cooperalfa | governo através do programa;
adere ao | 7° "Interesse pela comunidade” - adeséo de 7
programa | mil familias da agricultura familiar a um
programa sustentavel do governo -
distribuicdo de renda e desenvolvimento
sustentavel. Incentivo da cooperativa: quem
adere ao programa recebe maior assisténcia
técnica da cooperativa e bonus.
9/fev Gréos - | 5° "Educacéo, Formacéo e Informagéo" - no
Varios evento Campo Demonstrativo Alfa sdo
hibridos realizadas cerca de 300 mini-palestras por dia;
apresentad | 6°"Intercooperacdo” e
05 7° "Interesse pela comunidade.
10/fev | Avaliagdo - | 5° "Educacdo, Formacdo e Informacdo™;
CDA: 6 mil | 6° "Intercooperacdo” e
visitantes 7° "Interesse pela comunidade".
11 e | Entrevista - | 2° "Gestdo Democratica” - O presidente da
12/fev | "A cidade | cooperativa explica como se da o processo de
precisa escolha do presidente na Cooperalfa.
manter 0 | Trecho da entrevista em anexo 3;
homem no | 5° "Educacdo, Formacao e Informacdo™;
campo" 6° "Intercooperacdo” e
7° "Interesse pela comunidade".
22/fev | Producdo de | 2° "Gestdo democratica™. Menciona 0s
racéo - | relatorios de gestéo e prestagdo de contas na
Cooper Al | Assembleia Geral Ordinéria.
tem acréscimo

de 50%
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2/mar Graos - | Evento Tecnoeste - 5° "Educacdo, Formacao e
Investimentos | Informacéo™;
X 6° "Intercooperacéo” e
Produtividade | 7° "Interesse pela comunidade".
3 Tecnoeste - | 5° "Educacéo, Formacao e Informacao";
4/mar Potencial 6° "Intercooperacdo” e
agricola 7° "Interesse pela comunidade”.
garante
SUCesso
13/jul Entrevista - | 3° "Participacdo econdmica dos membros" -
"O sbcio é | Sobre a estratégia da cooperativa de inaugurar
a novas lojas, o presidente da Cooperalfa
cooperativa | responde: "Essa solicitacdo é dos proprios
" cooperados. (...) Se as instalagdes do
Superalfa e das agropecuarias néo satisfazem
mais 0 quadro social e clientes, temos sim de
investir.".

Igualmente no Diario do Iguacu foi observado um indicativo
de Fator de Emancipacdo Social relativo ao cooperativismo que nao se
enquadra em nenhum dos principios cooperativistas. Em CDA -
Abertura é hoje, de 16/fev, o tema do evento "Cultivo a vida! Vocé
percebe??" e a abordagem sobre ele na citagdo do entrevistado, o
presidente da cooperativa, focam na participagdo econdmica do
individuo enquanto sujeito social, também responsavel pelo
desenvolvimento sustentavel, indo além do conceito de cidadania que
considera a pessoa enquanto portador de direitos e deveres.

A maior frequéncia do 5° e 7° principios do cooperativismo
deve-se em parte ao consideravel nimero de noticias sobre os Dias de
Campo promovidos pelas cooperativas de producdo agropecuaria. Das
67 noticias, 17 sdo dos eventos Campo Demonstrativo Alfa (CDA),
Itaipu Rural Show e Tecnoeste. Os eventos reuniram 6 mil, 45 mil e 15
mil visitantes, respectivamente, e focam no desenvolvimento da
atividade agropecudria com exposicdes, palestras, oficinas, cursos de
capacitacdo e assisténcia técnica voltados ao pequeno produtor. Além
dessas noticias destacam-se também matérias que mencionam reunides
de cooperativas e Assembleias, com énfase para a participacao
democratica, 0s servigos de assisténcia técnica oferecidos pelas
cooperativas nas propriedades rurais e as praticas de Intercooperacao
com o Governo por meio de incentivo e promogdo a programas de



136

desenvolvimento sustentavel social, que visam a distribuicdo de renda,
como o da Agricultura Familiar, e ecoldgicos como o Biodiesel,
Energia Renovével e Plantas bio.

Nas 63 noticias que tratam do cooperativismo ha 83
referéncias a caracteristicas da Economia Social, o que indica que ha
abordagem sobre o diferencial do cooperativismo nas matérias sobre o
cooperativismo publicadas pelo Diario do Iguagu. Vale lembrar,
entretanto, que 63 noticias representam 12,5% do total contabilizado na
editoria de economia.

As distorces identificadas no DI foram dois casos em que o
termo "Lucro” foi mencionado em referéncia ao cooperativismo,
conforme Tabela 9.

Tabela 9 - Distor¢6es ao cooperativismo no DI

Data Matéria  Distorcdes
Entrevista | O termo "lucro" aparece trés vezes na matéria

29/Jan - Perso- | para expressar o rendimento financeiro da
nalidade - | cooperativa. O conceito € inverso a
Faria tudo | participacdo econdmica (democratica) dos
novamente | membros, 3° Principio.

na minha
vida

18 e | Lucro - | Termo lucro na cartola em destaque e no
19/fev Sicoob texto com a referéncia "Lucro (Sobras)"
fechou
2011 com
R$ 15 mi

Embora em menor proporcdo que no Diario Catarinense, no
Diério do Iguacu também muitas matérias sobre o cooperativismo
priorizam e enfatizam os dados de crescimento financeiro e faturamento
das cooperativas seguindo a légica produtivista, secundarizando o
desenvolvimento social sustentavel. O aparecimento da expressdo
"lucro” cinco vezes, em duas noticias (raras vezes, mas muitas se
considerada a baixa frequéncia do assunto no noticiario), indica que
ainda ha uma certa confusdo acerca de principios basicos do
cooperativismo. Em contrapartida, como localizou-se também neste
jornal quantidade consideravel de indicativos que remetem aos
principios cooperativistas (aqui entendidos aquilo que Santos se refere
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como fatores de emancipacdo social) nas noticias sobre o
cooperativismo e tais diferenciais ndo aparecem somente nas
declaracdes de dirigentes de cooperativas, considera-se que o teor das
matérias que tratam do cooperativismo no DI seja um pouco mais
equilibrado.

Uma observacdo pertinente que se pretendeu atentar foi para a
localizagdo de um possivel posicionamento critico dos jornalistas com
relagdo as cooperativas. Foi possivel localizar marcas de
posicionamento critico do repdrter em relagdo a cobertura do tema em
apenas uma matéria. Na reportagem Suinocultura - Os culpados que se
manifestem, de 30 de julho, sobre fala do presidente da Coopercentral
Aurora de que a quantidade produzida teria sido a mesma, 0 repérter
contrapBe dados da Embrapa sobre a produgdo de SC e contra-
argumentos do presidente da Associacdo Catarinense de Criadores de
Suinos (ACCS) de que as filiadas da cooperativa teriam aumentado a
producdo. A reportagem nédo chega a conclusdes sobre a dendncia feita
no titulo, mas chama atencdo por ser o unico exemplo localizado no
corpus desta pesquisa de uma noticia que questiona, de forma critica,
alguma informacéo obtida de cooperativa.

Outra noticia que chamou atengdo a respeito do
comportamento diferenciado do repoérter diante de uma pauta que se
relacionava ao cooperativismo no Diario do Iguagu estd em
Suinocultura - Exportagdo garantida a China, que tem como correlata
Exportagdo - Estado bem no ranking.A reportagem tem um enfoque
diferente do que pdde ser comumente observado nas outras reportagens
sobre o tema - 0 pequeno produtor no lugar das cifras da agroinddstria
exportadora. Ndo que esta segunda questdo ndo esteja carregada de
valores-noticia (ressalva-se que estas informacdes também constam na
matéria), mas o enfoque dado indica um olhar diferenciado do jornalista,
mais humanitario, que vai além dos valores-noticia comumente
presentes no jornalismo  econdmico, adotando um critério de
noticiabilidade voltado ao individuo e ndo prioritariamente ao capital e
interesses privados. Neste caso especifico, através da abordagem
diferenciada, ao focar na participacdo da agricultura familiar e no
pequeno produtor ao invés de seguir a logica das grandes cifras
agrupadas pela agroindustria exportadora, acredita-se que o Jornalismo
demonstra, no seu discurso, que também ele se interessa pelo
desenvolvimento sustentavel. A reportagem esta incluida no anexo 4.
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4.4 Consideragdes preliminares da Analise Comparada no DC e DI

Em um panorama geral, a presenca das noticias sobre
cooperativismo no corpus dos veiculos selecionados demonstrou-se
muito baixa se comparada ao percentual de pessoas diretamente ligadas
ao cooperativismo, que teriam interesse direto sobre este assunto - 1,8%
das noticias de economia no Diario Catarinense, para 22,9% da
populacdo estadual que é associada a alguma cooperativa (1,46 milhdo
de sécios), e 12,5% das noticias de economia no Didrio do Iguagu, para
41,7% da populagdo cooperada na regido do DI (144 mil associados).
Soma-se a esta consideracdo o fato de que a escolha do periodo foi
direcionada para os meses de maior probabilidade de fatos geradores de
noticia pelas cooperativas - no inicio do ano, o periodo de fechamento
de balanco e de assembleias, e julho, 0 més em que se celebra o Dia
Internacional do Cooperativismo. Com relacdo ao destaque, das 97
noticias de Economia que tiveram chamada de capa no DC, 15,5% do
total produzido pela editoria, apenas quatro mencionaram 0
cooperativismo. No DI, das 89 que tiveram chamada de capa, 17,7% do
total de noticias da editoria, havia mengdo ao cooperativismo em 22.

Outro ponto aqui considerado que indica relevancia da pauta
para o veiculo é o da assinatura do repdrter, quando a equipe destaca um
repOrter para a cobertura de uma pauta e este assina a noticia,
valorizado-a e conferindo maior credibilidade & mesma. Nos dois
veiculos, entretanto, o nimero de noticias assinadas na editoria de
economia é minoria. No DC, 36% das noticias foram assinadas
enquanto no DI apenas 1% das matérias receberam assinatura de
reporter.

Sobre os temas abordados pelas editorias de economia, a
pesquisa quantitativa aplicada ao recorte geral do DC e DI somada a
observacdo dos gréaficos e das constatacdes da tese de Puliti sobre os
jornais Folha de S&o Paulo, Estaddo e O Globo, levaram a considerar
gue quanto mais local o veiculo, mais as editorias de economia dos
jornais tendem a aproximar-se de temas de interesse da comunidade que
dizem respeito diretamente a participacdo econdmica individual, como
Agropecudria, Trabalho, Consumo e Comércio/Negdcios, e temas de
interesse social como Infraestrutura, Educagdo, Habitacional e Salde,
ainda que esses Ultimos com pouca frequéncia em relacdo aos demais
temas (Graficos 2 e 3). Retomando a questdo da presenca do
cooperativismo no noticidrio, quando se considera os ramos da
Economia onde ha atuacdo do cooperativismo (Gréaficos 4 e 5 e Tabela
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3), em principio o comparativo quantitativo da cobertura jornalistica por
tema também se demonstra aquém do interesse social, mas para o rigor
de tal afirmacdo seriam necessarios dados da participacdo especifica de
cada ramo no total da economia, por exemplo, o nimero total de
empresas do mercado tradicional de determinado ramo e de seus sécios
ou clientes para comparar com o nimero de cooperativas e associados.
Consideradas essas limitagdes do estudo, até determinado ponto
observa-se que 0 espaco da cobertura jornalistica acompanha 0s ramos
onde ha mais cooperativas, Agropecudria e Crédito, embora ainda assim
0 numero esteja abaixo do desejado pelo espaco que as cooperativas
ocupam na sociedade. Ja os temas Infraestrutura, Trabalho, Salde e
Consumo, no DC, e Transportes, no DI, estdo entre os que abrigam o
maior nimero de cooperativas (Tabela 3) sem nenhuma noticia referente
(Graéficos 4 e 5).

Com relacdo as fontes, a maior ocupacdo de espaco no
noticiario de economia tanto no DC quanto no DI é dividida entre as
Empresas Privadas, as Instituicdes Governamentais e as Instituicbes
Representativas, embora com predominancias diferentes (Gréaficos 8 e
9). O espaco das Instituicbes Governamentais € equiparado em ambos 0s
noticiarios (29% no DC e 28% no DI), entretanto, enquanto o maior
espaco no DC é dado as Empresas Privadas com fins lucrativos (31%),
ficando as Instituicbes Representativas com 17%, no DI esse quadro se
inverte - em primeiro lugar aparecem as Instituicbes Representativas
com 30%, e em terceiro as Empresas Privadas com 12%, vindo logo em
seguida o cooperativismo com 9%.

Outra observacao a ser feita sobre as fontes mencionadas ¢
gue, no quadro geral do DI, a soma das cooperativas com o Terceiro
setor (13%) ultrapassa o espaco das Empresas Privadas (12%). No DC,
0 espago das cooperativas somado ao Terceiro setor é de apenas 1%. O
predominio das empresas privadas no DC e a melhor distribui¢cdo do
espaco entre as instituicbes econdmicas produtivas no DI é bastante
realcado na comparacdo dos Gréaficos 10 e 11, das instituicBes
produtivas mencionadas por natureza juridica.

Sobre o tratamento dado ao tema, a andlise qualitativa
realizada nas noticias que abordam o cooperativismo mostrou que o
Diério do lguagu possui uma abordagem mais coerente através da
localizagdo de alguns indicativos no jornalismo econémico praticado
pelo veiculo - apenas uma matéria das 63 que mencionaram alguma
cooperativa, relacionando-a ao assunto principal da pauta, ndo a utilizou
como fonte, enquanto no Diario Catarinense isso ocorreu em trés de 11,
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e a maior quantidade de citagBes, mesmo neste universo, era de
empresas privadas (Gréfico 17) . Deste modo, é possivel afirmar que o
DI d& mais voz as cooperativas nas pautas que tratam deste tema
(Graéfico 18, Tabelas 3 e 4), enquanto o DC pratica mais aquilo que aqui
se entendeu por um “silenciamento das fontes" do cooperativismo
(Gréficos 17 e 18).

Também foi possivel localizar nas noticias do Diario do
Iguacu maior frequéncia de Fatores de Emancipacdo Social,
informacgdes que denotam um objetivo social nas cooperativas e tornam
possivel pensar numa préatica mais socializada de mercado. Considerou-
se aqui que tais Fatores ficam explicitos nas praticas dos principios
cooperativistas e estiveram presentes em duas outras formas de atuacéo
gue demonstraram politizacdo de questdes de ordem econémica e foco
no sujeito além do conceito de cidadania delimitado por direitos e
deveres como defende Santos, conforme explicitado no Capitulo 3.
Estes Gltimos tratam-se dos exemplos da Viacred na matéria sobre
seguranca nos caixas eletronicos, no DC, e da divulgacdo do tema do
evento Campo Demonstrativo Alfa, "Cultivo a vida! Vocé percebe??",
no DI, explicitados na andlise especifica de cada veiculo.

A ndo identificacdo da presenca desses Fatores leva a duas
possiveis conclusdes: (1) o Jornalismo falha ao tratar as cooperativas
como qualquer outra empresa de mercado ou (2) faltam fatores de
emancipagdo social nas cooperativas catarinenses. Como no jornal
Diario do Iguacu foi possivel localizar grande concentracdo da
presenca desses Fatores, a conclusdo é de que a cobertura feita pelo
Diario Catarinense é precaria neste sentido (Tabelas 5 e 8). Entretanto o
ideal para buscar essas respostas seriam novos estudos que
identificassem tais Fatores na pratica das atividades econdmico-sociais
das cooperativas no estado.

Defende-se que para tratar o cooperativismo de maneira
efetiva ndo é preciso necessariamente citar um Fator de Emancipacéo
Social, um diferencial das cooperativas, mas considerar as diferencas
entre as instituigdes caso o assunto abordado esteja relacionado a tais
diferencas. Quando se trata, por exemplo, do assunto "resultado”, e ndo
se abordam as diferencas desse tema entre uma cooperativa e uma
empresa capitalista do mercado hegemoénico, ocorre uma série de
distorcBes quanto aos principios cooperativistas. Recorda-se aqui, como
ja explicitado no capitulo 3, que em suas diretrizes as cooperativas
adotam a participacdo democratica sobre o resultado com base nas
pessoas e ndo no capital (3° principio) e que o objetivo principal esta no
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crescimento equitativo do quadro de associados ao invés de obter
beneficios préprios em detrimento de outras pessoas juridicas a partir de
relagcbes competitivas de mercado (lucro). O crescimento da cooperativa
visa 0 beneficio da comunidade, uma vez que é aberta a livre
participacdo de qualquer pessoa (1° principio). Tal acdo permite que se
fale em desenvolvimento social sustentavel (7° principio), pois como
abrange toda a comunidade, demonstra preocupacdo em ndo gerar
pobreza ou desigualdade social. E assim que na utilizacdo do termo
"lucro™ para tratar dos resultados positivos do cooperativismo localiza-
se uma incoeréncia que aponta para um forte indicativo da imposicéo da
ideologia do capitalismo em sua forma hegemdnica de pensar a
Economia sobre o tratamento dos modos alternativos de producdo da
Economia Social.

Entende-se assim que distor¢cfes de informagdes sobre
conceitos basicos nas publicacfes sobre 0 cooperativismo sdo problemas
jornalisticos de ordem ética, que afetam tanto o tema abordado quanto o
bom Jornalismo, comprometido com o fornecimento de informagdes
corretas. Para esta pesquisa interessa observar a responsabilidade de
guem escreve. Mesmo que a fonte tenha transmitido uma informagéo
distorcida ou destoante, continua sendo tarefa do jornalista questiona-la,
0 que requer formacdo, informacdo e preparo, bem como checagem,
exposicdo de controvérsias e pesquisa. E também isto que permite ao
jornalista posicionar-se de maneira critica diante do assunto em pauta, o
gue, por esta analise, se mostrou uma raridade, visto que foi encontrado
apenas um exemplo que demonstrou algum posicionamento critico
sobre 0 assunto. Tais acBes e posicionamentos sd0 aspectos
importantissimos que ainda conferem credibilidade aos jornais, um
precioso valor que sustenta a atividade e justifica a profissdo, em
especial na chamada Era da Informagéo.
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CAPITULO 5 - ANALISE DE FATOS NOTICIAVEIS NAO
PUBLICADOS

No mesmo periodo da analise feita no Diario Catarinense e
Diario do Iguacu, nos boletins eletrénicos publicados no site da Ocesc
somaram-se 423 noticias, dentre as produzidas pela Organizacéo, pelas
assessorias de imprensa das cooperativas e por instituigdes parceiras.
Para exemplificar o levantamento de fatos de interesse jornalistico sobre
0 cooperativismo ndo publicados nos jornais selecionados por esta
pesquisa foi realizado um trabalho de identificacdo de valores-noticia
nos releases enviados pela assessoria de imprensa da Ocesc,
considerando o mesmo periodo da analise anterior, e na repercussao
midiatica do caso da cooperativa de crédito Credialves, localizada em
Luiz Alves, na regido do Vale do Itajai, até o momento a Unica
incorporacdo no pais de uma cooperativa sob intervencdo do Banco
Central. O caso servira especialmente como matéria-prima de noticias
criticas ao cooperativismo, uma vez que 0 restante do corpus €
composto apenas por releases de assessoria de imprensa.

A identificacdo de valores-noticia demonstra ndo apenas a
existéncia dos fatos citados, mas a possibilidade de sua existéncia
enquanto noticia para o Jornalismo. Trabalha-se aqui com a delimitacdo
do conceito feita por Gislene Silva de que valores-noticia sdo o0s
critérios de noticiabilidade presentes "na origem dos fatos (...) atributos
préprios ou caracteristicas tipicas, que sdo reconhecidos por diferentes
profissionais e veiculos da imprensa". (2014, 52) E dificil mensurar o
peso dos valores-noticia em um fato para poder comparar uma matéria
publicada a outra ndo publicada. Mesmo que isso fosse possivel, sabe-se
gue os critérios de noticiabilidade vdo além dos valores-noticia e podem
ou ndo ser explicitados, 0 que comprometeria o0 rigor da investigacéo
empirica. Entretanto acredita-se que a simples identificacdo desses possa
sugerir contra-argumentos em relacdo a baixa frequéncia das Economias
Sociais nas editorias de economia, abordada na Analise de Contelido dos
jornais, na primeira parte deste capitulo.

Para andlise dos valores-noticia nos releases da Ocesc e para
identificagdo de possiveis pautas de interesse do Diario Catarinense
sobre 0 caso da Credialves utilizou-se a Tabela de classificacdo
desenvolvida por Silva para operacionalizar andlises de acontecimentos
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noticiados ou noticiaveis®, juntamente com a lista de "macro-valores-
noticia" definida pela pesquisadora como pré-requisitos de selecdo que
antecedem 0s "micro-valores-noticia": "autalidade (novidade),
importancia, interesse, negativismo, imprevisibilidade, coletividade e
repercussao”. (SILVA, 2014: 63) A tabela dos micro-valores-noticia
selecionados o0s agrupa em 12 conjuntos: Impacto, Proeminéncia,
Conflito, Tragédia/Drama, Proximidade, Raridade, Surpresa, Governo,
Polémica, Justica, Entretenimento/Curiosidade e Conhecimento/Cultura.

5.1 Analise dos releases da Ocesc

O levantamento dos releases enviados pela empresa MB
Comunicacdes, que presta o servico de assessoria de imprensa a Ocesc,
foi feito através de uma leitura sistematizada com base na identificacéo
de valores-noticia em fatos ndo publicados, a fim de levantar possiveis
presengas de tais fatos como noticia na 6tica jornalistica para os veiculos
gue aqui estdo sendo analisados.

Do total produzido pela Ocesc, cinco releases tratavam de
fatos sem Proximidade da regido do DI e de baixo Impacto em nivel
estadual (linhas cinzas da Tabela 10). Por ndo passarem pelo crivo dos
macro-valores-noticia considerando o publico dos jornais analisados,
ndo foram contabilizados nas analises seguintes dos Gréaficos 21 e 22.

Tabela 10. Levantamento dos releases da Ocesc e identificagdo de
valores-noticia

Data | Pauta ' Valores-noticia
19/jan | Cooperativas priorizardo Impacto, Governo,
investimentos na Conhecimento/Cultura
conservacdo da agua
20/jan | Ocesc quer Secretaria Governo, Impacto,

nacional do cooperativismo | Conhecimento/Cultura
vinculada a Presidéncia

26/jan | Presidente da Ocesc Impacto,
destaca forca do Conhecimento/Cultura,
cooperativismo (Itaipu Entretenimento/Curiosidade
Rural Show)

% Disponivel em SILVA, Gislene, SILVA, Marcos Paulo da, FERNANDES,
Mario Luiz, Critérios de Noticiabilidade. editora Insular, 2014, pags. 65 e 66.
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27/jan | Redes sociais serdo tema do Conhecimento/cultura
encontro de comunicadores de
cooperativas
30/jan | Ocesc: mais dinheiro para | Impacto e Governo
agricultura alivia efeitos da
seca
07/fev | Cooperserra comemora 35 | Entretenimento/Curiosidade
anos
09/fev | Ocesc apoia uso do trigo na | Impacto, Governo,
racao animal Conhecimento/Cultura
15/fev | Curso aborda gestdo Conhecimento/cultura
financeira para
cooperativas
16/fev | Curso orienta sobre arquivo | Conhecimento/cultura
digital do Sistema Publico
de Escrituracdo Digital
20/fev | 25° Fecoop: Palmitos Entretenimento/Curiosidade
sediara Encontro do
Cooperativismo
Catarinense
29/fev Conselheiros fiscais Governo,
dicutem autogestdo Conhecimento/cultura
29/fev 20 modalidades em disputa | Entretenimento/Curiosidade
no 25° Fecoop em Palmitos
05/mar | Inscri¢cGes encerram nesta Conhecimento/cultura
terca-feira, dia 6
06/mar | Curso orienta sobre arquivo | Conhecimento/cultura
digital do Sistema Publico
de Escrituracdo
07/mar | Autogestdo em debate Governo,
Conhecimento/cultura
09/mar | CompeticGes esportivas Entretenimento/Curiosidade
relinem cooperativas de SC
em Palmitos
12/mar | Cooperativas ampliardo Conhecimento/cultura
presenga em redes sociais
19/mar | Dobra a capacitacdo nas Conhecimento/cultura,

cooperativas

Impacto

02/jul

Sescoop/SC promove

Impacto,
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Gincana Cooperativa “Por | Conhecimento/cultura,
um Mundo Melhor” Entretenimento/Curiosidade,
Raridade
04/jul | Sescoop/SC e Ocesc em Impacto,
campanha pelo Conhecimento/cultura
cooperativismo
04/jul | Cooperativismo catarinense | Impacto,
cresce acima da média” Conhecimento/cultura
06/jul | Santa Catarina € referéncia | Impacto,
no cenario nacional Conhecimento/cultura
07/jul | No dia internacional do Conhecimento/cultura
cooperativismo
Cooperativas festejam
aumento de 106% na
capacitacdo profissional
11/jul | Curso aborda contabilidade | Conhecimento/cultura
de forma pratica e objetiva
12/jul | Curso orienta sobre as Conhecimento/cultura
rotinas trabalhistas
18/jul | Curso aborda impostos e Conhecimento/cultura
contribuicdes
19/jul | Palestra aborda o Conhecimento/cultura,
cooperativismo Impacto
23/jul | Encontros discutem futuro | Impacto,
do cooperativismo em SC Conhecimento/cultura
25/jul | Ramiro encerra sua missdo | Conhecimento/cultura
no Sescoop
30/jul | Conclusbes de encontros Impacto,
setoriais serdo discutidas Conhecimento/cultura
em Forum estadual

Nos 25 releases enviados pela Ocesc, entendidos como
sugestdes de pauta que poderiam interessar ao DC e ao DI,
prevaleceram os valores dos grupos "Conhecimento/Cultura”, em sua
maior parte cursos e atividades de capacitacdo e apoio técnico
desenvolvidas pelas cooperativas; "Impacto”, devido ao nimero de
pessoas envolvidas; e "Governo™ por decisdes e medidas de interesse
nacional. No Diario Catarinense ha indicios de aproveitamento de um
deles, referente ao Dia Internacional do Cooperativismo - assunto do
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release de 6 de julho e da noticia publicada pelo DC no dia 7. No Diario
do lguacu foram publicadas matérias dos quatro assuntos tratados nos
releases referentes a agropecudria - sobre 0s investimentos para
conservacdo da agua nas propriedades rurais, os financiamentos
fornecidos pelo governo por conta da estiagem no oeste e 0 evento
Itaipu Rural Show.

O grafico 21 demonstra os grupos de valores-noticia mais
presentes nos releases e o grafico 22 os temas, seguindo a mesma
divisdo tematica utilizada na analise das noticias publicadas.

Gréfico 21. Frequéncia de valores-noticia nos releases da Ocesc

24
&

Gréfico 22. Distribuicéo tematica dos releases da Ocesc

16

16 -
14 A
12 - 10
10 -
8 -
6 4 A 4 A 2
4 =} =] o) =}
2 .
0 T T T T T T T T T f
> o 2 o) > o X () o
F & & X ¢ ¢ E LS
N \S N 2 O3 > N5
& & £ F S E &S
b\) & © @z ) o o
& Q ) QD & > o >
& ¥ & &
C S S
o S
&(b




148

Para melhor compreensdo das tematicas, os assuntos que
apareceram nos releases podem ainda ser divididos da seguinte forma
(em parénteses alguns valores-noticia identificados):

() 14 deles tratam de cursos de capacitacdo oferecidos pelo
Servico Nacional de Aprendizagem do Cooperativismo (Sescoop/Ocesc)
para funcionarios e dirigentes de cooperativas. (Conhecimento) Em
2012, no estado, 263 cooperativas empregavam 42.634 pessoas
(Impacto);

(b) seis releases abordaram a participacdo do cooperativismo
como tema de interesse nacional (Governo) - um sobre a criacdo da
Secretaria Nacional do Cooperativismo no Ministério da Agricultura,
em janeiro, e 0s demais sobre planejamento e atividades de divulgacéao e
estimulo a campanhas promocionais ao desenvolvimento do
cooperativismo, em prol do Ano Internacional do Cooperativismo
(comemoracao);

(c) quatro releases referem-se a atividade agropecuaria
desenvolvida nas 53 cooperativas deste ramo junto as 63 mil familias
rurais de SC - um trata do evento Itaipu Rural Show, um dos maiores
eventos agropecuarios do sul do pais, que reuniu 45 mil visitantes em
Pinhalzinho (Impacto, Conhecimento e Entretenimento), e os outras trés
dizem respeito a incentivos do governo através do financiamento de
programas de combate a estiagem, uma das causas da falta de milho e
crise da suinocultura no periodo. Dentre os incentivos esta a instalagdo
de sistemas de coleta e armazenamento de agua da chuva nas
propriedades rurais com auxilio dos técnicos das cooperativas (Governo
e Impacto);

(d) um release fala de uma gincana em nivel estadual que
reuniu 15 cooperativas, 45 escolas participantes do programa
Cooperjovem e envolveu 20 mil pessoas entre alunos, professores e
comunidade. Esta também uma atividade em prol do Ano do
Cooperativismo  (Conhecimento/Cultura, Entretenimento, Impacto,
comemoragcdo e originalidade).

Cruzando os dados do Gréfico 22 com os Graficos 2 e 3 nota-
se que a maior parte dos releases da Ocesc tratam dos temas
Educacional (pouco presente na editoria de economia do DC),
Cooperativismo enquanto movimento (pouco presente em ambos 0S
veiculos), Agropecuaria e Finangas Publicas (presentes em ambos 0s
veiculos). Logo, o baixo aproveitamento desses releases no DC leva a
duas observagdes: (1) ha silenciamento do cooperativismo em um tema
de significativa atuacdo e que é recorrente na editoria de economia do
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jornal (agropecuéria); (2) ha silenciamento do cooperativismo por atuar
em um tema pouco frequente na editoria de economia, (Educacéo),
outro inicio de orientacdo pela logica produtivista. No DI, apesar da
Educacdo ser tema recorrente na editoria, 0s cursos do Sescoop,
direcionados aos dirigentes e funcionarios de cooperativas também nao
resultaram em pauta. Em ambos os jornais chama atencdo a néo
publicacdo do fato da criacdo da Secretaria Nacional do
Cooperativismo, vinculada ao Ministério da Fazenda, (mais um érgao
governamental, criado por algum objetivo para atender a algum
interesse publico, com algum orcamento publico); e das agdes,
planejamento e atividades de divulgacdo e estimulo ao cooperativismo
realizados devido ao Ano Internacional do Cooperativismo (releases dos
grupos (b) e (d).

5.2 O caso Credialves

O processo de intervengdo da cooperativa de crédito
Credialves pelo Banco Central, em 6 de dezembro de 2012, e sua
posterior incorporagdo pela cooperativa Blucredi do Sistema Sicoob, em
7 de dezembro de 2013, é citada neste trabalho por ser considerada um
campo fértil de pautas jornalisticas, tanto positivas quanto negativas,
correspondentes ao cooperativismo. A inclusdo deste caso nesta
pesquisa é importante porque defende-se aqui a ideia de que ndo apenas
a propaganda positiva das praticas das cooperativas necessitam ser
divulgadas, mas também, e ai cabe o papel do Jornalismo por esséncia,
a publicacdo de criticas que sirvam de forma construtiva, observando a
coeréncia das atividades praticas das cooperativas com o0s ideais
cooperativistas e fiscalizando sua atuagdo, uma vez que as cooperativas,
por se tratarem de entidades sem fins lucrativos, operam com isencéo de
impostos na maior parte das suas atividades.

Segue-se uma descricdo dos fatos ocorridos e uma lista de
pautas noticiadas por outros veiculos, consideradas noticiaveis pelo
Diario Catarinense. O objetivo principal foi conceber uma lista de
pautas jornalisticas sobre o cooperativismo utilizando o levantamento
desses materiais como fonte de busca. As informacGes sobre o caso
foram realizadas através de:

(1) entrevista com o superintendente da regional da Blucredi
responsavel pelas agéncias incorporadas da Credialves e pela andlise in
loco em 2013 para o projeto de incorporacdo, Luiz Carlos Pizzolo da
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Silva, agrébnomo com experiéncia profissional em gestdo de
cooperativismo de crédito;

(2) acesso ao projeto de incorporacdo apresentado ao Banco
Central e apresentacdes realizadas nas assembleias das cooperativas;

(3) acesso a clipagem da divulgacdo do caso na midia
realizada pela assessoria de imprensa da Blucredi.

Intervencdo. Em 2012 uma auditoria feita pelo Banco Central
detectou na Credialves um prejuizo de R$ 16,5 milhdes referente ao
balanco de 2011. Pizzolo relata que foi detectada uma “grande
quantidade de operagBes de crédito realizadas sem critério, voltadas
especialmente para atender ao grupo que apoiava a antiga presidente da
cooperativa que também utilizou destes créditos para uso proprio”. O
ndo pagamento dessas operagdes provocou prejuizo ainda maior nos
anos seguintes - R$ 2,7 milhGes em 2012 e R$ 9,3 milhGes em 2013 -
totalizando uma divida de R$ 28,5 milhdes que atingiu os 6.293
associados dos municipios de Luiz Alves, Massaranduba, Corupa,
Guaramirim, Joinville, Imbituba, Ilhota, Rio do Oeste e Laurentino.

Quando o primeiro resultado negativo foi apresentado na
Assembleia Geral Ordinaria de 2012 pela determinacdo de
reconhecimento de provisdo®’ do Banco Central, os associados tiveram
que definir os critérios de rateio do prejuizo. Através da crise de
confianca provocada, muitas pessoas passaram a sacar Seus recursos,
provocando um problema de liquidez da cooperativa pela falta de
recursos para garantias dos depdsitos dos associados. Tal situacéo levou
ao processo de intervengdo do Banco Central, passo que antecede a
liguidacdo de uma cooperativa. Com a intervencdo, os depdsitos dos
associados na cooperativa foram blogueados - ninguém podia sacar seu
dinheiro aplicado ou em conta-corrente. Além disso, tinham que pagar o
rateio do prejuizo de 2011. "Muitas pessoas, em sua maior parte
pequenos agricultores, quebraram seus negocios pois tinham todas as
suas reservas econémicas na cooperativa e, com o dinheiro retido, ndo
havia recursos para pagar fornecedores e funcionarios.", conta Pizzolo.

Apos a intervencdo, o Banco Central instalou uma comisséo
de inquérito na cooperativa para apurar 0s responsaveis pela situacao.

¥ No sistema financeiro reconhecimento de provisdo significa reconhecimento
da despesa futura, classificacdo das operagdes de crédito em fungéo do risco.
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Os processos administrativos abertos pelo Banco Central foram
encaminhados ao Ministério Pdblico para investigacGes feitas pela
Policia Federal. O Banco Central determinou que os membros dos
conselhos de administracdo e fiscal da Credialves teriam seus bens
pessoais bloqueados desde 2013 para pagar possiveis multas ou
ressarcimentos a cooperativa e estariam impossibilitados de assumir
qualquer cargo em instituicdes financeiras por 20 anos. As dividas que
provocaram 0s prejuizos estdo sendo cobradas judicialmente e a Policia
Federal investiga possiveis causas que enquadrem os administradores
em crimes contra o sistema financeiro como fraude contabil e tributéria
e desvio de dinheiro, que preveem pena de reclusdo. Até entdo o caso
configura-se como ma gestdo por utilizar linhas de crédito da
cooperativa sem critérios de andlise e garantia de pagamento para
beneficio proprio, e ndo € caracterizado como desvio de verba pois ndo
h& comprovagcéo de intencéo.

Incorporacéo. Por um ano, durante o periodo de intervencéo,
0 Banco Central buscou uma alternativa para evitar a liquidagdo que
acarretaria na cobranca de todo o prejuizo aos associados. Assim, em
2013 o interventor do BC manteve a cooperativa aberta para receber as
dividas dos interessados em pagar ou renegociar os empréstimos em
atraso. Entretanto, além do pagamento dos devedores havia o rateio de
2011 e dos prejuizos que a cooperativa continuava somando.

A solucdo para o problema gerado veio do proprio
cooperativismo. Em fevereiro de 2013 administradores e técnicos da
cooperativa de crédito Sicoob Blucredi, de Blumenau, cogitaram a
incorporacéo da Credialves com vistas em trés objetivos:

1. O resgate da imagem e credibilidade do cooperativismo de
crédito - o caso da Credialves repercutiu negativamente na regido e
muitos associados de cooperativas, especialmente aplicadores, passaram
a desconfiar do sistema de cooperativismo de crédito. Todas as
cooperativas de crédito tiveram que provar sua salde financeira e sua
integridade a seus associados;

2. A situacdo de associados da Credialves - A quebra da
Credialves significaria um grave problema econdmico para as
comunidades onde atuava. Os associados possuiam mais de R$ 15
milhGes em capital e R$ 24 milhBes em depdsitos, que seriam perdidos
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com a liquidacéo, significando um baque na atividade econdmica destas
pessoas e da regido;

3. A possibilidade de expansdo — A incorporacdo resultaria no
aumento do numero de associados, na entrada no meio rural e na
possibilidade de ampliar a area de atuacdo. A &rea de atuacdo da
Credialves era atrativa, com municipios de forte representacdo
econdmica como Joinville, Araquari e Tubardo. A Blucredi também
passava por problemas politico-administrativos de discordancia de
interesses com a Central do Sicoob em Santa Catarina que nao aprovava
a ampliacdo de sua area de atuacdo no estado. A atuacdo da Credialves
em dois municipios do Parana permitiria a Blucredi a expansdo e
filiagdo a central do Sicoob nesse estado.

Em contrapartida a Blucredi fornecia garantias de pagamento
da divida e diminuicdo dos prejuizos dos associados da Credialves. A
negociacdo, segundo Pizzolo, consistiu em trés pontos:

1. "Renegociagdo com o sistema Cresol, uma vez que parte dos
créditos probleméaticos advinham de recursos do Bndes
repassados quando a Credialves era filiada a esse sistema. A
Cresol assumiu esses créditos;

2. Acordo com o Banco Central para prolongar o pagamento dos
prejuizos de 2012 e 2013. Com a prerrogativa da Lei
Complementar 130, os associados poderiam pagar estes dois
rateios com sobras de exercicios futuros, ficando definido que
por cinco anos apos a incorporacdo, todo o resultado positivo
gerado pelas agéncias da Credialves seria utilizado para pagar
R$ 12,1 milhdes da divida. Caso o resultado positivo ndo fosse
suficiente para quitar a divida nesse periodo, 0 prejuizo seria
absorvido pela Blucredi. A condicdo imposta pela Blucredi aos
associados para 0 ndo pagamento dos rateios de 2012 e 2013
era que estes deveriam manter-se ativos na cooperativa a fim de
gerar receitas;

3. Cobranca do rateio da divida de 2011 aos associados da
Credialves. Em maio de 2015, R$ 11 milhdes dos R$ 16,5
milhdes, j& haviam sido cobrados."
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Para os associados da Credialves a incorporacgdo pela Blucredi
era a Unica possibilidade de evitar a liquidacdo. Deste modo, juntamente
com os técnicos da Blucredi, o interventor e técnicos do Banco Central
elaboraram um projeto de incorporacdo contemplando os trés itens
acima citados. O projeto foi apresentado em reunibes realizadas com
associados de todas as cidades onde a Credialves possuia agéncia e
submetido ao Banco Central. "Mais de 1.200 associados participaram
dessas reunifes. Apds o fechamento do projeto houve trés assembleias
(uma na Blucredi, uma na Credialves e uma conjunta) para obter a
aprovacdo dos associados a incorporacdo.”, explica Pizzolo. Em 6 de
dezembro de 2013 a diretoria do Banco Central aprovou 0 processo.
Desde julho de 2013 a Blucredi passou a atuar com o interventor na
cobranca de dividas e rateio.

Recuperacdo. A evolucdo dos numeros das agéncias que
pertenciam a Credialves demonstra recuperagdo. Apds a intervencéo,
em 2014, 14 associados se desligaram, tendo que pagar o rateio dos
prejuizos de 2011, 2012 e 2013. Desta data até maio de 2015 foram
cadastrados 667 novos socios. Os depdsitos que na incorporacdo
somavam R$ 24 milhdes cairam para R$ 18,9 milhGes em maio de 2014,
mas hoje contabilizam R$ 33 milhdes. A cooperativa estima que as
agéncias que pertenciam a Credialves devem apresentar resultado
positivo a partir de agosto de 2015. De acordo com o superintendente
responsavel pelas agéncias da Blucredi que pertenciam a Credialves,
"houve um atraso nos resultados gerados conforme o previsto no
planejamento por conta de um atraso na migracdo dos associados da
Credialves para o Sisbr, sistema operacional tecnolégico do Sicoob,
através do qual a cooperativa oferece seus produtos e servigos". A
incorporacéo ocorreu em dezembro de 2013, mas a migracdo do sistema
somente ocorreu em maio de 2014, apds a filiacdo da Blucredi a central
do Sicoob Parana, realizada no dia 1° de abril. Até entdo a central do
Sistema em SC impediu a cooperativa filiada de realizar a migragéo dos
dados porque era contraria ao processo de incorporagao.

Os aumentos de depositos e do quadro social sdo indicativos
da reducdo do impacto da divida aos associados e da recuperacdo da
credibilidade do sistema cooperativo na regido. A Blucredi ja cobrou
mais de R$ 11 milhdes do rateio de 2011 e até entdo foram cobradas
judicialmente R$ 20,5 milhdes das dividas que deram origem ao
prejuizo que ocasionou a intervencdo. Pizzolo explica que "esta Ultima
cobranga volta para a cooperativa como resultado positivo.



154

Procurou-se identificar nas noticias publicadas por outros
veiculos relevancia do tema em nivel estadual que dissesse respeito ao
publico do Diério Catarinense. Foram localizadas as seguintes noticias:

Tabela 11. Levantamento de pautas para o DC a partir de noticias
publicadas por outros veiculos

Data Pauta Veiculo

6/jun/2013 | Crise. Banco Central decide hoje | Jornal de Santa
futuro da Credialves Catarina
(impresso)
6/set/2013 | Credialves é importante para o | Jornal Luiz Alves
nosso municipio (impresso)
9/out/2013 | Empresa de crédito de Blumenau | G1 Santa Catarina
deve incorporar cooperativa de | (online)
Luiz Alves
2/out/2013 | Assembleias aprovam | Boletim
e incorporacdo da Credialves pela | informativo da
8/out/2013 | Blucredi Ocesc, portal
easycoop e portal
do cooperativismo
de crédito (online),
Jornal de Santa
Catarina
(impresso)
8/out/2013 | Cooperativa de Luiz Alves ganha | Jornal de Santa
novo fblego para recuperacao Catarina
(impresso)
9/out/2013 | Credialves. Fim da intervencdo | Jornal de Santa
esta préximo Catarina
(impresso)
8/out/2013 | Assembleia  conjunta  decide | Jornal do
futuro da Credialves em Luiz | Comércio
Alves
8/out/2013 | Sicoob Blucredi acena para | Portal do
incorporacédo da Credialves cooperativismo de
crédito
4/dez/2013 | Cooperativa de crédito de Luiz | Porta easycoop
e Alves aguarda autorizagdo do | (online) e Jornal de
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2/dez/2013 | Banco Central para  ser | Santa Catarina
incorporada por instituicdo de | (impresso)
Blumenau

Além das noticias publicadas, a descricdo do caso permitiu o
levantamento de outras pautas:

Tabela 12. Levantamento de pautas para o DC a partir de fatos
noticiaveis

1. Cooperativa de crédito apresenta prejuizo de R$ 16,5 milhGes para
ser rateado entre 6 mil associados

2. Banco Central intervém em cooperativa e bloqueia recursos de 6 mil
associados

3. Quebras de negbcio na regido provocadas pela intervencdo da
cooperativa

4. Cooperativas de crédito promovem acGes para provar integridade e
salde financeira

5. Sob intervencdo, cooperativa fica aberta para receber pagamento de
divida e renegociacdo de empréstimos em atraso

6. BC bloqueia bens pessoais e impede diretores da Credialves a
assumirem cargos em instituicGes financeiras por 20 anos

7. Policia Federal investiga processos de crime financeiro na
Credialves

8. Blucredi e BC desenvolvem projeto de incorporacéo de cooperativa
negativada

9. Cressol assume parte dos créditos que originaram crise da
Credialves

10. BC prolonga prazo de pagamento do rateio de R$ 12 milhdes em
dividas

11. Blucredi j& cobrou R$ 11 milhdes de rateio da divida de 2011

12. Blucredi apresenta projeto de incorporacdo a associados da
Credialves

13. Blucredi apresenta projeto de incorporacdo da Credialves a seus
associados

14. Blucredi apresenta projeto de incorporacdo da Credialves em
assembleia conjunta
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15. Blucredi inicia venda de produtos e servicos de crédito

16. Desentendimentos politico-administrativos levam cooperativa de
crédito de Blumenau a se desfiliar da central de SC e filiar-se a central
do Parana

17. Depdsitos das agéncias de cooperativa de crédito em Luiz Alves
voltam a crescer

18. Associados retomam confianga no cooperativismo

19. Incorporacéo da Credialves pelo Sicoob Blucredi contraria Sicoob
Central SC

20. Apds incorporacdo, Sicoob Central SC dificulta a instalagdo do
sistema operacional Sisbr nas agéncias que pertenciam a Credialves e
impede migracdo de dados

21. R$ 20,5 milhdes das dividas foram cobradas judicialmente

22. Cooperativismo retoma credibilidade na regido de Luiz Alves

Ao todo o caso Credialves contabilizou nove noticias nos
veiculos Jornal de Santa Catarina, Jornal Luiz Alves, Jornal do
Comércio, G1 Santa Catarina, Portal easycoop, Portal do
cooperativismo de crédito e boletim informativo da Ocesc. A partir da
leitura do caso foram levantadas mais 21 sugestfes de pauta de interesse
estadual. N&o houve publicacdo sobre o caso no Diario Catarinense.

As 22 pautas levantadas no caso Credialves somadas as nove
noticias de outros veiculos registradas na clipagem pela assessoria de
imprensa da Blucredi representam considerdvel grau de reconhecidos
critérios de noticiabilidade envolvendo o cooperativismo. Desta forma,
0 siléncio sobre um caso econémico com tamanho Impacto e relevancia
social demonstra uma contribuicdo do Jornalismo na produgdo de néo-
existéncias sobre o cooperativismo para o publico catarinense.

5.3 Considerac@es preliminares do Estudo Empirico

Como primeiras consideracfes, sobre a etapa empirica deste
trabalho, busca-se cruzar os dados da pesquisa quantitativa realizada nos
jornais com o levantamento dos fatos noticidveis ndo publicados. A
identificacdo de 423 noticias publicadas nos boletins eletrdnicos da
Ocesc, a andlise de valores-noticia feita nos releases enviados pela
Ocesc e a identificacdo de 30 pautas com significativo interesse social
no caso Credialves faz considerar baixa a frequéncia localizada pela
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Analise de Conteudo no Diario Catarinense e no Diario do Iguacgu (este
Gltimo em menor grau) e leva a conclusdo de que existe uma auséncia
no Jornalismo com relagdo ao assunto pesquisado, a medida que
demonstra que h4 uma realidade noticidvel silenciada ou, para usar as
palavras de Santos, que hd uma producdo de ndo existéncias. Para
completar, no Diario Catarinense o predominio de mencdo a empresas
privadas com fins lucrativos identifica a hegemonia da logica
produtivista por sua alta frequéncia na editoria.

Na etapa qualitativa ¢ também possivel observar auséncias
com relacéo ao tratamento do tema. Em primeiro lugar, o silenciamento
foi identificado na analise do recorte especifico com relacdo a mencéo
as fontes no DC que identificou noticias que abordam o cooperativismo,
mas néo o utilizam como fonte. Outra forma de auséncia no Jornalismo,
localizada em ambos os jornais, diz respeito ao fato de que das 74
noticias que abordam o cooperativismo, em ambos os veiculos, apenas
uma demonstra algum posicionamento critico por parte do jornalista em
relagdo a fonte do cooperativismo. Apesar de em principio parecer
contraditério, uma apologia aparente as atividades das cooperativas ao
invés de um olhar critico que auxilie no sentido de fiscaliza-las pode
prejudicar o cooperativismo e sua imagem a medida que contribui para
omissdo de mas praticas, fatos que podem fazer desacreditar o
cooperativismo como uma alternativa. As auséncias causadas por
distor¢des de informacdo, também localizadas nos dois veiculos,
mencionadas nas Tabelas 6 e 9, correspondem ao mesmo problema.

Seguindo a orientacdo da Sociologia das Auséncias de buscar
modos de ampliar o presente a partir da inclusdo de realidades ausentes,
uma tentativa de realizar neste trabalho um exercicio de "imaginagéo
socioldgica" (conforme proposto por Santos) esteve na observacdo dos
releases da Ocesc. Foi possivel identificar valores além dos valores-
noticia compartilhados pelo saber jornalistico, aqui entendidos como um
exemplo do que esse pesquisador chama de "senso comum cientifico
tradicional” (2002, 253). Para que 0s modos alternativos de producao se
transformem em presenga na midia, acredita-se que outras formas de
valoracdo dos fatos e de olhar sobre a Economia sejam necessarios. Nos
releases, a divulgacdo de alternativas de producgdo ao sistema capitalista
tradicional que continham Fatores de Emancipacdo Social, visando
objetivos coletivos e ndo individuais, mostraram foco nos individuos e
ndo em seu capital. Acredita-se que este olhar possa ser tratado como
inclusivo no Jornalismo Econdmico para énfase e divulgacdo de
assuntos como (a) a desaceleragdo do crescimento em prol de um
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desenvolvimento ecologicamente sustentavel e (b) a promoc¢do de
melhor distribuicdo de renda para um desenvolvimento econdémico que
permita reduzir os problemas gerados pela desigualdade social.

Outra forma de incluir o interesse social na Economia seria,
por exemplo, trabalhar os valores-noticia do conjunto "Impacto"
proposto por Silva, aplicando sobre eles um olhar mais amplo que
tornasse possivel a compreensdo de um contexto maior. Ao invés de
considerar "ndmero de pessoas envolvidas, nimero de pessoas afetadas
e grandes quantias em dinheiro” de forma separada, poderia-se
considerar 0 nimero de pessoas envolvidas e afetadas pelas grandes
guantias. Isso porque o desenvolvimento sustentavel ndo visa apenas o
crescimento em si, mas como este crescimento se distribui na sociedade.
E dessa forma que o grande niimero de pequenos produtores e pequenos
trabalhadores que vivem com uma economia praticamente de
subsisténcia, atendendo suas necessidades basicas de alimentacéo,
habitacdo e saude, também podem tornar-se noticia no noticiario
econdmico.

Uma hip6tese surgida a partir do raciocinio légico é de que,
enquanto a noticia for Unica e prioritariamente um produto de uma
empresa com fins lucrativos, mesmo que o que confira valor a ela esteja
relacionado ao interesse social, ela ndo deixara de ser um produto feito
para que alguém obtenha lucro com a sua venda. Trata-se do
desenvolvimento do Jornalismo alocado no mercado capitalista
tradicional, que abrange a maior parte da producdo econbémica na
sociedade. Se ao invés disso a noticia fosse um produto prioritariamente
com fins sociais, acredita-se que 0 compromisso social poderia passar a
fazer parte dos ganhos efetivos. Defende-se que o desenvolvimento
sustentdvel passara a ser priorizado nas pautas do Jornalismo
Econdmico quando a relevancia social da noticia for colocada acima de
possiveis interesses individuais, com fins lucrativos. Poderia tratar-se do
desenvolvimento de um Jornalismo também emancipado, ou alternativo.
Vale observar as propostas existentes de Jornalismo independente,
através de cooperativas ou de projetos de orcamento coletivo, em
especial os que tém surgido nas redes sociais, via web.
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CONSIDERACOES FINAIS

Ao assumir que o Jornalismo possui uma funcdo social,
conforme defendido no inicio deste trabalho, o préximo passo é pensar
que funcdo é essa. Acredita-se aqui que a midia tem o papel de informar
ndo somente para localizar as pessoas no mundo, mas também para
fazé-las interagir com ele. Concordando com o jornalista e professor
cataldo Lorenzo Gomis, a partir da ideia divulgada pela teoria de Maxell
MaCcombs de que a midia agenda a sociedade, dizendo sobre o que se
deve pensar, Karam defende que a midia tem o papel de tornar o publico
"participe social do mundo diario. Por isso, Gomis diz que a mediacédo
generalizada exercida pelo jornalismo estimula a acdo social.” (2004:
49). Através desta ideia, entende-se que a midia torna alguns assuntos
mais presentes e outros mais ausentes da vida social cotidiana: considere
isto, ndo considere aquilo®. E por essa linha de pensamento que
Boaventura de Sousa Santos fala em producéo de nao-existéncias - fatos
gue existem, mas que sdo desconsiderados, silenciados ou ausentados.

Quando o Jornalismo ndo aborda uma questdo da realidade
social, produz um siléncio. Primeiro, faz-se necessario observar se ha
um motivo nisso e qual é esse motivo, seja ele intencional ou néo.
Pensando no siléncio como uma ferramenta comunicacional, se a ideia é
calar um ruido para que a comunica¢do de uma informacéo jornalistica
aconteca, identifica-se um bom uso. Se o siléncio provoca um vazio na
divulgacdo de informacdo jornalistica de interesse social, com
desperdicio daquilo que tem valores-noticia, identifica-se a producéo de
uma auséncia.

Para os fins desta pesquisa, entendeu-se que o problema da
auséncia da Economia Social no noticiario econdmico nédo esta na teoria
dos critérios de noticiabilidade, mas no uso dela. Em termos
guantitativos, identificaram-se alguns dados com consideravel grau de
valor-noticia em comparacdo com outros fatos noticiados. As nédo-
noticias aqui citadas abrangem noticias aparentemente menos relevantes

% A ponderagdo "mais presentes ou ausentes” é feita por considerar, em especial
com a chegada da era da informagdo no contexto das novas tecnologias e da
world wide web, outras formas possiveis de se inteirar sobre os assuntos atuais.
Em contrapartida, como ja dito aqui, o jornalismo produzido pelos grandes
veiculos de comunicagdo continua sendo a principal fonte de informagéo sobre
assuntos sociais atuais pela maioria da sociedade.
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do ponto de vista social, com menor grau de valores-noticia. Os ruidos
dessas noticias provocam o silenciamento de outras. E para o que 0
musico e compositor John Cage chamava atencdo, no pensamento
exposto na introducdo deste trabalho - a existéncia de sons que calam
outros.

Em termos qualitativos, conclui-se que ha um agravante, pois
considera-se que as pautas publicadas nos jornais que fizeram mencéo
ao cooperativismo pouco consideraram as caracteristicas do fato que
mais os valorizariam como noticia - o diferencial deste modo de
producdo, enquanto modo alternativo. A abordagem das cooperativas
como uma empresa do mercado tradicional ndo s6 desvaloriza a pauta
como contribui para a descaracterizacdo do cooperativismo e sua
consequente descredibilizagdo enquanto alternativa.

Ao propor uma Sociologia que torne presentes assuntos de
ordem social ausentados, de forma que se amplie o tempo presente, 0
soci6logo localiza uma nova forma de se pensar a emancipacdo social.
A Sociologia das Auséncias identifica e denuncia a producdo de
silenciamentos (através das monoculturas) enquanto a Sociologia das
Emergéncias trata de abordar e pensar nas alternativas (ecologias dos
saberes). Se o Jornalismo assume o papel de difundir informacdes,
visando uma democracia mais participativa, evitando desperdicio de
experiéncias sociais alternativas aquilo que é hegemdnico na sociedade,
trabalha para 0 mesmo fim a que se propbe a nova epistemologia
proposta por Santos.

Vale lembrar que, mesmo limitando a realidade aquilo que seja
de interesse social, os veiculos jornalisticos ndo sdo e jamais serdo o
reflexo dela, sem se estender muito nessa questdo, a comegar pelo fato
de que o espaco do jornal € menor que o espaco da realidade. Do mesmo
modo, como foi aqui defendido, considera-se que o contexto da
realidade sempre ser4& maior que o contexto possivel do melhor
jornalismo. Esta pesquisa permitiu levantar alguns indicios de producao
de auséncia social na cobertura de Economia por um Jornalismo que
parece distanciar (a medida que ndo aproxima) assuntos de interesse
social como os problemas da fome e da falta de salde, de educacdo, de
moradia, a assuntos de ordem econémica como hiperconcentracdo de
renda, indices de desemprego, divida publica, cambio, movimentos da
bolsa de valores. A politica econdmica, conforme a analise realizada,
algumas vezes é explicada, mas raramente é questionada. A politica de
governo costuma fazer parte dos noticiarios. A politica de mercado, néo.
E talvez por isso, por exemplo, que facilmente se associe corrupgo a
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desvios de governo, e raramente a desvios de empresas privadas, como
as diferentes medidas tomadas por grandes empresas que contratam
profissionais especializados em direito tributario a fim de encontrar
brechas na Lei para escapar do fisco. Essa é uma das formas que gera no
Brasil, por exemplo, a grande controvérsia de taxar mais a populacdo
com menor renda e menos 0s Mais ricos.

Esta pesquisa, em especial sua parte empirica, como justificado
inicialmente, necessitou pautar-se prioritariamente ndo nas causas, mas
no problema anterior de identificacdo da ndo presenca do tema abordado
como uma auséncia social. Entretanto, o exercicio tedrico realizado
indica alguns pontos que poderiam ser pesquisados em trabalho futuro,
com um estudo de newsmaking, a fim de responder empiricamente a
guestdo das causas do problema. Acredita-se que para identificar
algumas possiveis causas da produgdo de siléncio pelo Jornalismo €
importante recuperar algumas questdes levantadas no inicio do capitulo
2, sobre o uso dos critérios de noticiabilidade jornalisticos. A partir
disso buscou-se lancar alguma luz sobre a limitagdo do Jornalismo
guanto a ndo dar conta da amplitude social do tema, localizando nele um
desperdicio de experiéncia social, e questionar a produ¢do de auséncias
pelo mesmo. Primeiramente, defende-se que os jornalistas devem atuar
junto com esses critérios, ao invés de ndo apenas entender e aplicar a
I6gica do processo. Cabe ao jornalista dar sentido ao processo a fim de
atingir um objetivo e deixar de assumir apenas uma funcdo mecénica de
aplicacdo do newsmaking. Agir como peca pensante que torne possivel
gue o processo de producdo da noticia (critica) ocorra. Entende-se que
os critérios de noticiabilidade sdo uma légica de producdo que deve
seguir uma razdo. A razdo que a conduz, pertencente ao sujeito
jornalista, € o que vai definir o produto final, a noticia. E ele quem vai
determinar 0 bom ou 0 mau uso do siléncio.

Além da atuacdo do repdrter com o processo de produgdo, é
importante considerar os varios interesses a que o Jornalismo esta
exposto, conforme explicitado no capitulo 1. Shoemaker & Reese (apud
SILVA, M., 2014, 123) dividem as varias influéncias em cinco grupos.
Tratam-se, das mais restritas as mais amplas, de influéncias: (a)
individuais (do repérter); (b) das rotinas profissionais; (c)
organizacionais; (d) extra-organizacionais e (e) do sistema social
(ideologia). A partir disso, pode-se levantar como hipdteses para causas
de negligéncia jornalistica, influéncias: (1) de educacdo/formacdo do
jornalista; (2) de poder, a partir da hierarquizagdo dos cargos na
redacdo; (3) da ideologia neoliberal como pano de fundo na producéo do
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noticiario econémico. A a ideologia, a mais abrangente dessas questdes,
é apontada pelos pesquisadores como uma influéncia do sistema social.
Pensando em tal influéncia e no papel do jornalista, entende-se aqui que
0 jornalista possa ter uma ideologia, porque também esta inserido na
sociedade e, portanto, tem a partir dela a sua formacdo cultural. No
entanto, um comportamento que ndo seria conivente com o jornalista
seria tornar-se refém desta ou de qualquer ideologia. Ai estd um ponto
em que a profissdo de jornalista se aproximaria da de cientista, a tarefa
de, crédulo ou incrédulo, questionar sempre a fim de melhor
compreender algum assunto.

Uma das abordagens de estudo sobre a natureza do Jornalismo
esta no entendimento da atividade enquanto uma construcdo cultural. A
partir da exposi¢do do quadro de influéncias de Shoemaker & Reese,
Marcos Paulo da Silva explica que se tomarmos por base

0 entendimento da noticia como uma produgdo
cultural mais abrangente que transpassa uma mera
'soma de fatos, sua compreensdo passa a
envolver, consequentemente, tanto a selegcdo dos
acontecimentos jornalisticos como a construgdo
de sua narrativa, fendmenos que ndo podem ser
observados separadamente. (2014, 129, grifo do
autor).

Prossegue entretanto com a posicdo com a qual aqui se
concorda de ir além neste pensamento e adotar uma perspectiva critica
sobre o trabalho nesta producéo cultural:

Os eventos supostamente dotados de critérios
noticiosos (ou de 'valores como noticia’) devem
ser observados em consonancia com a concepgdo
tedrica de paradoxos cotidianos; isto é, em relagdo
aos elementos simbdlicos responsaveis por
quebrar as expectativas da regularidade cotidiana
que caracteriza 0 modo de vida moderno. (2014,
133, grifo do autor).

Entende-se neste estudo que o Jornalismo é um produto de uma
construcdo cultural, mas que tem uma funcdo social. Acredita-se que
para que esta funcdo social ocorra é necessario acrescentar um potencial
emancipador, recorrendo a capacidade de criacdo dos sujeitos
(jornalistas). N&o fosse por isso estariamos ainda aguardando pelo sol
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para nos aquecer, dependendo apenas de nossos pés para nos locomover
e de nossa forca fisica para transportar coisas. Seriamos apenas
reprodutores daquilo que o mundo oferece. E por isso que para que
ocorra uma evolucgdo social, uma superacao de problemas existentes, €
necessario ativar nessa esfera nosso potencial criador. Ao citar o assunto
siléncio no Jornalismo, Bertrand refere-se ao papel do jornalista de "dar
uma imagem do mundo além da experiéncia do individuo." (2002, 20).
Quando Genro Filho fala da particularizacdo do fato a partir de relagdes
criticas existentes entre 0 mesmo e outros contextos sociais que o
envolvem, propde um papel critico capaz de agir contra a manutengdo
de uma ordem que gera problemas sociais.

Ainda sobre a influéncia da cultura, pensadores como Edgar
Morin sugerem que a visdo de multiculturalismo pode servir aos
propositos de evolugdo social. Morin toma o Brasil como exemplo de
abertura a diversidade e ao convivio com diversas culturas:

Apesar dos limites, digamos, do carater de
segregagéo social, é uma  sociedade
indiscutivelmente mestica, que conseguiu integrar
contribuicdes vindas da Africa. Nunca em outro
pais a contribuicdo africana foi tdo intensamente
integrada nos costumes, nem que seja na
gastronomia, nas dancas, nos cantos. (..) No
Brasil, mesmo com toda essa extraordinaria
heterogeneidade, existe uma cultura comum que
mantém a unidade. Ou seja, para mim, o Brasil é
um grande estimulante. Um estimulante
intelectual, mas também humano, pois tem um
calor humano, um sentimento de familiaridade,
que também perdemos na Franga e encontramos,
muito vivo, no Brasil. (2015)

O multiculturalismo, também objeto de estudo de Santos,
simplificadamente consiste em aceitar outras culturas, diferentes
saberes, comportamentos, relagdes, etc, e aprender com a diversidade.
Acredita-se que ha limitacdo quando se entende que a cultura dominante
na comunidade em que se vive seja a Gnica responsavel por determinar
pensamentos e comportamentos. Em outras palavras, que o pensar e agir
das pessoas (em especial neste estudo pensando na figura do jornalista e
em seu trabalho) estaria pré-condicionado por uma imposicdo cultural.
Defende-se que a medida em que se entende o carater dindmico e nédo
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estadtico da cultura e adota-se uma postura aberta aos diversos
ensinamentos e comportamentos, pode-se superar uma ideologia Unica,
uma forma de pensar Unica.

Uma vez que a maior parte do Jornalismo nos dias atuais é
produzido em empresas atuantes no mercado capitalista que segue as
regras neoliberais, € discutivel que seu processo de producdo esteja
intrinsecamente ligado a tais influéncias e que a relevancia social como
funcdo do Jornalismo Econdmico passa a ser um ponto critico que
denuncia uma possivel crise de identidade da empresa jornalistica entre
interesse privado e interesse social (publico).

Partindo do principio de que a liberdade de imprensa €
imprescindivel para a ética jornalistica, considera-se aqui que nas
formas de Jornalismo independente talvez estejam hoje os lugares mais
possiveis do Jornalismo atender prioritariamente ao interesse social. Isso
porque ali se encontra uma liberdade de imprensa que néo esta livre das
influéncias culturais hegemdnicas em uma comunidade, mas que ao
mesmo tempo ndo contém determinacfes impostas por nenhuma delas.
Entende-se que o poder de decisdo ai estaria mais no reporter, com
maior autonomia sem necessariamente a orientacdo de uma linha
editorial, e a qualidade do Jornalismo produzido por ele estaria
diretamente ligada apenas ao olhar critico do jornalista e a forma com
que se deixa ou no influenciar. E possivel pensar que o "alternativo™ no
Jornalismo estaria nesse olhar critico, como um provavel Fator de
Emancipagéo Social (conceito da Sociologia das Auséncias, de Santos)
gue pode ser identificado na noticia.

Em termos de abordagem sobre assuntos de Economia,
primeiramente é necessario conscientizar-se que o mercado deve estar a
servico da sociedade e ndo a sociedade a servico do mercado.
Comungando da ideia do economista francés Thomas Piketty (2014) e
do sociélogo Alain Touraine (2011), este estudo reforga que o mercado
¢ também uma construcdo social e defende que a critica a0 mercado
hegeménico deveria estar no cerne do Jornalismo Econémico. Numa
perspectiva critica, o Jornalismo ndo tem o papel de mantenedor da
ordem. N&o cabe ao jornalista ser apenas observador do mundo, mas
interagir com ele, pois dele também faz parte. Em palestra proferida no
encerramento do 111 Coldquio Internacional de Mudancas Estruturais no
Jornalismo, ocorrido em maio de 2015 na UFSC, com o tema “Os
Siléncios do Jornalismo”, a pesquisadora Cremilda Medina afirmava
gue "A autoria do jornalista é aquela que atribui significados, o que
exige responsabilidade social. O trabalho do jornalista ndo é uma
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mediagdo asseptica, mas uma mediacdo autoral.". No mesmo evento, a
socidloga portuguesa Madalena Oliveira também levava a pensar em um
jornalismo além dos seus limites de imposi¢fes culturais: "O dizer do
jornalismo é também o fazer a propria realidade. Ndo & apenas um
produto da realidade, mas uma producdo da prdpria realidade. O
jornalista, ao produzir, age sobre a propria realidade.". Seguindo esses
pensamentos, defende-se que o jornalismo econdmico de interesse social
é diferente do jornalismo que legitima o capitalismo, posto que o
jornalismo ndo pode ser refém de uma ideologia. Os fatos falam por si,
mas cabe entendé-los enquanto fruto de uma vida social, de uma cria¢do
social, e ndo de um destino ou acaso. Nesta mesma linha de pensamento,
Santos explica que a Sociologia das Auséncias é contrafactual.

A critica feita neste trabalho sobre o distanciamento da
Economia dos assuntos de ordem social é reforcada por Piketty: "Na
realidade, a economia jamais deveria ter tentado se separar das outras
ciéncias sociais; ndo ha como avangar sem saber 0 que se passa nas
outras areas." (2014, 39). A ideologia predominante responsavel por
gerar este pensamento que tem muitos adeptos nos dias de hoje é a
neoliberal. E esta a ideologia hegeménica a qual o Jornalismo
Econbmico estd propenso a acompanhar na sociedade atual.
Culturalmente, a maioria das pessoas entende Economia como sinénimo
do capitalismo em seu modo hegemdnico, com nocBes de maximo
crescimento e lucro. Se o Jornalismo for somente influenciado por esta
ideologia, estard produzindo auséncias sociais, visto que ha um
direcionamento para se pensar em maxima produtividade. Retomando a
discussdo das fases da evolugdo do capitalismo, desenvolvida no
capitulo 3, tal ideologia segue a cartilha de Ronald Reagan e Margaret
Thatcher da desregulacdo total do mercado, independente do resultado
social gerado. A partir dai pode-se pensar na existéncia de uma possivel
censura de mercado agindo sobre a logica de producdo jornalistica e,
consequentemente, na noticia produzida a partir dela. Acredita-se que o
Jornalismo sem total liberdade de imprensa, incluindo as interferéncias
estabelecidas pelo mercado, ndo existe em sua forma pura, pois nela
reside sua esséncia.

Como abordado nesse mesmo trecho do trabalho, Piketty e
Touraine sdo exemplos de pesquisadores que buscam superar 0s ideais
neoliberalistas. Ao se questionar o capitalismo hegeménico produzido
por estes ideais chega-se aos problemas da hiperconcentracdo de renda e
aumento da desigualdade. Uma pesquisa publicada pela ONG inglesa
Oxfam em janeiro de 2015, divulgada as vésperas do Férum Econémico
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Mundial de Davos aponta que se seguir o ritmo de crescimento atual, em
2016 a riqueza de 1% da populacdo deve ultrapassar a soma dos outros
99%, ou seja, aproximadamente 7 milhdes de pessoas terdo mais
dinheiro do que os outros 6,3 bilhdes. O problema da hiperconcentracdo
de renda ndo termina ai. Nesses 99%, que hoje detém 52% das riquezas,
um quinto possui cerca de 46% do montante. Quer dizer que 80% da
populacdo possui apenas 5,5% da riqueza mundial. O caso norte-
americano é destaque: em 2012, o 1% mais rico tinha 22% da renda do
pais, sendo que 0,1% dessas pessoas detinham 11% da riqueza. De
acordo com a pesquisa ainda, um norte-americano com nivel superior
recebe em média 40% do que recebia ha 40 anos. Além da pesquisa da
ONG britanica, para citar outra fonte, o Gltimo levantamento da
Organizacdo Internacional do Trabalho (OIT) registra 202 milhdes de
pessoas desempregadas em todo o mundo, 5 milhGes a mais que em
2012. Se continuar neste ritmo, em 2017 serdo 215 milhdes.

Touraine acredita que os efeitos da crise de 2008 ddo mostras
de que a ideologia neoliberal esteja sendo superada. Alguns movimentos
sociais estdo trazendo a tona uma série de questdes e fica cada vez mais
nitido o silenciamento da midia sobre assuntos que ndo podem ser
calados. Criticas severas ao capitalismo hegeménico estdo vindo a tona.
A pesquisa da desigualdade econémica da Oxfam mostra que a
preocupacdo com a distribuicdo da renda é um problema que esta
deixando de ser ausentado, um problema que se faz cada vez mais
presente nos assuntos da sociedade.

Na ldgica dos critérios de noticiabilidade jornalisticos, sobre a
questdo da concentracdo de renda, considera-se que ha duas grandezas
do valor-noticia Impacto no fato - importam as quantias exuberantes e
0s bilhdes de pessoas. Parece-nos que o ruido de trilhdes de renda tem
silenciado bilhdes de individuos, sob os olhares a partir do predominio
da ideologia neoliberal. Parece que a légica que racionaliza e credibiliza
0 mercado hegemonico é capaz de transformar 6,3 bilhdes de pessoas
em "minoria”, em prol de um capital gigantesco. Tal constatacdo se
estende para 0s outros niveis de concentracdo de riqueza. Percebe-se ai
um grande contrassenso no jornalismo privado comprometido com fins
lucrativos.

Diante deste cenario coloca-se a pergunta: ha alternativas?
Seguindo os preceitos da nova epistemologia de Santos: "sim, talvez
haja", é talvez a melhor resposta e a continuacdo desse processo. Ao
analisar os desdobramentos da crise de 2008, Touraine fala da
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capacidade de reconstrucdo pelos governos e considera a possibilidade
de criagdo de novas alternativas:

Se a importancia de algumas pessoas pode ser
relativamente grande, particularmente a dos
governantes, e se, ao contrario, a opinido publica
ndo exerce grande influéncia por intervir tarde
demais, sempre é possivel aos governos, como
havia sido predito por Keynes, reconstruir aquilo
que foi destruido ou abalado pela agéo de algumas
dezenas de aventureiros, ou por algumas centenas
de traders, remunerados em centenas de milhares
de euros. Estas simples observacBes visam a
balizar a hipdtese de que seria perigoso concentrar
nossa atengdo nas consequéncias da crise e na
maneira de sair dela, quando aquilo que vivemos
enfraquece a sociedade em seu conjunto,
efetivamente vitima dos especuladores. E por isso
que urge elaborar novas categorias de analise: do
mesmo modo que a crise é um teatro sem atores,
da mesma forma a saida da crise e a formagédo de
uma nova sociedade dependem de iniciativas que
tém a ver com 0s governos, ou que serdo impostas
pelas vitimas. (2011, 61)

De acordo com Santos, os modos alternativos de producéo
ainda ndo constituem um sistema contra-hegemoénico ao sistema
hegemobnico vigente, mas ignorar tais alternativas seria descartar
experiéncias sociais econdmicas. Quando se entende que o hegeménico
ndo é o todo, 0 pensamento de que ndo ha alternativa ndo encontra lugar.
E a esse resgate de experiéncias sociais que serve a Sociologia das
Auséncias.

A consideracdo das alternativas propostas pelos movimentos da
Economia Social, ajuda a trazer para a Economia objetivos sociais, pois
ai estd o foco ao qual esses movimentos se propéem. Através do
cruzamento entre a analise de contelido dos jornais e o levantamento de
fatos noticiaveis esta pesquisa localizou a producdo de auséncias no
noticiario econbmico, sob a perspectiva tedrica de Santos, ao demonstrar
gue ha uma realidade noticiavel silenciada. A identificacdo da auséncia
do modo alternativo de produgdo da Economia Social do
Cooperativismo é um indicativo de que hd um direcionamento do
Jornalismo Econdmico para a reproducdo do modelo de economia
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predominante. O tema cooperativismo passa pelo crivo dos critérios de
noticiabilidade. S6 que o jornalismo ndo parte de um tema geral, parte
de fatos singulares. Entretanto, acredita-se que a falta de critica ao
capitalismo, ao mercado tradicional, faz com que o jornalismo ndo
considere os modos alternativos de producdo e por isso muitas vezes
nem chega neles. Quando cala uma alternativa o Jornalismo atinge toda
a sociedade a medida que silencia um potencial emancipador.

O trabalho empirico demonstrou um siléncio com relacdo ao
tema, tanto na baixa frequéncia com que 0 assunto aparece nos
noticiarios, quanto na superficialidade da cobertura, quando o tema €
tratado. Com relacdo a quantidade, é possivel localizar marcas de
influéncia da légica neoliberal, por exemplo, no predominio do uso de
empresas privadas com fins lucrativos como fontes e na grande
proporcao de temas financeiros ante os temas que focam a producéo.

As marcas de tal influéncia também aparecem no tratamento do
assunto cooperativismo, ao observar que a maior parte das noticias adota
uma posicao apologética as cooperativas. Nao se encontraram dendncias
ou questionamentos de pontos como o retorno social; a adocdo de
medidas de controle do crescimento a fim de priorizar o
desenvolvimento sustentavel, uma préatica nebulosa realizada algumas
vezes sem muita clareza de critérios pelas redes de cooperativas do
estado; a falta de limites sobre a reelei¢do de conselhos (na maior parte
das cooperativas os dirigentes estdo ha décadas no cargo de presidente
ou diretor geral, casos em que o cargo eleito se torna profissao-
presidente de cooperativa).

Além da auséncia (pouca frequéncia), pontua-se neste trabalho
gue um cooperativismo desvirtuado, deixa de ser uma alternativa e passa
a ser mais do mesmo, ou ainda pior, posto que esta revestido de uma
doutrina a qual nem sempre segue. Uma cooperativa que utiliza os
ideais cooperativistas como vantagem competitiva de mercado nédo é
coerente com a ideologia que propaga. Karam (2004) fala sobre razéo
cinica quando ha utilizagdo de um discurso e negacdo dele na préatica
operacional. Defende-se que o Jornalismo Econdmico tem o papel de
auxiliar para que isso ndo ocorra nas Economias Sociais. Do contrério,
tais alternativas podem se transformar em uma pratica econémica menos
socializavel do que a adotada por uma empresa com fins lucrativos. Ao
menos esta Ultima admite que funciona em beneficio proprio, para
lucros préprios, e ndo conta com beneficios legais para isso.

A Anélise de Conteddo permitiu localizar no Jornalismo
algumas marcas como fruto da l6gica produtivista. Porém, para que as
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marcas de direcionamento desta I6gica fiqguem ainda mais explicitas faz-
se necessario um estudo de newsmaking, com observacdo das diversas
influéncias e outros quesitos, além da logica neoliberal, atuantes em
todo o processo de producdo da noticia. Acredita-se que a falta de
formacédo especializada dos jornalistas para que tenha condicGes de ser
critico € uma das questdes a ser considerada. Segundo Santos, "A
modernidade ocidental, dominada pela razdo metonimica, ndo s6 tem
uma compreensdo limitada do mundo, como tem uma compreensdo
limitada de si prdpria." (2002, 243).

Sobre os siléncios no Jornalismo Econdmico e sua parte na
producdo de auséncias sociais, considera-se primeiramente que ha um
jogo de interesses ao qual 0 mesmo esta exposto. Além disso, existe
também uma questdo de fundo a ser considerada: o predominio da
ideologia neoliberal sobre os assuntos de ordem econémica ndao apenas
no Jornalismo, mas no entendimento da sociedade como um todo.
Entretanto, retomando-se a tarefa essencial do Jornalismo de atuar ndo
apenas como reflexo da sociedade, mas de escrever noticias a partir de
um olhar critico sobre os fatos que despontam da realidade como algo
singular, na perspectiva de Genro Filho, acredita-se que é possivel & area
auxiliar na transformacdo de auséncias sociais em presengas, como
objetiva Santos. Acredita-se que isso seja possivel através (1) do olhar
critico ao sistema hegemdnico sobre os fatos e conteidos que se referem
a este; e (2) da credibilizagdo noticiosa de um tema que o trabalho aqui
desenvolvido mostrou estar repleto de valores-noticia e interesse social,
seja pela alternativa que a teoria apresenta a um sistema que provoca
uma série de consequéncias negativas a sociedade a partir da miséria
gerada, seja pelo espago que este movimento ocupa, em especial em SC,
conforme demonstrou a parte empirica deste estudo, discurso endossado
em nivel mundial pela ONU.

Para substituir a monocultura da Idgica produtivista, a
Sociologia das Auséncias propde uma ecologia de produtividade, o que
requer um olhar diferenciado sobre a produtividade ao qual nos
acostumamos no mundo ocidental pela difusdo da ideologia
neoliberalista que sustenta o modelo vigente hegemdnico de
capitalismo. Aplicar a ecologia de produtividade ao Jornalismo
econbmico é adotar um posicionamento critico ao sistema a que estamos
habituados, questionar a economia hegeménica a partir da consideragdo
de algo que o mercado hegemdnico descredibiliza. A ecologia dos
saberes permite enxergar valores ndo vistos pela Otica produtivista da
monocultura capitalista. Em uma breve andlise sobre o comportamento
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das pessoas nas relacdes capitalistas, defende-se que a visdo de justica
do mercado que melhor beneficia quem mais trabalha ndo parece téo
justa quando se observa que o ponto de partida das pessoas € diferente.
Existem privilegiados e este privilégio muitas vezes é dado pela
presenca ou auséncia de um capital inicial, facilitando para uns e
dificultando para outros. Uma das conclusdes a que se chega € que o
bom uso do siléncio pelo Jornalismo Econdmico estaria na aplica¢do do
que Santos chama de uma razdo cosmopolita, algo que neste caso
levaria a pratica de adog¢do de uma polifonia das fontes, bastante
difundida em pesquisas de Jornalismo.

Conforme Genro Filho, "A esséncia do homem §é, ela também,
um processo e ndo uma substancia inerte. Ou, o que significa a mesma
coisa, a substancia essencial do ser humano é precisamente 0 processo -
seu processo de autoconstrugdo." (2012, 187). Adotando uma
perspectiva critica, entende-se que a noticia ndo é algo para ser apenas
consumido. Ela auxilia na formacéo e informacdo das pessoas que a
partir do conhecimento podem melhor compreender o contexto social
dos fatos ocorridos. Em Economia, por exemplo, possibilitaria
relacionar as mazelas da desigualdade com as formas de crescimento do
capitalismo. Para Piketty, os processos de difusdo do conhecimento séo
as principais forcas de combate a desigualdade (2014, 27). Acredita-se
aqui que o Jornalismo possa ser um desses processos a medida que,
interessado socialmente, se comprometa com o estabelecimento de
condic¢des iguais de didlogo envolvendo todas as camadas da sociedade.

Haveria assim uma diferenca entre a noticia que visa um
publico consumidor (publico-alvo do jornal) e aquela voltada para o
interesse social, a sociedade em geral. Considera-se que todo publico-
alvo possui um interesse social, pois esta inserido na sociedade, afeta e é
afetado por ela de alguma maneira. Entretanto, nem toda informacéo de
interesse social esta diretamente ligada ao interesse do publico-alvo,
pois ndo necessariamente o beneficia. E dessa forma que se reforca que
o jornal ndo seria feito apenas para agradar o leitor-consumidor, mas
para provocar também nele um comportamento de mudanga no seu
processo de autoconstrugdo. Soma-se a este pensamento a ideia de que a
informacéo jornalistica pode ser mais do que um direito a informacéo,
se concordarmos com Santos que as pessoas na sociedade sdo mais do
que cidaddos portadores de direitos e deveres, sdo também instrumentos
de mudanca.

Ao aproximarmos a ideia de Genro Filho de que a nossa
esséncia estd constantemente em evolugao e que devemos ter um olhar
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critico sobre nds mesmos, ao pensamento sobre o futuro da sociedade na
perspectiva do Ainda-N&o, como sugere Santos utilizando o conceito de
Ernst Bloch, é possivel nos colocarmos como participes e responsaveis
também pelo futuro. Acredita-se que, assumindo e trabalhando esse
potencial emancipador do jornalista, podemos esperar que o Jornalismo
auxilie nos processos de mudanca social necessarios. A partir dai, seria
possivel talvez pensar em um outro estudo, que talvez pudesse ser
intitulado "A esperanca no Jornalismo e a Sociologia das Emergéncias
de Boaventura de Sousa Santos”, a fim de investigar aplicagcbes deste
outro procedimento sociolégico do pesquisador na area do Jornalismo.
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ANEXO A - RESOLUGCAO 64/136/2009, AS COOPERATIVAS E O
DESENVOLVIMENTO SOCIAL, ONU

Naciones Unidas A REs/64/136

Distr. general

Asamblea General 11 de febrero de 2010

Sexagésimo cuarto periodo de sesiones
Tema 61 b) del programa

Resolucién aprobada por la Asamblea General el 18 de diciembre de 2009

[sobre la base del informe de la Tercera Comision (4/64/432))

64/136. Las cooperativas en el desarrollo social

La Asamblea General,

Recordando sus resoluciones 47/90, de 16 de diciembre de 1992, 49/155, de
23 de diciembre de 1994, 51/58, de 12 de diciembre de 1996, 54/123, de 17 de
diciembre de 1999, 56/114, de 19 de diciembre de 2001, 58/131, de 22 de diciembre
de 2003, 60/132, de 16 de diciembre de 2005, y 62/128, de 18 de diciembre de 2007,
relativas a las cooperativas en el desarrollo social,

Reconociendo que las cooperativas, en sus distintas formas, promueven la
maxima participacion posible de todas las personas en el desarrollo econémico y
social, incluidos las mujeres, los jovenes, las personas de edad, las personas con
discapacidad y las personas indigenas, son cada vez mas un factor clave del
desarrollo econdémico y social y contribuyen a la erradicacion de la pobreza,

Reconociendo también la importante contribucién que aportan y pueden
ofrecer las cooperativas de toda indole al seguimiento de la Cumbre Mundial sobre
Desarrollo Social, la Cuarta Conferencia Mundial sobre la Mujer y la segunda
Conferencia de las Naciones Unidas sobre los Asentamientos Humanos (Habitat 1),
incluidas sus conferencias de examen q 1 la Cumbre Mundial sobre la
Ali cion, la Segunda Asambl Mundial sobre el Envejecimiento, la
Conferencia Internacional sobre la Financiacion para el Desarrollo, la Cumbre
Mundial sobre el Desarrollo Sostenible y la Cumbre Mundial 2005,

5 K

Observando con aprecio la funcién que puede d el
de cooperativas en la mejora de las condiciones sociales y econdémicas de los
pueblos indigenas y las comunidades rurales,

Recordando la resolucion 1980/67 del Consejo Econémico y Social, de 25 de
julio de 1980, sobre afios y aniversarios internacionales,

1. Toma nota del informe del Secretario General ';

2: Proclama el aiio 2012 Afio Internacional de las Cooperativas;

' A/64/132y Corr.1.

3 .
Se ruega reciclar

09-47002
O O O
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3. Alienta a todos los Estados Miembros, asi como a las Naciones Unidas y
a todos los demas interesados pertinentes, a que aprovechen el Afio Internacional de
las Cooperativas para promover las cooperativas y aumentar la conciencia sobre su
contribucion al desarrollo economico y social;

4. Llama la atencién de los Estados Miembros hacia las recomendaciones
que figuran en el informe del Secretario General sobre futuras actividades para
promover el crecimiento de las cooperativas como empresas comerciales y sociales
que puedan contribuir al desarrollo sostenible, la erradicacion de la pobreza y la
creacion de medios de vida en diversos sectores econdmicos en las zonas urbanas y
rurales y prestar apoyo a la creacion de cooperativas en esferas nuevas y que
comienzan a perfilarse;

5. Alienta a los gobiernos a que sigan examinando, segin proceda, las
disposiciones juridicas y administrativas que rigen las actividades de las
cooperativas a fin de promover su crecimiento y sostenibilidad en un entorno
0Cic 6mico que evol con rapidez, entre otras cosas, estableciendo para
las cooperativas condiciones equiparables a las de otras empresas comerciales y
sociales, incluidos incentivos fiscales apropiados y el acceso a los servicios y
mercados financieros;

6.  Insta a los gobiernos, las organizaciones internacionales competentes y
los organismos especializados a que, en colaboracion con las organizaciones
nacionales e internacionales de cooperativas, presten la debida atencion al papel y la
contribucién de las cooperativas en la aplicacion y el seguimiento de los resultados
de la Cumbre Mundial sobre Desarrollo Social, la Cuarta Conferencia Mundial
sobre la Mujer y la segunda Conferencia de las Naciones Unidas sobre los
Asentamientos Humanos (Habitat IT), incluidas sus conferencias de examen
quinquenales, la Cumbre Mundial sobre la Ali ién, la Segunda Asambl
Mundial sobre el Envejecimiento, la Conferencia Internacional sobre la
Financiacion para el Desarrollo, la Cumbre Mundial sobre el Desarrollo Sostenible
y la Cumbre Mundial 2005, entre otras cosas:

a)  Aprovechando y desarrollando plenamente las posibilidades que tienen
las cooperativas de contribuir a la consecucion de los objetivos de desarrollo social,
en particular la erradicacion de la pobreza, la generacion de empleo pleno y
productivo y una mayor integracion social;

b)  Alentando y facilitando el establecimiento y el desarrollo de las
cooperativas, incluso adoptando medidas para que las personas que viven en la
pobreza o pertenecen a grupos vulnerables, incluidos las mujeres, los jovenes, las
personas con discapacidad, las personas de edad y las personas indigenas, puedan
participar plenamente, de forma voluntaria, en las cooperativas y atender a sus
necesidades de servicios sociales;

¢)  Tomand didas apropiadas para crear un entorno propicio y favorable
al desarrollo de las cooperativas, entre otras cosas, estableciendo una asociacion
efectiva entre los gobiernos y el movimiento cooperativista mediante consejos
consultivos u organos asesores conjuntos, y promoviendo e implementando mejor
legislacion, investigacion, intercambio de buenas practicas, capacitacion, asistencia
técnica y fomento de la capacidad de las cooperativas, especialmente en los ambitos
de gestion, auditoria y técnicas de comercializacion;

d)  Aumentando la conciencia del publico sobre la contribucion de las
cooperativas a la generacion de empleo y al desarrollo socioeconomico,
promoviendo una labor amplia de investigacion y reunion de datos estadisticos
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sobre las actividades de las cooperativas, y su efecto socioeconémico global y en el
empleo, en los planos nacional e internacional, y promoviendo la formulacion de
politicas ionales bien bid: di la ar de las metodologias
estadisticas;

7. Invita a los gobiernos a que, en colaboracién con el movimiento
cooperativista, elaboren programas destinados a aumentar la capacidad de las
cooperativas, incluso perfeccionando las aptitudes de sus miembros en materia de
organizacion, gestion y finanzas, y a que instauren y apoyen programas destinados a
mejorar el acceso de las cooperativas a las nuevas tecnologias;

8. [Invita a los gobiernos y las organizaci internacionales a que, en
colaboracion con las cooperativas y las organizaciones de cooperativas, promuevan,
cuando corresponda, el crecimiento de las cooperativas agricolas mediante el acceso
facil a financiacion asequible, la adopcion de técnicas de produccion sostenibles, las
inversiones en infraestructura rural y de riego, el fortal de los i
de comercializacion y el apoyo a la participacion de la mujer en las actividades
economicas;

9. Invita también a los gobiernos y las org ter a que,
en colaboracion con las cooperativas y las organizaciones de cooperativas,
promuevan, cuando corresponda, el crecimiento de las cooperativas financieras a fin
de alcanzar el objetivo de una financiacion inclusiva di el acceso facil a
servicios financieros asequibles para todos;

10.  Invita a los gobiernos, las organizaciones internacionales competentes, los
organi pecializados y las organi locales, ionales e internacional
de cooperativas a que sigan celebrando cada ano, el primer sabado de julio, el Dia

Internacional de las Cooperativas, proclamado en su resolucion 47/90;

11, Solicita al Secretario General que, en cooperacion con las organizaciones
competentes de las Naciones Unidas y otras organizaciones internacionales, y con
las organizaciones nacionales, regionales e internacionales de cooperativas, siga
prestando apoyo a los Estados Miembros, cuando proceda, en sus esfuerzos por
crear un entorno propicio al desarrollo de las cooperativas, proporcionando
asistencia para desarrollar los recursos h ofreciendo asesoramiento técnico y
capacitacion, y promoviendo un intercambio de experiencias y mejores practicas por
medios como conferencias, cursos practicos y seminarios en los planos nacional y
regional;

12.  Solicita también al Secretario General que en su sexagésimo sexto
periodo de sesiones, le presente un informe sobre la aplicacion de la presente
resolucion en el que figure una propuesta sobre las actividades que habran de
emprenderse durante el Afio Internacional de las Cooperativas dentro de los limites
de los recursos existentes.

657 sesion plenaria
18 de diciembre de 2009
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ANEXO B - PRINCIPIOS DO COOPERATIVISMO

Principios do cooperativismo

12 - Adesdo voluntaria e livre - as cooperativas sdo organizacdes
voluntarias, abertas a todas as pessoas aptas a utilizar os seus
servicos e assumir as responsabilidades como membros, sem
discriminagGes de sexo, sociais, raciais, politicas e religiosas.

22 - Gestdao democrdtica - as cooperativas sdo organizagOes
democraticas, controladas pelos seus membros, que participam
ativamente na formulagdo das suas politicas e na tomada de
decisGes. Os homens e as mulheres, eleitos como representantes dos
demais membros, sdo responsdveis perante estes. Nas cooperativas
de primeiro grau os membros tém igual direito de voto (um membro,
um voto); as cooperativas de grau superior sdo também organizadas
de maneira democratica.

9 - Participagdo economica dos membros - os membros contribuem
equitativamente para o capital das suas cooperativas e controlam-no
democraticamente. Parte desse capital €, normalmente, propriedade
comum da cooperativa. Os membros recebem, habitualmente, se
houver, uma remunerac¢do limitada ao capital integralizado, como
condi¢do de sua adesdo. Os membros destinam os excedentes a uma
ou mais das seguintes finalidades: desenvolvimento das suas
cooperativas, eventualmente através da criacdo de reservas, parte
das quais, pelo menos sera, indivisivel; beneficios aos membros na
proporgdo das suas transagd0es com a cooperativa; e apoio a outras
atividades aprovadas pelos membros.

42 - Autonomia e independéncia - as cooperativas sdo organizacdes
auténomas, de ajuda mutua, controladas pelos seus membros. Se
firmarem acordos com outras organizagdes, incluindo instituicdes
publicas, ou recorrerem a capital externo, devem fazé-lo em
condicbes que assegurem o controle democratico pelos seus
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membros e mantenham a autonomia da cooperativa.

2 - Educagdo, formagdo e informagao - as cooperativas promovem a
educacgdo e a formacgao dos seus membros, dos representantes eleitos e
dos trabalhadores, de forma que estes possam contribuir, eficazmente,
para o desenvolvimento das suas cooperativas. Informam o publico em
geral, particularmente os jovens e os lideres de opinido, sobre a
natureza e as vantagens da cooperagao.

2 - Intercooperagao - as cooperativas servem de forma mais eficaz aos

seus membros e ddo mais - forca ao movimento cooperativo,
trabalhando em conjunto, através das estruturas locais, regionais,
nacionais e internacionais.

2 - Interesse pela comunidade - as cooperativas trabalham para o
desenvolvimento sustentado das suas comunidades através de politicas
aprovadas pelos membros.
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ANEXO C - TRECHO DA ENTREVISTA "A cidade precisa
manter o homem no campo™, de DIARIO DO IGUACU

Trecho da Entrevista: "A cidade precisa manter o homem no campo”,
com o presidente da Cooperalfa, Romeo Bet, sobre processo de
escolha do presidente na cooperativa, publicada no Diério do Iguacu,
na edicdo de 11 e 12 de fevereiro de 2012.

"Na década de 70 surgiu a formag&o de liderangas, na qual os lideres
representariam cada comunidade junto a direcdo. Eu fui eleito lider
da comunidade, junto com mais dois ou trés. Por ai a gente comecou
a tomar conhecimento do funcionamento da cooperativa. Em 80, seu
Auri [Bonadese] tinha necessidade de reformulagdo. Comegou a
trabalhar através de reunides, ja mapeando os possiveis candidatos.
Al surgiram reunides para escolher candidatos a candidatos. N&o
eram poucos, entdo eram candidatos a candidatos. E eu fui escolhido
para representar Planalto Alegre como um dos candidatos a
candidatos. Depois houve treinamentos, trabalho psicoldgico,
avaliagBes, ficamos trés, quatro dias reunidos nos treinamentos sobre
cooperativismo, sobre o papel do lider, papel do dirigente da

cooperativa.

DI — E como foi a votagédo?
Bet - Em uma reunido geral de toda a liderangca, fomos para a
escolha. Seu Auri comandou. SO ele permaneceu no Conselho da

Administracdo. Ai foi para votacdo e a escolha foi através de votos.
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Quem tivesse mais votos dos que estivessem nessa reunido. Quando
chegou na eleicdo, seu Auri indicou o vice-presidente, Ismael
Cremonini. Quando foram escolher secretério, a regido me pediu:
“vocé tem que ser”. Mas eu disse que ndo, porque nao tinha
conhecimento, ndo tinha estudo. Que eu poderia ser conselheiro,
mais para participar das reunides. Quando foram escolher um
conselheiro, me pediram de novo: “agora tu vai”. Entdo, eu disse:
“tudo bem, vou para acompanhar, ir me entrosando.” Ai fui eleito o

conselheiro.

DI — E como o senhor se envolveu mais com a cooperativa?

Bet - Logo em seguida, seu Auri me convidou para trabalhar na Alfa.
Eu disse que ndo, que ndo tinha conhecimento, mas ele disse que
precisava do meu trabalho. Ai eu disse para ele que teria dificuldade,
porque era agricultor, ndo tinha formacéo superior. Ai ele me disse
gue se eu ndo era inteligente, poderia aprender. E me forcou a barra.
Em 10 de abril de 1981 foi meu primeiro dia como diretor do setor
de producdo, sempre orientado pelo seu Auri. Assim a gente
comegou, praticamente sem nenhum conhecimento, mas sempre
procurando aprimorar, conhecer. E a cada mandato a gente foi
subindo. Quando a gente chegou, a gente ndo conhecia nada. Me deu
muito desanimo muitas vezes, vontade de desistir. Mas como a gente
tinha sido eleito pelos associados, tinha carater e vergonha de
abandonar o barco. Optei para ficar um ano para ver como era. Mas
no final desse um ano, achamos por bem exercer por um mandato. Ai

veio outra eleicdo, concorremos novamente. De 195 lideres que
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estavam presentes, obtivemos 145 votos. Ai passei para secretério.
No terceiro mandato, assumi mais um cargo, fui indicado a segundo
vice-presidente. E assim foi o inicio e estou l4 até hoje. Com apenas
uma interrup¢do."
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ANEXO D - REPORTAGEM DIARIO DO IGU




