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RESUMO

Este projeto detalha a criagio de uma tipografia produzida para
ser disponibilizada gratuitamente para projetos voltados para as causas
feministas. Neste relatério é mostrado o processo que passa desde de uma
investigagio do movimento feminista até um estudo tipogréfico voltado para
a criacdo dessa nova fonte. E também descreve o processo metodolégico
pessoal utilizado especificamente para a criagao desta fonte, que foi baseada
técnicas caligrafias. O resultado foi a criagio de duas tipografias digitais
manuscritas, de mesma esséncia, porém com variacio de estilo.

Palavras-chave: 1. Tipografia 2.Feminismo 3.Caligrafia 4.Design






ABSTRACT

This project describes the creation of a new typography to be freely
granted to feminist causes projects. This report shows the process that goes
from an investigation of the feminist movement to a typography study of
this new typeface. It also describes a personal methodological process used
specifically to create this typeface, which was based on manual calligraphy.
The result was the creation of two typefaces, with the same essence, but with
style variation.

Palavras-chave: 1. Typography 2.Feminism 3.Calligraphy 4.Design
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1. INTRODUCAO

“Para participar de uma ecologia de conteiido vidvel
e diversificada (jornalismo, design, arte, tipografia e
outros), todos tém que pagar. MAS TALVEZ nem to-
dos tenham que pagar por tudo. Se alguns recursos sdo
voluntariamente cedidos, o resultado é um MUNDO
MAIS RICO. (LUPTON, Ellen 2006, p.78)

A importincia da tipografia é reconhecida no universo do design por
sua contribui¢do na interpreta¢do da mensagem. A definicio de tipografia,
segundo o livro “Elementos do Estilo Tipogréfico”, ¢ “[...] o oficio que d4
forma visivel e durdvel - e portanto existéncia independente - a linguagem
humana” (BRINGHURST, 2005, p.17).

As escolhas das fontes tipograficas além de serem um suporte explicito
de linguagem podem contribuir ou prejudicar a mensagem a ser passada. “Em
um mundo repleto de mensagens que ninguém pediu para receber, a tipografia
precisa frequentemente chamar a aten¢io para si propria antes de ser lida.”
(BRINGHURST, 2005, p.23).

Fazendo uma analogia répida com roupas: algumas pessoas podem até
falar que nio entendem de moda, mas quando se vestem ou compram roupas
elas escolhem por algum motivo, esses motivos nem sempre sio conscientes.
E isso acontece com a escolha de tipografia, muitas pessoas nio entendem
sobre tipografia, mas quando elas fazem uso, seja em seus blogs, postagens
online, impresses, etc., elas buscam a fonte tipografica que de alguma forma
transmitam as suas intengoes.

Desde que as pessoas comegaram a registrar coisas pela
escrita, tiveram que considerar o seu publico antes
mesmo de colocar a pena no papel: as letras teriam que
parecer diferentes, tanto para ser lidas por muitas pes-
soas (em documentos oficiais ou inscrigoes), quanto
por apenas uma pessoa (uma carta) ou exclusivamente
para o préprio escritor (um caderno de notas ou did-
rio). (SPIEKERMANN, 2011, p. 27)

A famosa familia tipografica Comic Sans fez sucesso por causa disso. Ela
foi muito difundida, segundo o seu préprio autor, porque ela nio parece uma
fonte (GARIFIELD, 2010, p.26). As pessoas que usavam Comic Sans eram
pessoas com pouco ou nenhum conhecimento em tipografia que procuravam
uma fonte digital que parecesse feita a mao. Hoje em dia, buscando em sites
populares de fontes tipograficas grdtis, existem muitas op¢oes delas, inclusive
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muitas feitas a mao. Na atualidade é muito mais fcil achar uma fonte tipo-
gréfica que combine com o que se quer, mas nem sempre essas Opgoes suprem
totalmente o que é necessério.

Nos movimentos feministas, como em todos os outros, sio usadas
fontes tipograficas e textos manuais para expressar ideias através de mensagens
escritas. Existe uma caréncia de conhecimento técnico em design e por este
motivo alguns usos de tipografia nio transmitem de maneira eficaz o discurso
pretendido.

A preocupacio social deveria ser rotina em qualquer
projeto de design, pois os profissionais envolvidos
muitas vezes tém participagdo ativa para aumentar ou
amenizar os problemas sociais através da cultura ma-
terial. Por isso, é necessdrio que os estudos de género
fagam parte de seu repertério, pois os projetos podem
ser destinados a diferentes individuos, sejam mulhe-
res, homens ou transexuais, e cada um tem direito a
participagio social, é uma questio de pertencimento
das quais todos deveriam ter os mesmos direitos. (MA-
CHADO; MECKLE, 2010, p. 13)

Na conferéncia TEDxEuston' a nigeriana Chimamanda Ngozi Adiche,
em seu bloco “We should all be feminists” define que Feminista ¢é a pessoa que
acredita na igualdade social, politica e econdmica entre os sexos. E quando
se fala sobre a igualdade entre os géneros nio ¢ sobre excluir suas diferencas
bioldgicas, e sim sobre questionar porque a mulher deve ser inferior apenas
por ser mulher.

Como exemplo de pautas relevantes dos feminismos mais discutidos
entre blogs, grupos, coletivos feministas, estdo: luta pelos direitos reprodutivos,
pagamento igualitdrio para o mesmo cargo, diversidade corporal em questao
racial, representatividade na publicidade nas midias, violéncia sexual, mu-
lheres em cargos politicos, entre outras. Eventos atuais, que foram abordados
no desenvolvimento do projeto, indicam que o feminismo ¢ um tema que
precisa estar presente cada vez mais na vida das pessoas, ¢ é sobre isso que o
presente trabalho trata, isto é: sobre como ajudar na eficicia da comunicagio
e perpetuagio do discurso feminista.

1 “TED é acronimo de Technology, Entertainment, Design (em portugués:
Tecnologia, Entretenimento, Design) é uma série de conferéncias inspiradas no
lema “ideias que merecem ser disseminadas”. As conferéncias sdo gravadas e
amplamente divulgadas na internet.
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1.1 Objetivos
1.1.1 Objetivo Geral

Desenvolver uma tipografia display que serd disponibilizada gratuita-
mente para uso em materiais graficos de projetos, coletivos, blogs, voltados
para as causas feministas.

1.1.2 Objetivos Especificos

*  Pesquisar sobre feminismos para situar o objeto central deste pro-
jetos

* Investigar o uso de materiais grificos de comunicacio/divulgacao
usados nas causas feministas;

*  Contribuir com a produ¢io da comunicagio feminista;

*  Aprofundar os conhecimentos sobre tipografia através da realizagao
deste projeto.

*  Desenvolver uma tipografia que possua todos os caracteres necessari-
os para sua utilizagio na lingua portuguesa.

1.2 Justificativa

Considerando que a Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC) é
uma instituigio federal, construida e mantida através do dinheiro de impostos
vindos da sociedade, penso que o Projeto de Conclusio de Curso é um dos
momentos mais importantes para a devolucio desse investimento através da
aplicacdo de conhecimentos especificos para causas sociais.

Apesar de nao ter cursado efetivamente a disciplina de Tipografia no
curso de Design da UFSC, me identifico bastante com a drea e através deste
projeto tive a oportunidade de agregar ainda mais conhecimentos sobre o
assunto. Sendo assim, o trabalho foi uma via de mao dupla onde aprendi
desenvolvendo. Juntando esta vontade de aprender sobre tipografia com a
intencdo de desenvolver um projeto social, busquei um tema que me afeta e
que considero ter pouca visibilidade no Design: a questdo de género.

Desde pequena tenho uma relacio estreita com questoes de género.
Sempre questionei as divisdes das cores de brinquedos, tipos e cores de roupas,
divisao de tarefas, entre outras. Na adolescéncia, os questionamentos eram
sobre maquiagem, altura das saias, comentdrios masculinos, assédios didrios
na rua, na escola, nas festas. Mesmo assim, s6 fui discutir sobre o feminismo
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ao ingressar na Universidade. Antes de me aprofundar no assunto, relacionava
a palavra feminismo a um movimento radical ao qual eu nio me identificava.
Era capaz de compreender que o feminismo lutava pela igualdade de direitos
entre os géneros, porém, acreditava que para ser feminista era necessdrio parti-
cipar de organizagoes, ir a passeatas, mudar toda sua vida para ser considerada
feminista. Logo que entrei na Universidade, comecei a acompanhar mais o
movimento, ¢ com isso tive acesso ao video TEDxTeen da Tavi Gevinson, uma
jovem editora da RookieMag que hoje tem 20 anos, e que ficou conhecida aos
11 anos como uma das blogueiras mais novas do mundo. Nesse TED, Tavi
falava sobre seus questionamentos em relagdo a adolescéncia, dificuldades em
ser mulher e também sobre o feminismo. Nesse video, chamado “Still figuring
it out”, ela destacava a frase “O feminismo nao é um livro de regras, é uma
discussio, uma conversa, um processo” e foi af que eu vi que o feminismo nao
tem uma Unica perspectiva, que qualquer pessoa que acredite na igualdade de
direitos entre géneros pode ser feminista, e pode contribuir da maneira que
considerar adequada.

Como futura designer convicta acredito que o Design, bem como a
tipografia podem sim dar mais visibilidade as coisas que jd sio em si impor-
tantes. E ndo apenas como ornamento, mas também sendo funcional ergo-
ndémico, harmoénico e porque nio, bonito. E nesse sentido, o que eu quero
com o Design é que proporcione visibilidade, e voz para quem pode e quer
falar sobre feminismos.

Outro ponto, ¢ a valorizacio de profissionais mulheres dentro do mer-
cado tipogréfico. A criagdo em tipografia ¢ dominada por homens, e eu acre-
dito que sendo mulher posso acrescentar na valorizagio feminina nessa drea.

1.3 Delimitacio do projeto

A fonte tipogréfica elaborada através deste projeto serd disponibilizada
gratuitamente para confec¢io de materiais gréficos voltados a producio de
contetdos feministas. Nao hd um cliente direto, ela serd enviada para algumas
pessoas envolvidas com as causas feministas para que possa ser aplicada em
seus projetos.

Por ser uma fonte voltada para a comunicagio, com o objetivo de
chamar a atengio para o contetdo, ficou definido que a fonte desenvolvida
seria uma fonte display. As fontes display estao mais relacionadas a estilo, e se
importam menos com legibilidade (SALTZ, 2010, p. 170) sendo assim mais

utilizadas para titulos, destaques, antincios entre outros.
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2. METODOLOGIA

Embora a Tipografia seja uma prética antiga e uma parte fundamental
do design grafico, nio existem muitas publicacdes voltadas para metodologias
especificas sobre criacio de novas tipografias. Muitos tipdgrafos ao decorrer
de suas carreiras usaram métodos para chegar ao produto final, porém, sem
formalizd-lo.

Nio existe um dnico processo para desenvolver pro-
jetos de design de tipos: a metodologia varia bastante
de acordo com as preferéncias e os hdbitos de trabalho
de cada designer. (FONTOURA, HAMMERSCH-

MIDT, 2011)

Levando em consideragio que muitas estruturas metodoldgicas tradi-
cionais do design sao lineares, este trabalho necessita de uma metodologia
abrangente que organize o projeto ¢ a0 mesmo tempo trabalhe com empatia,
com a faixa exclusiva da sociedade a qual ele se destina.

No design, existem meios que servem de guias para
a criagdo dos projetos. Algumas metodologias foram
definidas décadas atrds, aproximando-se de um mo-
delo massivo de desenvolvimento de projetos. Essa é
a critica feita por alguns autores 2 chamada metodo-
logia do design comumente utilizada, onde nio sio
empregadas as caracteristicas do contexto social dos
individuos ao qual o projeto se destina. (MACHADO;
MECKLE, 2010, p. 13)

Tim Brown, dentro da teoria do do Design Thinking, acredita que exis-
tam trés grandes etapas em todos os projetos de design “inspiracio, idealizagio
e implementacio” e que as fases dentro dessas grandes etapas dependem do
projeto ao qual elas serdo utilizada. O processo de design “cle tem comeco,
meio e fim- e sdo estas restricoes que o mantém com os pés no chio” (BRO-
WN, 2010, p.21). Entao pode-se dizer que o conceito de Design Thinking
refere-se aos processos de concepgio, pesquisa, prototipagem e interagio com
o usudrio (LUPTON, 2013, p.5).
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Figura 1: esquema de Design Thiking Ellen Lupton
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#Mind Mapping Intorviewing

Co-design

Fonte: LUPTON, p.6 e p.7

Como falado antes, o processo da criacao de uma nova tipografia varia
bastante de acordo com o processo autoral de cada designer. Por isso é impor-
tante buscar informagoes relacionadas em intmeras bibliografias disponiveis
da drea.

Fontoura e Hammerschimidt discutem no artigo “Notas para uma
Metodologia do Design de Tipos Apresentado” no Congresso Internacional
de Design da Informagio - 2011 (CIDI ) em Florianépolis estabeleceram
uma sequéncia légica organizando a criagio de uma tipografia em pesquisa e
referéncias; tomada das primeiras decisoes; escolha de ferramentas; desenho
de caracteres; espacejamento e ajustes de kerning. Esse método preocupa-se
mais com a concepgio da tipografia, enfatizando principalmente seus aspectos
estruturais. (Figura 2)

Fontoura e Hammershimidt sugerem um esquema de derivagao de
caracteres que divide os atributos formais semelhantes para determinar quais
serdo os aspectos de uma nova tipografia. Além do esquema utilizado nesse
artigo, outros autores também se utilizam dessa genealogia de caracteres, ¢ a
escolha das letras do primeiro grupo da derivagao variam para cada designer
e até mesmo projeto. Como por exemplo, Cheng (2005) utiliza ‘@, ¢, ‘g,
'n’ e ‘0 como fontes nucleares para o processo de derivagio, jd Ellen Lupton
sugere ‘0, ‘W, en
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Figura 2: esquema metodolégico de Fontoura e Hammerschimidt
PESQUISA E REFERENCIAS
TOMADA DAS PRIMEIRAS DECISOES
ESCOLHA DAS FERRAMENTAS
DESENHO DE CARACTERES
ESPACEJAMENTO

AJUSTES DE KERNING

Fonte: Elaborada pela autora

Como um dos aspectos conceituais definidos da fonte, a partir da
pesquisa feita, que serd explicada ao decorrer deste projeto. Ficou definido que
a tipografia deveria ser manuscrita, ou seja que deveria ter ligacoes entre as
letras. Percebeu-se que o esquema de derivacio de caracteres nio conseguiria
suprir as necessidades dessa nova fonte. Entao foi necessdrio criar um novo
esquema, especifico para este projeto. Um que utilizasse a ideia de derivagio
de caracteres, porém, uma derivagdo especifica de uma caligrafia manuscrita.

Esse processo consistiu em um estudo do ductos de uma caligrafia
manuscrita genérica. E a partir desse estudo foi uma comparagio de alguns
atributos de cada letra focando na conexao entre uma letra e a outra. Esse
processo serd especificado na etapa de desenvolvimento do projeto.

Adaptando o método proposto por Fontoura e Hammerschimdt,
juntamente com outras bibliografias a serem descritas neste projeto, ¢ or-
ganizando com as etapas do Design Thinking, foi gerada uma metodologia
especifica para este projeto dividida em Inspiragio, Geragio e Aplicagao
(Figura 3).
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Figura 3: Esquema metodolégico desenvolvido para este projeto.

INSPIRACAO

- INVESTIGAGAO DO ASSUNTO

- PESQUISA QUANTITATIVA

- PESQUISA VISUAL

- LEVANTAMENTO DE CONCEITOS

- TOMADA DAS PRIMEIRAS DECISOES
- PRIMEIROS ESBOGCOS

- DESENHO DE CARACTERES

- FINALIZAGAO E REFINAMENTO

APLICAGCAO

- APLICAGOES DA FONTE
- DIVULGAGCAO

Fonte: Elaborada pela autora
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2.1 Inspiragao

Esta é a etapa onde ficou definido que seria feita a pesquisa, para enten-
der alguns parAmetros do projeto tendo como base os objetivos. “O primeiro
estdgio do processo de design costuma se referir a identificacio das restricoes
mais importantes e a defini¢io de critérios para sua avaliagio” (BROWN,
2010, p.18)

A Inspiragio foi subdividido em:

Investiga¢ao do assunto

Como o objetivo j4 foi delimitado neste projeto em especifico, pode-se
entdo comegar o desenvolvimento a partir da investigacio do assunto. Para
esta sub-ctapa definiu-se que seria feito um breve levantamento histérico do
movimento feminista. Também seria realizada uma investigacao de como sio
produzidos os materiais grdficos para a comunica¢io das causas feministas.

Os usudrios de nossas interfaces digitais raramente se-
rdo capazes de nos dizer o que fazer. O comportamento
deles, contudo, pode nos dar valiosas dicas sobre suas
necessidades nao atendidas. (BROWN, 2010, p.39)

Pesquisa Quantitativa

Para esta etapa, ficou definido que seria desenvolvido um questio-
ndrio de cardter quantitativo, cujo objetivo foi identificar quais midias
de comunicagio feministas as respondentes costumam acessar com maior
frequéncia, entre outras informagdes que se fazem necessdrias para este
projeto.

Pesquisa Visual

Definiu-se que seria feita uma pesquisa visual a partir de imagens gré-
ficas retiradas de projetos voltados para as causas feministas mais citados na
pesquisa quantitativa. Segundo Ellen Lupton “Procurar padrées repetitivos,
tendéncias, como por exemplo, vocabuldrio recorrente, cores mais usadas, ou
caracteristicas consistentes em produtos” (2013, p.39). Com isso, deveriam
ser observados e documentados os padroes estéticos de comunicagio visual
utilizados nestes projetos. Essa etapa foi necessdria para registrar as percep-
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¢oes sobre as imagens encontradas nas pdginas mencionadas no questiondrio.
Neste processo foram observadas quais fontes normalmente sao utilizadas e
para que elas sdo utilizadas, além da verificagiao do que une e o que separa as
imagens selecionadas umas das outras, e principalmente observando os usos
de tipografias em cada uma dessas imagens.

Definicao de Conceitos

Essa etapa foi feita para identificar conceitos sugeridos a partir das
pesquisas anteriores, investigacao do assunto e pesquisa visual.

2.2 Concepgao

Nesta segunda grande etapa do projeto, foram desenvolvidos os pri-
meiros esbogos feitos a mao a partir das pesquisas feitas na etapa de Inspiragio
deste projeto. Essa fase tem por objetivo selecionar o melhor resultado final.

Os primeiros esbogos feitos a mao foram digitalizados e adaptados
para o uso no soffware para entio definir o desenho dos caracteres. Apés a
finalizagio desta etapa foi realizado o refinamento da fonte.

A Geragio foi sub-dividida em:

Tomada das primeiras decisoes

Antes de iniciar o processo da criagio da fonte é preciso ter claro o
que o projeto quer alcancar. Com isso, nessa etapa foram definidos alguns
pardmetros do projeto, como por exemplo: finalidade, meio de veiculagio,
abordagem.

Neste momento do projeto foram definidas as ferramentas a serem
utilizadas na criagao da fonte tipogréfica. Desde as ferramentas que foram
utilizadas no desenho até o soffware de edigao de fontes digitais.

Primeiros esbogos

Naio existe nenhuma especificagao afirmando que para comegar a fa-
zer uma nova tipografia ela precisa ser feita a mio. Porém, para este projeto
produzir os primeiros esbogos a mio fez parte do escopo, considerando que
se trata de um movimento social, que jd tem parte da sua representatividade
em tipografia manual de cartazes e afins.
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Desenho de Caracteres

Para a tipografia ser transformada para o uso digital, é preciso que ela
passe por um software especializado. Por se tratar de desenho de vetores, a
fonte pode ser feita inicialmente em qualquer programa de ilustragio de vetor.
Porém, como o objetivo final é disponibilizar para pessoas que produzem con-
teddo para causas feministas, entende-se que ¢ importante o produto final
ser compativel com o maior nimero de computadores e que sua instalagio
siga o padrao mais utilizado. Com isso, foi preciso escolher um soffware es-
pecifico de fontes digitais para ser feita a programacio da fonte. Esse software
foi escolhido com base nas necessidades do projeto.

Ainda dentro desta fase, assim que o soffware foi escolhido, os primei-
ros esbocos foram definidos e transformados em um alfabeto finalizado em
vetor. E depois, passado para os ajustes finais no soffware especifico.

Finalizacio e refinamento

Apbs a definigao da fonte, foi necessdrio fazer os ajustes estruturais uti-
lizando o software. Estes ajustes permitem a legibilidade da fonte. Essa etapa
foi muito importante, pois foi onde se definiu o ajuste do espaco global entre
as letras (NIEMEYER, 2010, p.72). Esta finalizagio permitiu o refinamento

da fonte bem como o fechamento de arquivo com o contetdo finalizado.
2.3 Aplicagao

Com a fonte finalizada, a tltima etapa foi identificar onde poderia
ocorrer a aplicagio da mesma. Dentro deste projeto, acredita-se que aplicagio
da tipografia foi uma das etapas mais importantes, pois ¢ ao ser aplicada que
a fonte tipogréfica entra em contato o publico alvo.

Aplicacdes da fonte

O arquivo da fonte foi enviado para algumas alunas de Design envol-
vidas com movimentos feministas, para que elas se sentissem a vontade em
realizar testes de aplicagoes voltados para a causa.

Divulgacio

Foi feito um Type Specimen para divulgagio final do projeto. Type
Specimen é uma pega gréfica (digital ou impressa) que apresenta a fonte. Em
geral traz todos os caracteres, textos sobre o conceito e a aplica¢io e compo-
sicbes com a fonte.
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A partir dele é que a fonte foi divulgada para que outros projetos
envolvidos com a causa feminista tenham acesso a ela.

Figura 4 e 5: exemplos de Type Specimen

Fonte: Display >

CORROMPiIDA

"AS DEFINICOES
DE ViRUS FORAM
ATUALIZADASY

Fonte: MEURER, OLIVEIRA, 2015°

2 Disponivel em: http://goo.gl/EcYhWI Acesso em: 05/06/2016
3 Disponivel em: http://goo.gl/TH56Vo Acesso em: 05/06/2016
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3. DESENVOLVIMENTO
3.1 Pesquisa
3.1.1 Investigacio do assunto

Naio existe uma data especifica que determina o inicio do feminismo
no Brasil. Mas foi no final do século XIX, em decorréncia ao movimento su-
fragista, que identificou-se a primeira onda do feminismo no mundo. Termo
este mostrado no livro “Uma histdria do feminismo no Brasil” de Céli Regina
Jardim Pinto. Nessa primeira onda a preocupagao era relacionada a questoes
de direito ao voto e cidadania sem questionar a outros tipos de opressdes que
as mulheres sofriam. Foi considerado um movimento conservador apelidado
por Céli de Feminismo “bem comportado” (2003) onde as mulheres nio
queriam alterar as relacdes de género, elas apenas queriam avangar com o bom
andamento da sociedade.

A segunda onda, conhecida como Feminismo “mau comportado”
(PINTO, Céli, 2003) que comecou a discutir diferentes tipos de opressoes
sofrida pela mulher e coisas como direito ao prazer, trabalho da mulher e
violéncia sexual. Esse feminismo no Brasil, foi um dos movimentos sociais que
também lutou contra a ditadura. Essa segunda onda que comeca no fim dos
anos 1960 j4 trazia uma tentativa de contestar a opressao sofrida pela mulher.

Nos anos 1980, comegaram as criticas & segunda onda em relagdo a
unifica¢io do termo mulher, evidenciando fronteiras de classe, raca, sexua-
lidade. A fildsofa pés-estruturalista estadunidense Judith Butdler faz criticas
indicando que o discurso feminista universal é excludente. Butler diz que nio
existe uma identidade de género por trds das expressoes de género, e que a
identidade ¢é performativamente constituida.

Em decorréncia as problematizagoes sobre as generalizagoes, come-
caram os questionamentos sobre a prépria palavra feminismo que passou
a ser usada com hifens e também com S no final, entendendo que existem
diferentes tipos de feminismos.

Assim, por pressio das mulheres fora desse perfil
[mulheres brancas, de classe média e heterossexuais],
iniciou-se um processo que Biondi (2000) denomina
“colocar hifens”, ou seja, uma tentativa de afirmacio
de outras identidades, anteriormente, nio visiveis ou
reconhecidas dentro do movimento. Desse modo,
muitas mulheres passaram, entdo, a identificar-se
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como “feminista-negra’,“feminista-lésbica”,feminis-
ta-proletdria”. Essa iniciativa representou a introdugio
de novas questoes e a legitimagio de identidades que
precisavam ser contempladas dentro do movimento.
(ZANETTI, 2011, p.49)

Como mencionado anteriormente, ainda hoje a causa feminista levanta
pautas em relacio a direitos reprodutivos, pagamento igualitdrio para o mesmo
cargo, diversidade corporal em questdo racial, representatividade na publici-
dade nas midias, violéncia sexual, mulheres em cargos politicos entre outras.

No Brasil uma das conquistas recentes mais importantes e mais co-
nhecida em relacio aos direitos da mulher, foi a Lei Maria da Penha. Esta
lei foi sancionada pelo presidente Luiz Indcio Lula da Silva em 2006 e prevé
puni¢des no caso de violéncia doméstica, mesmo dentro de casa.

Apés sofrer mais de 2 tentativas de assassinato pelo marido, tendo em
uma delas ficado paraplégica, Maria da Penha lutou por quase 20 anos para a
condenagio de seu agressor. Apesar da condenagio pelas tentativas de homi-
cidio, o agressor conseguiu ficar em liberdade, evidenciando a impunidade
em relagdo a casos de violéncia doméstica.

Em 2015, o Instituto de Pesquisa Econdmica Aplicada (IPEA) apre-
sentou dados mostrando que a Lei Maria da Penha contribuiu para a a dimi-
nui¢ao de cerca de 10% na taxa de homicidios contra mulheres, praticados
dentro das residéncia das vitimas. Segundo a pesquisa intitulada Violéncia e
Assassinatos de Mulheres (Data Popular/Instituto Patricia Galvao, 2013), ape-
nas 2% das pessoas no Brasil nunca ouviram falar desta lei e ainda de acordo
com a pesquisa, as mulheres passaram a denunciar mais casos de violéncia em
decorréncia dessa lei. O portal Brasil, um website oficial do governo federal
brasileiro, afirma que esta lei nao trata apenas da agressao fisica cometida
contra a mulher, ela engloba também sofrimento psicolédgico, violéncia sexual
e violéncia patrimonial.

Sofrimento psicoldgico, como o isolamento da mu-
lher, o constrangimento, a vigilancia constante e o
insulto; Violéncia sexual, como manter uma relagio
sexual nao desejada por meio da forga, forcar o ca-
samento ou impedir que a mulher use de métodos
contraceptivos; Violéncia patrimonial, entendido
como a destruigio ou subtracio dos seus bens, recur-
sos econdmicos ou documentos pessoais. (PORTAL
BRASIL, 2015)
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E quase impossivel citar todos os abusos que as mulheres sofrem dia-
riamente. No dia 21 de outubro de 2015, as responsdveis pelo site “Thinkg
Olga”, que j4 haviam lan¢ado uma campanha na internet chamada “chega de
fiu-fiv” lancou a hashrag na rede social Twitter #primeiroassedio que estimu-
lava as mulheres a compartilharem a primeira vez em que sofreram assédio.
A maioria das histérias se passavam quando as meninas tinham entre 6 a 15
anos, onde tiveram contato com homens que falavam frases de cunho sexual,
pegavam em suas partes {ntimas, ou até se masturbavam na sua presenca. Esses
tipos de histérias s6 mostram como estd normalizado em nossa sociedade a
questdo do abuso a mulher. Estes depoimentos indicam que as mulheres foram
condicionadas a naturalizar os abusos sexuais desde muito novas. Contudo,
com a propor¢ao que as discussdes de género e feminismo vem alcangando,
agora muitas mulheres sao capazes de reconhecer e de denunciar que sofreram
abusos.

Poucos dias depois que esta hashtag foi lancada, no dia 25 de outubro
de 2015, aconteceu a prova nacional do Exame Nacional de Ensino Médio
(ENEM), cujo tema da redagio: “A persisténcia da violéncia contra a mulher
na sociedade brasileira”. O ENEM foi criado em 1998 e servia como avaliador
de aprendizado de alunos que estavam saindo do Ensino Médio. Em 2009 o
exame se tornou um meio de selecio unificada, ele serve como vestibular para
o ingresso em diferentes faculdades publicas e particulares do Brasil. Além da
oportunidade de entrada nas Universidades, o ENEM pode ser usado como
sistema de selegdo a projetos educacionais como o programa de intercAmbio
Ciéncias Sem Fronteiras, de financiamento de faculdades particulares, FIES,
e também ajuda pessoas que tem mais de 18 anos a conseguirem o certificado
do Ensino Médio (PORTAL TERRA, 2015).

O tema da redagao do ENEM sempre busca abordar assuntos per-
tinentes e atuais que evidenciam discussoes relevantes para a sociedade. O
que reforca a pertinéncia do tema da redacio, é que nesse ano de 2015 foi
sancionada pela presidenta® Dilma Rousseff, primeira presidente mulher do
Brasil, a chamada Lei do Feminicidio. Essa lei transforma em crime hedion-
do o assassinato de mulheres em decorréncia de violéncia doméstica ou de
discriminacio de género. Segundo o IPEA, em pesquisa realizada em 2013,
o Brasil registra 5,6 mil crimes que se enquadrariam como feminicidio a
cada ano. A escolha do tema da redagio do ENEM evidencia que existe uma
preocupacdo governamental em relagdo a discussao entre jovens em volta da

4 O termo “presidenta” existe desde 1899 no dicionario de Candido de Figueire-
do: “Presidenta, f. (neol.) mulher que preside; mulher de um presidente. (Fem.
de presidente.)”
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violéncia contra mulher, jd que se trata de um exame aplicado 4 cerca de 7,5
milhées de pessoas, segundo o Ministério da Educagio, maioria jovens que
estao saindo do Ensino Médio.

Com a popularizagio da internet mais pessoas tem acesso a informagio.
“A universalidade da linguagem digital e a pura légica das redes do sistema
de comunicagao geraram as condicoes tecnoldgicas para comunicago global
horizontal”. (CASTELLS, 1999, p.82) Além disso, a internet se tornou uma
extensdo da “vida real” pois com ela é possivel se conectar com pessoas de
diferentes lugares do mundo. Sendo assim, um grande ndmero de pessoas
tem mais acesso a discussoes, que talvez elas nio presenciassem durante sua
convivéncia fora do espago online. Também em decorréncia dessa proximidade
gerada pela internet, ficou mais fécil encontrar pessoas que compartilham dos
mesmos interesses.

Novas formas de comunidade estao surgindo: essas
novas comunidades sio definidas por afiliagdes vo-
luntdrias, tempordrias, tdticas, e reafirmadas através
de investimentos emocionais ¢ empreendimentos
intelectuais comuns. Os membros podem pertencer
a mais de uma comunidade a0 mesmo tempo. As
comunidades, entretanto, sao mantidas por meio da
produgio mutua e troca reciproca de conhecimento.
(JENKINGS, 2008, p.55)

Uma das maiores dificuldades dos movimentos sociais é a questio da
comunica¢io, e o acesso a internet veio facilitar os modos pelos quais as pes-
soas entendem e aderem a estes movimentos. Porém, por mais que seja uma
facilidade, os movimentos precisam entender a importancia de se adaptar a
essas novas tecnologias e consequentemente conseguir novos simpatizantes.
No caso dos feminismos, pode-se dizer que j4 existe uma certa adaptagio
disso, existem muitos grupos de debates online, pdginas do Facebook, sites,
blogs especializados neste tema e em suas ramificagoes.

Na opinido de algumas jovens, uma linguagem para
ser atraente e chegar mais préximo delas teria que
dialogar nestes espagos [e-mail, redes sociais, blogs],
também, e nio apenas com materiais impressos. E in-
teressante notar que esta critica entroniza certo cliché
na medida em que as novas tecnologias da informagio
se impoem sem pedir licenca a todas nés que fazemos
politica e ciéncia feministas, independente da idade.
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Um bom exemplo de prética politica feminista multi-
geracional no mundo virtual, mas no apenas, ¢ o das
Blogueiras Feministas .( GONCALVES, FREITAS,
OLIVEIRA, 2013, p.16)

Tavi Gevinson falou em uma palestra do TEDxTeen 2011 contando
sua experiéncia pessoal sobre crescer e questionamentos que acaba enfrentan-
do em razio deste processo. Nesse TED ela falou do dia em que se tornou
feminista e levou o feminismo para o seu b/og de moda. Na apresentacio, cla
utilizou slides com a seguinte frase escrita a mio “O feminismo nao é um livro
de regras, ¢ uma discussdo, uma conversa, um processo” (figura 6). Por sua
participacio neste TED, e por outras atuages, aos 18 anos Tavi Genvinson
foi apontada pela Revista Time entre os 25 jovens mais influentes de 2014.
Ela foi um exemplo da visibilidade que as questoes feministas tem nos dias
de hoje referente a diferentes faixas etdrias, que no caso dela, foram meninas
pré-adolescentes e adolescentes.

Figura 6: slide da apresentagdo do TED de Tavi Gevinson
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Fonte: TEDx Teen®

5Disponivel em: https://www.ted.com/talks/tavi_gevinson_a_teen_just_trying
to_figure_it_out Acesso: 11/11/2015
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Além de promover discussdes no universo online, a internet permite
externalizar as agoes de grupos e movimentos. A exemplo disso, a Marcha das
Vadias é um movimento que ganhou forca através das redes sociais online. A
primeira Slutwalk, Marcha das Vadias em portugués, aconteceu em 2011 em
Toronto no Canadi e foi foi uma resposta a uma declaracio de um policial
sobre seguranca no campus da universidade. O policial afirmou que mulheres
poderiam evitar serem estupradas se parassem de se vestir como sluts (tradu-
¢do de vagabundas, putas, vadias). Essa declaragdo representa como parte da
sociedade justifica a violéncia sexual com base no comportamento e corpo
das mulheres.

A primeira Slutwalk de Toronto teve como principais
bandeiras o fim da violéncia sexual e da culpabilizagao
da vitima, bem como a liberdade e a autonomia das
mulheres sobre seus corpos. (GOMES, SOR]J, 2014,
p. 437)

A marcha acontece ainda hoje e ¢ essencialmente frequentada por jo-
vens. E através das redes sociais online que as mulheres organizam encontros
presenciais. Onde levam cartazes, vestem roupas consideradas “provocantes”,
as vezes sutids ou mesmo sem eles, escrevem em seus corpos, entre outros
tipos de manifestacdes menos conservadoras. (Figuras 7 e 8)

O corpo tem um importante e duplo papel na marcha:
¢ objeto de reivindicagio (autonomia das mulheres
sobre seus corpos) e é também o principal instru-
mento de protesto, suporte de comunicagio. E um
corpo-bandeira. Ao subverter o uso acusatério do
termo “vadia”, a marcha reivindica o termo parasi e
o ressignifica positivamente como “empoderamento”.

(GOMES, SORJ, 2014, p. 437)

Por ser considerado um movimento mais agressivo, algumas correntes
dentro dos feminismos nio concordam com esse tipo de movimento. Porém
este movimento ¢ s6 mais um exemplo de como pessoas mais jovens estao in-
comodadas pelas diferenciacoes de género. Neste sentido, o publico feminista
jovem foi identificado como um possivel nicho a ser abordado neste projeto.
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facebook |

Fonte: Midia NINJA, 20137

6 Disponivel em: https://www.facebook.com/midiaNINJA/photo/a.20932448922
5704.1073741857.164188247072662/209327089225444/ Acesso: 15/11/2015

7 Disponivel em: https://www.facebook.com/photo.php?fbid=208967525928067
Acesso: 15/11/2015



3.1.2 Pesquisa Quantitativa

Para melhor entender o puablico deste projeto foi elaborado um ques-
tiondrio divulgado primeiramente em grupos relacionados ao curso de Design
da UFSC e posteriormente compartilhado em grupos feministas.

O questiondrio ficou disponivel para ser acessado e respondido entre
os dias 18 e 23 de outubro de 2015 e obteve 230 respostas. As perguntas, tive-
ram o objetivo de investigar em quais canais de comunicagao as entrevistadas
costumam acompanhar discussoes feministas e de género. Além das perguntas
objetivas foram feitas perguntas abertas com a inten¢do de investigar quais
tipografias normalmente sao usadas em produgdes de textos feministas e afins.

Na introdugio do questiondrio foi especificado que o questiondrio era
apenas para pessoas que acompanham discussoes sobre género e feminismos.

Perfil das entrevistadas:

Quantos anos vocé tem?

230 de 230 pessoas responderam esta pergunta

- 18424 139 / 60%

n 25 430 49/21%

31240 22/10%

EYs de 40 12 /5%

enos de 18 8/3%

=

Qual género vocé se identifica?

230 de 230 pessoas responderam esta pergunta

- feminino

masculino 27 1 12%

] s \omro 1/0%
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Em qual regido vocé mora?

230 de 230 pessoas responderam esta pergunta

e

> e 16 /7%

Nordeste 713%

[Centro-Oeste 4/2%

?) JExterior 3/1%
&3

[ | Norte 0/0%

Qual sua escolaridade?

230 de 230 pessoas responderam esta pergunta

sino Médio Completo 9/4%
‘ 4 IEnsino Médio Incompleto 3/1%
I 5 ‘ Ensino Fundamental Completo 0/0%
‘ 3 ‘ Ensino Fundamental Incompleto 0/0%
Qual sua area de atuacdo ou profissdo?

230 de 230 pessoas responderam esta pergunta

B - 1717%
olégicas 713%

utro 6/3%

i




(O3]

8

Qual sua renda mensal?

230 de 230 pessoas responderam esta pergunta

- de 1 a 3 salarios minimos 108 / 47%

n Menos de 1 salario m iy 52 /23%

n de 4 a 7 salarios migiiled] 49/ 21%

LXK 11 salarios minimos 16/ 7%

ais de 11 salarios minimos 5/2%

-

Vocé se considera feminista?

230 de 230 pessoas responderam esta pergunta

- sim RN 92%
\Zm 18 /8%
\L‘ Outro 1/0%

Mesmo estando aberto para pessoas que nio se consideram feminis-
tas, mas que acompanham discussio de género, apenas 8% das pessoas que
nao se consideram feministas responderam o formuldrio. Das 18 pessoas que
responderam que nio se consideram feministas metade se identificam com o

género masculino e a outra metade com feminino.

Muitas mulheres apesar de discutirem desigualdade e outros assuntos
relacionados a género, tendem a ter um preconceito contra a palavra femi-
nismo. Isso pode ocorrer pela falta de conhecimento do real significado da
palavra, da falta de entendimento de que feminismo nio é o contrdrio de
machismo, mas que prega a igualdade de direitos entre os géneros. Em rela-
¢40 aos homens, mesmo os que buscam a igualdade de género, é possivel que
eles hesitem em afirmar que sdo feministas para que nao haja disputa com a
mulher em relagio ao “protagonismo” do movimento.

Com base nos argumentos expostos, julgou-se necessdrio elaborar uma
questdo para investigar se os entrevistados se consideram feministas ou nao.
Também foi perguntado quando e como a pessoa passou a se considerar
feminista.



Quando vocé passou a se considerar feminista?

229 de 230 pessoas responderam esta pergunta
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- 2 anos atras

n 3 anos atras

52/23% |

46120% |

1 ano atrés 41/18% |

Mais de 5 anosERES 37/ 16% ‘
Mais de 10 e EENES 30/13%
ZIE:ssa questio 18 /8%
11/5%

=£Ee ano

Tendo em vista que 60% das entrevistadas estdo na faixa etdria entre
18 4 24 anos, ¢é justificado que a maioria tenha respondido que passou a se
considerar feminista entre 1 a 3 anos atrés. Isso reforca que o feminismo estd

alcancando cada vez mais pessoas jovens.
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Como vocé acredita que passou a se considerar feminista?
230 de 231 pessoas responderam esta pergunta

- Discutindo c 114 / 50%
(discriminag&o, violéncia, causadas por género) 79/ 34%
|'Iia 48/21%
ministas 46 /20% ‘
Bl Voo viceos no /NS 45/20% |
ndo de organizagdes estudantis 23/10% ‘
Ilmmndo de organizagdes feministas 18/8% ‘
messa questio 171 7%
m 13/6%

Para a pergunta que questiona o modo como a pessoa passou a se
considerar feminista, foi escolhido o modelo de multipla escolha com a finali-
dade de analisar quais as formas que as influenciaram para esclarecer o tema o
suficiente para se considerar feminista. Ficou bem claro que a discussao entre
amigas e com colegas de faculdade sdo um ponto importante para esclareci-
mento do tema. E pode-se notar a importincia da internet como ferramenta
para desenvolvimento dessa discussio.

Quando se trata de meios de comunicagio, a maioria das pessoas en-
trevistadas respondeu acompanhar através de meios digitais, principalmente
relacionados ao Facebook (paginas feministas, compartilhamento e paginas
de assunto gerais).
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Em quais meios de comunicagdo vocé costuma acompanhar discussdes sobre género?
230 de 230 pessoas responderam esta pergunta

s gerais no facebook 46/ 20% ‘
nizagées feminstas 41/18%
u jornais impressos 29/13% ‘
Enutro 713% ‘

Foi feita uma pergunta questionando como as pessoas entrevistadas
fazem para acompanhar discussées de género, e novamente os meios mais
recorrentes sio relacionadas a internet e conversas entre amigos. Apds este
questionamento foi pedido para que elas citassem quais veiculos que elas mais
acompanham e se possivel, indicassem websites deles.

Os mais citados foram: os 6log “Lugar de Mulher”, “Escreva Lola Escre-
va’, e “Blogueiras Feministas”; as paginas do Facebook mais citadas foram “Nao
me Kahlo”, “Feminismo Sem Demagogia” ¢ “Empodere Duas Mulheres”;
Esses meios de comunicagio citados foram analisados ao decorrer do trabalho.



42

Vocé participa ou ja participou de alguma organizagao feminista ou sobre discussao de
género?

230 de 230 pessoas responderam esta pergunta

Vocé ja produziu algum contetdo para dar visibilidade a causa feminista ou de discussao
de género?

230 de 230 pessoas responderam esta pergunta

Das 230 respostas, 34% da(os) entrevistada(o)s, o que corresponde
a 38 pessoas, afirmam ter produzido algum contetido para dar visibilidade
a causa feminista ou de discussao de género. Essas pessoas responderam a

uma pergunta aberta que pedia que descrevessem como faziam a escolha
tipografica.

Além disso, 94% das pessoas que responderam o questiondrio estio na
Universidade fazendo a graduagio ou pés graduagio, 13 pessoas responderam
que os textos que produzem para a causa feminista sdo seguindo as normas
de trabalhos académicos (ABNT). Outras 11 responderam que produziram
contetidos para blogs, que jd possufam fonte padrio, ou ainda compartilharam
pensamentos e ideias através de posts na rede social Facebook.

As 12 pessoas que responderam sobre projetos que participaram e que
tinham mais liberdade criativa (como zines, desenhos, cartazes, imagens para
compartilhamento e etc) todas responderam que buscam usar “fontes feitas
a mio” ou que simulassem isso. Uma delas escreveu: “No geral, além disso,
um aspecto que considero relevante em alguns projetos ¢é o de utilizar fontes
que tenham um aspecto artistico manual, com estilo brush ou caligrifico, pois
tento demonstrar na linguagem visual a relagao com o feito a mao, que é um
elemento bastante forte na militdncia.”

Através deste questiondrio foi possivel perceber a importancia da co-
municag¢io em meios digitais para o movimento feminista principalmente para
o alcance em relagio a mulheres jovens que estdo no seu periodo de graduagio.
E isso reflete na construgao dessa nova tipografia que foi focada entao, para
ser utilizada em meios digitais.
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3.1.3 Pesquisa Visual

Apesar de o formuldrio ter se estendido a mais faixas etdrias a faixa a
ser analisadas é a de 18 4 30 anos. Nessa faixa, os sites mais citados foram:
Os blogs “Lugar de mulher”, “Blogueiras feministas”, “Escreva Lola Escreva’.
As paginas de Facebook “Feminismo Sem Demagogia”, “Nao me Kahlo”,

& £08
« b2l
Empodere duas mulheres”.

Blog Lugar de Mulher

“Lugar de Mulher” obteve 23 mencdes no questiondrio deste projeto.
Ele é um site voltado para o publico feminino. Na descri¢ao da pdgina, as
editoras afirmam que criaram o site porque estavam cansadas de “sites de
mulher com dicas de como secar a barriga, como se vestir pra agradar homem,
como decorar sua casa com itens carissimos, como ser poderosa em 12 ligoes.”.
Além do site oficial, as administradoras possuem uma pédgina na rede social
Facebook que até o dia 05/06/2016 contava com 80,505 de curtidas e segundo
o préprio site até o dia 05/06/2016 eles tinham mais de 9 milhoes de acessos.

Figura 21 e 22: Capa e foto do perfil da fanpage do Facebook “Lugar de
mulher”

COLETANEA COM O MELHOR
DO NOSSO PRIMEIRO ANO ?ﬁr

DISPONIVEL NA amazon ’ﬁ
2N A

Fonte: Fanpage Lugar de Mulher®

8 Disponivel em: https://www.facebook.com/mulherdelugar/ Acesso em: 05/06/2016



44

Figura 23 : Pdgina Inicial do blog Lugar de Mulher

or L¢ e—

Traigso e a cultura do machso

Pensei que vocé fosse
maior que isso - Poly

Ressaca moral, o cabresto
da sociedade

NOSSO LIVRO
A namorada chata, louca e ciumenta

~ Fulana te acha mé chatal

LUGAR DE
MULHER

Love, aka, j4 peguei esse babaca
o éum car e, € um flso-legal o que ¢ mito
pior que ser cruel”. Com essas sdbias palavras da
Damorada s somosspresiadas s Basicamente o que
isamos saber sobre o personagem central de Love, nova
Séie doNettic irigida pelo 1udd Apatow.

€ ONDE ELA QUISER
Eu ndo aguento mais ser mulher

Nao me entenda mal. Eu gosto de ser mulher. Eu nido gosto é
do que “ser malher” significa no mundo em que vivemos.

AP AN N

ara MAIS LIDOS
poiler-& bos)

Multiplus - Dia da Mulher
Em tempos de redugao de gastos, 0s pontos dos programas

de fidelidade podem ser grandes aliados para as mulher
continuarem 2 viajar e comprar tudo o que elas quisecem

Lugar de Mulher e Mae ndo é no Facebook?

Esse guest post  da companheira de militincia e amiga, a N i)
fomalista Ellea Pas, que teve eu facebook bloqueado na )
véspeca do oits e maiso por contade denincias falsas e
Seupertl
EMALTA

Personagens Maravilhosas

‘com protagon'stas mulheres (e 0s com protagonistas
Theres fode, enti

dicad ok
e elas s30 cada vez mais comuns.

Por que eu decidi emagrecer
£, esse pode ser um tema polémico.

INSTAGRAM

Emalta
Guestpost
Gordotobia

I cagar ninguém
querns.
machismo
p—
relacionamentos.

Fonte: Blog Lugar de Mulher’

9 Disponivel em: https://www.lugardemulher.com.br/ Acesso em: 05/06/2016
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Blog Blogueiras Feministas

O site “Blogueiras Feministas” é totalmente voltado para o feminismo
e procura fomentar discussdes em busca de uma sociedade igualitdria. Em sua
descri¢ao o blog se assume como sendo de cunho politico. O blog recebe envio
de textos por pessoas de fora dele, e divulgam desde que passe pela andlise
da moderagao da pédgina. O site ¢ sinalizado com selo de Licenca Creative
Commons, que d4 direito a uso, contanto que haja atribuicio da autoria, sem
uso comercial e partilhando os mesmos termos de uso. A pdgina no Facebook

possui 76.621 acessos até o dia 05/06/2016.

Figura 24 e 25: Capa e imagem perfil da fanpage do Facebook “Blogueiras
Feministas”

Fonte: Fanpage Blogueiras Feministas'

10 Disponivel em: https://www.facebook.com/blogueirasfeministas/ Acesso em:
05/06/2016
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Figura 26 : Pagina Inicial do Blogueiras Feministas

BLOGUEIRAS OooEsnn
FEMINISTAS

200 BF§

Motherosancarcaradas

i

U]

L ESRE

é‘h ke Sl Chl
ONEGRAS

FeMMaterna

viA
viahospedagem

Fonte: Blogueiras Feministas'!

11 Disponivel em: http://www.blogueirasfeministas.com/ Acesso em: 05/06/2016
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Blog Escreva Lola Escreva

O site “Escreva Lola Escreva” é um blog pessoal de Lola Aronovich,
uma professora da Universidade Federal do Ceard e doutora em Lingua In-
glesa pela UFSC. O blog ¢ sobre assuntos gerais, porém ganhou notoriedade
pelas discussoes feministas desenvolvidas pela autora. No questionério, o blog
da Lola recebeu apenas 12 meng¢oes mas foi o segundo blog mais mencionado.
A pégina tem uma fanpage no Facebook criada e é moderada por fas do blog
com 27,039 curtidas até a data de 05/06/2016.

Em novembro de 2015 Lola escreveu uma matéria para o blog do
Sakamoto'? para a campanha #AgoraEQueSioFElas, onde jornalistas homens
sediam seus espagos em blogs e sites para que mulheres falassem sobre ques-
toes de géneros e diretos das mulheres. Nessa matéria Lola falava sobre as
ameagas didrias de morte que recebe por ser feminista. Ainda em 2015 grupos
machistas utilizaram o nome de Lola para criar um site falso que falava sobre
é4dio, pedofilia entre outros assuntos totalmente contrdrios ao discurso dela.
Este site, segundo ela, acabou tendo mais visualizacio que o seu blog original
e isso quase a fez desistir de escrever em sem blog. Mas a repercussao desse
caso nio foi apenas negativa, ela acabou tendo uma visibilidade positiva na
grande midia, e foi chamada para participar de um Congresso Nacional sobre
violéncia contra mulher e midias sociais. Segundo ela, o seu blog tem cerca
de meio milhao de visualizagoes por més e segue sendo um dos maiores blogs
feministas do Brasil.

Figura 27 e 28: Capa e imagem perfil da fanpage do blog Escreval Lola Escreva

o

Fonte: Fanpage Escreva Lola Escreva'

12 Leonardo Sakamoto é um jornalista e professor brasileiro conhecido pela luta
pelos direitos humanos, e escreve sobre em seu blog no portal UOL.

13 Disponivel em: https://www.facebook.com/EscrevaLolaEscreva/ Acesso em:
05/06/2016
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Figura 29 : P4gina Inicial do b/og Escreva Lola Escreva

Escreva

Escreva

Fonte: Escreva Lola Escreva'*

14 Disponivel em: http://www.escrevalolaescreva.blogspot.com.br/ Acesso em:
05/06/2016
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Fanpage do Facebook: Nao me Kahlo

“Nao me Kahlo” surgiu como uma pdgina do Facebook. Hoje é um
coletivo feminista e também possui um website que suas administradoras
detém mais de 100 mil visualizacoes. Em seu Facebook até o dia 05/06/2016
tinha 963,403 curtidas. Ela foi a pdgina de Facebook mais citada entre as
entrevistadas com 22 mencoes.

Figura 30, 31, 32 e 33: Capa e imagem perfil e pegas gréficas da pagina do
Facebook Nao me Kahlo

¥ CURTIDAS ¢

~VKAHLO
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#MeuAmigoSecreto

N0 € S0 U Relqlo
NG INTERNET

ao 7€
~VKAHLO
Fonte: Pdgina do Facebook Nao me Kahlo'

Fanpage do Facebook: Feminismo Sem Demagogia

A fanpage “Feminismo Sem Demagogia”, segundo a descri¢io em sua
pag §08 & ¢

pdgina, pertence a vertente do Feminismo Marxista. Na luta por um feminis-

mo de Género, Raga e Classe. Foi citada 13 vezes pelas entrevistadas apesar

de ser uma das pdginas feministas com mais curtidas, com 1.080,068 até a

data de 05/06/2016.

15 Disponivel em: https://www.facebook.com/EscrevaLolaEscreva/ Acesso em:
05/06/2016
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Figura 34 e 35: Capa e imagem perfil da pigina do Facebook Feminismo sem
Demagogia

\ § A
My y "" % [ J o

B

Fonte: Pdgina do Facebook Feminismo Sem Demagogia'®

Fanpage do Facebook: Empodere duas Mulheres

A fanpage “Empodere Duas Mulheres” comecou com a ideia de que é
melhor empoderar as mulheres do que explicar feminismo para um homem.
Ela possuia 905,124 curtidas até o dia 05/06/2016, e foi a segunda fanpage

mais mencionada no questiondrio, com 19 mengoes.

Figura 36, 37, 38 e 39: Capa e imagem perfil e pegas gréficas da pigina do
Facebook Empodere duas mulheres

eEMPODEREDUASMULHERES (@)
JEMPODEREDUASMIULHERES w

16 Disponivel em: https://www.facebook.com/FeminismoSemDemagogiaMarxista-
Original/ Acesso em: 05/06/2016
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NAO DEIXE QUE
HOMENS QUE
ODEIAM MUIHERES
DIGAM QUE O

FEMINISIHO E UM

MOVIMENTO DE

ODIADORAS DE
HOMENS

No Dia Internacional
da Mulher,
tem mais homem
precisando pedir
desculpas do que dar
parabéns.

Fonte: Pigina do Facebook Empodere duas Mulheres'”

17 Disponivel em: https://www.facebook.com/EscrevaLolaEscreva/ Acesso
05/06/2016

em:
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3.1.4 Levantamento de conceitos

A partir das etapas de pesquisa deste projeto, Investigagio do Assunto
e Pesquisa Visual, foram identificados alguns conceitos que guiaram a con-
cepgao da fonte:

Uniéo: apesar de, como foi falado antes, o feminismo néo ter um “livro
de regras”, um dos conceitos mais fortes pregados por esse movimento é a uniio
entre as mulheres. Uma das palavras que vem sendo muito utilizadas dentro
dos feminismos que também reforca o sentido de unio é a palavra sororidade.
Segundo uma matéria do O Globo feita em 26/03/2016 esse termo atingiu
em marco, principalmente por ser o més do Dia da Mulher, a maior popula-
ridade no Google Trends em 12 anos, que mede o volume de pesquisas feitas
no Google. E no Twitter foram feitas 1.600 mengoes até o dia 17 de marco,
quase o dobro do total de marco de 2015. Essa palavra tem origem do termo
soror, que significa “irma” em latim. Além disso, nos Estados Unidos existem
as sororities, que s2o a versio feminina das fraternidades. Nelas sao pregado
que as garotas dentro de uma sororitie devem se ajudar incondicionalmente.
Apesar da palavra nio estar presente na maioria dos diciondrios, o conceito de
sororidade pode ser definido como uma irmandade entre as mulheres. No blog
“Nao me Kahlo”, um dos mais citados na pesquisa quantitativa deste projeto,
a colaboradora Verénica Martz define sororidade como: “a uniao de mulheres
contra o patriarcado, tética de luta contra a rivalidade feminina”.

Resisténcia: Dentro dos feminismos a palavra resisténcia pode signi-
ficar vérias coisas. Historicamente o feminismo ¢é reconhecido como um
movimento de resisténcia. Como falado antes, apesar de nao existir uma data
especifica para o inicio das lutas do que hoje se entende como feminismo,
cle jd estava presente desde a Revolucio Francesa. A resisténcia também pode
fazer referéncia aos movimentos de resisténcia perante a ditadura militar, onde
as mulheres tiveram um papel bem importante, assim como os feminismos.
E também, a resisténcia pode também fazer jus as mulheres que enfrentam
desde pequenas grandes agressoes, fisicas ou simbdlicas no dia a dia ¢ ainda
estdo de pé, aguentando e lutando por mais igualdade e justica em relagio a
questdes de género.

Diversidade: o feminismo nio tem uma cara. E importante ter em
mente que os feminismos, como falado antes, nio se tratam de um movimento
homogéneo, com objetivos especificos e claros. Ele ¢ um movimento diverso,
multicolorido, heterogéneo. E isso ¢ pontuado no item 3.1.1 de investigagio
do assunto deste trabaho, que também falou sobre o processo de inclusio
de hifens, que hoje temos por exemplo “feminista-negra’, “feminista-lesbica”
entre outros.
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3.2 CONCEPCAO

Apesar de os caligrafos néo serem considerados tipdgrafos,
a histdria da tipografia deve ser iniciada pela caligrafia.
Do texto manuscrito ao livro impresso, um longo cami-
nho foi percorrido. (NIEMEYER, 2010, p.19)

Na investigacio das pdginas e sites citadas na pequisa quantitativa, foi
possivel observar uma tendéncia do uso de tipografias de estilo manuscrito nos
meios digitais, fontes que imitam a escrita feita a mao. Mas além das citadas,
também ¢ possivel observar o crescimento do uso dessas fontes em diversos
outros segmentos.

No comeco de 2016 o site Myfonts.com, que é um dos sites de distri-
buigio de fontes tipogréficas mais conhecidos do mundo, listou as 15 fontes
mais vendidas no ano de 2015. Entre essas fontes 8 eram exclusivamente cursi-
vas ou tinham pelo menos uma variacao cursiva dentro da familia, reforcando
essa tendéncia do uso de fontes manuscritas. Em um texto do site da empresa
de mesas digitalizadoras Wacom, é citado 3 tendéncias tipogréficas para o ano
de 2016 e dentre elas estava o “estilo retrd”, aquarela e “tudo em maidsculas”,
sendo que esses dois primeiros estilos sio normalmente representados por
fontes handwrinting. Esse texto, que foi traduzido do site Design Shack e es-
crito pela designer Carrie Cousin, fala que as fontes no “estilo retrd” nio sio
normalmente encontradas em ferramentas grdtis para a web como Google Fonts
ou Tjpekit. E que, normalmente nao tem qualidade o suficiente para serem
impressas em grandes tamanhos, e também nao apresentam muitos caracteres
especiais ou outros estilos. J4 as fontes que simulam aquarela normalmente sio
feitas por pincéis, ou para simular pincéis, e apresentam o mesmo problema
que as fontes no “estilo retrd”.

3.2.1 Classificagao da fonte

Existem divergéncias nos sites de venda de fontes, como exemplo do
Myfonts.com que ji foi citado, sobre classificagio desse estilo de tipografias.
E normalmente nesses sites elas sao classificadas como display, script, ou com
ambas as classificacoes. Academicamente nio ¢ diferente, pois também nao
existe uma unanimidade na classificagdo de tipografias. Em 2013, trés alu-
nas da universidade americana Parsons School of Design, fizeram um estudo
reunindo 25 diferentes classificagoes (Figura 40) e sugeriram com base nesse
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estudo uma classificagio que abrangesse a maioria delas. Entre essas classifi-
cagoes estavam estudos desde pioneiros da tipografia como: Maximilien Vox
que serviu como base para a classificagio tipogrifica VOX/ATypl, que coloca
as caligrdficas como uma aba maior, que engloba as scripss, gréficas, glyphcs
consequentemente as display; Ellen Lupton, que ignora a existéncia das display
e classifica-as como “outras”. William Bevington e Siu Chong que introduzem
a palavra ropical como fontes que nio sio textuais.

Figura 40: A visual overview of 25 typographic classifications
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Fonte: Parsons Journal for Information Mapping 2013
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A fins de evidenciar o conceito de sororidade, ja definido anteriormen-
te neste projeto, foi incorporado a este resultado tipogréfico a ligacao entre
cada letra. Mas nio s6 o conceito de sororidade, mas a ideia da unido entre
as mulheres estar ligada diretamente aos feminismos.

Dentro da conclusio do estudo feito pelas trés alunas, Taylor Childres,
Jessica Criscti e Liberty Leben (Figura 41), as fontes manuscritas produzidas
neste presente projeto acabaram ficando classificadas como Zopical> Script>
Handrwiting. Esse termo topical foi escolhido pelas autoras do seguinte estu-
do, também como conclusdo para substituir o termo display. Que como falado
antes,o termo Topical foi usado por William Bevington and Siu Chong para
se referir a subdivisao das non-text faces, algo como “nio fontes de textos”.
Apesar de entender a importincia de todas as classificagoes para qualquer
projeto de construgao tipogréfica, este projeto s se ateve as que interferem
no entendimento dessa nova tipografia deste projeto.

Como conclusio disso, a fonte produzida neste projeto de conclusio
de curso, pode ser descrita como uma fonte script e display simultaneamente.
Enquanto fonte script ela se enquadra por ser uma fonte cursiva, manuscrita.

Enquanto fonte display ela é uma fonte nao textual e produzida apenas para
titulos, andncios entre outros.

Figura 41: A visual “resolved” typographic classification
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57

3.2.2 Caligrafia e Tipografia

As fontes manuscritas s3o essencialmente caligraficas, exatamente por
se tratarem de uma forma “bonita” de escrever. Quando se fala em caligrafia,
muitas pessoas acabam se lembrando dos tempos de escola, com os cader-
ninhos pautados tentando escrever palavras e frases da maneira mais legivel
possivel. A palavra Caligrafia vem do grego xddlog kalli “beleza” + ypagps
graphé “escrita’ ou seja, ela pode ser definida como uma escrita bonita. Sendo
assim, ndo bastaria apenas falar de escrita, caligrafia e tipografia sem entender
quais so as caracteristicas que as separam e quais s30 as que unem.

A maioria de nés nasce designer de tipos. Comega-
mos a rabiscar quando bebé, a maior liberdade que
jamais teremos. Depois passamos a obedecer a um
estilo, levamos a caneta pra cima e pra baixo da linha
pontilhada, somos premiados pela boa cépia. (GAR-
FIELD, 2012, p.164)

A tipografia vem do grego do grego #ypos “forma” e ypagpyn graphé
“escrita’. Segundo o diciondrio Aurélio, a defini¢io de tipografia é: 1. Arte que
compreende as vdrias operagoes conducentes & impressao dos textos, desde a
criagdo dos caracteres & sua composi¢ao e impressao, de modo que resulte num
produto gréfico a0 mesmo tempo adequado, legivel e agraddvel. [Cf. imprensa
(2).] 2. Tipologia (2). 3. Art. Graf. Restr. Sistema de imprimir com férmas
em relevo; impressio tipografica. [E red., nessas acepgs.: tipo.] 4. Estilo ou
arranjo do texto tipografico. 5. Estabelecimento tipografico.

E ainda poderia citar uma outra forma que também causa confusio
entre os profissionais da drea: o Lettering. O lettering é definido como let.ter.
ing n 1 ato de marcar com letras. 2 rétulo. 3 titulo. 4 inscricao. (Diciondrio
Aurélio online). Sobre isso, no ano de 2012 foi criado por Martina Flor,
uma letterer argentina, e Giuseppe Salerno, um caligrafo italiano, um projeto
chamado Lettering vs Calligraphy. Que tem, segundo eles, consiste em um
dialogo visual entre “letterer e calligrapher” (letrista e caligrafo), para explorar
a capacidades das duas técnicas.

Caligrafia ¢ uma escrita manual cujo propdsito resi-
de nela mesma, dedicada a qualidade de suas formas.
(...) Letreiramento, ou lettering, ¢é a escrita feita com
formas construidas. No letreiramento, as formas sao
mais maledveis do que na escrita manual, pois permi-
tem retoques no tragado que podem gradualmente
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melhorar (ou prejudicar) a qualidade das formas. (...)
a tipografia ¢ entendida como a escrita com letras pré-
-fabricadas. (NOORDZIJ, Gerrit, 2013, p.11, p.53)

Além de historicamente a caligrafia estarem altamente entrelacadas “Os
primeiros tipos foram modelados diretamente sobre as formas da caligrafia.
No entanto elas nao s3o gestos corporais, mas imagens manufaturadas para
reproducio infinita.” (LUPTON, 2010). E importante salientar que tanto
na escrita, caligrafia, lettering na tipografia é compartilhado um esqueleto

comum nas formas genéricas das letras do alfabeto latino (no nosso caso).
(MESEGUER, 2010, p.32).

Por todas estas descri¢des, podemos concluir que a
escrita antecede o design de tipos e que, em sua forma
mais estruturada, ou seja, na caligrafia, estd a base para
sistematizar o processo de desenhar letras e alfabetos
tipogréficos.” (MESEGUER, 2010, p.33)

Para iniciar o processo de criagio de uma tipografia é importante co-
nhecer todos os aspectos dela, consequentemente compreender o vocabuldrio
tipografico. Para isso no bastaria se ater 4 apenas uma bibliografia, pois assim
como falado anteriormente, sobre as classificacoes, nio existe uma unidade
no vocabuldrio também.

Em tipografia ainda ha falta de uniformidade no em-
prego das palavras e de seus conceitos, havendo até
mesmo a ocorréncia de multiplicidade ou de discre-
pancia na relagdo de termos com os seus significados.
(NIEMEYER, 2003, p.15)

As defini¢oes apresentadas foram baseadas nos livros “Elementos do
Estilo Tipogréfico” de Bringhurst, “Pensar com Tipos” de Ellen Lupton, “Ti-
pografia: Uma apresentagio” de Lucy Niemeyer e “Projeto tipografico” de
Claudio Rocha. Entdo algumas das partes principais do tipo sao (Figura 42):

Hastes linhas verticais da fonte;

Barras, linhas horizontais da fonte;

Bojos, que sdo o trago circular da fonte, curvas;
Ascendentes a parte a cima do corpo principal da letra;

Descendentes as partes abaixo do corpo principal da fonte;
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Vértices a jungio de dois tracos da fonte;

Serifas ficam nas terminais das hastes de uma fonte;
Espora uma pequena projegdo na haste de algumas letras.
Ocos espago interno da letra

Ombro trago curvo das letras em caixa-baixa;

Terminais formas em semicirculo de algumas letras

Ligaturas ligagbes entre duas letras formando um sé caractere

Figura 42: Partes dos tipos

HASTE ASCENDENTE

ESPORA
OMBRO BARRA TERMINAIS

et

VERTICE JUNCAO SERIFA REMATE
ORELHA TERMINAIS
BOJO LIGADURA OCO
DESCENDENTE

Fonte: Elaborado pela autora

Além disso, as linhas onde a tipografia ¢ disposta também sao essenciais
de se compreender para iniciar qualquer construg¢io tipografica. A maioria dos
livros trazem as mesmas 5 principais linhas, mudando apenas a nomenclatura.
Com isso, foi escolhida a nomenclatura de Niemeyer, principalmente por ser
um livro de lingua materna em portugués, que nao passou pelo processo de
traduc¢do. E essas linhas sdo (Figura 43):
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Linha de Base que ¢é a linha onde as letras repousam
Linha de x ¢ a altura do corpo principal da letra, a altura de “a”
Linha das ascendente onde fica a altura mdxima das ascendentes;

Linha das Descendentes = a linha alcancadas pelas descendentes;

Linha das Maitsculas onde alcanca o topo das maitsculas.

Figura 43: Linhas importantes da Tipografia

LINHA DA ASCENDENTE
LINHA DAS MAIUSCULAS

LINHA DE X I I r l i
LINHA DE BASE p O g a
LINHA DAS
DESCENDENTES

Fonte: Elaborado pela autora

De acordo com o que j4 foi evidenciado, para este projeto é importante
entender a relagao da tipografia com a caligrafia. Meseguer lista e define os
aspectos relativos a caligrafia que ela considera ser aplicdveis ao design de ti-
pos: ritmo, ductos, velocidade e ritmo do trago, qualidade das formas, tensio
das curvas, proporgdes, altura e peso, coeréncia formal, relagao entre contra
formas e espagamento.

Entre estes aspectos, foram utilizados para definir e dar identidade a
fonte tipografica deste projeto os seguintes:

* Ritmo: regularidade na qualidade dos tracos que resulta no
equilibrio entre o preto e o branco da fonte.

Figura 44: Exemplo de Ritmo

minimum 7m2inimum

Fonte: Elaborado pela autora
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*  Ductos: o caminho que a mao faz, a sequéncia de movimentos que
o instrumento faz ao escrever.

Figura 45: Exemplo de Ductos

Fonte: Elaborado pela autora

*  Velocidade ritmo do trago: é relacionado a mudanca de espessura
do traco relacionado a velocidade do instrumento ao escrever.

Figura 46: Exemplo de velocidade ritmo do traco

veloz v

Fonte: Elaborado pela autora

¢ Tensao das curvas: ¢ a relagio entre as curvas e seu dinamismo. As
curvas devem ser fluidas, tal como quando feita no papel.

Figura 47: Exemplo da tensao das curvas

Fonte: Elaborado pela autora

*  Coeréncia formal: relacio harmoniosa entre todos os caracteres através
da repeti¢do de elementos em partes comum e pelo tipo de contraste.

Figura 48: Exemplo de coeréncia formal

formal

Fonte: Elaborado pela autora
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3.2.3 Esbogo e ideias iniciais

Quando a metodologia foi pensada inicialmente para esse projeto,
nao havia levado em considera¢io de que a fonte seria manuscrita. E durante
o desenvolvimento, observou-se que o processo de derivacio normalmente
utilizado nao funcionaria com esse estilo de fonte. Além disso, a derivacio
pode acabar ndo mostrando outras relagdes simultineas que as fontes podem
ter. Com isso, buscou-se adaptar os conhecimentos adquiridos anteriormente,
junto com novas pesquisas.

Utilizei os meus conhecimentos e habilidades da caligrafia para botar
isso em prdtica. Com isso primeiro analisei a minha prépria forma de escrever
com base na lista de aspectos relativos a caligrafia Meseguer (2014) que foram
explicados acima e também utilizados no decorrer da criagio da fonte.

Pra isso, primeiramente escrevi o alfabeto completo em uma caligrafia
genérica, com letras maidsculas e minusculas, prestando aten¢io no ducto da
fonte, que como foi falado, antes é a sequéncia de movimentos que a caneta
faz para criar as letras. E importante salientar que a caligrafia que aprendemos
no colégio nos incentiva a nio tirar a caneta do papel. E a caligrafia utilizada
como arte ¢ feita com tragos separados, por isso eu utilizei uma caligrafia
artistica genérica.

Como a maior dificuldade encontrada na utilizacio de fontes digitais
cursivas ¢ a ligacdo entre uma letra e outra, a seguinte andlise (figura 49) focou
a atengdo na entrada da letra (o primeiro momento em que a caneta encosta
no papel de cada letra) e a saida (Gltimo momento em que a caneta encosta no
papel) onde ela ird encaixar com a outra letra. Entdo, foi feita uma separagio
entre as letras que tinham o movimento de entrada igual e as que possuiam
movimento de saida igual.

Tabela 1: Estudo do ductos

Entradas semelhantes Saidas semelhantes

a, ¢, d e goq a,¢,d,e,Lh i,k L,mn,rtux
b,f,h kLt b, p,s

L, j, m,n, p,u, %, W, 8Py

v, X, Z, 0,V, W

LS

Fonte: Elaborada pela autora



Figura 49: Estudo do ductos de uma caligrafia genérica
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Fonte: Elaborada pela autora

Com esse estudo do ductos pronto, a etapa seguinte foi a elaboracio
dos esbocos iniciais. Como se trata de uma fonte manuscrita, ela nao sé foi
definida manualmente, mas também refinada algumas vezes a mio.

Desde o inicio dessa etapa, os esbogos iniciais j4 buscavam definir
uma identidade para a tipografia. Os feminismos sio marcados por uma his-
téria de resisténcia, como explicado no desenvolvimento do trabalho. Com
isso buscou-se dar uma uma espessura mais grossa a fonte. Levando isso em
consideragio, a escolha das ferramentas também se mostrou importante, pois
estas interferem na espessura que como falado antes, também ¢ definida pela
velocidade da mao. Para alcancar a espessura foram escolhidos os pincéis e
canetas especificados abaixo.

Os materiais utilizados foram:

e Canetas e pincéis: pincel Cotman Round 2, caneta Pentel Black
#101, Pentel Aquash Brush Media para primeiros esbogos e refi-
namento. Essas canetas imitam o traco do pincel, mas a0 mesmo
tempo tem a facilidade de uma caneta normal: o armazenamento
de tinta.

e Papéis: A4 75g/m2 sufilte branco, A4 Conson Bristol 180g/m2
branco, Canson C 4 grain 224 g/m?2 branco utilizados para os pri-
meiros esbocos e defini¢io de caracteres. Cada um foi utilizado de-
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pendendo da necessidade da tinta ou caneta, pois algumas tintas
necessitam papéis de gramaturas maior para nio escorrer, ou criar
resultados indesejados. Canson Tracing e papel manteiga foram uti-
lizados por possuirem transparéncia para o refinamento da fonte.

*  Tintas: Acrilex Nankin tipo China Ink, Bombay nankin tipo india
ink, e Aqualine Aquarela liquida Cyan 23.

Figura 50: Materiais utilizados

Fonte: Arquivo da autora

Segundo Lupton, embora quando criangas aprendemos a escrever com
papéis pautados para caligrafia, onde as letras eram divididas na metade,
normalmente os tipos nio sao projetados dessa forma. Normalmente a altura
da “linha de x” é um pouco maior que a metade da “linha das maitsculas”,
e quanto maior em relagio a essa metade, maior as letras irdo parecer (2013,
p-33). Porém, para este projeto foram usadas medidas mais préximas a de
um projeto caligrifico manuscrito genérico. Sendo a distancia da “linha das
maitsculas” e da “linha da base” maior que 2x, ¢ a distdncia da “linha das
descendentes” para a “linha da base” um pouco maior que x. Sendo o tamanho
de “x” da “linha de x” igual a0 tamanho do “a” desse novo alfabeto. J4 nos
primeiros esbogos as linhas foram adaptadas como mostrado na figura 51.
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Figura 51: Linhas guias do projeto

LINHA DA ASCENDENTE ) )
LINHA DAS MATUSCULAS
LINHA DE X _
LINHA DE BASE

LINHA DAS
DESCENDENTES

Fonte: Elaborado pela autora

Os primeiros esbogos foram feitos levando em consideragio os concei-
tos levantados anteriormente, com base na pesquisa apresentada na etapa de
desenvolvimento. Principalmente quando se trata de um desenho caligrifico,
este desenho acaba nao sendo definido apenas por escolha, mas também car-
rega parte do estilo da(o) autor(a). Mesmo assim, algumas coisas sio definidas
por escolha. A ferramenta utilizada define a espessura méxima que a caligrafia
vai ter, mas ¢ a velocidade da mao usando a ferramenta que define a mudanga
de espessura do trago. E nesses primeiros esbocos essa mudanca de espessura
ja se mostra bem visivel.

Para a criacio desta nova tipografia, os caminhos percorridos foram
baseados nos estudos de ductos que foram feitos preliminarmente. Mas, algu-
mas adaptagdes a esse estudo foram feitas na execugdo do desenho caligrifico.

A ideia de que a fonte nio ficasse muito inclinada, teve a intencio de
fazer referéncia as mulheres feministas de nao se curvarem a tudo, para reforcar
o conceito da resisténcia. Complementando, o “ereto” sempre foi um signo
masculino, ¢ a presente fonte se apropria desta representagio para nio ficar
relacionada apenas ao que hoje conhecemos como feminino.
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Figura 52 e 53: Imagem dos prime
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3.2.4 Refinamento manual

J4 com a identidade preliminarmente definida a partir dos primeiros
esbogos, foram feitos varias repeticoes desses esbocos selecionados de cada letra
do alfabeto separadamente. A partir dai, foi feita uma selecao de cada letra
buscando as que tinham coeréncia formal, que como falado antes, ¢ um dos
aspectos da caligrafia que, segundo Meseguer, interfere na tipografia.

Figura 54 e 55: Repetigoes de caracteres
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Fonte: Arquivo da autora
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As letras escolhidas foram escaneadas, reunidas em um sé documento
e reimpressas para um maior refinamento manual do alfabeto escolhido. Com
ajuda de papel manteiga e Canson Tracing foi feito o novo refinamento.

Figura 56: Refinamento em Canson Tracing
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Fonte: Arquivo da autora

3.2.5 Vetorizagao e refinamento final

Como falado antes, as fontes digitais sdo essencialmente vetoriais. Com
isso, poderiam ser feitas inicialmente em qualquer programa baseado em ilus-
tracdo de vetor. Nesse caso, a vetorizagio foi feita inicialmente no programa
Adobe Ilustraror CC (licenciado) pois era o soffware de vetorizagio que eu
possuia mais conhecimento. “O recurso mais comum para se desenhar curvas
com programas de computador so as curvas de Bézier's, usadas em aplicativos
como Illustrator ou Photoshop e outros especializados para o desenho e edigio
de tipos” (MESEGUER, 2012, p.65)

Com a ajuda do estudo do ductos, as letras que possufam semelhanca,
seja em relagio a entrada ou da saida, foram desenvolvidas utilizando as mes-
mas formas. Por exemplo, na separagio dos ductos, as letras a, ¢, d, ¢, g, 0, q

18 Curvas baseadas em técnicas algébricas desenvolvidas por Pierre Bézier e Paul de
Casteljau nos anos 1960 e 1970 na Franca (BRINGHURST, 2011, p.204)
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tem o mesmo movimento de entrada, entdo na vetorizagao, essas letras foram
feitas a partir do esqueleto de um bojo em comum. (Figura 57)

Figura 57: Exemplo de semelhangas na entreada dos caracteres

Fonte: Elaborada pela autora

A mesma ideia foi aplicada a saida. Por exemplo, as letras: a, ¢, d, ¢, f,
h, i,k I, m, n, 1, t, u, x, utilizaram um mesmo vetor de remate. (Figura 58)

Figura 58: Exemplo de semelhanga na saida dos caracteres

Fonte: Elaborada pela autora

O software especifico de tipografia escolhido para este projeto foi o
Glyphs Mini. O softwares de criagao de fonte mais popular é o Fontlab, porém
o preco atual dele ¢ de US$ 649,00. Hoje existem outros mais em conta,
como ¢ o caso Glyphs que ainda possui duas versdes. A versdo completa custa
em torno de U$299,90 e a versio mini pode ser encontrada pelo valor de
U$44,00. Considerando que este ¢ um projeto académico financiado com
recursos pessoais, optei pela aquisicao do softaware Glyph Mini. Esta escolha
aconteceu ndo apenas pelo preco ser inferior, mas também pelo fato de ser
programa mais leve tanto no processamento quanto no tamanho do arquivo,
e também por ser intuitivo e ter um layout convidativo. E apesar dele possuir
algumas limitag6es em relagdo a versio completa, o Glyphs Mini atendeu a
todas as necessidades para o presente projeto.
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Dentro deste soffware especifico de tipografia, foram feitos os tltimos
ajustes em relacdo ao vetor de cada letra. Como falado antes, é importante
levar em consideracio a tensio das curvas, elas devem ser fluidas, assim como
sdo as feitas manualmente no papel. O nimero de pontos, como mostrado
na figura 59, influencia no tamanho do arquivo final da fonte, ¢ também na
velocidade de processamento do tipo. Os pontos bem posicionados benefi-
ciam o hinting, que ¢ o “provimento de informacées adicionais codificadas

na fonte, para ajudar na prevencio de alguns problemas nio tdo incomuns.”
(NIEMEYER, 2010, p.70).

E recomendével que se posicione nés nos pontos de
extremidade das curvas, os “extremos”. Deve-se usar o
menor nimero possivel de pontos, mas incluir todos
os que forem necessérios para que nio se perca a essén-
cia do desenho. (MESEGUER, 2012, p.65)

Por isso ¢ importante que haja um refinamento nos pontos, ¢ isso
também ajuda ao designer de tipos criar um olhar mais critico em relagio ao
arranjo de pontos e vetorizagao.

Figura 59: Vetorizagao - Ilustrator vs Glyphs
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Fonte: Arquivo da autora

Figura 60: Vetorizagao e refinamento

Fonte: Arquivo da autora
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O espacejamento das fontes foram definidos a partir das ligacoes refe-
rentes a cada letra. Espacejamento ¢é o espaco global entre as letras (LUPTON,
p.100, 2013), ele ¢ a representagdo da distAncia material que os tipos de metal
tinham entre si (NIEMEYER, p.72, 2010). Apesar deste projeto focar na
transformagio da caligrafia para uma tipografia, é importante salientar que a
origem da tipografia digital, sucedeu-se, e principalmente dos tipos de metais.
Os tipos méveis (figura 61) foram inventados na Alemanha, no comeco do
século XV e revolucionaram a escrita pois com eles, as impressoes poderiam
ser feitas em grande escala. Os chineses ja haviam utilizado os tipos méveis
antes, mas o fato do alfabeto latino ser bem mais simples que o sistema de
escrita chinés, fez com que na Alemanha eles tivessem mais sucesso do que
na China. Nos tipos de metais, a altura e o espacejamento eram fixos em cada
caractere, ¢ eles eram colocados um ao lado do outro para formar os textos
na prensa mével.

Figura 61 e 62: Tipos méveis e kerning de tipos méveis

Fonte: Wikmedia Commons

Apesar de entender a importincia do ajuste de kerning para qualquer
projeto tipografico, o kerning, que é um ajuste feito entre duas letras (LUP-
TON, p.98, 2013) (Figura 62) nio pode ser aplicado neste projeto. Pois a
tipografia produzida com este trabalho, por ser manuscrita, possui ligagao
especifica entre cada letra. E se o espagamento for feito de forma diferente, a
ligagdo entre as letras podem ficar comprometidas. Mesmo assim foi pensando
para esta tipografia uma drea de “respiro” onde ainda sim, poderia se aumentar
0 espacejamento mais do que o normal recomendado.
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Como mencionado antes, um dos aspectos da caligrafia inerente a
tipografia, é o ritmo. E ¢é através da configuracio do espacejamento que ele
¢ passado. Entao as ligacoes, foram determinantes em rela¢io ao ritmo da
tipografia criada neste projeto.

Figura 63: Exemplo da ligagio entre as fontes

Fonte: Arquivo da autora

3.2.6 Numerais e Pontuagao

Os numerais ¢ pontuagoes foram desenvolvidos a partir dos esbocos
feitos a mao. Durante a vetorizagio dos niimeros foram incorporadas as ca-
racteristicas j4 presentes nas letras vetorizadas. O processo foi similar ao que
foi aplicado nas letras. Foram utilizados os numerais alinhados ao invés do
nao alinhados. Os numerais nao-alinhados, também chamados de old style,
tem ascendentes e descendentes assim como letras mintdsculas. (LUPTON,
2013, p.52)

A pontua¢io também foi baseada no desenho feito a mio. Quando
um pincel encosta no papel com a mao estando inclinada, o ponto a ser
desenhado dificilmente serd totalmente redondo, e nas pontuagoes isso ficou
bem evidente. Entao mesmo refinando, os pontos, virgulas, acentos e outros
possuem essa caracteristica que o desenho do pincel possui. As pontuagoes
que sdo baseadas em linhas, como ¢ o caso de hifens (-) , simbolo de negativo
(-), positivo (+) e outros tiveram a caracteristica incorporada apenas nas
extremidades da linha.
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Figura 64 e 65: Esbogos - Numerais e Pon
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3.2.7 Mais uma para a familia

Como mostrado antes, foram definidos alguns conceitos que deveriam
fazer parte do projeto de concepgio da fonte e um deles foi o de diversidade.
Para evidenciar este conceito foi produzida uma outra fonte tipografica, que
pertence a mesma familia tipogréfica da fonte mostrada anteriormente, porém
com o estilo/peso brush.

Uma familia tipogréfica ¢ um conjunto de caracteres
que guardam as mesmas caracteristicas essenciais de
seu desenho. Independentes do peso, da inclinagao e
do corpo. A familia é identificada por um nome, atri-
buido por seu autor, casa tipografica ou distribuidora
de fontes. Cada familia se subdivide em categorias
segundo os pesos de tracos combinados com a largura
relativa de seus caracteres e as suas variagoes de incli-
nacdo. (NIEMEYER, 2003, p.36)

Além dos estilos normalmente utilizados, ainda existem muitos outros
que aparecem nio apenas nas diferentes bibliografias da 4rea mas também
diretamente no arquivo de fonte no computador. No caso deste projeto foi
escolhido o estilo brush, que apesar de ser um termo em inglés para pincel, ja
¢ utilizado em outras fontes que possuem as mesmas caracteristicas e ¢ o que
mais se encaixa na verdadeira ideia desse segundo estilo.

Muitos estilos sao criados a partir das varicoes da es-
pessura dos tragos das letras: thin, light, semibold,
bold, extrabold. Outros estilos sio criados a partir das
variagoes da largura das letras: condensed e extended.
Outros a partir da inclinac¢io dos caracteres: italic,
normal, etc. Alguns sdo criados a partir de variagoes
combinadas da largura, da espessura dos tracos e da
inclinagao dos caracteres: light condensed, bold ex-
tended, bold italic, etc. Alguns, porém, sdo oferecidos
apenas nas versoes roman, italic e bold. Existe ainda
tipos somente contornados chamados outline, os que
possuem sombras chamados de shaded e os tipos in-
vertidos chamados de reversed. (FOUNTORA, 2004,
p.34)
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Além do conceito de diversidade ser evidenciado pelo fato de ter
estilos diferentes da mesma fonte, esse conceito se apresenta também na con-
cep¢io da mesma, na singularidade de cada letra. Pois nesse estilo brush, a
fonte foi produzida diretamente da vetorizagio dos esbogos feitos durante o
projeto. Apesar de ter sido feito um refinamento também nesse segundo estilo,
apenas para se adequar as formas da primeira fonte, foi prioridade manter as
ranhuras especificas do pincel feitas diretamente no papel. Outra informagio
também evidenciada através das falhas do pincel, ¢ a ideia de que os feminis-
mos ndo sdo perfeitos, e nem tem a pretensio de ser.

Figura 66 e 67 : Variagao de estilo

bwvwcs Al (DEFGNI
KA MU EPARSTU Ve
XYL 1234561890+

it <>7l”[}[]ﬂ

@ . $ 0{”*,

* =

‘y//j /,/ rra/vufﬁ/lr?)’ €
] J .':j' { D f/ -
g5 T

27 2 PORKST WU
» £ &F & 4§ ] @

Fonte: Arquivo da autora
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3.2.8 Resultado

Como o projeto tinha por objetivo entregar aos movimentos uma
tipografia que atendesse as necessidades da lingua portuguesa, ficou definido
que tanto a tipografia regular, quanto a brush, possuiriam um alfabeto com-
pleto, numerais e acentos.

No primeiro dia do ano de 2016, apesar dele ter sido implementado
sem obrigatoriedade desde 2009, entrou em vigor no Brasil o Novo Acordo
Ortogréfico da Lingua Portuguesa. Este acordo teve como objetivo padronizar
as regras ortograficas entre os paises que faziam o uso da lingua. A Comunida-
de de Paises de Lingua Portuguesa (CPLP) tinha como objetivo facilitar o in-
tercAmbio cultural e cientifico entre os paises ¢ ampliar a divulgacao do idioma
e da literatura. Entre as principais mudancas desse acordo foram a oficializagio
da ampliagdo do alfabeto para 26 letras, o fim do uso do trema, entre outras.
Apesar das letras “k”, “w” e “y” terem entrado oficialmente apenas agora em
2016, a lingua portuguesa sempre fez o uso em palavras indigenas, abreviagao
de medidas elas estavam fora do vocabuldrio oficial. (Agéncia Brasil, 2016)

Como as fontes foram feitas de maneira manuscrita é importante mos-
trar como elas se comportam separadamente (sem a ligagio uma com a outra)
e unidas (com as ligagées). Para melhor visualizacio do resultado, consultar
o apéndice 2.

3.2.3.1 Fonte no estilo Regular

*  Mintsculas Espacadas

wéai&ﬁy%&f&@%m&ptf/vktwvws wy/

*  Mintsculas ligadas
e Maitsculas

ABLDEFQH] [TRLIMNWOPORS TUVX 3 WY
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*  Maitsculas e Mintsculas em conjunto

Aas B Co DA, & T Gy Wk T Pk 10 Pom,
W Co o G B S5 T Uaw Vo Yoo 35 T Uy,

e Numerais e Pontuacio

17345618908 4%-+-@¢&, 12 J{}()<>""~"*]

3.2.3.2 Fonte no estilo Brush

*  Mintsculas Espacadas

w&adwﬁg/fuig‘/%ﬂmm&ln} ixsrbwmug Wy/

*  Mindsculas ligadas

e Maitsculas

ABCDEFGUITHLIMNOPORS TUVXI WY

*  Maitsculas e Mintsculas em conjunto

fa B Co D &0 T Gy W To J Tih 20 P
Tou Ce B G B S5 T U Vi X 33 lunw Uy

*  Numerais e Pontuagio

173656189084 %-+=@e, 2] J{ }()<>""~"~*]
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Aplicacio em texto apenas com o objetivo de vizualizar o maior
namero de ligages. pois nio é recomenddvel o uso desta fonte para
leitura em textos.

Texto por Aline Alberti

&vdet%fﬁm

Sob me alemmdda/u
mgmwuﬂwﬁypwmwywwlﬂam
que @ ssciedade ¢ deenle

memﬂm
mewmtmdymmm/m?a/upwww

otwu'u;(a AWMW«WW&MW
me/vwwufswwjztw lava behada ¢ metecew,

TWWWM%é M/WMW&MLMJ”WM
mtwc»ww de taiva
oMWWMmW&M

que ot clhes nio puderam enxergar alé agera;
mmdadoméagwpwmwmwdw
WW@WUWWMS()ZH
Wmmmmmwmmmgmm
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w%wm@wuﬂ%@%&wamﬂdwmdmmw
mak ehpeia que o minka fragilidade aliaia muies: maches
owmww@md@&x

o,fog&ew, WWWMW@W

Wpﬂmga@?r&y %ogm/m/

nae lenhe meds de ser assallada
pméaw’y,wsgwsémamfty

WWWWWWW@J&/WWW
W&MW{}M@MWW
WWWWWWW%MW%W
Wwwmawmﬁ%&dﬂwﬁ
]o’uew,(}xwa@wix, nae vew vek isse env vidas

1 o

WMWW&WWMWW
&Wtd&qxwewumﬁw&

*  Aplicagio em pangramas' - Regular
"QW%WW%QM/WWMWWWW"

*  Aplicagio em pangramas - Brush

"ga{an/w&&wjmkw&éﬁumwwwwmdw&w&umﬁ

19 Pangrama é uma figura de linguagem onde a frase deve conter todas as letras do
alfabeto (FRATIN, Giuliano, 2011)
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3.3 Distribuicao
3.3.1 Fechamento de arquivo

Como falado na etapa de metodologia deste trabalho, a liberagao des-
te projeto foi uma das etapas mais importantes, pois é onde ele entraria em
contato com o publico alvo.

As fontes digitais disponiveis hoje no mercado podem ser de 3
dife-rentes tipos de formatos: Typel, TrueType ¢ OpenType. A existéncia e
suas diferencas se devem aos avancos tecnoldgicos e também acordos
comerciais desenvolvidos ao longo do tempo. (LUPTON, 2013, p.76)
Atualmente o mais utilizado é o OpenType. O OpenType foi desenvolvido
pela Adobe e Microsoft. Ele funciona nos sistemas operacionais tanto no Mac
OS X, quanto no Windows além de apresentar funcionalidades presentes
no Type I e no TrueType e ainda possui mais recursos como caracteres
alternativos, fracées, etc. Entao foi escolhido o OpenType nao apenas por
isso, mas também por ser o tinico formato gerado pelo Glyphs Mini.

As fontes vetoriais definem o contorno de seus ca-
racteres pela combinagio de linhas e arcos (“glifos”),
registrados sob uma férmula matemdtica. Como con-
sequéncia, a partir dessa equagao pode ser gerada uma
gama de tamanhos de corpos e caracteres. (NIEME-
YER, 2010, p

Para fechar o arquivo de fonte para a distribuicio a tipografia precisaria
de um nome. A tnica diretriz pensada para a escolha do nome, até entdo, era
desta tipografia possuir um nome feminino, pois é uma fonte relacionada a
luta de género das mulheres. Os primeiros nomes que foram pensados, relacio-
navam-se a mulheres que significam muito para mim, nao apenas pela ligagio
de parentescos, mas por suas histdrias. Os primeiros nomes pensados foram:
Antonia (segundo nome da minha avé), Anna ou Karina (primeiro e segundo
nomes da minha mae), Ana ou Carolina (primeiro e segundo nomes da minha
tia) ou Marina (nome da minha prima e afilhada). Para nao escolher entre elas
e também o fato de duas fontes formarem uma familia nao usual, pensei com
isso em utilizar o que nos unia: o sobrenome. Gostaria de dizer ainda, que eu
possuo apenas dois sobrenomes: Scaramella e Silva, pois fui criada por uma
mie solteira. O da Silva veio a mim pelo meu avo, e como ¢le j4 havia falecido
quando eu nasci e portanto nio tive contato algum com ele, e quase nenhum
com a familia dele, entao Scaramella além de ser o sobrenome das mulheres
da minha familia é o sobrenome da familia pela qual eu fui realmente criada.
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Uma tradi¢do conservadora em relagio a sobrenomes aqui no Brasil e
em outras partes do mundo, é a mulher adotar o sobrenome do marido ao se
casar. Em um estudo feito pelo Center for Survey Research na Universidade
de Indiana apontou que 70% da populacio dos Estados Unidos acha que as
mulheres devem adotar o sobrenome de seus maridos, e que 50% defendem
que isso deveria ser um requerimento legal. Desde 2002, aqui no Brasil, j4 é
possivel se casar sem adotar o sobrenome do marido e se preferir compartilhar
o sobrenome da mulher a0 marido. Existe um questionamento sobre o fato de
mulheres nio possuirem sobrenomes préprios, pois foram geracoes e geracoes
de mulheres adotando o sobrenome do pai ou do marido. E quando a mulher
possui o sobrenome antes de se casar, normalmente ele vem do seu pai, ¢ é
tido como “sobrenome de solteira”.

No caso da minha familia, minha avé recebeu o Scaramella do pai
dela, passou para a minha mae e para os meus tios, ¢ a minha mie passou
para mim. Ou seja, o Scaramella chegou para mim através de duas geracoes
de mulheres da minha familia. Todas as irmas da minha avé também possuem
esse sobrenome, e muitas passaram para seus filhos.

Pesquisando sobre o significado da palavra Scaramella, que ¢ de origem
italiana, ndo encontrei nenhuma fonte confidvel sobre isto. E também conside-
rei irrelevante, pois acredito que a referéncia pessoal descrita acima faz sentido
para o escopo deste projeto. E ainda, porque na lingua portuguesa, normal-
mente substantivos terminados em “a” fazem referéncia ao género feminino.

Figura 68 : Foto de mulheres Scaramella. Da direita para esquerda: Tia-avé
Alcione, avé Aldanir e Tia-avé Algair

Fonte: Arquivo da Autora
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Figura 69 : Foto de mulheres Scaramella. De cima para baixo: Minha tia Ana Ca-
rolina, minha avé Aldanir, eu, minha mae Anna Karina e minha afilhada Marina

Fonte: Arquivo da Autora

3.3.2 Envio para Designers envolvidas com os feminismos

Depois que o arquivo foi fechado, ele foi colocado no Google Drive e
distribuido entre algumas alunas do Design da UFSC. Alunas essas que sio
envolvidas com o movimento feminista. O objetivo era delas experimentarem
as fontes, encontrarem erros, e ver como ela funciona com diferentes gostos
e usos. Junto com o arquivo foi feito um texto explicando o projeto ¢ um
exemplo de aplicacio da fonte. (Figura 70).

A ideia era que elas se sentissem a vontade para criar pecas graficas
voltadas para os feminismos, letterings, entre outras pegas gréficas. E também
para que utilizassem a fonte em busca de algum erro na programagcio, ou
mesmo erros técnicos da fonte.
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Figura 70 : Exemplo de aplicagio da fonte

Chimamanda “?( Jf Adichie

Fonte: Elaborado pela autora

Até a data de entrega deste projeto nio houve manifestagoes em relagio
a qualidade técnica da tipografia. Mas duas alunas utilizaram a fonte além
do que foi sugerido.

Uma delas ¢ ex-aluna do Design da Universidade Estadual de Santa
Catarina (UDESC), Gabriela Meira. Ela entrou em contato para saber sobre o
uso da fonte, e pediu se ela poderia utilizar a fonte em uma campanha voltada
para o movimento LGBT. Esta campanha foi chamada #ArmariosSaoParaRoupas
(figura 71) e foi promovida pela OnG que ela faz parte “SOS Rio sem Ho-
mofobia”. E importante salientar que apesar do objetivo geral do projeto foi
produzir uma fonte voltada para o movimento feminista, nada impede que o
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movimento LGBT possuindo muitas pautas em comum com o movimento
feminista, faga o uso dessa tipografia.

Figura 71: Aplicagdo da fonte em uma campanha LGBT

SOS Rio Sem Homofobia
Page Liked - May 12- @

UM LUGAR FEITO PARA GUARDAR OBJETOS
NAO DEVERIA GUARDAR VIDAS

0 que é essa ideia de armério se nio um espago
fechado, criado pela sociedade conservadora, para
enclausurar aqueles que os divergem? Sair do
armario é sair dos moldes que nos séo Impostos e
‘ocupar nosso lugar verdadeiramente.

Com a desconstrugdo do preconceito, a liberdade
de género e de sexualidade, a descoberta e o
autoconhecimento,... See More

s Like B8 Comment Share
Q0% 21K Chronological ™
939 shares 50 comments

View previous comments 60f 50
m Conceigao Acelina Dos Santos apoiadissimo
= Like - Reply - X1 - May 14 at 11:28pm

Alvaro Fonseca Jenickson Rayron Arthur Ribelro

Wellinton Costa

Like - Reply - 11 - Yesterday at 1:02am
[PR Jackson Ribeiro Parabéns pola inda iniiativa. ()
WSS Like - Reply - 2 - Yesterday at 6:44am
Izabela Oliveira Anna Cecilia Amorim olha isso!
7Y Like - Reply - 71 - 23 hrs

H Write a comment

Fonte: Pdgina do Facebook SOS Rio Sem Homofobia®

A peca gréfica faz uma mencao a expressio “sair do armdrio”, utilizada
quando uma pessoa assume sua identidade de género ou orientagdo sexual.
Essa campanha tinha a ideia de questionar as barreiras que as pessoas LGBT
normalmente encontram para assumir o que na verdade é apenas o que elas
s30.

Uma das pecas gréficas onde a tipografia foi utilizada, foi compartilha-
da 976 vezes e possuia 2.1mil likes até a data de 31/05/2016. Um dos compar-
tilhamentos foi feito pelo deputado federal Jean Wylys, que é conhecido pelo
seu comprometimento com as causas LGBT dentro do cendrio politico. Em
2015, Jean foi considerado uma das 50 personalidades que mais lutam pela
diversidade no mundo na The Global Diversity List, segundo The Economist.
Sua pdgina no Facebook possui 1,228,581 seguidores, ¢ o seu compartilha-
mento da pega alcancou 7.7mil curtidas até a data de 31/05/2016. (figura 72)

20 Disponivel em: https://www.facebook.com/sosriolgbt/ Acesso em 05/06/2016



Figura 72: Compartilhamento da campanha pelo Deputado Jean Wyllys

Jean Wyllys shared SOS Rio Sem Homofobia's photo.
May 14 at 7:00pm - @

Jé no inicio da minha adolescéncia, acs 14 anos, eu tinha consciéncia de
quais eram as pessoas para quem eu dirigia o meu amor e quem eu
imaginava como parceiro de um relacionamento, mas eu s6 contel para
minha familia aos 16 anos. E o que me encorajou foi o fato de, na escola
eclesial de base da Igreja Catdlica, eu ter conhecido duas pessoas que se
tornaram referéncia para mim. Eles me deram o exemplo de que era
possivel ser gay e feliz. Primeiro eu contei para o meu irmdo m...

See More

SOES Rio Sem Homofobia
May 12 at 8:45pm

UM LUGAR FEITO PARA GUARDAR OBJETOS NAO DEVERIA GUARDAR VIDAS

0O que & essa ideia de armério se ndo um espago fechado, criado pela sociedade
conservadora, para e...

See More

i Like M Comment # Share

Q0= 77K Top Comments ™

Fonte: Pdgina do Facebook SOS Rio Sem Homofobia!

21 Disponivel em: https://www.facebook.com/jean.wyllys/ Acesso em 05/06/2016
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Outra aluna que utilizou a fonte a mais do que foi sugerido, foi a
Aline Alberti, aluna de Design da UFSC. A fonte tipografica foi utilizada
no perfil da imagem da pdgina do Facebook, que faz parte do seu projeto de
conclusio de curso, com os dizeres “Filha da Bruxa”. O projeto ¢ sobre uma
acdo de comunicagio a respeito de ideias e pautas discutidas no movimento
feminista atual.

Figura 73: Aplicagao da fonte no Projeto de Conclusao de Curso da aluna
Aline Alberti

Fonte: ALBERTI, Aline, 2016
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3.3.3 Type Specimen

O Type Specimen ¢ uma apresentagio formal da fonte. Nele ¢ transmi-
tida a ideia da fonte, bem como mostrar os caracteres existentes nela. O fato
de ser uma fonte para uso digital, justifica consequentemente, a necessidade
do Type Specimen também ser apenas digital.

Para a produgio desse specimen foi feito uma pesquisa relacionada a
fontes similares, e como elas se apresentavam. Além disso foram listados alguns
pardmetros para a construcio dele, sendo eles:

e DPassar a ideia de feito a mio;
*  Conter simbolos relacionados a pesquisa realizada para o trabalho;
*  Valorizar a fonte como elemento de destaque.

E importante deixar claro, que a fonte produzida neste projeto nio é
uma fonte feminista, pois objetos inanimados nio possuem posi¢ao politica.
E como conclusio disso a ideia do Type Specimen nio é ser um cartaz femi-
nista, e sim uma forma de mostrar a fonte que foi feita para esse uso. A versio
ampliada pode ser encontrada no Apéndice 4.

Anexados o Type Specimen e as fontes serdo disponibilizadas em uma
pasta no Google Drive ¢ distribuidas em grupos feministas.

Figura 74: Type Specimen

& )
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1236561890{ ) 1()e@/%8*w~" ", ™"

W ‘/Am‘

ahedefghijhbmnapqislungioy e
A T Kb
7ZS45678‘)0[}[]()6@//$ it 21 V. '\},;

®

Fonte: Elaborado pela autora
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4. CONSIDERACOES FINAIS

Apesar de se tratar de um projeto tipografico, uma das coisas que mais
se mostrou importante para esta produgio foi algo que é inerente dentro de
qualquer drea do design: o planejamento anterior, ou seja, uso de uma meto-
dologia. Planejar os passos a serem feitos até antes da execucio foi essencial.
E na hora de mexer digitalmente na fonte, foi um processo muito menos de-
morado e pode-se focar mais na parte de refinamento da tipografia, inclusive
por ter sido feita manualmente.

Outra grande contribui¢io pessoal desse projeto foi a elaboragao de
um olhar critico em questdo de refinamento para qualquer construgio de
pecas graficas, ¢ isso é muito importante para qualquer 4rea do Design e nio
apenas ao designer de tipos.

Uma das maiores dificuldades durante a etapa de investigagio do as-
sunto ¢ a de que diariamente somos bombardeados com noticias sobre estu-
pro, feminicidio, entre outras noticias que tem relagio com a discussao de
género e feminismos. Com isso foi dificil documentar muitos acontecimentos
que consequentemente tiveram que ser ignorados na construcio do projeto,
porém eles s6 reforcam como a luta de direitos das mulheres é importante
diariamente.

O Design, assim como outras dreas criativas por muitas vezes deixa de
lado o fator humano, social, mesmo este sendo indispensdvel para qualquer
tipo projeto. Foi importante pontuar a ideia de que o Design pode e deve se
preocupar com causas sociais ¢ deve ser agente na mudanga para um mundo
melhor. E que mesmo quando movimentos sociais ou qualquer tipo de or-
ganizagio voluntdria, nio possuirem um designer em especifico trabalhando,
é possivel contribuir propiciando ferramentas além servigos e manutengio.

Assim como este projeto contribuiu para minha formagao pessoal ¢
profissional, espero que ele sirva de inspiragio para que outras profissionais
possam aliar sua capacidades proficionais para contribuir com questoes sociais.
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APENDICE A — Questionario

Comunicacio feminista.

Ol4, essa pesquisa ¢ para o Projeto de Conclusao de Curso do Curso
de Design da Universidade Federal de Santa Catarina. Esse formuldrio foi
feito com muito carinho e s6 demora cerca de 5 minutos para ser respondido.

*S6 uma coisinha, essa pesquisa tem como alvo pessoas que acompa-
nham discussoes de género.

1- Quantos anos vocé tem?
Menos de 18 anos

18 24

25230

31a40

Mais de 40

2- Qual género vocé se identifica?
Feminino

Masculino

Outro

3- Em qual regiao vocé mora?
Regiao Centro-Oeste

Regido Nordeste

Regido Norte

Regido Sudeste

Regido Sul

Exterior

4- Qual sua escolaridade?

Ensino Fundamental Incompleto

Ensino Fundamental Completo

Ensino Médio Incompleto

Ensino Médio Completo

Ensino Superior Incompleto

Ensino Superior Completo

5- Qual sua 4rea de atuagao ou profissao?
Industria Criativa
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Exatas
Humanas
Biolégicas
Outro

6- Qual sua renda mensal?
Menos de 1 salirio minimo
de 1 a 3 saldrios minimos

de 4 a 7 saldrios minimos

de 8 a 11 saldrios minimos
Mais de 11 saldrios minimos

7-Vocé se considera feminista?
Sim

Nao

Outro

8- Quando vocé passou a se considerar feminista?

(Se vocé nio se considera feminista aperta o botao Pular essa questao)
Pular essa questao

Esse ano

1 ano atris

2 anos atrds

3 anos atrds

Mais de 5 anos atrés

Mais de 10 anos atrds

9- Como vocé acredita que passou a se considerar feminista? (até 3)
(Se vocé nao se considera feminista aperta o botao Pular essa questao)

Pular essa questao
Um acontecimento na minha vida (discriminagio, violéncia, causadas

por género)

Lendo noticias na internet
Lendo blogs feministas
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Lendo grupos de discussao

Vendo videos no youtube

Acoes de grupos feministas

Discutindo com amigas

Discutindo com a familia

Discutindo com colegas na faculdade
Participando de organizagées estudantis
Participando de organizagoes feministas
Outro (Escrever)

10- Mesmo nao se considerando feminista, vocé acompanha dis-
cussoes sobre género e feminismos?

(Se vocé nao se considera feminista aperta o botao Pular essa questao)

Sim

Nao

Pular

11- Em quais meios de comunicagio vocé costuma acompanhar
discussoes sobre género e feminismos?

Blogs de assuntos gerais

Revistas e/ou jornais impressos

Revistas ¢/ou jornais online

Paginas do facebook de assunstos gerais

Blogs feministas

Paginas do facebook feministas

Grupos feministas no facebook

Grupos de assuntos gerais no facebook

Reunides de organizagoes feminstas

Conversas entre amigos

12- Pode citar eles? (se possivel colar os links)
(Se vocé nao se considera feminista aperta o botao Pular essa questao)

13- Vocé participa ou jd participou de alguma organizagao
feminista?

Sim

Nao
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14- Qual organizagio? (se possivel colar um link)
(Se vocé nio se considera feminista aperta o botao Pular essa questao)

15- Vocé ja produziu algum contetido para dar visibilidade a causa
feminista?

16- Se sim, vocé poderia descrever ou falar como foi a escolha de
fonte para esse projeto?

Legenda: Se foi feito a mao, como foi escrito? Se foi uma fonte digital,
qual o nome da fonte?

(Se vocé nao se considera feminista aperta o botao Pular essa questao)

OPCIONAL: Quer contar como vocé se tornou feminista? E por-
que vocé considera essa discussao importante?
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APENDICE A — Resultado Detalhado

Mindsculas - Scaramella Regular

Mintsculas - Scaramella Brush
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