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PROGRAMA DE DISCIPLINA

Disciplina: Producéo Il: Produg&o Executiva

Cddigo: CMA 5611

Carga horéria: 72 h/a

Fase: 62

Pré-requisito(s): CMA 5313 — Producéo | — Direcéo de Producéo

Ementa:
Capacitacdo dos alunos para os aspectos relativos & producdo executiva de projetos
audiovisuais.

Objetivos:

Sensibilizar o aluno para a escolha de projetos audiovisuais que tenham
perspectiva de viabilizagdo e comercializagao;

Aprofundar os conhecimentos para o levantamento de custos iniciais de um roteiro
e a formatacado de projeto para os diversos mecanismos de viabilizagdo existentes
no mercado de producgéo audiovisual,

Abordar o percurso da comercializacdo de produtos audiovisuais finalizados.

Conteudo Programaético:

1.

Papel do produtor no desenvolvimento de projeto e a producéo criativa; relagéo
entre producédo e dire¢cdo; modelo brasileiro x modelo americano; possibilidades
com baixos orgcamentos;

Escolha de projetos para producdo; processo de avaliagdo dos roteiros que
chegam a suas maos; o roteiro e a relagdo com o processo de producéao;

Registro de ideias e medidas de seguranca para protecéo de projetos;
Decupagens para levantamentos de custos preliminares a partir de um roteiro;
softwares para planejamento de producao;

Tabelas sindicais para cachés de equipes; valores de referéncia para montagem
de orcamento;

Contratos; direitos autorais e equipe; direitos de uso de materiais visuais; direitos
de uso de imagem em documentérios; direito de uso de musicas - composicao e
fonograma;



7. Cartas de intencdo, contratos definitivos e remuneracdo de direitos autorais para
adaptacOes de obras originais;

8. Formatacgéo de projetos para editais e leis de incentivo;

9. A Ancine e o audiovisual no Brasil; Instrucées Normativas fundamentais para o
trabalho do produtor; Prémio Adicional de Renda; Prémio de Qualidade;

10. Viabilizagdo de projetos no Brasil, Mecanismos de incentivo, fundos e editais
regionais;

11. Fundo Setorial do Audiovisual/Prodav;

12. Coproducéo internacional;

13. Comercializacéo de filmes no mercado nacional; janelas de exibic&o;

14. Certificado de Produto Brasileiro (CPB); Condecine;

15. Classificacao indicativa;

16. Comercializag&o internacional; agentes de vendas internacionais;

17. Festivais nacionais e internacionais; mercados de venda de conteldo;

18. Distribuicdo cinematogréfica e rede de exibicdo no Brasil.
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