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RESUMO

No intuito de promover a transicdo agroecoldgica e a producgéo organica
com vistas & melhoria da qualidade de vida da populagdo, por meio da
oferta de alimentos saudaveis e sustentaveis foi publicada a Politica
Nacional de Agroecologia e Producdo Organica (PNAPO), por meio do
Decreto n° 7.794/12. O objetivo deste estudo foi conhecer os sentidos e
descrever os efeitos das narrativas sobre agroecologia dos diversos
atores envolvidos na rede de producdo e consumo de alimentos
agroecoldgicos, no municipio de Florianépolis, SC, Brasil. Os
participantes do estudo foram cinco atores sociais atuantes na rede de
agroecologia no municipio, os quais sdo: um agrbnomo, um
nutricionista, um produtor, um comerciante e um consumidor. O
referencial epistemoldgico e metodoldgico foi o construcionismo social
e utilizou-se como instrumento de pesquisa a entrevista aberta. As
entrevistas versaram sobre 0s seguintes aspectos: como se iniciou a
aproxima¢do com a agroecologia, quais foram os fatores que
impulsionaram a adesdo e permanéncia; quais sdo os beneficios
identificados a partir da pratica agroecoldgica; quais as expectativas em
relacdo a expansdo, quais seriam os beneficios e beneficiados; houve
alguma experiéncia exitosa a ser compartilhada. Descreveram-se, a
partir das narrativas dos entrevistados, primeiramente as histdrias
exitosas relatadas, em seguida os desafios e potencialidades apontadas e
por fim os sentidos atribuidos a agroecologia, os quais foram: o
alimento saudavel e apto a certificacdo; a producdo sustentavel; o
comércio justo; a cultura do campesinato; as relaces de reciprocidade.
A partir da descricdo dos seus sentidos e efeitos, relacionando-se
narrativas e discursos tedricos, encontram-se dois eixos principais: i)
sentidos relativos, de forma direta e indireta, a insercdo de agroecologia
nos mercados e; ii) sentidos relativos a agroecologia como um
movimento em dire¢do & constru¢do de um outro modelo de sociedade.
Prevaleceu o pressuposto da multiplicidade, onde os diversos sentidos
proporcionam a construgdo de outras formas de pensar e agir no que
tange & prética agroecoldgica. Foi estabelecida maior visibilidade sobre
quais interesses e discursos sdo legitimados, quais sdo silenciados e
guais movimentos que eles tém possibilidade de estimular.

Palavras-chave: Agroecologia. Construcionismo Social. Alimentos
agroecologicos.



ABSTRACT

In order to promote agro-ecological transition and organic production
with a view to improving the quality of life through the provision of
healthy and sustainable foods was published the National Policy for
Agroecology and Organic Production (PNAPO), by means of Decree
No. 7.794/12. The aim of this study was to understand the senses and
describe the effects of narratives on agroecology of different actors
involved in the production and use of agro-ecological food network, in
Floriandpolis, SC, Brazil. The study participants were five active social
actors in agroecology network in the municipality, which is an
agronomist, a nutritionist, a producer, a marketer and a consumer. The
epistemological anda methodological framework was social
constructionism and used as a research tool, the unstructured interview.
Interviews dealt with the following issues: how the approach began with
agroecology, what were the factors that drove the accession and
retention; what are the benefits identified from the agroecological
practice; which expectations regarding the expansion, which would be
the benefits and beneficiaries; there has been some successful
experience to be shared. Described themselves, the narratives of the
respondents, reported the first success stories, then the challenges and
potentials identified and finally the meanings attributed to agroecology,
which were healthy and fit food for certification; sustainable production;
fair trade; the culture of the peasantry; relations of reciprocity. From the
description of their meanings and effects, relating stories and theoretical
discourses, there are two main axes: i) relative directions, directly and
indirectly, to the insertion of agroecology and the markets; ii) directions
relating to agroecology as a move towards building another model of
society. The prevailing assumption of multiplicity, where different
senses provide the construction of new forms of thinking and acting in
relation to agroecological practice.

Keywords: Agroecology. Social constructionism. Agroecological food.
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1. APRESENTACAO

Nos Ultimos anos, as pesquisas sobre agroecologia tem se
intensificado, destacando a temética, tanto no Brasil como no cenério
mundial. A agroecologia vem associada a discursos tais como, 0
desenvolvimento sustentavel, a promocdo de salde e a Seguranca
Alimentar e Nutricional (SAN). Também se destacam os movimentos
sociais que a defendem enquanto uma questdo urgente a ser fortalecida
por politicas publicas. Entretanto, sdo ainda restritos os trabalhos que se
dedicam a estabelecer uma reflexdo sobre os discursos cientificos
apresentados relativos & temética, de forma a problematiza-los e analisa-
los criticamente.

Desta forma, essa pesquisa se propds a compreender 0s sentidos
produzidos sobre agroecologia e descrever seus os efeitos, considerando
os diversos atores envolvidos na rede de produgdo e no consumo de
alimentos agroecolégicos, no municipio de Floriandpolis.

De forma coerente a perspectiva construcionista adotada nessa
pesquisa, ndo se almejou acessar determinada verdade sobre a tematica,
nem mesmo se alcangar um consenso sobre o0s discursos colocados. Mas
sim contribuir com a reflexdo sobre a agroecologia a fim de relativizar
os discursos cientificos e problematiza-los de forma a ampliar olhares e
perspectivas, dando lugar a multiplicidade de verdades.

Esta pesquisa se apresenta enquanto um desafio para mim a
medida que exige uma releitura de toda uma formagdo na qual os
conhecimentos e discursos sdo dados como 6bvios, que para apreendé-
los nos basta a leitura e a assimilacdo de contelidos. No meu percurso
académico e profissional, ambas as atuacbes predominantemente se
davam a partir de normas, politicas e diretrizes ja estabelecidas. Sem
que houvesse uma reflexdo mais profunda que possibilitasse uma
postura critica em relacdo aos fatos dados ou a compreensdo de seus
efeitos praticos: de quem e para quem falam tais discursos? Quais s&o
silenciados em detrimento dos que falam e quais outros sdo legitimados
nesse processo?

A participacdo no Nucleo de Estudos Criticos em Salde e
Transformacdo Social (NECST), coordenado pelo professor Rodrigo
Otavio Moretti-Pires, assim como a disciplina ministrada pelo professor
construcionista Murilo Moscheta “Contribui¢cdes do Construcionismo
Social para a Pesquisa em Satde” durante o curso de mestrado, somados
as lacunas anteriores de toda uma formacdo tradicional, ancorada na
perspectiva modernista, certamente sdo os grandes impulsionadores da
realizagdo dessa pesquisa.
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Para tanto, a pesquisa estd estruturada da seguinte forma,
primeiramente, no capitulo 2 — “O Construcionismo Social e o Estudo
dos Sentidos da Agroecologia” me dedico em levantar pressupostos
basicos da postura construcionista a fim de estabelecer uma articulagéo
entre 0 construcionismo e a agroecologia. Destacando elementos
construcionista, tais como a multiplicidade, a linguagem e a producéo de
sentidos que contribuem para 0 estudo do tema. Assim como situar o
construcionismo social na perspectiva pés-moderna.

Em seguida, no capitulo 3 — “Discursos Cientificos sobre
Agroecologia” sdo apresentados a partir de levantamento bibliografico
alguns discursos predominantes na literatura cientifica sobre
agroecologia. A partir deles, procura-se levantar questionamentos e
situagdes de forma a problematizar as verdades apresentadas e
identificar que essas compdem saberes legitimados em determinado
contexto sdcio-econdmico. A apresentagdo dos discursos ndo pretende
anular a relevancia e complexidade do debate, entretanto se propfe a
ampliar olhares sobre a agroecologia que muitas vezes sdo
negligenciados nas pesquisas cientificas.

No capitulo 4, para a compreensdo do contexto no qual esta
inserido a agroecologia no Brasil serdo apresentadas as politicas
publicas que a preconizam. Neste capitulo, opta-se por enfocar as
politicas publicas relacionadas ao campo da saude e em especifico, da
area tematica de alimentacdo e nutricéo.

No capitulo 5 é apresentado o discurso da teoria critica e alguns
dos seus elementos para 0 estudo do alimento agroecolégico na
atualidade. Sdo trazidos o conceito de alienagdo, o fetichismo da
mercadoria e a industria cultural para auxiliar a compreensdo dos
sentidos da agroecologia, bem como debater sobre os efeitos produzidos
a partir desse discurso.

Em seguida, apresento os objetivos da pesquisa e todo o percurso
metodoldgico, que originou um dicionario com os sentidos da
agroecologia para os atores sociais entrevistados, além da contribuicdo
de discursos e reflexdes tedricas, para a compreensdo dos efeitos
produzidos a partir dos sentidos atribuidos. Por fim, a anélise dos
sentidos e efeitos das narrativas dos atores sociais, proporciona-me a
construcdo da minha narrativa sobre a tematica.

De forma coerente com a postura construcionista, e repercusséo e
utilidade desta pesquisa estd na relativizacdo e problematizagdo dos
debates. E desta forma, é num cenéario cientifico de transicdo entre o
método tecnicista para o relativista, que se desejou contribuir com o
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campo da salde coletiva, trazendo a tona a multiplicidade e a reflexdo
em detrimento da nova verdade.
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2. O CONSTRUCIONISMO SOCIAL E O ESTUDO DOS
SENTIDOS DA AGROECOLOGIA

Neste capitulo, o objetivo é apresentar os pressupostos basicos do
construcionismo social que serd considerado nessa pesquisa enguanto
uma forma de olhar o mundo, ou seja, como uma postura filoséfica. Ha
autores que abordam o construcionismo social enquanto uma teoria,
entretanto, uma teoria pode ser compreendida no meio da pesquisa
cientifica como algo que representa a realidade de modo valido e
confidvel. Sob outra forma de olhar, este entendimento ndo €
compartilhado pelo construcionismo social, o qual compreende que as
realidades sdo construidas e pactuadas a partir das relagBes sociais em
um determinado contexto cultural e histérico (CORRADI-WEBSTER,
2009).

O construcionismo social, enquanto uma proposta pods-
modernista, propGe uma outra forma de compreender o mundo,
apresentando uma postura critica em relacdo a ciéncia tradicional que
estd ancorada em aspectos modernos que partem do pressuposto de que
hd uma realidade objetiva a ser observada e investigada (SOUZA;
MCNAMEE; SANTOS, 2010). O p6s-modernismo ao invés de
compreender o mundo por meio de grandes teorias ou metanarrativas,
considera a existéncia da multiplicidade de caminhos (BURR, 2003). A
postura construcionista parte-se do pressuposto que a realidade a qual
vivemos € criada a partir das relacGes, da interacdo entre as pessoas, das
pessoas com 0s objetos e com a natureza, assim apresentando-se
ontologicamente mudo. Desta forma, ndo existe uma realidade universal
(GERGEN, 1999 apud CORRADI-WEBSTER, 2009).

A linguagem aparece como elemento central no construcionismo
social. Entretanto ndo é a linguagem enquanto transmissora de
conhecimento, nem mesmo a simples troca de informacdes e tampouco
a investigacdo do que é verdadeiro tal como é caracteristico na pesquisa
cientifica tradicional. Para o construcionismo social a linguagem ao
invés de representar a realidade, vai ser responsavel por construi-la,
processo o qual se dara a partir das relagGes estabelecidas e dos atores
envolvidos (GERGEN, GERGEN, 2010; MCNAMEE, 2010). Na
pesquisa construcionista, assume-se que 0 conhecimento é sustentado
por processos sociais, no qual estdo envolvidas agfes conjuntas, que se
tornam padrfes, dos quais emergem valores e expectativas, e estes
Gltimos adquirem um carater de realidade. Assim podemos compreender
a linguagem enquanto uma agé@o coordenada e ndo apenas como uma
transmissdo de sentidos. Essas agdes conjuntas estdo sempre imersas em
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determinado contexto histérico e cultural, sendo Unicas naquele
momento (GERGEN; GERGEN, 2010).

A pesquisa construcionista compreende que as formas de dizer
sobre algo ao longo de tempo ndo progridem, mas mudam. A
linearidade cronoldgica é um artificio didatico utilizado pelo homem,
mas isso ndo afirma que a sequéncia dos fatos seja evolucionista. O foco
da pesquisa construcionista esta no processo e em como sao construidos
sentidos para as coisas, e ndo nas coisas em si, como se fossemos
capazes de extrair uma verdade delas (GERGEN; GERGEN, 2010).

A verdade é compreendida pelos construcionistas enquanto uma
producdo contextual, compartilhada, acordada, construida por um
conjunto de pessoas com uma utilidade e com um objetivo em comum.
Segundo Ibanez, 2001, as verdades ndo sdo mais que cristalizagdes
temporarias do conhecimento.

Portanto, a pesquisa cientifica quando realizada a partir de uma
postura construcionista é descrita como um processo relacional, no qual
existem multiplos discursos, contidos de maltiplas verdades, que por
vezes podem ser concorrentes (MCNAMEE, 2010).

Segundo Burr, 2003, sentidos sdo construcdes de valores, ideias e
acOes gue se ddo nas ac¢bes conjuntas, ao longo dos diversos momentos
historicos e culturais que vivemos, 0s quais resultam das relacdes
sociais. Desta forma, o sentido do mundo é diferente de acordo com as
relacOes estabelecidas entre as diferentes pessoas (SPINK, 2004).

O construcionismo social pode ser entendido como uma forma de
produzir conhecimento, a partir das praticas discursivas, que
corroborando com Spink, 2004, sdo consideradas as formas com que as
pessoas se relacionam com as coisas e a partir delas produzem sentidos
para 0 mundo.

O conhecimento produz efeitos praticos que podem ser
legitimadores ou silenciadores, tal como podem ser beneficiadores ou
opressores. O que dependeréd de quem e para quem se fala, assim como
de onde e para onde, porgue e para quem (BURR, 2003).

Essa forma de pesquisa nos convida a refletir sobre os discursos
gue compBem o nosso cotidiano. Por exemplo, quando ouvimos a
afirmativa: “a agroecologia é um sistema produtivo sustentivel nas
perspectivas sociais, ambientais e econémicas”, podemos refletir sobre
as questdes culturais e historicas que permeiam a frase. E possivel
estabelecer reflexfes sobre os trés aspectos apontados para a
agroecologia enquanto sistema produtivo sustentavel. Primeiramente,
podemos questionar o que é ser sustentdvel? Se for satisfazer as
necessidade presentes sem comprometer as geracGes futuras, a
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necessidade de quem é satisfeita hoje? De todos? O que é necessidade?
Todas as pessoas tém as mesmas necessidades? Se ndo, porque elas séo
diferentes? Quais sdo os fatores que determinam as necessidades e 0
acesso das pessoas aos bens de consumo? Qual o sentido de
sustentabilidade para o agricultor, para o consumidor e para 0
comerciante? Qual é a l6gica da sociedade que preconiza o “consumir
mais por mais tempo”?

O foco desta perspectiva de pesquisa sd0 0s processos a partir de
COmo as pessoas se veem no mundo e como estruturam a realidade em
gue vivem. O que fara com que algumas descri¢fes sejam legitimadas e
passem a se constituir enquanto verdade sdo 0s processos sociais. Esses
processos sao mediados pelas questdes sociais e econdmicas prevalentes
no periodo (CORRADI-WEBSTER, 2009). Assim, podemos observar o
consumo de alimentos agroecoldgicos e refletir sobre os sentidos
produzidos por dois atores distintos. Em uma pesquisa qualitativa sobre
agroecologia, um dos agricultores entrevistados atribui a seguinte
descricdo sobre a adesdo ao modelo de producao agroecoldgico:

“Libertagdo. Uma liberdade. Vocé saber que vocé
ndo precisa depender do dinheiro para sobreviver.
Vocé se sente uma pessoa independente desta
forma, que é 0 mais importante. Vocé se liberta,
vocé produz, sem depender de correr atrds de
dinheiro pra vocé comer, pra viver, eu acho que é
uma independéncia” (NAVOLAR; RIGON;
PHILIPPI, 2010).

Ja um vereador propondo um programa municipal de incentivo a
agroecologia num municipio do interior de S&o Paulo, descreveu a
importancia da agroecologia da seguinte forma:

“(...) nossa cidade possui uma enorme area
cultivavel e com clima favoravel para o pleno
desenvolvimento da producdo organica e de
agroecologia. Isso é extremamente importante,
pois se pode atender com facilidade a um mercado
crescente que é demandado por esse tipo de
producéo agricola” (CAMARA MUNICIPAL DE
SAO CARLOS, 2013).

Perceber que, de acordo com a posicao social de quem fala, bem
como de seus interesses e expectativas, a agroecologia adota sentidos
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diferentes e até mesmo divergentes, como nesse caso acontece em
relacdo a importancia do mercado. Para o agricultor, a agroecologia é
uma forma de tornad-lo independente do mercado, enquanto para o
vereador, o meio de producdo possui um potencial de expansdo nho
mercado, o qual deve ser incentivado por meio de uma politica publica.
Compreende-se que ambas as verdades sdo legitimas, cada uma delas
inseridas em determinado contexto, as quais foram construidas em
processos relacionais, que podem ser permeadas por objetivos e
distintos entre si.

Para melhor compreensdo dos processos relacionais que se
constituem enquanto conhecimento cientifico, o préximo capitulo
explorard discursos cientificos obtidos por meio de revisao da literatura
sobre a agroecologia.
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3. 0S DISCURSOS CIENTIFICOS SOBRE
AGROECOLOGIA

Na pesquisa construcionista o conhecimento ndo é entendido
como algo que algumas pessoas possuem e outras ndo; mas sim como
algo que as pessoas constroem juntas. Entende-se que sdo os discursos
que produzem o conhecimento que temos sobre o mundo e nos
possibilitam vé-lo de diferentes maneiras. Considerando que o0s
discursos sdo multiplos e que atribuimos o titulo de verdadeiros a alguns
deles, em detrimento de outros, percebemos que o conhecimento possui
implicacBes de poder. Segundo Foucault “conhecimento e poder sempre
andam juntos como um par”. Nesta perspectiva, poder ndo é uma
propriedade de algum individuo ou de determinado grupo de pessoas,
mas sim algo exercido por alguma teoria, por meio de um discurso
(BURR, 2003).

A partir da reflexdo sobre o bindmio conhecimento e poder,
seguiremos de acordo com 0s pressupostos da postura construcionista
nesse estudo, que se propde a assumir uma postura critica em relagdo a
todo aquele conhecimento assumido como 6bvio. Para iniciar a reflexéo
sobre os sentidos da agroecologia, foram levantados por meio de
pesquisa bibliografica alguns discursos cientificos sobre a tematica, tais
como: o discurso do movimento agroecoldgico; o discurso da
sustentabilidade; o discurso da emancipagéo do agricultor; o discurso da
promogdo de salde; o discurso da Seguranca Alimentar e Nutricional
(SAN).

Comecaremos com a apresentacdo do discurso da agroecologia
enquanto um movimento social. Em meados dos anos 70, emerge um
movimento composto por técnicos, agricultores e liderangas do campo
em favor da agroecologia, que vem se fortalecendo a partir de
referéncias cientificas como uma forma estratégica de producdo de
alimentos (NAVOLAR; RIGON; PHILIPPI, 2009). Segundo Carvajal
(2011) a agroecologia ndo nasce em nenhum campo cientifico ou em
alguma discussdo especifica para solucionar o impacto do homem na
natureza. A agroecologia tem suas origens nas praticas tradicionais do
campesinato latino-americano, por meio do resgate dos conhecimentos
de comunidades tradicionais, como 0s camponeses e indigenas da
América e da Asia. Sua origem estd num movimento popular de
oposicdo ao agronegécio que engloba também as questdes relativas a
forma de organizacdo social, a autonomia e a relagdo do agricultor com
aterra (CARVAJAL, 2011).
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E em meados da década de 90 que a agroecologia passa a se
consolidar enquanto um movimento fundamentado em questdes
econdmicas, éticas e sociopoliticas (AZEVEDO, 2012; CARVAJAL,
2011). No Brasil, ela se fortalece nesse periodo devido a integracdo do
Movimento Sem Terra (MST) a Via Campesina (organizagdo
internacional de camponeses composta por movimentos sociais de todo
0 mundo), que ocorre no ano de 1995. A partir desse momento, devido
as prioridades pactuadas junto a Via Campesina, o0 MST passa a ter em
destaque a sua agenda socioambiental. E no ano 2000, o movimento
adota a agroecologia como modelo prioritario de producdo e
desenvolvimento nos assentamentos rurais (BARCELLOS, 2011).

De acordo com Porto, 2011, a sociedade civil organizada
representante tanto de movimentos sociais relacionados a reforma
agraria, a seguranga e soberania alimentar e questdes ambientais, possui
um papel nesse processo de transi¢cdo agroecolégica por meio de
pressfes no estado para a adocao de politicas publicas que a favorecam.

Esse discurso legitima que a agroecologia emerge de
necessidades da sociedade civil organizada por meio de movimento
sociais. Também reforca a necessidade da participacdo social na criacdo
de politicas publicas que fomentem a agroecologia. E pertinente
destacar que, segundo Aguiar e Bastos (2012), a luta ecolégica nem
sempre € uma luta de classes. Uma luta ecolégica que se propGe a
enfrentar a destruicdo da natureza, necessariamente precisa ter como 0
eixo a transformacdo social anticapitalista. A luta ecoldgica diverge
necessariamente das leis que regem o capital: a acumulagdo crescente, a
mais-valia, o lucro, o trabalho alienado, a ldgica de exploracdo. Para o
alcance de uma outra perspectiva ambiental, faz-se indispensavel mudar
0 modo de produgdo e consumo, abandonando o padrdo de consumo
descartavel e imediatista em substituicdo da producdo de objetos e
servicos necessarios, a partir do trabalho reduzido, livre e criativo
(MANSHOLT; MARCUSE, 1973 apud LOUREIRO, 2006).

Assim entende-se que o movimento agroecolégico, para que
tenha possibilidades de atingir seus objetivos de relagbes sociais,
econdmicas e ambientais mais justas, necessita estar intrinsecamente
relacionado com a transformacdo das estruturas e relagdes sociais. E s6
apenas com outro tipo de organizacdo social podera emergir uma outra
forma de relagdo com a natureza. Entretanto, o discurso da agroecologia
enquanto movimento social traz como efeito que politicas pablicas que
favorecam a agroecologia, na mesma forma organizacdo social vigente,
seriam suficientes para o enfrentamento das questdes ambientais, sociais
e econdmicas, relativas a producdo de alimentos.
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Na literatura cientifica ha também o discurso da agroecologia e
sustentabilidade o qual constréi a ideia de que a producédo agroecoldgica
pode favorecer o desenvolvimento sustentavel. De acordo com esse
discurso, a agroecologia apresenta a sustentabilidade enquanto seu eixo
central e utiliza a aplicacdo dos principios ecoldgicos para a
consolidacdo do desenvolvimento sustentavel (ALTIERE, 1989;
CARVAJAL, 2011).

O conceito sustentabilidade tem sua origem no Relatério de
Brundtland, que se tornou publico em 1987. Ele emergiu de uma
discussdo de carater ambiental, realizada em Nair6bi e promovida pela
Organizacdo NagOes Unidas (ONU) que tinha por objetivo identificar
possibilidades para a questdo do desenvolvimento e do meio ambiente.
A partir de entdo o desenvolvimento sustentavel passou a ser definido
enguanto um novo caminho para o progresso social, ambiental e
econdmico, sem comprometer as necessidades futuras (WCED, 1987).

Segundo Altiere (2003) a agroecologia & a ciéncia que se
fundamenta em principios ecoldgicos para 0 manejo de sistemas de
producdo sustentaveis e de preservacdo de recursos naturais. Destaca-se
a importancia da agroecologia enquanto uma alternativa para se reverter
0s impactos econdmicos e ambientais do agronegécio.

O discurso da agroecologia enquanto promotora de
sustentabilidade constréi a teoria de que com meios de producdo que
agridam menos 0 meio ambiente, poderemos preservar 0S recursos
naturais e usufruir deles por mais tempo. O discurso da sustentabilidade
produz como efeito a nocdo de que a crise ecolégica se da
fundamentalmente em funcéo do uso excessivo de insumos quimicos ou
técnicas agricolas que nao preservem o meio ambiente. Entretanto, faz-
se necessario levantarmos um debate que tem sido suprimido em muitos
discursos, cujo é a definicdo de natureza enquanto recursos, a qual é
particular do sistema de producdo capitalista. Conforme Aguiar e Bastos
(2012) é fundamental compreender que “a natureza do capitalismo é
capitalizar a natureza”. Essa capitalizacdo se da no sentido de reduzir a
natureza a recursos naturais, 0s quais devem servir aos sistemas de
producdo e maximizacdo de lucros. Segundo Lowy (2013) a crise
ecoldgica resulta do fen6meno de mercadorizagdo de tudo, inclusive da
agua, da terra, dos alimentos; processo o qual é intrinseco do
capitalismo. Nessa ldgica de producdo, o valor da natureza deixa de ser
medido pelo potencial de favorecer a vida humana e se reduz a objeto de
consumo ou meio de producdo, visando-se apenas a acumulacdo de
capital (AGUIAR; BASTOS, 2012).
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A partir da reflexdo do binbmio capitalismo e sustentabilidade,
podemos refletir qual seria o objetivo da agroecologia enquanto
promotora do desenvolvimento sustentavel: talvez uma proposta
reformista? Uma solucdo moderada que se adéqua as regras de mercado
e a logica de producgdo vigente? Desta forma, estamos tratando de uma
sustentabilidade que contempla quais interesses?

Um outro discurso referente a agroecologia é de seu potencial
emancipatorio para o agricultor. Nesse discurso a agroecologia possui
como objetivo a implantagdo de um sistema produtivo sustentavel nas
perspectivas sociais, além das ambientais e econémicas (AZEVEDO,
2011). A agroecologia pode ser definida como um modelo de producéo
de alimentos e também de satisfacdo de outras necessidades dos seres
humanos, de forma a minimizar os impactos negativos no meio
ambiente e, sobretudo, na sociedade, abarcando também ideais sociais
(RUIZ-ROSADO, 2006; BAUER; MESQUITA, 2008). O modo de
producdo agroecoldgico enfoca a justica social, o fortalecimento das
acOes locais e da identidade do agricultor familiar, resgatando suas
raizes culturais e sua autonomia (CAPORAL, COSTABEBER, 2004;
AZEVEDO, 2012; CARVAJAL, 2011). Embora a agroecologia
contemple inimeros conhecimentos de técnicas agricolas, sementes e
manejo da terra, ela os transcende, pois contempla saberes derivados da
interacdo de diversos campos cientificos, tais como a ecologia,
economia, ciéncias sociais, agronomia e antropologia (ALTIERE,
1989).

Para a diferenciacdo da agricultura orgéanica e da agroecologia, €
importante identificar que a segunda tem por base a agricultura familiar
e local, enquanto a primeira trabalha com diferentes segmentos sociais.
Na pratica agroecoldgica, estimula-se a organizagdo dos agricultores em
estruturas sociais agrarias associativas e cooperativas, com trabalho
fundamentado em praticas tradicionais e locais, a fim de emancipar os
agricultores do complexo industrial agricola (AZEVEDO, 2011).

Em relacdo a producdo de alimentos, a agroecologia contribui
ainda com o comércio local de pequeno porte, no qual é possivel a
construcdo de relagdes mais horizontais de produgdo e consumo. S&o
possibilitadas também acdes coletivas que envolvem cooperacdo e
reciprocidade entre agricultor e consumidores (AZEVEDO, 2011).

A partir desse discurso se constroi que a emancipagdo do
agricultor se da a partir da ndo dependéncia da inddstria de sementes,
insumos e outras tecnologias agricolas. Assim, percebe-se que esse
discurso produz efeitos de que basta ao agricultor estar livre das
empresas agricolas para estar emancipado. Entretanto, ndo séo
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contempladas quais seriam as outras relacdes sociais, além da producédo
agricola, que interviriam nesse processo emancipatorio. Mesmo
obtendo-se uma producdo a partir de sementes crioulas, saberes
populares e tradicionais de manejo de solo, como se da o processo de
distribuicdo dos alimentos produzidos? O comércio, a elaboracdo de
precos, as regras de mercado, os padrfes de qualidade, a necessidade de
certificagdo dos produtos, ndo seriam processos que alienam o agricultor
do seu processo de trabalho?

Ainda temos o discurso da agroecologia sob a perspectiva da
SAN. Esse discurso se expandiu no Brasil em contraponto aos impactos
da chamada “Revolucdo Verde”. A qual ocorreu a partir da década de
60, onde foram expandidos o uso de sementes selecionadas, insumos
guimicos e alta tecnologia no campo com o objetivo de aumento da
producdo de alimentos e reducdo das taxas de fome até o século XXI
(CAPORAL, COSTABEBER, 2004). De fato houve expansdo da
producdo, entretanto a fome persistiu, pois a quantidade total de
alimentos ndo é o ponto critico do problema, mas sim a desigualdade
social (NAVOLAR; RIGON; PHILIPPI, 2009).

Caporal e Costabeber (2004) afirmam que o Brasil possui um
impacto negativo em relacdo a quantidade de alimentos produzidos por
meio do agronegocio. Por meio do padrdo agricola dominante, tem se
obtido super safras de alguns grdos, como soja e milho, que sédo
commodities relevantes para a economia brasileira, entretanto em
maioria sdo destinados para exportacdo ou alimentacdo animal. Assim, a
producdo interna de alimentos destinados a alimentacdo da populacéo é
insuficiente, resultando na necessidade de importacdo de alimentos
bésicos como arroz, trigo, feijdo, batata, leite. Desta forma, os autores
defendem que para se assegurar a SAN da populagdo brasileira séo
necessarias politicas publicas que destinem recursos para a producdo de
alimentos compativeis com os héabitos alimentares regionais e para a
transicdo do modo de producdo convencional para o agroecoldgico.
Aponta-se ainda a importancia da participacdo do estado no processo de
transicdo agroecoldgica para que ela se efetive, tal como se deu na
“Revolucdo Verde”, onde o estado participou ativamente e incentivou o
predominio do modelo agricola tradicional (GLIESSMAN, 2000).

A agroecologia, como tem por base a agricultura familiar e a
diversificagdo de culturas, seria estratégica para a ampliacdo da
producdo de alimentos para o consumo da populacdo (CAPORAL;
COSTABEBER, 2004).

O conceito de Seguranca Alimentar e Nutricional (SAN) definido
pelo Conselho Nacional de Seguranga Alimentar e Nutricional
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(CONSEA) e aprovado em legislacdo brasileira tem como pilar a
agroecologia, pois aborda em suas diretrizes a promocao da agricultura
familiar, as praticas agroecolégicas e utilizacdo sustentavel dos recursos
naturais (CONSEA, 2006; AZEVEDO, 2011).

Recentemente, no ano de 2010, foi instituida a Politica Nacional
de Seguranga Alimentar e Nutricional (PNSAN) com o objetivo geral de
assegurar a SAN e o Direito Humano a Alimentacdo Adequada (DHAA)
no Brasil. Ela possui enquanto uma de suas diretrizes a “promocéo do
abastecimento e estruturacdo de sistemas sustentaveis e
descentralizados, de base agroecoldgica, de producdo, extracdo,
processamento e distribuigdo de alimentos” (BRASIL, 2010). Portanto,
identifica-se que a discurso da agroecologia para a SAN ja se constitui
enquanto uma politica publica no Brasil.

Esse discurso constréi a necessidade de ampliagdo de politicas
publicas que favorecam a agroecologia, para que se efetive da SAN da
populacdo brasileira. Percebe-se entrelacado ao discurso da SAN, o
discurso das politicas publicas e dos movimentos sociais. Enquanto
efeito se produz a ideia de que pode ser resolvido o problema da fome
dentro da légica de producdo capitalista, enquanto uma acédo reformista.
Podemos retomar um pouco da problematizacdo estabelecida junto ao
discurso dos movimentos sociais: seriam suficientes politicas publicas
de fomento a agroecologia com vistas a SAN, para sua efetivacdo? De
acordo com Lowy (2013), tentativas moderadas, que aceitem as normas
do sistema produtivo e pactuem com a légica de expansdo do capital,
sdo solugdes fadadas ao fracasso no enfrentamento das crises
alimentares e ambiental. Assim, para o enfrentamento das dificuldades
em se assegurar a SAN, seriam necessarios outros horizontes histéricos
gue transcendessem a ldgica de acumulagdo, mercadoria e lucro.

Nos dltimos anos temos encontrado na literatura também
discursos que abordam a agroecologia com um enfoque estratégico para
a promogdo de saude. A relagdo entre ambas tematicas se fortaleceu no
Brasil no ano de 2012, com a divulgacdo do Dossié da Associagdo
Brasileira de Salide Coletiva — ABRASCO, denominado “Um Alerta
sobre os Impactos dos Agrotoxicos na Saude”. O documento foi
divulgado no congresso mundial World Nutrition realizado na cidade do
Rio de Janeiro no ano passado. O dossié teve por objetivo alertar tanto a
populacdo quanto o estado brasileiro sobre o uso abusivo de agrotdxicos
em nosso pais, assim como a contaminagdo ambiental e o impacto
negativo sobre a salde das pessoas. Foram reunidos estudos que
indicavam o0s prejuizos a salde humana do uso extensivo de
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agrotéxicos, bem como os seus residuos encontrados em agua, alimentos
e até mesmo leite materno (ABRASCO, 2012).

Desde 2001, realiza-se anualmente o Programa de Andlise de
Residuos de Agrotdxicos (PARA) o qual é coordenado pela Agéncia
Nacional de Vigilancia Sanitaria. O programa funciona a partir de
amostras de alimentos coletados em supermercados pelas vigilancias
sanitarias municipais e estaduais e busca identificar os alimentos que
sdo mais contaminados por agrotéxicos, bem como quais sdo 0s insumos
mais presentes e se sdo de uso legal ou ilegal no Brasil (ANVISA,
2013). Os relatorios divulgados do PARA encorajam os consumidores a
compra de alimentos agroecoldgicos, uma vez que o Brasil ocupa o
primeiro lugar no ranking mundial do consumo de agrotdxicos.

Em uma pesquisa com agricultores agroecoldgicos realizada no
Parana, observou-se que o principal motivo para a transicdo
agroecologica foram questdes relacionadas a salde, com destaque para a
reducdo dos casos de intoxicacfes por agrotdxicos e o aumento da
producdo de alimentos saudaveis para o consumo (NAVOLAR,;
RIGON; PHILIPPI, 2009).

Ainda evidencia-se a promocédo da agroecologia que preconiza a
diversificagdo de culturas, como uma alternativa de aumento da
variedade do consumo alimentar das familias produtoras. Sendo este um
possivel ponto de partida para a melhoria da qualidade da alimentagdo
delas. Neste caso, leva-se em consideragdo que os alimentos adquiridos
em supermercados sdo cada vez mais industrializados o que representa
uma queda na qualidade nutricional da dieta (WEID, 2004).

O discurso da promocdo de salde a partir da agroecologia
constréi a informacdo que vem sendo muito disseminada por
profissionais de salde, que recomendam o consumo de alimentos
agroecoldgicos para que as pessoas adotem estilos de vida mais
saudaveis. Em 2012, o Conselho Federal de Nutricionistas (CFN)
divulgou aos profissionais a necessidade dos profissionais da &rea
alertarem a populacdo para o consumo de alimentos sem agrotoxicos,
sendo esses obtidos por meio de culturas ecologicas (CFN, 2012).
Vemos assim que o discurso da agroecologia e promogdo de saude
constroem condutas profissionais. Assim podemos citar Corradi-
Webster (2009) que afirma que os discursos ndo se ddo de forma
isolada, mas sim estdo entrelagados entre si.

Podemos descrever enquanto efeitos produzidos por esse
discurso, a ascensdao do mercado de alimentos agroecoldgicos, 0s quais
tem sua procura aumentada em fungdo das recomendacGes dos
profissionais de salde. Entretanto, nesse caso, a expansao do mercado
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de alimentos agroecoldgicos se da na categoria de produtos
diferenciados, com valor agregado e custo mais elevado. Conforme visto
anteriormente, o problema da ma alimentacdo e nutricdo tampouco se
restringe a quantidade de alimentos produzidos, mas sim comp8e uma
rede complexa de distribuicdo e acesso a populacdo, permeada pela
desigualdade social. Desta forma, fica o questionamento de quais seriam
0S segmentos da sociedade que teriam acesso ao consumo desses
alimentos diferenciados promotores de salude? Todos teriam acesso a
esses alimentos ou eles ocupariam alguns nichos especificos de
mercado? Neste sentido, a partir da agroecologia enquanto promotora de
salde, quais sdo o0s interesses atendidos, os do setor salude ou da
economia? A partir desse exemplo, ainda podemos pensar em como 0s
discursos da area da salde sdo construidos de forma a legitimar
necessidades econdmicas.

Para melhor compreensdo da agroecologia no Brasil, no préximo
capitulo serdo apresentadas as politicas publicas atuais que fomentam a
tematica na area de alimentacéo e nutricao.
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4. A INSERCAO DA AGROECOLOGIA NAS POLITICAS
PUBLICAS NO BRASIL

Para a compreensdo do status quo da agroecologia no Brasil,
além da apresentacdo dos discursos cientificos feitos no capitulo
anterior, considero essencial a articulagdo desses com 0 contexto
ampliado das politicas publicas. E relevante destacar que ha inimeras
outras politicas de outras &reas como meio ambiente, agricultura e
desenvolvimento social, que também estdo relacionadas com a tematica
e ndo sdo apresentadas nesse capitulo. Embora muitas das reflexdes
aqui estabelecidas possam se estender aos demais setores, tomaremos
como foco o setor saude, em especifico a area tematica de alimentacéo e
nutricdo e as politicas deste que se articulam com agroecologia.

A agroecologia é potencializada no Brasil por meio de politica
publica apenas recentemente. No evento mundial Rio+20 foi langada a
Politica Nacional de Agroecologia e Producdo Organica (PNAPQ), por
meio do Decreto n° 7.794 de 20 de agosto de 2012. A PNAPO tem como
objetivo a promocgéao da transigdo agroecoldgica e a producdo orgénica
como base para o desenvolvimento sustentavel. A partir dela espera-se
proporcionar melhoria da qualidade de vida a populagdo com a oferta de
alimentos saudaveis e sustentaveis (BRASIL, 2012).

Dentre suas diretrizes a PNAPO apresenta a promog¢do da
soberania e da seguranca alimentar e nutricional, a promocdo do
trabalho digno, a funcdo social de sustentabilidade da propriedade
privada, a reducdo das desigualdades sociais e da pobreza. Para a
consolidagdo dessas, ela apresenta seis eixos centrais, dentre eles
podemos destacar dois relevantes para a area de alimentagdo e nutri¢éo:
a ampliagdo da produgdo e processamento de alimentos de base
agroecoldgica e organicos, priorizando-se os agricultores familiares e
povos tradicionais; e a ampliacdo do consumo dos produtos organicos e
agroecoldgicos, priorizando-se o comércio local e para isso,
aumentando-se as compras feitas pelo estado (BRASIL, 2012).

Em consonancia a PNAPO, um dos programas mais antigos de
alimentacdo e nutri¢do do Brasil, o Programa Nacional de Alimentacéo
Escolar (PNAE) teve publicada sua nova resolucdo, n°® 26 em 17 de
junho de 2013. Dentre as alteracdes dessa resolucdo, um dos destaques é
0 Art. 69 que diz: “As aquisi¢bes realizadas no ambito do PNAE visam
contribuir para o desenvolvimento local e sustentdvel...”. Também
podemos destacar o enfoque nos alimentos agroecoldgicos nessa
resolugdo em relacdo a educagdo alimentar e nutricional, ao se
preconizar agdes que estimulem o consumo desses alimentos; e em
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relacgio a aquisicdo, pois se prioriza a compra de alimentos
agroecologicos ou organicos certificados, dentro do percentual
equivalente a 30% do recurso repassado pelo governo federal, que é
reservado a compra exclusiva dos agricultores familiares. Ainda prevé-
se na aquisicdo dos alimentos agroecolégicos o pagamento 30% superior
em relacdo ao preco dos alimentos convencionais, conforme a Lei n°
12.512, de 14 de outubro de 2011 (BRASIL, 2013).

Anteriormente a instituicdo da PNAPO, ja havia sido instituida
a Politica Nacional de Segurancga Alimentar e Nutricional (PNSAN) por
meio do Decreto n® 7.272, de 25 de agosto de 2010. Ela tem como
objetivo geral promover a SAN e assegurar o Direito Humano a
Alimentagdo Adequada (DHAA). Uma das diretrizes que fundamentam
essa politica preconiza a “promoc¢ao do abastecimento e estruturacao de
sistemas sustentaveis e descentralizados, de base agroecoldgica, de
produgdo, extrag¢do, processamento e distribuicdo de alimentos”
(BRASIL, 2010). Podemos perceber que a PNSAN certamente foi uma
das politicas impulsionadoras da PNAPO, destacando-se o0 grande
interesse da &rea de alimentacdo e nutricdo para o fomento da
agroecologia.

De acordo com os discursos cientificos sobre agroecologia
apresentados no capitulo 2 e com o discurso da teoria critica que sera
apresentado no capitulo seguinte, chama-se a atencdo para os efeitos
produzidos pelas politicas publicas. Esses efeitos trazem a ideia de
eficacia da agroecologia em relacdo a temas amplos como reducéo da
fome, preservagdo do meio ambiente, relacdes de trabalho justas para o
agricultor e melhoria da qualidade de vida da populacdo. Entretanto,
sem preconizar nenhum demérito as politicas instituidas, ficam as
indagacfes: 0 quanto essas agdes politicas serdo capazes de provocar
rupturas sobre o padrdo econdmico-estrutural vigente? E, quanto o
capital vai colaborar com a efetivacdo ampla de todos os objetivos
expostos pelas politicas?

De fato o que temos séo politicas fundamentadas no conceito
hegemoénico de sustentabilidade, o qual a partir de uma perspectiva
critica se apresenta como estimulador da subordinacdo dos sujeitos a
I6gica econdmica e competitiva, sob o discurso da cooperacdo. J& o
conceito de sustentabilidade ambientalista critico prop8e o oposto, que 0
setor econdmico se subordine aos sujeitos, sem que haja dependéncia e
submissdo em nenhum momento do ciclo de producdo e distribui¢éo dos
produtos originados do trabalho humano (LOUREIRO, 2006).
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A fim de aperfeicoar a compreensdo da construgdo dos sentidos
da agroecologia, o capitulo seguinte levantard alguns conceitos da
Teoria Critica relevantes para esse estudo.
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5. ELEMENTOS DA TEORIA CRITICA PARA A
CONTRIBUICAO DO ESTUDO DOS SENTIDOS DA
AGROECOLOGIA

De acordo com a proposta construcionista de compreensdo da
construcdo dos sentidos sobre agroecologia, a partir da apresentacéo
seguida de uma problematizacdo dos discursos cientificos sobre a
tematica, considero de grande relevancia abordar o discurso da Teoria
Critica e estabelecer uma anélise de seus efeitos, a fim de articular a
agroecologia, o construcionismo social e a Teoria Critica.

A Teoria Critica parte de conceitos marxistas, alguns de grande
importancia para essa pesquisa, tais como a alienagdo e o fetichismo da
mercadoria. Entretanto ela ndo pretende apresentar solucBes ou
explicacbes mais adequadas sobre como deveria funcionar o sistema
econdbmico a qual estamos inseridos. Cabe a ela “entender como as
coisas funcionam” ainda, além disso, busca estabelecer uma anélise do
funcionamento concreto do capitalismo com vistas a emancipacéo, que
ao passo em que é possivel, também se mantém bloqueada pelas
relacGes sociais vigentes (NOBRE, 2008).

Retomando um pouco sobre Marx, para uma compreensao inicial,
vale enfatizar-se o conceito de alienacdo: ela que diz respeito ao
afastamento do trabalhador em relagéo ao valor do seu trabalho, é ainda
mais abrangente e trata de um distanciamento do homem de si mesmo,
de sua natureza humana. Isso acontece porque o trabalho ndo estd mais a
servico do desenvolvimento do homem enquanto ser, e sim submetido &
I6gica do capital (SELL, 2009).

Marx (1994) fundamenta a ideia de alienacéo sob uma anélise da
mercadoria. Segundo o autor, em principio a mercadoria parece algo
comum com determinada utilidade, mas analisando-a percebe-se um
carater misterioso, o qual ocultam caracteristicas das relacdes sociais
gue a constituiram, mostrando-se apenas as suas caracteristicas
materiais. Logo a mercadoria de desvincula do trabalho que a gerou e
ganha vida propria. E esse processo de alienacdo que “coisifica” o
homem e humaniza a mercadoria ao qual se da o nome de fetichismo. E
através dele que ocorre o processo de mercantilizacdo da vida e das
relacGes sociais (MARX, 1994).

Ao analisarmos o discurso cientifico apresentado sobre
emancipagdo do agricultor a partir da agroecologia sob a Gtica do
discurso de Marx, compreendemos que a fetichizacdo da mercadoria se
dé& também na rede de producdo e consumo de produtos agroecol6gicos.
Embora o discurso da agroecologia enquanto emancipatéria destaca a
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independéncia do agricultor em relacdo ao complexo industrial agricola,
podemos questionar sobre as relagdes sociais, o trabalho e relagdo com o
meio ambiente mais justa, como elas sdo transpostas na rede de
producdo e consumo? Elas sdo importantes somente para os agricultores
ou os consumidores também podem percebé-las e acessa-las? Nos dias
atuais, alguns especialistas da area afirmariam que essas questdes
podem ser identificadas pelos selos de certificagdo. O processo de
certificacdo é normatizado pelo Decreto n°® 6323/2007 e tem como
objetivo assegurar que o produto foi produzido a partir de processos que
respeitem as diretrizes da agricultura agroecoldgica, entre elas a
promogao do trabalho justo e digno (BRASIL, 2007). E na certificacio
gue se evidencia o fetichismo dos produtos agroecoldgicos. Os
agricultores sdo aqueles que levam os produtos ao mercado para
comercializacdo enquanto a mercadoria recebe um selo de certificacdo
que legitima o valor agregado das relacfes sociais que envolveram a
producdo. Ou seja, as relagbes humanas passam a estar contidas no
produto e sdo representadas por um selo. Enquanto o agricultor continua
a se distanciar do seu trabalho ao exercé-lo de acordo com as
necessidades de mercado. Para exemplificar a fetichizacdo dos produtos
agroecoldgicos, podemos citar Caldas e Anjos (2010) que ao entrevistar
agricultores e questionar sobre as vantagens do sistema de certificacdo
identificou que 67% dos entrevistados afirmaram ser a facilidade de
comercializacdo e 0 aumento da renda familiar, enquanto apenas 12%
responderam ser a socializacdo de experiéncias.

Retornando aos conceitos da Teoria Critica, na metade do século
XX os autores da Escola de Frankfurt, ao perceberem a fragilizacéo das
teses marxistas sobre emancipacgao, desenvolvem outros conceitos a fim
de compreender as dificuldades de sua realizagdo. Um dos conceitos
centrais é a Industria Cultural, inaugurado pelos tedricos criticos da
Escola de Frankfurt, Adorno e Horkheimer, publicado no livro:
“Dialética do Esclarecimento”. Os autores se dedicam em explicitar
como a subjetividade humana também foi transformada em mercadoria
e abarcada pelo capital (ADORNO, HORKHEIMER, 1985). A IndUstria
Cultural vem em substitui¢do do termo comum “cultura de massas”.
Entende-se que neste Ultimo, a cultura parte das massas, sem que haja
mecanismos que a controle, podendo ser confundido com o que se
chama de arte popular. A partir do termo IndUstria Cultural se aceita que
além dos meios de producéo, também os meios de comunicagdo e as
opcdes de lazer sdo submetidos a um controle intenso, hierarquicamente
determinado (GATTI, 2008). Os interesses que permeiam esse
direcionamento sdo bem definidos e servem para atender as
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necessidades de mercado. A massa, que passam a ser 0s consumidores,
sdo direcionados para o consumo daquilo que se oferece. Entretanto,
isso se da de forma sutil, que ndo é percebida e ainda se cria a falsa
impressdo da liberdade de escolha. Assim, 0s consumidores, creem que
as escolhas sdo suas e individuais, quando coexiste uma padronizacéo da
oferta dessas “multiplas escolhas” (TELLES; COSTA; SEVERIANO,
2009).

Adorno e Horkheimer defendem que em todos os setores da
sociedade fabricam-se produtos planejados para o consumo de massas,
tanto na inddstria propriamente dita, também como na esfera da cultura.
Podemos exemplificar a partir da producéo de alimentos agroecolégicos
essa manifestacdo: a Industria Cultural apropria-se de valores humanos,
tais como as relagfes de trabalho e com o meio ambiente para explora-
los comercialmente como produtos com valor agregado. Como
caracteristicas de industria, temos ainda o planejamento que determina a
escala de producdo de acordo com as tendéncias de venda e a
padronizag&o de produtos.

Ao entrelagar os discursos da Industria Cultural e da promocéo de
salde a partir da agroecologia, constréi-se a ideia de que o produto
certificado segue inclusive os padrdes de qualidade da industria de
alimentos, além de serem ecologicamente e socialmente sustentaveis.
Assim dissemina-se a informacdo que tais produtos apresentam
beneficios em relacdo a salde. Entretanto, no contexto em que esse
comércio estd inserido, realmente seria a salde a preocupagdo
primordial?

Ainda é necessario destacar o papel dos profissionais de salde
qgue seriam os legitimadores da necessidade de padronizacdo por
questbes cientificas de qualidade. Como efeito desse discurso €
produzido uma nova mercadoria: o produto agroecoldgico. Esse chega
ao consumidor com uma funcdo além do uso, a de ser sécio e
ambientalmente responsavel. Assim, deixa-se de focar em questbes
centrais, como a reducdo das desigualdades, da acumulacdo de capital,
do consumo em si. Segundo Loureiro (2006), centrar a atencdo no
cidaddo consumidor e ignorar aspectos estruturais do modelo vigente,
como economia e mercado, e os problemas que dele derivam, provoca a
exclusdo daqueles que estdo fora do mercado, deixando-se excluidos
duplamente: social e ambientalmente. A partir desses efeitos, que é
relevante repensarmos sobre qual o verdadeiro impacto das politicas
publicas que fomentem a agroecologia, bem como as regulamentacdes
referentes a certificacdo. Para incentiva-las ou ndo, é fundamental ter
clareza a respeito de quais sdo os beneficiados com o desenvolvimento
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desse novo mercado e quais sdo 0s interesses do estado relacionados a
questdo. Conforme Acselrad (1999 apud Loureiro 2006), ndo é
suficiente questionar quanto dos recursos naturais sdo utilizados, mas é
preciso perguntar-se também “para que” e “para quem” eles estdo sendo
destinados. Retomando Lowy (2013) o fomento estatal a agroecologia
seriam talvez tentativas amenas de resolugdo das crises alimentar e
ambiental, de forma que elas se adaptem as normas do capitalismo?

Embora seja bastante dificil ndo tentarmos desconsiderar 0s
discursos que nos parecem opressores € injustos, de forma coerente a
perspectiva construcionista, a eliminacdo daquilo que ndo consideramos
certo, seria a criagdo de uma nova verdade. Assim, pretende-se
favorecer formas de didlogo a partir das quais possam emergir novas
construcdes e novas relativizagbes referentes a tematica (GERGEN;
GERGEN, 2010). Para tanto, nos capitulos seguintes sdo apresentados
0s objetivos e o percursos metodoldgico dessa pesquisa que propde a
criacdo de relagBes por meio das quais se possam construir outras
perspectivas para a tematica.
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6. OBJETIVOS
6.1 Objetivo Geral

- Compreender os sentidos e descrever os efeitos das narrativas sobre
agroecologia dos diversos atores envolvidos na rede de produgédo e
consumo de alimentos agroecoldgicos, a fim de ampliar a reflexdo sobre
a temética.

6.2 Objetivos Especificos

- Conhecer as construgdes discursivas sobre agroecologia dos diferentes
atores envolvidos com a tematica em Floriandpolis/SC.

- Descrever os efeitos produzidos sobre a tematica por atores envolvidos
na rede de agroecologia.

- Elaborar recursos teéricos que possam contribuir com reflexdes acerca
da agroecologia.
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7. PERCURSO METODOLOGICO
7.1  Delineamento tedrico-metodoldgico de pesquisa

Este estudo se deu a partir de uma postura construcionista
enquanto suporte epistemolégico e metodolégico, o qual teve como eixo
central os diferentes sentidos produzidos pelos atores envolvidos na rede
de agroecologia, no municipio de Floriandpolis. A expectativa sobre
essa pesquisa foi de se proporcionar ao leitor a reflexdo sobre a
temética.

Este estudo, enquanto um trabalho construcionista, ndo se utilizou
de uma metodologia fechada, mas de um percurso que levou a
compreensao de sentidos e, ndo de uma avaliagdo na qual emergiria uma
verdade em detrimento das demais. Nesse caso, a pesquisadora assumiu
uma postura reflexiva nos processos de investigacdo. Ainda, ndo houve
a expectativa de obter um consenso entre os diversos sentidos que
emergirem dos diferentes participantes, prevalecendo o pressuposto da
multiplicidade. O desafio do construcionismo é ampliar olhares e
perspectivas e ndo reduzi-los, apontando algum dos sentidos como mais
verdadeiro ou adequado que os demais (MCNAMEE, 2010).

Esse estudo ndo partiu do pressuposto que existe uma realidade
externa a ser acessada, ou descobrir uma verdade sobre agroecologia a
ser evidenciada. Por meio do processo relacional que se dara durante as
entrevistas foram construidos sentidos para agroecologia, com a
presencga da pesquisadora e do pesquisado engquanto sujeitos com vozes
ativas. Entdo se construiu uma realidade para a tematica investigada, a
qual é unica do contexto e dos atores envolvidos (CORRADI-
WEBSTER, 2009). De acordo com Spink (2010), partiremos do
pressuposto que as pessoas podem se expressar de formas diferentes, de
acordo com o local em que se situam, com que falam, com o que Ihe foi
dito anteriormente e com qual é a forma de interagdo estabelecida. Desta
forma, buscamos compreender quais 0s contextos e discursos
relacionados as falas dos entrevistados.

Ao compreender a realidade a partir do construcionismo social,
os critérios metodoldgicos cientificos utilizados sdo transformados. A
neutralidade, objetividade e generalizacdo deixam de ser possiveis na
proposta construcionista. O objetivo almejado é a aproximagdo com o
processo social da pesquisa, a fim de proporcionar reflexdo e debate
sobre a tematica que podem gerar outros discursos além daqueles ja
cristalizados enquanto verdadeiros. Para a definigdo do rigor de pesquisa
se considera o detalhamento e a descricdo de cada etapa da pesquisa,
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bem como os procedimentos que foram utilizados (CAMARGO-
BORGES, 2007).

Segundo Gergen (1978) apud Camargo Borges (2007) na postura
construcionista 0 conhecimento possui multiplas determinagdes e vozes,
contribuindo assim para a producdo de outros conhecimentos, em uma
rede que ¢é ilimitada.

7.2  Local do estudo

O estudo foi realizado no municipio de Florian6polis/SC, o local
tem se destacado tanto na producdo como na expansdo de locais de
venda de alimentos agroecoldgicos.

Santa Catarina possui caracteristicas fundidrias, sociais e culturais
gue organizam cerca de 90% dos agricultores na légica da agricultura
familiar. Desta forma, o desenvolvimento da agroecologia no estado
apresenta-se favoravel (EPAGRI, 2008).

Em 2008, segundo dados da EPAGRI, o estado ja possuia cerca
de duas mil familias que cultivavam alimentos agroecolégicos e essa
forma de producdo ja crescia cerca de 20% ao ano. O nimero de
associacdes de produtores agroecoldgicos também se apresenta em
expansdo nos Ultimos dez anos no estado.

O municipio de Florianépolis é sede do Centro de Estudos e
Promocdo da Agricultura de Grupo (CEPAGRO), o qual é uma
organizagdo ndo governamental que possui como objetivo 0o
desenvolvimento e a viabilizacdo da agroecologia no sul do Brasil.
Também no municipio sdo promovidas semanalmente quatro feiras
urbanas agroecolégicas, a fim de expandir as vendas desses produtos no
municipio. Uma delas acontece na Universidade Federal de Santa
Catarina (UFSC), outras duas na regido sul e a quarta na regido leste da
ilha.

Outro fator recente que aponta a expansdo do mercado de
alimentos agroecolégicos em Florianépolis foi um movimento iniciado
pela UFSC e pela CEPAGRO, que junto a entidades da sociedade civil,
durou dois anos e culminou na conquista de um Box exclusivo para a
comercializacdo de alimentos agroecoldgicos na Central de
Abastecimento (CEASA) de Santa Catarina, em dezembro de 2012.

Desta forma, por identificar-se um forte movimento de incentivo
e fomento a agroecologia em Floriandpolis, elegeu-se 0 municipio como
campo desse estudo.
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7.2 Colaboradores do estudo

A fim de se manter a coeréncia metodoldgica com os objetivos do
estudo foram escolhidos pela pesquisadora cinco colaboradores para
esta pesquisa, 0s quais deveriam ser:

- Um profissional de agronomia — que atue junto a instituigdes que
promovam a transicdo agroecolégica como modo de produgdo
alternativa a convencional;

- Um profissional de salde — que desempenha trabalhos de orientacdo
voltados para o consumo de alimentos agroecol6gicos;

- Um produtor e feirante — que produz e comercializa em feiras
alimentos agroecoldgicos;

- Um comerciante — que atue em mercados convencionais, voltados ao
comeércio de alimentos agroecolégicos;

- Um consumidor de alimentos agroecolégicos — que busque consumir
alimentos dessa natureza e os adquira com freqiiéncia;

A escolha dos entrevistados se deu por conveniéncia, a partir de
locais previamente mapeados pela pesquisadora, que se destacam no
trabalho com agroecologia, no municipio de Floriandpolis, SC. As
entrevistas foram realizadas entre os meses de setembro e dezembro de
2013, em locais e horarios previamente acordados entre a pesquisadora e
0s participantes.

E importante destacar que, de acordo com a perspectiva
construcionista, a escolha dos colaboradores desse estudo interfere nos
sentidos que foram construidos sobre a tematica agroecologia. Se
fossem escolhidos outros atores desse processo, mesmo ocupando as
mesmas posi¢Oes sociais, poderia se ter outras historias e outros valores,
que resultariam na possivel construgdo de outros sentidos (CORRADI-
WEBSTER, 2009). Esse fato de forma alguma invalida o estudo,
entretanto deve ressaltar-se que os sentidos que serdo apresentados a
seguir ndo tem a pretensdo de ser inferidos a todos os atores envolvidos
na rede de agroecologia.

7.3 Instrumentos e procedimentos

O instrumento utilizado nesse estudo foi a entrevista aberta, onde
0s entrevistado foram convidado a falar livremente sobre o tema e as
perguntas do pesquisador serviram para aprofundar as reflexdes
estabelecidas (MYNAIO, 2007). As entrevistas versaram sobre 0sS
seguintes aspectos:
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(1) A origem da relacdo com os alimentos agroecoldgicos: quando
comegou a consumir/produzir/incentivar/comercializar, quais foram o0s
fatores que impulsionaram a adesdo a agroecologia;

(2) Quais motivos da permanéncia da relagdo com alimentos
agroecologicos: por que consome/produz/incentiva/comercializa? Quais
sdo os beneficios identificados?

(3) Consideragbes sobre a expansdo da producdo e consumo de
alimentos agroecologicos: considera importante ampliar a rede
agroecoldgica? Por quais motivos? De que maneira imagina que essa
expansdo pode ocorrer? Quem seriam os beneficiados?

Foi elaborado um roteiro inicialmente para inspiracdo da
pesquisadora durante a realizagcdo da entrevista, entretanto ndo se
utilizou deste enquanto questionario para as versdes entrevista
estruturada ou semi-estruturada. Foram estabelecidas conversas com os
entrevistados, nas quais eles eram convidados a falar sobre a tematica.
Na entrevista ndo estruturada, sdo apresentados os objetivos da pesquisa
antes da sua realizacdo, assim entende-se que o0 entrevistado ¢é
posicionado em relacdo ao tema e convidado a abordar os aspectos
relativos aos sentidos da agroecologia com maior énfase durante o relato
(SILVA, 2003).

7.4  Consideragdes Eticas

O projeto de pesquisa foi encaminhado previamente para
apreciacdo do Comité de FEtica da UFSC. Apds sua aprovagio,
certificada por meio do parecer consubstanciado n® 412.479, todas as
entrevistas foram realizadas respeitando-se os aspectos éticos contidos
na resolucéo n°® 466/2012.

Ao inicio das entrevistas, foram informados ao colaborador os
objetivos da pesquisa, foi solicitada a assinatura do Termo de
Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE) apds o esclarecimento do
mesmo. Foi fornecida ao participante uma cépia do TCLE contendo o
email e telefone da pesquisadora, caso tenham interesse ou necessidade
de contatd-la. Também foi solicitada a permissdo para a gravagdo em
audio da conversa entre pesquisador e colaborador. As entrevistas
aconteceram em uma sala privativa e fechada, a fim de assegurar a
confidencialidade das informagcbes e preservar a imagem dos
participantes.
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75 Anélise das Entrevistas

As entrevistas realizadas foram transcritas na integra e analisadas.
A andlise se deu por meio da imersdo da pesquisadora nas informacdes
coletadas. O objetivo ndo foi enquadrar as informacdes em categorias ou
eixos tematicos pré-estabelecidos, mas sim deixar descrever e relatar os
sentidos descritos e construidos durante a entrevista a partir da leitura
das transcri¢des (SPINK; LIMA, 1999).

Durante a conversa cada entrevistado foi convidado a falar sobre
uma histdria que o mantivesse motivado a trabalhar com agroecologia,
dois deles (o agronomo e o nutricionista) relataram experiéncias exitosas
gue vivenciaram e um outro (o produtor), relatou um momento da sua
vida. Os outros dois (comerciante e consumidor) responderam
pontualmente com exemplos breves ao convite da fala e entéo,
respeitou-se a escolha deles em ndo compartilhar uma histéria. As
historias contadas estdo registradas no capitulo seguinte. Com excecédo
da histéria de vida, relatada pelo produtor, elas foram reorganizadas pela
pesquisadora, apés escutar e ler a transcricdo por diversas vezes.
Buscou-se reescrevé-las sem alterar os seus significados originais,
apenas aperfeicoar a redacdo a fim de facilitar a compreensdo da leitura.

Os cinco participantes também foram convidados a refletir
sobre 0s potenciais de permanéncia e expansdo da agroecologia, em
relacio a esta proposta, quatro deles (agrobnomo, nutricionista,
comerciante e consumidor) enfatizaram desafios a serem superados,
enquanto o produtor falou principalmente sobre as potencialidades da
tematica.

Apos o registro das historias e desafios contidos nas narrativas,
foi confeccionado um dicionario apresentando-se os sentidos da
agroecologia para cada ator participante em um quadro. Abaixo de cada
quadro, foram apresentadas as falas que levaram a denominacéo de cada
termo atribuido & agroecologia. Optou-se por ordenar as histdrias,
desafios e sentidos nesta sequéncia, pois se compreendeu que 0S
sentidos emergiram das experiéncias e reflexdes a cerca dos desafios,
manifestadas nas narrativas dos entrevistados.
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8. HISTORIAS E EXPERIENCIAS EXITOSAS COM A
AGROECOLOGIA

1) Relato de Experiéncia Exitosa do Agrénomo com a Agroecologia

Agricultura Urbana: a Revolucdo dos Baldinhos

A Organizacdo Nao Governamental (ONG) na qual o agrénomo
entrevistado participa tem duas linhas principais de atuacéo:
desenvolvimento rural sustentavel e agricultura urbana. A experiéncia
exitosa relatada esta ligada a segunda linha, denominada de Revolugéo
dos Baldinhos.

A Revolucdo dos Baldinhos hoje é uma referéncia para a
sociedade, assim como para a comunidade local. Mas ela ndo surgiu de
um projeto pronto, foi um projeto construido a partir de uma realidade,
uma necessidade da comunidade, com articulacdo dos diversos atores
envolvidos. Foi um projeto feito a partir da construgdo coletiva, que é o
jeito desta ONG trabalhar, segundo o agronomo. Relatou ainda que, na
ONG, havia a ideia de trabalhar com agroecologia na cidade, desde
2006, enfocando a agricultura urbana e sua importancia. Assim a ONG
comecgou a passar um dia em uma comunidade carente de Florianépolis.
Passavam o dia I, vivenciando o seu cotidiano, trabalhavam na escola,
na creche, com o grupo de mulheres, com as Agentes Comunitarias de
Saude (ACS). Essa aproximacao foi estabelecida, pois nas atividades de
desenvolvimento rural, a ONG ja atuava em conjunto com 0s outros
atores, estabelecendo relagdes de igualdade com camponeses e
agricultores.

Neste acompanhamento semanal, surgiu um grande problema de
saneamento e salde publica: a infestacdo de ratos. Houve casos de
ataque de roedores em criancas, de leptospirose, 0 que chamou a atengdo
do centro de salde. O médico de familia da area chamou uma reunido
com as ACS e liderancas comunitarias. A proposta da reunido para
solucdo do problema foi, além da desratizacdo, a retirada do foco, que
era o lixo orgénico; a comida do rato. Além do problema da falta de
coleta de lixo no local, a populacdo tinha o habito de jogar lixo em
qualquer lugar. Assim na reunido decidiu-se desratizar e separar o lixo
organico e destind-lo & compostagem, mas isso ainda era uma utopia.
Com a presenca dos lideres comunitérios, duas mocgas do grupo de
mulheres se dispuseram a desenvolver a¢des de educacdo em saude, ir
de casa em casa, desde que tivessem uma remuneracdo para tal
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atividade. No momento a renda ndo era possivel, mas a ONG se
comprometeu a buscar financiamento e iniciar um planejamento da
acdo. De agosto a dezembro de 2006, os envolvidos: comunidade, a
equipe de salde e membros da ONG se reuniram para a elaboracdo do
projeto. No més de janeiro, conseguiram a aprovacao de um projeto com
financiamento, junto a uma empresa de economia mista do setor de
energia situada em Florianépolis. O recurso obtido foi destinado para o
pagamento das duas mocas do grupo de mulheres, que entdo iniciaram
as acles junto & comunidade. Destaca-se a forma das duas mocas, de
encarar esse trabalho como uma alternativa de transformagdo. Elas
entregavam baldinhos nas casas para os moradores separarem 0 lixo
organico e faziam a coleta posteriormente. No inicio puxavam de
carrinho de méo, depois de carrinho de roda, hoje é a empresa que faz a
coleta de lixo municipal quem recolhe, devido ao aumento da
participacdo da comunidade. Era feito também o trabalho de educacéo
em salde, com orientacdes sobre a importancia do destino correto do
lixo. Como eram pessoas da comunidade executando a acdo, a
receptividade dos moradores foi grande e resultou em uma boa adeséo a
proposta. Logo a acdo ficou conhecida em todo o municipio como a
Revolugédo dos Baldinhos.

As mudancas na comunidade, apés a coleta do lixo organico para
realizacdo da compostagem eram visiveis a todos. As ruas estavam mais
limpas e, a comunidade passou a ser reconhecida ndo somente pelo
trafico, criminalidade e pobreza como era antes, mas sim também pela
compostagem e pela agricultura urbana, potencializada pela oferta de
adubo organico. Agora a populagdo de orgulha em dizer: “De vez em
guando cai um Onibus de quarenta estudantes da universidade para
conhecer o projeto de compostagem e as hortas das escolas e creches”.

A producdo de fertilizante a partir do lixo orgénico tem
aumentado, uma parte é doada a comunidade, para manutencdo das
hortas escolares, comunitarias e plantacbes nos quintais e, outra €
vendida. Atualmente ha trés projetos externos que financiam a estrutura
para ampliar a cooperativa de adubo organico, a ideia & aumentar em
cinco vezes a estrutura que se tem hoje. A universidade e a ONG
acompanham o projeto e tem a intencdo de transformar em um
empreendimento social.

O cultivo de alimentos pela comunidade foi incentivado com a
producdo e distribuicdo do adubo organico, pois um desafio era
encontrar uma terra boa para plantar. Na comunidade ja era comum o
plantio de alimentos, pela cultura do campesinato da populagéo, sendo
gue muitos moradores sdo provenientes do éxodo rural. Na época da
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construcdo de casas populares, para quem estava em area de risco, era
comum o morador tirar o barraco enquanto ia para moradia temporaria,
e |4 no terreno fazia roca de cebola, alho, batata doce, laranja. As
justificativas dos moradores para o plantio eram: “eu gosto de plantar,
passa o tempo, tem o que comer”. E fortalecida uma agricultura muito
mais vinculada a cultura que ao negécio. As pessoas mais dedicadas a
agricultura urbana vieram do meio rural. E a cultura do campesinato que
se manifesta, a qual pouco se identifica no mundo hoje, composta por
relacBes além das mercantis como as de troca, confianca, reciprocidade
e atencdo ao proximo. Isso é a consolidacdo da pratica agroecologica, a
valorizacdo de outras relagBes, além das estabelecidas pelo sistema
econdmico.

Ainda, um grupo de jovens que hoje atua junto a cooperativa que
surgiu da Revolugdo dos Baldinhos, e antes estavam envolvidos no
trafico, véem o crescimento da cooperativa como uma oportunidade,
uma perspectiva de vida.

I1) Relato de Experiéncia Exitosa do Nutricionista com a Agroecologia

Caso das produtoras de banana

O nutricionista entrevistado desenvolveu a¢des de extenséo rural
junto a Empresa de Pesquisa Agropecuaria e Extensao Rural (EPAGRI)
no estado de Santa Catarina, e relatou um dos casos vivenciados neste
processo, considerando-o uma histéria bem sucedida relacionado ao
trabalho com agroecologia.

No municipio em que realizam as atividades de extensdo, um
dos trabalhos era um grupo de mulheres agricultores, com agdes
educativas sobre satde e meio ambiente. Para contextualizar, o local é
um grande produtor e exportador de banana. A Gltima grande conquista
dos agricultores locais convencionais, foi a construgdo da pista de aviao,
para viabilizar a pulverizacdo aérea da banana. Infelizmente, no local, os
agricultores familiares tm como imagem-objetivo o agronegécio,
devido aos rendimentos financeiros.

No grupo de mulheres, elas traziam muitas queixas sobre a
salde, dores, indisposicdo, casos de doencas na familia. Assim,
comecou-se a trabalhar temas relativos a alimentacdo saudavel e
promogdo da salde e, estabelecendo-se uma relagdo com possiveis
intoxicacdes e doengas cronicas, tal como o cancer.

Os encontros do grupo eram semanais e, no decorrer do processo,
elas apresentaram um interesse pela mudanca na alimentagéo. E gerou-
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se um conflito, pois elas ndo queriam mais comer o que produziam, mas
precisam produzir para a venda, que era destinado ao consumo de
outros. Isso as deixava em uma situacdo desconfortavel. Elas
comecaram a se organizar, para fazer horta nos parentes que moravam
em outra comunidade, onde ndo havia a pulverizacdo aérea na plantacao
de banana, isso demonstrou uma sensibilizagdo sobre a contaminacéo do
solo e meio ambiente.

No dia do encerramento do grupo, as mulheres agricultoras
prepararam varias receitas, elaboradas com alimentos agroecoldgicos e
compartilham a historia e origem de cada alimento e conversaram sobre
as dificuldades de obté-los no local em que residiam, devido a economia
fundamentada no agronegdcio.

111) Historia de vida motivadora para pratica agroecolégica

“Eu sai com 12 anos da escola para ir para roga.
Era assim, fez a 42 série e vocé sai, vai trabalhar e
pronto! Meu pai era pedreiro, ele construiu duas
grandes usinas 4. A minha mae trabalhava para
subsisténcia, para a gente ter as coisas. Mas eu
tive que ajudar, dos 12 aos 17 anos eu trabalhei na
roga. A gente plantava bastante. Tinhamos leite,
carnes, ovos, frutas, legumes, feijdo, milho,
batata, mas ndo pra vender, sempre pra comer,
entdo tinha que ser limpo.

Mas eu também tive que trabalhar para ganhar
dinheiro, por que a roga de casa era para comer e
ndo para ganhar dinheiro. Com 12 anos eu fui para
roca de fumo, eu sai da escola em dezembro,
quando comegou a safra. Af fui direto para roga de
fumo. Eu passava muito mal, fisicamente. Para
algumas coisas eu sou fraco, como para produtos
quimicos, talvez. Eu tinha muita febre, vomito
constantemente, todos os dias da semana eu
passava mal. E os outros que trabalhavam comigo
ndo, eu sempre achava que eu era um cara fraco,
porque eu passava muito mal. A gente trabalhava
muito, de manhd no escuro, até a noite no escuro,
era 14 a 15 horas por dia. Mas, a noite, depois do
banho, eu passava muito mal, era gosto amargo na
boca, pele ficava seca, sempre dava uma coisa
ruim.
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Ai quando eu tinha 17 anos, meus irmdos abriram
uma pequena fébrica de queijo, eu fui fazer um
curso no sul de Minas. Depois passei uns anos em
Séo Paulo, trabalhei na industria de laticinios 4.
Voltei pra casa em 2004. Foi quando eu conheci a
agroecologia e entdo comecei esse trabalho.”
(Produtor)

Durante as entrevistas, ao discorrer sobre a temética, todos os
entrevistados foram convidados a relatar experiéncias motivadoras para
a permanéncia da relacdo com a agroecologia.

O produtor compartilhou uma histéria da sua vida, na qual
descreve o porque optou por trabalhar com a agroecologia e ndo a
convencional. De acordo com Camargo-Borges (2007), o
compartilhamento de uma histéria de vida da legitimidade aos
argumentos apresentados. Enquanto um argumento exposto pode gerar
contra-argumentos, uma histéria pessoal adquire validade, uma vez que
ndo ha como negar uma experiéncia vivida. A histdria da sua infancia e
adolescéncia, nas experiéncias de agricultura limpa para subsisténcia e
agricultura convencional como fonte de renda, constroem a motivacdo
para a opcdo de ocupagdo laboral dele hoje: produtor e feirante
agroecoldgico.

Outros dois entrevistados, 0 agronomo e o nutricionista relataram
casos — Agricultura Urbana: a Revolucdo dos Baldinhos e o Caso das
Produtoras de Banana — respectivamente. Para compreendermos os
efeitos que essas histdrias tém potencial em produzir sobre o contexto
local, refletiremos a partir do estudo de Almeida (2002), que a partir da
conjuntura sociopolitica da regido sul do Brasil, indicou trés cenarios
possiveis de concretizacdo da ideologia agroecoldgica: o primeiro se da
em prazo curto, no qual os ideais agroecoldgicos podem ser apreendidos
por pequenos agricultores familiares, em situacdo de necessidades
financeiras e de recursos naturais, 0s quais produzem sobretudo para sua
subsisténcia. O “Caso das produtoras de banana”, relatado pelo
nutricionista parece compor este cenario. Sdo0 mulheres que
sensibilizadas pelos prejuizos dos alimentos convencionais, encharcados
de agrotoxicos, em especial na regido, onde a grande conquista da
agricultura foi uma pista para pulverizacdo aérea, decidiram produzir
alimentos cultivados em outras comunidades, distantes da pulverizacéo.
Na histdria ndo é possivel compreender com clareza se essas mulheres
compunham uma classe social com dificuldades financeiras, entretanto,
na fala do entrevistado, em determinando momento € dito que a
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imagem-objetivo dos agricultores agroecoldgicos hoje seria o
agronegocio no futuro, como possibilidade de ascenséo. Permitindo-se
entender que estariam envoltos na agroecologia os agricultores a mercé
do cultivo convencional, desprovidos de renda e tecnologia necessaria
para tal insercdo. Ainda, é valido ressaltar que a motivacdo para o
cultivo dos alimentos agroecoldgicos, eram questdes relativas a saude,
considerando-se que a adocdo de estilos de vida saudaveis hoje compde
um mercado consistente, o qual contempla a venda de produtos, a
prestacdo de servigos a restrita da populagdo, pode-se compreender que
0 ndo acesso a este mercado também as direcionaria a agroecologia, que
ainda € uma pratica marginalizada no meio produtivo (ALMEIDA,
2002).

O segundo cenario pode se consolidar a médio e longo prazo,
ele consiste na “ecologiza¢do” da agricultura, esse ja é visivel em vérias
acbes como a compostagem, a adubacgdo verde, no manejo ecoldgico dos
solos em concomitante desuso dos insumos quimicos (ALMEIDA,
2002). Este cenario pode ser ilustrado com a histéria do agrénomo:
“Agricultura Urbana: a Revolugdo dos Baldinhos”. Este relato descreve
0 percurso da mobilizagdo comunitaria para realizacdo da compostagem
e venda do adubo organico, bem como seus efeitos no aumento da
agricultura urbana, por meio de hortas comunitarias, escolares e cultivos
em quintais.

O terceiro contexto seria prospectivo, da agroecologia como
alternativa técnico-produtiva e socio-politica ao modelo vigente
(ALMEIDA, 2002). Para a consolidacdo deste novo paradigma, faz-se
necessario que se efetivem outras condicBes sociais e politicas na
sociedade brasileira, como a autonomia dos agricultores em relagdo ao
mercado, a soberania alimentar e o0 desenvolvimento de meios
produtivos ndo centrados no lucro. No horizonte préximo,
considerando-se 0 modelo de sociedade vigente, as experiéncias exitosas
de agroecologia permanecem centradas em contextos pontuais, ndo
afetando a estrutura do modelo de agricultura convencional e da
sociedade, permanecendo com diversos desafios para se firmar enquanto
um processo, de fato, transformador
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9. DESAFIOS E POTENCIALIDADES DA AGROECOLOGIA
NO CONTEXTO DAS NARRATIVAS

1) Desafios da Agroecologia para 0 Agrénomo

a) Dar visibilidade a agricultura urbana

Para o agrobnomo, ela é invisibilizada, existe, mas ndo é
percebida. N&o se reconhece a agricultura do quintal, por exemplo. Um
primeiro passo é identifica-la, depois fortalecer a producdo no meio
urbano, por meio de politicas publicas.

b) A producdo agroecolégica no modelo de sociedade atual

Em nossa conversa, 0 agrobnomo ao expor sua opinido sobre o
modelo de sociedade atual, relatou que o sistema e 0 mercado sdo
dindmicos, ndo acredita que vai existir um movimento que o mercado
nao incorpore desde que haja perspectivas de lucro. O mercado vai
buscar se apropriar das iniciativas agroecoldgicas, o ponto de resisténcia
é o principio do campesinato, esse sim é transformador, pois ndo se
curva a logica do capital.

I1) Desafios da Agroecologia para o Nutricionista

a) Insercdo da agroecologia urbana em mercados

A agricultura urbana ainda ndo fornecia alimentos para o PAA e
PNAE, que sdo politicas publicas de aquisicdo. A compra concentrava-
se nos agricultores do meio rural, pois somente estes tinham aptidao
legal para vender, por ter terem direito &8 DAP (Declaragdo de Aptiddo
ao Programa Nacional da Agricultura Familiar). Assim, sdo agricultores
gue seguem os principios agroecoldgicos, mas estdo excluidos das
politicas publicas.

b) Confuséo conceitual entre o organico e o agroecolégico

Muitas pessoas, principalmente na rede de consumo, ndo
diferenciam o produto agroecoldgico do orgénico. Embora ambos sejam
isentos de agrotoxicos, o agroecoldgico é permeado por uma ideologia
ampliada, que envolve relagBes com a natureza, comércio justo, revisdo
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dos padrBes de consumo, relagBes de trabalho justas e baseadas na
agricultura familiar, entre outros aspectos. O agricultor reconhece
facilmente a diferenca, os estudiosos da area também, mas quanto ao
consumidor, ele tem dificuldade em perceber. Faltam a¢fes educativas e
informativas ao consumidor para que ndo ocorra o reducionismo do
conceito de agroecologia ao “sem agrotoxico”.

¢) O acesso do produtor agroecolégico ao mercado e a comercializacéo

As politicas puablicas como o Programa de Aquisicdo de
Alimentos (PAA) e o Programa Nacional de Alimentacdo Escolar
(PNAE) sdo estratégias de insercdo dos agricultores agroecoldgicos em
redes de comercializacdo, mas elas ainda ndo abrangem todos,
principalmente no meio urbano. Em Floriandpolis, por exemplo, uma
dificuldade para aquisi¢éo de alimentos agroecoldgicos pelo PNAE seria
atender a demanda, em variedade e quantidade, regularmente ao longo
do periodo proposto pelos editais de chamada publica para compras do
municipio. Assim, os agricultores agroecolégicos costumam organizar
feiras e associagfes, ou parcerias com empresas de varejo para escoarem
a sua producao.

d) A conscientizacdo dos agricultores para a transicdo agroecologica:

O nutricionista entrevistado reconhece que para os técnicos e
pesquisadores, os beneficios da agroecologia sdo muito claros, mas para
0 agricultor que durante toda a vida praticou agricultura convencional,
ndo é simples. Eles levam um tempo maior para se sensibilizar, o que
faz com que muitos permanecam na agricultura convencional.

111) Potencialidades da Agroecologia para o Produtor

a) A parceria com 0 mercado e 0s restaurantes

O produtor destaca a parceria que realizou com as empresas de
Floriandpolis (mercados e restaurantes). A principal vantagem € ter a
seguranca da venda do que ele vai produzir. Esse acordo ainda €
informal, ndo ha contratos estabelecidos, pois tem funcionado bem dessa
forma.

“Acho que encontra-la aqui e ter essa relagdo de
confianga, foi encontrar a pessoa certa, no lugar
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certo e na hora certa, por que isso ndo acontece
todos os dias na sua vida, poder produzir a
vontade e ter para onde escoar.” (Produtor)

b) Considerar além da renda, a pratica como um estilo de vida:

O produtor ressalta que para a expansdo da agroecologia é preciso
compreendé-la enquanto um estilo de vida, se identificar com a proposta
ideoldgica e ndo somente com as possibilidades comerciais e de lucro.

“Comegamos com varias familias, que acabou ndo
dando certo, porque quem nédo entende o negocio,
guem ndo leva como um estilo de vida, vé so pela
“grana” ¢ ruim. Porque vocé tem que fazer um
mercado, fazer os seus clientes. E no comeco foi
bem dificil, foi desanimador, sabe?!” (Produtor)

¢) O contato com as pessoas, as trocas de experiéncias

Na narrativa do produtor, h4& um destaque para as relagfes
humanas que ocorrem na feira, para além das relagdes econémicas
estritas, mas reforcando que a sustentabilidade financeira é fundamental.

“(...) Eu penso em fazer algo parecido com
turismo, mas ndo s6 se hospedar 4. Eu queria
levar poucas pessoas, estar junto, contar a minha
historia, do meu lugar. Eu penso em fazer isso,
mas por enquanto eu ndo posso, ndo tenho
infraestrutura. Mas esse é um dos sonhos que eu
tenho, quando ndo der mais pra vir fazer feira, eu
faco 14.” (Produtor)

- Desafio da Agroecologia para o produtor

a) Trabalho é intenso e cansativo

O produtor relata o quanto é &rduo o trabalho com a agricultura e

a comercializacdo dos produtos. Relata que as pessoas em geral, tém

uma percepcao idealizada sobre o campo, relacionando-o com descanso,

tranquilidade, qualidade de vida, enquanto para quem vive |4 o cotidiano
é bastante diferente disso.

“Faco so essa feira e ndo penso em fazer outra.

Uma por semana esta de bom tamanho, pois saio a
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uma hora da manha de casa na quarta e volto a
uma hora da quinta, sdo quase 25h de trabalho. Eu
tenho que passar em todos os produtores, carregar
tudo fresco, montar toda a estrutura, toda vez tem
que montar e desmontar. Se fosse um lugar fixo,
ndo é dificil fazer uma feira, mas aqui é... e tem
que montar cedo, porque 6h da manha ja tem
pessoas para comprar (...)por que essa visdo do
sitio é muito romantica, as pessoas pensam: ah,
vou ter um pedaco de terra e plantar. Na verdade
ndo é, é muito dolorido, é pesado. Entdo quem
vai, vé como ¢ de verdade. Porque ir para um sitio
no final de semana, descansar, brincar, é uma
coisa.” (Produtor)

1V) Desafios da Agroecologia para o Comerciante

a) Atender a variedade de alimentos que 0s consumidores procuram
junto aos produtores locais

N&o sdo todos os alimentos que o consumidor procura que podem
ser fornecidos pelos produtores locais. Embora eles sempre tenham
prioridade, ja que a logistica de transporte e custos é mais viavel,
guando falta algum produto, é preciso buscar nas Centrais de
Abastecimento (CEASA) de Curitiba ou Sdo Paulo. Esse é um ponto
importante, pois contraria um dos principais principios da agroecologia,
a agricultura local e de base familiar. A medida que os alimentos vem de
outros estados, adquiridos nas centrais de abastecimento, pode haver a
certificacdo de organico, mas somente isso. Ndo ha garantia que os
demais processos seguem os principios agroecoldgicos.

b) Expandir o mercado de alimentos agroecoldgicos para aumentar o
acesso a populacdo

A logistica de aquisicdo da agricultura familiar € desconhecida
ainda, demanda maior dedicacdo e investimento financeiro até ser
implementada. E um processo diferente do mercado convencional, pois
tem mais particularidades, como a perecibilidade, o ndo cruzamento
com alimentos convencionais, a organizacdo que possibilite a
rastreabilidade por agricultor; fatores que demandam maior méo de obra
e adequacdo do espago fisico.
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¢) Comercializar os alimentos oriundos da agricultura de transicao

Tem muitos agricultores que estdo em processo de transicdo,
migrando da producdo convencional para a producdo organica e
agroecoldgica, esse é um processo lento e leva em média dois a cinco
anos. Seria importante estimular esses agricultores, porque ele também
precisa comercializar o produto. O comerciante relata que se pensou em
ter uma banca de alimentos “em transicdo”, sem aplicagdo de
agrotoxico, mas sem certificacdo. A ideia é inspirada em paises da
Europa em que esse modelo de venda ja existe. Mas a manipulagdo e o
armazenamento exigiriam mais espago fisico e mdo de obra, 0 que o
torna inviavel no momento.

d) Informar as pessoas sobre os beneficios dos alimentos agroecoldgicos

O mercado, além da venda, tem o objetivo de informar. H4 uma
biblioteca disponivel no local, com materiais para leitura. O comerciante
relata:

“Eu ouvi sobre orgdnico em 2007-2008, isso eu
tenho vergonha de dizer, quando fui entender o
que era. Eu ndo tive acesso antes, nunca tinha
ouvido falar. Assim a ideia do mercado é
informar, eu gosto de sentar e conversar. Vai no
“boca a boca”, contagiando. N&o é convencer
ninguém sobre nada. Se tocar 6timo, mas se néo,
em algum momento vai tocar.”

V) Desafios da Agroecologia para o0 Consumidor

a) Informar as pessoas sobre os beneficios organicos e in natura

O consumidor entrevistado relata;

“Foram desenvolvidos alimentos in6cuos para os
astronautas, por exemplo e isso passou a ser
comum, mesmo a gente ndo precisando de
alimentos estéreis. Assim, passou-se a ter medo de
comer agucar mascavo por exemplo, e todos se
convenceram que era melhor o agtcar normal.”

A partir desta fala, entende-se que faltam informacges as pessoas,
gue a midia e a industria tém convencido a populacdo sobre as
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vantagens dos alimentos industrializados, em relagdo a inocuidade deles,
mesmo ela ndo sendo necessaria a toda a populacdo. Desta forma,
muitos ainda teriam resisténcia aos alimentos oriundos das feiras, por
avaliarem a sua estética e relacionarem com a higiene/assepsia,
colocando-a em duvida.

b) Expandir o mercado de alimentos agroecolégicos e, aumentar da
gualidade estética

De acordo com o relato do consumidor uma forma de aumentar
0 acesso e adesdo do publico ao consumo de alimentos agroecoldgicos,
seria estruturar o comércio em lojas, e ndo apenas barracas, em pragas,
isso refletiria no aumento da qualidade do mercado.

“E importante expandir, mas nio perder a
qualidade, mas sim melhorar. A qualidade é ndo
somente vender em barracas, algumas pessoas ja
transformam isso em lojas, vendendo ndo so
produtos in natura, mas outros alimentos que
facam bem, com base em estudos.”

Durante as entrevistas, os participantes foram convidados a falar
sobre os desafios da agroecologia, no seu processo de consolidacéo e
expansdo. Abaixo segue um quadro com alguns termos que representam
os desafios abordados na narrativa de cada ator.

Agroénomo Visibilidade a agricultura urbana; modelo de sociedade
atual

Nutricionista | Reconhecimento da agroecologia urbana e insergdo nos
mercados; confusdo conceitual entre organico e
agroecoldgico; acesso do produtor aos mercados;
conscientizacdo dos agricultores para a transicao
agroecoldgica

Produtor Trabalho intenso e cansativo

Comerciante | Obter variedade a partir dos produtores locais; expansao
de mercado; aumento do acesso da populagéo;
comercializar alimentos da transigdo agroecolégica;
informar o publico sobre os beneficios de alimentos
limpos

Consumidor | Informacéo sobre beneficios dos alimentos organicos e
in natura; expansdo do mercado e aumento da
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| qualidade estética;

Quadro 1: Desafios da agroecologia segundo os atores envolvidos na
rede de producgdo e consumo de alimentos agroecoldgicos.

Entende-se que alguns trouxeram mais elementos que outros e
que esse fato se refere as experiéncias pessoais e perspectivas de cada
um. Também nota-se que os desafios versaram sobre as areas de
interesse de cada um e estavam relacionadas ao lugar de onde cada ator
falava.

Um dos desafios, que foi citado apenas uma vez pelo
nutricionista, que pode ser considerado o de maior relevancia, é a
confusdo conceitual entre organicos e agroecoldgicos. Entretanto, esta
indefinicdo tedrica foi percebida também nas narrativas do comerciante
e do consumidor. O comerciante, durante toda a conversa, ao ser
indagado sobre os alimentos agroecoldgicos, respondeu sempre usando
o termo “alimentos orgédnicos”. O consumidor relatou que ndo sabia a
diferenca entre ambos, mas achava que era algum detalhe de ordem
conceitual, ndo relevante na pratica. O produtor relatou ter feito varios
cursos sobre agroecologia, além de participar da Rede Ecovida,
entretanto destacou durante sua narrativa a certificacdo organica entre os
seus produtos. Assim, entendeu-se que ele tinha a compreensao sobre a
diferenca entre ambos, mas preferiu reforcar a semelhanca, pelo
reconhecimento do valor do selo de certificagdo do organico nos
espacos de venda. Ja o agronomo, sempre que falou do agroecoldgico,
trouxe uma definicdo ampliada, certamente pela sua formacéao e area de
atuacdo profissional.

No contexto das redes de producdo e consumo de alimentos
agroecoldgicos, podemos reconhecer enquanto efeito da ndo distin¢do
entre organico e agroecoldgico, a apropriacdo do agroecoldgico pelo
mercado enquanto produto ao passo que seu processo, na qual estd a
ideologia do seu movimento de origem, passa a ser menos relevante.

Outras ac¢des, algumas apresentadas como sentidos e outras como
desafios, também impulsionam esse reducionismo da ideologia ao
produto, tais como: a salde, a sustentabilidade, a certificacdo, pois essas
caracteristicas sdo gatilhos fundamentais para a aumento do desejo de
consumo e conseqliente expansao desse nicho de mercado. Séo atributos
relacionados aos riscos, aqueles considerados de ordem planetéria,
transgeracional e insaciaveis por Beck (2010) que motivam novos
mercados. Em acordo com este desafio, vem os relacionados ao
mercado, que sdo 0s mais citados: inser¢do dos produtos provenientes da
agroecologia urbana; aumento do acesso dos produtores; obter mais
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variedade a partir dos produtores locais; expansdo de mercado; aumento
do acesso da populacdo; comercializar alimentos da transicdo
agroecoldgica.

A partir dessa relagdo de desafios, entende-se que uma provavel
expectativa dos atores entrevistados seja a convencionalizacdo dos
alimentos agroecoldgicos. Atualmente é consenso que eles ainda sdo a
minoria entre 0s produtores, um nicho de mercado restrito entre
comerciantes e consumidores e o discurso dissidente na academia, entre
especialistas da area de ciéncias agrarias e da saide. Entretanto, parece
gue para a sua expansdo ou convencionalizacdo, ndo bastaria o repasse
de informacdo, a sensibilizacdo e o0 acesso, que poderiam ser
fomentados por iniciativas publicas. Se esse fosse 0 caminho percorrido,
possivelmente avangariamos na direcdo do caminho mais facil, redutor
do processo ao produto, da ideologia a mercadoria, € assim correriamos
0 risco de novamente atender aos dominios hegemonicos e deixar para
tras os potenciais transformadores, idealizados no campo das origens da
agroecologia. O qual ndo nos parece ser esse 0 objetivo dos atores
envolvidos na producdo, comercializagdo e consumo dos alimentos
agroecoldgicos.

Desta forma, os desafios relativos a agricultura, como maior
visibilidade, reconhecimento, conscientizacdo dos agricultores para o
processo de transi¢do (do convencional para o agroecolégico), parecem
ser timidos frente ao desafio ao qual a agroecologia se depara no modelo
vigente de sociedade, no qual tudo é capitalizavel, desde os produtos
(alimentos), que deveriam ser patrimdnio da humanidade, uma vez que
ja é instituido no Brasil o Direito Humano a Alimentacdo Adequada,
enquanto direito de todos e dever do estado (BRASIL, 2010).

Outros desafios relativos ao atributo da salde tal como informar a
populacdo sobre os beneficios dos alimentos organicos, esta mais
relacionado ao potencial do agroecoldgico enquanto produto que como
processo emancipatdrio do mercado fomentado pela agroecologia em
suas raizes ideologicas. Enquanto efeitos do conceito de salde
relacionado a um estilo de vida individual, pelo qual se opta e é
necessario estar consciente deste se tomar as escolhas adequadas. Essa
percepcao sobre salde vem a desconsiderar todo o contexto social no
qual estdo inseridas as pessoas. Recai-se sobre o equivoco de incluir
novamente aqueles j& possuem acesso a informagdes e ofertas sobre
cuidados com salde e ambiente, por ocuparem uma posi¢do econdmica
privilegiada e excluir novamente, no ambito da saude, aqueles que ja sdo
menos favorecidos.
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Dentre todos os desafios expostos, no contexto econémico atual,
o0 qual tem o potencial de produzir mais efeitos que fortalecam a
agroecologia é a necessidade de um outro modelo de sociedade. Dentre
os discursos trazidos neste estudo, ndo nos parece possivel alcangar
plenamente os ideais da agroecologia num modelo de sociedade
capitalista. Um efeito desta reflexdo é que para a superacéo dos desafios
apresentados, faz-se necessaria de antemdo, a militancia por outros
padrdes de consumo, nao centrados nos moldes dos paises do norte, mas
sim na potencial de soberania alimentar de cada local, com base na
equidade.
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10. SENTIDOS DA AGROECOLOGIA PARA OS ATORES
SOCIAIS DA REDE DE PRODUGAO, DISTRIBUIGCAO E
CONSUMO DE AGROECOLOGIA

a) O agrénomo

Agroecologia: uma forma de produgdo alternativa; solo saudavel com
adubacdo orgéanica; manifestacdo da agricultura campesina e das
sementes tradicionais; modelo de sociedade transformador.

Descricdo dos sentidos atribuidos pelo agronomo

Uma forma de producdo alternativa;

“Eu cursava Naturologia e em casa tinha horta,
galinha. Conheci a permacultura e fui até a ONG.
Quando cheguei 14, percebi: € isso que eu quero
pra mim! (...) eu estava em busca de uma coisa
mais alternativa, mas ndo sabia o0 que era, ndo
sabia que era agroecologia. (Agrénomo)”

Solo saudavel a partir da adubacéo organica;

“Na cidade a nossa vaca ¢é o residuo organico. A
cidade tem uma responsabilidade de retornar a
fertilidade ao rural. Hoje a cidade é um parasita,
pois ela suga 0s recursos energéticos e transforma
0 excremento em problemas. A gestdo de residuos
estd sempre entre os trés maiores custos publicos.
(Agrébnomo)”

Manifestacdo da agricultura campesina e valorizagdo dos saberes e
sementes tradicionais;

“A disponibilidade de adubo faz as pessoas
plantarem. A motivagdo para plantar é muito forte
em um aspecto: a questdo da cultura do
campesinato. A cultura agricola estd dentro de
cada um, principalmente na periferia, aonde as
pessoas vem do éxodo rural. (..) tomam a
iniciativa de plantar, as pessoas que vem do meio
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rural. Sdo aquelas que mantém sementes por
Vvérios anos, é uma relagdo além do que é bom pra
comer ou plantar. O meio urbano é muito recente,
50 anos atras tudo era rural. Entdo a geragéo atual
tem raizes muito fortes no meio rural. (...) as
afinidades dos moradores com a terra sdo: eu
gosto de plantar, passa o tempo, tem 0 que comer.
(Agronomo)”

Modelo de sociedade transformador;

b) O nutricionista

“Agroecologia ¢ o modelo de sociedade que eu
quero. N&o quero vender veneno, abrir uma
agropecuaria, fazer licenciamento ambiental. A
gente esta aqui por um modelo de sociedade que a
gente quer, que estamos construindo. E o
agricultor que a gente acredita, que pode alimentar
0 mundo. N&o com todos indo no supermercado e
pegando o alimento na prateleira. Tem que rever o
padrdo de consumo. Na agroecologia ndo da pra
todo mundo comer Mc Donalds. Eu acredito
nisso. E além da agroecologia, eu atuo na
agricultura campesina. Isso tudo para sair das
grandes corporagBes dos alimentos, sdo quatro
empresas querendo dominar o alimento no
mundo, isso pra mim é diabdlico. (Agronomo)”

Agroecologia: uma estratégia de promocdo da salde; necessita de
politicas publicas para ampliacdo de mercado;

Descricdo dos sentidos atribuidos pelo nutricionista

Uma estratégia de promog&o da salde

“A gente vé as pessoas mais dispostas, felizes
com os hébitos alimentares. Desenvolviamos
receitas de aproveitamento integral. Entdo as
mulheres buscavam a banana 14 da casa de outra
pessoa, para ndo ter agrotdxico. (...) a medida que
se trabalha a questdo da salde, da alimentagdo
saudavel, na perspectiva do consumo, podem-se
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sensibilizar as pessoas e transformar a préatica
produtiva. Os agricultores consomem o alimento
orgénico, mas vendem o convencional. (...) Tem
um agricultor que teve doencgas serissimas pelo
agrotoxico e ele foi para Garuva para plantar
banana orgénica. (...) N&o tem como trabalhar
promogdo da salde a partir de alimentos
convencionais, com tantos residuos, como aponta
0 PARA (Programa de Analise de Residuos), com
insumos j& banidos no Brasil ou mesmo
clandestinos. (Nutricionista)”

Necessita de politicas publicas para ampliacdo de mercado

c¢) O produtor

“Além das dificuldades climaticas, ele teve
dificuldade em escoar a producdo, pois fecharam
0 cerco, 0s mercados locais se fecham. Nesses
casos 0 PAA ¢é fundamental. (...) L& tem a
Associacdo Comercial e Industrial, tem uma
pressdo forte das verdureiras e mercados que
fechavam a possibilidade de ter uma feira, por
interesse econdmico. (Nutricionista)”

Agroecologia: uma forma de producéao bonita, limpa e sustentavel; fixa
0s agricultores no campo, inclusive os mais jovens; produz alimentos
organicos certificados, por meio da certificacdo participativa.

Feira agroecoldgica: construcdo de relagcdes ndo mercantis e de

reciprocidade

Descricdo dos sentidos atribuidos pelo produtor

Uma forma de producg&o bonita, limpa e sustentavel

“Eu sempre tive vontade de transformar a
propriedade numa coisa bonita, produtiva e
sustentavel, sabe? Trabalhar com convencional é
uma coisa que eu ndo queria fazer, ndo acho legal,
acho sujo. Ndo tem como produzir vida, causando
morte, entende?! (Produtor)”
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Alimentos orgénicos certificados, por meio da certificacdo participativa

“A gente tem a certificacdo participativa de todos
os agricultores. A gente produz la na minha
propriedade e na dele. (Produtor)”

Feira agroecoldgica:

reciprocidade

construcdo de relacbes ndo mercantis e

d) O comerciante

“E tem que montar cedo, porque 6h da manhi ja
tem pessoas para comprar. Além do ponto e da
circulacdo de pessoas, a questdo da troca aqui que
temos é importante. Isso para minha vida, assim, é
a coisa mais importante. Claro que grana,
dinheiro, sempre é importante, porque sem isso
vocé ndo faz nada. Mas essa troca para mim é o
mais importante. Esse crescimento intelectual, de
enxergar as coisas de outras formas e fazer
também as pessoas enxergarem as coisas de outras
formas. Essa feira para mim é meu dia de
descanso, é o dia legal, que eu fago o que eu
gosto. Porque é muito mais prazeroso, sempre tem
pessoas diferentes, de outros paises. Tem pessoas
que depois vao I3, passar um tempo no sitio. (...) a
gente fez varias amizades aqui na feira, isso ja
vale a pena. Tem pessoas que compram aqui
desde a primeira feira, que confiam nos produtos,
que ja foram visitar a gente. E outra, as pessoas
que vdo nos visitar, ficam no sitio, pegam na
enxada, vao fazer um canteiro. (Produtor)”

Agroecologia: uma forma de comércio justo; de produzir alimentos
saudaveis e aptos a certificacdo organica.

Descricdo dos sentidos atribuidos para o comerciante

Comérecio justo

“A filosofia do comércio justo é essa: voc€ ndo
explora quem estd na terra. Estamos fazendo um
esforco muito grande para quebrar isso. (...) a
motivagdo para isso vem do fato de “ser humano”.
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Pensar no lucro ndo como um fim, mas como um
meio. Oxala, que todas as empresas pensem desta
forma! (...) é reduzir o nimero de atravessadores,
buscando melhor preco, para aumentar o nimero
de clientes. E a economia de escala também,
vender bastante, ganhar pouquinho, assim a gente
se segura. Hoje a gente esta bancando para isso
existir. Mas é assim, segurar, acreditar no sonho e
aos poucos vai dando certo. (Comerciante)”

Alimento saudavel

“A satde ¢ a principal caracteristica. Por que vocé
vai escolher comer veneno? A vantagem entre o
organico e o convencional é a salde. E um
caminho sem volta, as pessoas estdo se
conscientizando e, os médicos também. A gente
tem clientes em tratamento, inclusive de céncer,
gue vem aqui no mercado, tem bom resultado e
agradece muitissimo. E tem outro publico que ndo
quer ficar doente. Por que eu vou comer uma
macd com 40 aplicagbes de veneno?
(Comerciante)”

“O cancer, antes se ouvia falar, hoje estd na casa
de quase todas as familias. (...) entregamos
alimentos diretamente no CEPON. Ainda ndo é
100%, mas eles ja comegaram. (...) pensando em
grupo, tentamos ajudar as pessoas a ter acesso a
alimentos que de fato vdo ajudar na saude, para
que ndo precisem comprar remédio. E s6 olhar
qual a situacdo de salde: o numero de
intolerancias, alergias, sem falar nas doengas mais
graves. Quando eu me dei conta disso, comecei a
fazer um trabalho.” (Comerciante)

Alimento com certificacdo organica

“Trabalha-se com 100% dos alimentos com
certificacdo orgéanica. Usa-se a rastreabilidade, o
estoque é separado por lote e fornecedor. Isso
exige uma operagdo e espaco fisico adequado. (...)
para os que plantam e ndo possuem certificagdo,
ndo se realiza a compra. N&o tem o selo, mas ndo
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e) O consumidor

tem veneno, ndo se vende no mercado. N&o é facil
a manipulacdo e armazenamento para evitar
contaminacdo. N&o quero correr nenhum risco em
relacdo a lei.” (Comerciante)

Agroecologia: forma de producdo de alimentos organicos e saudaveis;
propicia maior contato do consumidor com o produtor; modo de
producdo sustentavel; possibilita relacdes além das mercantis

Descricdo dos sentidos atribuidos para o consumidor

Forma de produgdo de alimentos orgénicos e saudaveis

“Os alimentos da feira agroecoldgica tem a ver
com essa nova filosofia, que é a questdo dos
organicos. A gente ndo costuma ver o selo de
organico, mas no Senso comum as pessoas
acreditam que 14 é tudo orgénico. (...) Tem um
conjunto de informagfes que vocé processa no seu
intelecto para saber: serd que isso € bom para
minha sadde ou sera que néo é? E aquele morango
orgénico em frente a0 morango com agrotoxico,
qual que é o melhor? Cabe a vocé saber. Eu
pessoalmente prefiro o organico.” (Consumidor)

“Orgénicos sdo novos critérios que 0 mercado
lancou, é um mercado bem novo. Foi langado nos
Gltimos cinco anos. Quais sdo 0s Novos critérios
para estabelecer o que é agroecoldgico e organico
eu ja ndo sei.” (Consumidor)

Maior contato do produtor com o consumidor

“(...) o habito de ir todas as semanas a feira
agroecolodgica, saia de casa, caminhava no sol,
conversava com o feirante. Eu podia conversar
com eles, pesquisar quais produtos eram melhores
pra mim. Eles gostam de compartilhar cultura, sdo
muito atenciosos. Ndo é como no supermercado,
que vai ter um atendente, e ele vai te dizer: tudo o
que tem ali estd escrito. Ndo é nem o supervisor,
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nem o presidente da empresa que vai saber te
responder. (...)tem também aquele Almoco Hare
Krishna, que é maravilhoso, vocé vai la e senta
com eles, conforme a filosofia deles e
compartilna. Tem coisa mais nutricional que
iss0?” (Consumidor)

Modo de producao sustentavel

“La eles tem também um cuidado, um site, um
instituto com uma filosofia e uma ideologia
voltada ao desenvolvimento da agricultura
familiar e sustentavel. O sustentavel é:
ambientalmente, economicamente, socialmente.”
(Consumidor)

| Relagdes além das mercantis

“Mesmo ndo tendo um nutricionista para dosar a
quantidade de carboidratos, proteinas, vitaminas e
um médico para analisar se aquele produto tem
propriedades medicinais para poder informar no
rotulo, pela confianga posso consumir 0s
alimentos e acreditar que eles me fazem bem.”
(Consumidor)

“O que ajuda ¢ que alguns sitios agroecoldgicos
tem um site, vocé acessa da sua casa e vé da onde
o alimento vem, vai ver as fotos se ndo puder ir
até la. Vai ver como é a terra, se ha trabalho
escravo ou nado. (...) o feirante se preocupa ndo
somente com a venda, mas também se aquilo vai
ter fazer bem ou ndo.” (Consumidor)

10.1 Discursos tedricos e reflexdes sobre os sentidos da
agroecologia

Neste capitulo, apresentamos 0s sentidos produzidos sobre
agroecologia, que se constituiram a partir da conversa entre a
pesquisadora e cada um dos atores envolvidos na rede de producdo e
consumo de alimentos agroecolégicos.
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As entrevistas realizadas sdo entendidas como narrativas, que
enfocam os significados que foram atribuidos a cada experiéncia, e
estes, sdo negociados na conversa entre a pesquisadora e 0S
entrevistados, definindo-se como histdrias e relatos tnicos (CORRADI-
WEBSTER, 2009). De acordo com Spink (2004) a producdo de
sentidos é definida por quatro tempos — longo, vivido, curto e
prospectivo. Compreendemos que o relato das entrevistas é uma
construcdo em tempo curto, mas que trazem vozes do tempo vivido, que
ndo sdo exclusivas do entrevistado, mas um entrelacado de discursos
gue compdem sua percepcdo e experiéncia com a tematica; do tempo
logo, que sdo as vozes e significados estabelecidos socialmente, alguns
consolidados em literatura ou normativas; e também sdo trazidas
expectativas futuras, desejos e fé que se manifestam na vontade de
continuar, constituindo o tempo prospectivo (SPINK, 2004).

Abaixo, foram esquematizados os sentidos e desafios derivados
da conversa com cada ator social (Quadros 1 e 2). A divisdo foi feita ndo
no intuito de restringir as falas, mas sim de tornar mais didatica e clara a
apresentacdo destas e possibilitar reflexdes a cerca de cada entrevista.

Agrdénomo Producdo alternativa; solo saudavel; cultura do
campesinato; modelo de sociedade transformador

Nutricionista Promocao de salide; objeto para politicas publicas

Produtor Producdo bonita, limpa e sustentivel; alimentos

aptos a certificacdo participativa; promove relagcdes
de reciprocidade

Comerciante Comércio justo; alimentos saudaveis e aptos a
certificagdo organica
Consumidor Alimentos organicos e saudaveis; producdo

sustentavel; promove relagdes além das mercantis

Quadro 2: Sentidos sobre agroecologia para os atores envolvidos na rede
de producdo e consumo de alimentos agroecol6gicos.

a) O agrénomo

A conversa do agronomo difere-se das demais, ao passo que
traz uma perspectiva ampliada sobre agroecologia, ndo apenas
relacionada aos seus produtos, como bastante citados pelos demais
atores, os alimentos agroecoldgicos. E facilmente compreensivel esta
habilidade do entrevistado em discorrer e considerar outras dimensdes
da agroecologia além do seu produto em si, devido ao lugar que este
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ator ocupa. Ele é um engenheiro agrénomo, relata ter iniciado curso
superior de naturologia, antes de cursar agronomia, pois tem afinidade
com praticas alternativas. Vem de uma familia de agricultores que
passaram a morar no meio urbano, compondo o éxodo rural. Sua
atuacdo profissional é junto de ONG de agroecologia, pude entender que
a sua pratica vai além da execucdo de técnica e beira a militancia,
embora isso ndo tenha sido verbalizado na conversa.

Neste cenério, o agrénomo traz a forma de producdo alternativa
e 0 solo saudavel com adubacdo orgdnica como elemento importante
para significar a agroecologia. O movimento agroecoldgico, fortemente
identificado pelas praticas camponesas, pode ser visto como uma
resposta a entrada de organicos nos circuitos comerciais convencionais.
O movimento organico surgiu na década de 70, como alternativo e
composto por varios pequenos produtores. Ao ser institucionalizado, foi
incorporado por atores dominantes com vistas a criagdo de um segmento
de mercado. Assim constréi-se 0 desprendimento da producdo organica
dos seus critérios de origens e sua reducdo a critérios universalistas,
como 0 ndo uso de insumos quimicos (WILKINSON, 2008). A partir
deste entendimento, o agronomo é questionado sobre como ele percebe
0 processo de convencionalizacdo da agroecologia, que hoje ainda €
considerada uma pratica alternativa ou excec¢do, restrita a espagos
menores (inclusive por ele mesmo); e sua conseqliente expansdo, sem
gue ocorresse 0 mesmo processo de apropriacdo deste movimento pelo
mercado, como houve com 0s organicos, nas Ultimas décadas. O
agrdnomo deixa claro que é preciso manter o principio do campesinato,
outro sentido atribuido a agroecologia. De acordo com Wanderley
(2004), as sociedades camponesas ou campesinas se caracterizam por
grupos que tem a centralidade da unidade de producéo para reproducdo
da familia e ndo na comercializacdo. Essa categoria difere do agricultor
familiar, que embora também busque a soberania alimentar no ambito
da sua familia, estd integrado a um mercado, respondendo as suas
exigéncias.

“O campongés tradicional ndo tem propriamente
uma profisséo; é o seu modo de vida que articula
as mdltiplas dimensdes de suas atividades. A
modernizagdo o transforma num agricultor,
profissdo, sem duvida, multidimensional, mas que
pode ser aprendida em escolas especializadas e
com os especialistas dos servigcos de assisténcia
técnica. (Wanderley, 2004. p.46)”
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Entretanto, o agricultor familiar, devido a organizagdo em torno
da familia, a qual define as estratégias de producdo e decisdo, mantém
um camponés dentro de si. De acordo com Wanderley (1982, p.52):

“A terra trabalhada por uma familia ndo é apenas
um espago técnico, € também o espago de uma
certa concepcdo da liberdade individual
conquistada sobre a sociedade.”

Este discurso produz enguanto efeitos a compreensao de que na
pratica do campesinato, os trabalhadores da terra atuem na luta contraria
as dominacdes politicas e econémicas.

Ao analisar a PNAPO, ela traz como diretriz a promog¢do de
sistemas justos e sustentaveis de produgdo com vistas ao apoio de
agricultores familiares, entretanto ndo faz mengdo em nenhuma das
diretrizes as terminologias: camponés, campesino ou campesinato
(BRASIL, 2010). Neste cenério, tém-se como efeitos da normatizacdo
pelo estado, a reducdo do carater tradicional da agroecologia e o reforgo
da insercdo de mercado e adequacéo ao sistema econdmico presente.

Entretanto, a concepgdo do agrobnomo sobre agroecologia
enquanto uma manifestacdo de agricultura campesina, mesmo néo sendo
reforcada pelas politicas publicas, esta de acordo com um outro sentido
atribuido por ele: a transformacdo do modelo de sociedade. Durante a
entrevista 0 agronomo enfatizou que a agroecologia era 0 modelo de
sociedade o qual ele buscava, a imagem-objetivo da pratica era uma
sociedade na qual os alimentos ndo fossem dominados por algumas
poucas corporagdes multinacionais. De acordo com Almeida (2002), a
luta agroecoldgica deveria transcender além das barreiras tecnoldgicas e
metodolodgicas, e alcancar também o enquadramento as regras de
mercado pela qual passa hoje. Deveria promover a autonomia politica
dos agricultores, libertando-os, sobretudo da dependéncia do estado e da
“guetificagdo” sociocultural. Para se impor socio e politicamente a
agroecologia precisa ir além das tentativas de viabilizag8o e insercéo
nos mercados, as quais tém sido fortemente destacadas pelas politicas
publicas, que tem como acBes prioritarias, a compra institucional de
alimentos agroecolégicos de pequenos produtores.

Ainda ha um vacuo entre o discurso ideoldgico sobre
agroecologia e a sua pratica mediada pelo estado. Entretanto, a
militncia e as iniciativas transformadoras em micro espacos ndo se
fazem menos importantes em fungéo disso. A ideologia agroecolégica
ndo é suficiente para impactar em todo o sistema, mas é importante
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ressaltar que ao se intervir em uma varidvel, tal como o sistema
produtivo, intervém-se em um conjunto e essa ja uma acéo relevante a
ser considerada (ALMEIDA, 2002). A partir da arquitetura tedrica
trazida e dos sentidos construidos pelo agrbnomo na narrativa, constroi-
se a ideia de que 0 movimento agroecoldgico, o qual se encontra numa
posicdo de resisténcia, necessita ser fortalecido na sua rede, desde a
producdo até o consumo, reiterando-se 0s principios norteadores, sem
reduzi-lo & categoria de alimento sem agrotdxico.

b) O nutricionista

O profissional entrevistado atua junto ao servi¢co publico, no
planejamento e de ac¢des voltadas para implementacdo e execucdo de
politicas publicas de reducdo da fome, com vistas a seguranca alimentar
a nutricional.

A narrativa do nutricionista referente a agroecologia esta bastante
relacionada ao lugar do qual ele fala, a area da saide. O principal
sentido atribuido & tematica durante a entrevista foi a promog¢do da
salde e junto a este, a necessidade de politicas publicas para a aumento
da insercdo dos alimentos agroecoldgicos no mercado.

Para justificar o primeiro sentido apresentado pelo nutricionista,
sdo trazidos exemplos como a prevencdo de cancer e de intoxicacoes
agudas. Embora ndo se buscou analisar o conceito de saude abordado na
narrativa, é importante destacar que os exemplos sdo relacionados a
prevencdo de doencas e ndo a promocao de salde. De acordo com a
PNPS a salde é um processo de determinacdo social, maltipla e
complexa (BRASIL, 2006). Dentre os seus determinantes, podemos
elencar condicBes socioecondmicas, culturais e ambientais, tais como:
habitacdo, acesso a servicos sociais e de salde, emprego, renda,
saneamento, educacdo e producdo agricola e de alimentos (BUSS e
PELEGRINI FILHO, 2007).

Ao refletir sobre o reducionismo envolto ao conceito de
promocdo de salde é valido analisar sobre como sdo constituidos os
conhecimentos das areas especialistas no campo da salde, as verdades a
partir de comprovag6es cientificas. Segundo Guivant (2002), os riscos
alimentares sdo bons exemplos para demonstrar os limites dos métodos
cientificos tradicionais utilizados para construgdo do conhecimento.
Estes sdo estabelecidos para fins tais como a garantia de seguranca do
uso (dos agrotoxicos, por exemplo), e podem ser questionados, pois: i) 0
seu alcance é limitado, ndo se pode avaliar todos 0s seus impactos com
em todas as dimensdes do seu potencial de risco, por exemplo: ndo ha
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como medir todas as interagdes com 0s corpos e meio ambiente,
considerando-se que estes também ndo sdo Unicos; ii) em geral
desconsideram-se os efeitos cumulativos, de longo prazo; iii) séo
inferidos estudos em animais a seres humanos; e, iv) sdo negados outros
aspectos além dos bioldgicos, que certamente podem interferir nas
sensibilidades individuais.

A anélise de riscos envolve trés niveis, a avaliagdo, a
administracdo e a comunicacdo. Todos eles sdo detidos pelos
especialistas ou peritos, por meio da pesquisa, da gestdo e da divulgacdo
de informacdes. A critica feita por Beck (2010) a esse modelo de analise
é que sdo desconsideradas e/ou ocultadas as defini¢des sociais, culturais
e politicas, as quais envolvem interesses de empresas, grupos cientificos
e categorias profissionais. O desfecho é que os riscos sdo também
oportunidades de mercado (GUIVANT, 2002). Assim, 0S riscos
ambientais passam a ser centrais na caracterizacdo da sociedade do
risco, da alta modernidade.

O conceito de sociedade de risco foi trabalhado por Ulrich Beck e
publicado em 1986, ele parte da ideia central que, na modernidade
tardia, a producdo de riqueza é dependente da producédo sistematica de
riscos. A modernidade tardia é caracterizada também como reflexiva.
Na sociedade industrial, a transformacéo da natureza para a produgdo de
bens se dava com a justificativa de libertar as pessoas de sujeigdes
tradicionais, de operacionalizar e facilitar o cotidiano (BECK, 2010).
Hoje, para além disso, a desenvolvimento técnico- econdémico visa
alcangar sobretudo os problemas e riscos gerados no seu processo, € a
modernizacdo reflexiva que torna-se a situacdo e o problema. Neste
processo, os riscos deixam o lugar de “efeito colateral” e tornam-Se
centrais, ameagando toda forma de vida no planeta. Nao que 0s riscos
sejam exclusivos da modernidade, mas eles ocupam um espacgo
diferenciado, muito mais abrangente e determinante (GUIVANT, 2002).

“E certo que os riscos ndo sio uma invengdo
moderna. Quem — como Colombo — saiu em busca
de novas terras e continentes por descobrir
assumiu riscos. Estes eram, porém, riscos
pessoais, e ndo situagcdes de ameaca global, como
as que surgem para toda a humanidade com a
fissdo nuclear ou com o acimulo de lixo nuclear.
A palavra “risco” tinha, naquela época, um tom de
ousadia e aventura, e ndo da possivel
autodestruicdo da vida na Terra” (BECK, 2010.
p.25)
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Os riscos sdo imprevisiveis, incertos e com efeitos catastréficos
globais, podendo ser invisiveis e irreversiveis, como no caso dos
residuos de agrotoxicos nos solos, agua e alimentos. Na abordagem de
sociedade de risco, proposta por Beck (2010), aponta-se que precisamos
fazer escolhas diariamente em termos de riscos, € preciso medi-los e
tomar a decisdo correta. Essas escolhas sdo amparadas constantemente
por conhecimentos leigos e peritos, num contexto em que a ciéncia é
posta em cheque a todo 0 momento. A cada nova pesquisa, surge uma
nova “verdade” para a quantidade maxima permitida de agrotdoxico em
determinada lavoura. Assim, as decisGes cotidianas sdo cheias de
incertezas e angustias para os leigos e fortemente influenciadas por
pressdes politicas e econémicas para 0s peritos (GUIVANT, 2002).

“Sao riscos da modernizacdo. Sdo um
produto de série, do maquinario industrial do
progresso, sendo sistematicamente agravados
com seu desenvolvimento ulterior.” (BECK,
2010. p. 26)

Os riscos da modernidade reflexiva sdo o grande negdcio que 0s
publicitarios e economistas sempre buscaram. As necessidades basicas,
como alimentar-se, morar, vestir-se podem ser satisfeitas, mas 0s riscos
civilizatorios hoje vivenciados sdo um “pogo sem fundo” de
necessidades. (BECK, 2010).

Os discursos referentes a teoria de risco, inaugurada por Beck
(2010) e refletida nos estudos de Guivant (2002), nos proporcionam
enquanto efeitos a relativizacdo dos conhecimentos tidos como
comprovacdes cientificas que embasam os exemplos trazidos sobre a
agroecologia como fundamental para a promocgdo da salde. Ainda,
como os discursos especializados se manifestam permeados pelos
interesses capitalistas, logo as acbes de promocdo da salde
desencadeada pelas praticas agroecolégicas sdo entendidas como
servicos ou produtos com determinada utilidade, por exemplo: a
producdo de um alimento especifico que ira prevenir determinada acéo
deletéria no organismo humano. Essa relacdo de causa e efeito €
estabelecida pelo saber cientifico positivista, moderno e iluminista, no
qual a ciéncia € capaz de desvendar o que é benéfico ou ndo para saude,
bem como quais seriam 0s niveis seguros de contaminantes quimicos
nos alimentos, por exemplo.
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Para refletir sobre esse tipo de “verdade” é relevante a abordagem
do conceito de “razdo instrumental”, proposta por Horkheimer em 1955,
na obra “O Eclipse da razdo”. A razdo instrumental é aquela que é
neutra, esta mais preocupada no como, do que com o0 porqué, e resume-
se a um aparelho de registrar fatos. E aquela razio que se manifesta
como um instrumento universal, que serve aos demais instrumentos da
producdo e do capital. A raz8o passa entdo a se assemelhar a uma
manipulacdo calculada que exerce dominio sobre a razdo emancipatoria.
Ela exalta a técnica, a maquina, o trabalho produtivo racionalizado,
seguido do decrescimento de uma razdo que valoriza os desejos de
emancipagdo (HORKHEIMER, 1976)

“O que ndo se diz é que o ambiente em que a
técnica adquire tanto poder sobre a sociedade
encarna o préprio poder dos economicamente
mais fortes sobre a mesma sociedade. A
racionalidade técnica hoje é a racionalidade
prépria da dominagdo, € o carater repressivo da
sociedade que se auto-aliena. (ADORNO, 2002, p.
9)”

O discurso dos tedricos criticos Adorno e Horkheimer acerca da
razdo instrumental proporcionam enquanto efeitos a ideia de que as
relagbes de dominacdo no contexto atual sdo legitimadas pela
racionalidade técnica. Esse “esclarecimento” tem poder de dominagdo
ndo somente sobre o corpo, nas suas manifestacdes de salde e doenca,
mas também sobre os desejos e escolhas das pessoas.

Ao entrelacar os discursos sobre a sociedade de risco e a razéo
instrumental, com o discurso da promocéo da salide, compreende-se que
as estratégias de promocdo de salde, podem estar fundamentadas nos
chamados riscos civilizatérios, que ndo sdo controlaveis por um
individuo e nem por grupos especificos, eles alcancam uma dimensao
planetaria. A insaciabilidade destes riscos, € que 0 move o sistema
econdmico vigente, criando novas mercadorias. Neste ponto, retomamos
uma das problematizacGes iniciais referente a perspectiva de promogéo
da salde por meio da agroecologia, que é: qual seria o setor mais
beneficiado pelo aumento do consumo de alimentos agroecolégicos, a
salde ou a economia? Seriam talvez discursos como o da promogéo de
salde que impulsionam a absor¢do da ideologia agroecoldgica pelo
mercado?

Retomando-se o segundo sentido para agroecologia atribuido
pelo nutricionista, a necessidade da ampliacdo das politicas publicas de
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agroecologia para maior inser¢do dos produtores nos mercados; produz
enquanto efeito o entendimento de que a expansdo da comercializacdo
dos alimentos agroecoldgicos seria suficiente para que todos tivessem
acesso a eles, desconsiderando-se o0 contexto econémico vigente. Ainda,
segundo Adorno (2002), a producdo em escala, com baixo custo, ndo
apenas socializa e torna acessivel, mas padroniza as formas de
consciéncia e massifica a sociedade. Com esta contribuicdo tedrica,
constroi-se uma reflexdo questionadora sobre as balizas das politicas
publicas e da saude coletiva, com destaque para a diretriz da igualdade.
Segundo Cardoso e Elias (2005), ao analisarem o pensamento de
Adorno, o principio da igualdade faz-se necessario para 0 progresso, ele
€ seu impulsionador, pois € um poderoso agente contra as
transformacbes sociais, o qual legitima a poder institucional e
normativo. O caminho para uma sociedade emancipada talvez fosse
rumo & reconciliacio das diferengas ao invés da igualdade. Nao parece
existir nada mais discriminatério que tornar iguais aqueles que nao séo.
E essas sdo as estratégias do mundo globalizado e atual.

Assim, o efeito produzido é que ao se institucionalizar a
agroecologia sem rever as bases epistemoldgicas sobre a qual esta
sustentada, talvez incorréssemos no equivoco de legitimar ao status quo,
ao invés de dar voz aos discursos silenciados pelo modelo hegeménico
de sociedade atual. Convencionalizar, ou tornar comum a todos, 0
acesso aos alimentos agroecoldgicos, mantendo-se a estrutura social e
econdmica atual, parece distanciar-se do potencial transformador da
agroecologia enquanto movimento. Seria necessério que ela se
adequasse aos padrfes de consumo, mercado e sociais ja existentes para
gue se torne convencional. Seria uma possibilidade para a reverséo de
valores € mais um ganho para 0 mercado, num processo que
invisibilizaria varias outras questdes estruturais, que sdo determinantes
na definicdo do modo de producéo de alimentos.

¢) O produtor

O produtor ndo reside no municipio de Florian6polis, mas na
regido sul do estado de Santa Catarina, ele também ¢é feirante, um dos
principais da feira agroecoldgica da UFSC, a qual acontece no campus
universitario todas as quartas-feiras. Ao descrever seu processo de
trabalho, ele relatou que possui parceria com um empresario em
Floriandpolis, proprietario de dois restaurantes e um supermercado, para
a qual escoa toda a sua producdo e também adquire dela alguns
produtos. A troca de mercadorias, que é baseado no valor monetéario dos
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produtos, acontece da seguinte forma: na sua propriedade e em mais
uma vizinha, sdo produzidos folhosos verdes, esses sdo comercializados
na feira agroecoldgica e vendidos ao supermercado e restaurantes. Ja o
empresario, tem uma rede de fornecedores, tanto em Santa Catarina
como em outros estados. Entdo ele adquire as frutas, legumes e raizes
com a rede e repassa ao produtor, para que ele possa comercializar na
feira agroecoldgica. Ainda, na feira, ha uma segunda banca de
panificacdo, com produtos coloniais oriundos da agricultura familiar,
também do sul do estado. Ao apresentar esta sistematica de aquisicao e
distribuicdo dos alimentos, juntamente com as suas duas bancas de
produtos (uma de frutas, verduras e legumes e outra de panificacdo), o
produtor apresentou também o selo de certificagdo orgéanica
participativa da rede Ecovida e reforgou que ndo adquiria nada que ndo
fosse certificado.

A Rede Ecovida de Agroecologia foi formada em 1998, a fim de
fortalecer o0 movimento agroecolégico no Sul do Brasil. Ela é formada
por pessoas e organizagdes que possuem como objetivo organizar,
fortalecer e consolidar a agricultura familiar ecoldgica. E composta por
agricultores, técnicos, consumidores e comerciantes unidos em
associacdes, cooperativas, ONGs e grupos informais que constituem
Nucleos Regionais. Logo apo6s a criagdo da rede, foi criada a Associagio
Ecovida de Certificagdo Participativa, esta mais especificamente voltada
para a certificacdo e disponibilizacdo de selo de produto/r organico. A
qual sé comecou a atuar em 2010, pois até esta data, havia um
movimento de resisténcia dos agricultores para certificagdo, orientados
sob uma perspectiva anticapitalista (ROVER, 2011). A certificacdo
participativa constitui-se no processo de auditoria e certificacdo
realizado pelos membros da rede Ecovida. Assim, além do carater
auditor, ha a finalidade pedagdgica, de troca de experiéncias, confianca
e integracdo entre os agricultores (SANTOS, 2005). A certificacdo
tornou-se necessaria, por ser um processo que agrega um diferencial ao
produto organico no seu processo de comercializacao.

O discurso da necessidade de certificacdo dos alimentos
agroecoldgicos, o qual passa a conter um selo da certificadora atestando
a sua qualidade de organico, pode ser analisado a partir do conceito de
Baudrillard (1970) referente aos tipos de valores dos objetos, que seriam
regidos por l6gicas distintas: o valor de uso, relativo a sua
funcionalidade; o valor de troca, relativo ao equivalente monetério; o
valor simbolico, baseado em representac@es interpessoais e culturais; e
por altimo, o valor signo, caracteristico das sociedades contemporaneas,
relativo a marca, que tem seus valores ditados pela publicidade e midia.
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Refletindo-se sobre o selo de certificacdo, ele teria um efeito equivalente
a marca, que ndo alteraria seu valor de uso, nem do valor simbdlico, ja
que o selo transpde a seguranca da procedéncia, independente do local
de aquisicdo pelo consumidor. O valor de troca passa a ser alterado,
pois o selo é a comprovacao de que o produto é livre de agrotdxicos e
essa caracteristica é suficiente para justificar precos mais elevados nos
mercados atuais. A alteracdo do valor de troca é permitida pelo aumento
do valor signo, é esse o qual agrega as certezas de seguranca de
consumo, da perspectiva de melhoria da salde, da sensacdo de
responsabilidade social e sustentabilidade, as quais propiciam atributos
psicossociais como status, seguranca, bem-estar (TELLES, COSTA,
SEVERIANO, 2009).

O processo de producdo de alimentos agroecolégicos certificados,
necessita da técnica, que na sociedade capitalista estd atrelado a
racionalidade instrumental. Tem-se um processo de homogeneizacdo e
massificacdo, caracteristico da industria cultural, este sacrifica o poder
emancipatorio, pois produz bens culturais em forma de mercadoria. A
padronizagdo e a técnica se sobrepdem e anulam a originalidade do
produto (CROCCO, 2009).

A relacdo estabelecida entre os discursos de certificacdo e dos
tipos de valores de Baudrillard (1970) nos convidam a pensar no selo de
certificacdo como uma representagdo de marca, a qual de maneira
fetichizada empresta personalidade ao objeto, além de agregar a ele
valores subjetivos. E neste ponto que Baudrillard transcende a légica da
mercadoria de Marx. Enquanto este Gltimo considera a relevancia que o
valor de troca assume sobre o valor de uso no capitalismo, o primeiro
autor indica uma abstracdo maior, na qual o valor signo é predominante
no capitalismo tardio (SANTOS, 2011).

De acordo com Portillo e Castefieda (2008), os sistemas de
certificagdo no Brasil vém passando por uma transi¢do, passando das
convengdes sociais e confianca pessoal para processos ligados a I6gica
industrial, com objetivo de padronizagdo para a formacdo de
commodities, tal como as certificagdes. A institucionalizacdo da
agricultura orgéanica e agroecol6gica, valorizou critérios que validam a
qualidade do produto final e ndo o processo em si, 0 qual é bem mais
amplo e relevante para 0 movimento agroecolégico.

A sustentabilidade ambiental, que foi um outro sentido atribuido
a agroecologia pelo produtor, pode ser um exemplo dos valores
subjetivos atribuidos. N&o seria mais necessario conhecer o produtor, a
propriedade produtiva, quem séo os trabalhadores que o produzem e sob
quais condicdes de vida, qual € o caminho que este percorre do local de
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producdo e até o consumo, quais sdo 0s possiveis impactos ambientais
gerados neste processo; esses fatores sdo silenciados perante o atestado
de orgénico, que seria sustentavel por ndo agredir 0 meio ambiente na
sua producdo. De acordo com Pollan (2006), os alimentos organicos
passam por um processo de conformacdo aos mercados, a medida que o
seu crescimento exige os processos de padronizacgdo e industrializacdo.
Dos trés pilares iniciais do movimento da agricultura organica — a
contra-culinaria, as formas alternativas de distribuicdo e isencdo de
agrotoxicos — restou-se apenas a Ultima, as outras duas foram suprimidas
em detrimento das necessidades de mercado. Ao discorrer sobre a
trajetdria dos alimentos organicos, da produgéo ao consumo, o autor traz
a seguinte problematizacdo: “Qual sentido de considerar sustentavel
uma alface produzida a 5.000 km e cinco dias de distancia, a qual
consome 57 calorias de combustiveis fosseis para cada caloria do
alimento, sendo apenas 4% a menos que o produto convencional?”

Considerando-se 0s discursos teéricos acerca dos sentidos
trazidos pelo produtor, enquanto efeito destes percebe-se o
distanciamento dos principios da agricultura agroecoldgica, tais como: a
satisfacdo das necessidades humanas, dos sistemas tradicionais, da
libertacdo do agricultor da indUstria e da soberania alimentar; em funcéo
da necessidade de adequacdo a regras de mercado. A légica da natureza
e da emancipacdo humana parecem ser equivalentes a logica do
capitalismo, havendo o silenciamento das primeiras em detrimento da
Gltima.

Ja a feira agroecoldgica é significada pelo produtor como um
espaco de construcédo de relagbes ndo apenas mercantis, mas também de
reciprocidade. A reciprocidade pode ser entendida como sinénimo de
solidariedade. Na perspectiva antropoldgica, a reciprocidade
corresponde a uma relagdo intersubjetiva e ndo apenas a uma simples
troca de bens ou de objetos (SABOURIN, 2010).

De acordo com Sabourin (2009) a venda direta favorece o
encontro entre produtor e consumidor e além do valor de troca, existe o
contato direto que favorece uma relacdo de reciprocidade, que propicia
sentimentos como amizades, valorizagcdo e reconhecimento mdutuo,
fidelidade e confianga. Essas situagdes ddo lugar as relagdes humanas, a
conversa sobre o produto, o trabalho, a troca de experiéncias de vida.

Segundo Lampa e Rover (2013), como em todo processo
historico, as relagBes a serem estabelecidas nos mercados de produtos
agroecologicos, sejam feiras ou mercados convencionais, dependem das
escolhas feitas pelos atores envolvidos. Elas podem tender aos dominios
de mercados ou para a ampliagdo da reciprocidade. Entretanto, as
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politicas publicas ja estabelecidas, estdo mais voltadas para as préaticas
de mercado, desenhando-se a necessidade de que elas se voltem também
para as praticas de reciprocidade (SABOURIN, 2009; LAMPA e
ROVER, 2013).
“Uma das dificuldades das politicas de economia
solidéria, ligada a suas bases teéricas, é
precisamente a questdo da articulagcdo entre o
empreendimento  econdmico  solidario, cuja
regulagdo é dominada pela ldégica de
reciprocidade, e o mercado capitalista, regulado
pela l6égica da troca (concorréncia para a
acumulagdo privada).” (SABOURIN, 2010, p.6)

Ainda, Sabourin (2010) apresenta enquanto desafio da
institucionalizacdo das préaticas de reciprocidade, a cultura paternalista e
clientelista de paises latino-americanos como o Brasil. Embora a critica
a alienacdo que pode ser promovida pela normatizacéo da reciprocidade,
ndo é muito explorada na literatura especifica, a sinalizagdo desta nos
convida a refletir sobre aquilo que inicialmente nos parece 6bvio, como
os beneficios de politicas publicas de protecéo a reciprocidade. Vale nos
guestionar o quanto seria preservada (ou ndo) a autonomia dos sujeitos
envolvidos nas relagbes de reciprocidade, ou 0 quanto isso
potencializaria o distanciamento dos ideais agroecolégicos.

d) O comerciante

A narrativa do comerciante traz como sentidos para agroecologia
0 comércio justo, a alimentacdo saudavel e a certificagdo organica. O
local de venda a qual se refere a narrativa € um mercado de médio porte,
localizado na regido central de Florianépolis, com uma Unica sede, ndo
compondo nenhuma rede. Para refletirmos sobre a narrativa do
comerciante de alimentos agroecoldgicos, é importante compreender
gual o contexto sdcio-econémico nacional que este tipo de comércio
ocupa atualmente.

No Brasil, 0 mercado de alimentos organicos movimenta em
torno de R$ 300 milhdes, com crescimento médio de 30% ao ano. Com
este potencial econdmico, os organicos sdo apresentados pelos mercados
com significativos esforcos para aumentar as vendas (MORO, 2008).
Segundo Guivant (2003), os supermercados tem se mostrado como o
principal canal de distribuicdo dos organicos, ultrapassando as feiras e
entregas em domicilio. Em Florianépolis, os alimentos organicos podem
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ser encontrados com facilidade nas principais redes de supermercados e,
também em mercados de menor porte, como é o caso do local referido
na entrevista (MORO, 2008).

A narrativa do comerciante destaca como principal sentido da
agroecologia, a saude como fim. Este é corroborado por outros estudos
com consumidores de alimentos livres de agrotdxicos, onde as
principais razdes de consumo apresentadas foram: a salde, o saudavel, a
vida saudavel e a qualidade de vida (GUIVANT, 2009; TOMIELLO;
KRISCHKE, 2009). No trabalho de Guivant (2009), ela denomina essa
procura pelos alimentos organicos, por motivos como estilo de vida
mais saudavel, procurando atender uma demanda de prevengdo de
doencas ou, melhor desempenho sexual, esportivo ou intelectual de ego-
trip. Este estilo esta relacionado a sociedade mais individualista, onde a
experiéncia de riscos ambientais tem menos relagdo com a questdo
holistica ambiental e mais com assuntos da vida cotidiana individual,
momentanea. Ja a postura de se alimentar enquanto um ato politico, com
vistas a dimensdo ambiental e social definiria o estilo ecoldgico-trip.

Segundo Guivant (2009), os supermercados desempenham um
papel em relacdo a adocdo do habito de comprar alimentos ecoldgicos
nos consumidores. A rede supermercadista também possui papel
estratégico na construgdo da sustentabilidade junto aos consumidores.
Essas acOes relacionam-se e sdo possibilitadas, devido ao local que
ocupam os supermercados nas redes agroalimentares. A partir da década
de 90, as redes supermercadistas passaram a constituir o eixo central da
conducdo e da tomada de decisdo, nos sistemas alimentares. O setor
varejista € 0 que estd mais proximo ao consumidor, ao passo que ele
afirma conhecer melhor as necessidades dos consumidores, também esté
mais proximo para levar & informagdo sobre os produtos e criar as
demandas que lhe forem interessantes. O supermercado é central na
construgcdo da qualidade de vida, da salde e da sustentabilidade
ambiental, é uma autoridade no quesito alimentos, o qual pode regular a
aceitacdo dos consumidores sobre 0s novos produtos.

A organizacdo da producdo e do consumo alimentar tem
caracteristicas globais, relacionadas ao padrdo de consumo do sistema
vigente. Para o publico com boas condigbes econémicas, ha
disponibilidade constante dos mais distintos alimentos, in natura ou
industrializados, de diferentes partes do mundo. O comércio dispde de
diversas estratégias para o estimulo a comercializagdo dos produtos
ecologicos, tais como: quantidade e qualidade de alimentos expostos,
motivacao e treinamento dos funcionérios do local e a exposi¢do da
ideologia da loja. Logo, as pequenas feiras e mercados alternativos de
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alimentos ecoldgicos, estdo longe de ocuparem locais centrais na
comercializacdo mundial de alimentos e serem suficientes. N&o pela
capacidade produtiva em si, mas pelas dinamicas de mercado
consolidadas na economia global (GUIVANT, 2009).

No Brasil, a busca por alimentos saudaveis tem aumentado a
producdo de alimentos ecoldgicos. Entretanto, faz-se necessario atentar-
se para sobre quais preceitos esta se expandindo a comercializagdo, onde
se destaca o consumidor verde estimulada pelo setor varejista
(GUIVANT, 2009). Os mercados convencionais sdo uma tendéncia
internacional como canal dominante na expansdo do consumo de
alimentos organicos. Este setor alimentar tem como fundamento a
estratégia de apelo aos consumidores por uma alimentacdo mais
saudavel. O setor de marketing aponta um grande potencial neste nicho,
gue ndo é composta somente por organicos, mas também por diet/light,
num conjunto de ofertas associadas ao bem-estar, salde e qualidade de
vida que atua na numa via de méo dupla, tanto na construgdo como no
atendimento das necessidades dos consumidores.

Nesse contexto, quais sdo os tipos de consumidores que 0s
mercados formam? Qual a coeréncia com os principios da agroecologia
em se ampliar o mercado consumidor, no estilo ego-trip, sendo que estes
ttm seus ideais fundamentados em perspectivas individuais.
Possivelmente se recairia sobre o refor¢co do discurso dominante, de
mais salde para quem tem mais acesso, tanto a informacdo quanto aos
mercados. O fato de ampliar o mercado de alimentos agroecol6gicos
para um publico, desinteressado ou desinformado sobre o contexto
politico e social do movimento agroecoldgico, possivelmente seria mais
uma forma de aliené-lo as regras de mercado.

Um outro sentido atribuido & agroecologia pelo comerciante foi o
comércio justo, que ele define como “reduzir o nimero de
atravessadores, buscando melhor preco, para aumentar o nimero de
clientes”. Na literatura o comércio justo vem sendo definido como
praticas socioecondmicas alternativas aos comércios convencionais,
regidos por regras globais e injustas, em especial para os agricultores
familiares. As préticas de comércio justo e solidario devem estabelecer
relacbes de equidade, confianga e interesses compartilhados entre
produtores e consumidores (TIBURCIO; VALENTE, 2007).

O comércio justo também foi definido internacionalmente pela
Oficina de Comércio Justo e Solidario e publicado na Resolugdo do
Parlamento Europeu de 2 de julho de 1998, a qual apresenta as praticas
a serem seguidas nesta modalidade de comércio (JOHNSON, 2004).

I.  Ascompras devem ser diretas, sem intermediarios;
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Il. O preco final para o consumidor compde o preco do mercado

de origem do produto, mais um prémio pelo comércio justo;

Ill. O pagamento deve ser parcialmente antecipado, se solicitado
pelo agricultor;

IV.  Nao devem existir monopolios de importacdo ou de venda, a
fim de garantir livre acesso dos produtos;

V.  Atransparéncia dos precos é essencial;

VI.  As relagbes com os produtores devem ser estaveis e de longa

duracéo;
VIl.  As condigdes de emprego dos assalariados na producdo devem
respeitar as normas da organizacao internacional do trabalho;
VIIl.  N&o deve haver nenhuma discriminagdo entre homens

mulheres, nem trabalho infantil;

IX. O respeito a0 meio ambiente, a protecdo dos direitos do
homem, dos direitos das mulheres e das criangas, bem como o
respeito aos métodos de producdo tradicionais, sdo valores
essenciais;

X.  As relagbes comerciais devem respeitar a autonomia das
populacdes locais.

Durante a conversa com o comerciante, ndo foi o objetivo
compreender se o0 comércio justo se consolidava nas relagdes
estabelecidas no local, entre produtores, comerciantes e consumidores.
Mas ao se retomar os principios da agroecologia, como a valorizagdo da
agricultura local e a autonomia do produtor, é relevante refletirmos
sobre os discursos do comerciante e do comércio justo. O mercado sobre
0 qual fala o comerciante na sua narrativa € uma empresa privada, em
gue numa ponta estao os proprietéarios, que detém o capital e na outra, 0s
agricultores fornecedores, que detém a sua forca de trabalho. Apesar do
escoamento da producdo no mercado ser uma forma de insercdo
econdmica para os produtores, ndo podemos defini-la nos moldes do
comércio justo. As despesas e receitas da comercializacdo dos alimentos
ndo sdo distribuidas equitativamente entre 0s envolvidos no processo de
producdo e venda, assim ndo se pode assegurar uma relacdo de
equidade, como prevista no comércio justo.

Foi relatada pelo comerciante uma relagdo de confianca na
compra dos agricultores locais, na qual eles teriam liberdade para escoar
toda a sua produgdo no mercado, com a garantia de compra da sua
colheita, mesmo sem um contrato formal estabelecido. Ao se considerar
as diferengas entre comerciante/empresario, com formacao superior e
um espaco consolidado no mercado e agricultores locais, do interior do
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estado, com menor escolaridade; a confianga estabelecida ndo parece ser
uma relacdo de respeito matuo, mas sim do agricultor que confia no
comerciante como opg¢do para aumentar a sua renda e, Que
possivelmente ndo haja outra forma mais favoravel.

Ainda na prética do comércio justo, é habitual o acréscimo de um
valor monetario adicional sobre o produto, que € repassado
integralmente aos produtores, para o seu fortalecimento. Embora nédo
tenha se falado sobre essa préatica durante a entrevista, a partir
necessidade de pregos inferiores deste mercado em relacdo as grandes
redes de supermercados, para a sua manutencao no setor, supfe-se que a
aplicacdo desse incremento no pre¢o ndo seja possivel no local.

Nos hortifrutis comercializados constam apenas a informacéo do
municipio e estado de procedéncia junto ao preco. Ndo sdo apresentados
outros elementos que déem visibilidade a origem e aos valores culturais
e historicos dos alimentos ofertados.

Ao olhar para o discurso do comerciante a partir do discurso
tedrico sobre o comércio justo, entende-se que o mercado ocupa o lugar
de “intermediario soliddrio”, e que inicialmente constroi enquanto
efeitos a sensibilidade a marginalizacdo dos agricultores familiares em
detrimento da hegemonia do agronegécio, e que a oferta de um espaco
de inser¢do da producdo no mercado convencional € um caminho seguro
para a justica social. Mas com todas as problematizagdes tedricas ja
apresentadas a cerca do comércio justo, o0 mercado em questdo, se
aproxima mais de um empreendimento econdmico, que precisa atender
uma economia de mercado, engessado, sem mobilidade para alcangar
outros horizontes mais justos.

e) O consumidor

O consumidor de alimentos agroecol6gicos entrevistado costuma
freqlentar a feira de alimentos agroecolégicos da UFSC, que ocorre
semanalmente, as quartas-feiras. Quando questionado sobre o motivo
pelo qual procura consumir os produtos agroecolégicos, ele afirmou que
ndo freqientava somente a feira agroecoldgica, mas também outros
locais que oferecessem alimentos que fossem capazes de fazerem bem a
sua saude. Para definir o que fazia bem ou ndo, ele considerava tanto o
aspecto estético dos alimentos, como os riscos relacionados as
contaminagBes quimicas e biolégicas. Os sentidos apresentados nesta
narrativa vdo ao encontro do estudo de Tiburcio e Valente (2007), que
apresentou os héabitos alimentares, de manipulagdo de alimentos e
higiene, como critérios relevantes para prevencao de doencas. Destaca-
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se que eles vém acompanhados de um discurso sobre quais alimentos
fazem mal, por suas, quantidades de acUcares e gorduras e quais seriam
benéficos pela sua composicdo nutricional. O estudo reforcou que este
discurso estd mais presente nas classes média e alta da populacéo.
Embora ndo tenham sido levantadas informacBes socio-demogréaficas
dos entrevistados, foi observado que o consumidor era de classe
média/alta e possuia alta escolaridade, com formacao superior e parte da
formacao realizada no exterior.

Este enfoque das escolhas alimentares centrado na autoprevencdo
e autopromogcdo, por meio da seguranca e da qualidade dos alimentos,
com vistas a salde, beleza e boa forma, aproxima-se do estilo de vida
ego-trip  (GUIVANT, 2009). Esta procura por alimentos centrada em
um estilo de vida mais saudavel, ndo necessariamente implica praticas
sociais relativas ao meio ambiente coerentes pelos consumidores. Sendo
gue buscar saude, nesse caso, ndo representa compartilhar de pontos de
vista filoséficos de movimentos sociais, estes sdo, na maioria das vezes,
0s consumidores reflexivos, que ao absorverem informacdes
transmitidas pela midia e por especialistas da area da salde. A
alimentacdo seria entdo apenas uma, entre outras praticas, consideradas
promotoras da sua salde. No estudo europeu de Antoine (1998) sobre o
perfil dos consumidores de alimentos organicos, 76% deles considerava
a alimentacdo a melhor forma de medicina, mas sem especificar
alimentos determinados entre o conjunto de benéficos para a saude,
independente do seu modo de produgdo. Essa tendéncia se distancia do
estilo de vida que valoriza o contato simbdlico entre consumidor e o seu
ambiente.

O entrevistado apresentou também como sentido da agroecologia,
a sustentabilidade, ele remeteu-se a um site de um feirante que fornece
informac®es sobre agricultura familiar e sustentabilidade, nas dimensdes
econdmica, sociais e ambientais. Entretanto, nos demais momentos
guando se referiu a auséncia de agrotdxicos nos alimentos, enfatizou
sempre o beneficio para a saude e ndo para o ambiente. E relevante
abordar que o conceito hegemonico de sustentabilidade, deriva de
acordos internacionais, tais como o Relatério de Brundtland (1987), os
guais constroem uma ideia a partir de uma visdo de mundo eurocéntrica,
onde o padrdo de desenvolvimento a ser alcancado é a generalizacdo do
padrdo de consumo dos paises ricos.

O conceito de sustentabilidade é pouco explorado na narrativa,
sendo rapidamente definido engquanto: economicamente, socialmente e
ambiente correto. A partir da andlise critica de Boff (2012) esses trés
pilares sdo contraditdrios e equivocados. Eles assumem termos da
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ecologia (sustentabilidade) direcionando-os para os ideais econémicos,
de crescimento e desenvolvimento, disfarcando a propria pobreza
produzida pela economia. O equivoco se da ao passo que se alegam
como causas, aquilo que é efeito, tal como responsabilizar o
subdesenvolvimento pela crise ambiental e, desconsiderar a
desigualdade produzida pela economia capitalista, a qual assegura o
desenvolvimento. E é contraditério pois, o desenvolvimento, que se
origina do campo da economia industrialista/capitalista, e a
sustentabilidade, do campo da ecologia, obedecem logicas diferentes e
opostas. Uma privilegia o individuo e a competicdo, enquanto outra
prioriza o coletivo e a cooperagdo.

O discurso tedrico de sustentabilidade acionado a partir da
narrativa do consumidor, nos convida a revisitar o conceito de
sustentabilidade e orienta-lo também para as necessidades sociais e
ambientais e, ndo prioritariamente para as econdmicas. Para se
impulsionar a agroecologia em sua complexidade, um outro conceito de
sustentabilidade, inclusive inserido nas politicas publicas parece ser
necessario.

Embora o consumidor se aproxime mais do estilo de vida ego-
trip, (GUIVANT, 2009) ele traz alguns sentidos que transcendem a
relacdo com a salde, como o contato pessoal com o produtor € o
estabelecimento de outras relagdes sociais e culturais no espaco da feira
agroecoldgica, além das relacdes de compra e venda. A ida do
consumidor as feiras, também pode ir além da confianca e da
racionalidade e alcancar questBes afetivas, nas quais se constréi um
espaco de sociabilidade no qual ha convivéncia, interacdo, socializacao,
pertencimento, compartilhamento de visdes de mundo, estilos de vida,
sonhos e utopias (PORTILHO & CASTENEDA, 2008).

O estabelecimento destas outras relagcdes, também permite a
construcdo de outras formas de certificacdo sobre a seguranga/qualidade
dos alimentos. Na narrativa do consumidor ele destaca que “ndo ¢
comum ver o selo de orgdnico na feira, mas ha confianga”. Seguindo o
conceito de Giddens (1991), os sistemas de confiangca sdo compostos
pelas relagbes sociais que incorporam e manifestam a confianca. Essas
interacbes podem ser presenciais, face a face, ou a distancia. Na
primeira, estabelece-se a confianca entre individuos que se conhecem e
se encontram, tal como relatado na narrativa do consumidor. Na
segunda, a confianga é assegurada por meio de simbolos, estabelecida
por sistemas peritos e ndo necessita de encontro presencial entre peritos
e consumidores, como os selos de certificacdo relatados nas narrativas
do produtor e comerciante. Neste caso, hd& um deslocamento das
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relagBes sociais, dos contextos locais de interagdes, para extensdes
distanciadas.

Nos discursos anteriores, do produtor e do comerciante, foi
exposta a necessidade de certificagdo dos produtos para a garantia da
sua qualidade e auséncia de agrotoxico. Entretanto, o consumidor traz
um discurso com outra possibilidade de certificagdo, por meio dos
sistemas de confianga. De acordo com Truninger (2013), a certificacdo
por confianga ocorre a partir da experiéncia pessoal dos consumidores
com os produtos, a honestidade e credibilidade oferecida pelo produtor,
além das redes sociais estabelecidas nos locais de venda, acompanhadas
de um sentimento de pertenca a um grupo, com valores e percepcdes de
mundo em comum.

Essa possibilidade traz o efeito do questionamento sobre o
guanto a demanda de certificagcdo dos produtos vem dos consumidores e
0 quanto ela € criada pela industria e posteriormente, informada aos seus
clientes, na perspectiva da criagdo de um mercado a partir de um risco.
Retomando o conceito central da “sociedade de risco” (BECK, 2010),
vivemos num contexto em que leigos e peritos precisam fazer escolhas
diariamente, devido a presenca de riscos, que em sua maioria, Sdo
inestimaveis. Como o conhecimento cientifico é questionado e alterado
a cada momento, os atores sociais dispdem de outros mecanismos para
se adaptarem e protegerem das incertezas e ansiedades provocadas pela
instabilidade e imprecisdo da ciéncia (GUIVANT, 2002).

Na narrativa do consumidor sobre agroecologia, os sentidos
relativos ao bem-estar e salde reforcam um discurso de carater
individual, estrito aos beneficios do produto para o consumidor.
Entretanto, num préximo sentido, das relagcbes ndo mercantis e da
confianca estabelecidas na feira, retomam-se outros valores ligados as
relacBes humanas que compdem o processo em detrimento do produto.
Entende-se que ha um reducionismo da perspectiva agroecolédgica em
alguns sentidos atribuidos, mas a permanéncia do seu contexto ampliado
em outros. A partir desta narrativa, constroi-se a ideia de que 0s meios
de comercializagdo (alternativos ou convencionais), bem como as
relagBes entre produtor e consumidor podem ser meios importantes de
informar os consumidores sobre a perspectiva ampliada da agroecologia,
além da caracteristica de produto organico, e se consolidar enquanto um
espaco de fortalecimento e resisténcia do movimento agroecolégico.



91

11. UMA OUTRA NARRATIVA, DE UM OUTRO ATOR
SOCIAL: A PESQUISADORA.

Ao lancar-me ao desafio de investigar, descrever e buscar
compreender processos sociais de construgdo da realidade, ndo houve a
intencdo de valorizar determinada narrativa sobre outra. Ao 0posto
disso, 0 objetivo deste estudo foi compreender os sentidos e descrever
os efeitos produzidos sobre agroecologia, a partir das narrativas
estabelecidas, a fim de ampliar o debate e relativizar todo aquele
conhecimento que é tomado como verdadeiro e 6bvio sobre a tematica.
No intuito de problematizar discursos hegeménicos e possibilitar outras
formas de olhar, que possam contribuir para a construcdo tedrica da
agroecologia.

O mais interessante da experiéncia de realizar uma pesquisa,
assumindo que ndo se acessaria uma verdade do final dela, é o desafio
de articular discursos que sdo concorrentes, sem negar aquele que me
parece menos adequado. Foi a experiéncia do rompimento com o padrédo
binomial (certo ou errado; valido ou ndo valido) de conclusdes de
pesquisa que me trouxe até a escrita desta narrativa.

Ao longo da realizagdo das entrevistas, pude construir e
desconstruir sentidos por diversas vezes. A cada narrativa construida
durante cada entrevista, eram me feitos outros convites a refletir sobre
outros temas, alguns ndo se quer imaginados no inicio do percurso.
Durante a escrita e as leituras das referéncias, outras possibilidades
surgiam. Ao término da escrita da andlise da pesquisa, permaneci com a
inquietacdo de que alguns sentidos e discursos talvez ainda néo
estivessem presentes no texto. Ao reler o material e buscar 0s supostos
espacos em aberto, para insercdo daquilo que faltava, eu ndo os
encontrei. Foi apds algumas releituras do material redigido e algumas
tentativas sem sucesso de adigdo e encaixe de textos nos subtitulos
relativos aos registros da pesquisa, que percebi que eles justamente nédo
se encaixavam, pois ndo pertenciam aos entrevistados, mas sim a mim.
Compreendi que a realizacdo da pesquisa produziu efeitos em mim que
me proporcionaram a construcdo de sentidos sobre a tematica. N&o
quero dizer que eles ndo existiam inicialmente, mas certamente, ao
término desta, se manifestam de forma diferente.

Desta forma, agora, ao refletir sobre a agroecologia e buscar
descrever os seus sentidos, percebo duas linhas principais: i) sentidos
relativos, de forma direta e indireta, a insercdo de agroecologia nos
mercados e; ii) sentidos relativos a agroecologia como um movimento
em direcdo a construgdo de um outro modelo de sociedade. Na primeira
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linha, divido-os em relativos a insercdo nos mercados, de forma direta e
indireta. Na forma direta, refiro-me as propostas de aumento da
producdo e escoamento para mercados, de aumentos dos pontos de
venda e, de fomentos estatais por meio de politicas publicas. Ja na forma
indireta, refiro-me aos sentidos de estilos de vida saudaveis,
sustentabilidade, certificacdo de organico; pois considero que esses
atributos sdo construidos a partir de riscos com a finalidade de se criar
novos produtos. O saudavel, o sustentavel e o selo de certificacdo, sdo
formas de agregar valor, além do valor de uso e de troca do produto. Séo
adicionados ao produto também ideias, ligadas a valores subjetivos, que
sdo oferecidos ao consumidor, tais como cuidado com a salde, meio
ambiente e seguranca.

A partir disso, entendo que se constroem produtos fetichizados,
nos quais as relagdes entre homem e ambiente relativas a todo o
processo de producdo, distribui¢do e aquisicdo, passam a estar contidas
no selo de organico, ou na informacéo cientifica comunicada por algum
especialista da area sobre os beneficios relativos a salde e/ou ambiente.
A fetichizacdo se d& pelo processo de agregar as relagcbes humanas ao
produto e se esvaziar 0s sentidos e aten¢do ao processo e aos envolvidos
(SELL, 2009). Esses sentidos, ligados a insercdo da agroecologia no
mercado, foram os mais freglientes nas narrativas acima descritas.

Ja a segunda linha: sentidos relativos a agroecologia como um
movimento em direcdo a construcdo de um outro modelo de sociedade,
foram trazidos apenas pelo agronomo de forma mais enfatica. E pelo
consumidor, de forma bem mais timida e ainda junto com outros
sentidos relativos a adequacdo da agroecologia ao sistema econdmico
vigente. Para mim, esse é um ponto muito relevante no debate sobre a
agroecologia, e que merece ser mais discutido.

Pode haver duas formas da construcdo na agroecologia: uma com
vistas a sua expansdo, adequando-se ao modelo econdmico e as regras ja
estabelecidas e outra, de resisténcia ao que esta imposto, de valorizacéo
das minorias e das culturas tradicionais, de militincia, contra
hegemdnica. Nos sentidos presentes nas narrativas, posso considera-los
dessa segunda forma: a cultura do campesinato, 0 modelo de sociedade
transformador, a reciprocidade e as relagcdes além das mercantis. Na
minha percep¢do, sdo duas formas concorrentes e ambas ndo cresceriam
juntas. Inclusive, a adaptacdo ao mercado, carrega consigo o
reducionismo da tematica ao produto, o que parece bastante
problematico, considerando-se a sua complexidade.

Nas conversas que tive ao longo da construcdo do trabalho, com
0s seus colaboradores, percebi que a ideologia da agroecologia é mais
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forte nos atores que se aproximam do espacgo da academia, como com 0
agronomo, ambos com formacgdo superior e pdés-graduacdo e com
formagdo complementar sobre a tematica. Quando se operacionaliza a
proposta, 0 mercado passa a ser central e os demais valores, relativos as
guestdes humanas, passam a ser componentes do produto que lhe
agregam valor, enquanto deveriam ser principais.

No ambito da comercializagdo, de acordo com Comunello (2012)
ha uma separacdo entre as organizagOes: 0s circuitos agroecoldgicos
(ONGs, movimentos sociais, agricultores familiares e feirantes) e os
circuitos organicos (supermercados e agricultores empresarios), no
primeiro, os interesses sdo centrados em valores mais equitativos e
solidarios, ja no segundo buscam propriamente o lucro. Ao perceber que
a distincdo entre organicos e agroecolégicos nao é feita em varias das
narrativas, entendo que a linha de separacdo entre os dois circuitos,
organicos e agroecologicos seja ainda muito ténue.

Com o entendimento de que ha duas formas de expansdo da
agroecologia, uma incorporando-se ao sistema e outra de resisténcia a
ele, buscando-se outro modelo de sociedade, talvez seja mais possivel
separar os dois circuitos. A aproximacdo entre eles é mais forte na
narrativa dos atores envolvidos diretamente com o mercado, 0
comerciante e consumidor. No caso do feirante, ele traz outros sentidos
ligados & solidariedade e reciprocidade, entretanto, no espaco da feira,
na qual a finalidade é a venda, ele incorpora e destaca os atributos do
organico: saudavel e certificado.

Assim, para mim, o desafio da agroecologia € justamente a
diferenciacdo desta e do organico, ndo no ambito da literatura, a qual ja
é bem definida. Mas no campo das préaticas, pelos atores envolvidos
cotidianamente, em especial nos processos efetivos de troca, 0s circuitos
comerciais. A aproximacdo entre os dois conceitos se apresenta como
potencializadora da inser¢do de agroecologia no mercado, que por
consequéncia, tende a restringi-la ao produto organico. Assim, a
construcdo de um outro modelo de sociedade, para a consolidacdo da
agroecologia, livre das normas de mercado se torna necessaria.

Entretanto, é importante retomar da perspectiva construcionista,
que o fato de assumir um discurso, enquanto pesquisadora, ndo invalida
os outros. O enfoque deste trabalho foi a descricdo de diversos sentidos
produzidos sobre agroecologia e a compreensdo dos seus efeitos, em
alguns atores envolvidos nas relagdes de producdo, distribuicdo e
consumo de alimentos agroecoldgicos.

Inicialmente, para a compreensdo da diversidade de discursos que
a tematica engloba, foram levantados cinco principais discursos sobre
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agroecologia: o movimento agroecoldgico, a sustentabilidade, a
emancipacdo do agricultor, a promo¢do de salde, a Seguranca
Alimentar e Nutricional (SAN). Na andlise das entrevistas, foram
registrados sentidos referentes a narrativa de cada ator colaborador da
pesquisa. Estes foram analisados a partir de outros discursos teoricos,
ndo com o objetivo de deslegitima-los, mas sim de problematiza-los. A
proposta problematizadora das narrativas se deu no intuito de apontar
lacunas, possibilidades, outros olhares sobre os discursos que vem se
consolidando como verdades absolutas. Também refletiu-se sobre os
efeitos produzidos em cada narrativa e o potencial de cada um deles em
contribuir com a consolida¢do da agroecologia, ou de maneira inversa,
reduzi-la ao produto sem agrotoxico.

Com os discursos, narrativas e reflexdes estabelecidas, ndo se
alcanca um fim em si, mas oportunidades de se construir outras formas
de pensar e agir no que tange a pratica agroecoldgica, com mais
visibilidade sobre quais interesses e discursos sdo legitimados e quais
sdo silenciados a partir de cada acdo. Ainda, com mais clareza sobre as
implicacBes éticas de cada discurso e quais movimentos que eles tem
possibilidade de estimular. Assim, tais reflexdes continuam e se
manifestam com potencial de embasar novos direcionamentos no campo
da agroecologia.
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APENDICES

APENDICE A: Termo de Consentimento Livre e Esclarecido (TCLE)

Vocé estd sendo convidado para participar da pesquisa: Sentidos
sobre Agroecologia: a producgdo, distribuicdo e consumo de
alimentos agroecolégicos no municipio de Floriandpolis/SC.

Este estudo compde a elaboracdo de uma dissertacdo de Mestrado
em Saude Coletiva, sob orientacdo do professor Rodrigo Otavio Moretti
—Pires, do Departamento de Satde Publica da UFSC.

A referida pesquisa tem como objetivo compreender a construgdo
dos sentidos de agroecologia produzidos pelos diversos atores
envolvidos na rede de producdo e consumo de alimentos
agroecologicos.

Para isso, vocé esta convidado(a) a participar dessa pesquisa.
Sera realizada uma entrevista, com duracdo média de 50 minutos, na
qual serdo feitas algumas perguntas norteadoras e vocé sera convidado a
falar sobre a tematica.

Pedimos a autorizacdo para realizar a gravacdo da conversa. As
informagfes que vocé nos fornecer nessa pesquisa serdo utilizadas
apenas para fins desse estudo, que podera ser publicado ou divulgado
para fins cientificos. Seu nome serd mantido em sigilo, bem como néo
sera possivel identificar as pessoas envolvidas nesse estudo. Sua
participacdo é voluntaria e vocé tem inteira liberdade de retirar o seu
consentimento em qualquer momento, sem prejuizos pessoais.

A sua participacdo sera de grande relevancia para o alcance dos
objetivos dessa pesquisa.

Vocé receberd uma cépia deste termo, a qual consta o telefone e o
endereco eletrénico do pesquisador para contato, os quais vocé podera
acionar para esclarecer eventuais dlvidas sobre a pesquisa e sua
participacdo, em qualquer momento.

Florianépolis, de de 2013.

Deise Warmling
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Eu, :
portador (a) do RG entendi 0s objetivos de minha
participagdo na pesquisa e concordo em participar.

Assinatura do participante da pesquisa

Deise Warmling

Mestranda do Programa de Pds Graduagdo em Saude Coletiva - UFSC
Email: deisentr@gmail.com

Telefones: (48) 84345317 (48) 33654469

Prof. Dr. Rodrigo Otavio Moretti-Pires

Coordenador do Programa de P6s Graduagdo em Saude Coletiva —
UFSC

Email: rodrigo.moretti@ufsc.br
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APENDICE B: Artigo original a ser submetido a revista Interface —
Comunicacdo, Saude e Educagdo, apresentado conforme “Instru¢do aos
Autores” desta Revista.

Sentidos sobre agroecologia na produgéo, distribui¢do e consumo de
alimentos agroecolégicos em Florianépolis,SC.

WARMLING, Deise' ; MORETTI-PIRES; Rodrigo Otévio®
L Mestranda do Programa de Pés-Graduagdo em Salde Coletiva.
Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC). Floriandpolis, SC,
Brasil.
2 Professor do Departamento de Satide Publica. Centro de Ciéncias de
Saude. UFSC. Florianépolis, SC, Brasil

RESUMO

O objetivo deste estudo foi descrever os sentidos atribuidos a
agroecologia por atores da rede de producdo e consumo de alimentos
agroecoldgicos, no municipio de Florianépolis, SC, Brasil. Foram cinco
os participantes do estudo: um agrénomo, um nutricionista, um
produtor, um comerciante e um consumidor. O referencial metodoldgico
foi o construcionismo social. Os sentidos descritos foram: o alimento
saudavel e apto a certificagdo; a producédo sustentavel; o comércio justo;
a cultura do campesinato; as relaces de reciprocidade. Apds a andlise
dos resultados, encontram-se dois eixos principais: i) sentidos relativos,
de forma direta e indireta, a inser¢do de agroecologia nos mercados e; ii)
sentidos relativos & agroecologia como um movimento em direcdo a
construcdo de um outro modelo de sociedade. Prevaleceu o pressuposto
da multiplicidade, na qual as diversas narrativas nos possibilitam
ampliar o debate e as percepgdes sobre a tematica.

Palavras-Chave: Agroecologia; Construcionismo Social; Alimentos
agroecoldgicos; mercado;

Los discursos y los significados de la agroecologia en la produccion,
distribucion y consumo de alimentos agroecolégico Floriandpolis,
SC.

RESUMEN
El objetivo de este estudio fue describir los significados atribuidos a la
agroecologia por los actores de la produccion y el uso de la red de
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alimentos agroecolégicos, en Floriandpolis, SC, Brasil. Habia cinco
participantes en el estudio: un agrénomo, un nutricionista, un productor,
un vendedor y un consumidor. El marco metodolégico fue el
construccionismo social. Los sentidos se han descrito: la comida
saludable y en forma para la certificacion; produccion sostenible;
comercio justo; la cultura de los campesinos; relaciones de reciprocidad.
Después de analizar los resultados, hay dos ejes principales: i)
Indicaciones relativas, directa e indirectamente, a la insercién de la
agroecologia y los mercados; ii) las instrucciones relativas a la
agroecologia como un paso hacia la construcciéon de otro modelo de
sociedad. La hipotesis que prevalece de la multiplicidad, en la que los
diversos relatos nos permiten ampliar el debate y las ideas sobre el tema.

Palabras clave: Agroecologia; El construccionismo social; Alimentaria
agroecologica; mercado;

Discourses and meanings of agroecology in the production,
distribution and consumption of food in agroecological
Florianépolis, SC.

ABSTRACT

The aim of this study was to describe the meanings attributed to
agroecology by actors from the production and use of agro-ecological
food network, in Floriandpolis, SC, Brazil. There were five study
participants: an agronomist, a nutritionist, a producer, a marketer and a
consumer. The methodological framework was social constructionism.
The senses have been described: the healthy and fit food for
certification; sustainable production; fair trade; the culture of the
peasantry; relations of reciprocity. After analyzing the results, there are
two main axes: i) relative directions, directly and indirectly, to the
insertion of agroecology and the markets; ii) directions relating to
agroecology as a move towards building another model of society. The
prevailing assumption of multiplicity, in which the various narratives
enable us to broaden the debate and insights on the subject.

Keywords: Agroecology; Social constructionism; Agroecological food,;
market;
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INTRODUCAO

Nos Ultimos anos, as pesquisas sobre agroecologia tem se
intensificado, destacando a temética, tanto no Brasil como no cenério
mundial. A agroecologia surge associada a discursos tais como, o
desenvolvimento sustentdvel, a promocdo de salde, a seguranca e
nutricional e a autonomia do agricultor. Também ha os movimentos
sociais que tem por base a pratica agroecoldgica e a defendem enquanto
uma questao urgente a ser reforcada por politicas publicas.

Em meados dos anos 70, surge o discurso de agroecologia
enguanto um movimento social, o qual emerge um movimento
composto por técnicos, agricultores e liderangas do campo em favor da
agroecologia, que vem se fortalecendo a partir de referéncias cientificas
como uma forma estratégica de producdo de alimentos'. Segundo
Carvajal (2011)° a agroecologia ndo nasce em nenhum campo cientifico
ou em alguma discussao especifica para solucionar o impacto do homem
na natureza. A agroecologia tem suas origens nas préaticas tradicionais
do campesinato latino-americano, por meio do resgate dos
conhecimentos de comunidades tradicionais, como 0s camponeses e
indigenas da América e da Asia. Sua origem estd num movimento
popular de oposicdo ao agroneg6cio que engloba também as questdes
relativas a forma de organizacdo social, a autonomia e a relagdo do
agricultor com a terra®.

A agroecologia aparece na literatura vinculada a sustentabilidade,
enquanto seu eixo central e utiliza a aplicacdo dos principios ecolégicos
para a consolidacéo do desenvolvimento sustentavel >*. Segundo Altiere
(2001)*, ¢ a ciéncia que se fundamenta em principios ecolégicos para o
manejo de sistemas de produgdo sustentiveis e de preservagdo de
recursos naturais. Destaca-se a sua importdncia enquanto uma
alternativa para se reverter os impactos econdémicos e ambientais do
agronegocio.

Na perspectiva do potencial emancipatério para o agricultor, a
tematica possui como objetivo a implantacdo de um sistema produtivo
sustentavel nas perspectivas sociais, além das ambientais e econdmicas’.
A agroecologia pode ser definida como um modelo de produgdo de
alimentos e também de satisfacdo de outras necessidades dos seres
humanos, de forma a minimizar os impactos negativos no meio
ambiente e, sobretudo, na sociedade, abarcando também ideais sociais
7. O modo de producdo agroecoldgico enfoca a justica social, o
fortalecimento das agfes locais e da identidade do agricultor familiar,
resgatando suas raizes culturais e sua autonomia 2%°. Embora a
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agroecologia contemple inimeros conhecimentos de técnicas agricolas,
sementes e manejo da terra, ela os transcende, pois contempla saberes
derivados da interacdo de diversos campos cientificos, tais como a
ecologia, economia, ciéncias sociais, agronomia e antropologia *.

Em relacdo a producdo de alimentos, a agroecologia contribui
ainda com o comércio local de pequeno porte, no qual é possivel a
construcdo de relagdes mais horizontais de producdo e consumo. Onde
se tornam possiveis acBes coletivas que envolvem cooperacdo e
reciprocidade entre agricultor e consumidores °.

Na perspectiva da Seguranca Alimentar e Nutricional (SAN), o
discurso da agroecologia se expandiu no Brasil em contraponto aos
impactos da chamada “Revolugdo Verde”. A qual ocorreu a partir da
década de 60, onde foram expandidos o uso de sementes selecionadas,
insumos quimicos e alta tecnologia no campo com o objetivo de
aumento da producdo de alimentos e reducdo das taxas de fome até o
século XXI *°. De fato houve expansdo da producdo, entretanto a fome
persistiu, pois a quantidade total de alimentos ndo é o ponto critico do
problema, mas sim a desigualdade social'. Caporal e Costabeber
(2004)™ afirmam que o Brasil possui um impacto negativo em relagéo a
guantidade de alimentos produzidos por meio do agronegécio. Por meio
do padrdo agricola dominante, tem se obtido super safras de alguns
grdos, como soja e milho, que sdo commodities relevantes para a
economia brasileira, entretanto em maioria sdo destinados para
exportacdo ou alimentacdo animal. Desta forma, defende-se que para se
assegurar a SAN da populagdo brasileira sdo necessérias politicas
publicas que destinem recursos para a producdo de alimentos
compativeis com os héabitos alimentares regionais e para a transi¢do do
modo de producdo convencional para o agroecolégico™. A
agroecologia, como tem por base a agricultura familiar e a
diversificacdo de culturas, seria estratégica para a ampliacdo da
producdo de alimentos para o consumo da populac&o™.

O conceito de Seguranca Alimentar e Nutricional (SAN) definido
pelo Conselho Nacional de Seguranca Alimentar e Nutricional
(CONSEA) e aprovado em legislacdo brasileira tem como pilar a
agroecologia, pois aborda em suas diretrizes a promogdo da agricultura
familiar, as praticas agroecoldgicas e utilizacdo sustentavel dos recursos
naturais >,

H& também discursos que abordam a tematica com um enfoque
estratégico para a promocao de salde. A relacdo entre ambas tematicas
se fortaleceu no Brasil no ano de 2012, com a divulgacdo do Dossié da
Associacdo Brasileira de Salde Coletiva — ABRASCO, denominado
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“Um Alerta sobre os Impactos dos Agrotoxicos na Saude”. O dossié
teve por objetivo alertar tanto a popula¢do quanto o estado brasileiro
sobre 0 uso abusivo de agrotdxicos em nosso pais, assim como a
contaminag&o ambiental e 0 impacto negativo sobre a satide humana®®,
Desta forma, a agroecologia, contribuiria tanto para a saide ambiental,
como humana, em relagdo ao agricultor e consumidor, devido a uma
producdo limpa.

A institucionalizacdo da agroecologia no Brasil é recente, com
marco inicial no evento mundial Rio+20, onde foi lancada a Politica
Nacional de Agroecologia e Produgédo Orgénica (PNAPO), por meio do
Decreto n® 7.794 de 20 de agosto de 2012. A PNAPO tem como
objetivo a promocéao da transi¢do agroecoldgica e a producdo orgénica
como base para o desenvolvimento sustentavel. A partir dela espera-se
proporcionar melhoria da qualidade de vida a populacéo com a oferta de
alimentos saudaveis e sustentaveis'®. Dentre suas diretrizes a PNAPO
apresenta a promocdo da soberania e da seguranca alimentar e
nutricional, a promocdo do trabalho digno, a funcdo social de
sustentabilidade da propriedade privada, a redugdo das desigualdades
sociais e da pobreza. Para a consolidagéo dessas, ela apresenta seis eixos
centrais, dentre eles podemos destacar dois relevantes para a area de
alimentagdo e nutricdo: a ampliacdo da producdo e processamento de
alimentos de base agroecologica e organicos, priorizando-se 0s
agricultores familiares e povos tradicionais; e a ampliagdo do consumo
dos produtos organicos e agroecoldgicos, priorizando-se 0 comércio
local e para isso, aumentando-se as compras feitas pelo estado™.

Considera-se relevante a descricdo e andlise das narrativas dos
atores sociais relacionados ao ciclo de produgédo e consumo de alimentos
agroecoldgicos, relacionando-as com o0s discursos cientificos da
tematica. Compreende-se que a construcdo dos sentidos estabelecida
pelos atores sociais envolvidos influencia na forma cuja agroecologia se
consolida. Desta forma, o objetivo deste estudo foi conhecer os sentidos
e descrever os efeitos das narrativas sobre agroecologia dos diversos
atores envolvidos na rede de producdo e consumo de alimentos
agroecoldgicos, no municipio de Floriandpolis, SC, Brasil.

PERCURSO METODOLOGICO
Realizou-se uma pesquisa caracterizada como estudo descritivo,

com abordagem qualitativa, visando descrever sentidos atribuidos a
agroecologia. O referencial teérico utilizado foi o construcionismo
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social, o qual entende que as pessoas estdo a todo momento construindo
sentido sobre suas experiéncias.

Na perspectiva construcionista, ndo se utilizard& de uma
metodologia fechada, mas de um percurso que levard a compreenséo de
sentidos, e ndo de uma avaliacdo que trara uma verdade em detrimento
das demais. Nesse caso, 0 pesqluisador assume uma postura reflexiva
nos processos de investigacdo™***’. N&o houve a expectativa de obter
um consenso entre os diversos sentidos que emergirem dos diferentes
participantes, valorizou-se o pressuposto da multiplicidade.

O estudo foi realizado no municipio de Florian6polis/SC, o local
tem se destacado tanto na producdo como na expansdo de locais de
venda de alimentos agroecolégicos.

Santa Catarina possui caracteristicas fundidrias, sociais e culturais
gue organizam cerca de 90% dos agricultores na Idgica da agricultura
familiar. Desta forma, o desenvolvimento da agroecologia no estado
apresenta-se favoravel'®. No municipio de Floriandpolis sdo promovidas
semanalmente quatro feiras urbanas agroecoldgicas, uma delas acontece
na Universidade Federal de Santa Catarina (UFSC), outras duas na
regido sul e a quarta na regido leste da ilha. Outra caracteristica
relevante no municipio no ambito da agroecologia foi a conquista de um
Box exclusivo para a comercializagdo de alimentos agroecol6gicos na
Central de Abastecimento (CEASA) de Santa Catarina, em dezembro de
2012.

O instrumento utilizado nesse estudo foi entrevista aberta em que
0 entrevistado é convidado a falar livremente sobre o tema e as
perguntas do pesquisador servem para aprofundar as reflexdes
estabelecidas'®. As entrevistas versaram sobre 0s seguintes aspectos na
rede de producdo e consumo de alimentos agroecoldgicos: i) como se
iniciou a aproximacdo, quais foram os fatores que impulsionaram a
adesdo e permanéncia; ii) quais sdo os beneficios identificados a partir
da pratica agroecoldgica; iii) quais as expectativas em relacdo a
expansdo, quais seriam os beneficios e beneficiados; iv) houve alguma
experiéncia exitosa a ser compartilhada.

Foi elaborado um roteiro inicialmente para inspiracdo da
pesquisadora durante a realizagdo da entrevista, entretanto ndo se
utilizou deste enquanto questionario para as versdes entrevista
estruturada ou semi-estruturada®. Foram estabelecidas conversas com
0s entrevistados, nas quais eles eram convidados a falar sobre a
tematica.

Os participantes de pesquisa foram selecionados por
conveniéncia, a partir de locais previamente mapeados pela
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pesquisadora, que se destacam no trabalho com agroecologia, no
municipio de Floriandpolis, SC. Foram escolhidos cinco atores sociais,
0s quais eram: i) um profissional de agronomia — que atua junto a
instituicbes que promovam a transi¢do agroecoldgica como modo de
producdo alternativa a convencional; ii) um profissional de saide — que
desempenhou trabalhos de orientagdo voltados para o consumo de
alimentos agroecoldgicos; iii) um produtor e feirante — que produz e
comercializa em feiras alimentos agroecoldgicos; iv) um comerciante —
proprietario de um mercado voltados ao comércio de alimentos
agroecoldgicos; v) um consumidor de alimentos agroecolégicos — que
busque consumir alimentos dessa natureza e os adquira com freqiiéncia.

A realizacdo da pesquisa foi aprovada pelo Parecer
Consubstanciado n° 412.479 do Comité de Etica em Pesquisa com Seres
Humanos da Universidade Federal de Santa Catarina. Foram
consideradas as normas da Comissdo de Etica com seres humanos,
conforme a Resolucéo 466/12, do Conselho Nacional de Sadde?.

Algumas falas relevantes foram acrescentadas na analise para
oferecer uma visao representativa aos sentidos atribuidos por cada ator
social. Preservou-se o anonimato dos atores, registrando-se apenas a
posicdo social que ocupam na rede de agroecologia, a fim de
contextualizar as narrativas em relagdo ao local de onde fala cada
entrevistado.

A analise dos dados foi realizada de acordo com os seguintes
passos: imersdo da pesquisadora nas gravacbes e transcriches das
entrevistas; descricdo dos sentidos sobre agroecologia; sele¢do de
trechos da entrevista que ilustrem os sentidos e discussdo com base na
literatura e dos contetdos construidos.

RESULTADOS E DISCUSSAO

Serdo apresentados, a seguir, os resultados deste estudo que
emergiram a partir da analise propriamente dita das narrativas. Pretende-
se apresentar a compreensdao do fenémeno pesquisado, bem como
ampliar o olhar para o sentido dado pelos atores sociais participantes.

Sentidos sobre agroecologia

De acordo com Spink (2004)? a producéo de sentidos é definida
por quatro tempos — longo, vivido, curto e prospectivo. Entende-se que
o0 relato das entrevistas € uma constru¢cdo em tempo curto, entretanto,
que trazem vozes do tempo vivido, que ndo sdo exclusivas do
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entrevistado. Mas sim de um entrelagcado de discursos que compdem sua
percepcao e experiéncia com a tematica. Do tempo logo, sdo as vozes e
significados estabelecidos socialmente, alguns consolidados em
literatura ou normativas; e também as expectativas futuras, desejos e fé
gue se manifestam na vontade de continuar, constituindo o tempo
prospectivo.

Agrénomo Producdo alternativa; solo saudavel; cultura do

campesinato; modelo de sociedade transformador
Nutricionista Promocao de salide; objeto para politicas publicas
Produtor Producdo bonita, limpa e sustentavel; alimentos

aptos a certificacdo participativa; promove
relagGes de reciprocidade

Comerciante Comércio justo; alimentos saudaveis e aptos a
certificacdo organica
Consumidor Alimentos orgénicos e saudaveis; producgéo

sustentavel; promove relacBes além das mercantis
Quadro 1: Sentidos sobre agroecologia para os atores envolvidos na rede
de producdo e consumo de alimentos agroecol6gicos.

Um sentido atribuido a agroecologia que foi comum entre varios
entrevistados (nutricionista, consumidor, comerciante) foi o atributo de
saudavel. Os beneficios da agroecologia para a salde sdo estabelecidos a
partir de exemplos de acometimentos por intoxicagcbes com agrotdxicos
e cancer.

“Tem um agricultor que teve doengas Serissimas
pelo agrotdxico e ele foi para Garuva para plantar
banana organica.” (Nutricionista)

“A satde ¢ a principal caracteristica. Por que vocé
vai escolher comer veneno? A vantagem entre o
organico e o convencional é a salde. E um
caminho sem volta, as pessoas estdo se
conscientizando e, os médicos também. A gente
tem clientes em tratamento, inclusive de céncer,
gue vem aqui no mercado, tem bom resultado e
agradecem muitissimo. E tem outro publico que
ndo quer ficar doente. Por que eu vou comer uma
maca com 40 aplicacOes de veneno? (...) O cancer,
antes se ouvia falar, hoje estd na casa de quase
todas as familias.” (Comerciante)
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Desta forma, o saudavel é construido a partir dos riscos de se
desenvolver doencas. Segundo Beck (2010)%, os riscos relativos aos
residuos de agrotoxicos nos solos, &gua e alimentos, sdo imprevisiveis e
incertos. Eles podem ter efeitos catastréficos globais, ser invisiveis e
irreversiveis, uma vez que ndo sdo controlaveis por um individuo e nem
por grupos especificos, alcancando-se uma dimensdo planetaria. Para
nos proteger desses riscos sdo necessarias escolhas diarias, amparadas
em conhecimentos cientificos. Os quais também sdo extremamente
instaveis, pois sdo colocados em cheque a cada nova pesquisa cientifica
divulgada. Isso faz com que as decisdes cotidianas tornem-se cheias de
incertezas e angustias para os leigos e fortemente influenciadas por
pressdes politicas e econdmicas para os especialistas .

Ao entrelacar os discursos sobre a sociedade de risco® e a satide,
compreende-se que a insaciabilidade dos riscos relacionados a saude,
move também o sistema econdmico, criando novos produtos. As
necessidades basicas, como alimentar-se, morar, vestir-se podem ser
satisfeitas, mas os riscos civilizatdrios hoje vivenciados sdo um “pogo
sem fundo” de necessidades infinitas, tornando-se um lugar importante
para o mercado® 2. Assim, é preciso refletir sobre o efeito da
construcdo do saudavel a partir do risco, que desencadeia a geracdo de
novos produtos. Ao ser incentivado o consumo de alimentos
agroecoldgicos a partir da centralidade do risco, reforca-se a
incorporacdo da agroecologia ao mercado. Sendo que este efeito é
concorrente em relacdo aos ideais agroecoldgicos mais amplos, de
movimento em oposicdo ao agronegoécio, desde & forma de organizacéo
social a autonomia em relagdo ao mercado.

Também se destacou o sentido de alimento apto a certificacdo ou
certificado, nas falas do comerciante e do produtor.

Para os que plantam e ndo possuem certificacéo,
ndo se realiza a compra. Nao tem o selo, mas nao
tem veneno, ndo se vende no mercado. Né&o é facil
a manipulagdo e armazenamento para evitar
contaminacdo. N&o quero correr nenhum risco em
relacdo a lei. (Comerciante)

Segundo Portillo e Castefieda (2008)®, os sistemas de
certificacdo no Brasil estdo transi¢cdo, passando das convencdes sociais e
confianca pessoal para processos ligados a ldgica industrial, com
objetivo de padronizacdo para a formagdo de commodities, tal como as
certificagbes. A institucionalizagdo da agricultura orgéanica e
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agroecoldgica valorizou critérios que validam a qualidade do produto
final e ndo o processo em si, sendo o Ultimo bem mais amplo e relevante
para 0 movimento agroecolégico.

O processo de producdo de alimentos agroecolégicos certificados,
necessita da técnica, que na sociedade capitalista estd atrelado a
racionalidade instrumental®®. Tem-se um processo de homogeneizacéo e
massificacdo, caracteristico da industria cultural, este sacrifica o poder
emancipatorio, pois produz bens culturais em forma de mercadoria®. A
padronizacdo e a técnica se sobrepdem a anulam a originalidade do
produto®. O discurso do carater de industrializacdo do selo de
certificacdo nos convida a interpretd-lo como uma representagdo de
marca, a qual de maneira fetichizada empresta personalidade ao objeto,
além de agregar a ele valores subjetivos. Também, aproxima-se a
agroecologia do mercado enquanto “produto cultural”*® e distancia-se da
perspectiva do movimento agroecoldgico.

Foi trazido também o sentido do comércio justo pelo
comerciante.

A filosofia do comércio justo € essa: vocé ndo
explora quem estd na terra. Estamos fazendo um
esforco muito grande para quebrar isso. A
motivagdo para isso vem do fato de “ser humano”.
Pensar no lucro ndo como um fim, mas como um
meio. Oxal4, que todas as empresas pensem desta
forma! (...) Reduzir o nimero de atravessadores,
buscando melhor preco, para aumentar 0 nimero
de clientes.

Na literatura 0 comércio justo vem sendo definido como préticas
socioecondmicas alternativas aos comércios convencionais, regidos por
regras globais e injustas, em especial para os agricultores familiares. O
comércio justo e solidario deve estabelecer relagdes de equidade,
confianga e interesses compartilhados entre  produtores e
consumidores”. Buscou-se analisar a resolucio do Parlamento
Europeu® que dispde sobre o comércio justo e apresenta as praticas a
serem seguidas nesta modalidade, a fim de refletir sobre a coeréncia do
discurso do comerciante. Observou-se que o mercado referido na
narrativa € uma empresa privada, em que numa ponta estdo 0s
proprietarios, que dettm o capital e na outra, 0s agricultores
fornecedores, que detém a sua forca de trabalho. As despesas e receitas
da comercializagdo dos alimentos ndo sdo distribuidas equitativamente
entre os envolvidos no processo de produgdo e venda, assim ndo se pode
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assegurar uma relacdo orientada pelos principios do comércio justo.
Também deveria haver um acréscimo de um valor monetario adicional
sobre o0 produto, a ser repassado integralmente aos produtores, para o
seu fortalecimento. Embora ndo tenha se falado sobre essa préatica
durante a entrevista, a partir necessidade de pregos inferiores deste
mercado em relagdo as grandes redes de supermercados, para a sua
manutencdo no setor, supde-se que a aplicacdo desse incremento no
preco nédo seja possivel no local. Nos hortifrutis comercializados consta
apenas a informacdo do municipio e estado de procedéncia, junto ao
preco. N&do sdo apresentados outros elementos que déem visibilidade a
origem e aos valores culturais e histdricos dos alimentos ofertados.

Ao olhar para o discurso do comerciante a partir do discurso
tedrico sobre o0 comércio justo, 0 mercado em questéo, se aproxima mais
de um empreendimento econémico, que precisa atender uma logistica de
mercado, engessado, sem mobilidade para alcangar outros horizontes
mais justos.

Nas narrativas do produtor e do consumidor, aparece também a
sustentabilidade enquanto sentido de agroecologia. Ela é pouco
explorada em ambas as narrativas, pois € tratada como um consenso,
uma verdade ja firmada. N&do parecendo ser necessario aos entrevistados
discorrer mais sobre este sentido, corroborando a critica de Boff (2012,
p. 37)*, “o conceito de sustentabilidade atualmente & tdo usado e
abusado, que ja se transformou num modismo, sem que 0 seu contelido
seja esclarecido ou criticamente definido”. Em consonéncia com esse
discurso, o sentido de sustentabilidade é sucintamente justificado pelo
consumidor da seguinte forma: “O sustentivel é: ambientalmente,
economicamente, socialmente.”

Entretanto, é relevante abordar que o conceito hegemonico de
sustentabilidade, deriva de acordos internacionais, tais como o Relatério
de Brundtland (1987)*, os quais constroem a sustentabilidade a partir
de uma visao de mundo eurocéntrica, onde o padrdo de desenvolvimento
a ser alcancado é a generalizacdo do padrdo de consumo dos paises
ricos’. O conceito de sustentabilidade econémica estd atrelado ao
crescimento, medido pelo Produto Interno Bruto (PIB) com vistas ao
desenvolvimento.  Desenvolvimento e  sustentabilidade  s&o
contraditorios, pois o primeiro é linear, crescente e supde a exploracdo
da natureza, a qual gera desigualdade. Enquanto a sustentabilidade, nas
suas ciéncias de origem (biologia e ecologia) tem um carater circular e
includente®. O discurso do desenvolvimento sustentavel inverte a raiz
de causalidade da crise ambiental e por essa, responsabiliza o
subdesenvolvimento e, desconsidera a desigualdade produzida pela
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economia capitalista, apresentando-se socialmente excludente. As trés
dimensdes da sustentabilidade, citadas pelo consumidor — ambiental,
social e econdmica — ndo estdo em uma relagdo de igualdade e segundo
Boff (2012)*, tornando o discurso do tripé da sustentabilidade vazio e
retorico.

O agrébnomo aborda outros sentidos sobre agroecologia, que se
aproximam mais do seu carater ideol6gico contra-hegemonico, tais
como a cultura do campesinato e um modelo de sociedade
transformador.

A motivacdo para plantar é muito forte em um
aspecto: a questdo da cultura do campesinato. (...)
Eu acredito nisso. E além da agroecologia, eu atuo
na agricultura campesina. 1sso tudo para sair das
grandes corporagdes dos alimentos, sdo quatro
empresas querendo dominar o alimento no
mundo, isso pra mim é diabdlico. Agroecologia é
0 modelo de sociedade que eu quero. Ndo quero
vender veneno, abrir uma agropecuaria, fazer
licenciamento ambiental. A gente est4 aqui por
um modelo de sociedade que a gente quer, que
estamos construindo. (Agrénomo)

As sociedades camponesas ou campesinas se caracterizam por
grupos que tem a centralidade da unidade de produgdo para reproducédo
da familia e ndo na comercializagdo. Essa categoria difere do agricultor
familiar, que embora também busque a soberania alimentar no d&mbito
da sua familia, esta integrado a um mercado, respondendo as suas
exigéncias®. Este discurso produz enquanto efeitos a compreenséo de
gue na préatica do campesinato, os trabalhadores da terra atuem na luta
contraria as dominagdes politicas e econémicas. Ao analisar a PNAPO,
ela traz como diretriz a promocdo de sistemas justos e sustentaveis de
producdo com vistas ao apoio de agricultores familiares'. Entretanto
ndo faz mencdo em nenhuma das diretrizes as terminologias: camponés,
campesino ou campesinato. Neste cenario, tém-se como efeitos da
normatizacdo pelo estado, a reducdo do carater tradicional da
agroecologia e o refor¢co da adequagdo ao sistema econdmico presente.

O consumidor e o produtor, também trazem enquanto sentido
para agroecologia, as relagbes além das mercantis, com o carater de
reciprocidade, que pode ser entendido como sindnimo de solidariedade.
Na perspectiva antropoldgica, a reciprocidade corresponde a uma
relagdo intersubjetiva e ndo apenas a uma simples troca de bens ou de
objetos®.
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De acordo com Sabourin® a venda direta favorece o encontro
entre produtor e consumidor e além do valor de troca, existe o contato
direto que favorece uma relacdo de reciprocidade, que propicia
sentimentos como amizades, valorizagdo e reconhecimento mdtuo,
fidelidade e confianga. Essas situacdes ddo lugar as relagdes humanas, a
conversa sobre o produto, o trabalho, a troca de experiéncias de vida.
Ao encontro desta definicdo, segue a descricdo do consumidor, ao
relatar suas experiéncias ao frequentar a feira agroecoldgica:

(...)tem também aquele Almogo Hare Krishna, que
é maravilhoso, vocé vai 14 e senta com eles,
conforme a filosofia deles e compartilha. Tem
coisa mais nutricional que isso?!

Entretanto, as politicas pulblicas ja estabelecidas, estdo mais
voltadas para as praticas de mercado, desenhando-se a necessidade de
que elas se voltem também para as praticas de reciprocidade **

Agroecologia: inser¢cdo nos mercados ou um movimento pela
construcéo de um novo modelo de sociedade.

A partir da descricdo dos sentidos e seus efeitos, entrelacando-se
narrativas e discursos tedricos, encontram-se dois eixos principais: i)
sentidos relativos, de forma direta e indireta, & inser¢do de agroecologia
nos mercados e; ii) sentidos relativos a agroecologia como um
movimento em dire¢do a construcdo de um outro modelo de sociedade.
Na primeira linha, eles se dividem em relativos a inser¢do nos mercados,
de forma direta e indireta. Na forma direta, referem-se as propostas de
aumento da producdo e escoamento para mercados, de aumentos dos
pontos de venda e, de fomentos estatais por meio de politicas publicas.
Ja na forma indireta, refere-se aos sentidos de estilos de vida saudaveis,
sustentabilidade, certificacdo de organico; pois se considera que esses
atributos sdo construidos a partir de riscos com a finalidade de se criar
novos produtos. O saudavel, o sustentavel e o selo de certificacdo, sdo
formas de agregar valor, além do valor de uso e de troca do produto. Sao
adicionados ao produto ideias, ligadas a valores subjetivos, os quais s&o
oferecidos ao consumidor, tais como cuidado com a salde, meio
ambiente e seguranca. A partir disso, entende-se que se constroem
produtos fetichizados, onde as relacbes entre homem e ambiente
relativas a todo o processo de producdo, distribuicdo e aquisicéo,
passam a estar contidas no selo de organico, ou na informacao cientifica
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comunicada por algum especialista da area sobre os beneficios relativos
a saude e/ou ambiente. A fetichizacdo se da pelo processo de agregar as
relagbes humanas ao produto e se esvaziar os sentidos e atencdo ao
processo e aos envolvidos *’. Esses sentidos, ligados & insercdo da
agroecologia no mercado, foram os mais fregiientes nas narrativas acima
descritas.

Ja a segunda linha; sentidos relativos a agroecologia como um
movimento em dire¢do a construgcdo de um outro modelo de sociedade,
foram trazidos apenas pelo agronomo de forma mais enfética. E pelo
consumidor, de forma bem mais timida e ainda junto com outros
sentidos relativos & adequagdo da agroecologia ao sistema econdémico
vigente.

Sdo duas formas distintas apresentadas, possiveis da construcio
da agroecologia: uma com vistas a sua expansdo, adequando-se ao
modelo econémico e as regras ja estabelecidas e outra, de resisténcia ao
gue esta imposto, de valorizacdo das minorias e das culturas
tradicionais, de militancia, contra hegeménica. Nos sentidos presentes
nas narrativas, considera-se dessa segunda forma: a cultura do
campesinato, 0 modelo de sociedade transformador, a reciprocidade e as
relacdes além das mercantis. S&do duas formas concorrentes e ambas néo
cresceriam juntas. Inclusive, a adaptacdo ao mercado, carrega consigo o
reducionismo da tematica ao produto, 0 que parece bastante
problematico, considerando-se a sua complexidade.

Nas narrativas dos entrevistados, percebeu-se que a ideologia da
agroecologia € mais forte nos atores que se aproximam do espaco da
academia, como com o agrébnomo, especialista na tematica. Quando se
operacionaliza a proposta, 0 mercado passa a ser central e 0os demais
valores, relativos as questdes humanas, passam a ser componentes do
produto que Ihe agregam valor, enquanto deveriam ser principais.

No ambito da comercializacdo, de acordo com Comunello
(2012)*® ha uma separacdo entre as organizagBes: 0s circuitos
agroecoldgicos (ONGs, movimentos sociais, agricultores familiares e
feirantes) e os circuitos organicos (supermercados e agricultores
empresarios), no primeiro, os interesses sdo centrados em valores mais
equitativos e solidarios, ja no segundo buscam propriamente o lucro. Ao
perceber que a distingdo entre organicos e agroecoldgicos nao € feita em
varias das narrativas (produtor, comerciante, consumidor), entende-se
qgue a linha de separagdo entre o0s dois circuitos, organicos e
agroecologicos seja muito ténue. Com a percepcdo de que ha duas
formas de expanséo da agroecologia, uma incorporando-se ao sistema e
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outra de resisténcia a ele, buscando-se outro modelo de sociedade,
talvez seja mais possivel separar 0s dois circuitos.

CONSIDERAGOES FINAIS

Para a compreensao da diversidade de discursos que a tematica
engloba, foram levantados cinco principais discursos sobre
agroecologia: o movimento agroecoldgico, a sustentabilidade, a
emancipagdo do agricultor, a promocdo de saude, a Seguranca
Alimentar e Nutricional (SAN). Na andlise das entrevistas, foram
registrados sentidos referentes a narrativa de cada ator colaborador da
pesquisa. Estes foram analisados a partir de outros discursos tedricos,
ndo com o objetivo de deslegitima-los, mas sim de problematiza-los. A
proposta problematizadora das narrativas se deu no intuito de apontar
lacunas, possibilidades, outros olhares sobre os discursos que vem se
consolidando como verdades absolutas. Também se refletiu sobre os
efeitos produzidos em cada narrativa e o potencial de cada um deles,
tanto em contribuir com a consolidacdo da agroecologia, ou de maneira
inversa, reduzi-la ao produto sem agrotéxico, que compde um nicho de
mercado.

Com os discursos, narrativas e reflexdes estabelecidas, ndo se
alcancam um fim em si, mas oportunidades de se construir outras
formas de pensar e agir no que tange a pratica agroecolégica, com maior
visibilidade sobre quais interesses e discursos sdo legitimados e quais
sdo silenciados a partir de cada a¢do. Ainda, com maior clareza sobre as
implicacdes éticas de cada discurso e quais movimentos que eles tem
possibilidade de estimular. Assim, tais reflexdes continuam e se
manifestam com potencial de embasar novos direcionamentos no campo
da agroecologia.
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