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FNTROMIGED

Eete estdgio tem por oblietivo colocar o alung  no  atual sistema ¢
comportamento da comercializacio. Para isso foi realizado sstudo do
hictorico, objet ivos, sebtrutura  de  funcionamentio, unidades ol g

o

apasteCcimnento & programas sspecianis da DASBaSB0.
f 4] ¥

Comog principio 7
comsroeializagcin na CEAS
progutores & consumidoress

woompanhue o comportanento d#
~elagho gue ela suerce  frentes A0s
‘a o isso Yol necessdrio conhecer como &
composto @ comerol : 5 8 canismo  de Ffuncionamento i

: s ane eebd gnvolvidas, tals como: perdas, onargens  de
alizacho & agentes da comsrcializacio.

b funs&o disso foi possivel tragar propostas & COneo  organizzr &
comere ializacio. Atrave i sa andaliss foi possivel concluir sobre
comercializagio na CFABA/SE.

Com respeito = relaglo oque =@ comercializsgio exerce sobre o
produtor, o 8 gidario proourou ilustrar abtravés dJda comesrcial izacio
da cenoursa, pod i ser aualauer outra cultura.  Para ieann Toi
glaborado um histdrico de seis anos, due comnpresades o periodo  de
LOR7 w 19YE, relatando nesse gaso o volume comercializado € O Preqgo
praticado na CEABASSE, durants ssts periodo.

Finalizando foram feitos as conclustes gerais sobre o estagio.



CARMTERIIALAG D3 EMPRESE

wabeafs o Abasfecimento oo Esfado o Faala

Hof - Nome e
Catarina ¥uf. ~ LEARRSED

& - Fndevego - S {88 -~ Km 2@F - Barreiros -~ SEa JosdsBE
: I

HaF - Numero de Funacionsrios — 25

Had - Fonipamentos Disponiveis ~ § Refrogscavadeira
- B Yelculos

2.5 - drewn Tobtal ~ fi¢.acd m

el = Gren Constraida - 7. i46¢ m

3

S - Humero de produtores Cadastrados

2o d - Betor NERo Permanente ~ §.2%4 produforss

o

S - MNumero de Gbtacadista Vigente
o o~ HBetor Pernanente - &8 afacadisfas

e B Upnlume Comercixlizado ~ £m f90F - 18,688 foneladas
2.t o~ total Comercializado!

2o . f - Setor NEo Permanents:  &95.68¢ foneladas
(B2% comgrcilizaghol

3

SLE ILE - Setor Permanente | &1.a0e foneladas
B comercial ixaghol
o @ - Programas Especiais
Sofeaf - Yaresdo
Poieh P - Sacolio
Do i@ F - Feiras—Livees
R R Cwmerqi&!ix&gﬁb a Histancia

S E - Encedente de Bafra



3 - HISTORICE:

# decada de &%, @ comercializscle de horbtigranjeiros, @ nivel de
dxluddu, estava  desorganizada = dispersa nos  centros  uarbanos,
facilitando desan mane

ira a mahipulacko dos  pregos  sem  levar en
consideragio a gualidade & idonisdade dos produtos.

lesorgan iz« o ocasionavi indmeras Talhas, dentre ws  quals  se
desatacan:

at Pouca concorréncia entre os agentes de comercializac&o;
S Elevada percentagem de perdas dos produtos;

o Pouca diversidade dos produtos comercializados;

dr Ndmero muito grande de intermedisvios;

b Elevagio dos pregos dos  prodetos pelo monopdlio de  slguns
COMEr s i antes;

sperdicio tig cempo pela desorganizacio dos  produtores
ailistas o varsjistas, contribuido na sazonal idade da prodoagaas
e oelevagko dos pregos & nivel de consumidor.

g7 Congestionamsnco  dJdos  cenbros  arbanos pela falta  de BHBIPAGD
mideauado.

Esea o€ Faria com  oue 05 produtores  hortigrandeiros
e £u1 a mergen de lucro  pela venda & pre baixo de 21,
progutos & os intermedidrios, com a manipulacio do  produtor & do
mercado @levassem s pregos, fazendo com gue o produto chegas
consunidor com precgos exorbitantes. Como fruto dessa  realidade, &
nivel de agricaltor nEo havia estinulo para  a  produgio  local | de
produtos hortigranjeiros. MHe CRBO & CVOUULJU regional  sra  de
volums pegusng guando comparada com & pruduh g proveniente de oubros
gstanao. Est ima-se aue maits ou menos 267 comercial i 2acRo  &ra
regional & B8X restante da comsroializagiao sra  oriundo ds oubros
mer cados.

tom ¢ objetivo de interferir ne - distorcoes conjunturais, Y
Governg Faderal, Juntamsnts com o0s vawrnum tﬁdumiﬁ, Wunivipaiﬁ &
Iniciativa Privada, inplantou os  centros  de wg R0 dos
produtos hortigrandeiros, hodg as demoninadas Lrnnﬁ W oa &ﬁﬁﬁ projsto
toi implantado em todas zs capitais  dos  estados, inclusive em
algumas grandes oidades do interior, iniciando no sebor de atacado.

Desee projeto nasceuw em 19 de outubro de 1976 a CEASASSL ~ Lenteais
de Rbasfecimsnty Jo #néﬂdw de Banta Catarinag B.8. o a4 partir desss
data inieiow a construgBo da Unidade Central de : Josd /80 com
capacidade operacional instalada para 2.500 de  produtos
hort i AnJeiros, entidads TR Ry agompankoun @ PiuﬂUyJu ol Y
comercializacio dos produtos, diagnosticando todos os  problemas  do

R
=




setor da comsroializacBo, chegando a inauguragio da DEABA/EC no dia
1€ de margo de 1978,

Decorrido 0% @®nos, o 1976, os sistemas das CEASA s em iodo
wie osolidificon, o gue promoved  uma melhoria : i
sbaetecimento dos produtos hortigranjeiros. Com is
tornaram o ponto de encontro dos produtorss com 08 COMESUm a;!xxx B2,
icen mnelhorando & aualidade dos produbtos comgroial izados conm  pregos
mais acsssiveis @ mals justos.

Jd na década de 89, em funcio de uma  politica de descentralizagio
administrativa, o Governo Pederal transferic as CEASA s aos Bovernos
Lotaduzis, para com iss0 ggurar uma administracio mais eficiente.
Assim oem 28 de abril de 198% foi assinado um documento  transferindo
w LEASSSSE dx COBaL para a1 Secretaria da ﬁquxultur“ e pabastecinento
do Fstado de Santa Catarina, dessa mangira a CEASA/SE pasy
pels doncho do Deverno Federal, um patrimdnic do hutadw de  Santa
Catarina.

& BE,

Com o crescimento na demanda dos produtos hortigranjeiros, fruto  do
crescimento populacional do Estado de Santa Cabtarina & &m par?iruiar
o Fluso de turistas ns temporads de  verio, o cinturio S e G#R
regiin da Grands Ploriandpolis sxpandiv %uhe?ﬂnt'nlmvntﬁ, forgando
woamplingio da area de abrangéncian da OF de SEo José/ /80, eat®
s agora ampliada possibilita a FOmPVﬁiﬁl{;dth atual ode uma mAdia
ge L2.600 L/més dos produtos hortigranisgiros.

Recentemsnts, o Boverno Estadual, preocusado com o abastecimstno  de
outras Mew do Fetado, determinoa s oriagiko de unidsdes  de
comsroializagig, & em parceria com  as  Prefeituras, atacadistas @
produtores inaugurod xs CFASA s de  Blumenaw & Joinville, havendo
estudos pa implantacio de uma unidads sm Chapeod.

ie



g - LBSETIVOS:

Fo k- Dhfelivo Geral:

Como  obijetivo geral da CEASA/SE & organizsr e disciplinar o
abastecinsnto dos produtos hortigranjeiros no Estado.

Fo - Ghief fvos Especificos:

&t Redusir straves da organizacio da  produgio, wn  saronzlidade da
oferita;

B Possibilitar a oferta de hortigranaeiros a prego mais acessivel,
pela redagio dos niveis de intermediagio entre o produtor & o
consumidor;

b Racionalizar ow sistemas de  abastecimento, redusindgo perdas &
custos, melhorando a gualidads dos produtos;

g Ofer doaos peadenos produtoress novas slternativas de  trabalho,
visando 0 aumenito da renda Familiar; ‘

g4 Envolver as comunidades
produtores = de msumidoress, pe
Punicipsl, ascociacko de  Moradores, Conseslhos  Comunibtarios,
Clubes  de  Servigos, Sindicatos de  Trabalhadorss =2 Comissio
Municipal de Desenvolvimento Rural, visando solucionzsr  problemas
sl abastesimento;

gbraves ow organizagko de  arupos  de
o do Poder Publico

s gepeciais comne Szxcolio,
stancia,

Fr Planej
feiras
eto.

i, instituair & coordenar problems
~iveres, edosdente dJde safras, comercializacho a i

if



F o FUNCYONASENTD .

f oinstituigiko CEABA/SE, nio comercializa os  produtos movimetados.
Cabe a suza  Funglo  fornecsr  as  instalacdes  adeguadas, orisntar,
gistiplinar & organizalr o wmercado, funcionands  comg  ponto  de
grcontro entre os produtores ¢ varsjistas. Toda comsrcializagac @
Yeita no stucado, sendo gue @ relacko ofertssdemanda determinam  o%
pregos dos prodatos oo mmrzaduu hnE e B 1B ena viabiliza A
&mmpetiﬁividad& & ws Lrancparé das gperagoes comercizis, sEndo
que aw mesmo tempo num 55 local redne uam ondnero grands de produabos,
vendﬁdur"a & LOmprasores, resultando numa  perfeitsa concorréncia
dando sadde a0 meroado.

Na CEASA/SE o mercado funciona de segunda-feira ao sabado, iniciando
2 tnmﬂraialixmgﬁm s S99 horas @ encerrando 2s 12:990 horas sendo
zote pela  edperidncia de mevcado, 3 melhor hordrio PRER
tlJm“” i 111»,\g\u)u

0 mercado & constituido por 2 (dois) setores distintos: o peraansats

@ 0 AR PECMINENEE .

0 Setor permanente ¢ operacionalizado por atacadistas estabelecidos
R DOKES, Com PAagansnto mensal de aluquﬁ}, strubturado para inporiar
produtos produzidos  fora do cintuwrio verde, Em redgioes mais
distantes: © 5 produtos s® ~aiba, Mamfo

i

5 Ao por sxenplol Abacaxi da Pa
da HBahizx, Manga de PBrasilia, et alem da comercializacko de
produtos da regiio ou do sstado.

0 Setor ndo permanente & composto EOF wrodutmrw% hortigranjeiros d=a
regifo s do sastado, as vendas também s3o Feitas 2 nivel de  atacado,
pagando « tarifa diariamente pelo €8PGO +:$1c0 ocupado para vender
BEE Produios .,

Cuamlguer pr&dutwr cadastrado, poderd  vendsr  sua  produgHo nas

dependéncias da CEASA/SE & oem gualausr unidads regional.

Antes de trazer sux produclo para oum entreposto dan CEABAZSE €
importants gue o produabor o visibs 2 EMP T EER @ conhesa a
regulamentacio da smpresa, bambém para fOHhPrPF melhor o @ mercado,
hEnliiTnie gmbalagens utili 12, classi fic X g padronizacio dos
produtos; também como programar sua producio em fungio da  menor ol
maior oferta, refletindo dirstanents 30bre 03 PrEgos.

1



& - EGTRUTURA DE ABPNSTECIMENTY

Baoralaria da Agriculfura g Abasfecimento do Estadeo e Fanta
Saftarina: oreio superior oue Fazx o plansjamento & coordena ws
dirstrizes de abastecimento do Estado Jde Santa Datarina.

,

Bonselho oy Adminisfracio da OEASASL & o colegiando sclético gue
oFienta ¢ controla as abtividades Jda smpresa, atoalmente £ composto
por o um representante da Secretaria da dgricultura & édbastecimento,
dois repr snbantes das Prefeituras Municipais da regifo  da  grands
Floriandpolis, um representantes dos usudrios da unidade de  SEo
Josd/80 =, também, um representants dos funciondrios da CEASASSD.

Gireforia Execufiva da CEATASSE: Composta dois  Diretore
Diretor Presidente & Diretor Teonico-Finanosirg R 0ooeMecul ivo
responsavel pels g 3
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Sardncia de Mercado. Eotruturs atministrab iva diretament e
responsavel pela orientacio & Jdisciplina das agdes de mercado.

Faformacio de Mercado. Fouwipe ogue tabuls e oferece wmo publico
interessado informagdss importantss da cotagio de mercado, tais comnn
cotag diarians de precos, procedéncias  dos  prodoatos, v lume  de

comareial izagio, sto.

nidades Regionaiys dde Abastecinents!

- Unidade de Sio José/SC

o Unidade de Blumenaun/80

Unidade de Joinvilless

: ge Urubici /780 (mercado do procgutor)
- Unidade de Chapecds/S0 (projeto em andamento)d

IRV

:
H

Fl

L5 o
b

’

Unidade de S58o Josds80°0 Situada as margens da rodovia Bro i@i, K
205, 530 Josd50, localizada em uma a e 116.990 m  die  berrenao,
COm uma R construida de 7440 m. & awrea ndo  permanente, coberts
o nan, & de 3200m sendo destinadas aos 1294 produbtores, mais os do
selado cadustrados na unidade de SEo  Josdé/8B0.  Em 1992 x unidade
comarcializonw 1246009 ¢ de produtos hortigrangeiros, de ; total o
prooutores comercial izaram 52%, cerca de &5000 L. Os 2 atacadist
g goupamn o Setor Permanents (boxes) comsroializaram o restante.

Frogeamas Esewrciads. flem do abastecimento w nivel atacadista, 2

CEABA/SE wvem atuando no segmento varejista, implementando, aldm  do
Vare R o, O% Programas !

@t Sucolio;
HF Feiras livees;
cd Comercialivecko & distdncia;

dr Excedente de safras.



Todos instituidos & partir  de 4922, BEWM OPAFCEr iR oon iniciativa
privada, organizados & controlados pela CEASASEC.



Ao COMERCTRL FEAE:

Em funcfo do estdaio, foil fécil observar oaue & mais fdcil produsir
pem ~ oo ogue comsrcializar bem. O agricultor sabarinenss & muito
melhor produtor do gue comerciante, NeEsse Cas0, O pequeno  produtor
Jee hortaligas, mersds atengio sspecial.

St - Bisfema de Domeroial izagdo

Foi atraves

E ¢ eepecialmente o contato direto com o
produtorss gue Fol i Firmar a  proposicio & o encargo  das
recsponsab il idades gueg 0 teonico =a », auando propoe s trabalhar
dignamente, colocando toda a  vonbade de  trabalhbo s prol’ da
Lotiedade & especialmente wo  lado do produtor. Somente com o
conhecimento do om AT EBmO, denominado ‘comeroialis & CLLE
podemos bragar estratdgias para gug o suor Jdo homem ; A ot
pelo menos  valorizado numa  proporeiqo  digns,  em Funcgio  de  uma
agr iouli gronomicansnte vidvel 2 socialmente Jjusta.

Desen maneira & possivel, &m conjunto "daricultor = Téonico’, Lragar
Do, comg, gquando e gquanto prodoazir. Prscisamos identificar  ou
geopertsr nes agriculiores o sede de  bteonologias, conscient izando
Amsim guE com gua lfdade”  maricultor g consumidor  pOSSRm S
benefigiados.,

Ficou claro asue o agricultor precisa  valorizar o packing-house
assim, caminkando ao lado do “marksting horticola” . Isso possibilita
o produtor produsiv aleo vendsavel, sob o ponto de wvista téonico e
gronfmico, maximizando Feceita & minimizando 2 mBo-de-obra. 0O gue
toi observado durante o egstagio, & a concentragio de produtos
durants um detsrminado periodo, mais do aue a demanda, ocorrendo gue
na tingus do setor nio permansnte & chamado “bdia’  dos  produtos,
consegilentensnts sendo a oferta maior gue a demanda, a gueda brusos
gos preqgos, § nodo com gue muitos produtores  aue nlo  consegniram
comnercializ poda produsiio nesss odia, retorneg com g 2w pErodiatos
para propriedade, orasionando  assim redusiko nan o avalidade & em
contrapart ida slevands os custos. Ssse produtor pods  também Cvender
guesa mercadoria bem abaixo do prego de mercado gue  desvaloriza  seu
trabalho & causa desestinulo na produgio.

43

Feoca desorientacio tanto no setor  produtivo, auanto no  wetor de
comseoial iz o, abre uma lacuna ondes os atacadistas, pela falta  do
produto na regigo produtors, inportam de outrae regines ocasionando
o aviltansnto dos pregos. 0 exemplo gus pode ser oibtado nesss caso ¢
da cenoura, gue durante o periodo de Junho i novembro o nEo
PETMERNENT 2 responsavel pelo abastecinento tobal do mer ®no
periodn de dezembro a junho, o mercado & abastecido com & Cenoura
praticamsnts toda de Urubici = outros mercados o gus OCOrers nEsss
caeo & gue auando os agricultores zbastecem o nercado O prego
paixo & sauando o produto estd de posse dos atacadistas o prago
LUPEr £1evado.

vy o

i5



A - O Bistema de Comeecial izagdo versuy o Abastesinentsn
Usualments ou produtorss Entre produgio 8 um ou mais
comerciantes aue e abastecem na { ou maueles oue vem até
porteira de sun proprisdade. 0 Lxgmmlx:iaﬁi:mﬂ adguirem  grandes
quant idades dos produtos, pagando o chamado “prego no  atacado’ wo
produtor. Ses mEsmos consrciantes vendem pegaasnas guant idades aos
cotisumidores, = oum preco unitario, por auilograma ou unidade, munito
super ior  aguels  pago na fonte  de producio. AT ETE: ponto Fioow
o prego do Twmolho  de

i
L AG e

e e ]

Lransparente  odando Yol ver i ticado  aue
hrdocolis® vendido pelos produtors noomé e agosto de 1QQ? a Dy
AL, E0 gnauantl o SUE [0S SUPErMErcrios B4 % MESNOE nendo
vendidos, na mesma Spocs a Lrh 19,99; o mEsmg Aacontd om0
repotho. lsso confirma (Filﬂuwfva, 1984 gque freqilentemente, tal
prego pago pela dona de A, nas bancas dos varsjistas, & o dobro
ol mais, daquele r&a@bidm p&lm progator.,

5 o departamento tdonico da

Com Fregientes Jidlogos com os produbors
CEASA/S0 foram discut idas alternat ivs pars smenizar este aspecto. O
estreitamento  entrs produtoress & 0 consumidors AR i B FoY
alternativa mais conveniente na reversio deste guadro. Portanto
varios fatorss bdonicos & politicos sstdo interslacionados  ®  gue
interesses Lambém esti envolvidos., VYale «  penag  aqui salientxr @
apatia Jde alguns produatorss, caindo no o comodismo = afiemando  gus
wssim Ju estad bom. U aue ficouw zaliente & wue « CEASBA ¢ o ponto
sEguro & certo da comsroializacio, bam ou mal sem . sLEma 08
progutores estariam bem mais valneraveis.

Ma verdade, o sistema de comercializag8o funciona como uma  corrents
ligundo © prouuiur ag consumidor, através dos elos ntermedidrios

o atacadistas & varejistas. & sabido gque cada ver mais & reduzido o
contate diveto do  produtor com o consunidor. Desss mnhCiFR, W
produtor distantes do centro consumidor, para gus tenha inters
confiangs em produzivr em escala comercial, necessita de a"uurunqa
pra colocagio de sua producBo, gue & perscivel & de  alto cusio.
He somomento orucial aue BOrespon ilidade tdonica assume um papel
importants diante Jdo produtor. Na wver de, o aumsnto da produgio ssmn
vineulo organizado com o mercado, resnlta em excesso  de
oferts  nas zonas de produgio, e 3 in ‘qurangA, tanto  por
desconhecinento do mercado como pela deficiéngi no o armazenamento.
MEamo gue 0 eXosss0 seda momentines, gue r:muina no  dessstinulo ao
produtor, oug geralmente et g informado da real situsglo do
mercado & nf%JxM”qwni;'uhvgnara a comsrcializacio. Com isso se conolui
qUE Com 8 des

% cEo e desorganizzscio do produtor, ele se Lorns
cada ves mais Aanndnn ..... do sistema de intermediagio i sent indo
desiet innlado =z prudu&lr ma it &, principalmente  « lnvv'tlr £m
teonologias, gque poderiam resultar sm omaior produtividade.

leto corrobors com & afirmacio de Roque Lino RBraun (1988): ftodos oz
progranas gus procuran aloangar  maior  eficidncia  Jdo setor  devem

cotzr ac onpanhados de ne £ e :
THLR KROCOMPHRNOSG0%S  O8 g s

objetivas na ares de comercial i 2ag RO w

AuF - a Situagdo oo Donsumidor Frentfe a Comeroializagdo

Para o consumidor urbano PR 0§ da ver mais concenbrado sn ‘. FEAs Urbanas
I



g ovada ves mais dependents dJda produgic sxberna de  alimnsnios, A
CEASH s, num sistens de comercializacko, representam uma necessidade
») fon pars os consumidorss na aual a eficidéncia, sada sla maior  ou
menor , wem davidas brae refledos  scondmicos & sociais diretos &
imediatos. & =ficiéncia da comercializacio bam importineia
fundamental, tanto em relaglo com o oferts em guantidade suficiente,
guanto com relacio ao precgo Final & & gualidade dos alimeEntos.

4’

Aot o 8 Eficifncia na Domercializagio

Mo Brasil, de uma naneivra geral, o sistems de comercializagio
, dos produtos horticolas & maite precario, o gue resulta numa
4

siva giferenga de pregos entre o que € paad pelo consumidor &
Fecebe o produtor. No cinturfo verds da Grande  Floriandpolis,

EHprE
VR IIE,
ge uma maneira geral, &
var jando muito de regilo para regilo, dependendo basicaments  Jda
distancia do centro de comeroiali dente soondmico gersdo
pela atividade & apropriado epslo 3 secundario & berciario
(mtacadictas e wvarejistasl, CRUSRNGO POLCO FENUNTEr ]GRO HOE
produt ors aus mibas vess ans  Fipasnoiamentos PRFA
cont inuar produzindo. Geralmente distincias, CRUGRD
desinformasio ao produtor que acaba sendo manipulado, principalments
na stual conjuntura politico scondmica brasileira.

&

servico sstadual ow municipal atwe denbtro de oads
orientagio o tor produt ivo &
; sErvico  de  extensBo  tambdw  consistbe
identificar os produtores sue fazem de sua propriedade unza enpresa e
gue de produtor desfruts dos  bens B serRrvigos, produtores
dito aventureiros gue nio Fazem “Jus T w oagricultura n&o  podem  ser
enguadrados no mesng s ishana, pois  aguando se dessnvolvs numa
politics LEria e abastecinento, PEOCE R SE qua ! fdade &
produl ividade.

Taswo Faz com qus o
EONR prodet ors
comsroializacio. R

st euss

stratégias aue devem ser Lragadas:
at orientar o produtor ns melhor dpoca de plant io;
Hr Focolher @ cultura mais adeatads nuns determinada épocas

c4 Trabalhar com ¢ slonamento de producio;

o

gr ldentiticar “aicroclimas”, onde ne local os produtores possam
cultivar fTora da  dpoca  recomendads pela EPAGRI. - Donseguindo
wntecipar & produgio 15 — 30 dias, sntes do pico de safra, EHGESH
produtores seriam melhor remunerados.

fy

F Com um periodo mais longo disponivel, propiciar & grande maioria
dou produtores 2 realizagio de um curso  de  profissionalizacio,
enfocando basicamente o comercial izagio.

muaito varigvel z margem de ﬁomarcimliamqﬁoﬁmab

o1)



8~ Perdas no Abasfeciments g Produtos Horéfoolas

No augs

da supremacia "Lef " gque atin(* gu  habitantes dJdas qrﬂudr'
cidades, principalments de classss maiz favorecidas & porol T
MENOr§ PrEecos para ot Clases : ftavorecidas, o frutos e
hortal icas umen uma importants parcela no consumo  de alimentos,
gdevido suas ﬁmracterivtirmﬁ, como fonte de vitaminas, sais mingrais
g aminodcidos senehviais. aldm disso tails produtos  coreespondesm A
considerdvel parcels do custo da sl imentacio, na despesa Tami liar
normal. Segundo Rogus Lino Braun (L9830, gm o muitos  CABDE, V858
cuetos ulbrapassam 304 (trints por  centod) do o ocusto total da
alimentach Socialments, podemos pensar nos 4¢  (quarentad  milhdes
de brasileiros miseriveis gue labutam g sobrevivénciz num  pals
Fico, oue durante o estagio  foi observado  um  ndmero  grands de
criangas & malheres que compet iam em aproveilar frutas & verduaras

descartadas na OO

>

faa na TOAaBah/ 80,

s produtos horticolas apresentam uma particuwlaridade em reltacio  ®
ountros produbos comarcializados, a “Ferecedifidade . Eose Fator &
Felevante, guando levamos &m oconsideragio o perowrso ds e produalos
do produtor até o consumidor.

0 aue e desejn, sob o ponto de . qualidade para  consumo, &
gue o produto chegus ao consumidor entrs o periodo Fisioldgico Final
de  crescimento & ante de  entrar  em  senescéncia.  Fota 2
corresponde a fass pds-colheita  gue envolve indme 3 whapas desde
colheita, manipulacio, lransporie, armazenamento & ﬂomarcialih
@, durante a comercializacio o que as

frutas o hortalicas
wlta perecibilidade.

e nabido  gue, mesmo  depois  de colhido, o produtos  continuam
apresentando uma sdrie de reacoss internas  gus constitusm PRy
normaic do metabolismo vegetal, no aual o processo mais imnportante
o da respiragio, acompanhado da destruiglo da clorofila, Formag i
de outros pigmentos & modificagtes na textura, aroma, ebo.

it

.8 ~ Pergcibilidads’

No momento ague ums fruts od hortalicsn € colhida, o £ separada ®
frute da planta m8e ou & colhida a planta toda (alfacs, cebola,sta).
A planta & o fruto nBo mais recebem agua & nutrientes do soleo. ©

A0 vansa uma condicEo anormal, levando os produatos  a murchar
pela perda de umidade. Como nos  produtos continuam o rrﬁrt 5
lm'ilnniilu; (Fespiragio) ovoorrs una séris de albteragdes Jja o
s alteraqs reguzen & resisténcia do produto, rdel<PUHdU”O> #uo
abtague Jdg Josngas.

PR

& par?ir go  momento  da colheita, inicisme

oy

L) wp:H PO ELS08
BEONBAVE TS 1:> gla redugio no gual ul-uh dow alimentos, resultando nas
perdas. Bosas perdas  podem  spenns  carzcterizar  uma redugio na
gqualidade, voms também se consbituir com prejuizos 2 aparsSncia, o
B OmER, 0 turgecéncism, oy valor nutr:tsz, ae caracter st icas
culindrias ou atsd resulbar na perda total dos  produtos.  as perdas
cho maie sianificat v ®opartir do momento em  que novos custos sko
R




agregados, atd o consumn Final do produto.
s perdas sorrentes dos danos sCEnicos, perds de uamidamae,
podridies & senescdncia, ous podemn res na perda complsta do
proguto, bem como reduasir Lambém s oualidade & o valor nutritivo.

e acordo com as informagdes dos produtores gus  comercial izam  sens
produtos as perdas durant wocomercializ G0, SRO DB MRS ONOPOLARs
e as pardas Jde nivel jidéntico durants O Process

3 opeodul ivo! [EEw A
o custos RO e agregando abraves da cotheibs, selegho,
cla ifirngﬁm, smbalagen, transports, armagenamaento, tasaes i
comisstes, Lornando cada ver mais criticos os niveis de perdas.

.52 -~ FPardas ooreentes gm Giversos Segmentos’

.50~ Fona oe Produgdo:

Como exenplo, poden ser usados dados da regixo do cinturiko virdr, cha
Grande Tloriandpolis. Na drea produbtora, os niveis de perdas s2o  de
maEis o nenos S%. Segundo  Rogue  Lino  Brauan (L9883 nao owona de
produgio > Frutas de clima bemperado sm Santa Uatarinsg, ou niveis
ﬂ@ perdas oo de 34X (rinta e um por cento) em 5 6 3?%(trinta

i centu) &m nectarina & 10%ddes por centol am naci, para os
s nERO organisados, sem estrutuwra de coleta,  armazenagemn
Lummrhlalsxmuﬁw da producio.

Ho2wid - No Mercoado.

fonivel de mercado, tanto atacadista como varejista, encontran-ae
perdas imsortantes. Dados isolados acusam perdas  de 15X a0 388 a
rivel de meroado. Sem x existéEncia de dados concretos, e poderia
gstabelecer conveitos de custos &0 eficidneia, sn Santa  Catarina
foi desenvolvido um  levantamento, # nivel de mercado, PRER 0%
principais produtos horticolas. ds perdas  verificadas  por gxemslo
foram 4% (auatro por centol em batata, &lseis por centol em  banana,
1®Wtdr" POF CEnto) B CENOUIER, 19X Cdes  por centol)  aEm mag i,

Sdi (e Eis por cento) em p&wquu, i@k laez por cento)  sm tommte,
LA o por mtar swmoalf ¥ e oo chegada do produto no

..m(‘z inis 2 o
m&FL&OU, ate ser adauirido pelo Jdﬁﬁjiﬁtau

Dados observados a nivel Jdo mercado  atacadista  foram 2% 0Gdois  por
cento) em babata, S3-A4%(trEs & guatro por cento) em banana, Uidcinco
pOr o cento?) em ocenoura, 1074 0des por centor 2m tomabs 2% (vinte  por
cento) em wlface, S¥(cinco por cento) em mamio.

No mercado atacadista, observa-se gue, aloguns produtores  guass g
giiagriamente fazem s coleta dos  produtos ‘wardidos”  (Polhas  de
couve-+tlor, repolho, manio, sbo) gue servem pars  alimentar  suinos,
aveEs, vaons leiteiras.,

Y

aZa 3 - No Uonsume.’



A nivel de consumidor seguen
o partes do produtos, e
pode-se citar, bhatata 4%

cento). Se fossem znalis
consums, alguns produtos
(trinta  por  centol. BEg
fgriculiura, a oebola, =
cento) do total produs

ldou

dois
L

perdas,
perdas

Quant o
Primeiramante,
somente perdas
trabalho de
muitas veres
gmosegunds lugar, consists
prarte chegs o perder-ose &
aual idade reduzida. &
sey valor alimenticior =
prOLAgEnos,  LEva uma
produtos.

5
de
volhesita,
s O procguto

BETTE

”

8.3 ~ Lauvas day Perdas.

¥ BT (i
B O
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R
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A caivae & embalagens intfectadas por Fungos &

Bod ~ iminuicgio das Perdas:

g

f1% perdss estio diretamente associsdas & forma  de manipulagio  do
produto desde a colheita. & adocfo de medidas & téonicas adeguadas a
manipulacio, visando CONSErVERIE  B%S faoter it icas da  gqualidade
inicial dos  prodatos, SR DR s de reduzie deasticamnsnts 2s

medidas & Lédonicas se relacionam &

P

de selecio & olassificacko sdeguados, com
~iats apropriados ao tipo il produto,
oo oaue nao deprecie o produbtos

at adocio de oritdriog
goulipamento 8 mat
slowngando manipul &g

b Tratlamentos xdeauados o produabos para COnsuamo Y in nafura o,
am pow colheibas ex. uso de Clorstc s DAalwio na magi.

of ilizar  sempre embalagens adeoguadas &0 Sua desinfestagio,
evitando dessa maneira a dessiminacio  de patdgenos;

g4 Tratamentosn e 36 ow certos  produtos, huscando  evitar

albteracio Fisioldgica

et Prd-restriamento, armazenagem & frio & transporte mdeouado  ds
produbos, como a mack por exsmplos

Fr Programas te capacitaglo, como o cursos  profissionalizantes,
realizsados no CETRE, Floriandpolis/Z80C, uma iniciativa da EPALBRI &
e divuloaclo de 7 ta & condighes

tecnologia pas-colheita, adeaqus
la vegiio & de cada produto.

[N

fis atividades apresentadas numa forma de reduzir as  perdas, faz
parts de oum programna de prevencio das perdas pds-colheital essa
UmE conscifEncia téonics, aue deveria ser trabalhads  junto  zxos
produtor Fora da porteira pelos téonicos da  #drea.  Seria
necessar o que as xtividades tdonicss desenvolvidas na  ares de
pEwm o i ERn, Como na isténcia, B cendam oum pPoOMCD mais 8
abindam & comercializacio, tendo como priovidade 0% ¢ 34
colheita, transportes, acondicionamento, smbalagem =2
com Lm nico abjet ivo: mEcdimizay #
principalments reduosindo as pardas.




wl

B o Margeas o Somercfal fragdo

NEo wd oa falbta o produto no mercade numa determinads dpoca do wno,
afeta o prego. Denbre pubtros fabores podemos oitar:

a4 bipo de hortigranjeiro;

b As distinghes de varigdades;

el f dpoca do plantio;

dF Métodos  de oultivos

gt Periodo de colheitxi

FEomanuseio & clussificacio dos produtos;
g4 fas condigoes do transporte rural;
&4 haterisl & embulagem;

fd LGictema de compras;

JAof o distinoia du zong de producio;
K4 Diwponibilidade de armazenagsm;
I} Condigdes olimaticas;

mr ConcorvéEnciag

al Preferéncia do consumidor;

of Grupo e consumidor;

ot Sictems de vendasi

b Periodo de comercializacio: -~ infcio da feira: L
- oparto do fFim ode Feiral prego mais
baino.
Dia de feira (sexta-teira & sabado)
Final do o omds, pouco dinhsiro no
boleo do consumidor, resulta no
declinio de demanda, sta.

s Bubetituichio de produtos;
sAHloncorvéEncia de meroado;

Fr Giro de produtos um grande atacadicts pode Dperar COm MR MaEgen
menor & lucrar mais atraves da guant idade comeroial izada,

#} Ualor do produto. um comerciante aue vende repolho o CRS 59,686/ka
com margem de 30% (trinta por centol, recebe menos doo o gue um

vendedor, aue vends anlho & CRS 500,00 com margem de 1¢4 (dexr por

e
L v



CEntgl.
wr Riscos da comercial inagio;
wd TendEncia geral dos preqcos;
N4 Bistems de controle de meroadoi

2 BEficiEncia da conunidade comercial.

Ao repressntam a reeosita dos opsradores
T R R el

s omargens de comsecialis
comercisis para  cobrir LELS cust o e = e omE
adminis ; sapresndinento £ Fiscos.

0 aue Ficou claro durante o estdgio & aue o termometro da margem  de
COMEF G ia] o o8 oz concorréncia.  Sxiste dois pontos basicos e
importantes a rem resenliados o primeiro estd relacionado com &
safra ¢ 2 procedéncia Jdo produto. Com  um numero  significativo de
wtacadistas comercializando o mesmos produtos, Tazx com  ague  haiws
entrse el A concorrsncia natural, nivelando os preEos perto dse um
mesmo pabtamar. U segundo ponto, € &« falta do  prodoto no  wmercado,
principalmentes gquando ests estd sendo comgroializado fora da safra.
fong sralmente poucos  atacsdistas dispies o produt os &
conssgidentemanis  wlavam 0 PEEEOs, ngwlil maE i or MAF g m de
comercinlizweio. Quanto maior & experifncia noe ramo, BRIiores ow
Tucros.

Hal




5@ ~ FALRONIZACED, CLASSIFICAVAD £ EMBRLAGEN DE HORTIGRANJEIRDE .

7

A paderonizacio brazx uma sdrise  de  vantagens. Com oa oriagio  dJdas
CESSA s ¢ w sepecializacio do mercado intermedidgrio, aliado ao  fato
e gue a2 produgio em regra geral, ¢ wendida  longs dJda regiio
produtora, faz com cue Ja cada ver melhor & relagfo comercial  do
produtor com  atacadista, do atacadista com wvarejista 2 desss B0
Consumiaor .

Lewns vantagens san;

ar Uperagdes de veada.! produtos padronizados  sHo mais  faeeis  de

serem identificados pela simples descriglo de Lipos. Hu amosiras

sBo representagtes fidis dos lotes, simplificando as  vendas

distdncias maior da arsa de produgio. Isso 20 UmR CONSo
aune progubtores ¢ téonicos cnda ver mais precisam obter, pois
abertuwra do MERCOSUL , somsnte produtos de gualidade poderfo
ver mais zobressair no mercado. O aue  foi observado durante o
i aue i tos produator guBse NRO 88 PFIOCUPAR  COm A
citicacHo & padronizacio dos produtos, que certamente somente
AVPECTO 0% nesmos 2stiho perdendo dinhsiro;

cada

Hr & opudronizwcio faoilita gstabelecer um  diferencial 08 PIEGO%.

fsasn  permite maior  opgio  para comnpeador COm O produios
airados em o ola s, B b ipos 3 possivel atingir diversos
nivieis de consumidores aue  deveriio  opbar segundo intsres
conveniéncias & possibilidades;

ob & opadronizzreio sevita ou restrings 2 comercializaglio de  produtos
inadearados /o consumo, O tabelecimento  de  condigde: minimas
O progutos, evitando assim, abusos & enganos. Foil observado
na DEASASSD 2 preocupacio do Departamsnto Tdenico gquanto a gsbe
aepecto.  Semanzlmente  eram Liradas wmOstrag de progutos,
principalments  pimentio, bLtomabs, batata dooe ®oBRipin. i
Finalidade € coibir & comercializacio de produtos inadequados;

gr Com w padronizacio, produt ores, intermediarios & consumidores
Falam numa =0 linguagen;

&t Bedusio da perds do produto;

srer wos consumidores w aualidade  do produto, colocado &

gb Harketing, ds produciol @ selegio & & classificagio oriteriosa
conters nelhor aspecto a0 produto & estinnla s venda.

A

A Poseibilita orisclo de marcas & imzaem no mercado.

Fntende-~se por  FPadronfzacde o estabelecimento de  um  padrio, %
i may dos limites de vada atributo gus caracheriza  ou  defing  um
determinzdo produto. Ji s olassfffeacio € & conpar 1

cao  do produto
ohtido com os paderdss  Jié ssbabelecidos.¥ Sejam sles oficiais  ou
apenne baseados na pratica didria de comercializacio, pela falta de

=



uma legislagio sspeciPioa.

Guando =& padronizzam g claesificam hortal igoas, pelas NOFrmas
oficiais, & ifmporbtants distingui:

i

Grups: detfine os atributos relascionados com & oultivar W1t}
formato;

- Dlagse. define os wbributos relativos w peso & tamanho;

W

- Fipe: Detine os atributos que se relacionam  com @ gual idade.

A padronizacio dos produtos agricolas consistes na sitaclo comum da
pratica de classificar os  produtos  colocando-os & venda, €O

b8 A BN R R gunl idads Ry b ament e @ helecidag. &
o idade & importéncia da padronizaclo de hd muito tempo tem sido
conhecida. Jd oem 4949, a  Comissi Coonomicn Europdia, &
Genebra{Suiga) iniciava trabalhos no wentido de orise  norass g
padrdes  para Trutos e horbtalicas. 534 foi DR ntado  ©
Protocolo de Genebra para frutos & hortaligas frescos, com nornas &
padrdss sujeitos a conbrols FiscalizacRo. Assim em 19461, T
promilosda & primeira padronizacio para nacle & peras. Ja oem 1976,
30 wupdoi gque hods & conheoido  por
“padronizacio de Senwbea .

"
Forl

Dg padries crindos através do protocolo de denebra classificam oL
produtos hortigranjeiros em 3 classes, de acordo  com oseu valoe
comercial. Dlasse Extra, Classe I g Clagse FP. em resumo, & Classs
Extra refere-we o produtos de aualidade superior no que e refere  w
tamanho, forma, cor, defeitos, maturacgio o apressntacios a Olasse T
P sta produtos Jde bon gualidade, gm o niveis inferiorss &m
relugio & clasee anterior; a Slasse FY refere-se &  produtos  que
baenham Cgualidade comercfal®, ioto é, niEo e gnaundran nas olasses
sUPpEF iores, porém com comdicdes de comercializacio " fa nafura T,

e

A classificacio, no gue s2 refers a padrdes de gualidade, & ba ;
em caracteristiczss de aualidade tipics para cadn produtor, dizem

respeibo &l

at Inteoridade dos produtos; devem ser intactos, sadios & limpos;

Hr Grau de maturacio; deve resistir ao transporte & & manipulagio
normal, estando apho para O COonsumo;

devemn Ler Forma, desenvolvinento =

sdads .

CF ofiparEnciag us produtos
coloraclo tipica de var

Siem de claseificagio por  gualidade, os  produtos devem  sofrer
sEparacio por btamanho. Aauxilia nas vendas 2 a0 mesmo tempo,  psrmiis
®  padronizacio dux forma  de  wcondicionamento & embalagem. T
classificacio manual & procsdide noraalmente com prodotos  Como
mamio, melio, melancia & vegetais foliosos (couve-flor, repolho). Ji
A opsragio mecdnica & ubilizada  em uma guant idade maior  das
produtos, sntre o8 guaiszs ko tomate, batatz, cebola, laranjs, mag #
wooubros.,

E

crer
P



A omAaguinas ubilizadas para classificagRo s3o de dois bipos:
at Bgparagdo por DiZmefro] SHEo mEauings usidns para produtos gue
ofereces cerba resistéEncia, como a laranja, bataba. Na verdads exists
no merondo muits variacho, de maneira  aeral, mAaaninas especificas
para csrio produto.

FepRracdo por Pesol eoven eadipamentos podem £Er USR0S PARFE  UME&
var i edade istsnts bastants grands Jde  produatos, desde redondos,
wehatados, slongados, ovais, eto. Teonologia wmuito empregsds nx
padronisag s

Ao da magi.

oL 4
W/



55 - Ageafes oy Somsecialfragdo Inforaal

2 imento compos @ LR a  de  produsBo,  ouga
PEOGILG RO voltads para swbastecer & cidade, distribuicio dentro
da cidade 2 um sistema  de  CONSUmo. seEntro s oum Sistemsn  Jde
Shastecimento existem o produtor no interior, o mnercado atzcadista
G RS B A producio, o varejista qus a distriboil g o consumidor.
Sxo oz ouatro segmentos de um Sistemz de abastecinento.

Um Sishe fabs

o oproduator tem o produto na om A ’

wdicts & varejista? Como &

Mo primgiro segnsnto nos
mas O oue fazer com e€le? [k
ot 0 prodit AN mercada 3 2o ovaredista?  Existe dJdois
ranos de producio horticola. Um dtli :nvmive ot chanados  grandes
produtos de CKHHSidy&U, como @ 0 caso da batata, cebola, tomate. 4
gue noes inte x & o outro setor, hastante variudn, Qe EnVolve
meLib s !amll BLIME LM p&pwl coiad importantissimo. 0
cinturac ; ; as ¢ idades prodimnas. Mo nosso
comentari G do cinturiko verds da grande
Florianopol is

A6 DG 3
3 abordado as
com o mercados locais.

.8 - Solela ne Inferior:

Obeervea- e oue o horticultor aue wvende o produto na porteirs €
aguele gus tem sun proprisdade afastada da sstrads gesral, gt nAD
tem transporte, que nﬁu bem wnRo-de-obra ouficiente parz  poder e
Tiberar & wir  para cidade parbticiear da comsroializacio. Esse
progutor abastece o ataaaﬂiwfa de origem gue Junto com  seu  produto
leva para cidade para comsroializar.

Tambeém e veritica aue hd dois tipos bédsicos de atacadistas de
origem. Um deles & agusle gqus produs rasoavelnente, B VEZRS
mais de SO¥ (cinqidentz por cento) de mercadoria gque comercianlizs @
completa a cargs comprando dos vizinhos gus n3o vem para o meroado.
0 outro stacadists de origem, aue ¢ aguele que produs pouco, plant=
o oue & Facil g oem Area pequena, para complsbs AOUARFGHR B CoOompra a
maioria dos progubos.

Fi.5 ~ Afravessador’

2 ow colets de produtos, nigo  podenos  considerar 0%

: sode origsm Como “afravessadores no snent oo e
sapeculagio de mercado, pois 3 atacadistas, na realidade  esta
prectando  wervigo. Mivem ns  comunidade & est#o envolvidos no
processn produbtive comunitario, ao conbtrario do abtravessador. O gus
terizan o atravessador € o lucro. Donhecedor das informagtes  de
situacio de mercado entra em confronto com a desinformagio  da  dArea
produtors frente = comercializacio, com 1L unico objet ivo:
aproveitar-se da desinformacac.

Lars

D tipico atravessador sabe guando estd  Faltando certo produto  em
determinada praga & sabs gus o produbtor nfo conhece o megrceado. dge
Tiveemente com & gspeculacio, néEo opera em looal Fiso & nko  Lem
calenddario o visitas. Sle 4 sibtuacio para agregar

aproveits  ds
o
[




ol

alta margem de comercial izag An. MNo momsnbo smogus muda ) B ihuag Ao )

gle sal da stividade no local.

Fi.5 - Comgrofalizacdo 8 Afacadistas & Varedistas:

7

2o ia bem diferente. mMishEm var ios CArnm ez

ouma o
comercial iz

Ies

FEL G0 8 - Produbfor gue vende no afacado para o atacadista. [
produtor gie vai b CEASA & vends  pars s atacadistas. 5 n&o
permnanents sbhastecendo o setor permanente. sune atacadistrsn abastecos
ovargjon: Feirants, guitandsiro, restagrantess, ambulants, sho.

FiaFaE - Produtor ogus  wvende o afacade paera o varefista. £ O
principal  canal de  comsroializacio, realizado 1o setor MR
permanente. O produtor wvem & CEASE, compra o sspago { pedra) e vende
AN VErei v i i :

tauwrantes, aguitandeiros, }

TP AN ES, WA N & maE
forme de comercial izaclo nio permanente dentro da CEASA.

F1.3.38 - Prpdutor qus wvende nos msrcados pdblicos. U produtor  vende
para o dono  da bhanom. Iato s deve porgus nsste loocal Y
comeroial iangk feita bem cedo (436 horas z  CEASHE  abre mais
e (5038 horasys se houversm o sobreas sendo vendidas

i

%

i

8,534 ~ Prodgutor aue  @nke 2 Ao focal da  fefra. b oumza forma
particular na venda por at 1. O produtor vai ao local da feira
entregs wo feirante no infcio da feira. Fgoeg mesmo  produtor  pode
tambdm aba ey oas guitandas. Ele i ; sua proprisdads com 0u
proautos organizados, conforme ao passn pelas feiras &

gquitandas sem passare pela DEABS.

$E.FeS ~ Produfor gus paerbicipd 0 vargso. o ideal, porgue & O
gaminhy mais curto entrs o produtor & o consumidor.  Para Pswn o
precico que o produtor tenha vinculo & mRo-de-obra  suficiente paru
atender a proprisdade & comsrocializnr ao  mesmo  tempo.  Aalém  disso
deve gostar e Tlevar Jeffo’ para lidar com o piblico. E
condigoes Timitam o numsro de produtorss  participantss  do  marcado

varejista.

4

-t

Fr.d4 ~ Participagdo no Varejo!

BRo duss formas do mgriculior participar do varejo. a4 primgira delas
g nas feiras-livess. & oubra seria parbicipar  no  vargjo {(varsjaod
ang & feito ne CEASA no sibado de manhi. & Feira-livre requer Ums
bapca variadsa, pois o consumidor guer comprar  de tudo. Emo omuitas
fpocias & producio prdpria se restrings & poucos prodotos. Tsso
obriga  os  produbors aue Fazem  feira ose abastecer na  CEASA,
diversiticando sua banca de vendas.

[

Na comercializacio no varsio existem distorgies. Se  fosse  possivel

prganizar uma  feira-livee soments  com  produtorss  com  produgides

pESpE ias, Sraments ndo duraria muito. Como  Jd foi comsntado o

proguto slisgnigena deve sempre esstar presente, senio o consumidor
i




ndo retornaris uma s ggunda veg na Feira.

fi distorgic
FPENPT A,
maior e
oubtro dia
situagio?

el RGPS

gebtd na aquisicio de &  produtos wxlienigenas (magh,
g produbos gue na dpo nao v prodcsidosy. 0 problema
fato de comprar na CEASA, transportd-lo atd s Casa
stornar para Cidads. Comd gue poderia ser contornads

& i as propostas. Uns delas ¢ a construgio Junto =

frigorifticas  para qus 0w produtorss pudsssen
MR s & o8 produatos compradoes. Hoje o produtor  aues
nAo  conssgus ocomercializar todo o groedent e vizlts R Tl W
propriedade, porgue nio tem onde guards-lo em  condigies adequadns.
N ida & vinda o produto per: em qualida pata perda se
agregn Bmos custos.

o oo
iy e o

comercializacio & ftorna-los mais
= oconsumidor: sejan favorscidos.

gopreciso snalisar o canss
eficients, para gue produbors




2 - Umpa Froposfa Parg o sbhasteoingalo.

Eopreciso orgar e Formm mais  ogidadoss 0 i LN de
comercializacio, pois cadi ver mais o produtor estd mais distante do
consumidor e sthe concentrado sa oaglomerados urbanos, cada ver  mai-s
witlnergveis & & mercéd do aviltamento dos  pregos  przticzdos pelos
atravessadores.

Py

stacadista (CEAS&'S) & varejista
hortomercados & Feirfes) mantdm vinoulo
entre produtores e consumidoress, assumindo um papel important fssing
parants & socisdade. nt M CpLE huscar gficigncia ne
abastecimento wignifica aue (CEASA) & consumidores devem
gutar programados @ organizados

e maneirs geral, 0 :
vinculados a CEASAS (varejio,

m

& buscs de maior eficiéncia no sbastecinento deve envolver mudangas
no processo prodativo, na manipulacio (selegio & olassiticagiod, no
gnamento, no  acondicionamento e  esmbalsgen & na forma  de
participar t

Juo mercado, sacurtande o caminho produtor - consumidor .,

w7 e

O técnicos da #mrea, nio devem maisz estar voltados tHo somente para
B dres produtiva, pois o agricultor 2, agquele  agriculitor
caprichoso que encara » agriculturs uma profissio ¢ sun  proprigdade
UMR @mpr onde sua remunsracio & conguistada a cads gobta de  suor,
precissn de inlizagio, pois parsa muitos  isso &
uma harrsira grands gue chega a se tornar um problsaana, Fawando
com qgue  #te  entreg producio  para os  atravessasdores. A
sulugoes, Jdo ponto ds do produtor rural, sstio na adapt o oda
protducio ao mercado s ser sbastecido, ou seja, producio planejada en
Funvio do mercado & acoplads a2 um sistema  de  comsroial izagio qus
peraitx w participacio do produabor /00 SURS OFGRNIIREHES

orisntacio na Comers

s

gt



53 - Soaw Organizar a Oomeroializagio.
f o gani Ho oda comercialisz 2 deve  snvolver R orFgani s
produt or permitindo e possibilitando aos mesmos maior participagio
nn "Cruzeiro Coasumidor . Dewe  envolver s redugfo do nivel  de
intermediagio, encurtando o aminho produtor - consumidor,
peneticiando s populacEo rural e arbana & deve gnvolver & adeguads
manipulacio da producio, reduzindo perdas 2 ousios.

Abastecinento organizado, com & pariicipacio wtivae do  produtor,
gxige plansjamento, implantacio & orisntacin as formss 2 canais  de
comerciaslizasRo, tanto atscadista como varejists, quE Brvolvemn  on
aspectos de or i van do  produtor, radug ila intermediagio =
sdocio de critérios de manipulagio.

Para [ss0 saerin neqﬁﬁﬁdrim adotar algumas medidags:
Peranit ir wxoesso mals direto do produtor sos mnercados, atacando  &m
arsas estratdgicas, como a organizacio de feiras livess »  f2iras

cobertas, implantacio de mini-mercados regionsis ol mercados

comun i tdrio;

fdot ar criterios de classificacio de  Torma  aue o produabor
wlecioneg, classifigus & brats  seus produtos, preparando-os
dgevidamente para & comercialiss

O
G ey

Ao que  se  constibtuasm em cerbos
coltheitsa, embalagem,

Introdasie formas de manipulag
cuidados basicos & tomar com relagio
formagio de cargas € transports.

G
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T4 - Lonclusdo spbre a Comercial izagdo na UEASACEL

s romansios de entrada, princiealnents do  setor  nko  permansnte
nEo atestam o volume exato de entrada. Em fungfo do & tﬁgin fori
possivel notar gue os produbtores nBo se presocupan com a Fidelidads
da cargs, principalmente com O PE30. e R importante  gquse fosse
Feito afericio nos pesos unitdrios pelo  menos  uama ver & cada 3
(trée) me ce B mezd bda brar maie confiabiliduade na  guant idade
comeroialisan sendo de importincia guando analisamos um histdrico
e volumeg & kl&go para tracar sestratéoias.

DR

= Colocar balanga na entrada da CEASASSC. Junto ao portio de entrada
Leria possivel w instalacio de um *trm:nnl de computador pars que
fosse digitado o romangio, verificando as seon cargsn condiz com o
romaneio. leto daria mais agilidade na formaeRo de bancos de dados e
os dados seriam mais confiaveis quanto & guant idade comsroializada.

Hode estamos  em plens era da informatica. SEE R possivel
interligar no computador a CEASAHSSD com o3 principais  centeros  de
comercializagHo (IlﬁunXRS, PR, P, MG, BB . Dessa maneira, vuﬁrrlu
ser Peitas COMPRAFACOES COom Precos 8 programar comeroializa
gict&nc iz,

- CEARA/GED poderis intervir sempre  oue  houvesse especulacio  de
BEERD, principalnents com oz produtos alisnigsnas, COmo 1M
atacadista, fornecer o produto com pregos compet il ivos.,

dns & clmaras Frias para gue o8
;rountop quE  nRO ConsEguiram
5 4 6 produtos violtem PAF R k]
& perds de gualidade.

- DEASASSE poderia construair armas
produitores PUGESSES RITMREE 2155
comsrcializar, svitando  gus
propriledade, agregando cust

B DEABASSE atraves de oum progeana de somercial izagio, poder ia
proteger o peaueno produtor  gue  nko  diseds  de  transporte & 0 se
sujeita entrsgar sa2us produtos por pregos bem abaixo do praticado no
mercado, atraves da colets regional, ¥0rﬁ&trndm caminhoess & bodes
para  comngrcializagio. Dom  isso  teria certamesnts LERYA me Thor
dictribuiciko de renda.

Fiscalizar @ atusncio de comerciantes inescrupulosos parra gue
vomnsrcializen produtos adulterados verifigquel que @ B3 comsrciant
colocam bons produatos e cima  da caixe & produtos de péssiaa
gualidades no Fundo. Deveria haver penali goss com severidads o :
wbto na comercializacgko ow  seja, aplicsr regulamento de m@rchdm
existents para protegsr o usudrio.

pe3
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§5 - COMERCTALYZACAD DE DENQURA . '

S - Susbificatiocn’

fointencio do sstagidrio apds & conclusio do curso  de  zmgronomia &
atuar tanto na drea produbivae, guanto na comercializacio.

foregiko com pretengio de trabalhar  futurasmente € o wmunicipio  de
Antonio Carles/50. 0 carro  ohefs no municipio £ a  oulbura  dJda
Cenouwrs. fsto ng signitica  que, eatudos fguais = 5se nko  se
sndam para oubtras culbturas de interssses.

E=

snbtaaio nos fornece subsidios pars tragar sstratdgicos, visando
hasicamente a maximizagio dos lucros.

Tearicamente pode ser intervido tecnicamente no processo produtivo,
gempre ajustando as productes para gus sedan comsrcializadas fora do
pico de produsgfo normal (safra),

Aldm disso, pode ser inovado um local com btdonicas mais produbivas,

madimizada & produgio & minimizads # wlo de obra &  aumentar
raceit

Ad o

Pode também zer optado por outras culturzss  aque comumente niko  s=lo
culiivadas na regilo, como por exemplo o maracujd, visando abastecsr
o mercado em consealencia do  ocrescente  fluxo de turis ) ol
identifiocar micgro olinas PAara e SE A possivel produzir
feijiko-vagem, pimentio & milho verde em agosto, por exemplo.

Como agranomos btemos gus acsibar desafios & retribuiv & socisdade o
investimento de 9 wnos de escols publice & gratuita.

IR - Resulftados o Séiscussdo.

Para acompanhar a comercial izachio da cenoura sio avaliados diverszsos
graftic obtidos a partir de 1987 a 4992 no Departamento Téonico  da
ChEaSnsss.,




£5.2.f - Volume o Frego IR Ceaoura Comercializada sntre 787 a f¥92°

Grafico 1

G.1 CENOIRA — VOLIME COMERCIALIZADO E
PRESO PRATICADO Na CEASA-SC,1987-22.

UOLUME (t) VALOR 95$/t)
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FONTE:CEASA/SC E ICEPA/SC

Notamoz oue u ofertz de cenours até 1994 ce manteve nums meédia  de
249 tonsladas/més £ 3 partir dz 49214 o volume comercializado foi
creceente.  Ji  com relagio wozn PrEegoe, nio teve o MESMO
comportamento. Com excessio ao ano da 19838, BEMPEE NOS Primgires
MeELEes 00 ant, «w auantidade comercializada diminui e o Fregos ecto
zlevados. Com excessEo ao ano de 199¢, ao contrdric do que  acontece
not meces inicizic, & quantidade comercializada zumenta & os pregos
uutwo baixos. ‘
nga varigcﬁo ne relacio volume comercizlizado & preqo, parte pode
sz explicado pela procedincia do produto.

Subemos aue o municipio de Anténio Carloc, Biguagu € aguas Mornag
iniciaram 3 producio no fTinal do outono & durants o inverno o«
FE‘ﬁOﬁﬁcm rels oumce totalidade da Cenouraw  comercizlizads nw
TASAZBC. Jd durants o verSo, a cenoura comercializada na CEASA/GC £
praticamente toda de urubici e ects na mao dos boxictws. 0z wnos de
19721 = 49272 caracterizam bem gssa justificativa. '

Obcervagio: Para & oérie de & wnhos (1987 - 1992), foi tomado como
base 03 meses d@ marco ¢ setembro de cada ano. S3%c o3 meses  mais
reprrecsentat ivore e retratam tielmente @ relaggo do volume
comercializado com o prego praticado, com a cesnoura na safra =2
entreceafra do cinturio verde.

15.2.2 - UWolume ¢ Prego da Ceaoura Lomercial izada no Ano de fYE7°

-
4



Gridfico &

G.2 — CENOURA — UOLUME COMERCIALIZADO E
PREGCO PRATICADO Na CERSFE/SC 1987.

VOLUKE (t) VALOR (US’/t)
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Jil FEU MAR ABR MRl JUN JUL AGO SET OQHT NOV DEZ
FORTECEASA/SCE ICEPA/SC

Oboervamos oue 0o pigues dos preqgoc ogcorreram hos meces de mnargo e
abril e o3 pigques no volume comercializado dos mzses de Julho,
uwgocto € cetembro.

Féigura I

F.I CEMOURA — UCLUME COMERCIALIZADO MNa
CEAGRA/SC, RARSCOEY?

ANTORIO CARLOS (6.96%)

QUTROS ESTADOS (2.16%)

.OUTBOS MUNIC, (26.3%4)

FONTE:CEASH/SC E ICEPA/SC

No figurzs 1, eotd expresco o volume comercializado no mée de mar¢o,
que foi da2 105¢. Urubici participou com &64,27% desta
comerciunliza¢fo, enaquanto aue Antdnia Carlos participoun  &6,96%,
outros manicipios® com 26,99%Z = juntos comercializaram 33,3534 do
volume. Necte més, o ;reco meédio praticado na CEASA/SC foi de U%H 394
por tonzlada. -



1

Figura =

F.2 CENOURA — VOLIIME COMERCIAL1ZADC NA
CEASA/SC, SETEMBRO/87.

ANTONIO CARLOS (78.54%)

S T
(/) \
\ ,-" —

OUTROS ESTADOS (3.424)

OUTREOS MUNIC, (26.84%)

FONTE:CEQSA/SC E ICEPA/SC

N=a figurz &, eotsw expreczo o volume comercializado no méc de
setembro. Antdniv Carlos participou com 7%,54% do volums:
comercinlizado, ouros municipios comerciunlizaram 226,044 € Jjuntoc
participaram com 96,58% da comercializagHo. Neste ma:; foram
comercial iradas 28% toneladze. U prego médio pratlc“d foi de US
iS5/t

Fodemor znzlicar oue houve uma diferenca de  171,42% na  demandsz ,
anuwnto o preco mEdio por tonslada variou 73.33%, guando comparamo::

o mé&Es de cetembro em relseio mEs de margo.
15.2.53 - Volume & Prego da Cenoura Comercializada no dAno de 985!

Griafico 3

G.2 CENMNOURA — UOLIME COMERCIALIZADO F
PREGO PEATICADO M CEASAS/SC, 1388.

VOLUKE () VALOR (USs/ 1)
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Em primeiro lugar & importants salientar que o ano de 1933 foi  um
who atipico, devido zoc plunose econdmicot elaborzdos. No arafico
observamos que ni3o houvse variaglo significativa tante no volumes
comercial izado, auanto nos pre¢os praticados. 0 volume sempre esteve
acima do prego praticado.

Figura 3

¥ .9 CENOURN—UVOLUME COMERCIALIZADO NA
CEASA/SC, MARGOEE.

ST T
HRUBICL (73,752 W /;/':3}* ANTONIO CARLOS (6.88%)
¥ // e 887
Vo, / _,.»_}‘

’ ’}j" . \-\-—ﬁ OUTROS ESTADOS (8.58%)
LA
_ "q{"/:: :c'\‘; Y

L 'OUTROS MUNIC. (18.79%)
FONTE:CEASA/SC E ICEPA/SC

Na Tioeurs &, oboervamos aue Urubici particirpoun com 73,797 do  volume
comercializado, Antdnio Carlos com  &,88%, outros municipios®  com
08,794 e Jjuntos participaram com 25,67%. Hect & mée, foram
comercializados na CUASAZSE 4723 toneladas, como o prego médio de  Ub
136/ Toneladae.

Figura 4
F .4 CENOURA—UOLLUME COMERCIALIZADO MNA
CEASAG-SC, SETEMBROC/88.
ANTONIO CARLOS (64.714)
e
,-'/- \\."v.
(\ —
\ /,/ — —___ OUTROS ESTADOS (B.18%)
S
-“'-._ﬂ-’\/
OUTROS HUNIC, €35.183)
FONTE:CEASA/SC E ICEFA/SC
Na fidgurz 4, obwervamos oue no mée de cetembro = Cenouru

comercializada na CEASA/SC foi guass qus 1004 da regildvu da  Grande

-
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“loriandpolis. Antdnio Carlos particierou com 64,714 ¢ outro:;
municipios 29,46%, totzlizando 99,81 do volume comercizlizado. Nesce
més, o prago médio praticado foi de US 131i/Ton @nquanto gque o volum:s
comerciazlizrudo foi de 274 toneladas. Necoe caco obeervamos que n&o
houve diferenca significativa no pre¢o praticado, enquanto quz  no
volume comercializwdo houve uma diferengs de 58,387 em relagfo o
m33 de margo.

£85. 3.4 - Yolume & Prego da Cenoura Coanercializado no Ano de SF6Y!

Grafico 4

G .4 CEHOLURA — VOLUME COMERCIALIZADO E
PREGCC PRATICADO Na CEARIA/SC, 19892.
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Neooe aratico, © poscivel observar GLe, no:s mecee de Jjaneiro €
Fovereiro 04 Pregos 58 mantiveram bRixo & gqusE ComSgaram a rgagir nos
meoes de marco € abril, wtingindo o méEximo no més de maio, com queds
acentuada nos meses ssguintas.,

Figura & ¥ .5 CENCLHRA-UOLUME COMERCIALIZADO NA
CEASA/SC, HARGOABS.

HRUBICI (85.63%) 'f;’ §
L= . AHTORIO CARLOS (2.66%)

Fe -"'_’__—H_
i’:{v{;:;";-:’;—"‘,‘-:__ o] oureos ESTADOS (8.19)

FOKIE:CEASA/SC E ICEPA/SC

Nz Tigurz 5, oboervamos aque Urubici participou com £5,404 do  volume
comercializado, Antonio Carlos  com 2,887, ountros municipios
T
&




comii,50% « juntos participaram com 14,18%Z. 0 prevo praticado no ma-;
de mareo JToi de UT 286/ton e o volume comercializado {oi de 130
toneladas.

Figura 6

F (G CENOURA-VOLUME COMERCIALIZADO NA
CEASA/SC. SETEMBRO/E8%.

ANTONIO CARLOS (73.627%)  _~——__

N =

] Y,

S OUTROS MUNIC, (26.38%)

FORTE:CEASA/SC E ICERA/SC

Mn Tiaurs &, obcervamos que no més de cetembro, éntanio Carlos
participoa com 73,82%, outros municirios com 26,38% € juntos somaram
$06% dx comercializucio. HNoose méz o volume comercializado foi  de
247 toneladas ¢ o preco mddio praticado foi de US 12i/t. Nesse  <aso
obeervamos e houve uma diferengza de 87,4694 no volume € umna
diferenga de 63,73% no prego praticado guando comparamos o mes  de
cetembro em relaglo mée de margo.

15.2.5 - (olume v Frego da Cenoura Comercializada no Ano de f99é.

Grafico §
G.5 CENOURA — UOLUEME COMERCIALIZADO E
PREGCO PRATICADO Ma CEASAH/3C, 1998,

UGLHHE (£) UALOR (U8S/%)

{ |
see
400 - 58 &
e - (7 MO NS _
aPEs S = il

. R - h. L £ N
208 N [_ R I-::- S N
188 | 1) ESTESIEN ’ - : }

8 ;\@t} e ' B ’ “'-\! ] ]

JAN FEU MAR ABR MAI JUN JUL AGO SET OUT NOV DEZ
FONTE:CEASA/SCE ICEPA/SC

Necoe arafico € pocsivel observar que até o mée de wbril houve um
decrdscimo no volume comercializado e em contrapartida uma elevagio
tos pregos. Ja no més de mxio em diante houve uma queda nos preqgos €
uma elevacio no volume comercializado, estabilizando-se atd o mEs da
dezembro.

T



Figura 7/

¥.} CENOURA-VOLIUME COMERCIALIZADO MNA
CEASA/SC, MARGO29.

s
URUBICT €(83.23%) -',/ ,-’////".r /’//\}
) £ ANTONIO CARLOS (3.84%)

o SR GUTROS ESTADOS (4.86%)
LA N G ITROS MUNIC. (8.87%)

FONTE:CEASA/SC E ICEPH/3C

¢ tiagurs 7, noc moctrz gue houve participagio de outroc estadoscom
4,847 do volume comercializado. Mgsmo assim wraubici  participou com
33, 20%, Antonio Curlos com 3,84% e outroc municipios® com £,07%. J&
05 prevos praticados foi de U 4ié/ton, enguanto gusz o volums
ctomercializudo foi de 144 toneladac.

Figura 8

F.J' CENOURA—VOLUME COMERCIALIZADO NA
CEASA/SC, SETEMBRC94.

QNTONIOCBBLOS(76£4Z)_) T

— — OUTROS ESTADOS (8.157)

\
i AL
" OUTROS MUNIC. (23.82%)

FONTE CEASA/SC E ICEPA/SC

& Tigurz B, noc mooctrs = hegemonia de antonio Curloes e outros
municipios no més de setembro. Antdnio Carlos particivouw com 745,04%
do volume comercializado, & outrot nunicipio com 23,62% do volume.
Notamos gue, nesse Més o prego praticado foi  da U? 224 /ton 2 em
contrapartids o volume comercializado foi de 272 loneladac.

)



Mais uma ves Ficou evidente gque quando a cenoura £ comercializada na
pedra o prego € baixo e aquando € comercializada noe boMes o0 Preqgo
es3td =levado.

15.2.6 ~ olume & prego Comcrcial izada no Ano de £9%948°

Grafico & G .6 CENOURA — VOLUME COMERCIALIZADO E
PRESO PRATICADO NA CEASAS/SC, 1991,
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Foce agradfico € tipico & retrata muito bem o comportamento doz pregoc
e volumes da cenoura comercializada na CCASA/SGC. & possivel observar
aue o volume comercizlizado permanecen entre 200 ton/mésc & © Preqo
teve aqueda gradativa atd novembro, chegando com a3 cotagoss mais
baixa noc meces de outubro & novembro, juntamente quando & cenoursa
gsatava sendo vendida na pedra.

Figura ¢

F 4 CENOLURA-VOLUME COMERCIALIZADO NA
CEASASSC, MaRcO/ 31,
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fiziiz GUTROS ESTADOS (6.982)

OUTROS MUNIC. (19.28%)

FONTE:CEfSA/SC E ICEPA/SC

¢ tiaurz 9, noc mostra que Urubici participou de 67,864 do wvolune
comercialzado, Antdnio Carlos 5,88%, outros nmunicipio 172,287 =«
outroe ectndos com &,968%. 0O volume comercializado no més de marqo
foi de 2546 toneladas enguanto que o prevo praticado foi de U% 218/¢.
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Figura 10

¥ 40 CENOURA—VOLIME COMERCIALIZADC NA
CEASA/SC, SETEMBRO-91.

ANTORIO CARLOS (73.83%) -
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1
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3\ J rﬁ OUTROS ESTADOS (8.24%)

L "OUTROS MUNIC. (23.93%)

FORTECEASA/SC E ICEPA/SC

Jit nm figurw 16, noo revelz = hegemonia do cinturio verde. #Antdnio
Carlos participou com 73,837 =2 outros municipios com 23,937 do
volume comercizlizado. HNotumos que no wmés de cetembro foram
comercializadas 313 toneladas com prego madio de US 195/0.

Moit uma vex NoS comprova oue guando & cenouwra € comercializada no
setor p3Eo permanente o pregeo @ baixo.

I5. 3.7 — Yolume & Prego Comercializada no Ano de FP¥E0

G .7 CENCURA — UCLUME COMERCIALIZADO E
PRESO PRATICADOC MNa CEASA/SC, 1992,

VOLIUME (£)> UALOR (HSS/1)
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JaN  FEU MAR ABR MAI JUN JUL AGO SET OHT NOU DEZ
FONTE:CEASA/SC E ICEPR/SC

Ubcervamos aue wté wbril houve elevseio noc preqos praticados &
posteriormente a gueda dos pregos & elevagao no volums.



Figura 114

¥ M. CENOURA-VOLUME COMERCIALIZADC Nfi
CEASA/3SC, MARSGO/92.

URUBICI €24.4%%)

/
OUTROS MUNIC, (12.83%) ;?/,. \ ,’J///’/;/Z)

~ .\ |- ANTONIO CARLOS (7.1123

QUTROS ESTADOS (56.36%)

FOHTE:CEASA/SCE ICEPA/SC

Ha {igura 11, mé&sE de margo nos nmnoctrz uma particularidade. Seria
importante gus fiz€ssemos uma estudo do 1993 gsts  periodo para
wcompanhar ecca peculinriedade. Notamoe aue oo outros ectadoctoram
responsivais por 56,38% do volums comercializado e Urubici com
224,49%, &tntdnio Carlos participou com 12,05 € outroe municipios com
FLo14%. Nesse mes foram comercializados 1922 tongladas atingindo o
preco maximo praticado, UG 497/t

Figura 12

¥/ CENOURA-VOLIME COMERCIALIZADO NA
CEASAR/SC, SETEMERO.792.

ANTONIO CARLOS (74.51%)  ——_
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== QUTROS KUNIC. (23.64%)

FONTE:CEASA/SC E ICEPA/SC

Na fiaurz 42, nos mostrs aue Antdnio Carlos participou com 74,51i% do
volume vomercializado ¢ outros municipios? com 23,64%. Nesse m3s  de

Sy

cetembro, Toram comercizlizada 357 toneladas com preqgo de US 11é6/t.



FEE - Qonglusdo Sobre o Acomeankamento oa Denours:

De modo geral, o melhorss pragos  OOO0FFSn oS ; Bm guE A
cenoura & comercializada nos boxes, cendo @ precedéncia de Urubici e
de outros sstados.

= ' 08 pregos mRic baido CCorre nos NESEs Em QUE O 0 [NoSs0 rruuu?or
de Antinio Carlos com pradomindncia, mas btambdm de  Sgunss  Mornas
Biouagu (outros municipio).

Comprova aue @ producio local comercinlizads pelos produtores  nag
pedras da CEASAZSE gsralments tom prego mais baixo  gue o proadabo
comercializado nos boxes, proveniente de outras regises.

Y. 4 - Proogsivies para Fsfuado oo Comportanento da Cenoura .

concluir L
AUMENT ar £3
conportansnto de

Comn acompanhamento dos ardficos & figuras foi possi
RO necessdrios mais  slguns levantament o
conhecinento de algumas medidas para influir no
mercado.

- Feozer um uttn de producHo p/ cultura da cenouwra detalhado. Neste
custo dg or mJu """ sonputar a mEo-de-obras desde a colhsita atd  a
venda do produto: &ulh&!tm Lavagem — o1 ificagse Embalagem
Transporis - Frel desgaste de mdguinas ~ Desgaste do carro.  Para
qQue com 550 pudé smos annlisar a margem de comercializagio :
produtores.

SGaber auanto o produtor de cenoura de Urubici recebe por lada
na tavouwra  quando o atacadista  asbastecs o mercado.  Levar  en
consideragio o frete, enoargos sociais & galoular  ® margem  de
comercializacio do atacadista.

=oum estudo de viabilidade téonics, lﬁihiifltav mecanisnns  pf
nosso produtor consiga antecipar ou i dar 2 producio, COm
isso participando do mercado auando o prego agtm bom.

.

o CEADASD
Urubiici, através das cooperativ
gsens produtos diretaments na

poderia Fornscer um box  para gue os produtorss ds
00 iagRo pudessem comeroial izar

- Fotimular o plantio da cenours em regioes de fransicio climaticosn
comng & o caso de dguns Mornas 2 RPancho Gueimado, para participar  do
mercado na entresafra.

L2



& = Conclusfo Final oo Estdyio

simento  apregsentam ponbos posilivos @
negntivos. Hoje o abas imento de  produtos hortigranjeiro gstRo
condicionados o  participar do  sistema de comercial igagao e
CEaSA s, principalimente nos grand centros, onde ha sincronismo  em
relagao fornscedor & consumidor.

fin Cenbtraits os ok

Uw dos seECctos munis
CONCOrrEncia. apesar de
de comercializacio.

il

<
B

CEASA  proporciona € &
paolagoes

pelos diversos agentes

Pela sxperiéncia & campo, interslacionando com 3 comsrcializacio é
Pacil concluir gus, #  maEnor oA particip A0 o peEguEn
produtor ns Hié  tendéncia no fortalecimento de
alguns gus produs #® se aba = R sn Fegiio para
comercial izur na

] [ZENTEENEN

LSRG

g ocomercializscio dos  prodatos  hortigranjeiros &
dindmico. Somente no dia a dia £ gue RO surgindo novos
e quando o objetive & o lucro, henefician-ce agueles

visio snpresarial.

-~ P muito importante = participacio como :
periodo, na CEASASSC. VE 2 ogmB AFEn com bons  perspsobivas
naranome atuar, poies o estdeio proporciona uma visko sapls

comportamento do mercado em diversos pronbos.
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CPROGRANA DE ESTAGIO®

CARAC TER T ZALED 1 ENPRESS:

EERARSSE

ok
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oln g
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Historioo

hdet vos ,
Faitn § o~ Ol ive Geral;
PP - Ubjetives Especfficos.

Funcionamento

Ewbrubaras de funcionamento

Sodad - FBeorgbfaria da Bygriculfars g #KRbasfecinsnto oo
Ewlbado de Fanta Latarina

S, - Lonseltho de Administragio

HedaF - Bireforia Execul iva

Hedad - Beréncia de Mercado

.8 - Iafornacio de Meeoado

nidades de Abastecinentos

Frogramas Especialfs

COMERCTAL TEALAD

Tome o prodgulfor se comporta mediante a comsroial izagdo?
Gual & p papel dos afacadistas diante do abasfecinento no
mercado o korfigranfeiros  da  Brande Florianopolis &
Litoral Datarinensg?

U qus § ponto ausnfe & ponbo fiod

0 que ¢ Sefor Permanents g Sefor NRo Perasansnte?

Gual  a  perocenfagen comerc Falfeada pelo Fe b oy N
‘eraanente? Felo Sefor Feraanegnie?

Gual ¢ & fungdo da CEASS peranfs 4 socisdade? Hatisfar o
abasteciments do  meroldo? Lome abpaem o geandes
varefistas, peranfe a LEALZR/SC?

Oomo serfa o abasteciments dos  produlfos horfigranfeiros
sEm @ DEASASEER 8 CFASASBE estd  cumprindo  seu obJfel fvo?
Come Fioraria a sifuacfo dos agriculfores oo cinfurdo verds
sem & CEASASB0, ou s privalbizar a CEASASSED  aue Jdesfino
FOMR M gs558y produboregs?




i

A DEARASEE de ouma axaeira geeal profege o ageicultor  oa
gspeculagdo” Produbores e consumidorss esfdo satisfeitos?

Gual a  Funcdo oo Engenbefro A Snomnn mediants &
comsrcial fraedo?  Gue  papsl  gxercerfa® Lomn  ssria ®m

agednomg sapregads il CEABS/ 50

MARGEN OF COMERCIL IZAL80.

Fof -

tuiem sobrevive no merocado afacadista® tual § a margem 2
comercfal fracdo desfes? Respondemn pelo abasfeciasnto dos
produlfos alfienfgena? Quantfo custar

Lomg se coneorfa a  sasonalfdade dos  pregos, quando ki
Falta oo produfso oo mercdo? Al aonds cheya &
gspeculacio? Oomw & CEASASSE  poderia  (afgrasdiar neste
sRToF

FROUTHS

[
P
wta

& CERGR/5BE Foa gsbfudo o deaanda dovs  principais produbos
comerc iRl fragdos duranfe o ano?

O produtor sabe o guy  produs? Quando  produsie? Guanfo
produzir® Como  eroduzic? Gual & o pasel oo Ausdnono
perante sssas decisoes? A Extens&o Rural Catarineass  Feo

HE PreorupRdo sm o easinar o g fcalfor & comercializar?

Guads  sdp os principalds  produbfos  comercfalfizados a3
CEASASSE? Volume comsroial izads, procedéncia & prego madio
de meroRdo.

Guais sdAw as ouberas alternabivas e comercial izagdo qus o
produfor poderfa optar? Dufros canais de  comercial izagde?
Dubras culturas, feul foulturas, o Froduzie  fora de
SpOCa reconendada aa garantia oe aslhor preco? Quals  os
FESoRs aus esse produtor podeseia tee?

i

Abasteciments de  ouberos mercados. Guando  kd sobra  do
grodubo no mercado, pEego R ine oo custo de produgdo.
Newsse casw, kA oris para o produbores?
GuH.F ~ Lomercializacio & distldncia?
B.5.8 ~ Saconlio?
FEHEE - Gual & & fungdo do sacoldo?P
S.5. 2.8 ~ Bacolds favorgceu o agricualboregs?  Qua
& & avalfagdo que eley
pEOFEIMRT
S.E 2T - F bom para o consumidor?
Fu5.3 - Feifras ivees & vargfio?
oS30 f ~ 8 DEASASSE tem ewbrufura o8 RIERITENRFEN
dos produEos pLLeE ndo Foran
comercializados no diaf
HEHZE -~ Lomp & CEASACARE  poderia  abtuar nesse
CaRson?
S.5.04 ~ Eomg s copporla o pregn dos produlos na safras Na




gnlressaferar™ Como & CEASASBE poderia  alfulr nesse
mercado®

& = Llassificagio, paderonizacio ¢ smbalagemn. Como & comercial izado
os peodubos dfante desses asepeclfos?

Ao O Froduator Catarinense fem  se  preooueads com a  abeefuara oo
MERCOBUL. P Come estd nossa prodgucdo sa relacdo a8 oulbros pafses?™ &

compel fEfva® Tem gqual idade?




