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Resumo: Este trabalho tem como objetivo identificar quais alimentos orgénicos sao
disponibilizados para venda para a populagcdo e caracterizar quais produtos
compbem a cesta verde em Palotina/PR. A metodologia consistiu no
acompanhamento semanalmente durante o periodo de jun/12 a maio/13 na Feira
Municipal de Palotina para coleta de dados referente a quantidade de produtos,
forma de comercializacao e valores praticados. Por cesta verde definiu-se o conjunto
de produtos que tiveram a maior procura pelos consumidores, a saber: alface,
almeirdo, cebolinha, chicéria, couve folha e pimenta. O almeirdo e a alface
apresentaram maior procura dos produtos da cesta, sua venda sendo controlada
pela oferta. Nos meses de ago/set/out a quantidade de vendas chegam a ser 265%
maior em comparag¢ao aos meses de verao, que por sua vez apresentaram a menor
oferta. Seguindo as tendéncias de mercado encontra-se nestes meses de alta oferta
o menor prego da sexta verde. Durante o final do inverno e primavera o preco da
cesta se manteve nos menores patamares mantendo o preco médio por volta de R$
8,00 dando inicio a valorizagcao alcancando o ponto de R$ 10,88 em abril. A variacao
em comparagdo ao primeiro més analisado chega a ser de 36%. A chicéria foi
responsavel pela maior variacdo no preco durante o ano. Em relacdo ao beneficio
deste projeto aos produtores, tem como objetivo atingir uma melhor produgéo,
auxiliado por técnicas agroecoldgicas visando alta produtividade.

CONTEXTO DA ACAO

Apds a Segunda Guerra Mundial, um novo ideario foi proposto e aplicado nos
paises mais desenvolvidos: a Revolucao Verde, cujo objetivo principal era aumentar
a produtividade agricola. Para isso, foi investido e aplicado uma quantidade
crescente de insumos quimicos, produtos geneticamente modificados, mecanizagéao
e irrigagcdo agricola, além do desenvolvimento de pesquisas agricolas e agdes de
extensdo rural. Porém, esse novo modelo de agricultura vem produzindo e
apresentando alguns maleficios, como: a) Crises nos paises subdesenvolvidos por
ndo acompanharem o progresso dos sistemas econbémicos dos paises
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desenvolvidos. b) Problemas de ordem social devido as concentragbes de renda, de
riquezas e da terra, do éxodo rural e também a violéncia em todos os sentidos. c)
Crise ambiental apresentada de forma grave, pois esse sistema de producéo
agricola é insustentavel, degrada o meio ambiente, contamina os alimentos e
provoca a redugdo dos recursos naturais. d) Crise econdmica que visa o lucro em
curto prazo, e por isso diminui 0s niveis médios de renda, pois 0s produtores menos
favorecidos ndo tém acesso a insumos caros. Diante desses agravantes, fica facil
perceber que estamos em meio a uma crise alimentar mundial e “se a crise alimentar
existe é porque existia também uma crise do padréo de desenvolvimento imposto a
agricultura nos ultimos quarenta anos” (ALTIERI 2009).

Este cenario favoreceu a expansao das agriculturas sustentaveis destacando
atualmente o Sistema Organico de Producdo Agropecuaria. Para TUDGE (2002)
este sistema se da o cultivo de plantacdes e criacbes de animais de forma a nao
utilizar meios artificiais ou quimicos, melhorando, a médio e longo prazo, a fertilidade
do solo. OLIVEIRA et al (2006) cita que estes sistemas agricolas buscam o cultivo
ecologicamente equilibrado e estavel.

A Federacéo Internacional de Movimentos da Agricultura Organica (IFOAM)
coloca que em contra mao aos desequilibrios gerados durante a revolugao verde se
concentra: na saude do homem, planta, solo, animal e do planeta; na ecologia, como
sistemas vivos e ecoldgicos voltados a sustentabilidade e integridade do sistema e o
cuidado para garantir a protecao das geragdes atuais, futuras e 0 meio ambiente.

Segundo o relatério de ORMOND et al (2002) estas faces sustentaveis e mais
saudaveis dos alimentos produzidos de forma chamada organica junto com a
conscientizagcdo para com a preservagao ecoldgica e a busca por alimentos mais
saborosos. A ECO 92 na década de 1990 fortaleceu o mercado e deu aos produtos
organicos maior visdo no mercado, abrindo espago no comercio convencional e
pontos especializados no final da década. Os estudos da empresa inglesa de
informagdo especializada no setor alimenticio AgraEurope, apontam taxas de
crescimento no consumo de alimentos organicos perto dos 25% ao ano nos paises
desenvolvidos.

Seguindo os dados deste periodo o surgimento de cooperativas de producao
e consumo de produtos naturais ajudou a propagar as vantagens biolégicas e
econdmicas dos organicos, levando assim um aumento significativo em empresas
que atuam nessa ares de alimentos (ORMOND et al, 2002).

Esta alteragdo na busca deve-se a mudanca do perfil do comportamento do
consumidor principalmente europeu, japonés e norte-americano que segundo
CARBONE et a (2004), foram geradas por questdes sociodemograficas, educacao,
aspectos étnicos, até o acesso a tecnologia, nutricdo, salde e maior preocupacao
com a conservacao do meio ambiente. Sozinhos, 0 mercado da Unido Europeia e
dos Estados Unidos consomem mais de 90% da producdo mundial de organicos
(WILLER, et. al., 2010)

Os consumidores deste mercado em expansao sao divididos por BUAINAIN&
BATALHA (2007) em dois grupos. Um, antigo, formado por consumidores que
conhecem a procedéncia e as vantagens da qualidade biolégicas e seguranca
alimentar dos produtos, que buscam seus alimentos certificados e em feiras verdes
de produtos organicos. E o outro, em ascensdo, formado por grandes redes de
supermercados, restaurantes e hotéis.

A grande barreira ainda encontrada €, ainda, o prego elevado em relagdo aos
produtos convencionais. Para MATTEUCCI& VERANO (2005) esta diferenca nao
esta na lavoura, que custa tanto quanto a convencional, porém com a produg¢do em



menor escala ocorre uma supervalorizacdo dos alimentos, o0 que acaba
selecionando os consumidores.

Com a expansdo do mercado, para garantir a procedéncia do produto, o
produto deve receber a certificacdo de entidade especializada que atestara que o
produto passou por tal processo diferenciado que garantem a isencao total de
agrotoxicos (GRAZIANO et al, 2009).

Entre os anos de 2000 e 2008 houve grande expansao do cultivo dos
alimentos organicos na necessidade de suprir a demanda do mercado,
apresentando assim, aumento de 130% das areas cultivadas para esse tipo de
manejo, passando de 15 milhdes para 35 milhées de hectares (SALVADOR, 2011).

Desta forma este trabalho tem por objetivo identificar e caracterizar a variagao
de preco da cesta verde que consiste em produtos que compdem a alimentacéo de
hortalicas pelo consumidor, no periodo de junho/2012 a maio/2013.

DETALHAMENTO DAS ATIVIDADES

Na primeira etapa do projeto foram revisados trabalhos da literatura a cerca
da abrangéncia, tipos de produtos, formas de produgcdo e técnicas de manejo da
agricultura organica municipal e regional. Em seguida foram elaborados
questionarios para fins de coleta de informagdes sobre condigdo social, econdmica e
técnica relacionados a produgéo de alimentos organicos.

A segunda etapa consistiu na aplicagdo dos questionarios através de visitas
as propriedades com cultivos organicos, e ainda foi realizado o levantamento dos
produtos comercializados na Feira Municipal de Palotina. A Feira ocorre sempre nas
quartas-feiras. Outra atividade consistiu em participar das reunides a Associacao de
Produtores Organicos de Palotina (APOP).

Na terceira etapa foi realizada a tabulagcdo em planilhas eletrénicas e analise
dos dados coletados com repasse das informagdes diretamente aos produtores e ao
publico em geral.

ANALISE E DISCUSSOES

Ap6s um ano coletando dados na feira municipal, conseguiu-se analisar a
quantidade de produto que € levado para comercializagdo, com isso a quantidade
que o produtor organico produz em sua propriedade.

Foi criado uma Cesta Verde, que consiste dos principais produtos que
compdem a alimentacao de hortalicas pelo consumidor. A cesta verde é composta
por 6 produtos sendo: alface, almeirdo, cebolinha, chicéria, couve folha e pimenta
(Figura 1).

Em jun/12 a cesta verde custava R$ 8,00 para o consumidor, sendo que no
més de agosto houve um pequeno aumento de 2% no valor da cesta. Porém em
outubro houve um decréscimo de 4,3% com relacao a junho. Nos meses seguintes
foi registrada uma elevagao do valor de até R$9,50. Em jan/13a diferenca no periodo
resultou em precos de até 18,8% com relagdo a data do inicio do acompanhamento
(jun/12). No més de fevereiro o valor total dos produtos da cesta somou R$9,00.
Entre fev a abr/13 o aumento nos pregos dos produtos foi o maior registrado em
torno 36%, com o valor final da cesta ficou R$10,88 cada. No més de maio houve
uma reducgéo de 10,2% no valor praticado, ficando o preco médio R$9,76 o valor da
cesta verde.
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Figura 1 - Variacado do preco médio da Cesta Verde referente aos meses de junho a maio e
Variacdo em % com relagédo a Junho de 2012 (2012-2013). As colunas indicam o preco
médio da cesta verde no més referente. A linha representa a variagdo em percentual que
ocorreu em cada més.

A quantidade de produtos vendida é variada, e cada produto possui uma
procura, sendo um produto mais comercializado e produzido que outros, como pode-
se observar na tabela 1.

Tabela 1. Quantidade de produtos comercializados da Cesta Verde entre jun/12 a
maio/13..

Produto Forrpa_de _ Quantidade de prod_uto comercializado
comercializacao em unidade

Alface cabeca 11499
Almeirao mago 2288
Cebolinha maco 772
Chicéria mago 1920
Couve-folha maco 1497
Pimenta mago 458

Como pode-se observar, a alface e o almeirdo possuem uma procura muito
mais elevada por serem utilizadas como salada, ja que no caso da pimenta e da
cebolinha seu consumo é voltado para condimento de molhos e temperos.

CONSIDERAGOES FINAIS

Comparando-se ao cultivo convencional, os alimentos organicos apresentam
maior valor devido aos custos de produgcdo serem mais elevados e por perdas com
ataque de pragas e condigbes climaticas, ja que o uso de defensivos quimicos é
zero. Mesmo com esse valor elevado, a procura desses alimentos € alta, pois houve



uma conscientizagdo da populagéo, o que fez com que houvesse uma procura maior
por alimentos saudaveis.
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