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RESUMO

O objetivo principal deste estudo € propor um modelo para formég:ﬁo de pregos do
produtos industrializados que leve em consideragéo o valor do dinheiro no tempo.

Com o proposito de se ter um embasamento tedrico para elaboragdo do modelo
proposto, sdo apresentados os conceitos sobre o processo de formagdo de pregos € os
- conceitos financeiros pertinentes ao tema.

A apresentagdo do modelo ¢é disposta de forma a facﬂltar a compreensdo da
aphcag:ao do conceito de valor presente na formagdo do preco de venda dos produtos
industrializados.

| Pretende-se obter, ainda, subsidios para posterior demonstra¢do das variagdes
ocorridas no prego de venda a vista e a prazo quando da utilizagdo do conceito de valor

presente.



CAPITULO 1

Este capitulo estd disposto de forma a enfatizar os aspectos que irdo orientar este
estudo. Para tanto, ele est4 estruturado em duas se¢Oes. Na primeira, sdo definidas as diretrizes
do presente trabalho e na segunda é contemplada a metodologia a ser utilizada na execugio

deste trabalho.

1 INTRODUCAO

1.1 Consideragoes Iniciais

Tendo em vista as exigéncias do mercado globalizado, as empresas, preocupadas
com a competitividade, passam a adotar métodos de gestéo qué avaliem constantemente o seu
desempenho e auxiliem o processo decis()rio.

A Contabilidade é uma ciéncia social que tem como objetivo o patriménio. E sua
atribuigdo gerar informagGes a fim de orientar seus usuarios sobre as mutagbes ocorridas no
patrviménivo. das entidades.

A Contabilidade Gerencial, ramo da Contabilidade, é um instrumento de
‘informagdes ﬁndamental aos gestores das entidades e, para atender as novas necessidades
destes usuarios, deve adequar-se através do aprimoramento destas informagges.

A formagdo do prego de venda dos produtos € um aspecto que influencia a
competitividade e, na tentativa de estabelecer um prego de venda que torne a empresa mais
competitiva, a Contabilidade é imprescindivel, pois fornece informagdes tteis para o processo
de formagdo de pregos.

A fim de proporcionar informagdes que auxiliem os gestores na formagéo de preco



dos produtos, verifica-se a importincia da analise dos fatores que influenciam este processo.
Um destes fatores é o valor do dinheiro no tempo o qual deve ser considerado nos calculos

para formagdo.do prego de venda.

1.2 Tema

Diante deste contexto tem-se como tema a aplicagdo do conceito de valor presente

no processo de formagdo do prego de venda de produtos industrializados.
1.3 Problema

0 problema da formag@io do prego de venda merece atengdo, visto que € um
aspecto que afeta a competitividade das empresas. Se por um lado a empresa deve preocupar-
se em estabelecer um prego corhpetitivo, por outro deve buscar maior rentabilidade,
gafantindo o retorno esperado pelos investidores. |

.Desta_ forma, além de observar os aspectos mercadoiégicos para a comercializacdo
de determinado produto, os gestores devem conhecer, avaliar € controlar os custos e despesas
consumidos para sua produgdo e venda, bem como apurar o lucro obtido na sua negociag@o.
Esta anélise é essencial para saber se, dado determinado preco, o produto ¢ rentavel; ou, se ndo
é rentavel, se é possivel reduzir os gastos.

Na tentativa de fornecer informages relevantes e consistentes que dizem respeito
a fixagdo do prego de venda, a Contabilidade deve adaptar-se as necessidades de seus usuéarios
aprimorando estas informagdes.

Neste sentido a incorporagdo do conceito de valor presente no processo de
formagdo do prego de venda passa a ser utilizada, tendo em vista os prazos envolvidos nas

operagdes de compra e venda e a remuneragdo do capital aplicado no ciclo de produgéo.



Destaca-se que, se ndo for considerado o custo financeiro praticado, corre-se o

risco de adotar valores que ndo representam a realidade no momento da decisdo. A

transformacdo em valor presente ou a vista de valores futuros, pode proporcionar a obtengéo

de informagGes mais consistentes para decises relativas a formagio do prego de venda e
desempenho da organizagao. | _ »

| -Sendo assim, tem-se como problematica definir um modelo para formagdo do

preéo de venda que leve em consideragio o valor do dinheiro no tempo.

1.4 Objetivos
1.4.1 Objetivo Geral

O objetivo geral consiste em propor um modelo para formagdo de precos dos

produtos industrializados, enfocando o conceito de valor presente.
1.4.2 Objetivos Especificos

Para atingir o objetivo geral tém-se os seguintes objetivos especificos:

‘= Apresentar conceitos pertinentes a0 processo de fofmagﬁo de precos;

* Apresentar conceitos financeiros pertinentes ao tema;

= Demonstrar de que forma o custo financeiro influencia no célculo do prego de
venda dos produtos industrializados;

* Demonstrar ¢ avaliar o comportamento do preco de venda dos produtos
industrializados, considerando a aplicagdo do conceito de valor presente na

formag@o do prego de venda.



1.5 Justificativa

Considerando que as empresas estdo inseridas num mercado globalizado e
altamente competitivo, verifica-se a necessidade da adogdo de instrumentos de gestdo eficazes
para melhorarem seu desempenho. |

. Neste sentido, os gestores das organiza¢des devem dispor de informagdes que os
auxiliem.no processo decisorio. A Contabilidade, uma ciéncia géradora de informagdes uteis
aos gestores, se torna um instrumento de gestdo indispensavel para as empresas que quiserem
maximizar seu desempenho. _ ‘

A empresa que conhece os gastos consumidos pelos produtos € elabora o prego de
venda de forma eficiente tem mais chances de garantir sua existéncia no mercado, pois passa a
controlar possiveis perdas, desperdicios e retrabalho, bem como sua margem de lucro.

- Para que determinada organizagdo seja mais. competitiva, é preciso avaliar
constantemente a formagdo do prego de venda de seus produtos, pois a atribuicdo de qualquer
valor sem uma analise prévia dos fatores que influenciam no processo de formagio de pregos
podera prejudicar o desempenho da organizagéo.

Segundo Santos (1995, p.133), “O problema da formacg&o dos pregos esta ligado as
condi¢des de mercado, as exigéncias governamentais, aos custos, ao nivel de atividade e a
remunerag¢@o do capital investido (lucro)”.

Tudicibus (1986, p.239) aduz que “Elementos da matematica financeira, bem como
éonceitos de outras disciplinas, as vezes sdo ‘tomados emprestados’ pela contabilidade
gerencial a fim de satisfazer completamente as necessidades informativas”.

Considerando que as informagGes utilizadas nesta anélise devem ser uteis e
confiaveis, verifica-se a necessidade de incorporar alguns conceitos aos procedimentos
contdbeis. Dentre estes conceitos, pode-se destacar o conceito de valor presente no. processo
de formagao de pregos. i

Tendo em vista os prazos envolvidos nas operagdes de compra € venda e a

remuneragdo do capital aplicado no ciclo de produgdo, faz-se necessario avaliar a influéncia



dos encargos financeiros através da aplicagdo do conceito de valor presente, na busca de
informagGes mais confidveis e consistentes, 0 que, conseqiientemente, eleva o grau de
importancia da Ciéncia Contabil, confirmando sua importante participagio no processo de

desenvolvimento das empresas.

1.6 Metodologia

Para solucionar o problema apresentado é preciso, primeiramente, entender o

processo de produggo do conhecimento. Segundo Fachin (1993, p.19):

"O progresso cientifico, de forma geral, ¢ um produto da atividade humana, para
qual o homem, compreendendo o que cerca, passa a desenvolvé-lo para novas
‘descobertas. E, por relacionar-se com o mundo de diferentes formas de vida, o
~homem utiliza-se de diversas formas de conhecimentos, por intermédio dos quais
ele evolui e faz evoluir seu habitat. Dentre estes tipos de conhecimento encontram-
se o filoséfico, o teoldgico, € empirico e o cientifico".

Desta forma, o homem, atraveés do estudo ou experiéncia, se apropria dos
conhecimentos ja existentes sobre determinado assunto e, ao entendé-los, passa a procurar
novas descobertas a fim de evoluir enquanto pesquisador e contribuir para o desenvolvimento
de determinada ciéncia. "

Para o desenvolvimento desta pesquisa, ¢ utilizado apenas o conhecimento

cientifico, o qual é caracterizado por Fachin (1993, p.23):

"pela presenca do acolhimento metddico e sistematico dos fatos da realidade
sensivel. Através da classificag@o, da comparagédo, da aplicacdo dos métodos, da
andlise e sintese, o pesquisador extrai o contexto social, ou do universo, principios
. leis que estruturam o conhecimento rigorosamente valido e universal".

Este tipo de conhecimento preocupa-se em aplicar os procedimentos
metodolégicos para analisar fendmenos, ou seja, fatos da realidade a fim de comprovar e fazer

novas descobertas cientificas.



A fim de que o homem, individuo gerador de conhecimento, entenda os problemas
existentes, utiliza-se da pesquisa. Marconi e Lakatos (1996, p.15), definem a pesquisa como
“um procedimento formal, com mérito de pensamento reflexivo, que requer um trabalho
cientifico e se constitui no caminho para se conhecer a realidade ou para se descobrir verdades
parciais”.

De acordo com Silva e Menezes (2001, p.22) “a pesquisa cientifica consiste na
realizagfio concreta de uma investigagdo planejada e desenvolvida de acordo com normas
consagradas pela metodologia cientifica”. |

Desta forma, verifica-se que a pesquisa cientifica requer do pesquisador métodos e
técnicas para responder o problema proposto. Para o desenvolvimento desta pesquisa tem-se
como problema definir um modelo para formagdio do prego de venda dos produtos
industrializados que leve em consideragiio o valor do dinheiro no tempo. O objetivo geral
consiste em propor um modelo para formagéo de pregos, considerando o conceito de valor
presénte. _
De acordo com Salomon (1977, p.219) a monografia pode ser definida da seguinte

forma:

“Em sentido estrito identifica-se com a tese: ‘tratamento escrito de um tema
especifico que resulte de investigagdo cientifica com o escopo:de apresentar uma
contribuigdo relevante ou original e pessoal & ciéncia’. -

Em sentido lato ¢ todo trabalho cientifico de ‘primeira m@o’, que resulte de
investigacdo cientifica. Consideram-se nesta categoria as ‘dissertagGes cientificas’
as ‘exercitagdes’, as ‘tesinas’, certos relatérios de pesquisa’ e ¢ informes
cientificos ou técnicos’ e as “‘memorias cientificas".

Infere-se que a monografia é empregada no estudo de um tema especifico e deve
obedecer aos critérios estabelecidos pela metodologia cientifica. Para desenvolvimento desta
monografia ¢ realizada uma pesquisa bibliogréafica. Silva e Menezes (2001; p.38) aduzem due
“a pesquisa bibliografica é aquela baseada na analise da literatura ja publicada em forma de
livros, revistas, publica¢des avulsas, imprensa escrita € até eletronicamente, disponibilizada na
Internet”. |

Segundo Marconi e Lakatos (1996, p.66) a pesquisa bibliografica é definida como
"toda a bibliografia ja tornada piblica em relagio ao tema de estudo, desde publicagGes

avulsas, boletins, jornais, revistas, pesquisas monogréficas, teses, material' cartogréfico, e até



meios de comunicagdo orais, sejam eles radio, filmes e televisdo".
Neste sentido, ao desenvolver uma pesquisa bibliografica o pesquisador utiliza
bibliografias ja existentes, evitando a duplicagio de pesquisas sobre o mesmo enfoque do

tema.



CAPITULO 11

Este capitulo tem por objetivo evidenciar a revisdo bibliografica, que consiste na
fundamentagdo tedrica do presente estudo. Pretende-se, portanto, demonstrar a abordagem

utilizada no estudo e fundamentar seus objetivos.

\

2 REVISAO BIBLIOGRAFICA

-2.1 Conceito e Classificaciio dos Custos

Para fabricag¢do e/ou produgdo de um bem ou servigo s@o realizados gastos na
elaboragdo do produto e manutengdo do sistema produtivo. Os recursos consumidos no
processo produtivo sdo denominados custos.

Com relagdo a forma de aplicagdo dos materiais e serv1<;os na produgéo, os custos .
sdo clas51ﬁcados em diretos ou indiretos. '

~Alguns custos podem ser diretamente apropriados aos produtos, bastando haver
uma medida de consumo. S3o os custos diretos com rela¢io aos produtos. Porém, outros
realmente ndo oferecem condi¢do de uma medida objetiva e qualquer tentativa de alocagdo
tem de ser feita de maneira estimada e muitas vezes arbitraria. Sdo os custos indiretos com
relagdo aos produtos. (Martins, 1998)

Neste sentido, os custos diretos devem ser apropriados ao produto de acordo com
seu qonsumo. Séo exemplos de custos diretos: matérias-primas ou material direto e méo-de-
obra direta. |

. Ja os custos indiretos ndo podem ser identificados ao produto, necessitando de

critérios de rateio para sua alocagdo aos produtos. Sdo exemplos de custos indiretos:



depréciac;?ao, aluguel, seguro e salario dos supervisores de fabrica.
 Pode-se verificar, ainda, outras duas diferencia¢Ges entre os custos de produg@o: os
materiais consumidos pelos produtos e os custos de transformagao.

Crepaldi (1998, p.61) enfatiza que os custos de transformagéo “representam o
esforco empregado pela empresa no processo de fabricagdo de determinado item (mao-de-obra
direta e indireta, energia, horas de maquina etc.). Ndo inclui matéria-prima e outros produtos
adquiridbs prontos para consumo”.

| Os custos podem ser classificados ainda em fixos e vari4veis. Esta classificagéio
" leva em consideracdio a relagfio entre os custos € o volume de atividade numa unidade de
tempo (Martins, 1998). | |

Os custos sdo considerados variaveis se seu consumo dentro de determinado
peribdo variar de acordo com o volume de produgdo. Seus valores se alteram conforme a
qu‘an_tidadé'_produzida. S#o exemplos de custos varidveis: matéria-prima, méo-de-obra direta e
veVent‘ualme“nte agua e energia elétrica, quando estas forem insumos do processo produtivo.

Ja os custos fixos sdo representados por um determinado valor que nfo variam
durante o processo produtivo. Eles continuam existindo, independentes da variagdo da

produgdo em determinado periodo, fazendo-se necessario rateio para alocag@o aos produtos.

2.2 Métodos de Custeio

O processo de forfnag:ﬁo de preco de venda dos produtos industrializados
pressupde a adok;éo de um método de custeio que permita alocar os custos consumidos pelo
process'(; produtivo a cada produto. ' \

‘ 'Os sistemas de custeio mais conhecidos so:
a) Custeio por Absor¢do (ou Integral);

b) Custeio Direto (ou Variavel).
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2.2.1 Custeio por Absorc¢io (ou Integral)

De acordo com Martins (1998, p.41), o custeio por absor¢do consiste na
“apropriac@io de todos os custos de produgdo aos bens elaborados, e s6 os de producdo; todos
os gastos relativos ao esfor¢o de fabricag@o sdo distribuidos para todos os produtos feitos™.

O sistema de custeio por absor¢do destaca-se por tratar todos os gastos
relacionados com a produgdio como custos dos produtos. Sendo assim, os custos diretos e
indiretos irdo compor o custo dos produtos afetando o resultado do exercicio por ocasido da
venda destes.
| Santos (1995, p.31) aduz que este método “¢ falho em muitas cfrcunsténcias, como
instrumento gerencial de tomada de decisdo, porque tem como premissa basica os“rateios” dos
chamados custos fixos, que, apesar de aparentarem 1dgicos, poderdo levar a alocagdes
arbitrarias e até enganosas.”

Para Martins (1998, p.42) apesar de ndo ser totalmente 16gico e de muitas vezes
falhar como instrumento gerencial, o fisco permite sua utilizagdo para fins de avaliagdo de
estoques., | {

‘Entende-se, portanto, que, apesar de ser utilizado pelas empresas na apuracdo do

resultado fiscal, o custeio por absor¢io ndo é aconselhavel para analises gerenciais.

2.2.2 Custeio Direto (ou Variavel)

No custeio por absor¢do os custos fixos sfo tratados como custo do prodﬁt‘o,
afetando o estoque. Ja no custeio direto, o tratamento dado ao custo fixo é o mesmo dado as
despeéas, ou seja, sdo tratados como despesa do periodo, ndo afetando o estoque,
independente de os produtos fabricados no periodo terem sido vendidos ou néo.

Segundo Martins (1998, p.220):

“Do ponto de vista decisorial, verificamos que o Custeio Variavel tem condigGes
‘de propiciar muito mais rapidamente informagdes vitais & empresa; também o
resultado medido dentro do seu critério parece ser mais informativo a
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administrag@o, por abandonar os custos fixos e trata-los contabilmente, como se
. fossem despesas, j4 que sdo sempre repetltlvos e independentes dos diversos
produtos e unidades”.

Ressalta-se que o Custeio Variavel € usado apenas para fins gerenciais. Para fins
de avaliagdo de estoque e resultado ndo ¢ admitido pela legislagdo do imposto de renda. No
entanto, isto ndo impede que a empresa passe a utilizar este método para fins gerenciais, tendo

“em vista as inimeras vantagens que proporciona. Sua utilizagdo possibilita a identificacdo
mais precisa do custo dos produtos, além de apurar a margem de contribui¢do de cada um

d_eles.

2.3 Margem de Contribui¢do

A margerri de contribuigdo corresponde a contribuig¢do de cada produto para cobrir
os gastos fixos e o lucro da empresa. E obtida através do valor liquido de venda, subtraido dos
custos e despesas variaveis.

De acordo com Santos (1995, p.37):

“Uma companhia possui dois tipos de resultado de suas operagdes comerciais: o
- resultado do produto/servico vendido, que é a sua margem de contribuigéo
propriamente dita e o resultado da empresa como um todo, obtido pela somatdria
da margem de contribuigdo de cada produto/servigo deduzida do custo fixo total
incorrido, em certo periodo de tempo, para preservar a capacidade instalada”

Neste sentido, a empresa deverd conhecer a margem de contnbulg:ao de cada
produto e soma-las para identificar se os gastos fixos da empresa e remuneragdo dos
investimentos realizados pelos investidores serdo suportados.

As vantagens da margem de contribui¢do sdo varias: os indices de margem' de
contﬁbuig:ﬁo ajudam a decidir que produtos merecem maior esfor¢co secundério ou se devem
ser toleradbs pelos beneficios de vendas que puderem trazer a outros produtos; a margem de

contribui¢do ajuda a decidir se uma linha de produtos deve ser parada, ou néo; ajuda a decidir
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como utilizar os recursos de maneira mais lucrativa (Horngren, 1996).
' Além de verificar a lucratividade e viabilidade de cada produto, a margem de
contribuigdo permite a analise das relages custo/volume/lucro, sendo um importante

indicador no processo de formagdo de pregos dos produtos.

24 Formagﬁﬁo do Precgo de Venda

A formagdo do prego de venda é essencial para avaliar a lucratividade da empresa,
identificando os ganhos e perdas decorrentes de suas transagdes. _
| A formagdo do prego de venda ndo pode ser baseada somente nos valores: da
contabilidade de custos, mas sim numa gestio de valores e derfatores internos e externos.
Neste sentido, destacam-se alguns métodos de formagdo de precos. Segundo Santos (1995,

p-120-122) sdo adotados pelas empresas os seguintes métodos:

» Meétodo baseado no custo da mercadoria: ¢ o mais comum na pratica dos
negocios. Se a base for o custo total, a margem adicionada deve ser suficiente
para cobrir os lucros desejados pela empresa. Se a base for os custos e despesas
varidveis, a margem adicionada deve cobrir, além dos lucros, os custos fixos.

=  Mdétodo baseado nas decisdes das empresas: qualquer método de determinagdo
de precos deve ser comparado com os pregos das empresas concorrentes, que
porventura existam no mercado. }

» Maétodo baseado nas caracteristicas do mercado: exige conhecimento profundo
do mercado por parte da empresa, pois permitird ao administrador decidir se

“vendera seu produto a um prego mais alto, de modo que possa atrair as classes
economicamente mais elevadas, ou a um prego popular para que possa atrair a
atenc@o das camadas mais pobres.

= Meétodo misto: este método deve observar a combinag¢do dos métodos descritos

anteriormente.



13

Com relagdo a formagdo de pregos a partir do custo do produto, Padoveze (1994,

p.280) considera que:

- “O pressuposto bésico para tal técnica € que o mercado est4 disposto a absorver os
precos de venda determinados pela empresa, que, por sua vez, sdo calculados em
cima de custos reais ou orgados. Sabemos que, na verdade, isso nem sempre pode
acontecer, ficando, entdo, eventualmente, invalido tal procedimento.

De qualquer forma, € necessario um calculo em cima dos custos, tendo em vista
que, através dele, podemos pelo menos ter um parametro inicial ou padrdo de
referéncia para analises comparativas”.

Neste sentido, o prego de venda seria calculado a partir dos dados internos que a
organizagdo dispde para posteriores comparag¢des entre o preco de venda praticado € o prego
de venda calculado.

No método baseado em decisGes de empresas concorrentes € no baseado nas
caracteristicas do mercado, leva-se em consideracdo fatores ektcrnos a empresa. No primeiro,
confronta—sé 0 prego entre as empresas concorrentes para, posterior determinagdo do prego de
venda. Ja o segundo pressupde um conhecimento profundo do mercado em que a empresa esta
atuando.

Assef (1999, p.36) aduz que:

“Os pregos de venda sdo, essencialmente, formados pelo mercado, ou seja, a
probabilidade de sua empresa fixar os pregos de acordo com a margem pretendida
¢ irrisdria. Esta pratica poderd conduzi-lo a perdas de vendas e de participagdo de
mercado. Exceto em mercados monopolistas ou oligopolizados, o prego de venda ¢
norteado pelas forgas de mercado, que impedem a fixagdo de niveis anormais de
margem”.

Desta forma, a margem de contribuigédo resulta de condi¢des comerciais, ou seja,
do preco de venda praticado pelo mercado.

A politica de vendas da empresa deve, portanto, estar atenta aos inimeros fatores
que influenciam os pregos dos produtos. Devem ser levados em éonsiderag:éo fatores como:
lucratividadé, concorréncia, qualidade do produto, necessidade temporiria de caixa,

necessidades dos clientes, politicas de estocagem do produto.
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2.5 Mark-up

Para determinagdio do prego de venda a partir do custo dos produtos, faz-se
necessario definir um ponto de partida, ou seja, que custos adotar como base para os calculos.

Considerando os dois métodos de custeio ja apresentados e suas respectivas
limitagGes, acredita-se que o custeio direto € o mais adequado para esta finalidade e, aliado ao
mark-up, possibilita a formag&o do prego de venda.

v 0 mark-up € um indice aplicado sobre o custo de um bem{ ou servigo para a
formagﬁo db preco de venda e tem por' finalidade cobrir os impostos e taxas variaveis sobre
vendas, as despesas administrativas e de vendas fixas, os custos indiretos de producio fixos e
o lucro (Sanfos, 1995).

De acordo com o Boletim IOB — Temética Contabil e Balangos, n® 20 (1993,
p.171) a expresséo para o calculo do mark-up é determinada pelas seguintes premissas:
a) o preco de venda engloba o custo e todos elementos que integram o Mark-up,
'b) o custo é estabelecido em vquantidade de unidades monetarias;
¢) os elementos que integram o Mark-up sdo estabelecidos em termos de
percentagens do preco de venda; | |
d) o custo em termos de percentagem do prego de venda corresponde a diferencga

entre 100% e as percentagens dos elementos do Mark-up.

" Para determinagdo do mark-up, deduz-se do prego de venda 0s impostds e taxas
Variéveis, as despesas e custos fixos e o lucro. Estes valores sdo apresentados em termos
percentuais com relagdo ao preco de venda.

O valor obtido é denomipado mark-up divisor. O mark-up que é aplicado sobre o
custo do produto, no entanto, é o mark-up multiplicador, equivalente a 100 (cem) dividido
pelo mark-up divisor. o
o Os quadros 01 e 02 demonstram a estrutura do mark-up sob duas formas.de

apresentagdo.
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* Quadro 01 : Estrutura do mark-up — 1* Hipétese

1. Prego de Venda |

2. Impostos e Taxas s/ Vendas

3. Custos Fixos

4. Despesas Fixas de Administracéo
5. Despesas Fixas de Vendas

6. Lucro
7. Mark-up (1-2-3-4-5-6-7)

Considerando que a margem de contribui¢do compreende o somatorio dos custos

fixos, despesas fixas e lucro, o calculo também pode ser representado da seguinte forma:

Quadro 02 : Estrutura do mark-up — 2°* Hipétese

1. Prego de Venda
2. Impostos e Taxas s/ Vendas

3. Margem de Contribuigéo
4. Mark-up (1-2-3)

Para Padoveze (1994), a construgdo do mark-up é baseada em duas premissas:

a) faturamento normativo estimado;

b) percentuais sobre vendas utilizando a média de percentuais obtida através das

demonstragdes de resultados em moeda estrangeira.

O autor explica que o faturamento normativo da empresa é calculado em cima de
projecoes org:amentéfias para um ou mais periodos, calcado nas estruturas existentes e
planejadas de capacidade de produgdo. Seu valor ¢ obtido através da multiplicagdo das

quantidades normativas pelos precos médios de venda alcangados.

Com relagdo aos componentes do mark-up, fazem-se necessarias algumas

observagdes julgadas importantes.
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No que diz respeito aos impostos incidentes sobre as vendas, ¢ fundamental que se
- conhega os aspectos tributérios relacionados ao produto a fim de identificar seus reflexos no
processo de formagdo de pregos. '

A margem de lucro desejada corresponde ao retorno do capital investido pelos
socios e é determinada por cada empresa. Para Padoveze (1994, p.288) “um cuidado a ser
tomado é ndo adotarmos como percentual dentro do mark-up as aliquotas basicas dos impostos
sobre o lucro, sem verificarmos o que realmente temos pago de impostos”.

Verifica-se novamente a necessidade de conhecer a influéncia dos tributos no
processo de formagdo de precos, porém, com relagdo ao lucro. Considerando que a legislacdo

_ define as aliqdotas dos impostos incidentes sobre um lucro fiscal, apurado através de adigGes e
exclusdes de receitas e despesas, deve haver uma avaliagfo criteriosa para determinagéo de
aliquotas que representem os valores efetivamente pagos de impostos.

Para fins de formagdo de prego deve-se adotar uma margem de lucro que leve em
consideragdo os reflexos dos impostos sobre o lucro desejado. Desta forma, na determinagio
do mark-up, a empresa terd que definir se a margem de lucro adotada representa o lucro antes

ou apods os impostos.

2.6 Conceitos Financeiros

Para Tosi (apud Wernke, 2000, p.28) o conceito de valor presente pode ser
entendido como um valor que representa os valores atuais de uma série uniforme de capitais
futuros, descontados a uma determinada taxa de juros compostos, por seus réspectivos prazos.

Um desembolso ou ingresso de recursos realizados no presente terd seu valor
aumentado no futuro. Da mesma forma, estes valores no futuro, se considerados a valor
presente, sofrerdo uma redugdo. Neste sentido, a aplicagdo do conceito de valor presente tem
como pressuposto o valor do dinheiro no tempo. |

Os juros compreendem o custo do capital ou custo do dinheiro, sendo estas
expressOes freqiientemente utilizadas como sindénimo de juros. Mais especificamente, os juros

sdo o pagamento pela oportunidade de poder dispor de um capital durante determinado tempo
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(Casarotto Filho e Nelson, 1996).

| A determinagdio dos juros é dada pela taxa de juros, a qual compreende a
remunerag¢do do capital num determinado periodo de tempo, podendo ser representada por
uma taxa pércentual ou por uma taxa unitéria.

De acordo com Casarotto Filho e Nelson (1996) existem dois tipos de juros: juros
simples e juros compostos. Quando sdo cobrados juros simples, apenas o principal rende juros,
isto é, os juros sdo proporcionais ao capital emprestado. Com relagéo aos juros compostos,
verifica-se que apds cada periodo de capitalizagéo, os juros sdo incorporados ao principal e
passam a render juros também. ‘

Ressalta-se que, apesar de ser mais complexa, a atualizagio de valores com base
em juros compostos ¢ a mais utilizada. |

Segundo Kassai et alii (apud Wernke, 2000, p.28) as taxas equivalentes entre si
s&b taxas que estabelecem essa relagdo dentro das condigdes da sistematica de juros
compostos, ao contrario das taxas proporcionais. Duas ou mais taxas sdo ditas equivalentes
quando, ao serem aplicadas sobre o mesmo capital, durante um mesmo prazo, produzem um
mesmo montante. . _ N

Casarotto Filho e Nelson (1996) mencionam a seguinte expressdo que deve ser

utilizada para obtengéo de taxas equivalentes:
(1+) = (1+n)™  ou i=(1+ip)™1, onde
i éataxado periodo maior
im € ataxa do periodo menor

m € o nimero de vezes que o periodo menor ocorre no periodo maior.

Os autores definem, ainda, a seguinte expressio matematica utilizada para a

determinagdo de um valor em uma data futura:
F =P (1+i)", onde

F = Montante ou Valor Futuro
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P = Principal ou Valor Presente
i = Taxa de juros

n = Numero de periodos de juros

Por indugdo matematica obtém-se a seguinte expressdo para transformacfo de

valor futuro para presente:

 P=F /1)

2.7 Influéncia dos Encargos Financeiros na Formagio do Preco de Venda

Tendo em vista que os prazos envolvidos nas operagdes de compra € venda e o
capital aplicado nos estoques resultam em encargos financeiros, verifica-se a necessidade de
considera-los nos calculos para formagdo do prego de venda dos produtos. Crepaldi (1998,

p.233) menciona que:

“Dada a relevancia dos custos financeiros € do valor do dinheiro no tempo,

" . notadamente em periodos de inflagdo, torna-se imperioso passar a considerar esses
valores em termos de fluxo de caixa. Tal procedimento € essencial, também, em
termos de avaliagio de uma lucratividade efetiva, com vista 2 manutengio da
substancia patrimonial da empresa”.

E fundamental que o valor do dinheiro no tempo seja considerado na formagdo do
preco de venda, pois avaliagdes em fungdo de valores nominais podem levar a decisdes
incorretas, afetando a competitividade da organizagéo.

Segundo Santos (1995, p.150):

“A transformag@o em valor presente ou a vista de valores futuros é particularmente
" importante, no que tange a decisdes relativas a formagio dos pregos e mensuragio

do lucro. '

Em economias inflacionarias, os valores basicos utilizados devem refletir o

momento da decisdo. Os valores para pagamentos futuros (a prazo) e a vista nessas
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circunstincias devem ser diferentes. Para tais propositos, a melhor técnica, para
fins de formagdo de pregos, € aquela que permite o calculo presente, a partir da
conversdo de valores futuros através de uma taxa média de desconto, que possa
traduzir a perda do poder de compra da moeda ou custo financeiro praticado”.

Na aplicagio do conceito de valor presente no processo de formag@o do prego de
venda, os custos cujos pagamentos ocorrerem em uma data futura devem ser trazidos a valor
presente. Desta forma, cada item que compde o custo do produto devera representar um custo
atual, ou seja, sem os encargos decorrentes de seu financiamento.

Rodrigues e Varolo (1993, p.115) enfatizam que:

“As empresas tém como uma de suas responsabilidades bésicas a gestdo eficaz do
capital proprio e de terceiros, posto & disposi¢éo pelos acionistas ou tomado
emprestado para a realizagdo dos negocios.

-O capital recebido ¢ utilizado pelas empresas para aquisi¢cdo e manutengéo de seus
ativos operacionais, dos quais, em linhas gerais, representam parte significativa os
estoques de matérias-primas, materiais, produtos em elaboragdio e produtos
acabados, bem como os valores a receber de clientes.

Esse capital deve ser convenientemente remunerado a fim de que as empresas néo
tenham sua continuidade comprometida, devendo no minimo manter seu valor em
relagdo a inflagdo e ainda gerar um retorno no periodo considerado. :
A remuneragéo da parcela do capital aplicado, em estoques e em valores a receber,
pode ser identificada e dimensionada a nivel de produto”. .

‘Sendo assim, deve ser agregado ao prego de venda do produto o custo decorrente
do capital empregado nos estoques e do financiamento concedido aos clientes.

Em periodos de alta inflagdo torna-se evidente a necessidade de um: tratamento
especial com relagdo aos encargos financeiros, a fim de que as informagdes utilizadas no

processo de formagio de pregos sejam as mais proximas da realidade.
2.7.1 Financiamento das Compras e dos Custos de Transformacéo

Quando ocorre uma venda a prazo espera-se que o retorno proporcionado na venda
dos produtos seja 0 mesmo obtido na venda a vista. O mesmo tratamento deve ser dado as

matérias-primas ¢ aos custos diretos de transformag@o, os quais devem ser avaliados a valor
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presente, através da aplicagg@o dos conceitos financeiros.

‘ Os encargos financeiros decorrentes do financiamento das matérias-primas e dos
custos diretos de transformago devem ser subtraidos do custo de aquisi¢do, pois nio fazem
parte de seu custo.

O Quadro 03 demonstra a composi¢do do custo de aquisi¢do das matérias-primas:

Quadro 03 : Custo de compra da mercadoria

(+) Custo de fatura

) Déécontos dados na fatura (incondicionais)

(+) Despesas acessorias (fretes, seguros, outros)

+) Impbstos ndo recuperaveis fiscalmente (IPI no comércio)

(-) Impostos recuperaveis fiscalmente (IPI/ICMS na industria e ICMS no comércio)

[ (=) Custo de aquisi¢do das matérias-primas

Fonte: Adaptado de Rodrigues e Varolo (1993)

Considerando que os itens que compdem o valor da fatura podém ter prazos
diferentes de pagamento, no modelo proposto, estes itens devem ser descontados para uma
mesma data, a fim de que se obtenha o custo de aquisi¢ao a valor presente.

Crepaldi (1998, p.234) faz algumas consideragdes quanto ao tempo e as taxas a

serem utilizadas para atualizacfo a valor presente:

“Em nivel de tempo, cabe o estabelecimento de um prazo médio de possibilidade
de aplicagdo do recurso, entre 0 momento do surgimento do custo ou despesa,
dentro do seu periodo de competéncia, € 0 momento da sua ocorréncia efetlva
como desembolso, em termos de fluxo de caixa.

A taxa mais adequada parece ser a de aplicagdo desse recurso no mercado, durante
o prazo médio, entre os dois momentos mencionados.

. Uma vez estabelecidos o prazo e a taxa, cabe a aplicagdo da férmula tradicional da
matematica financeira para o calculo do valor atual”.

Verifica-se que a empresa deve estabelecer prazos que levem em consideragdo o
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periodo compreendido entre a data em que o custo € gerado € o seu respectivo pagamento.

Com relagdo a taxa, é sugerida a taxa de aplicagdo de recursos no mercado.

2.7.2 Financiamento de Vendas

Com o objetivo de atrair mais clientes e aumentar o volume de vendas, algumas
empresas ampliam os prazos para pagamentos.

Nestes casos, para determinag@o do preco de venda a prazo, Rodrigues e Varolo
(1993, p.105) explicam que deve ser considerado “o custo financeiro” do financiamento que o
cliente obtém na empresa. Entretanto, principalmente em mercados altamente competitivos,

muitas vezes surgem as seguintes duvidas:

= como calcular o custo financeiro efetivo?
» qual a taxa de custo financeiro a ser utilizada?
= qual o efeito de inclusdo do custo financeiro sobre os impostos?

» que metodologia utilizar para a fixagéo a prazo?

Nas vendas a prazo, o fluxo de caixa da empresa ¢ afetado devido ao
financiamento concedido ao cliente, resultando em uma perda financeira que devera ser
compensadé através do correspondente aumento no pre¢o de venda.

Desta forma, o prego de venda a prazo é obtido mediante capitalizagdo do prego a
vista, levando-se em consideragdo os prazos para recebimento determinados na ‘politica de
vendas da empresa.

Com relagdio a taxa do custo financeiro, Assef (1997, p. 45) destaca que:

“A taxa a ser utilizada como contrapartida deve ser aquela de aplicacio de seus
recursos, que certamente € bastante inferior a de captagdo.

Por que utilizar a taxa de aplicag@o e ndo a de captagdo? Porque o empresario ndo
deve levar a mercado, portanto ao preco de venda, uma situagdo de ma
administra¢@o conjuntural de seu negdcio. Se a taxa de captagdo de recursos for
utilizada, seu preco deverd ficar acima do praticado por empresas mais
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capitalizadas™.

O custo decorrente dos financiamentos que a empresa obtém junto a terceiros n#o
deve ser repassado ao cliente, pois este acréscimo resultaria num aumento incorreto no prego,

afetando sua competitividade. Assef (1999, p.69) enfatiza, ainda, que:

“E bastante comum verificarmos a utiliza¢io da taxa de juros bastante superiores
‘nas vendas a prazo, sem nenhuma correlagdo com a realidade das aplicagGes
financeiras. Empresas que utilizam estes mecanismos tendem, em mercados de
concorréncia perfeita, a perder competitividade. Normalmente, a justificativa é de
que as taxas de captagdo de dinheiro estdo num patamar muito mais elevado e que
devem ser repassadas aos precos de venda, além de servirem como um seguro
contra os niveis de inadimpléncia”.

Considerando que a taxa de aplicagdo ¢ menor que a de captag:ao de recursos, o
autor sugere que a taxa a ser utilizada para capitaliza¢do do preg:o a vista seja equivalente taxa
de aplicagdo de recursos.

Para Santos (1995, p. 137) “a taxa média de juros deveré refletir ndo s6 o custo do
capital emprestado, mas também os custos decorrentes de riscos e de processamento das
operag:oes de crédito”. |

7 Neste sentido, a taxa a ser utilizada compreendena além do custo decorrente do
financiamento, o risco envolvido na operag:ﬁo. ' '

A escolha da taxa correspondénte ao custo financeiro ¢ um fator a ser determinado
pela empresa e merece uma analise criteriosa, pois a escolha de uma taxa qualquer
prejudicaria anélises e decisGes. Além disso, pode ocorrer uma elevagido dos pregos quando

comparado ao preco de venda a vista € ao prego praticado no mercado.

273 Financiamento dos Impostos e Taxas Incidentes sobre as Vendas

Os prazos para o recolhimento dos impostos sobre as vendas podem ser diferentes
dos prazos que a empresa financia seus clientes, fazendo-se necessario um célculo matematico
para ver se ha necessidade de incrementar o custo de financiamento da venda. (Padoveze,

1994).
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Neste sentido, os prazos concedidos pelo Governo para pégamento dos impostos
incidentes sobre as vendas devem ser considerados na determinagio de pregos.

O mesmo tratamento deve ser dado as taxas incidentes sobre as vendas
(comissdes, pdr exemplo), com relagdo aos prazos concedidos para seu pagamento.

Através da aplicagfio conceito de valor presente, as taxas referentes aos impostos e
despesas variaveis incidentes sobre as vendas sfio trazidas para uma mesma data, obtendo-se
novos percentuais os quais sdo utilizados para determinagdo do novo mark-up, ou mark-up a

valor presente.
2.7.4 Financiamento do Ciclo de Producio

O Rodrigues e Varolo (1993, p. 85) mencionam que os encargos financeiros
decorrentes do capital empregado nos estoques de materiais diretos, produtos em elaboragio e
~acabados em decorréncia do ciclo de fabricagio de um produto s&o denominados custos
financeiros vde produg:ﬁo. |
Desta forma, deve ocorrer a remuneragdo decorrente do financiamento do ciclo de
‘produgéo, o qual representa o custo do capital empregado que deve ser agregado ao custo do
produto a valor presente. '
Para isso, faz-se necessario conhecer os prazos de estocagem e de produgdo do
produto. |
A Figura 01 esta disposta de forma a enfatizar o ciclo de produgédo, apesar de

compreender, também, o periodo de financiamento das vendas:

Figura 01 : Ciclo de produgio e de venda
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A — Recebimento e pagamento dos materiais (valor presente)
B — Inicio da Produg@o: requisi¢io dos materiais, utilizacdo da mao-de-obra e alocagéo dos
demais insumos
C — Pagamento da mao-de-obra e demais insumos

Término da produgdo: entrada em estoque dos produtos acabados(materiais, mao-de-obra
e demais insumos consumidos) '

D — Venda, faturamento ¢ entrega do produto acabado ao cliente _

Fonte: Adaptado de Rodrigues e Varolo (1993)

O inicio do ciclo de produgdo ocorre no recebimento da matéria-prima que ¢
~ estocada até o inicio da produgdo. A outra etapa compreénde o tempo despendido para
elaboragdo do produto. Por titimo, ocorre a estocagem do produto acabado que termina

quando for realizada a venda, ou entrega do produto ao cliente.



CAPITULO III

3 MODELO PROPOSTO

3.1 Modelo de Aplicacio do Conceito de Valor Presente no Processo de Formacio de

Precos -

- Considerando a necessidade da ado¢do de um modelo de formagdo de preco. de
venda capaz de fornecer informagSes confiaveis ao processo decisério, sugere-se a utilizagéo
do Método de Custeio Variavel na determinacdo do custo dos produtos aliado a aplicagdo do
conceito de valor presente para avaliag@o dos pregos. |

Com o propésito de demonstrar a variagdo do preco de venda utilizando-se o
conceito de valor presenté quando comparado ao método tradicional de formagéo de pregos,
determina-se o prego através dos dois métodos com o objetivo de obter subsidios ‘para
posterior comparagao.

Entende-se como método tradicional aquele baseado nos conceitos para
determinagdo do prego de venda apresentados neste estudo, porém sem considerar os encargos
financeiros decorrentes das operagdes de compra e venda e do capital empregado no ciclo de

produgdo.
3.1.1 Consideragdes Iniciais

_ Com o propodsito de esclarecer os conceitos apresentados, utiliza-se um exemplo
com dados hipotéticos na formag@o do preco de venda de um produto industrializado, a partir

das informagdes que seguem.
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- Quadro 04 : Dados Iniciais

Matéria-prima 1.000,00

Custos de transformagio 800,00

Total dos custos diretos 1.800,00
[Taxa de juros mensal 8,0000%

Taxa de juros didria 0,2569%

Para facilitar a compreenséo dos célculos considerou-se que o produto ¢ elaborado
com apénas uma matéria-prima. O valor atribuido de $ 1.000,00 representa o valor negociado
com o fornecedor, inclusos os impostos.
Infere-se, no entanto, que na elaboracdo de um produto podem ser utilizados
diversos materiais, fazendo-se necessario a avaliagdo de cada componente. ‘
Ap06s o célculo do custo unitirio dos materiais, somam-se os valores obtidos para
“determinacdo do custo de aquisi¢do das matérias-primas.

Os custos de transformagéo apresentados correspondem somente aos custos
| variaveis, tendo em vista que o método de custeio considerado mais adequado é o Método de
Ci;steio Variavel.

‘O Quadro 05 apresenta os prazos utilizados no desenvolvimento do modelo:

Quadro 05 : Prazos de financiamento

stocagem de matéria-prima : 20
IElaboragio do produto 15
. iEstocagem do produto 10
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Com relagdo aos prazos para pagamento de fornecedores e recebimento de
clientes, podem acontecer negociagdes em que ocorra mais de um vencimento.

No exemplo apresentado, considerou-se que o vencimento das vendas e das
compras se dard em uma unica parcela, em 60 (sessenta) dias e 20 (vinte) dias
respectivamente.

O prazo médio estipulado para o pagamento dos custos de transformagdo & de 5
(cinco) dias. S

No que diz respeito aos custos diretos de transformagdo sugere-se uma avaliagédo
dos prazos de pagamento de cada item, principalmente com relagdo a méo-de-obra direta que
geralmente' tem grande participagdo no custo dos produtos industrializados. Devem ser
conhecidos os 'prazos médios para pagamento dos salarios e encargos.

o Para determinag@o dos prazos médios para recuperagdo do valor creditado na
compra e para pagamento dos impostos incidentes na venda, deve-se levar em consideragdo as
seguintes premissas: ' |

a) os fatos geradores dos impostos sdo as compras ¢ as vendas;

b) a apuragdo dos impostos ocorre periodicamente, conforme definido pela

legislagdo fiscal (apura¢do decendial, quinzenal, mensal, por exemplo);

c) as transagdes de compra e venda podem ocorrer a qualquer momento;

d) os prazos de pagamento dos impostos apurados s3o fixados pela legislagdo

fiscal.

Os produtos industrializados estdo sujeitos, a incidéncia do ICMS (Iinposto sobre
Operagdes Relativas a Circﬁlag:ﬁo de Mercadorias e sobre Servigos de Transporte Interestadual
e Intermunicipal e de Comunicagdo) e do IPI (Imposto sobre Produtos Industrializados).
Incidem, ainda, o PIS (Programa de Integragdo Social) ¢ COFINS (Contribui¢do para
Financiamento da Seguridade Social) sobre o faturamento. '

Além de identificar quais impostos incidirdo sobre as vendas, devem ser
conhecidos as aliquotas, prazos para pagamento e demais pormenores definidos na legisla§50
fiscal.

No Quadro 06 estio discriminados os valores das aliquotas dos impostos e taxas

utilizados neste exemplo.
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Quadro 06 : Aliquotas dos impostos e taxas sobre as vendas

3

Descricio

Na determinaco do custo de aquisi¢do da matéria~priina 0s impostos decorrentes
da operagdo de compra sdo subtraidos do valor negociado com o fornecedor. Para isso, 0s
valores das aliquotas de IPI e ICMS relativos as compras devem ser conhecidos para apuragdo
do imposto a ser recuperado.

Neste exemplo, adotou-se a mesma aliquota tanto na compra da matéria-prima

quanto na venda dos produtos.
3.1.1 Método Tradicional de Foi'maqﬁo do Prego de Venda

No método tradicional de formagdo do prego de venda, o custo do produto
utilizado para formag#o do preco de venda n#o é atualizado a \}alor presente.

Os encargos decorrentes do financiamento das compras e dos custos de
transformag@o fazem parte do custo do produto.

- Desta forma, o custo do produto compreende o custo de aquisi¢do da matéria-
prima, os custos diretos de transformagdo e os encargos financeiros resultantes dos prazos
obtidos para pagamento das obrigagoes.

Também ndio sio considerados os custos decorrentes do capital empregado no
éiclo de produg@o e venda. Sendo assim, o preco de venda praticado na venda a vista é mesmo

adotado na venda a prazo.
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Primeiramente, é determinado o mark-up com base nas aliquotas de impostos e
taxas apresentadas no Quadro 06 e nas taxas hipotéticas da margem de contribuigdo definidas

a seguir.

Quadro 07 : Determinacéio do mark-up

(+) Prego de Venda 100,00%
(-) Impostos e Taxas s/ Vendas 26,65%
Comiss3o 2,00%
ICMS 17,00%
IP1 5,00%
PIS ‘ - 0,65%
COFINS o 2,00%

(-) Margem de Contribui¢do 21,17%
Custos Indiretos de Produgfio Fixos | ‘ 7,84%
Despesas Fixas de Administrag¢@o 5,00%
Despesas Fixas de Vendas , 3,33%
Lucro : 5,00%
(=) Mark-up Divisor : 52,18%
 Mark-up Multiplicador : - 1,92

Destaca-se que, neste exemplo optou-se pelo lucro operacwnal ou seja, aquele
apurado antes dos impostos incidentes sobre o lucro.
| Considerando que a margem de contribuigdo desejada pela empresa ¢é de 21,17%,
no método tradicional de formagéo de preg:ds, ¢ obtido um mark-up de 1,92, o qual é aplicado

sobre o custo do produto.
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Quadro 08 : Determinaciio do prego de venda no método tradicional

(+) Matéria-prima 780,00
Matéria-prima ¢/ impostos ~1.000,00
ICMS a recuperar 17,00% (170,00)
IPI a recuperar 5,00% (50,00)

(+) Custos de transformagéo 800,00

(=) Custo do produto 1.580,00

Mark-up multiplicador | 1,92

Preco de venda 3.027,98

O IPI e o ICMS sido subtraidos do valor da fatura, pois ndo representam um custo
para a empresa, sendo ambos recuperaveis quando ocorrer a venda do produto.
‘Tendo em vista que neste método o valor do dinheiro no tempo néo € considerado,

o prego praticado na venda a vista e a prazo ¢ o mesmo, ou seja, $ 3.027,98.

3.1.2 Aplicagdo do Conceito de Valor Presente na Formacio do Preco de Venda

‘Tendo em vista que a aplicag:ﬁo do conceito de valor presente na formagdo do
prego de venda abrange os encargos financeiros decorrentes das operagdes de compra e venda
e a remuneragéo do capital empregado no processo produtivo, para desenvolvimento deste
exemplo sdo consideradas 2 (duas) hipdteses.

Na primeira, é apurado o valor do prego de venda, considerando-se os prazos para
pagamento das matérias-primas, custos diretos de transformag@o e taxas e impostos sobre as
vendas. A segunda hipétese consiste na determinagio do preco considerando, além destes
encargos, aqueles decorrentes do financiamento do ciclo de produgéo.

Para formagdo do mark-up, sdo utilizadas as taxas hipotéticas definidas no Quadro
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07, porém as aliquotas dos impostos e taxas sobre as vendas sofrerfio ajustes decorrentes de
sua atualizagdo a valor presente, a uma taxa de juros diaria de 0,2569%, de acordo com os

prazos estipulados para seus pagamentos.

Quadro 09 : Impostos e taxas incidentes sobre as vendas a valor presente

- rl)csuujo % Nominal Prazo % Efetivo ;
Comissdo _ - 2,00% 15 1,92%
ICMS 17,00% 25 15,94%
IPI | 500% 10 . 487%
PIS 0,65% 30 - 0,60%

|COFINS 2,00% 25 1,88%

A atualizagdo a valor presente apresentada no Quadro 09 demonstra uma redugdo
no valor das aliquotas dos impostos e taxas sobre as vendas. Esta reduc@o implica na obtengéo

de um novo mark-up, ou mark-up a valor presente, conforme demonstra o Quadro 10.

Quadro 10 : Determinagfo do mark-up a valor presente

(+) Preco de Venda 100,00%
(-) Impostos ¢ Taxas s/ Vendas : - 25,22%
| Comissdo - 1,92%
ICMS 15,94%
IP1 4,87%
PIS - . 0,60%)
COFIN 1,88%
21,17%
(-) Margem de Contribuigdo
Custos Indiretos de Produgdo Fixos 7,84%
Despesas Fixas de Administragio - 5,00%
Despesas Fixas de Vendas - 3,33%
Lucro 5,00%
(=) Mark-up Divisor 53,61%)

Mark-up Multiplicador 1,87
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Verifica-se que o mark-up a valor presente leva em consideracdo a manutengéo da
margem de contribui¢do desejada pela empresa e o percentual efetivo de taxas e impostos
sobre vendas.

Este novo mark-up deve ser aplicado sobre o custo do produto sem os encargos de
financiamento. Para isso, sdo calculados o custo de aquisic;ﬁb das matérias-primas €.0s custos

de transformagfo a valor presente.

Quadro 11 : Custo de aquisi¢cio da matéria-prima a valor presente

(+) Matéria-prima ¢/ impostos a valor presente 949’99L
Matéria-prima ¢/ impostos 1.000,00
Taxa de juros diéria v 0,2569%
Prazo de pagamento ao fornecedor S 20|

(-) ICMS a recuperar a valor presente ‘ 159,44L
ICMS a recuperar v 17,00% 170,00 -
Prazo de recuperag@o do ICMS 25

(-) IPI a recuperar a valor presente 48,73
IPI a recuperar - 5,00% 50,00
Prazo de recuperagédo do IPI ‘ 10

(=) Custo da matéria-prima a valor presente v 741,81

Para calcular o custo de aquisigdo da matéria-prima a valor presente, os
componentes da fatura sdo descontados para uma mesma data, considerando os prazos para
pagameﬁto ao fornecedor e para recuperagdo dos impostos, descontados a uma taxa de
0,2569% ao dia. |

| Apoés trazer os componentes a valor presente, para determinagio do custo de
aquisigio da matéria-prima liquido dos impostos, séo subtraidos do valor da fatura os impostos
arecupefar.

O Quadro 12 demonstra o calculo do novo custo de transformacdo.
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Quadro 12 : Custos de transformacio a valor presente

(=) Custos de transformag#o a valor 789,80
presente ’
Custos de transformacio - 800,00
Custo financeiro diario 0,2569%
Prazo p/ pagamento dos custos de 5
transformacio

O custo do produto a valor nominal que era de § 1.580,00 passa a ser de §
1.531,62 (741,81+789,80), representando uma redugdo de 3,06%. Esta variagdo deve-se a
retirada dos encargos decorrentes do financiamento das matérias-primas e dos custos de

‘transformac3o.

" Quadro 13 : Determinacdo do pre¢o de venda — 1* hipétese

Custos do produto a valor presente .1.531,62
Mark-up multiplicador 1,87
Prego de venda a vista : ’ 2.856,93
Prazo de financiamento de vendas 60|
Taxa de juros didria 0,2569%
Preco de venda a prazo ' 3.332,32

No Quadro 13 sdo calculados os pregos de venda a vista e a prazo. Para
"determinagio do preco a vista é aplicado sobre o custo do produto a valor pfesente o mark-up
multiplicador, também a valor presente.

O prego de venda a prazo ¢ obtido através da capitaliza¢io do preco a vista a uma
taxa de juros diaria de 0,2569%, durante um periodo de 60 (sessenta) dias. .

.Comparando os novos pregos com aqueles obtidos no método tradicional, verifica-

se uma reducdo de 5,65% no preco de venda a vista € um aumento de 10,05% na venda a
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prazo.
A redugdo no preco a vista deve-se descapitalizagio das taxas e impostos

incidentes sobre as vendas e do custo do produto. Na formacdo do prego a prazo também

ocorre esta reducdo, porém, a capitalizagdo do prego a vista é superior.

| Os Quadros 14 e 15 demonstram que as variagdes ocorridas no preco de venda nio

afetam a margem de contribuigio desejada pela empresa.

‘Quadr'o 14 : Comprovagio da margem de contribui¢cio na venda a vista — 1* hipotese

i.l)oscriczr'li(r)- v N

(1) Prego de venda a vista | 2.856,93 100,00%}
(-) Custo do produto 1.531,62  53,61%
) Impvostos e taxas s/ vendas | 720,50 25,22%

: (=) Margem de Contribuigéo 604,81 21,17%

Quadro 15: Cdmprovag:ﬁo da margem de contribui¢io na venda a prazo — 1* hipétese

(+) Prego de venda a prazo 3.332,32 100,00%

() Custo do produto atualizado 1.786,48 53,61%
Custo do produto . 1.531,62
Prazo de financiamento de vendas - 60
Taxa de juros diéria 0,2569%
(-) Impostos e taxas s/ vendas 25,22%
840,39
(=) Margem de Contribuigio 21,17%
705,45

O custo do produto passa a ser de $ 1.786,48 devido a sua atualizagdo para a data
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de recebimento das vendas. E nesta data que ocorre a apuragdo do resultado.
Apbs considerar os prazos de pagamento e recebimento na formagdo do prego de
venda, faz-se necessario apurar os custos decorrentes do financiamento do ciclo de produgio,

os quais sdo incorporados ao custo do produto.

| Quadro 16 : Custo de financiamento dos estoques de matériai-prima

(=) Custo da matéria-prima ‘ 780,87}
Custo da matéria-prima a valor presente | 741,81
Taxa de juros diéria _ 0,2569%

- Tempo de estocagem de matéria-prima 20

O Quadro 16 demonstra o céalculo do custo da matéria-prima considerando os
encargos decorrentes de seu financiamento durante 20 (vinte) dias, ou seja, desde o inicio de
sua estocagem até o inicio da produgdo. Estes encargos sdo adicionados ao custo da matéria-
prima a valor presente obtido no Quadro 11.

Ap6s obtengdo do custo do capital empregado na estocagem de matéria-prima,
deve ser apurado o custo financeiro decorrente da elaboragéo e estocagem db produto.

Entende -se que € no inicio da produg@o que ocorre a aphcag:ao dos materiais e dos
custos de transformacdo. E a partir deste momento que ocorre o financiamento dos produtos

em elaboragdo.

Quadro 17 : Custo de financiamento do capital empregado na elaboracio e

estocagem do produto

(=) Custo do produto 1.674,71
Custos variaveis de producéo ' 1.570,67
Taxa de juros diaria C0,2569%|
Tempo de elaboracgéo e estocagem do produto 25

. Os custos variaveis de produgfio correspondem o somatério do custo da matéria-
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prima obtido no Quadro 16 e o custo de transformag@o a valor presente obtido no Quadro 12.
O tempo utilizado compreende o periodo em que o produto ¢ elaborado (quinze dias) e o
periodo de estocagem do produto (dez dias).

Sendo assim, considerando um ciclo de produg@o de 45 (quarenta e cinco) dias, e
uma taxa de juros diaria de 0,2569%, o custo do produto passa a ser de $1.674,71; é sobre este
novo valor que incidird o mafk—up a valor presente para determinagdo do pre¢o de venda a
vista. ‘

Comparando-se as hip6teses apresentadas no modelo proposto, observa-se um
aumento de 9,34% no custo do produto. Verifica-se um aumento na mesma propor¢do no
preco de venda a vista e a prazo, o qual deve-se & incorporacdo dos encargos decorrentes do

capital empregado no ciclo de produgio ao custo do produto.

- Quadro 18 : Determinacéo do preco de. venda — 2° hip(’)tese

Custo do produto 1.674,71
Mark-up multiplicador a valor presente 1,87
. ?’reco de venda a vista | 3.123,83
If;razo de financiamento de vendas 60
axa de juros diria 0,2569%]
Prego de venda a prazo 3.643,6411

Para determinag@o do prego de venda a prazo, basta aplicar sobre o valor a vista a
taxa de juros diaria durante o prazo de financiamento concedido para recebimento das vendas.

As variagGes ocorridas na segunda hipotese, quando comparadas ao método
tradicional de formac¢do de pregos, demonstram um aumento de 5,99% no valor do custo do
produto. Verifica-se, ainda, um aumento de 3,17% no pre¢o de venda a vista e de 20,33% na
venda a prazo.

Se por um lado, a atualizagdo das taxas e impostos incidentes sobre as vendas e do
custo produtok a valor presente resulta em uma redugdo do preco de venda, por outro, a

remuneragdo do capital empregado no ciclo de produgdo que € adicionada ao custo do produto -
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exige um incremento nas vendas.

Nos Quadros 19 e 20 pode-se verificar que as variagdes ocorridas no custo e no

preco de venda ndo afetaram a margem de contribuig@o, a qual permanece em 21,17%.

Quadro 19 : Comprovagio da margem de contribuicfio na venda a vista — 27 hipotese

Descricio

(+) Prego de venda a vista 3. 23,83 IQ0,00
'h(-j Custo do produto | 1.674,71 53,61%
-115,-) Impostos ¢ taxas s/ ‘

endas : 787,81 . 25,22%)

(=) Margem de Contribuic¢do 661,32 ‘ 21,17%)

- Quadro 20 : Comprovagio da margem de contribui¢io na venda a prazo — 2* Hipétese

$ 0

(+) Prego de venda a prazo 3.643,64 100,00%
L) Custo do produto atualizado 195338 53,61%
Custo do produto : 1.674,71 ' :
Prazo de financiamento de vendas 60
* Taxa de juros diaria 0,2569%
L(_), Impostos e taxas s/ vendas 918,90  25,22%
J(=) Margem de Contribui¢do 771,36  21,17%

Ocorre um aumento no custo do produto que passa a ser de $:1.953,38, devido a
sua atualizacgdo para a data de recebimento das vendas.
O prego de venda a prazo também pode ser obtido através da aplicagdo do mark-up

a valor presente sobre o custo atualizado, conforme demonstrado a seguir:
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" Prego de venda a prazo = $1.953,38 x 1,87 = $3.652,82

A diferenca decorre de ajustes nas casas decimais.
Verifica-se, portanto, que a aplicagdo do conceito de valor presente possibilita a
manutenc¢do da margem de contribuigdo objetivada pela empresa, comprovando a exatiddo dos

calculos utilizados para determinagdo do prego de venda.
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'4 CONCLUSAO

Este estudo foi realizado com o intuito de contribuir com o processo de formagéo
do prec;b .de venda. Para tanto, buscou-se nas bibliografias existentes dados que
proporcionassem maior entendimento sobre o assunto.

A partir da revisdo bibliografica sobre o tema, iniciou-se a elaboragdo de um
modelo para formagdo de prego dos produtos industrializados, enfocando o conceito de valor
presente. |

Foi demonstrado que os encargos decorrentes dos prazos envolvidos nas operagoes
de compra e venda e do capital aplicado no ciclo de produgdo afetam o prego de venda' do
produto Demonstraram—se ainda, as varia¢Ges que podem ocorrer no prego de venda quando €
aplicado o conceito de valor presente para sua formagio.

Sendo assim, acredita-se ter alcangado o objetivo proposto, pois foram
apresentados todos os passos para calculo do preco de venda dos produtos industrializados,
levando-se em considerag@o o valor do dinheiro no tempo. |

Certamente, esta pesquisa poderé servir de embasamento para determinagdo.do
preco de venda no comércio e nas empresas prestadoras de servigos. Entretanto, cada empresa
fem suas peculiaridades e caracteristicas proprias, fazendo-se necessarias algumas adaptagﬁés.
| Um fator que dificultou a elaborag:éo do modelo proposto foi a forma de
apresentag@o do assunto nas bibliografias pesquisadas.

Acredita-se que a disposi¢io feita em torno do assunto, neste estudo, possa
facilitar sua compreens3o, contribuindo para o desenvolvimento de futuras pesquisas e para a

experimentagio do modelo proposto, mediante as adaptagdes necessarias.
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