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RESUMO

Produgdo conjunta ¢ um tipo de produ¢do na qual, a partir de uma
mesma matéria~prima, surgem varios produtos. Estes produtos podem ser co-produtos
ou subprodutos. Esta classificagdo ira depender de alguns fatores, tais como: objetivos
da empresa, receita que cada produto pode gerar, novos usos para os produtos, entre

outros. Considera-se co-produtos quando todos os produtos resultantes da produgio

conjunta possuem igual valor e importdncia, e subproduto quando resultante da

produgdo tem-se um produto principal e outro(s) secundario(s).

Entio, faz-se necessario apropriar os custos decorrentes da produgdo
conjunta aos diversos produtos resultantes desta. Para tanto, sdo utilizados métodos
diversos de distribui¢fo de custos conjuntos. Cabe a empresa selecionar o método que
melhor se adapta aos seus padrdes e utilizd-lo de maneira uniforme para posteriores
comparagoes.

Neste sentido, o objetivo do presente estudo consiste em analisar o
custeamento da produgio conjunta através de um estudo de caso. Assim, inicialmente
foram contempladas as consideragdes iniciais, o problema, os objetivos do trabalho € a
organizac¢do do estudo. Ademais, para que este trabalho pudesse ser realizado de forma
coerente, fez-se necessario o uso de uma metodologia adequada. Para isto, utilizou-se
duas fontes de pesquisa: material bibliografico sobre o tema ¢ uma entrevista na
empresa objeto do estudo de caso.

Na reviso bibliografica o presente estudo ganhou uma fundamentagdo
teorica, explorando os objetivos propostos. Nela foram contempladas a produgdo
conjunta, o ponto de cisdo dos produtos conjuntos, a distingdo entre co-produtos e
subprodutos, os métodos de diétribuig:ﬁo dos custos conjuntos € a apropriagdo de valor
aos subprodutos.

No terceiro capitulo tem-se o estudo de caso. Atravéé de entrevista

realizada com a empresa Macedo Koerich S.A, pode-se fazer o confronto entre o que ¢

apregoado na teoria € 0 que ocorre na pratica. Além da apresentag@io da empresa, fez-se |

a analise do custeamento de sua produgio conjunta.
Pode-se perceber através da entrevista, confrontando teoria com pratica,

que esta corroborou o que se viu no plano teorico.

e
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CAPITULO 1

1. INTRODUCAO

Este capitulo sera estruturado de forma a apresentar os aspectos que
servirdo como alicerce para o presente trabalho. Para que fiquem claros os caminhos a
serem percorridos, ele sera dividido em partes. Inicialmente, serdo evidenciadas as
consideragdes iniciais, 0. problema, os objetivos a serem alcangados e a organizagio do
estudo. Por ultimo, sera apresentada a metodologia a ser utilizada bem como as

limitagdes da pesquisa.

1.1 Consideragdes iniciais

A produgdo de produtos ou servigos data de épocas muito distantes. No
principio, segundo MANDARINO (1976; p.16), o homem produzia somente para o seu
consumo imediato. Ao passar dos tempos, ele sentiu “necessidade de se resguardar das
intempéries” levando-o, assim, a produzir para o futuro. Com isso, iniciaram-se os
primeiros investimentos no setor de produgéo.

Para MANDARINO (1976, p.18), os conceitos e técnicas da
contabilidade de custos foram aplicados pela primeira vez em operagdes industriais. Foi
na fabricagdo de produtos que a palavra custos comegou a ganhar iinportﬁncia.

Apo6s muitos anos, devido ao crescimento das empresas, a contabilidade
de custos passou a ser encarada como uma eficiente forma de auxilio no desempenho
gerencial. Assim, ela acabou por passar, nessas ltimas décadas, de mera auxiliar na
avaliagio de estoques e lucros globais para uma importante arma de controle e decisdo
gerencial.

Embora ela possa ser aplicada em todos os tipos de atividades, a
contabilidade de custos esta intimamente ligada ao setor de produgido. Dependera do

tipo de empresa, de sua politica de trabalho, da matéria-prima a ser utilizada, do



produto a ser fabricado, dentre outros fatores, que a empresa ira escolher a modalidade
de produgéo, a qual se ajustard melhor, bem como a forma de acumular os custos.

No que diz respeito 2 modalidade de produgdo, ¢ devido ao produto a ser
fabricado ou ao tipo de matéria-prima utilizada que muitas empresas recorrem a
produgdo conjunta. Ela consubstancia-se, basicamente, no surgimento de varios
produtos a partir da mesma matéria-prima. O resultado deste tipo de produgdo sdo os
produtos conjuntos que podem ser co-produtos ou subprodutos.

A produgdo conjunta ¢ mais freqiiente na produgdo por processo, porém,
ela pode ocorrer também na produgfo por ordem. MARTINS (1990, p.141) ressalta que
ela “ndo € uma caracteristica propria somente da Produgdo Continua; é apenas muito
mais comum nesse tipo de empresa; pode também ocorrer na Produgéo por Ordem em
alguns tipos de industrias”.

Atualmente, varios produtos conjuntos emergem devido ao avango
tecnoldgico e com o objetivo de explorar a0 maximo a matéria-prima, produzindo,
assim, em algumas empresas, simultaneamente, dois ou mais produtos num mesmo

processo de produgéo.

1.2 Problema

As empresas, devido a acirrada competitividade entre elas, buscam
melhorar seu desempenho num todo. Segundo LEONE (1985, p.221),
“a crescente competi¢do entre empresas industriais vai limitando cada vez mais as
margens de lucro, tornando necessaria a maxima utilizagdo dos fatores de produgéo.
Para isso as empresas procuram melhorar a sua produtividade de diversos modos, entre
eles pela minimizag8o das perdas, pela fabricagio de dois ou mais produtos no
processamento de um unico material pela utilizagdo comercial dos subprodutos”.

Uma caracteristica comum dos custos conjuntos € a sua indivisibilidade.
Eles se referem aos custos totais incorridos até o ponto de separagdo (cisdo) dos
diferentes produtos.

Assim, um problema que se apresenta estd na identificagio de um

método adequado para apropriag@o dos custos conjuntos aos co-produtos.
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1.3 Obijetivos

Este trabalho tem como objetivo geral analisar o custeamento da
produgdo conjunta, através de um estudo de caso.
No que concerne aos objetivos especificos, pretende-se o seguinte:
e caracterizar uma produgdo conjunta;
e identificar o ponto de separago dos produtos conjuntos;
e analisar a distingdo entre co-produtos e subprodutos;
e discutir os métodos de distribuigdo dos custos conjuntos; e

e abordar a apropriagdo de valor aos subprodutos.

1.4 Organizagio do estudo

O estudo do tema estd organizado em trés capitulos, a fim de oferecer
uma melhor compreenséo do mesmo.

No capitulo inicial, além das considera¢Bes iniciais, enfocou-se o

'problema e os objetivos que norteardo este trabalho, bem como a organizagio do
estudo. Em seguida, serdo abordadas a metodologia aplicada e as limitagdes da presente
pesquisa. |

O segundo capitulo contemplara a revisdo biblibgréﬁca. E através dela
que o presente trabalho serd enriquecido teoricamente. Este capitulo serd subdividido
em cinco partes, para um melhor entendimento do assunto: no primeiro item sera
enfocada a produgdo conjunta; ap6s, sera discutido o ponto de separagdo dos produtos
conjuntos; no terceiro item serd analisada a disting3o entre co-produtos e subprodutos;
em seguida serdo comentados os métodos de distribuig@io dos custos conjuntos €, por
ultimo, sera abordada a apropria¢do de valor aos subprodutos.

No capitulo trés, onde tem-se o estudo de caso, far-se-a a apresentagéo
da empresa entrevistada e a andlise do custeamento da produgdo conjunta,
contemplando neste topico a descri¢do de sua producfo conjunta, a determinagdo do
ponto de cisdo, a diferenciagdo entre seus co-produtos e subprodutos e a distribuig¢do

dos custos conjuntos a seus produtos.
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Por fim, serdo expostos as conclusdo e as recomendagdes para futuras

pesquisas, bem como as referéncias bibliograficas e os anexos.

1.5 Metodologia

Conforme as Normas de Monografia editadas pelo Departamento de
Ciéncias Contabeis - UFSC, “o objetivo geral da disciplina monografia ¢ o de propiciar
ao estudante a elabora¢fio de um trabalho escrito, dentro das normas técnicas € sob a
orientagdo dos principios que caracterizam a pesquisa cientifica em contabilidade”.

A monografia pode ser definida, segundo ASTI VERA (1989; p.163),
“como o tratamento por escrito de um tema especifico. Sua caracteristica essencial ndo
¢ a extensdo, porque pode ter desde poucas paginas até a dimensdo de um livro™.

LAKATOS ¢ MARCONI (1991; p.235) colocam Que “a monografia
trata-se de um estudo sobre um tema especifico ou particular, com suficiente valor
representativo € que obedece a rigorosa metodologia”.

Analisando-se, conforme SALVADOR (1981; p.32), “o sentido
etimoldgico do termo monografia (monos= um sé e graphein= escrever)”, observa-se
que ela trata, exclusivamente, de um nico assunto e sua apresentagio deve ser escrita.

Em uma monografia, assim como em outros trabalhos cientificos, sua
estrutura deve seguir um padréo: introdugdo, desenvolvimento e conclusdo. Porém, para
um melhor entendimento do assunto a ser abordado, ficam esses itens sujeitos a

desdobramentos.

1.5.1 Metodologia aplicada

GIL (1991; p.22) diz que “o planejamento da pesquisa concretiza-se

mediante a elabora¢do de um projeto, que ¢ o documento explicitador das agles a
serem desenvolvidas ao longo do processo de pesquisa”.

Para que uma pesquisa, académica ou ndo, seja realizada, ¢

indispensavel que se tenha um problema a fim de lhe apresentar uma solugéo.



12

Para GIL (1991; p.23), o “projeto s6 pode ser definitivamente elaborado
quando se tem o problema claramente formulado, os objetivos bem determinados,
assim como o plano de coleta e analise de dados”. Sendo assim, para se fazer um
projeto precisa-se saber claramente qual o problema da pesquisa a fim de tragar um
plano de trabalho.

ASTI VERA (1989; p.11) refere que “o ponto de partida da pesquisa ¢é,
pois, a existéncia de um problema que se devera definir, examinar, avaliar e analisar
criticamente para, em seguida, ser tentada sua solugdo”.

Portanto, para que uma pesquisa possa ter sucesso, deve-se seguir uma
metodologia adequada e fazer o seu planejamento. Segundo ASTI VERA (1989, p.8),
“ainda que a metodologia nfio seja uma condi¢lio suficiente para o €xito de uma
pesquisa, €, sem duvida, uma condigfio necesséaria”.

GIL (1991; p.63) diz que “o seu delineamento implica considerar as
fases: determinag@o dos objetivos; elaboragdo do plano de trabalho; identificagdo das
fontes; localizagdo das fontes e obteng@o do material; leitura do material; tomada de
apontamentos; confec¢do de fichas; redagdo do trabalho™. |

Para uma continuidade mais facil da pesquisa, ¢ conveniente se fazer um
plano de trabalho para futuras orientagdes. Neste sentido, ASTI VERA (1989; p.108)
esclarece que “o plano nfo é a organizagdo convencional das partes num todo, mas uma
estrutura, a arquitetura logica do trabalhof’.

Quando se fala em plano de trabalho, logo pensa-se em métodos,
técnicas e fontes de coletas de dados. E na coleta de dados que uma pesquisa torna-se
rica, ou seja, € por meio das informagdes obtidas, seja por livros, documentérios, obras
publicadas, informagdes orais, entrevistas, entre outras, que um trabalho ganha forma.
Além disso, é através do estudo de caso que se pode exemplificar de maneira mais clara
0 que se tentou abranger.

Na abordagem de GIL (1991; p.122), “a coleta de dados no estudo de
caso ¢ feita mediante o concurso dos mais diversos procedimentos. Os mais usuais s&o:
a observagdo, a andlise de documentos, a entrevista e a histéria de vida”.

Em um estudo de caso geralmente n3io se consegue abranger uma
populagdo ou universo, por isso ele ¢ feito em cima de amostras, que representam uma

pequena parcela do universo.
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GIL (1991; p.97) comenta que, “de modo geral, os levantamentos
abrangem um universo de elementos tdo grande que se torna impossivel considera-los
em sua totalidade. Por essa razdo, o mais freqiiente € trabalhar com uma amostra, ou
seja, com uma pequena parte dos elementos que compdem o universo”.

A monografia a ser elaborada, além de uma fundamentagdo tedrica,
consubstanciar-se-a de um estudo de caso. Tal estudo sera efetuado na empresa de
frangos Macedo Koerich S.A, por possuir uma produgéo conjunta.

Neste sentido, primeiro far-se-4 o levantamento e sele¢o do material
bibliografico. Apds sua leitura sera redigida a revisdo bibliografica. Posteriormente,
através de um questionario, far-se-4 uma entrevista com a empresa objeto de estudo de

caso e, em seguida, serdo analisados os resultados a luz da teoria.

1.5.2 Limitac¢des da pesquisa

Neste trabalho pretende-se, através das formas de custeamento da
produgdo conjunta, identificar um método adequado de apropriagdo dos custos
conjuntos aos co-produtos.

| Apesar de existitem mais formas de produgdo, este trabalho limita-se
apenas ao estudo do custeamento do processo de produg@o conjunta. Em virtude de se
desejar alcangar os objetivos propostos, fica esta monografia limitada, exclusivamente a
abrangé-los.

Por se tratar de um estudo de caso, limita-se, também, os resultados

desta pesquisa, somente & empresa entrevistada.



CAPITULO 2

Neste capitulo apresentar-se-4 a revisdo bibliografica. Nele pretende-se

fundamentar os objetivos especificos que norteiam este trabalho.

2. REVISAO BIBLIOGRAFICA

Para um melhor entendimento do assunto a ser explorado, a revisdo
bibliografica sera dividida em partes. Inicialmente, serdo comentados os aspectos gerais
da produgdo conjunta. Em seguida, serd contemplado o ponto de separa¢do dos
produtos conjuntos. Na terceira se¢fio abordar-se-a4 a distingdo entre co-produtos e
subprodutos. Na sequéncia serdo discutidos os métodos de distribui¢io dos custos

conjuntos. Por fim, serd enfocada a atribuigio de valores aos subprodutos.

2.1 Produgio conjunta

A produgéo conjunta ¢ uma forma de produgfo pela qual, a partir de uma
mesma matéria-prima, a empresa produz, simultaneamente, produtos diferentes no
mesmo processo de produgio.

CARDOSO NETO (1985, p.99) diz que ela “¢ basicamente o surgimento
de uma multiplicidade de produtos a partir da mesma matéria-prima. Por exemplo, os
diversos derivados do petroleo (6leo, gasolina, querosene etc.) que d4 origem a
produgdo conjunta”.

DEARDEN (1976; p.71) usa, ao invés de produtos conjuntos, produtos
derivados. Ele diz que, “os produtos derivados aparecerh quando dois ou mais produtos
devem resultar de um mesmo processo de produgdo”. Para o autor, o segredo estd na
palavra “devem”, pois, para se fabricar um produto, necessariamente, “devera” se

fabricar outro(s).
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Segundo CASHIN e POLIMENI (1982; p.351), “os produtos conjuntos
sdo produtos individuais, em que cada um tem valor significativo de vendas, e que s3o
produzidos simultaneamente como resultado de um processo comum ou de uma série
de processos”.

Nota-se, com isso, que a produ¢do de um produto ird depender da
produgéo de outro, ou outros produtos, € que, quando se aumenta a quantidade de um,
conseqﬁentementé, aumentara a dos demais.

DEARDEN (1976; p.71) coloca que “a caracteristica principal dos
produtos derivados ¢ que a produgdo de um produto automaticamente resulta na
produgéo de outros”. O autor ainda afirma que ¢ “possivel, naturalmente, eliminar um
dos produtos derivados, porém ndo ¢ econdmico fazé-lo se o produto tem um valor de
vendas maior que os custos unicos de acabamento e comercializagéo”.

Dentre os produtos conjuntos destacam-se o0s mais usuais:
industrializagdo de soja (onde obtém-se oOleo, farelos etc.), refinamento do petréleo
bruto (obtém-se gasolina, querosene, emulsdo asfaltica, gas, Oleos, lubrificantes,
combustivel etc.), empacotadores de carne de boi (retirada do couro, chifres, visceras,
carnes de diferentes qualidades etc.), empacotadores de frango (obt€ém-se varios tipos
de carnes, como coxa, sobrecoxa, peito, asas, mitados etc.). Além desses, ainda tém-se
as empresas de produtos quimicos, os fabricantes de coque, as refinarias, os moinhos de
farinha, as minas de carvdo, as serrarias, as fabricas de laticinios, a extragdo de chumbo
e zinco, a fabricagdo de sabdo, conservas, industrializagdo de fumo, exploragdo do
marmore etc.

Decorrente da produgfio conjunta, t€m-se os custos conjuntos, que sio
incorridos até o ponto de separagdo. Por serem custos conseqiientes de tal processo, eles
sdo indivisiveis até chegar num determinado ponto que se possa identificar,
individualmente, os produtos.

MATZ, CURRY; e FRANK (1973; p.577) referem que, “um grande
numero de produtos ou servigos estdo vinculados por afinidades fisicas que demandam
produgio simultinea. Até o ponto de cisio ou até o ponto onde esses diversos produtos
emergem como unidades individuais, os custos dos produtos formam um todo

homogéneo”.
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Da mesma forma, SANTOS (1987, p.132) explica que os “custos
conjuntos s3o aqueles custos decorrentes da produgdo conjunta, incorridos antes do
ponto em que os diversos produtos emergem como unidades individuais”.

CASHIN e POLIMENI (1982; p.351) afirmam que, “os custos dos
produtos conjuntos sdo aqueles incorridos no processamento de uma
matéria-prima comum. Tais custos sdo indivisiveis, tendo sido
incorridos por todos os produtos e ndo por cada qual isoladamente. O
custo do produto acabado inclui uma certa parte distribuida dos custos

dos produtos conjuntos e qualquer processamento adicional
necessario”.

Por serem indivisiveis, 08 custos conjuntos ocorrem, inseparavelmente,
na produgdo de produtos conjuntos, até que tais produtos alcancem o ponto de
separagdo e possam ser individualmente identificdveis. Por essa razdo, tais custos sdo
alocados aos diversos produtos, utilizando, para tanto, métodos de distribuigio de
custos.

Os produtos, quando prontos, recebem parte dos custos conjuntos e, se
necessitarem de processamento adicional, eles receberdo, ainda, custo adicional
individualmente. MATZ; CURRY; e FRANK (1973; p.570) comentam que, “o custo de
cada produto consiste em uma parcela rateada dos custos conjuntos, mais quaisquer
custos separaveis ou subseqﬁenteé incorridos, a fim de colocar os produtos em cdndicﬁo
vendavel”.

Portanto, a produgéo conjunta ao alcangar o ponto de separagdo pode
apresentar produtos prontos para a venda ou consumo, porém, em alguns casos, eles
precisam de produgdo (acabamento) adicional. Quando isto ocorre, além da parcela que
cada produto ira receber referente os custos conjuntos, eles terdo adicionados a esse, 0

custo obtido individualmente.

2.2 Ponto de cisido dos produtos conjuntos

A fabricag@o de produtos conjuntos possui um ponto de cisdo, no qual os
produtos sdo separados. CASHIN e POLIMENI (1982; p.352) ressaltam que o ponto de
separac¢do “ocorre quando cada produto ¢ isolado, tendo um valor significativo de venda

e podendo ser identificado. O ponto de separa¢@o de subprodutos € o ponto em que o
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produto principal, que tem um valor significativo, ¢ identificado e onde os subprodutos
associados, tendo valor menor, emergem”.

Portanto, os produtos resultantes da produgdo conjunta sé sdo
identificaveis como produtos individuais diferenciados quando é atingido o ponto de
separagao.

Segundo o Boletim IOB - Tematica Contabil e Balangos n’. 39 (1996,
p.385), “a partir do ponto de separago, que € o ponto do processo produtivo no qual
cessa 0 processamento conjunto, os diversos produtos tornam-se independentes,
podendo ser, a partir dai, vendidos no estado ou submetidos a posterior processo de
industrializagdo especifico”.

Até que se atinja o ponto de separagdo, os produtos ndo sdo
identificaveis e, como conseqii€éncia, 0s custos também n#o. Assim, 0s custos que
incorrem até se chegar no ponto de separagéo s3o indivisiveis. CASHIN e POLIMENI
(1982; p.352) comentam que, “a fabricagdio de produtos conjuntos tem sempre um
ponto de divisdo, no qual os produtos separados emergem. Os custos incorridos depoisv
da divisdo geralmente nfo causam problemas para a alocagfio, pois podem ser
identificados aos produtos especificos”.

No processo de produgdo conjunta hd dois momentos distintos
importantes, que sfo identificados pelo ponto de separagfo: o primeiro pertence a etapa
antes do ponto de separagfo, em que os produtos € custos sdo conjuntos e indivisiveis.
O segundo periodo compreende a etapa apds o ponto de separagdo, sendo agora,

produtos e custos separaveis e identificaveis.

2.3 Distingao entre co-produtos e subprodutos

No processo de produgdo conjunta tem-se como resultado mais do que
um produto. Estes podem ser classificados como co-produtos e subprodutos. Os co-
produtos também sdo caracterizados, muitas vezes, como produtos principais ou

produtos conjuntos.

A distingdo entre um e outro produto depende de algumas variaveis.
Conforme ressalta BACKER e JACOBSEN (1974; p.305), “para
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determinar se dois produtos resultantes de um unico conjunto de
custos devem ser classificados ambos, como produtos conjuntos, ou
um como produto principal € o outro como subproduto, ¢ necessario,
primordialmente, conhecer os objetivos € a politica da diregfio da
empresa. Ndo existem critérios absolutos para distinguir essas duas
classes de produtos. Geralmente, a diferenga entre um co-produto e
um subproduto tende a basear-se na importancia relativa das vendas
dos produtos”.

SANTOS (1987, p.137) expde que, co-prddutos “sdo produtos
decorrentes da produgio conjunta, sendo que cada um n3o possui maior importancia do
que os outros, tendo todos posigéo relevante no mercado”. No que concerne aos
subprodutos, o autor explica que “trata-se de um ou mais produtos de wvalor
relativamente pequeno, produzido simultaneamente com outro produto de maior valor,
denominado produto principal. E conseqiiéncia normal do processo produtivo e tem -
condigdes de negociabilidade na sua forma original, ou com processamento adicional”.

Segundo MARTINS (1990; p.141), subproduto € o que “tem como
caracteristicas basicas: valor de venda e condi¢des de comercializagio normais,
relativamente tdo asseguradas quanto os produtos principais da empresa; surgem como
decorréncia normal do processo produtivo, s6 que possuem pouquissima relevancia
dentro do faturamento global da firma”. Sobre os co-produtos, o autor ressalta que “séo
os proprios produtos principais, sO que assim chamados porque nascidos de uma mesma
matéria-prima. S80 os que substancialmente respondem pelo faturamento da empresa”.

A distingdo entre co-produtos e subprodutos pode variar. Tal
classificacdo ira depender de cada empresa, da necessidade de consumo do produto, de
novas descobertas feitas, do costume local, entre outros fatores. De acordo com
MARTINS (1990, p.142), “o que ocorre com freqiiéncia ¢ a variabilidade do conceito
de relevincia. O que uma industria considera importante dentro do faturamento total,
outra julga irrelevante. Mas esse problema ¢ inevitavel, pois ndo ha possibilidade de se
homogeneizar esse entendimento. Ocorre que os proprios conceitos de Co e
Subprodutos nascem dessas posigdes relativamente subjetivas € devem segui-las em
céda empresa”.

BACKER ¢ JACOBSEN (1974; p.306) evidenciam que “¢ bem possivel
que um subproduto em um ponto no tempo se torne um co-produto em outro ponto no

tempo e vice-versa”. O autor coloca ainda que, “outros critérios usados para a
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diferenciacdo entre os produtos conjuntos € os subprodutos incluem os objetivos
definidos da empresa, o esquema de lucro desejadb, a necessidade de processamento
adicional antes da venda e a existéncia de mercado”.

Sobre essa mudanga de classificagdio de co-produto e subproduto,
LAWRENCE (1975; p.257) comenta que “em alguns casos o0 que se chama resto pode
originar outro produto, ou pode ter certo valor por conta propria, no ponto de separagio.
Se tal ¢ verdade, ndo ¢ ele, contudo, suficientemente importante para que vatha a pena
produzi-lo sozinho, ter-se-ia de considera-lo subproduto™.

Com os exemplos a seguir, tem-se uma melhor visdo dessa mudanga de
classificagdo. O primeiro exemplo ¢ da gasolina; no inicio ela era considerada um
subproduto, sendo querosene o produto principal. Mais tarde, com a invengdo do
automovel, a gasolina passou a ser o produto principal € a querosene tornou-se
subproduto.

Na fabricagdo do sabdo, a glicerina é considerada um subproduto.
Porém, em tempo de guerra, sua importancia vai se igualando a do sabdo e, no auge da
guerra, ela passa a ser o produto principal.

Em uma industria de moéveis, os restos de madeira sdo comprimidos,
resultando em fundos de gavetas e/ou outros produtos. |

Além desses produtos, existem outros que, com o avango tecnoldgico,
sofreram mudangas € outros, ainda considerados refugo, num futuro poderdo ser
transformados em subproduto ou produto principal. Em decorréncia disso, a
classificagdo dos produtos ndo € fixa, ird depender ndo somente do valor de venda, mas
também, do mercado consumidor e das alteragGes tecnologicas.

Devido as caracteristicas expostas, os co-produtos (ou produtos
conjuntos) sdo produtos individuais, possuindo, todos, valor significativo de venda, e
gerados a partir de uma mesma matéria-prima.

CASHIN e POLIMENI (1982; p.352) colocam que, “nenhum dos
produtos conjuntos tem valor significativamente maior do que os outros produtos
conjuntos. Esta ¢ a caracteristica que distingue os produtos conjuntos dos subprodutos”.

Com isso, nota-se que sdo os co-produtos responsaveis pelo faturamento
significativo da empresa e possuem mercado certo de venda. J& os subprodutos,
conforme CASHIN e POLIMENI (1982; p.360), “sdo aqueles de reduzido valor de
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vendas, produzidos simultaneamente a um produto de maior valor de venda, conhecido
como produto principal”.

Os subprodutos s8o considerados como produtos secundarios, obtidos
conjuntamente com o produto principal sendo sua receita de venda de pouco valor,
porém, ele também possui mercado certo.

Além dessas caracteristicas citadas, os subprodutos, segundo MATZ;
CURRY; e FRANK (1973; p.572), “podem ser classificados em dois grupos, de acordo
com sua condi¢do comercidvel e o ponto de cisdo: 1) os que sdo vendidos em sua forma
original, sem necessidade de novo processamento e 2) os que exigem processamento
adicional, a fim de se tornarem vendaveis”.

Desse modo, a diferenga entre co-produtos e subprodutos ¢ bastante
influenciada pela receita que cada produto ¢ capaz de gerar ¢ também pelo avango
tecnologico. CASHIN e POLIMENI (1982; p.360) referem que, “a cléssiﬁcac;ﬁo de
produtos como produtos conjuntos, subprodutos ou restos de materiais pode mudar
conforme sdo descobertos novos usos para os produtos ou sdo abandonados produtos
antigos. Por causa de lima descoberta tecnolégica, um produto pode mudar de

subproduto para produto conjunto”.

2.4 Métodos de distribui¢do dos custos conjuntos

Pelo fato de se ter dois ou mais produtos fabricados conjuntamente,
decorre que os custos também sdo conjuntos, ficando, deste modo, impossivel sua
identificagdo direta a cada produto.

Apesar de os custos serem indivisiveis, torna-se necessario a apropriagdo
dos custos aos produtos. Conforme ressalta SANTOS (1987, p.133), “adota-se distribuir
os custos conjuntos aos diversos produtos, baseados em métodos que procuram com
maior ou menor propriedade retratar o fluxo dos custos aos diversos produtos”.

Em virtude de tais custos serem decorrentes da produgdo conjunta, eles
nfo possuem uma base unica para sua alocagdo aos produtos, tornando-se necessario

socorrer-se de diversos métodos de alocagio dos custos conjuntos.
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BACKER e JACOBSEN (1974; p.314) comentam que, “seja qual for o
método adotado, deve ele ser usado de maneira uniforme de um periodo para outro.
Isso, naturalmente, permite a comparag@o do lucro atual de uma empresa com o lucro
de periodos anteriores”.

Segundo SANTOS (1987, p.133), “existem diversos métodos para a
alocagdo dos custos conjuntos aos diversos produtos conjuntos. Contudo, é importante
salientar que qualquer deles nfio retrata exatamente a ocorréncia efetiva dos custos,
porque qualquer que seja 0 método empregado, os custos serdo sempre alocados de
maneira arbitraria, devido a caracteristica de os custos conjuntos serem indivisiveis”.

Dentre uma variedade de métodos que as empresas podem criar para
atribuig@o desses custos serdo discutidbs, a seguir, os mais habituais. Porém, torna-se
impossivel distribuir, sem margem de erro, os custos conjuntos aos produtos
individualmente. Portanto, cabe ao contador de Custos, selecionar o0 método que melhor

atinja os objetivos da empresa.

2.4.1 Método do valor de mercado ou de venda

De acordo com este método, os custos conjuntos sdo alocados aos
produtos proporcionalmente ao seu valor relativo de venda.

SANTOS (1987; p.134) ressalta que, “por este meétodo, os custos
conjuntos sdo distribuidos aos diversos produtos, de acordo com as unidades produzidas
de .cada um, ponderado pelo prego de venda dos produtos no ponto em que emergem
como unidades individuais, ou no ponto de cisdo, supondo-se que possam ser vendidos
neste estado”.

Este método é muito utilizado, pois segue a ldgica de que quanto maior o
prego de venda de um produto, mais processos ele utilizou, absorvendo, portanto, maior
custo. Ou seja, com este método presume-se que haja uma relagdo entre custo e prego
de venda.

Porém, apesar deste método ser o mais utilizado, os pregos encontrados
no mercado nio sdo homogéneos, ficando, deste modo, muitas vezes dificil de se

estabelecer um prego de mercado.
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MATZ; CURRY; ¢ FRANK (1973; p.579) colocam que “este método
goza de grande popularidade, devido ao argumento de que o valor de mercado de
qualquer produto ¢ uma manifestagdo dos custos incorridos em sua producdo. A
contenda é que se um produto tem valor de venda maior do que outro, é porque foi
despendido maior custo para produzi-lo”. '

Neste sentido, CARDOSO NETO (1985; p.99) diz que este método “tem
sua base na distribui¢do dos maiores custos aos maiores pregos, sua fragilidade recai no
conceito de que se vincula em uma relagdo de quanto maior 0 prego maior o custo, o
que ndo corresponde muitas vezes a realidade. O mercado dita o prego por motivos
muitas vezes até inexplicaveis ou de dificil explicagio”.

Uma situagio que se pode defrontar é quando os produtos, ao chegarem
no ponto de cisdo, precisarem de processamento adicional para alcangarem o valor de
venda. Nesta situagdo, os custos adicionais nfio fazem mais parte dos custos conjuntos,
sendo esses debitados diretamente a cada produto. Mas, para se fazer a alocagio dbs
custos conjuntos, MARTINS (1990; p.144) coloca que, “se ndo existir prego de
mercado na fase em que aparecem, precisamos de um valor suposto de mercado
calculado como sendo o prego de venda menos os custos especificos de término de
produgdo”.

Neste método, por se levar em conta o valor de mercado (de venda),
qualquer alteragfo sofrida em tal valor, influenciara, totalmente, o valor do produto,

quando, na verdade, seu valor deveria ser influenciado devido a alteragdes na produgéo.
2.4.2 Método das unidades quantitativas

Neste método, a base usada para a distribuig:ﬁo dos custos conjuntos € a
quantidade de produgio, que pode ser representada em unidades, como toneladas, litros,
quilos ou outro tipo de medida que seja apropriada.

E abordado pelo Boletim IOB - Tematica Contabil e Balangos n°.39
(1996; p.385) que, “por este método os custos (...) sdo atribuidos a cada produto na
propor¢do do volume de produgdo de cada um, em termos de qliilos, toneladas,

quantidade produzida etc.”.
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BACKER e JACOBSEN (1974; p.310) referem que, “tal método,
geralmente, ndo pode ser empregado quando a produgdo consiste em tipos diferentes
de unidades, por exemplo, liquidbs e solidos, a menos que estes possam ser
equiparados”.

O principio que rege este método, segundo SANTOS (1987, p.135), “é o
de que todos os produtos que emergem de um mesmo processo deveriam receber uma
parcela proporcional dos custos com base na quantidade produzida de cada produto,
mensurada pela unidade de medida escolhida”.

A controvérsia deste método ¢ a do tipo de medida a ser utilizado. Por
poder-se utilizar tipos diferentes de medigdo, o custo a ser alocado aos produtos podera
sofrer modificagdo.

E por isso que a quantidade de produgio deve ser estabelecida na mesma

medida e quando isto ndo ocorrer, deve-se utilizar uma base comum.
2.4.3 Método do custo unitario

Com este método ¢ feito uma média dos custos a serem distribuidos para
serem alocados aos produtos, levando-se em consideragio, a quantidade fabricada.

E evidenciado por MATZ; CURRY; e FRANK (1973; p.583) que, “este
método tenta apropriar os custos totais de manufatura aos varios produtos, servindo-se
de um custo unitario médio que se obtém dividindo-se o custo total de manufatura pelo
namero de unidades produzidas”.

Por se usar, neste método, um custo médio, deve-se utilizar uma nica

base de medida. Assim, coloca CASHIN e POLIMENI (1982; p.357), “para que este
método seja usado, as unidades produzidas devem ser medidas nos mesmos termos”.

BACKER e JACOBSEN (1974; p.310) explicam que, em tal método
“¢ calculado, para todos os produtos, um custo médio, que ¢ usado para as finalidades
de custeio dos estoques. De fato, a premissa fundamental € de que, ji4 que os custos
conjuntos ndo podem, realmente, ser identificados com produtos especificos, os custos
unitarios médios sdo tdo satisfatérios quanto qualquer outra base para medir o lucro,

contanto que sejam usados uniformemente de um periodo para outro”.
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2.4.4 Método da média ponderada

Este método ¢ caracterizado por levar em consideragdo as dificuldades

'de produg@o de cada produto. SANTOS (1987; p.136) ressalta que “este método é

baseado na premissa de que os produtos conjuntos deveriam receber custos conjuntos

em conformidade com as dificuldades encontradas na sua obten¢do. Assim, os fatores
de ponderagéo, devidamente analisados, receberiam ponderagdes”.

Segundo MATZ; CURRY; e FRANK (1973; p.584), “em muitas

industrias os métodos descritos acima ndo d3o resposta satisfatoria ao

problema de apropriagdo do custo. Por este motivo, muitas vezes os

fatores de peso sdo atribuidos a cada unidade, baseados no tamanho

da unidade, na dificuldade de manufatura, no tempo consumido em

fabricar a unidade, na diferenga de tipo da mio-de-obra empregada,
na quantia do material usado, e assim por diante”.

Dentre os outros métodos, este é o mais criticado, pois aqui os fatores de
produgdo irdo receber ponderagdes, porém, dependendo do critério adotado para cada

produto, podera haver diferenca na alocagéio dos custos..

2.5 Apropriagdo de valor aos subprodutos

Assim como os co-produtos, os subprodutos sdo decorrentes do processo
de producgdo conjunta. Quando se fala em subproduto, significa que, resultante da
produgéo, teve-se um produto principal € um produto secundario (o subproduto).

Neste sentido, BACKER e JACOBSEN (1974; p.316) dizem que, “no
método de custeio de subprodutos, admite-se que pelo menos um dos produtos que
constituem a produgio da empresa tem importdncia secundaria, em termos de rendas
relativas de vendas ou de outros critérios usados”.

Os métodos de alocagdo dos custos conjuntos aos subprodutos ndo
seguem o mesmo padrio dos métodos de custeio aos co-produtos. Nesta ordem,
considerando o significado dos subprodutos, CASHIN e POLIMENI (1982; p.360)
colocam que “os subprodutos, assim como os produtos conjuntos, sdo produzidos a
partir de materiais comuns. Os custos ndo sdo identificaveis ao produto principal ou aos

subprodutos. Como os subprodutos geralmente tém importincia secundaria na
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producdo, os métodos de distribuigdo dos custos diferem daqueles usados com produtos
conjuntos”.

Para a atribui¢do de valores aos subprodutos usam-se duas categorias,
que subdividem-se em métodos. Os métodos da primeira categoria a analisar-se nio
alocam os valores especificos aos subprodutos para efeito de sua estocagem. Ja, os
métodos da segunda categoria, alocam valores aos subprodutos.

Na primeira categoria, onde ndo se alocam valores aos estoques de
subprodutos, segundo MATZ; CURRY; e FRANK (1973, p.573) e HORNGREN (1978;
p.780), trabalha-se, geralmente, com um dos cinco métodos expostos a seguir.

1° método: a receita proveniente da venda do subproduto é considerada
como sendo uma receita adicional de vendas. “

2° método: a receita proveniente da venda do subproduto ¢ considerada
como sendo outras receitas.

3° método: a receita proveniente da venda do subproduto é considerada
como sendo uma dedugdo do custo de venda do produto principal.

4° método: a receita proveniente da venda do subproduto é considerada
como sendo uma dedugﬁb do custo de produgdo do produto principal.

5° método: a receita proveniente da venda do subproduto, menos o custo
de colocagio do subproduto no mercado (despesas de distribuigéio e administrativas) e
menos quaisquer custos de processamento adicional, pode ser considera como sendo
uma receita adicional, outras receitas, deducdo do custo de venda do produto
principal ou dedugdo do custo de produgdo do produto principal.

Na segunda categoria, onde se aloca valores, 0 método mais usado nesta
categoria ¢ o de valor de mercado, portanto, sendo usado como base para se atribuir

valores aos subprodutos, o seu valor de mercado.



CAPITULO 3

Neste capitulo sera analisado o custeamento da producio conjunta da
empresa Macedo Koerich S.A, objeto do estudo de caso. Aqui far-se-4 o confronto
entre teoria e pratica para um melhor entendimento da apropriagdio dos custos conjuntos

aos co-produtos.

3. ANALISE DA EMPRESA OBJETO DO ESTUDO DE CASO
3.1 Apresentagio da empresa

A empresa Macedo Koerich S.A, é uma abatedoura de frangos, que
possui sua sede administrativa situada & Avenida Lédio Jodo Martins, 554 - Bairro
Kobrasol / Séo José / SC.

Ela foi fundada em 13 de julho de 1973 pelo casal José Ferreira de
Macedo e Ester de Souza Ferreira de Macedo. Abatia, nesta époéa, cerca de 300 frangos
por dia e contava com a ajuda de 7 funcionarios.

Em 1974, o Grupo Koerich ingressou na sociedade com uma
participag@o de 40% no capital, investindo, junto com a empresa, na construgdo de um
abatedouro maior € mais moderno, com capacidade para abater 1000 frangos por hora.
Com a entrada deste grupo, a empresa ganha a denominagéo de Macedo Koerich Cia.
Ltda. Trés anos depois, a Macedo Koerich atingia um faturamento 10 vezes maior do
que o investimento inicial e contava, entdo, com 46 trabalhadores.

Em 1979, entrou mais um sdcio, o engenheiro Alcir Jodo da Cunha, ¢ a
empresa incorporou novas granjas, construiu sua fabrica de ragéo e iniciou o projeto do
incubatorio.

Atualmente, a composic¢io do capital social da empresa é o seguinte:

Macester S.A 56,07%
Koerich S.A Com. Automoveis 14,40%
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Eugénio Raulino Koerich S.A Com. Ind. 8,64%
Empreendimentos Imobilidrios Zita Ltda.  7,21%

Kilar Méveis e Decoragdes Ltda. 7.21%
Alcir Jodo da Cunha 5,47%
Topéazio Silveira Neto 0,50%

Luiz Beirith 0,50%

A Macester S.A ¢ de propriedade dos fundadores da empresa, ou seja, é
do casal José Ferreira de Macedd e Ester, assumindo os cargos, respectivamente, de
presidenté e vice-presidente.

Seu mercado de atuagdo estende-se por Santa Catarina através de suas 4
Centrais de Distribuigdo. Localizam-se, uma no Norte do Estado, outra no Sul, uma no
Planalto Serrano e uma na Grande Florian6polis. Além dessas centrais catarinenses, a
empresa possui mais 2 centrais. Uma em Sdo Paulo e outra no Rio de Janeiro. Estas
centrais ndo atendem todo o estado, porém, a perspectiva é de, ndo s6 abrangerem a
totalidade destes estados, como abrir mais centrais em outros.

A empresa Macedo Koerich S.A trata seus empregados, presidente e
diretores como colaboradores funcionais (CF’s). Hoje, ela conta, aproximadamente,
com o apoio de 650 CF’s. Desta forma, a Macedo Koerich S.A acredita que seus
funciondrios tornam-se mais responsaveis e eficientes, garantindo um melhor

desempenho para a empresa.

3.2 Analise do custeamento da produgio conjunta

Na analise do custeamento da produgéio conjunta da empresa Macedo
Koerich S.A, far-se-4 a descrigo de sua produgéio. Buscou-se identificar o seu ponto de
separagdo da producdo conjunta além de distinguir seus co-produtos dos subprodutos e

verificar a distribuigdo dos custos conjuntos aos seu produtos.
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3.2.1 Descricéiio da producdo conjunta

Partindo do principio, que a produgio conjunta é, sesgundo CASHIN e
POLIMENI (1982; p.366), a fabricagdo de “diversos produtos a partir de uma matéria-
prima inicial”, tem-se na empresa de frangos Macedo Koerich S.A, a pritica de tal
teoria.

A empresa cria suas matrizes, cerca de 120 mil matrizes da raga hubard
e 20 mil galos, sendo que cada matriz pde em torno de 300 ovos durante um ano. Com
isso, tem-se a produge;to de 1,2 milhdes de pintos por més. Em aproximadamente 45
dias, o pinto ja é um frango, pronto para o abate.

Agora, em apenas 2 horas ele sera abatido, limpo, dividido, ou ndo, e
embalado. Este processo tem inicio com a entrada do frango no abatedouro.
Inicialmente, o frango passa por alguns processos para que possa ser abatido sem soffer.
Apos, ele sera depenado e retirado seu sangue e suas visceras. Depois de passar por
esses processos, o frango ¢ resfriado e selecionado: uns irdo para o corte e outros serdo
embalados inteiros.

O frango a ser embalado infeiro néo tera mais custo conjunto. Ele agora
serd embalado, resfriado ou congelado e transportado para as centrais de distribuig3o.

Do frango de corte serfo retirados os produtos principais (péito,
coxa/sobrecoxa, asas) € os subprodutos (coragdo, moela, figado, pés, pescogo, cabega).
Apos esta separagdo os custos ndo serdo mais conjuntos e cada tipo de produto passara
a integrar uma linha, tendo seus custos proprios.

MATZ;, CURRY,; ¢ FRANK (1973; p.589) colocam que, na produgéo
conjunta, “o aumento da produgéio de um, na maioria das situagdes de custo conjunto,
inevitavelmente aumentara até certo ponto a produgdo do outro”. Isto ¢ um fato que se
pbde notar com clareza na produgdo da empresa citada. Se, por exemplo, a empresa
desejar aumentar sua produgio ¢ venda de coxas, conseqientemente, ela terd que
- aumentar a produc¢fo dos demais produtos, pois € impossivel fabricar somente tal parte.

Nenhum abatedouro de carne ird conseguir produzir especificamente
uma Unica parte da carne. Mesmo que a empresa tenha interesse, ela nio conseguira e

tera que vender os demais pedagos.
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Complementando esta idéia, HORNGREN (1978; p.767) coloca que,
“uma caracteristica distintiva ¢ que nenhum dos produtos pode aparecer sem se
acompanhar de outros produtos conjuntos, embora, talvez, em propor¢des variadas”. Na
industrializag@io do frango isto ocorre, pois se a empresa quiser embalar 4 coxas, ela

precisara de 2 frangos, porém, se ela quiser 4 coragdes, ela precisara de 4 frangos.

3.2.2 Ponto de cisdio da produgdio conjunta

Ponto de cisdo ¢ o ponto onde, conforme CASHIN e POLIMENI (1982;
p.352), “os produtos separados emergem”.
| Na frangos Macedo Koerich S.A tem-se o ponto de cisdo apds o
resfriamento do frango. E a partir dai que o frango ir4 para o seu destino final: ou ele
serd vendido inteiro ou sera dividido e vendido em partes.

Neste sentido, SANTOS (1987, p.138) ressalta que, “o custeio de
produgdo conjunta, normalmente, surge na fasé intermediaria da produgo, isto é, no
ponto de cisdo”. Na empresa em estudo, esta fase intermedidria ocorre quando do
resfriamento do frango.

Em algumas empresas, ao se chegar no ponto de cisdo, os produtos ja
estdo prontos para serem vendidos. Porém, na industrializagdo do frango, isto
normalmente ndo ocorre. Na Macedo Koerich S.A, ap6s o ponto de ciséo, os produtos

ainda passam por alguns processos até chegarem ao ponto de venda.

3.2.3 Caracterizacéio dos co-produtos e subprodutos

A empresa Macedo Koerich S.A possui co-produtos, subprodutos e
residuos.

CASHIN e POLIMENI (1982; p.351) colocam que “quando mais do que
um produto resulta de um processo de produgéo, os produtos sdo denominados produtos

conjuntos ou subprodutos, dependendo principalmente do seu valor relativo de venda”.
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Na definigdio de HORNGREN (1978; p.767), “quando se produz
simultaneamente um grupo de produtos, cada um gerando vendas relativamente
significativas, a produgdo ¢ geralmente produtos conjuntos”. Como produtos conjuntos,
ou co-produtos, tém-se o frango inteiro, o peito, a coxa/sobrecoxa e a asa do frango.
Tais produtos sdo considerados principais por possuirem uma aceitagio muito boa no.
mercado, sendo que as partes citadas sdo consideradas nobres.

CARDOSO NETO (1985; p.99) ressalta que “os subprodutos tém bom
valor de venda; tanto quanto os produtos normais, surgem como decorréncia do
processo de produgdo, s6 que possuem pouca relevincia no faturamento”. Na empresa
em estudo é considerado como subproduto o coragéo, a moela, o figado, pés, pescogo,
cabega, sambiquira e o dorso. A empresa ainda produz, a partir de pés, pescogo, cabega,
ponta da asa moidos, comida para cides. Esses produtos sdo comercializados em
embalagens proprias € também possuem uma boa aceitagio de mercado.

Tanto os co-produtos como os subprodutos desta empresa s3o conjuntos
devido a afinidade fisica, ou seja, eles sdo fisicamente interligados. Segundo CASHIN e
POLIMENI (1982; p.351), “os produtos conjuntos t€m uma relagéo fisica que requer
um processamento simultdneo”.

Além desses subprodutos, a empresa vende ovos e galinhas. Esses ovos
s30 os que na selecdo, ndo foram escolhidos para serem chocados e as galinhas sdo as
que ja passaram da idade de produgdo.

Em algumas empresas, somente os subprodutos precisam de
processamento adicional para tornarem-se vendaveis. Porém, aqui, até os principais
produtos necessitam de tal processamento.

Como residuos tém-se as penas, o sangue e visceras. Estes residuos, apos
retirados do frango, sdo jogados diretamente para a fabricagdo de ragdo. A empresa
fabrica sua propria ragdo e, assim, fornece uma alimentagfo adequada para cada idade,
época do ano e diferenciado para seus frangos € matrizes.

Uma caracteristica comum na produ¢do conjunta € quanto a
classificagdo dos produtos em co-produtos ou subprodutos. CASHIN e POLIMENI
(1982; p.367) esclarecem que, “as classificagdes de produtos como produtos conjuntos,
subprodutos ou sobras de materiais ndio sdo fixas. Dependendo de valores do mercado e

de alteragdes tecnologicas, os produtos podem ter alterada a sua classificag@o”. Assim
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ocorre com o frango. Qualquer um de seus subprodutos ou residuos podem ganhar uma
importancia grande devido alguma descoberta feita sobre o uso, qualidade e/ou seu

valor nutritivo.
3.2.4 Distribuicéo dos custos conjuntos

De acordo com o Boletim IOB - Tematica Contabil e Balangos n ° 39
(1996; p.385), “os custos gerados durante as etapas de produgio em comum sdo
.chamados custos (...) conjuntos”.

Na definigdo de MATZ; CURRY; ¢ FRANK (1973; p.569), “custos
conjuntos sdo aqueles incorridos antes do ponto em que os produtos identificaveis
separadamente emergem dos mesmos processos’”.

Na empresa analisada encontram-se custos conjuntos desde a chegada do
frango para ser abatido até o ponto de cisdio. Estes custos, devido a necessidade de
serem divididos, séio alocados tanto aos produtos principais como aos subprodutos.

CASHIN e POLIMENI (1982; p.351) colocam que, “o custeio de
produtos conjuntos e de subprodutos envolve a alocagio dos custos conjuntos a um dos
produtos resultante do processo. Tal alocagio é necessaria para as determinagdes da
receita e de estoque”.

Na empresa Macedo Koerich S.A, o método utilizado para o rateio dos
custos conjuntos aos produtos principais € aos subprodutos ¢ o de valor de mercado (ou
de venda). Segundo CASHIN e POLIMENI (1982; p.353), “neste método, os custos
conjuntos sdo alocados de acordo com o valor de venda dos produtos individuais”.

Neste sentido, MATZ; CURRY; e FRANK (1973; p.580) explicam que,
“os proponentes do método do valor de mercado, ou de vendas, afirmam que os custos
conjuntos deveriam ser atribuidos aos produtos segundo seus valores de venda porque,
se ndo fosse por tais custos, nunca haveria tal valor de venda”.

Apds o ponto de cisdio, cada produto ainda sofre alguns processos de
industrializag8o. Porém, como cada um passa, a partir do ponto de cisdo, a ser
individual, os custos que agora virdio, serdo alocados diretamente a cada produto. Neste
sentido, SANTOS (1987, p.138) coloca que “os custos adicionais identificiveis com

cada produto devem ser separados ¢ distribuidos a cada produto”.
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Dos custos conjuntos os residuos ndo recebem nenhuma parcela. Os

unicos custos que estes receberdo sdo os decorrentes da sua transformagéo em ragdo.



CONCLUSAO E RECOMENDACOES

Na atual conjuntura econdmica, sobressai no mercado aquela empresa
que estiver preparada para competir com bons produtos, tecnologia avangada, maximo
aproveitamento da matéria-prima e incansavel busca da redugdo dos custos.

Esta filosofia também é valida para as empresas que empregam a
produgéo conjunta. Através dela, a partir de uma unica matéria-prima, a empresa
fabrica mais de um produto. Estes sdo chamados de co-produtos (ou produtos conjuntos
) e subprodutos. A empresa que tem como resultado de sua produgdo co-produtos,
significa dizer que todos seus produtos possuem a mesma importincia € relevancia no
mercado. Ja, a empresa que possui um produto principal e subprodutos, significa dizer
que ela possui um produto de maior importincia e outros de importancia secundaria em
termos econdmicos. Normalmente o produto principal é o responsavel pelo maior
faturamento da empresa.

Nota-se, contudo, que a distingdo entre co-produtos e subprodutos estd
relacionada a varios fatores, dependentes e independentes & empresa. Dependentes s3o
os relacionados a politica da empresa, € independentes sdo os relacionados a novas
descobertas e utilidades para os produtos.

Porém, se os produtos sdo fabricados conjuntamente, seus custos
também s3o conjuntos e, portanto, indivisiveis até chegarem no ponto de cisdo, onde os
produtos independentes emergem.

Apesar desses custos serem indivisiveis, torna-se necessario sua alocagédo
aos produtos, através de métodos de distribuigéo de custos.

Dentre uma variedade de métodos, existem quatro que sdo amplamente
usados. O primeiro deles é o método do valor de mercado ou de venda. Este método,
que leva em conta o valor de mercado, ¢ o mais usado, pois adapta-se em qualquer tipo
de produto, ndo importando se sdo obtidos em propor¢des de quantidade e volume
diferentes. |

O segundo método, que € o das unidades quantitativas, usa como base
de rateio dos custos a quantidade de produgdio, representada em unidades como

toneladas, litros, quilos etc. A vantagem deste método ¢ que ele apropria 0s custos
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proporcionalmente a quantidade produzida. Porém, seu uso ¢ restrito porque deve-se
usar produtos de mesma medida.

O método do custo unitirio leva em consideragdio a quantidade
produzida. Portanto, aqui também ¢ importante que as unidades produzidas possuam a
mesma medigo. E feito uma média dos custos totais conjuntos e alocada aos produtos.

O ultimo método apresentado é o da média ponderada. Este método,
apesar de ser bastante racional deve levér em consideragdo as dificuldades que se tem
para fabricar cada produto. E também criticado, pois, cada contador pode usar um
critério para rateio. -

Na empresa Macedo Koerich S.A, 0 método utilizado para a distribuigéo
dos custos conjuntos é o de valor de mercado. Por se tratar de uma abatedoura de
frangos, este método ¢ considerado o mais indicado e eficiente pela empresa. Pois,
quando um frango ¢ cortado em pedagos, existem partes consideradas nobres pelo
consumidor € que, por isso, possuem um valor maior. Conseqiientemente, estes
produtos recebem uma maior parcela de custos.

Com o estudo de caso notou-se que a pratica ndo diverge da teoria A
Macedo Koerich S.A segue a tendéncia, explicitada no referencial tedrico, na adogdo do
método de valor de mercado para rateio dos custos conjuntos devido sua facilidade
operacional. Para futuros trabalhos recomenda-se, para uma continuidade do assunto, a
verificagdo sobre a metodologia adotada por outras empresas. Considera-se relevante

também, a exploragdo do tratamento contdbil aplicado aos subprodutos e residuos.
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SERVICO PUBLICO FEDERAL

UNIVERSIDADE FEDERAL DE SANTA CATARINA
CAMPUS UNIVERSITARIO - TRINDADE - CAIXA POSTAL 476
CEP. 88049 - FLORIANGPOLIS - SANTA CATARINA
TEL. (0482) - 33.1000 - TELEX: 0482 240

Floriandpolis, 20 de outubro de 1997.

Prezado(s) Senhor(es):

Apresentamos a Vossa(s) Senhoria(s) a aluna Deise Dela Bruna,
concludente do Curso de Ciéncias Contabeis - UFSC, matricula n ° 9320413-2, que esta
preparando sua Monografia cujo tema ¢ “Custeamento da Produgdo Conjunta”.

O confronto teoria e pratica, nesses casos, ¢ importante na medida em que
ajudara a confirmar ou rever conceitos, ratificar ou questionar os ja assimilados psla
aprendiz. E o testemunho de quem vive a experiéncia ¢, sem divida, imprescindivel. Por
esse motivo, solicitamos sua valiosa colaboragio no sentido de receber a referida aluna
para uma entrevista, cujas informagdes serdo usadas tdo somente com o fim de ilustrar,
enriquecer e dar veracidade ao estudo, portanto, de forma ética e responsavel.

Esperando contar com sua atengdo €-apoio subscrevemo-nos.

Atenciosamente,

UG tumm

Prof * Dr * Ilse Maria Beuren Silvio Lehmkuhl Meyer
Orientadora da Monografia Chefe do Depto. De Ciéncias Contabeis

3 - Mod. 1007 Imprensa Universitaria



ENTREVISTA

o Entrevistado:
e Cargo:
o Data: 20 de outubro de 1997.

1. Nome da empresa:

2. Data de fundagdo:

3. Sécios Fundadores:

4. Composigdo do capital:

5. Diretor geral da empresa:

6. Contador da empresa:

7. Sede executiva (escritorio central):

8. Sede operacional:

9. Mercado de atuagédo:

10. Quais sdo os produtos que a empresa produz?

11. Como ocorre o processo de abate de aves?

12. Quais s#o os produtos que emergem a partir do abate da ave?
13. Em.que estagio do abate a empresa passa a ter diferentes tipos de produtos?

14.Apds o ponto de cisdo, os produtos precisam ainda de um processo adicional para
torna-los vendaveis?

15. Quais s&o os produtos que precisam desse processo adicional?

16. Qual o método que a empresa utiliza para apropriar aos produtos os custos incorridos
até o ponto de cisdo? ’

17.Qual € o tratamento contabil que a empresa aplica a esses produtos?

18.Qual € o critério utilizado pela empresa para caracterizar a maior, ou menor,
importancia de cada produto?



19. Quais s3o os fatores determinantes para a classificagdo dos produtos em co-produtos e
subprodutos (valor de venda, melhor aceitagio do mercado, parte nobre etc.)?

20. O que a empresa faz com os residuos (pernas, pés, sangue etc.)?

21.Qual o valor que a empresa atribui aos residuos (valor de mercado, nenhum valor
etc.)?

22.Qual o tratamento contébil aplicado a este conjunto de subprodutos?



