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I -0 PROBLEMA DO ESTUDO
1.1. Problematica

O desenvolvimento sécio-econdmico da regido do Alto Vale do Itajai ocorreu a
partir da colonizagfio dos imigrantes italianos e alemées, tendo como principais atividades
~econdmicas a agricultura de base familiar e a extragdo de madeira em sua forma bruta,
desenvolvendo-se através do transporte ferrovidrio que sustentou o modelo extrativista no
~escoamento da produgéo.

‘Este modelo primério de uso da terra se exauriu no momento em que houve o
esgotamento da oferta de madeira como fonte abundante de extragdo, além de politicas
ambientais restritivas, devido aos programas de prote¢ido ambiental.

E neste contexto que se insere a microrregido do Alto Vale do Itajai, composta por
vinte e oito pequenos municipios que, em sua maioria, sdo compostos por pequenas
propriedades rurais. A escalada dos pregos dos insumos, o aumento nos custos de produgio
e as dificuldades de acesso as linhas de crédito, impediram que o pequeno produtor rural
obtivesse resultados expressivos em termos de producdo e de investimentos nas suas
propriedades.

Esta crise que atinge duramente os pequenos produtores rurais, aliada aos fatores de
estimulos urbanos (esperanca de uma vida melhor, -de maior remuneracgio, oportunidade de
educacdo, jornada de trabalho diminuida e oportunidades econdmicas), desencadeou a

migragdo das novas geragdes do campo para a cidade.

(...) Competitividade maior, dificuldade em obter crédito e falta de
politica agricola transformam o microprodutor rural catarinense em
uma espécie em extingdo.

Em pouco mais de 30 anos, o percentual da populagdo total vivendo
no campo caiu de 68% para 23%. O nimero de propriedades
passou de 234 mil para 203 mil nos ltimos onze anos. Até o total
da 4rea plantada encolheu em mais de 800 mil hectares(...)."

As pequenas propriedades rurais, limitadas pelo espago fisico-geografico (morros e
encostas), apresentam perdas sucessivas, tanto econdmicas como sociais, passando por um

A processo de desagregacdo familiar, cuja marca € a perda da renda familiar.

! SAAVEDRA, Jefferson. 1998. Para onde vai o pequeno agricultor? Acessado em 25/11/02
http://www.an.com.br/1998/jul/26/0ecc.htm



Se compararmos com o desenvolvimento da agricultura estadual, observamos que
ao longo dos anos, a agricultura da regifio do Vale do Itajai foi se distanciando da média de
Santa Catarina em termos de produgdo, especializa¢do, padronizacdo e agregacio de

valores aos produtos.

Para sobreviver no século 21, a agricultura familiar terd que se
reinventar, romper o torniquete fundidrio e social; diversificar as
alternativas de renda e de emprego e diferenciar-se da grande
produc;e”to(...).2

Levando em consideragio estes fatores, que assolam as pequenas propriedades
agricolas no Alto Vale do Itajai, observamos algumas mudangas no modelo agricola
tradicional assentado no plantio de fumo, milho, mandioca, para outras atividades (turismo
rural e ecoturismo), utilizadas como alternativas em algumas pequenas propriedades rurais
como forma de aumentar a renda familiar e realocar a mio-de-obra do nicleo familiar.

O problema que se apresenta, entdo, € saber se a troca do padrio agricola em vigor,
por atividades que conjugam agricultura com turismo rural e ecoturismo, ¢ um modelo
econdmico viavel, do ponto de vista da manutengfio da renda e da qualidade de vida nas

pequenas propriedades agricolas.
1.2. Objetivos
1.2.1. Objetivos gerais
Analisar o papel do turismo rural e ecoturismo na area rural da microrregido do
Alto Vale do Itajai, tomando como modelos os municipios de Rio do Sul, Lontras, Ibirama
e Presidente Getulio.

1.2.2. Objetivos especificos

1.2.2.a - Descrever os aspectos historicos da colonizagdo, abordando a

caracteristica do desenvolvimento sécio-econdmico na regido do Alto Vale do Itajai.

1.2.2.b - Descrever o contexto socio-econdmico dos municipios delimitados pela

"2 CERRI, Claudio. Algo mais que adeus. Acessado: 30/11/02 - http://www.cresol.com.br/texto4 .html



pesquisa.

1.2.2.¢ - Descrever as novas atividades de turismo rural - pesque-pague, rapel,
rafting - que se inserem na regiio como atividades agregadas ao modelo tradicional de

cultivo da terra.

1.2.2.d - Analisar o potencial da conjugagdio das atividades agricolas com as
atividades do turismo rural e ecoturismo em termos de geragdo de emprego e de renda

familiar, que é o ponto central de nossa pesquisa de campo.
1.3. Metodologia

Os objetivos especificos a) e b): serdo atingidos através de revisdo de bibliografia
pertinente, enfatizando os aspectos historicos da colonizagdo rural de pequenas

propriedades e a mudanga a qual vem sofrendo ao longo dos anos.

Os objetivos especificos c) e d): serdo atingidos através da pesquisa de campo, exame das
“informagdes, de nimero de pessoal empregado, crescimento de atividades de ecoturismo e
nimero de estabelecimentos dedicados a esta area de atuagéo, etc.

O ponto de partida da pesquisa serd o municipio de Rio do Sul por ser a maior
cidade da microrregiio do Alto Vale do Itajai e detentora do titulo de capital dos esportes
radicais do Estado de Santa Catarina. A partir dai, buscaremos abranger os municipios que
fazem fronteira com a cidade, considerando os aspectos de influéncia do municipio base
sobre as cidades préximas, no que consente as atividades que sdo objeto de nosso estudo,
ou seja, desenvolvimento do turismo rural e do ecoturismo como forma alternativa de
renda para as propriedades agricolas.

A escolha das propriedades se dard de forma aleatéria, através de pesquisa em
orgios publicos e através de consultas nas comunidades rurais, buscando identificar
prbpriedades ja estabelecidas e que atuam no ramo do turismo ecologico.

Os critérios de avaliagio para aplicagdo das entrevistas nas propriedades s3o:

- Propriedades que se dedicam a agricultura;

- Segmentos que trabalham em parcerias (Ex. pousada e empresa de Rafting)?;

* % As empresas sugerem ao visitante onde se hospedar e sobre as operadoras de rafting.



- Empresas dedicadas a oferta de esportes na natureza (esportes radicais);
- Propriedades ja estabelecidas nestes ramos de atividades.
- Empresas que possuem como atividade principal pousadas ou chalés.

Desta forma, apds a visita as propriedades selecionadas e posterior visitagdo das
dependéncias dos empreendimentos, para conhecer a infra-estrutura que envolve a
atividade principal de cada empresa, seguira a aplicagdo dos questiondrios.

Busca-se extrair, através de conversas informais, o conhecimento da situacdo da
empresa de uma forma geral; a inser¢fio desta no contexto local; concorréncia, situagdo
socio-econOmica ¢ dimensionamento do grau de expectativa em relagdo ao futuro do
empreendimento. Questdes estas que vao além das perguntas delimitadas pelo questionario

e que tratam do cotidiano deste novo empresario que tem sua origem no campo.

1.4. Organizac¢io da monografia

O estimulo para o estudo em questdio se deu através de observagbes empiricas sobre
as alteragbes socio-econdmicas que vem sofrendo as pequenas propriedades rurais da
regifio do Alto Vale do Itajai.

" Desta maneira, buscamos abordar o estudo detalhando no segundo capitulo, a
conceituacdo tedrica sobre turismo rural e meio ambiente, na tentativa de entender as
pequenas diferengas de conceitos sobre as atividades de turismo ligadas ao campo, bem
como, a maneira que o “homem urbano” esta se inserindo neste contexto.

O terceiro capitulo seguird, com uma abordagem historica e a contextualiza¢io
sécio-econdmica dos municipios na regido, buscando ordenar a explanagdo de forma
narrativa, usando quadros e figuras, para uma melhor compreensio da situagio em que se
encontram os municipios compreendidos pelo estudo.

Definidos estes capitulos, passamos para a pesquisa de campo que contempla a
aplicagéo de um questionario aos proprietarios.

Os resultados da pesquisa de campo seréio descritos no capitulo quatro, seguidos de uma

avaliacdo detalhada, explicitados no capitulo cinco.



I1 - TURISMO E MEIO AMBIENTE

2.1. Defini¢oes sobre turismo, ecoturismo e interfaces com o meio ambiente

Para a OMT (Organizagdo Mundial do Turismo), turismo do ponto de vista formal
¢: o deslocamento para fora do local de residéncia por periodo superior a 24 horas e
inferior a 60 dias motivado por razdes nfo-econdmicas. Autores mais modernos definem
turismo como: de um lado, conjunto de turistas, de outro, os fendmenos e as relagdes que
essa massa produz em conseqiiéncia de suas viagens. Turista € definido pela ONU, como:
toda pessoa, sem distingdo de raga, sexo, lingua e religifio, que ingresse no territério de
uma localidade diversa daquela em que tem residéncia habitual e nela permanega pelo
prazo minimo de 24 horas e maximo de seis meses, no transcorrer de um periodo de doze
meses, com finalidade de recreio, esporte, saide, motivos familiares, estudos,
peregrinacdes religiosas ou negocios, etc.

Desta maneira o turismo pode ser classificado também de acordo com a amplitude
das viagens conforme citado no site da COMTUR*:
- Local: quando ocorre entre municipios vizinhos.
- Regional: quando ocorre em locais em torno de 200 ou 300 km de distdncia da residéncia
do turista.
- Doméstico ou interno: quando ocorre dentro do pais de residéncia do turista.
- Internacional: ocorre fora do pais de residéncia do turista.

Desta forma buscamos fazer uma abordagem geral sobre turismo para
” posteriormente caracterizar nosso objeto de estudo que sera focado no turismo rural e

ecologico ou ecoturismo, na regifio do Alto Vale do Itajai.
2.2. Diferentes modalidades de turismo rural

O turismo rural caracteriza-se por oferecer aos visitantes atividades tipicas do
homem do campo. Desenvolve-se a partir da adaptagfio de fazendas ou pequenas
propriedades rurais agropecudrias em um produto turistico, utilizando-se das caracteristicas

naturais da propriedade ou criando condigdes de visitag@o através de pousadas, arquitetura

* Companhia Municipal de Turismo de Ubatuba. Acessado em: 23/11/02 — www.comtur.com.br



tipica, etc.

Os servicos oferecidos podem ser amplos e variados e contemplam a hospedagem, a
alimentag8o, atividades de lazer (incluindo o ecoturismo) e a comercializagéo de produtos
tipicos do local, tais como: comida tipica, doces e artesanatos, etc.

Neste contexto, 0 Manual Operacional do Turismo Rural da EMBRATUR (1994),

adota um conceito multiplo referindo-se ao turismo.

(...) um turismo diferente, turismo interior, turismo doméstico,
turismo integrado, turismo enddgeno, alternativo, agroturismo,
turismo verde.

O Turismo Rural inclui todas essas variedades. E o turismo do
Pais, um turismo concebido por e com os habitantes desse Pais, um
turismo que respeita a sua identidade, um turismo de zona rural em
todas as suas formas.

Atividade multidisciplinar que se realiza no meio ambiente, fora de
areas intensamente urbanizadas. Caracteriza-se por empresas
turisticas de pequeno porte, que tem no uso da terra a atividade
econ0Omica predominante, voltada para praticas agricolas e
pecuérias.’

Nio devemos confundir o conceito de turismo em dreas rurais, no qual qualquer
atividade turistica pode estar inserida, com o turismo tradicional.

Da mesma maneira, o turismo rural néio se caracteriza somente por aquele praticado
em Hotéis-Fazenda, caracterizado pela implantagdo de sofisticados equipamentos de lazer
de cunho urbano, mas localizados em zonas rurais. E o turismo que enseja em si proprio o
encontro dos visitantes, origindrios dos centros urbanos, com o campo e as atividades
ligadas a ele, de uma forma mais intima, até certo ponto informal.

O principio para que uma propriedade rural adeque seu empreendimento para o
atendimento de visitantes interessados no turismo rural sdo belas paisagens, estar
localizada junto a natureza, oferecer contato com a cultura local, gastronomia tipica,
autenticidade na arquitetura entre tantas outras atividades vinculadas ao campo.

Algumas atividades praticadas pelo turismo rural séo:
- Caminhadas e trekking® por trilhas e cachoeiras;

- Passeios a cavalo e charrete;

> GRAZIANO, José S, VILARINHO,Carlyle, DALE Paul J. Turismo em Areas Rurais: Suas Possibilidades e
Limitagbes no Brasil. Acessado: 10/01/03.
http://www.eco.unicamp.br/projetos/rurbano/textos/downlo/rurban18.html

® Na tradugdo para o portugués, a palavra trekking quer dizer caminhar, trilhar, andar. E, na maioria das
préticas esportivas em ambientes naturais, ela ¢ freqiientemente utilizada para se chegar até uma cachoeira no
meio do mato ou para se alcangar o topo de uma montanha, etc.



- Pesca esportiva e amadora;

- Esportes nauticos em rios e represas;

- Areas para esportes e recreacio;

- Observagéo ou participagdo dos trabalhos de rotina da produgdo agropecuaria;
- Programas de educag@o ambiental;

- Producdo e venda de artesanato;

- Comercializaco de produtos alimenticios;

- Observagdo do patrim6nio historico-cultural.

O turismo rural pode se transformar em uma importante alternativa de renda na
propriedade rural. A implantagio normalmente comeca de forma lenta € com baixos
investimentos, na maioria dos casos decorrentes da baixa renda proveniente da agricultura,
principalmente em se tratando de pequenas propriedades agricolas. Assim, o proprietéario
pode comecgar abrindo suas portas para um almogo tipico, pesque-pague, camping,
cachoeiras, piscinas, ou para venda de seus produtos originarios da atividade agropecuaria
(frutas, leite, etc), ou ainda para atendimento didrio com passeios a cavalo por trilhas e
pelas instalagdes rurais. H4 uma gama variada de opg¢des na propriedade rural que podem
ser usadas como fonte geradora de renda. (SALVATI, 2002)

Na repactuagdo do homem com a natureza, ¢ do futuro com a
diversidade, pode estar a forga renovadora da agricultura familiar,
que retine 4,1 milhdes de estabelecimentos no pais.’

Um conceito que se estabeleceu no Brasil a partir dos anos 80 foi o ecoturismo, que
passou a integrar-se em nosso cotidiano como forma de referéncia para o turismo praticado
em 4areas rurais. No momento em que houve um aumento crescente na procura por
atividades mais naturais, de aventuras e esportes que aliam natureza e atividades fisicas.

Nasce entdo a induastria do turismo ecolégico ou ecoturismo que estd, de certa
forma, permanentemente ligada as atividades onde h4 oferta de turismo rural.

Com a ampliagdo da demanda e da oferta ecoturistica, despertou-se o interesse por
parte dos setores privados € governamentais brasileiros, que trataram de estabelecer
programas especificos para este segmento. O primeiro programa estabelecido pela
Embratur em 1987, foi o projeto turismo ecoldgico, que ndo alcangou muito éxito segundo

informagdes da prépria Embratur. Mas ja naquele momento o corpo técnico previa um

" 7 CERRI, Claudio. 4lgo mais que Adeus. Acessado em 23/11/02 - http://www.cresol.com.br/texto4.html



aumento crescente deste tipo de atividade no Brasil, visto que temos um pais rico em
paisagens, 4gua em abundancia (esportes nduticos), clima agradével, etc.

Atualmente, o ecoturismo tem recebido um tratamento diferenciado das autoridades
governamentais brasileiras e setores privados da sociedade. Um grupo de trabalho
organizado pelo Ministério da Induastria, do Comércio ¢ do Turismo buscou formular a
nossa conceituacdo brasileira para o ecoturismo, inspirado em nossos anseios € em nossas
experiéncias. Este grupo elaborou as diretrizes basicas para conduta de uma politica
nacional de ecoturismo, que estdo em vigor desde 1994.

Hoje o pais procura implementar, através de politicas publicas, programas regionais
e locais determinando como conceito oficial sobre turismo o que conceitua a

EMBRATUR:

(...) um segmento da atividade turistica que utiliza, de forma
sustentavel, o patriménio natural e cultural, incentiva sua
conservagdo e busca a formacgdo de uma consciéncia ambientalista
através da interpretagdo do ambiente, promovendo o bem estar das
populagdes envolvidas.®

E importante notar que a divulgagdo através dos meios de comunicagdes, e um
maior conhecimento das atividades relacionadas ao ecoturismo, popularizam a expressio
“meio ambiente”, que antes era somente associada ao meio natural, referindo-se apenas a
natureza ou aos ecossistemas. De certa forma, ainda hoje podemos encontrar pessoas que
associam esta expressdo somente a estes ambientes, muito embora este termo ja tenha se
ampliado a nivel académico e de pesquisa. Desta maneira, podemos entdo utilizd-lo dentro
de nossas casas, no local de trabalho, nas cidades, no campo, em qualquer lugar onde possa
subsistir a vida.

E um conceito cada vez mais absorvido e estudado pelo publico em geral. As
concepgdes da vida e das relagdes passam a ser consideradas de forma total e relacionadas,
na medida que so levadas em considerag@o a influéncia do meio sobre os seres vivos e as
ages dos seres vivos sobre o meio ambiente. E a partir deste ponto que se populariza a
relagio homem e meio ambiente de forma mais intensa, além da utilizagdo da natureza de
uma forma mais “saudavel”, através da pratica de esportes, onde a natureza ndo € vista
~ somente como fonte de matéria-prima, mas onde o homem se vé inserido nela.

E neste ambiente de consideragdes e conceituagdes tedricas que nasce a expressio

8 , Ecoturismo sustentdvel: Acessado em 13/11/02 -

http://www.ana.gov.br/Usuarios/turismo/ecoturismo/main.htm
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ecoturismo ou turismo ecoldgico. Modalidade que procura nomear novas alternativas
crescentes e, até certo ponto muito recentes em todo o mundo, o turismo voltado a
explora¢do dos recantos naturais de nosso planeta.

O fundamental para que haja turismo € a existéncia de atrativos turisticos que
possuam a capacidade de motivar as pessoas a se deslocarem de seus lugares de origem
para conhecé-los e desfrutd-los. Seguindo este conceito, o Alto Vale do Itajai retine em
suas caracteristicas geograficas e culturais, fatores de relativa importincia para o
desenvolvimento do turismo rural.

Uma viagem em dire¢do a um determinado atrativo gera um conjunto de
necessidades: transporte, alimentacfio, alojamento, comércio, esporte, os quais ddo origem
a uma outra séric de empresas e atividades, a fim de promover a prestagdo de servigos de
cada uma destas atividades. (SANTOS, 1999)

Esta nova forma de turismo criou novas industrias ndo poluentes, ao preconizar a
preservagdo do meio ambiente, ou de areas que ndo eram consideradas utilizaveis no
sentido de “exploragdo extrativista” e que até um passado recente eram desconsideradas
pela maioria das pessoas, desconhecidas ou até mesmo descartadas por ndo gerar retorno
financeiro.

Um aspecto muito favordvel, atualmente, ¢ a internalizagdo desta industria em
termos espaciais. Ela tem sua atuagfio em areas de grande beleza natural que podem ser
tanto em alguma praia, como no interior de um municipio de baixa densidade demografica,
mudando muitas das caracteristicas gerais no que consente ao seu aspecto econdmico,

social e cultural.

Consumidores do ecoturismo tem dado maior atengdo aos produtos
que ddo suporte as comunidades locais, incrementam a conservagio
e educam seus clientes sobre como minimizar os impactos
ambientais ¢ como respeitar as culturas locais. De modo geral,
querem informagdes sobre o destino, as caracteristicas do meio
ambiente e da cultura local.’

Considerando estes aspectos, o meio ambiente de qualquer destinagdo turistica se
constitui no principal recurso turistico, pois é a fonte de estimulo para visitagdo. E fator

primordial de estimulo ou de rejei¢éo dos destinos dos turistas, a qualidade do atendimento

dos estabelecimentos comerciais destes locais € a infra-estrutura, capaz de atender a

® SALVATI, Sergio. O Perfil do Ecoturista -Acessado em: 23/11/02
http://www.estudosturisticos.com.br/conteudocompleto.asp?IDConteudo=400



11

demanda existente de uma forma a sustentar sua expanséo, aliada a preservac¢éo do mesmo.

Enfocado sob a oOtica turistica, 0 meio ambiente compreende as ocorréncias
naturais, as estruturas construidas pelo homem e as caracteristicas socio-culturais das
regides ou comunidades receptoras, que adequadas ao seu ambiente criam e sustentam a
infra-estrutura necessaria para atender o publico visitante. (SANTOS, 1999)

Neste sentido, Blasco (1996) lembra, que uma analise das relagcdes entre meio
ambiente e turismo eram controversas ao longo das décadas de 50 e 70 sobre a atuagio ou
interferéncias negativas das atividades do homem sobre o meio. Somente na década de 80
comegaram a surgir posicdes que apostavam numa relagdo benéfica para ambos, meio
ambiente e turismo.

No Brasil, discute-se a validade do turismo ecoldgico, mais como uma opgio
econdmica para atrair turistas, do que como alternativa para preserva¢do do meio ambiente.

Esta hipotese nos remete a um questionamento sobre o que queremos do turismo de
massa € suas implicagdes no que consente a preservacdo das areas naturais, reservas
ecologicas, parques nacionais, entre outros, devido a falta de infra-estrutura e,
principalmente, da falta de um planejamento técnico adequado para a exploragdo dessas
areas.

Neste sentido, a importancia de se fazer um estudo técnico aprofundado sobre a
possibilidade de transformar o Alto Vale do Itajai em um poélo turistico ecolégico, nio
decorre somente da necessidade de adequagfio as novas realidades, as quais 0 homem do
campo esta inserido: baixa renda; baixa produtividade; investimentos insuficientes; falta de
conhecimento técnico, mas também da urgéncia do manejd sustentdvel dos recursos
naturais daquela regido.

Neste aspecto, devemos considerar o fato de que cada vez mais o “homem urbano”
busca o lazer como forma de diminui¢&io das pressdes cotidianas, estimulado pelo aumento
da qualidade de vida e a diminui¢fo das distincias geradas pela tecnologia.

A relevancia do estudo em carater regional se da sobretudo nos aspectos sociais,
pois ao garantir a permanéncia do homem no campo, vérios avangos podem ser alcangados
a nivel sdcio-econdmico. Portanto, o desenvolvimento turistico como plataforma de partida
para uma reorganizagéo social torna-se de fundamental importancia, sobretudo se ele vier a

suprir a necessidade de reorganizagdo econdmica dos municipios do Alto Vale do Itajai.

2.3. O turismo ecoldgico na regiio do Alto Vale do Itajai
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Abordaremos as atividades do turismo rural ja implantadas com sucesso na regido,
sendo que Rio do Sul, o municipio base que coordena a dindmica destas atividades, esta
situado praticamente na parte central do estado de Santa Catarina, “plantado” entre as duas
serras principais do estado: serra geral e serra do mar, com grandes areas de cobertura
vegetal ainda preservadas devido a sua inviabilidade agricola e com paisagens de rara
beleza. E servido por dois rios principais, Rio Itajai do Oeste e Rio Itajai do Sul, que se
cruzam no centro da cidade formando o Rio Itajai-A¢u que € considerado o rio de maior
importancia no centro do estado. Serpenteia o Alto e Médio Vale desembocando no oceano
Atlantico na cidade que da o seu nome, Itajai.

Com uma extensdo de 262 Km? e uma altitude de 338,88 m acima do nivel do mar
(ponto geodésico localizado no centro da cidade, no calgaddo Osny Gongalves), ao
municipio foi outorgado o titulo de capital do Alto Vale do Itajai, por ser a maior cidade
dos vinte e oito municipios vizinhos que o cercam e, por reunir em seu nicleo as atividades
comerciais e industriais de maior relevincia na regido.

Também agraciado com o titulo de capital dos esportes radicais de Santa Catarina,
por estarem localizados no municipio € nos arredores, atividades como raffting, rapel,
caminhadas ecoldgicas, pista para salto de asa delta, entre outras.

O municipio de Rio do Sul e as cidades vizinhas incentivam a implantagfo destas
novas atividades (a explora¢fio do turismo rural e ecoturismo), as quais poder&o ser um dos
grandes propulsores das economias locais, néo s6 no aspecto rural, bem como desenvolver
o setor do comércio e da industria.

As instalagdes voltadas para estes tipos de atividades que ocorrem nos municipios,
incluem:

- Trilhas na natureza: que sdo divididas em graus de dificuldade.

- Rafting: descida de botes de borracha em corredeiras escolhidas pelo grau de
dificuldade.

- Rapel: descidas em cachoeiras com equipamentos de alpinismo.

- Cavalgadas por areas rurais onde também utilizam-se de graus de dificuldades.

- Trilhas de jipe: passeios de jipes por areas ingremes, bastante praticado em épocas de
chuva, com grau de dificuldade grande.

- Motocross off road: semelhante aos passeios de jipes, mas praticados com’

motocicletas;

10 Trilhas praticadas por motoqueiros geralmente em estradas de barro.
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- Rampa de asa delta.

Desta forma, estamos félando do ecoturismo numa visdo de busca pela natureza. Esse
turismo esta surgindo como uma fonte de inspiracdo para o desenvolvimento do mercado
rural, além de estimular o surgimento de companhias que operam em areas rurais, fatores
que se apresentam como alternativa de renda e com potencialidade de desenvolvimento.

Nos dias atuais, o “homem urbano” que se desloca para estes lugares distantes de seu
centro de origem, busca interagir de forma concreta com o meio, experimentando emog¢des
que lhe permitam estar em situagdes alheias ao seu cotidiano. Ja que esta modalidade ndo é
mais aquele tipo de turismo contemplativo, que fazia com que o visitante chegasse num
determinado lugar e ficasse absolutamente inerte, apenas observando as belezas naturais.

O perfil do turista moderno estd mais interessado em vivenciar, experimentar, nio s6 a
imagem da natureza, mas o que realmente existe de diferencial na cultura local (visitagdo
de cavernas, arquitetura, passeios, etc), além dos esportes e outras atividades englobadas
pelo turismo rural.

O fato de a regido encontrar-se em um local de geografia privilegiada, no que diz
respeito as belezas naturais, ser contemplado com varias cachoeiras, rios, corregos e furnas
(fendas que se abrem em meio a duas serras), propicia a prética de varios esportes radicais,
como rafting, rapel, etc. Ha também nesta regidio, resquicios de vérios sitios arqueologicos,
datando da época dos primeiros habitantes indigenas, constituindo-se também em fatores
de atragéo turistica.

Uma caracteristica marcante em termos de aproveitamento turistico é a posigdo
geografica que se encontram os vinte e oito municipios do Alto Vale do Itajai. Servidos por
rodovias estaduais de facil acesso, com relativa proximidade entre si, facilitando a
exploragiio ordenada da atividade, estimulando a criagfio de rotas turisticas e corredores
alternativos que interiorizem cada vez mais a atividade turistica na regido.

Atualmente, a valorizagdo da cultura e das tradi¢des por parte dos habitantes do
Alto Vale, ocorre através de festas tipicas que foram criadas, inicialmente, como um
resgate cultural, além de atender a necessidade de lazer da populagio local.

Hoje, estas festas tipicas que nasceram em pequenas cidades do interior do Estado,
ocupam lugares de destaque nos roteiros das festas Catarinenses, transcendendo o aspecto
local de valorizag@o da cultura e projetando o nome da regifio, além dos limites do Estado.

Utilizando-se da heranga cultural e dos aspectos geograficos, alguns agricultores e
operadoras de ecoturismo regionais, inclinam-se para o desenvolvimento de um roteiro

turistico de cunho profissional, aproveitamento-se dos aspectos naturais e culturais da
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microrregido para o desenvolvimento de tal projeto.

A regifio ainda se encontra coberta por porgdes consideraveis de mata atlantica
preservada; conta com uma grande diversidade paisagistica; intimeros rios € cachoeiras
naturais, caracteristicas que sfio atrativas para a prética turistica, onde a infra-estrutura de
acesso encontra-se em fase de organizagdo para a pratica do turismo.

E no bojo desta reorganizagio social, que cada vez mais nota-se presente a
conscientizagdo ambiental, principalmente por parte das criangas influenciadas pelas
escolas e programas de televisdo, demonstrando um grande potencial para o
aproveitamento do turismo rural e ecologico na regifio, ja iniciado com sucesso nos anos
recentes.

O polo ecoturista ja instituido, é representado pelos municipios de Presidente
Getulio, Ibirama e Rio do Sul, caracterizados pelo seu grande potencial natural e com
empresas instaladas atuantes na drea, as quais ja atraem bastantes apreciadores desta

modalidade de turismo.
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Il - PRINCIPAIS CARACTERISTICAS SOCIO-ECONOMICAS DA REGIAO DO
ALTO VALE DO ITAJAI

3.1. Contexto histérico da ocupagio do espaco

As terras da regifio do Alto Vale do Itajai eram da comunidade dos indios Xokleng
antes da chegada dos imigrantes, os quais foram duramente atingidos com as politicas
governamentais de expanséo do progresso das novas regites do sul do Brasil.

As primeiras levas de imigrantes oriundas da Italia e Alemanha, vindas no século
~ XIX para o Vale do Itajai, estabeleceram-se em Blumenau. Somente apés uma concessio
obtida com governos imperiais, Hermann Blumenau e seu sdécio Fernando Hackradt
abriram no Vale uma “Companhia Colonizadora”, com o intuito de atrair e estabelecer
populagdes nestas regides do sul do pais.

A ocupagdio consistia em atrair imigrantes para o sul e avancar para dentro do
sertdo, caracteristica destas terras no inicio da colonizagdo. A ocupa¢do da-se de forma
irregular e as familias véo se estabelecendo nas margens dos rios e de forma concentrada.

A prética da companhia colonizadora era de minimizar a existéncia dos silvicolas
na regido em prol do “marketing” para atrair mais imigrantes.

Com as dificuldades enfrentadas pelos colonizadores a respeito dos enfrentamentos
‘de brancos e indios o governo imperial formou em 25 de abril de 1836 a “Companhia de
Pedestres” que protegia os tropeiros e viajantes onde normalmente ocorriam os ataques,

sendo composta por 31 pedestres (batedores do mato). (KLUG, DIRKSEN, 1999)

A partir deste momento, quanto mais os colonos avangavam, mais acontecimentos
eram relatados sobre atritos entre indios e brancos. Os indios, na tentativa de defender suas
terras, matavam e saqueavam as pessoas que ali tentassem se estabelecer. Desta forma,
seguiram-se os conflitos, a destribalizaco ¢ exterminio de grandes quantidades de nativos
por toda a regifio. Aqueles que resistiram eram for¢osamente despojados de seus territorios,
>pois apresentavam ameaga para realizagdo dos ideais de “progresso e civilizagdo”,
preconizados para o sul do Brasil naquela época.

O desenrolar desta histéria tem marcas profundas na constitui¢do das ocupagdes das
familias de brancos e um desfecho ainda pior para as populagdes nativas que ali habitavam.

Apos estes incidentes, com o assentamento dos colonos nestas terras, a experiéncia

demonstra que a colonizagdo ndo poderia somente se dar através da agricultura de
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pequenas propriedades, uma vez que eram necessarios para o desenvolvimento dos nicleos
que ali se estabeleciam, operarios e comerciantes, que dinamizassem as atividades
~ econdmicas da época e suprissem as necessidades daquelas familias ali assentadas.

E neste contexto que se inicia a primeira divisio do mundo urbano e rural naquele
ambiente em desenvolvimento. Desta forma os imigrantes bem sucedidos foram
estreitando as relagGes comerciais com seus paises de origem a partir dos estimulos dados
pelo governo imperial.

Virias companhias europé€ias procuravam obter concessdes € outros contratos para
estender a colonizagdo da area em todo o sul, momento em que surge uma nova fonte de
renda que se utiliza da ocupagfio da capacidade de carga ociosa com matéria-prima e
produtos primdrios, extraidos do Alto Vale do Itajai e ocupando suas embarcagfes nas
viagens para Europa e¢ América que naquele momento eram um tanto reduzidas.
(SANTOS, 1973)

No dia 13 de margo de 1912 o povoado de Brago do Sul'' se eleva a condi¢do de
Vila e Sede do 5° distrito de Blumenau, passando a chamar-se Bela Alianga. Esta nova
condi¢do foi possivel em decorréncia de seu desenvolvimento comercial mantido pelos
colonos como centro de abastecimento regional.

O Alto Vale, e mais especificamente a cidade de Rio do Sul, desenvolvia-se
economicamente com grande vigor ainda sobre a tutela do municipio de Blumenau ja
contando em sua regido com um polo industrial, com vantagens de possuir luz elétrica,
telégrafo, coletoria federal e estadual, hotéis de primeira, escola, hospitais, banco agricola,
entre outros, figurava entre as cidades de destaque no Estado de Santa Catarina naquela
época. (SANTOS, 1973)

A entdo regidio de Rio do Sul tornou-se centralizadora das atividades comerciais no
Alto Vale do Itajai.

O distrito de Bela Alianga e Tai6 eram regides apontadas como de maior
importancia representativa para o Estado de Santa Catarina, pelo seu nimero de habitantes
e renda que remetiam para Blumenau em 1930. ( KLUG, DIRKSEN, 1999)

A imprensa da capital nos anos vinte registrou o grande crescimento econdmico do
distrito.

O Rio do Sul em Blumenau, districto que mal se inicia e € j4 uma
vigorosa promessa de grandeza, resume, mais que nenhum outro, o
extraordinario progresso do municipio. (...)

1" Essa denominagaio deve-se ao estabelecimento dos primeiros moradores na confluéncia do Rio Itajai do Sul
com o Rio do QOeste. A Unifo destes dois rios da origem ao Rio Itajai-Agu.
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Conta em Rio do Sul entre outras, com uma importantissima fabrica
de lougas, cuja produgdio vae ja attingindo mensalmente a cerca de
600 duzias de pratos e 200 grosas de chicaras (...)

Embora resintindo-se da falta de operarios capazes, tanto que a
fabrica acaba de contractar alguns technicos alemies, o servigo ¢
perfeito e sua produccfio de seis meses estd compromettida com
uma grande firma do Estado.

E essa fabrica, pode-se dizer, ao lado das uberrimas terras daquella
zona, um dos mais importantes factores do grande futuro de Rio do
Sul. Por isso mesmo, impondo-se a um contacto mais rapido com
blumenau e Itajahy, ¢ que a Estrada de Ferro Santa Catharina
procura, neste momento, estender os seus trilhos até 4 séde do
districto, facilitando assim um intercambio comercial ja notavel e
cooperando para que o progresso do Rio do Sul se acelere e se
realize de accdrdo e dentro da grande esperanga que o anima e que
anima a todos os que anelam a grandeza cada vez maior do Estado
de Santa Catharina (...).(KLUG, DIRKSEN, 1999. Obra citada p. 48'%)

As autoridades estaduais também consideravam de grande importancia a regido que
crescia no Alto Vale do Itajai conforme a citagdo do entdo Vice - Presidente do Estado, Dr.
Walmor Ribeiro, em viagem de retorno a Florianopolis. Louvando a politica de trabalho
realizador que era observada naquela regido de Blumenau, onde o homem era, realmente,
um fator do progresso Catarinense.( KLUG, & DIRKSEN, 1999)

Com o desenvolvimento econfmico crescente ¢ as manifestagdes da populagdo a
favor da emancipacfio da regido, no dia 15 de abril de 1931 da-se a instalagdo do municipio
de Rio do Sul, assinado pelo entdo Interventor Federal Interino, Coronel Luiz Carlos de
Moraes.

O municipio de Rio do Sul, intensamente caracterizado como uma promessa de
desenvolvimento, teve seu apogeu durante as décadas de cinqiienta e setenta até¢ o fim do
ciclo da madeira. O desenvolvimento social € econdmico deu-se através da fixagdo de
imigrantes europeus que originaram uma historia rica em costumes e tradigdes.

E na década de 50 que a cidade cresce vertiginosamente devido a presenca das
serrarias. Este crescimento era perceptivel nas construgdes e atitudes que transformavam
visualmente a cidade, momento em que a cidade se estabeleceu como a capital do Alto
Vale do Itajai.

A madeira, for¢a motriz do desenvolvimento sécio-econdmico, era trazida das
comunidades mais distantes pelos caminhGes que cruzavam as precérias estradas de chio,

vindos do planalto, e dai entfio enviada por trem para seus destinos.

12 Republica, 29.04.1927, p.2.



18

O fator de maior importéncia, aliado & expansio do ciclo da madeira, foi a criagdo
da estrada de ferro Santa Catarina que, a partir de 1909, proporcionava o escoamento da
producdo. Esta foi a tnica estrada de ferro construida no Brasil com capital e tecnologia
germanicas.

Gado, mandioca, servigos postais, entre outros produtos, eram transportados através
da ferrovia para embarque no porto de Itajai para exportagdio e para o abastecimento de
outros municipios Catarinenses. Foi de fundamental importdncia para a locomog¢do de
pessoas, abastecimentos de comunidades e fator determinante para o aumento populacional
do municipio e das cidades vizinhas que vinham se estabelecendo no Alto Vale do Itajai.

No Alto Vale do Itajai, a atividade industrial representou no ano de 1968, 50% da
produgdo total da regido enquanto as produgbes dos setores primario e terciario atingiram
20% e 30% respectivamente. Essa produgio em termos globais, em 1950 representava 44%
do total do Estado. (KLUG &. DIRKSEN, 1999)

A ocupagio econdmica do Alto Vale foi concentrada, basicamente, na forma de
extragdo vegetal e posteriormente, na producgdo agricola diversificada, baseada na
agricultura familiar, que atingiu seu apice na década de 80, onde iniciou seu declinio
econdmico impulsionado pela decadéncia do ciclo da madeira, pelas diversas crises
econdmicas que assolaram nosso pais e posteriormente, pela enchente de 1983, o que

suscitou na sua reorganiza¢do economica.

3.2. — Caracteristicas gerais: populagio

QUADRO 1- CARACTERISTICAS DOS MUNICIPIOS EM ESTUDO

Municipios Area Populacio Residentes - drea rural
(km?) (ano de 1991 — 2000) (ano de 1991 —2000)
Ibirama 268 13.394 15.802 4.116 2.684
Lontras 197 7.936 8.381 3.161 3.072
Pres. Getilio 322 11.523 12.333 5.062 4.446
Rio do Sul 261 47.822 51.650 2913 3.232

Fonte: IBGE, Censo Demografico ~1991 — 2000

Embora a cultura alemd seja o elemento predominante na regifio, a presenca da
cultura italiana também se torna marcante quando o visitante circula através dos
municipios do Alto Vale. H4 em menor proporgio poloneses, suicos e portugueses, etnias

estas que fazem parte do chamado Vale Europeu.
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Uma terra de contrastes, que se repete também na economia. Uma agricultura,
baseada em minifiindios rurais, divide espago com industrias atuantes no mercado interno e
externo; industrias de grande porte e centenas de pequenas empresas espalham-se pela

microrregido do Alto Vale.

3.3. Caracteristicas da economia regional

FIGURA 1 - MICRORREGIAO CATARINENSE

Base Territorial :
01- Agrolandia
02- Agrondmica

03-Atalanta

04- Aurora

05-Braco do Trombudo
06- Chapadao do Lageado
07- Dona Emma

08- Ibirama
09-Imbuia
10-Ituporanga

11- José Boiteux

12~ Laurentino

13- Lontras

14- Mirim Doce

15- Petrolandia
16-Pouso Redondo |
17-Presidente Getalio
18- Presidente Nereu
19-Rio do Campo
20-Rio do Oeste
21-Rio do Sul
22-Salete .
23-Santa Terezinha
24-Taido
25-Trombudo Central
26-Vidal Ramos
27-Vitor Meireles

28- Witmarsun

Fonte — Impressora Continental

3.3.1. Aspectos gerais do setor primario

A regido do Alto Vale do Itajai é servida pela BR-470, que se estende no
sentido leste-oeste, estabelecendo a ligagdo com as rodovias BR-376, BR-101, BR-116 e
BR-282, onde o municipio de Rio do Sul destaca-se como pélo regional na prestagdo de
servicos, nas industrias e, recentemente, sendo agraciado com o titulo de capital dos
esportes radicais de Santa Catarina.

A érea total desta Microrregido Catarinense € de 7.439,7 Km?, correspondendo a
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7,79% da éarea do Estado de Santa Catarina. A regido do Alto Vale do Itajai é marcada
pela presenga de mini e pequenos produtores rurais, concentrando 90% das propriedades
com 4areas inferiores a 50 hectares e na sua grande maioria, com relevo acidentado e o solo
de baixa fertilidade natural. (EPAGRI, 1998).

As atuais tendéncias tecnolégicas, de mercado, de uso de recursos naturais, de
sistemas de produgdo agricola, de politicas de desenvolvimento, apontam para exclusdo de
muitos agricultores do Alto Vale do Itajai.

Os municipios estudados sdo localidades, que ja representaram grande relevincia
econdmica no contexto estadual, em fungdo do ciclo da madeira. Hoje sdo assoladas por
problemas de ordem econdmica global, como a substituigdo de méo-de-obra,
informalidades de servigos e desemprego, entre outros, principalmente no setor agricola.

Um dado observado nas propriedades rurais existentes no Alto Vale € que, por
caréncia de caracteristicas geograficas necessdrias (terras planas), e também devido a alta
perecibilidade dos produtos agricolas (falta de estrutura para estocagem) e aos elevados
custos de transporte, as pequenas propriedades baseadas na agricultura familiar rural
desenvolveram-se proximos aos seus mercados consumidores, o meio urbano. Essa
localizagdo acaba interferindo nos métodos e técnicas aplicados a produgdo rural, bem
como na sua produtividade.

Necessitando estar préximo aos mercados, para baixar o custo da produg¢do, o
agricultor se sujeita a terras com baixa fertilidade, além de compartilhar mio-de-obra com
0 meio urbano. H4 também o problema do avango das areas consideradas urbanas sobre a
zona rural proporcionado pelo crescimento populacional, sendo este um fator que limita a
expansdo dos pequenos proprietarios agricolas. (EPAGRI, 1998)

Este tipo de atividade gerada mais pela necessidade do que pela autonomia,
demonstra-nos que as diferencas de produtividades rurais entre as diversas regides sdo
causadas também pelo desconhecimento por parte dos produtores rurais de novas técnicas
de cultivo e de criag@io, bem como pela falta de recursos necessarios para os investimentos.

A criag@o de sistemas de difus@o tecnologica e capacitagfo, os chamados programas
de extens@o rural, ganharam grande impulso a partir da década de quarenta, mas ainda
hoje, sugerem muitas discussdes relacionadas aos obstaculos enfrentados pelas atividades
de extensdo rural como, por exemplo, a falta de conhecimentos basicos do homem do
campo para compreender e aceitar novas tecnologias.

Na realidade o que se observa € que o produtor rural necessita de um retorno

econdmico muito elevado para alterar seus padrdes de produgdo tradicionais arraigados em
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sua base familiar, transmitidos por muitas geragdes. Seria o equivalente a um retorno
econdmico que compensasse, além dos investimentos realizados, o "sacrificio”" de romper
com o tradicionalismo.

No tocante a agricultura e as politicas publicas, os objetivos dos municipios em
questdo sdo atingir novas frentes de expanséo do setor agropecudrio, especialmente no que
diz respeito a producdo de leite, suinocultura, avicultura e mais recentemente, a
piscicultura e o turismo, visto que € o setor onde ha o maior percentual de familias
dedicadas as atividades que dependem da terra, baseados na agricultura familiar, e que
vem sofrendo obsolescéncia por falta de politicas de estabilidade e manuteng¢do desta
classe no campo.

Este fato hoje se tornou representativo quando imaginamos que a especificidade na
geragdo de riqueza no campo, somente € alcangada através de grandes latifindios e
orientada para a “qualidade técnica” (uso de tecnologias no campo) de produgdo. Com isso
levando diversas economias a promover o processo de industrializagdo, que penaliza os
investimentos destinados ao setor rural e ainda, de forma mais brutal, atingindo a
agricultura familiar com a falta de crédito e exclusdo. Neste contexto, estdo inseridas as
pequenas propriedades rurais do Alto Vale do Itajai, quando comparadas com as demais
atividades da economia, observa-se que elas possuem, a0 mesmo tempo, elevado risco e
baixa lucratividade, devido as sazonalidades, riscos de intempéries e a flutuabilidade dos
pregos de mercado.

Outro fator observado na microrregido que onera a produgdo é o sistema de
armazenagem. Além de altamente deficiente, carece de um planejamento integrado que
proporcionasse uma otimizag¢do e ordenamento entre as diversas etapas desenvolvidas na
comercializag&o.

O processo de armazenamento da produgdo agropecudria ¢ fundamental para
formagdo de precos. A impossibilidade de retengdo da produgdo, devido a falta de local e
condi¢es para sua armazenagem e conservacgdo, exclui o agricultor de se beneficiar dos
momentos de baixa oferta dos produtos agricolas no mercado. (EPAGRI, 1998)

Na atual condigdo sdcio-econdmica € dificil o desenvolvimento do meio rural de
forma sustentdvel sem que a populagdio esteja organizada em bases de parcerias ou
cooperativas para adquirir for¢as conjuntas nas negociagdes, bem como na distribui¢do da
produgéo.

A organizagdo do setor produtivo ¢ uma das condi¢des fundamentais para o

aperfeicoamento do processo de produg@o agropecuéria e agraria, aliadas as linhas de
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créditos que sdo fatores de propulsdo para o aumento da produtividade ou manutengdo do

homem no campo.

(...) as forcas de atragdo das cidades e a modernizacdo da
agricultura explicam o éxodo rural. Somos, hoje, um pais
urbanizado: 80% da nossa populagdo vivem nas cidades, sendo que
o Sudeste ja estd no nivel de 92% de urbanizag¢do; o Centro-Oeste,
87%; o Sul, 80%."

Nos dias atuais, a implementacdo de projetos de agroindustrias vem se
caracterizando como meta fundamental, para o poder publico, com o objetivo de alcangar
maior desenvolvimento no meio rural e a fixagdo do homem no campo. A falta de acesso a
educagdo e aos servigos basicos das cidades, s@o fatores de urgéncia que obrigam a adogao
de politicas direcionadas para reestruturagdo das areas rurais, tendo como meta principal as

pequenas propriedades rurais.

QUADRO 2 - ASPECTOS GEOGRAFICOS E FAMILIAS RURAIS ASSENTADAS DOS

MUNICIPIOS EM ESTUDO
Area Comunidades Familias
Municipio Km? ® (n°) Rurais
Ibirama 268.,5 15 620
Lontras 197.,5 18 830
Presidente Getulio 3224 22 1017
Rio do Sul 261,2 15 1531

(a) ICEPA — Sintese Anual da Agricultura 1997

Atualmente a migragdo de pessoas das areas rurais, sem qualificagdo técnica, sO
aumenta as periferias dos centros urbanos, reduzindo drasticamente a qualidade de vida
nas cidades e, ao contrario do que ¢ imaginado pelo homem que sai do campo, a cidade
pode ndo criar condi¢des melhores de subsisténcia para estas pessoas, no que diz respeito a
profissionalizagéo e a especializagdo.

Parte do setor agrario € incapaz de gerar renda suficiente para assegurar niveis de
vida aceitdveis a maioria da populagéo rural, porque os minifiindios ndo dispdem de terras
suficientes para estabelecer uma exploragdo agricola em escala econdmica. A maioria das
unidades familiares que s@io potencialmente vidveis, ndo dispde de capital e assisténcia

técnica para tornar sua exploragéio mais produtiva ou aumentar sua produtividade.

3 ALVES, Eliseu. Esvaziamento dos Campos — Globo Rural
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INDICACOES %

Pais conservadores, resistem a inovagdes tecnologicas/mudancgas 17,3

Buscam um melhor padrdo de vida na cidade 17,3

Falta de valorizagdo social do meio rural e das pessoas que nele vivem e trabalham 47,1
Falta de incentivos dos proprios pais para que o jovem permanega no campo 6,5
Naéo gosta de trabalhar com agrotéxico 3,9

Falta de conhecimentos no meio rural 2,9

TOTAL 100

Fonte — EPAGRI — Subprojeto -Estudo Basico Regional do Alto Vale do Itajai, 1998.

A atividade agricola ndo ocupa integralmente a for¢a de trabalho rural durante todo

0 ano, originando-se dai o subemprego e a deteriora¢do dos saldrios rurais.

Um dado observado no Brasil revela que mais de 50% dos trabalhadores rurais

recebem salarios inferiores @ metade do salario minimo e dois tergos trabalham sem

contratos formais de trabalho. Esses fatores estdo determinando uma acelerada imigra¢do

da forca de trabalho para as cidades com conseqiiéncias funestas para o desenvolvimento

rural e urbano. (SAMPAIO, FILHO, 2000)

QUADRO 4 -OUTROS ESTIMULOS PARA SAIDA DO HOMEM DO CAMPO

INDICACOES %

Baixa rentabilidade economica da atividade agricola 40,6

Baixo preco de venda dos produtos agricolas 20

Alto custo dos insumos 14,8

Inacessibilidade pelo custo da tecnologia 4,5

Receio de ndo sobreviver com a atividade agricola 9,7

Falta de recursos financeiros para investimentos na propriedade rural 3,9
Preferem receber um salario fixo mensal 6,5

TOTAL 100

Fonte — EPAGRI — Subprojeto -Estudo Basico Regional do Alto Vale do Itajai, 1998.

E com nimeros assustadores que o fantasma do éxodo rural vem, sistematicamente,

reforcando a opinifio de que nada resta a fazer, afinal, o esvaziamento dos campos é uma

questdo de tempo como prova a experiéncia dos paises desenvolvidos. A reportagem do

jornal O Estado de S@o Paulo, ouvindo diversas lideran¢as do agribusiness, e chegou a

uma conclusdo inevitavel: o éxodo rural continua avassalador e sua raiz esta na falta de

uma verdadeira politica agricola. (ABRAMOVAY, 2000)
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Pode-se dizer que a agricultura familiar depara-se com realidades nem sempre
promissoras como: a interpretagdio de que a agricultura familiar € declinante
economicamente e, portanto, ndo € importante para politicas publicas de desenvolvimento;
a queda real dos pregos dos produtos primarios, ndo estimulam solugdes mais estruturadas
para o setor; dispersdo e heterogeneidade da agricultura, limitando ou dificultando a
implementagdo de melhorias em infra-estrutura e servigos; forte redugdo da renda agricola
nas ultimas décadas; insuficiente articulagio em beneficio da agricultura familiar;
inexisténcia de agdes de apoio a gerag@o de renda ndo-agricola no meio rural; baixo acesso
dos produtores familiares a educagdo formal e informal e o despreparo para se inserirem
em um novo contexto de competitividade e de busca de produtos de qualidade na produgéo
primaria. (ROSA,1998)

QUADRO 5 - EXODO RURAL — ASPECTOS FiSICO - ESTRUTURAIS

INDICACOES %
Jovens buscam coisas novas, lazer, divertimentos e festas na cidade 16,4
O trabalho no meio rural é arduo, sem direitos similares ao trabalhador urbano 42,7

(férias, horas extras, protegdo do INSS)

Falta ou limitagdo da pequena propriedade rural 9,8

Desgaste da fertilidade do solo 3.3

Falta de infra-estrutura basica no meio rural (estradas, postos de satde, etc) 26,2
Falta de interiorizagdo de pequenas industrias familiares rurais e cooperativas 1,6
TOTAL 100

Fonte — EPAGRI — Subprojeto -Estudo Bésico Regional do Alto Vale do Itajai 1998.

3.3.2. Aspectos gerais - setor secundario e terciario

Atualmente a economia € sustentada pelo comércio, industria e agricultura.

Como cidade centralizadora, Rio do Sul concentra a grande maioria das atividades
comerciais do Alto Vale devido ao seu carater de referéncia urbana e central para
microrregido do Alto Vale do Itajai.

Ja o setor industrial no Alto Vale do Itajai € o que representa maior participag¢do
monetaria na arrecadagdo, representado em menor numero quantitativo, comparativamente
ao numero de propriedades rurais assentadas no Alto Vale.

De uma forma geral na industria, o ramo do vestudrio ganha destaque no que diz
respeito 4 participagdo em valores monetarios e impde-se conquistando importantes

espagos, assumindo relevante posicdo no estado pela sua especializagio em jeans e
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vestimentas, além da industria mecéanica, metalirgica e eletrOnica, responsaveis pela
producdo de maquinas e componentes automotivos que geram o crescimento industrial e
negdcios internacionais.

A arrecadacdo de ICMS estd relacionada ao nivel de desenvolvimento alcangado
pelos setores produtivos da economia regional e com os niveis de produgdo de bens e
servigos, constituindo o principal item orgamentario da receita estadual.

A participagiio dos municipios do Alto Vale do Itajai conforme dados da AMAVI"
na arrecadagdo de ICMS Catarinense € de 3,11%.

Os municipios que mais arrecadam na microrregido sdo: Rio do Sul, com 27,11%;

Taid, com 8,91% e Ibirama, com 7,38%.

QUADRO 6 - EVOLUCAO DO PIB - PER CAPITA - R$

Municipios 1990 1991 1992 1993 1994 1995 1996 1997
Ibirama 5.487 4.943 4.561 4.385 5.929 5.853 5.612 7.169
Lontras 1.540 2.055 2.076 2.341 2.495 1.656 2.067 2.287
Presid. Getulio| 4.566 5.196 4.795 5:212 5.893 6.135 6.063 6.643
Rio do Sul 6.091 4.644 5.023 4.709 5.958 6.612 5.986 6.344

Fonte — EPAGRI — Subprojeto -Estudo Bésico Regional do Alto Vale do Itajai 1998

Segundo pesquisa da FIESC', de janeiro a maio de 2000, a inddstria de
transformagdo Catarinense, obteve um aumento de 3,7% no efetivo de trabalhadores.

Os ultimos dados do IBGE sobre méo-de-obra, no Estado, revelam que os
municipios do Alto Vale do Itajai representam 5,48% da populagdo economicamente ativa

no Estado.

QUADRO 7 - POPULAGCAO ECONOMICAMENTE ATIVA DOS MUNICIPIO EM ESTUDO
SEGUNDO AS ATIVIDADES ECONOMICAS (%)

Municipio Agropecuiria e Extracio Industria | Comércio | Servigos | Outros
Vegetal
Ibirama 24.6 43.7 6.1 23.3 2.4
Lontras 48.1 27.4 5.9 18.2 0.3
Presid. Getulio 48.7 27.1 5.0 18.2 1.0
Rio do Sul 10.7 342 13.9 38.8 2.4

Fonte: IBGE, Censo Demografico — méo-de-obra, 1991. Elaboragio: Secretaria do Desenvolvimento
Urbano e Meio Ambiente — SDM.

Obs: N#o ha dados disponiveis sobre os municipios de Brago do Trombudo, Mirim Doce e Santa
Terezinha.

4 AMAVI — Associagio dos Municipios do Alto Vale do Itajai.
15 Federagdo das Industrias do Estado de Santa Catarina.
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Ja, nos ultimos 12 meses, o nivel de emprego industrial apresentou um saldo
positivo, correspondendo a um aumento de 4,19% no nimero de trabalhadores.

Viabilizando o turismo na regiio do Alto Vale do Itajai, os municipios se
beneficiariam ainda mais, porque estes indices de aproveitamento de méao-de-obra
aumentariam, de forma significativa, na contratagdo de pessoal para atender a demanda

crescente para o turismo.

QUADRO 8 - PRINCIPAIS ATIVIDADES COM MAIOR VALOR ADICIONADO POR

MUNICIPIO
Municipio Atividade Valor Adicionado |% no munic.
RS)
Agrolandia Estamparia e tinturaria 4.006.332 33,58
Agronomica Com. atac. cigarros, fumo e art. 1.886.951 56,43
Atalanta Serrag. e/ou desdobra. Madeira 982.116 60,52
Aurora Beneficiamento do leite 679.142 36,02
Dona Emma Confecgdo de pegas vestuario 394.796 18,46
Ibirama Confecgdo de pegas vestudrio 11.959.521 25,8
Imbuia Supermercado 110.187 13,21
Ituporanga Fabricagdo papeldo, cartolina 2.498.493 16,71
José Boiteux Serrag. e/ou desdobra. madeira 499.244 30,06
Laurentino Fabricagfio de balas e doces 3.043.543 38,35
Lontras Confecgdo de pegas vestudrio 1.138.110 17,66
Mirin Doce Fabricag@o artefatos de mad. 1.822.161 65,18
Petrolandia Fecularia 331.684 16,61
Pouso Redondo Beneficiamento de arroz 2.854.111 24,66
Presid. Getilio Conf. de pegas vestuario 6.766.543 17.54
Presid. Nereu Com. Var. combustiveis e lubrif. 24.152 2533
Rio do Campo Fabricac@o papeldo, cartolina, 1.186.514 28,93
Rio do Oeste Confecgdo de roupas de malha 415.500 11,46
Rio do Sul Com. atac. cigarros, fumo e art. 12.815.781 8,74
Salete Fabricac@o de mdveis de madeira. 5.323.836 45,42
Sta. Terezinha Cooperativa agropecuaria 212.248 25,43
Taid Fabricagdo papeldo, cartolina 7.211.806 28,9
Tromb.Central Fecularia 13.230.648 61,36
'Vidal Ramos Confecgdo de pegas vestuario 259.771 23,09
Vitor Meireles Confecgdo de pegas vestuario 310.168 32,48
Witmarsum Serrag. e/ou desdobra. madeira 361.105 22,16

Fonte: Secretaria do Estado da Fazenda, 1998.

Obs: Nao ha dados disponiveis sobre os municipios Brago do Trombudo, Chapadio do Lageado

O Valor adicionado ¢ um indicador importante na economia municipal, pois €
apurado pelo movimento econdmico, e tem por objetivo determinar o valor monetério que
agrega a agropecudria, industria, comércio e servigos. Com base nele é possivel verificar as
principais atividades econdmicas da regiio sujeitas a esse tributo.

Porém, no contexto geral, levando-se em consideragdo os vinte e oito municipios
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que compdem a microrregido, a agropecudria apresenta substancial importancia, tanto na
formagdo do movimento econdmico dos municipios e da regido, como no emprego da
méo-de-obra. Este € um fato relevante que deveria orientar as politicas publicas para este
setor.

Na situagdo atual de industrializagdo, destaca-se no Alto Vale o ramo do vestuario
que comega a conquistar importantes espacos. As atividades relacionadas a confec¢do sdo
as que apresentam maior valor adicionado nos municipios e destacam-se como atividade
em desenvolvimento na regifio, ficando em segundo lugar com 6,10%, atras da fabricagéo
de maquinas e aparelhos com 6,14%. Sendo que este ultimo ja € um setor tradicional na

regido.

QUADRO 9 - ATIVIDADES MAIS REPRESENTATIVAS EM VALOR ADICIONADO NA
MICRORREGIAO DO ALTO VALE DO ITAJAL

Atividade % na AMAVI*
Fabricagdo de Maquinas, Aparelhos 6,14
Confecgio de Pegas do Vestuario 6,10
Com. Atac. de Cigarros, Fumos e Artig. 4,72
Fab. de Pecas e Acessorios para Maquinas 4,25
Fecularia 4,06
Abatedouro de Suinos 3.17
Fabricac¢do de Mdveis de Madeira 3,02
Transporte Rodoviario de Carga 2,96
Com. Var. de Combustiveis e Lubrificantes 2,92
Fabricagdo de Papeldo, Cartolina e derivados 2,91

Fonte: Secretaria do Estado da Fazenda, 1998.
* AMAVI — Associagéo dos Municipios do Alto Vale do Itajai

3.3.3. Consideragoes sobre a dinimica econdmica e social

No que diz respeito ao desenvolvimento socio-econdmico, os municipios do Alto
Vale do Itajai alcangcam uma boa posi¢do no Estado, no indice de desenvolvimento social.

Nos municipios estudados, a cidade de Lontras alcanga 146° posigdo, o que
caracteriza um baixo desempenho quando comparada com os outros municipios. Isto
ocorre porque O municipio € pouco desenvolvido economicamente e composto,

principalmente, por pequenas propriedades agricolas.
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QUADRO 10 - INDICE DE DESENVOLVIMENTO SOCIAL

Posicio Municipio Indice Nivel de Eficiéncia
4 Presidente Getilio 0,979 Alto
6 Rio do Sul 0,971 Alto
37 Ibirama 0,919 Meédio alto
146 Lontras 0,855 Meédio
- Santa Catarina 0,93 Alto

Fonte : Diretoria de Desenvolvimento Urbano — DURB - (2001)
Secretaria de Estado do Desenvolvimento Urbano € Meio Ambiente - SDM/SC

Uma das razdes fundamentais para a boa posi¢do no ranking de ensino dos trés
municipios, diz respeito as politicas publicas municipais, que foram voltadas para a
manutencdo da qualidade do ensino. Novamente o municipio de Lontras alcan¢a baixo

desempenho, devido a dificuldade de acesso as escolas (deslocamento).

QUADRO 11 -TAXA DE ATENDIMENTO DO ENSINO MEDIO

LUGAR MUNICIPIO Taxa atendimento ensino Condigio de
médio (15 a 17 anos ) eficiéncia

SC % INDICE NIVEL
7 Rio do Sul 69,35 1 ALTO

17 Ibirama 61,99 1 ALTO

39 Presidente Getulio 60,43 0,82 ALTO

254 Lontras 25,26 0,44 BAIXO
= SANTA CATARINA 45,81 0,79 | MEDIO BAIXO

Fonte : Secretaria de Estado da Educagéo e do Desporto - SED/SC (2000)

Elaboragdo : Secretaria de Estado do Desenvolvimento Urbano e Meio Ambiente - SDM/SC

No que diz respeito ao sistema de saude publica é importante ressaltar, que o
municipio de Rio do Sul concentra a maioria das atividades relacionadas a oferta destes
servigos, por manter no municipio o Hospital Regional do Alto Vale.

Os servigcos municipais de saude sdo atualmente atendidos por dezessete postos de
saude, sendo dois especializados no programa de saide familiar, contando ainda com trés
unidades basicas de satde; oito postos periféricos e quatro centros de referéncia municipal,
todos dotados de atendimento ambulatorial e odontolégico.

Nas atividades acima ainda se incluem: nucleos de atendimento & crianga e ao
adolescente; de atendimento a mulher; programa de satide da familia e programa de agentes
comunitérios de saude.

O municipio conta com consultério para atendimentos de DST (doengas sexualmente
transmissiveis); centro de orientagcdo e apoio sorologico; plano de combate as caréncias
nutricionais. (HOSPITAL REGIONAL, 2002)

No sistema Municipal de Satde estdo envolvidos 193 profissionais.
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A Satde na érea privada € atendida por dois estabelecimentos:
- Hospital Regional com 300 leitos;

- Hospital e Maternidade Saméaria com 100 leitos.

Para o apoio as atividades da satde funcionam também:

- 07 clinicas de referéncias médicas;

- 05 laboratérios de analises clinicas;

- 02 servigos de radiologia;

- 03 servigos de fisioterapia;

- 04 laboratérios de prétese dentaria;

- 01 banco de sangue.

QUADRO 12 - PRODUCAO DOS SETORES POR MUNICIPIO DA MICRORREGIAO DO ALTO

VALE DO ITAJAL
Municipio Partic. % Partic. %
Agrop. 2001 Ind. Com. 2001
Agrolandia 20,07% 79,93%
Agrondmica 56,61% 43,39%
Atalanta 56,11% 43,89%
Aurora 77,93% 22,07%
Brago do Trombudo 14,68% 85,32%
Chapadio do Lageado 92,67% 7,33%

Dona Emma 47.97% 52,03%
Ibirama 3,57% 96,43%
Imbuia 74,63% 25,37%
Ituporanga 56,30% 43,70%
José Boiteux 51,04% 48,96%
Laurentino 33,64% 66,36%
Lontras 21,66% 78,34%
Mirim doce 74,62% 25.38%
Petrolandia 78,76% 21,24%
Pouso redondo 29,84% 70,16%
Presidente Getulio 13,52% 86,48%
Presidente Nereu 85,96% 14,04%
Rio do Campo 52,70% 47,30%
Rio do oeste 43,18% 56,82%
Rio do Sul 2,66% 97,34%
Salete 35,21% 64,79%
Santa terezinha 87,50% 12,50%
Taio 37,45% 62,55%
Trobudo Central 8,54% 91,46%
Vidal Ramos 83,58% 16,42%
Vitor Meireles 70,33% 29,67%
Witmarsum 60,32% 39,68%

Fonte : Secretaria de Estado do Desenvolvimento Urbano e Meio Ambiente - SDM/SC (2001)
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A economia da regido € muito diversificada. O setor da industria se
concentra principalmente no municipio de Rio do Sul, que age também como pdlo
centralizador das principais atividades econOmicas. As atividades agropecudrias se
apresentam de forma concentrada nos pequenos municipios do Alto Vale.

Na atual condi¢do de desenvolvimento que se encontram as pequenas propriedades
agricolas do Alto Vale do Itajai, ¢ dificil o desenvolvimento do meio rural de forma
sustentavel sem que a populagédo esteja organizada em bases associativas ou cooperativas.

A organizagdo do setor produtivo é uma das condi¢des indispensaveis para o
aperfeicoamento do processo de produgéo agropecudria. O turismo pode se inserir no setor
como forma alternativa de renda e qualidade de vida.

Ao que diz respeito as informagdes apresentadas no quadro 12, podemos observar o
grau de concentra¢dio nas atividades ligadas aos setores de comércio e industria, os quais
estdo submetidos os municipios em estudo: Rio do Sul com 97,34%; Ibirama com 96,43%;
Presidente Getulio 86,48% e Lontras com 78,34% caracterizando-se como a cidade com

maior atividade no setor agricola dos municipios em estudo.
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IV - ANALISE DOS DADOS DO ESTUDO DE CASOS

4.1. Caracteristicas gerais da pesquisa de campo

O questiondrio foi aplicado nos meses de janeiro e fevereiro de 2003,
compreendendo a visita e entrevista de treze propriedades dedicadas ao turismo ou
ecoturismo.

As empresas'® pesquisadas foram: Ecoadrenalina; Planeta Rafting; Vinhos
Molinari; Cachoeira da Magia; Recanto Cachoeira dos Indios; Pousada Ilha das Cotias;
Terra Nostra - Parque Aquatico; Pesque-Pague Rainha do Vale; Recanto Italiano; Sitio
Scursel; Camping Paraiso; Pousada Sitio Sellin; Pousada Quinta Dourada.

De acordo com os dados coletados junto aos proprietarios dos empreendimentos,
sistematizaremos a seguir as caracteristicas gerais das atividades destes setores (turismo

rural e ecoturismo) na microrregido do Alto Vale do Itajai.

QUADRO 13 - CARACTERISTICAS POR ATIVIDADES DE ATUACAO

Oferta de atividades na propriedade N° Pesquisados
Rafting, rapel, trilhas* 2
Chalés, pesque-pague, piscina 2
Pesque-pague 1
Parque aquatico (piscinas, tobogas e bar) 1
Pousada, pesque-pague, piscina 3
Vinicola e agricultura 1
Vinicola, restaurante 1
Rapel, trilhas, cachoeiras 2
Total 13

Fonte: pesquisa de campo (2003)
*Empresas que utilizam-se de outras propriedades para suas atividades
A motivagdo para a implantagdo destas novas atividades no que diz respeito ao
turismo rural deve-se a trés fatores principais: baixa remunerag@o nas atividades do campo
(agropecudria), aproveitamento do potencial paisagistico e empreendedorismo.
De um universo de onze propriedades pesquisadas que mantinham/mantém
atividades agropecudrias, sete consideram a baixa remunera¢do nas atividades agricolas o

fator principal para mudanga de atividade, o que representa 63 % do universo pesquisado.

' Expressdo meramente descritiva, pois a maioria das propriedades trabalham na informalidade.
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E importante ressaltar que as propriedades que caracterizam como fator principal o
baixo rendimento na agropecudria, sdo justamente aqueles locais que tém menos
desenvolvida a estrutura para o ramo do turismo rural, conforme se constatou em visita as
mesmas. A falta de recursos proprios ou a escassez de recursos externos (financiamentos,
incentivo municipal, etc), sdo os grandes limitadores para a expansdo da atividade.

Notou-se, durante as entrevistas, que a maioria dos proprietarios procuram agregar
o maior numero de atividades disponiveis para minimizar a sazonalidade e aumentar a
renda ou manté-la constante, utilizando com isso o maximo possivel da capacidade

disponivel da infra-estrutura, paisagens, faixa de terra no empreendimento, etc.

QUADRO 14 - CARACTERISTICAS DOS EMPREENDIMENTOS

Area utilizada para o turismo 1 a 10 hectares
Energia elétrica da rede pablica Todos os empreendimentos
Agua da rede publica 2

Agua de nascentes, pogo ou fonte 11

Separa o lixo 5 empreendimentos
Separa e da outros fins para o lixo (aterro, queimada) 2 empreendimentos
Nao separa 6 empreendimentos
Sistema de esgoto (fossa) Todos os empreendimentos
Recebeu apoio de drgdos municipais 3 empreendimentos
Nao recebeu apoio de 6rgdos municipais 10 empreendimentos
Fizeram cursos para atuar na area 7 empreendimentos 2
Na&o fizeram cursos para atuar na area 6 empreendimentos
Recursos proprios para implantagéo da atividade 13 empreendimentos
Variagdo do tempo na atividade De 3 meses a 80 anos”
Maio-de-obra carteira assinada 1 empreendimento
Méo-de-obra por empreitada ou diarista 10 empreendimentos
Méo-de-obra familiar 2 empreendimentos
Perspectiva futura (aumentar o empreendimento) 9 empreendimentos
Perspectiva futura (permanecer como estd) 3 empreendimentos
Perspectiva futura (diminuir) 1 empreendimento

Fonte: pesquisa de campo (2003)
* As empresas de ecoturismo (ecoadrenalina e Planeta Rafting) trabalham em escritérios € ndo
propriedades rurais.
? Nzio hé formagéo profissional em 100% das propriedades entrevistadas.
? Vinicola familiar, atividade trazida pelos imigrantes Italianos, atuando de forma comercial ha quatro
geragoes.
Diminuir a atividade principal, devido a implantagdo da Hidrelétrica de Salto Pildo.

Os proprietarios otimizam o uso do espago. No entanto, toda expansio €
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feita através de recursos proprios e de forma lenta devido ao nivel de renda familiar,
sobretudo daquela gerada pelas atividades agricolas.

Observamos ao longo das visitas que ndo hd um nimero grande de empresas no
mesmo ramo de atividade atuando na 4rea. Desta maneira ndo existe diminui¢do ou
alteracdio relevante na procura da prestacdo de servigos pelos clientes em fungdo da
concorréncia.

O quadro abaixo demonstra o numero de visitantes que as propriedades rurais e as

empresas de ecoturismo conseguem atender simultaneamente na sua atividade principal.

QUADRO 15 - ATENDIMENTO AOS CLIENTES SIMULTANEAMENTE NA ATIVIDADE

PRINCIPAL
Propriedade e ramo de atividade Numero de clientes
Ilha da Cotias (pousada) 20 pessoas
Camping Paraiso (visitantes para motocross) 2000 pessoas
Sitio Scursel (piscina) 30 pessoas
Recanto Italiano (Restaurante) 40 pessoas
Recanto Cachoeira dos Indios (cachoeira, churrasqueiras) 400 pessoas
Quinta Dourada (pousada) 36 pessoas
Terra Nostra Parque Aquatico (piscinas e tobogas) 1000 pessoas
Sitio Sellin (pousada) 20 pessoas
Vinhos Molinari (demonstragio da atividade) 5 pessoas
Cachoeira da Magia (Rapel) 6 pessoas
Pesque-pague Rainha do Vale (pescaria) 200 pessoas
Ecoadrenalina (rafiting) 40 pessoas
Planeta Rafting (rafting) 90 pessoas

Fonte: pesquisa de campo (2003)

No que diz respeito as duas empresas voltadas especificamente para o ecoturismo,
(Ecoadrenalina e Planeta Rafting) conclui-se que a tomada de decis@o para a implantagio
da atividade, foi motivada pela facilidade de exploracdo das propriedades rurais, com
trilhas e cachoeiras para a pratica do rapel, utilizagdo do rio Itajai-Agu (pratica de rafting),
considerado o segundo melhor lugar do Brasil para a atividade do esporte. Modalidade esta
que vem crescendo constantemente com a vinda de “aventureiros” de varios estados
brasileiros.

Estas empresas podem atender simultaneamente nas atividades, entre 40 e 90
pessoas em botes de borrachas. A infra-estrutura minima necessaria para pratica deste

esporte é: veiculo para o transporte das equipes (microdnibus/dnibus); botes; coletes salva-
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vidas; remos; capacetes e um guia que treina os participantes € os conduzem através das
corredeiras.
E importante salientar que a atividade serd duramente atingida com a implantagéo

da hidroelétrica de Salto Pildo. Estima-se uma queda de 60% na atividade no decorrer do

ano.
QUADRO 16 — ORIGEM DO PUBLICO VISITANTE (%)
Propriedade Municipio | Regional | Estadual | Interestadual | Internacional
Ilha da Cotias 50 10 10 30 -
Camping Paraiso 10 - - 90 -
Sitio Scursel 90 10 - - -
Recanto Italiano 20 - 30 50 -
Recanto Cachoeira dos Indios 60 24 10 05 01
Quinta Dourada - - 10 90 -
Terra Nostra Parque Aquatico 60 40 - - -
Sitio Sellin - 80 20 - -
Vinhos Molinari 80 - 10 10 -
Cachoeira da Magia 40 20 10 20 10
Pesque-pague Rainha do Vale 90 10 - - -
Ecoadrenalina (rafiting) - - 40 60 -
Planeta Rafting (rafting) - 40 20 40 -

Fonte: pesquisa de campo (2003)

* Segundo conceito oficial da OMT, turismo, € considerado quando o visitante permanece no lugar em um
periodo que ultrapassa 24 h, sobre o quadro da origem do publico visitante, nota-se que a maioria permanece
por um periodo inferior a 24 h, pois a maioria do publico visitante é originario do mesmo municipio.

A categoria profissional do publico visitante ndo foi considerada relevante na
andlise devido a falta de informagdo por parte dos proprietarios sobre a mesma, ou seja,
durante a entrevista ficou evidente o desconhecimento quanto a categoria profissional dos
visitantes, por parte dos proprietarios.

No quesito divulgagdo, a maioria dos proprietarios entrevistados com atividades
voltadas para o turismo rural manifestaram que utilizam pouco os meios convencionais de
divulgacdo (tv, radio, agéncia de viagem, lista telefonica, etc.), alegando o alto custo da
propaganda. Assim utilizam-se destes meios somente quando a prefeitura local promove
divulgagdes das atividades instaladas em seus municipios.

Os entrevistados alegam que a forma mais eficaz de divulgac¢do é o “boca a boca”,
pois quando o cliente sai satisfeito isso gera uma propaganda informal da qual a
propriedade € beneficiada.

Ja as empresas operadoras de ecoturismo tém convénios com agéncias de turismo,
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investem em folders, divulgacdo em televisdo, sifes na internet, etc.

E notério que este ramo de atividade trabalha de forma mais profissionalizada e
atendendo um publico de classe média e alta. O que cria a necessidade deste tipo de
divulgagdo, porque o publico que vem em busca destas atividades (esportes radicais), em
sua grande maioria, sdo de outros estados brasileiros.

Aceitando que a maneira de divulgagio adotada influencia no publico que as
propriedades recebem, podemos concluir que o contingente atendido nas propriedades
observadas no quadro 16, origina-se de outros estados, principalmente nas atividades
voltadas ao ecoturismo e nas pousadas rurais. Por isso a localizagéo e as vias de acesso ndo
sdo consideradas fatores limitantes na dindmica das atividades turisticas daquela regido.

Quanto a forma de chegada dos turistas, descrita pelo quadro 17, ndo ha
predomindncia de chegada da maioria dos visitantes, notando-se que alguns vém em

grupos, outros em familias, ocorrendo, inclusive, excursdes para alguns empreendimentos.

QUADRO 17 - PREDOMINANCIA NA FORMA DE CHEGADA

Composicido dos grupos Niimero de propriedades
Familias 5 empreendimentos
Excursdo 2 empreendimentos
Grupos 4 empreendimentos
Individual (bicicleta, grupos, etc) 2 empreendimentos

Fonte: pesquisa de campo (2003)

Do ponto de vista da ocupag@o de mao-de-obra e geragdo de emprego na atividade,
a maioria das propriedades (doze delas) utilizam-se da mdo-de-obra familiar ndo-
remunerada, o que sinaliza o carater de empresas tipicamente familiares.

Estas empresas contratam diaristas quando necessério, para as demais atividades
das propriedades. A forma de pagamento acontece por empreitada ou diaria (terceirizagéo
de servigos) e, em geral, a mio-de-obra ndo é qualificada. Em sua grande maioria ndo ha
contratos com carteira assinada, sendo que a permanéncia € ditada pela sazonalidade, fluxo
de clientes, ou necessidade de manuteng@o da infra-estrutura.

Nao hé exigéncia de escolaridade minima, sendo que o critério adotado, é saber ler
e escrever.

Como a atividade de turismo rural encontra-se em fase de implementagdo na
microrregido do Alto Vale do Itajai, ela atua como fonte alternativa a baixa renda gerada
na agropecuaria. Com isso nota-se que a atividade (turismo rural), surge inicialmente para
complementagéo da renda e que, aos poucos vai ganhando um sentido maior quando ha

especificagdes regionais, como no caso de Rio do Sul com larga experiéncia em esportes
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radicais.
Conforme os dados dos entrevistados, o custo da mio-de-obra da atividade de
turismo rural e ecoturismo tem uma participagdo pequena no que diz respeito ao custo total

do empreendimento como pode ser visto no quadro 18.

QUADRO 18- CUSTO DA MAO-DE-OBRA EM RELACAO AO CUSTO DO EMPREENDIMENTO

Propriedades custo de mao-de-obra (%)

Ilha da Cotias (pousada) 10

Camping Paraiso (visitantes para motocross) 30
Sitio Scursel (piscina) 30

Recanto Italiano (Restaurante) 40

Recanto Cachoeira dos Indios (cachoeira, churrasqueiras) 60°
Quinta Dourada (pousada) 20

Terra Nostra Parque Aquatico (piscinas e tobogas) 20
Sitio Sellin (pousada) 3

Vinhos Molinari (demonstragdo da atividade) 40
Cachoeira da Magia (Rapel) 30
Pesque-pague Rainha do Vale (pescaria) §
Ecoadrenalina (rafting) 25

Planeta Rafting (rafting) 10

Fonte: pesquisa de campo (2003)
? Percentual elevado devido a necessidade de investimento em infra-estrutura, ndo existe parametro para
comparag@o com as outras propriedades devidos a estes investimentos serem temporarios.

A pesquisa demonstrou que 69% dos entrevistados retiram sua renda de atividades
que ndo sdo exclusivamente geradas no setor de turismo, para manutengdo familiar e
investimento em melhoria de servigo. Nota-se entdo, que as propriedades envolvidas nestas
atividades ndo conseguem se manter somente através da renda gerada na atividade de

turismo rural.

QUADRO 19 — ORIGEM DA RENDA FAMILIAR ANUAL - EXCLUSIVA POR ATIVIDADE

Atividades Numero de empreendimentos
Agropecuaria 1 empreendimento
Turismo rural 4 empreendimentos

Atividades ndo agricolas 3 empreendimentos
Outras formas” 5 empreendimentos

Fonte: pesquisa de campo (2003)
? Incluem, aposentadoria, pessoas da familia que trabalham em atividades n#o rurais, etc.

A pesquisa revelou de forma significativa o estagio de desenvolvimento em que se

encontram os empreendimentos estudados. Evidenciou a auséncia dos 6rgdos municipais
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na maioria dos empreendimentos visitados (77% ndo receberam apoio da prefeitura ou
qualquer outro 0rgéo).

Observou-se de forma clara, que o investimento bem como a parcela continua de
capital para manuten¢do da propriedade que explora o turismo, é aplicada originalmente
através de recursos proprios. Além disso, notou-se que o empresario rural ndo se insere
neste novo ramo de atividade para gerar emprego no nucleo familiar, mas sim como fonte
alternativa de renda tendo como conseqiiéncia secundaria absor¢do da méo-de-obra
familiar, fator este que ndo é contabilizado como despesa decorrente da atividade para
efeito de avaliag@o da rentabilidade do empreendimento.

No que consente a absor¢cdo de méao-de-obra, a terceirizagdo de determinadas
atividades ja chegou no campo. Podemos citar como exemplo a contratagdo de cozinheiras
nas pousadas rurais em épocas de grande movimento e em outros servi¢os. Este é um dos
fatores que viabiliza a continuidade da atividade no setor porque o contratante nfo tem
vinculos empregaticios com o contratado, eximindo-se do 6nus de encargos contratuais
(carteira assinada e outros).

Desta forma, o empreséario absorve a méio-de-obra disponivel na localidade sem
critério de seleg@o (grau de escolaridade, capacitagdo, etc), buscando ele mesmo treinar o
contratado para a atividade que vai exercer, ja4 os contratos podem ser feitos de forma
diaria, empreitada ou por temporada, salvo as exceg¢bes das propriedades que contratam
servigos especializados para determinada atividade especifica, como é o caso observado
nas propriedades que oferecem atividades aquaticas (piscinas), as quais precisam de
técnico especializado para manuten¢do das mesmas.

Notadamente a oferta de servigos segue a regra da demanda e oferta, ha praticas de

pregos promocionais que variam durante a baixa temporada'’.

'7 0 inverno para maioria das propriedades visitadas ¢ considerada baixa estagdo no que diz respeito a sua
atividade principal.
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V - CONSIDERACOES SOBRE O POTENCIAL DAS ATIVIDADES TURISTICAS
NO ALTO VALE DO ITAJAI

5.1. Consideragdes gerais

As atividades turisticas ndo ocorrem de forma isolada, é necessério a participagdo
da comunidade, empresérios e, principalmente, o setor publico, para assim desenvolver um
planejamento adequado no sentido de desenvolvimento turistico, onde serfio analisados
fatos como capacidade de hospedagem, atrativos, viabilidade econ6mica, saneamento

basico, treinamento de gerenciadores e mado-de-obra, etc.

Assim, turismo rural € como um mosaico, cuja expressdo cénica
estd diretamente ligada aos insumos e recursos disponiveis, a
sensibilidade e a criatividade de quem o implementa.'®

O maior objetivo da implantagdo do turismo rural na propriedade € agregar valor a
atividade agropecudria, bem como a otimizacdo de atividades que podem ser desenvolvidas
na propriedade, como aproveitamento paisagistico, trilhas, etc. Desta forma ambos, area
rural e municipio como um todo sdo beneficiados, pela entrada de recursos, seja em
arrecadag@o de impostos ou numero de clientes que um estabelecimento comercial possa

receber.

O surgimento destas unidades de turismo no espago rural faz com
que o éxodo rural diminua. Isto acontece porque os agricultores
descobriram uma nova fonte de renda familiar e ja tem mao-de-
obra propria. Mas ¢ bom que fique claro que, eles enfrentam muitas
dificuldades. (...) a falta de recurso proprio, reclamaram da falta de
infra-estrutura das estradas e falta de apoio publico. Estes pontos
tém que ser revistos para que o setor progrida...)."

As maiores dificuldades encontradas pelos empresarios rurais que ingressam nesse
setor sdo justamente a obtengdo da mio-de-obra qualificada e o préprio treinamento da

mesma, uma vez que, geralmente, estes ndo tém experi€éncia nesse ramo e estdo distantes

das instituicdes que atuam na area de formag@o profissional voltada para o turismo.

18 ZIMMERMANN, Adonis. Turismo no espago rural — como tudo comegou.

Acessado em: 22/11/02 - http://zimmermann.com.br/turrural.htm

' TORESAN, Luiz. Pesquisa sobre o Agrturismo em Santa Catarina. Acessado em: 10/01/03
http://www.icepa.com.br/imprensa/noticias_2002/imp_r0608c.htm
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Segundo ZIMMERMANN (1996), ha trés principios basicos para a sustentabilidade
de um projeto turistico de qualidade:

-Sustentabilidade ecolégica: assegura que o desenvolvimento € compativel com a
manutencdo dos processos ecoldgicos essenciais, diversidade bioldgica e os recursos
biologicos.

-Sustentabilidade social e cultural: assegura que o desenvolvimento e o controle das
pessoas sobre suas proprias vidas seja compativel com a cultura e os valores das pessoas
atingidas pelo desenvolvimento, aumentando e fortalecendo a identidade da comunidade.
-Sustentabilidade econdémica: assegura que o desenvolvimento é economicamente
eficiente e que os recursos s@o geridos de forma que suportem geragdes futuras.

Assim, na procura de se criar uma alternativa real para a inconstancia da renda
agricola, constata-se que a iniciativa surge através da necessidade e também da demanda.

Tais como o oficio do homem, sua relagdo com a terra e com as plantas e os
animais, a introducdo de esportes que estdo inseridos na natureza estimulam as
interrelagdes e interdependéncias.

Nao se trata entdo de uma mera transferéncia de equipamento turistico para o
campo e sim de um novo conceito de lazer. Para sua caracterizago, o turismo rural precisa
manter um profundo envolvimento com os afazeres rurais, criando personalidade para esta
nova atividade, com a agregagdo de valor aos produtos e servicos da populagdo local,
(artesanato, extrativismo, costumes, tradi¢des, etc.).

Desta forma ha um entendimento que certas linhas gerais devam ser respeitadas
para que estas atividades acontecam de forma bem sucedida e constante. Ag¢des estas que
ainda ndo estdo sendo observadas no desenvolvimento das atividades de turismo rural no
Alto Vale do Itajai, destacando-se: dificuldades de acesso a informagdes; falta de
experiéncias externas ao seu cotidiano; viagens, conhecimento de novos métodos de
agregacao de valor nas atividades rurais; novas atividades ligadas ao campo; etc.

A seguir apresentaremos seis pontos principais que podem ser considerados como
entrave para o desenvolvimento turistico na regido do Alto Vale do Itajai. Seguindo esta
linha de raciocinio, relacionamos os fatores considerados como principais fatores de
impedimento para expansdo da atividade no meio rural:

1 - Comunidades locais pouco envolvidas:
- A comunidade ndo vé o turismo rural como um “neg6cio” e sim como uma
alternativa de maior rendimento;

- Pouco conhecimento da atividade e sua abrangéncia;
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- Caréncia de planos de Desenvolvimento Turistico Municipal.
2 - Pessoal pouco capacitado:
- Falta de treinamento e profissionalizac@o;
- Baixa escolaridade dos prestadores de servigos;
- Pesquisas insuficientes/inexistentes;
- Falta de consultores e técnicos multiplicadores capacitados.
3 - Infra-estrutura basica deficiente:
- Acesso inadequado as propriedades;
- Informalidade por parte do empreséario rural nas questdes de seguranga, higiene e
privacidade;
- Caréncia de sinalizagdo turistica ou inexisténcia;
- Seguranga precéria.
4 - Incentivos insuficientes ao Turismo Rural:
- Linhas de crédito inadequadas a realidade;
- Desarticulag@o das Institui¢des publicas e privadas;
- Auséncia de critérios e normas que definam o segmento;
- Falta de apoio e de assisténcia técnica;
- Falta de adequagdo de legislagdo ambiental, trabalhista e sanitaria (vigildncia)
compativel com a realidade rural.
S — Falta de Informacéo:
- Inexisténcia de rede de informagdes;
- Falta de uniformizagéo da linguagem do turismo rural.
6 — Dificuldade de acessos aos érgiaos publicos:
- Desinformag@o do papel de cada setor;
- Desconfianga mutua entre governo e empresario rural;
- Falta de parcerias entre as institui¢des e 0 empresario rural.

O que se nota de forma nitida, sobretudo na populagdo mais idosa de agricultores, é
a falta de conhecimento sobre os aspectos de preservacdo do meio ambiente, uma vez que a
natureza € a fonte geradora da renda do ecoturismo ou do turismo rural.

H4 um contra-senso, pois a atividade turistica no Vale se torna realidade como
alternativa para a baixa renda gerada por atividades exclusivas ao campo (planta¢des e
criagdo de gado para leite, etc). No entanto, ndo ha formag@o de pessoal capacitado e pouco
apoio do setor publico para que se tenha um conhecimento adequado sobre a utilizagdo

sustentdvel destas dreas que estdio sendo destinadas para o desenvolvimento do turismo
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ecoldgico.

Por um lado, observamos um grande potencial turistico no Alto Vale do Itajai, mas
percebemos que muitas coisas ainda estéio por fazer. A grande diferenga € a forma de olhar
a exploragdo da “terra”, que passa por uma questdo cultural de tradicdo de exploragéo,
herdadas das geragGes passadas, onde o homem do campo via os recursos naturais como
fonte inesgotavel de matéria-prima, riqueza, etc.

Hoje, apesar de alterar a forma de exploragdo da terra, ndo se modifica o conceito
do individuo sobre seu relacionamento com a mesma (conscientizagdo relacionada ao meio
ambiente). Desta forma, a terra € vista apenas como um bem de exploragdo, que pode ser
realizada de forma abusiva e sem critérios, como aconteceu tradicionalmente no Brasil.

Esta questdo pode ser observada através de estudos realizados sobre a preservagéo
dos mananciais hidrograficos e desmatamento da mata nativa, fatos que interferem na
preservagdo do meio ambiente como um todo.

Segundo a EPAGRI (1998), de todas as regides hidrogréficas do Estado, o Alto
Vale do Itajai € a regido que ainda apresenta a maior drea com cobertura original ou pouco
modificada, principalmente nas areas mais altas e ingremes, representadas pelas intimeras

serras presentes.

FIGURA 2 - EVOLUCAO DA COBERTURA VEGETAL DO ALTO VALE DO ITAJAL
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Fonte: IBGE, Censos Agropecudrios - 1975, 1985 e 1995.

O proprietario que recebe um numero grande de visitantes deve ter em mente, que a
visitagdo em massa podera acarretar danos de ordem ecoldgica na propriedade. O custo de

recuperagdo deste ambiente exaurido se tornar tdo caro para recuperagdo, que aquele
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ambiente pode se tornar inviavel do ponto de vista econdmico, 0 que gera um ciclo de
auséncia de renda e contribui ainda mais para o éxodo rural, bem como para desacreditar o
administrador rural que investiu recursos proprios na geragdo do turismo rural.

Os recursos hidricos no Alto Vale do Itajai apresentam sérios problemas, que vem
se acumulando ao longo dos anos, principalmente no que diz respeito a polui¢do dos
mananciais de dgua por dejetos humanos (esgoto urbano) e animais (principalmente de
esterco de suinos), bem como por agrotoxicos.(EPAGRI, 1998)

Nenhuma das cidades da regido possui estag@o de tratamento de efluentes, seja do
esgoto doméstico, seja do esgoto industrial. Da mesma forma, a maioria das propriedades
rurais ndo efetuam um tratamento adequado dos dejetos humanos e animais.

Em relagéo aos dejetos animais, ha uma preocupagdo crescente na regifo, tendo em
vista o aumento significativo de granjas de suinos, que, na sua grande maioria, ndo
possuem estagdes de tratamento para os dejetos, langando-os diretamente nos corregos,
riachos e rios.(EPAGRI, 1998).

Estes aspectos foram constatados pelo Grupo Multidisciplinar FAO /BIRD, de
1998. Este estudo constatou, dentre outros, os seguintes problemas ambientais na regido:

- Proliferagéo generalizada do borrachudo e degradagdo da qualidade da agua;

- Manejo inadequado dos dejetos provindos da pecudria, que se baseia principalmente na
suinocultura, exercida de forma confinada, e na pecudria de leite;

- Ocupagdo desordenada de éreas ribeirinhas, incluindo tanques de piscicultura na faixa de
preservagdo permanente ao longo dos rios, destruigdo da mata ciliar e presenga de esgoto
doméstico e lixo;

- Aglomerados urbanos;

- ma utilizagdo da cobertura florestal proximo as nascentes;

- assoreamento dos leitos dos rios decorrentes da erosdo do solo;

- Presenga de industrias (frigorifico, téxtil, fecularia, galvanoplastia).

Para que a implantag@o do turismo rural se estabeleca na regido do Vale do Itajai,
de forma profissional, a atividade deve contemplar vérios fatores como: preservagdo do
meio ambiente (desenvolvimento sustentavel); respeito as tradi¢des e as caracteristicas da
comunidade local; autonomia econdémica (linhas de financiamento para os pequenos
produtores rurais); investimento em educagdo e especializagdo da méao-de-obra;
investimentos em infra-estrutura; criagdo de roteiros turisticos que contemplem os

municipios do Alto Vale como um todo.



43

5.2. Consideracdes finais

Considerando os fatos acima citados como fatores para se alcangar sucesso na
implementacdo de um projeto turistico, descreveremos quatro itens de fundamental
importancia para serem levados em conta na implantacdo de uma atividade turistica.

- Apoio dos setores piblicos da sociedade: parcerias entre poder publico e as

comunidades locais, em todos os seguimentos que se utilizem dos recursos de

subsisténcia das populagdes objetivando a melhoria da qualidade de vida da
mesma.

- Otimizacio dos recursos existentes: otimiza¢do no uso dos recursos naturais de

forma responsével; utilizagdo da méo-de-obra local disponivel, como fator de

estimulo para a capacitagdo profissional e gerag¢do de renda.

- Sustentabilidade: uso ordenado dos recursos naturais, levando em consideragdo

as opinides técnicas, criagdo de projetos que contemplem as geragdes futuras,

visando o aumento da qualidade de vida; estimulo a formagdo de agentes
comunitdrios, que trabalhem conscientizando a populag¢do local sobre o uso dos
recursos naturais e bem estar social.

- Educacdo: incentivo a escolaridade e capacitagdo profissional.

"2 no Vale, mas

Ha a possibilidade de se implantar roteiros turisticos “alternativos
para tanto, € necessario que o poder publico esteja conectado com as necessidades das
populagdes locais, viabilizando as condigGes minimas necessérias (estradas, e infra-
estrutura bdsica), para a implementacéo do setor.

O turismo rural’’, pode ser a “alavanca” propulsora para o desenvolvimento
sustentavel dos municipios do Alto Vale do Itajai, no que diz respeito as politicas urbanas e
rurais, pois abre um leque significativo de possibilidades, de desenvolvimento econdomico
na regido: aumento de emprego; de renda familiar; instalagdo de industrias que operam no
setor; desenvolvimento do comércio urbano; aumento da oferta de servigos hoteleiros;
captagdo de divisas externas; aumento da qualidade de vida, diversos fatores que estdo
intrinsecamente ligados ao desenvolvimento qualitativo da regido.

Hé inimeras vantagens em investir no desenvolvimento turistico do Vale, a

atividade preconiza, a preservagdo do meio ambiente, ou ainda o enriquecimento das 4reas

hoje degradas pelo mau uso da terra, aumento da renda familiar, etc.

20 Refere-se ao turismo rural que agrega atividades de ecoturismo (esportes radicais).
21 Este termo, refere-se ao ecoturismo como uma variante da categoria do turismo rural.
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Através da valorizag@o dos aspectos culturais, que hoje ja é observada, com aprego
pelos visitantes que chegam no Vale, que se fundamentarad, a partir dai um
desenvolvimento sélido, de valorizagdo dos aspectos sécio-culturais, onde podera ser
desenvolvido um trabalho de resgate cultural, evidenciado as caracteristicas singulares da

cultura trazida pelos imigrantes europeus, que no Vale se estabeleceram.
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ANEXO - QUESTIONARIO

1.CARACTERIZACAO DO EMPREENDIMENTO

1.1. IDENTIFICACAO

Data: / /

Area total do terreno. ... usswssssssssssmessmssess Ha

Area total CONSrUIAA PATA LUTISINO:...........cv.eueevereeseessassesasssessessesssssssssssssssesssssssesssssssesessssseesssssssssesesssasssssasseses
Desenvolve atividade agropecudria comercial? () sim, em .................. Ha ( )ndo

Construgdo, sede: ( ) Alvenaria () Madeira INOLRItO8: -.iusmss samssusssasmssisvenads

1.4. VIAS DE ACESSO/DISTANCIA (CENTRO DA CIDADE - SEDE)

Rodoviaasaltada:). .o oimainsisaassisivmsiimsisssoss Km.
Estrada pavimentada:.........cc.ccocevveenienineeneencnnninencenen Km
Estrada de terra:.. .....ccoossnninsoesressasassonssssosssesssanssspssessasses Km

1.5. SERVICOS DE INFRA-ESTRUTURA

1.5.1. Energia Elétrica

() darede publica
() propria () nos alojamentos () nas demais dependéncias

() gerador (funcionando das.......as.......) () biodigestor ( ) Bateria solar

1.5.2. 4gua encanada

() da rede publica () do subsolo () do rio/represa/agude
() nasede () no alojamento () cozinha

() cisterna com................ litros.

() caixa d'agua elevada com............ litros.

1.5.3 Sistema de esgoto
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() Despejo direto no sistema pluvial () Esgoto sanitario () Esgoto de gordura

() Fossa séptica e sumidouro () Biodigestor

1.5.4. Tratamento do lixo

() Separagio do lixo (organico/inorganico)
() Compostagem de residuo organico

() Sem seletividade de residuos

() Enterro

() Fogo

1.5.5. Telefone

() Comunitario () individual () Celular Rural () Celular

Quantas linhas.........cccceeeriiieeiiiiieee e

2. HISTORICO DA IMPLANTACAO DA ATIVIDADE

2.1. O QUE MOTIVOU A IMPLANTACAO DO “TURISMO RURAL?” (assinalar 3 principais)

() Baixa remuneragdo da atividade agropecudria
) Necessidade de gerar empregos na familia ou regido
) aproveitamento do potencial paisagistico

(
(
() aproveitamento da infra estrutura existente
() Empreendedorismo

(

N OUtE 08 (ESPECIIICAT) s 2 vrmms s o T i b T o S T a T or Vs s he B sssnassasassasmebiae Ehes TS IR EaTsaReyanss

2.2. RECEBEU ALGUM TIPO DE APOIO?

( ) Sim ( ) Naio

Qual origem?

( )Parentes () ONG'S/Associagdes

() Amigos ( ) Governo ( ) Municipal ( ) Estadual ( ) Federal

() Outros (ESPECIfiCar)......cccvuuieriirieriieeeieeeeree e et e e I S YT

2.3. TREINAMENTO/CAPACITACAO/ASSESORIA TECNICA

2.3.1.  Alguém, ligado a atividade turistica, recebeu capacitagio especifica na area?

( )sim ( ) Niéo

2.3.2. Indique a instituig@o capacitadora

() Epagri () Senar/Senac () Prefeitura () Universidade
() Embratur () Sebrae ( )ONG () Profissional Auténomo
() Empresa privada (do ramo) () Outros/ndo sabe

(ESPBCITICHT Jis. - vorissnstnssersosmsinsuiinsaiasnasssoniinssussusassssatasssasasse
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2.4. ORIGEM DOS RECURSOS FINANCEIROS PARA IMPLANTACAO DA ATIVIDADE
TURISTICA (assinalar 3 principais)

() Recursos proprios () Contribuig@o/doacdo de entidades ou pessoas
() Financiamento em institui¢des financeiras () Agregagdo de novo(s) sécio(s)
() Financiamento particular

( YOUTO(CSPECIRGAT). . cveomnimssenamisusassvissaisnnss sussnsssssas bussnsesasssantass nos hssossasssnsss s sosssssassssnssua s oRisesmavsossssssesononnss

2.5 DIFICULDADE PARA IMPLANTACAO DA ATIVIDADE TURISTICA (assinalar 3 principais)

() Falta de recursos proprios () Pequeno numero de clientes
() Dificuldade de obtengdo de financiamento () Legislagdo restritiva ou ausente
() Falta de capacitag@o ou treinamento () Falta de assessoria técnica

() Custo do financiamento () Estrada de ma qualidade

() Falta de divulgacdo () Falta de apoio do setor publico
( ) Falta de mao-de-obra familiar () falta de mao-de-obra apta

() Deficiéncia na infra-estrutura de apoio (comunicagio, energia, sinalizagfo, etc.)

3. CARACTERISTICAS DA ATIVIDADE

3.1. SERVICOS E ATIVIDADE OFERECIDAS PELO EMPREENDIMENTO (assinalar 3 principais)

() Area p/ prética de esporte (quadra de esporte, bocha, etc) ) Aguas termais

) Esportes radicais ( rafting, canoagem, rappel, asa delta, etc) ) Pescaria
) Atividades aquaticas (piscinas, rios, cachoeiras, toboagua, etc) ) Restaurante
) Trilhas ecoldégicas/caminhadas ) bar/lanchonete
) Passeios diversos (charretes, carroga, barco, etc) )Café colonial
) Refeigdes servidas na casa do produtor ) Hospedagem

) turismo religioso
) Turismo cultural (museus, ruinas, pontos turisticos, etc) ) Turismo de conhecimento
) Comércio de artesanato ) Eventos folcléricos

) Visita e participagdo na produgdo agropecuaria ) cavalgadas/hipismo

V= _ Y a0 =

(
(
(
(
(
() comércio de alimentos da industria caseira
(
(
(
(

) OULEOS (ESPECIEICAT). ..uvvvscsnncssesssssmussrssasmisssusmsnsnsmiomsanssss ) Visita a inddstria rural

3.2. TEMPO DE ATIVIDADE E CAPACIDADE DE ATENDIMENTO

3.2.1. Ha quanto tempo desenvolve atividade turistica em carater comercial: ...................... anos completos
3.2.2. Namero de pessoas (clientes) que consegue atender, simultaneamente, na atividade turistica principal:
................................. pessoas

3.3 PUBLICO VISITANTE (% MEDIA NO ANO)

3.3.1 Origem

Municipio (sede do empreendimento):...........cocveceecerrerrenuereeresesersesessessesaesssesseseses %
Regif0 (INURICIPIO PIOKIINO) . cisisisissssssiosssnssnsyovsusnssessas ssansssssissaissssssss isusasiossasssiyios %
Outras regites do eStAd0S:........ccuruiruirieieieeeesente et ae e eseten s ennsesasees %
KDOLEOS CSUAEIOR: csus<ssarisnsonisssninnsns sustodisassssasssansnsss eaascsnssnsainnsssqsssastaensndossasnsasssssusinsissss %

ONIETOS PRASEET. s uvsmicsisscadssnsionavons vasondsiimenssnneissus s e o oasva s s Taasa Ao erenrsous Sainsdesnznspmsssasss %
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Btal: ......................................................................................................................... 100%

EUNCIONANTO PUBIICO . cvasvvvrmss s oimmes s s oasirsi fiaes i tattssintiansevavusssiestvasostiams %
Funcionario privado/COMEICIO.........ccceeereerreeererirsessieeseeesseesseessnesseessseesssesssessssenes %
Profissional LIBErals......cc cisusssssnmsiomnsonmsassnmsssssasosssssssasssssassasssnonsonsanssuomsssaisvsssses %
APOSERTAAON:. oo i st s im s A e St s R oS ST S AR a e S S e %
LT o7 e Ty A Tt ) %
N T =T 0 =) L o) R %
TR ot snm s e e v S S e o S i oA VTSR SRR SR S ST e T e S 100%

3.3.3. Forma de Chegada

TAAIVIAOB] -uccsm0vssniomisamseessemsssnsonsssssnssses fasissaasasssnns s9as sBs oo uis s e PATTRRRE SO FRATERTS %
a8 2 o e s s oS e S e A e RS SR R RS SRS %
(511 %
BROURSAON 15 cavsesnsiunsssusssissmssssmamnns oums e aihainmssio oes e e Saass oo S A RS A AR SR %
OO (ESPECIICAT) S o oimminmanins o wvis sumss s e s st STo T S oS T ST S A S A AE %
TR vsiss0imzesmmeme smmg o mints o SRR FETATED) 9550 A S5 o 3 <S4SR R RS AR b SRS AW 100%

3.3.4. Qual o periodo considerado “alta temporada”?

3.4 SISTEMA DE DIVULGACAO (assinalar as 3 principais)

() Folder () Televisdo

() Jornal () Agéncia de viagem

() Revista ( ) Orgdos de turismo

() Radio ( YOULTOS ( ESPEOILICAT) s csivrssnesunsssasnsnss sansesacianessapssmsssansdansasgssrissonassnnsanss

4. OCUPACAO MAO-DE-OBRA/GERACAO DE EMPREGO NA ATIVIDADE

41 EXISTEM PESSOAS DA FAMILIA ATUALMENTE TRABALHANDO NO
EMPREENDIMENTO?

( )SIM ( ) Nio
(3017170, ON———————
Remunerados? () sim ( )Nao

4.2. EMPREGOS GERADOS (% NO ANO)

TONPOrarIOn:. ....cuousromsmmmssm it oiomaners i vhuasstissssssssionsssntads 5o basssoneossens aoeanvansnsss %

POIANENTIEST . v on e ot s T e AT A s ST o s B s L e TR RS Do %

4.3. TIPOS DE EMPREGOS
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Categoria Baixa temporada (quant.) Alta temporada (quant.)

Recepcionista

Camareira

Cozinheira

Gargom

Musico

Motorista

Guia turistico

Animador

Auxiliar administrativo

Administrador

Administrador (turismo e hotelaria)

Auxiliar de servigos agropecudrios

Outro (especificar)

4.4 CUSTO DA MAO-DE-OBRA (RS)

4.4.1. Custo da méo-de-obra (na atividade de turismo rural) em relagdo ao custo total do empreendimento

(BRSO F ARTOPECIAEI) cvvsssss svsvssssss onssensssssoRass, s5sxsashbsansoushs5ss 3mem a8 aT oo Tar o s TS ST v s ssh oL So s RS R trestos s )

4.5. CONTRATACAO DA MAO-DE-OBRA

4.5.1. Qual a forma de contratagdo de empregados?

() Estagio
() Carteira de trabalho

{ ) OOIT0S (ESPECLIICAT).c.xsiussiorsssimmsmmsmnsismsssmsnsssassni ass oAmas RS B 9 T TS VT e TR ST E R s TR Vet

4.6. O EMPREENDIMENTO CONTRATA SERVICOS ESPECIALIZADOS DE TERCEIROS?

() Sim ( ) Nio
( ) Engenheiro agronomo ( ) Seguranca
() Médico veterinario () Jardinagem

() Assisténcia médica

4.7. EXISTE EXIGENCIA MINIMA DE ESCOLARIDADE PARA ADMISSAO DE EMPREGADOS?

( ) Sim ( ) Nao

Quais:
() 1° grau incompleto ( )2°grau
() 1° grau completo ( )3°grau
() 2° grau incompleto ( )3°grau

completo
incompleto

completo

4.8. CAPACITACAO DA MAO-DE-OBRA
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4.8.1. Pessoal apto e qualificado para:

) Recepgido

) cozinha

) Limpeza e arrumagio

) Promogio de atividades recreativas

) Acompanhamento e informagdes sobre atividades produtivas
) Agropecuaria

) Departamento administrativo

) Departamento financeiro

) Departamento de recursos humanos

P W N _ TR T T T O

4.8.2. Ha pritica de treinamentos para empregados?

( )Sim ( )Néo

4.8.3. Quais os setores prioritarios (assinalar 3 principais)

) Recepcdo

) cozinha

) Limpeza e arrumagéo

) Promogéo de atividades recreativas

) Acompanhamento e informagdes sobre as atividades produtivas
) Agropecuaria

) Departamento administrativo

) Departamento financeiro

) departamento de recursos humanos

Fa T S T e i N a ao aa

5. FORMAS DE GERACAO DE RENDA

5.1 COMPOSICAO DA RENDA NO EMPREENDIMENTO ANUAL (%)

ABTOPCCUATIAL Fsisrcosssssnssssrsnsssossnssssostassamsaases i osiaar s T iSa s aeas R oA PR C SRR ee T B e s SR oaaTS %
1 11— %
Comercializagdo de produtos processados artesanalmente:............ccoceeveriuenenreereneeseennenne %
InVestimentos NANCEITOR < cscsuissssmsasiss ssnsrsssissns svesmissssssa s ripasis st %
OUIFOS (ESPECITICAT): iccsosnsosussssimsmassinssnmssisssbissems susssssas sonsissaiaas e Rmossrsvis o sdmmdsdhamasspidsns %
BOMAL, vsvmsvsssmss i v i TR R I A T R T 100%
5.2. RENDA FAMILIAR TOTAL ANUAL (%)

ABTOPECUATTA! 2 . iocvonsnismsvssnessssnssasssisivnionisssnsinssssnssisssnsssivsssas ravssvessmeessssvaoopswssseivniosees %
TOrISHIO TOTAY Ticoiisiosssisissmsvivssssssssmsinsmmmimmmmmsissss s miainiemesitmtsisrassys v %
ABAdRdEs N0 GETICONASI % cosscisisomssmmmismmsississiin iovmimiriisnssasssissrinsomsisrmsmsniin ssesios %
Pensbes/aposentatdOriasit.cs . sasimsrsssiasesismssisisnminissassisissssessisssvvasssssiss viisass %




APicactes THANCRINAS S xsesiwsiinssinsinssssmmmmuiisias it e biiaiassassigaspsssssssssusiavins %
O O8 (BSPECUICHD) . s6svsivasssisasavsesssonsasssmsivissnhanisseasisnsnsiusssnmsnvobevsvs s s s svasarssvaobish %
THAL v mmnrmmssinmnanssms s s T R P SRS 100%

6. CONDICOES ATUAIS

6.1. CAPACIDADE ATUAL DO EMPREENDIMENTO (quanto a atividade comporta atualmente das

alternativas assinaladas no item 3.1)

6.2. REALIZA PACOTES PROMOCIONAIS

() Sim ( ) Ndo

e DO CODCCIICHE N5 mssyssess f5ei7mios simsvis s oo es 5 5A TSR 0H 45 S TR TS B T TS oS e oo owaos ipe e S s R iR
Que periodo?

() Alta temporada () Baixa temporada

() Feriados () Finais de semana () Durante a semana

6.3. EXISTE BENEFICIOS FISCAIS

( )Sim ( )Nao
Qual:
() Municipal ( )Estadual ( ) Federal

6.4. QUAIS AS PERSPECTIVAS FUTURAS COM RELACAO A SUA CAPACIDADE DE
ATENDIMENTO NAS ATIVIDADES TURISTICAS?

() Aumentar () Diminuir

() Permanecer como esta () Fechar

6.5. HA PESPECTIVA DE OFERECER NOVOS SERVICOS TURISTICOS EM 2 ANOS
( DIFERENTES DOS JA EXISTENTES)?

() Sim () Nao




