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Resumo

Este estudo teve como objetivo discutir questdes relativas as novas tecnologias e sua
relacdo com as representacdes de género, numa perspectiva que privilegie a observagdo das
(des) construcdes de esteredtipos/preconceitos. Assim, observou-se em que medida houve
novas (re) configuragdes das construgdes de género no contexto da cibercultura: foi explorado
como novas tecnologias podem agir no sentido de (re) configurar, mas também de reforcar
representacdes “naturalizadas” em relacdo as mulheres. Assim, pretendeu-se contrapor os
esfor¢os e avancos feitos por politicas publicas e legislacdes neste dambito que visam coibir ou
alterar tais representacdes, com a reproducdo de representacdes, e as vezes burla da lei feita
pelos usuarios. O espaco a ser estudado serd a rede chamada youtube. Com seu slogan
“broadcast yourself” (transmita vocé mesmo), € uma pagina na internet que permite que seus
usuarios carreguem, assistam e compartilhem videos em formato digital. Esse website foi
escolhido, pois varios estudos foram feitos sobre a representacdo da mulher em meios de
comunicacdo cujo conteudo transmitido ndo ¢ diretamente escolhido por seu espectador.
Agora ¢ necessario observar como esses espectadores reagem ao produzir suas proprias
transmissdes. A hipotese corroborada foi de que muitos dos novos canais de expressdo sao
utilizados na reprodu¢do de preconceitos, apesar de suas potencialidades para maior
pluralidade.

Palavras-chave: género, representacao, youtube.
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Abstract

This study had as objective to discuss issues related to new technologies and its relation to
gender representations, in a perspective that privileges the observation of
stereotypes/prejudices (de)construction. Therefore, it was perceived in what measure there
were new (re)configurations of gender representations within the cyber culture context: it was
explored how new technologies might act in the sense of (re)configuring, but also of
reinforcing “naturalized” representations related to women. As objective, it was intended to
compare the efforts and advances made by public policies and legislations which aim to
restrain or to alter such representations, with the reproduction of representations and
sometimes mockery of the law made by users. The space to be studied was the network called
YouTube. With its slogan “broadcast yourself”, it is an internet page which allows its users to
upload, watch and share videos in digital format. This website was chosen because several
studies were done on representation of the woman in means of communication whose
transmitted content is not directly chosen by the viewer. Now it is important to observe how
these spectators react when producing their own broadcasts. The corroborated hypothesis was
that many of the new expression channels are used in the reproduction of prejudices, despite
their potentialities for larger plurality.

Key words: gender, representation, youtube.
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1. Introdugao

Representagdo: 3. Idéia ou imagem que concebemos do
mundo ou de alguma coisa. 3.1 FIL operagdo pela qual a
mente tem presente em si mesma a imagem, a idéia ou o
conceito que correspondem a um objeto que se encontra
fora da consciéncia. [..] 20. PISC imagem
intencionalmente chamada a consciéncia e mais ou
menos completa de um objeto qualquer ou de um
acontecimento anteriormente percebido. (HOUAISS,

2001: 2432)

Segundo Soares (2007), a origem da palavra representacdo € seu uso remetem a
filosofia medieval, quando o termo latino repraesentatio foi usado indicando uma imagem
e/ou uma idéia, sugerindo uma similaridade com o objeto ou a coisa representada. Na
definicdo do Houaiss acima exposta, observamos que representacao ¢ tanto re-apresentacao de
algo entdo ausente como se estivesse presente, assim sendo uma copia fiel da realidade, uma
imagem; mas também significa interpretacdo da mesma, como idéia. Esta situada ora como
descri¢do do real, ora como constru¢do do mesmo e, portanto, reflexo do mundo social em
que vivemos.

Essa ultima definicdo remete ao fato de que o ato de representar algo ausente refere-
se a como nossos sentidos percebem determinado objeto. Nesse sentido Kant coloca a
representacdo como “fonte de onde derivava todos os atos ou manifestagoes cognitivas, o
mundo cognoscivel passa a ser considerado como constituido de representagoes, as quais sao
marcadas pelas limitagcoes de nossos sentidos e das nossas capacidades cognitivas™ (apud
SOARES, 2007: 48). Seguindo esse pensamento, as representacdes seriam conceitos
formulados a partir da experiéncia pessoal, em um processo de formacdo dos conceitos no
interior da mente, conceitos esses que guardam relagdes semanticas com os objetos.

Esses conceitos sdo signos lingiiisticos que se tornam estaveis, € tornam possiveis
por sua estabilidade, dentre outras coisas, a comunicacdo. No campo lingliistico, a andlise e o
significado de uma palavra se encontrariam sempre na representagdo mental que essa palavra
exprime. Assim ja se aborda o poder da linguagem de criar o mundo, dado que pensamos por
meio desta.

Mas o estudo de Kant sobre representagdo focava a producdo individual desses
sentidos e sua relagdo com o objeto, foco o qual posteriormente, no século XIX, passou a ser
outro. A partir dessa época o estudo das representacdes passou a se preocupar com a pesquisa

do papel das estruturas sociais € conjunturas historicas na constituicdo das representagdes.
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Passa-se a considerar a participagdo da producdo social nas idéias que sancionam percepgdes
sobre coisas, pessoas, idéias, estados e processos. Porém, essas representagdes seriam
instauradas por consensos das coletividades mais ou menos amplos, mas que podem nao ser
hegemonicos e, portanto, podem entrar em conflito com formulagdes concorrentes (SOARES,
2007).

Neste presente trabalho ¢ abordada a representacdo social a cerca de um grupo
especifico: as mulheres. Parte-se da premissa acima discorrida de que as representagdes sao
construidas a partir de componentes histéricos e de componentes cotidianos, e servem para
orientar os individuos, como uma espécie de senso-comum que o situa, ¢ define sua
identidade social em oposi¢do aos demais. Assim, neste trabalho serd abordado como as
mulheres sdo representadas socialmente — contrapondo-as também as representagcdes dos
homens. Observar-se-a os possiveis reflexos dessas representagdes no cotidiano, bem como
embate na formulag¢do dessas representagdes frente a uma visdo concorrente que defende uma
mudanca de percep¢do quanto ao grupo em questao.

Isso porque o fendmeno da representacao de determinado objeto ocorre muitas vezes
de forma a ndo sé situar como hierarquizar essas identidades, provocando e perpetuando
determinada ordem social desigual (SPINK, 2004). Dessa forma representagdes desiguais de
género tendem a perpetuar um quadro social, no qual a mulher desempenha um papel
subordinado ao homem. Como sera detalhado mais a frente, a postura do atual governo ¢é
defender que as atuais representagdes da mulher sdo nefastas para sua emancipagdo' e tem
langado mao de dispositivos — politicas publicas e leis - que visam mudar essa realidade. No
entanto, pela andlise de meios de comunicagdo, inclusive a internet, notamos que essa visao
ainda ¢ predominante no meio social, mostrando a forca de perpetuacdo das representacdes.

Essas representacdes remetem a formulagdes antigas: historicamente, as mulheres
tém sido atreladas a esferas que sdo consideradas socialmente percebidas como inferiores, ou
sua presen¢a na determinada esfera pode também inferiorizar a mesma. Por outro lado, o
exercicio de cargos de poder ou a mera presenga das mulheres em setores de destaque sdo
ignorados. Essas representagdes serdo abordadas com maior detalhamento no decorrer do
trabalho.

Aqui frisamos apenas que existe uma reproducdo de padrdes de representagdo que
acabam por influenciar ou até mesmo guiar as atividades cotidianas dos individuos: tais

representacdes sdo propagadas diariamente por vdrias instituicdes, seja esta a escola, a

! Podemos citar como exemplo o fato de que, segundo a Ministra Nicéia Freire, no II Plano Nacional de Politicas
para Mulheres estara incluida a seguinte area de atuacdo estratégica: Cultura, Comunicacdo ¢ Midia igualitarias,
democraticas e ndo discriminatorias (Decreto n°® 6.387, de 05 de margo de 2008)
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familia, ou os meios de comunicagdo. Até mesmo os individuos, inseridos em um contexto
cultural de patriarcalismo, tendem a perpetuar essas percep¢des, como serd demonstrado na

analise do youtube feita no presente trabalho.

2. Descricao do Objeto

Neste trabalho foi dado prosseguimento aos estudos na area de género e midia. O
objetivo € discutir questdes relativas as novas tecnologias de género (DE LAURETIS, 1994),
numa perspectiva que privilegie a observagdo das (des) construgdes de nocdes de género em
sua relagdo as representacdes ja consolidadas referentes as mulheres. Pretendeu-se observar
em que medida ha ou ndo novas re-configuragdes das construgdes de género no contexto
contemporaneo da cibercultura e dos processos de comunicagado digital.

Foi explorado como essas tecnologias podem agir no sentido de re-configurar, mas
também de reforgar representagdes estereotipadas em relagdo as concepgdes do que seria uma
mulher. O debate académico sobre as representacdes na Internet, ainda pouco desenvolvido
no Brasil, tem tido em comum a discuss@o sobre algumas questdes centrais: em que medida a
Internet ¢ uma forma promissora de novos discursos e (des) constru¢do de representacdes
naturalizadas? Até que ponto a internet ¢ democratica e inclusiva? E até que ponto uma
pluralidade de visdes e percepcdes de realidade ¢ divulgada na rede?

O debate ¢ de fundamental importincia, pois passamos atualmente por uma
transformagdo estrutural que certamente vem afetando e afetard ainda mais nossa percepcao
de mundo e nossa forma de relacionamento com ele e com as pessoas. E um momento
privilegiado para a observacao deste novo ponto de inflexao. Além disso, ¢ notavel no Brasil
o numero de politicas publicas e tentativas do Estado de mudar uma cultura patriarcalista e
machista por meio de Programas, Agéncias e Instituicdes como a Secretaria da Mulher, e
incentivos a pesquisa como o Prémio “Construindo Igualdade de Género”. Assim, ha alguma
consciéncia de que as mudangas com relagdo a desigualdade de género perpassam também a
mudanca de mentalidade e que isso também deve ser uma preocupacdo do Estado.

Além disso, questdes mais graves como a proliferacao de pedofilia, nazismo e outras
crencgas no espago virtual tém apontado que a internet serve como local de proliferacdo de
idéias desviantes quanto a ética e a conduta moral da sociedade. Assim, enquanto o Estado
reforca a necessidade de um cambio na mentalidade social, ambientes ndo regulados como a

internet possibilitam a proliferacdio de idéias retrogradas, legando muitas vezes as
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multinacionais donas do dominio/website o poder de vetar ou ndo determinada informagao, e/
ou causando morosidade nos processos contra contetidos improprios e/ou ilegais.

Neste ambiente tdo amplo e diverso, o youtube foi escolhido como locus de pesquisa
devido seu crescimento e visibilidade social, bem como a sua capacidade de integrar diversas
midias e, conseqiientemente, variadas formas de expressdo em um Unico meio. Youtube

(3

significa you (voc€) tube (giria para televisdo), isto ¢, “uma televisdo cuja programacao ¢
vocé€”. Com seu slogan “broadcast yourself’ (transmita vocé mesmo), ¢ uma pagina da
internet que permite que seus usuarios carreguem, assistam e compartilhem videos em
formato digital - podendo, inclusive, serem estes mesmos disponibilizados em outros canais,
como blogs e Orkut. Também permite a constituicdo de comunidades virtuais, a divulgacao
de imagens por meio de fotos-montagem, musicas, € a interagdo por meio de
mensagens/comentarios entre usuarios, classificacdo de video em um ranking, etc.

Comprado pelo Google em 2006 por 1,650 bilhdes de dolares, o youtube permite
que os internautas tenham uma postura mais ativa, podendo estes produzir sua propria
informacao desde que tenham o acesso a rede — hoje disponivel a precos acessiveis em cyber
cafés, por exemplo -, e recursos como gravadora de video - disponiveis na maioria dos
celulares modernos. A velocidade da troca de informagdo também ¢ intensa, sendo que o
material disponibilizado na internet tem grande rotatividade, acompanhando os modismos da
hora, conectado a - e também langando - as ultimas novidades. A celeridade com que os
videos se propagam gerou o surgimento da alcunha “videos virais”, pois rapidamente se
espalham, mas logo sdo substituidos por outros videos.

O youtube ¢ assim um site que depende da interacao do “internauta”. Hoje em dia o
usuario tanto pode ser uma pessoa fisica, quanto pode ser alguma das empresas que
perceberam o potencial de propagacdo do site e o utilizam para divulgar seus produtos. Nao
importa quem seja o emissor, este ndo se encontra isolado dos receptores da informagao: os
usudrios tornam-se sujeitos ativos no processo comunicacional, que ocorre de forma
desterritorializada. A facilidade de ter um video exposto para uma grande platéia —
internacional, inclusive — faz com que muitas pessoas produzam seus videos ou coloquem
algo no site com o fim tnico de ser visto. O youtube passa a ser ndo mais somente o destino
de alguns videos, mas também a prépria causa de serem produzidos.

Para participar do youtube ¢ necessario que o usuario faca um cadastro com suas

informacdes: a veracidade das informacdes, no entanto, ¢ apenas atestada pelos usuarios que
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aceitam os termos do site’. A principio, ndo ha hierarquia’® entre os usudrios, que podem além
de postar videos, interagir por meio de comentarios e respostas aos videos ja publicados. A
democracia do site reside no fato de que pessoas do mundo inteiro podem assistir qualquer
conteudo audiovisual publicado e comenta-lo, assim como colocar seus videos — desde que
estejam de acordo com as normas do youtube - € terem 0s mesmos vistos € comentados.

Nao ha muitos dados na internet ou ensaios académicos sobre o youtube, ja que este
foi criado recentemente, em fevereiro de 2005. Tampouco sabemos se esse fendmeno
perdurard, principalmente pelos processos juridicos que vem enfrentando no que se refere a
direitos autorais de imagem - muitos usuarios postam videos retirados dos meios tradicionais,
como TV, filmes, shows, dentre outros. A concorréncia com novos sites aperfeicoados que
oferecem tantas possibilidades quanto o youtube também aponta para uma superagdo deste
ultimo. Mas cabe aqui salientar seu notorio impacto momentaneo, como podemos citar a cifra
de seus visitantes: o youtube tem a cifra de 30 milhdes de videos vistos diariamente nesse
veiculo, além de ter sido em 2007 o décimo sife mais visitado no mundo (WIKIPEDIA,
2008).

Assim, consideramos que a escolha deste tipo de material ¢ social e historicamente
significativa, em primeiro lugar, porque o ambiente da virtualidade tem tomado ampla
dimensao histérica como fendmeno comunicacional. Em segundo lugar, pelo fato de que se
localizar num contexto virtual significa ter resguardada a caracteristica do anonimato - ao
menos até que um processo seja instaurado para averiguar suposta infragdo de norma -, razao
pela qual acreditamos que as representagdes sociais sobre o feminino ¢ o masculino possam
reverberar mais livremente, j& que os mecanismos de autocensura e censura social ficam

diminuidos — mas ndo ausentes.

3. Objetivo

3.1 Objetivo geral

O presente trabalho tem como objetivo explorar esse /ocus de sociabilidade que € o
youtube, considerando que este ainda nao foi propriamente pesquisado, apesar da crescente

atracdo que tem suscitado nos académicos. Como exemplo, podemos citar alguns estudos

? Capitulo 6 — As regras.

3 A hierarquia ndo existe a principio porque todos tém o mesmo poder de voz, € 0 mesmo direito de postar seus
videos. No entanto, alguns rankings divididos em diversas categorias foram criados para divulgar o nome das
pessoas que tiveram os videos mais vistos, mais comentados, dentre outras categorias, o que ndo interfere na
democracia descrita acima.
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estrangeiros como o de Anita Elberse (2005), da Harvard Business School, que defende que o
site ¢ um bom laboratorio para o estudo de como o formato de certos conteudos se torna
popular; e o matematico Andrew M. Odlyzko (2008), da Digital Technology Center da
Universidade de Minnesota, que analisou dados do youtube, como uma lista de mais vistos,
para averiguar se seguiam um padrio estatistico familiar, confirmando sua hipotese.*

Como o universo do youtube ¢ muito abrangente — sdo cerca de seis milhdes de
videos, que crescem na porcentagem de 20% a cada més — aqui foi feito um recorte de género,
com o objetivo de averiguar se nesse ambiente também ha reprodugdo de representagdes
estereotipadas das mulheres. Pretende-se assim reforgar junto a outros estudos de midia com
enfoque na mulher, juntamente com a percep¢ao governamental do problema, a necessidade
de politicas publicas e legislagdes que combatam a perpetuagdo de uma mentalidade social
dominadora e hierarquizante.

Além disso, um estudo dessa espécie revela mais uma vez a forga da permanéncia de
estereotipos que tém sido condenados e combatidos, seja por meio de politicas publicas e
legislagdes, seja por meio de manifestacdes da sociedade civil organizada. O governo
brasileiro reconhece que a mudanca de mentalidade frente a percepcdo da sociedade com

relagdo 4 mulher é importante processo para emancipa¢do da mesma.’
3.2 Objetivos Especificos

O objetivo especifico dessa pesquisa ¢ apontar as diferengas entre a representagao
dos homens e das mulheres no youtube. As imagens contemporaneas atraem e criam desejos,
direcionam condutas das pessoas para o consumo (CERTEAU, 1995: 45-47) e, também,
formam discursos dos objetos de que se ocupam. Os videos do youtube, apesar de sua fluidez
individual, demonstram o carater fixo dessas representagdes em seu conteiido tematico: sdo
potencialmente capazes de “embalsamar” a realidade. Com estas representagdes € a
comparacdo entre esses dois grupos, ¢ possivel averiguar a eficiéncia e necessidade de
politicas governamentais e alternativas para que seja possivel provocar uma mudanca de

mentalidade. E perceptivel que as politicas, e mesmo algumas leis, sdo burladas com a certeza

*Odlyzko examina principalmente o fluxo de informagdes na internet — o trafego da rede -, e suas possiveis
conseqiiéncias - como um congestionamento. O YouTube em 2008, por exemplo, seria responsavel por uma
utiliza¢@o de banda equivalente a que a Internet inteira consumia em 2000.

° Como consta do II Plano Nacional de Politicas para as mulheres: “Muitas das agdes e recomendagdes
aprovadas nas plenarias das conferéncias municipais, estaduais e nacional refor¢am a necessidade de mudancas
nos valores e principios que embasam as relagdes de gé€nero e a avaliagdo da condi¢do feminina pela sociedade
em geral. Em outras palavras, essas iniciativas pretendem atingir a propria formagdo cultural da sociedade, no
que tange as representagdes consagradas de homens e mulheres ¢ aos lugares ocupados por ambos.” (I PLANO
NACIONAL DE POLITICAS PARA AS MULHERES, 2008:121)
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da impunidade, ou mesmo a morosidade no julgamento, devido as caracteristicas proprias do

meio virtual.

4. Referencial Teorico

4.1 Teorias das Representagées sociais

Imagine uma crianga da classe média brasileira. Ela nasce em um meio que lhe pré-
existe, e a medida que vai crescendo aprende a lidar com o mesmo. Aprende desde pequena
que, por exemplo, quando chora, alguém vem ao seu socorro. Posteriormente, aprende que os
sons que os adultos lhe fazem tém algum sentido dentro daquela comunidade. Entao aprende a
ndo mais usar o “gugudada”, substituindo-o por uma linguagem mais complexa, adotando
uma lingua e formulando frases como “tenho fome”. Aprende assim que as palavras t€ém
poder.

Esse ¢ um dos focos adotados por Durkheim, que afirma que o individuo se
constituiria como ser humano apenas a partir do social, que seria formado por meio da
aquisicdo de uma linguagem e modelado por um sistema cognitivo e simbdlico que lhe ¢

preexistente:

Um homem que ndo pensasse através de conceitos ndo seria um
homem, pois ndo seria um ser social. Reduzido apenas as percepgoes
individuais, ele seria indistinto do animal. Pensar conceitualmente
ndo ¢ simplesmente isolar e agrupar o conjunto das caracteristicas
comuns a certo numero de objetos, ¢ subsumir o variavel sob o

permanente, o individual sob o social. (DURKHEIM, 1989:626)

Até hoje ¢ tema recorrente da sociologia o estudo sobre a influéncia do social no
individual. O modo pelo qual regras da sociedade influenciam e sdo incorporadas pelo
individuo a partir da sua socializagdo, isso €, da sua convivéncia com os demais. A sociologia
em si trata sobre isso, sendo a ci€ncia que estuda - o que Durkheim diria ser - a entidade que
surge com a jungdo dos individuos: a sociedade. Nao se trata, no entanto, de um mero
conjunto de soma de partes, e sim aquilo que ¢ produto dessa unido, sem se resumir a mesma.
Para exemplificar, o autor toma o exemplo da agua, sendo que Hidrogénio e Oxigénio quando

ligados na propor¢do de dois para um geram uma molécula com propriedades completamente
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distintas de seus componentes, um terceiro ente: a agua. Assim, para ele “a sociedade ¢ uma
realidade sui generis”. E por isso que Durkheim foca em seus estudos a primazia da sociedade

sobre o individuo. Nas palavras do autor:

A sociedade ¢ uma realidade sui gemeris: ela tem seus caracteres
proprios. (...) As representagdes que as exprimem té€m, portanto, um
contetido completamente diferente que as representagdes puramente
individuais e pode-se, de inicio, estar seguro de que as primeiras

acrescentam muitas coisas as segundas. (DURKHEIM, 1983:216)

O mesmo autor supracitado formula um conceito muito importante, que € o conceito
de representacdo coletiva. O conceito de representacdo estd no cerne da constitui¢do de um
pensamento socioldgico, ¢ além de ser trabalhado por Emile Durkheim também o foi por
Marcel Mauss — seu discipulo - como forma de analisar a realidade coletiva, a expressdao dos
conhecimentos, as crencas e sentimentos do grupo social. Em seus estudos, Durkheim
procurava entender fendmenos como a religido, os mitos, a ciéncia, as categorias de espacgo e
tempo, em termos de conhecimentos inerentes a sociedade. Para ele, as representacdes

coletivas eram:

O produto de uma imensa cooperagdo que se estende ndo apenas no
espaco, mas no tempo, para fazé-las, uma multiddo de espiritos
diversos associaram, misturaram, combinaram suas idéias e
sentimentos, longas séries de geracdes acumularam aqui sua
experiéncia e saber. Uma intelectualidade muito particular,
infinitamente mais rica ¢ mais complexa que a do individuo, ai esta

como que concentrada. (DURKHEIM, 1989:4)

Nesse sentido, os individuos sdo portadores e usudrios das representacdes coletivas
que, como a sociedade, ndo se resumem ao conjunto de representagdes individuais. Esse
conceito remete as regras pré-existentes e externas, pois precedem ao individuo, existindo
“fora” de suas consciéncias individuais. Também as representacdes se caracterizam por serem
apreendidas pelos individuos por meio de coagdo, ja que se impdem independentemente da
vontade individual, e sua ndo apreensdo pode causar o ostracismo social: sdo regras gerais e

coletivas que funcionam como requisito para fazer parte da sociedade. As representagdes
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coletivas, que exprimem a sociedade, sdo fatos sociais, coisas, reais por elas mesmas, ¢ por

isso como dito sdo autdnomas, exteriores e coercitivas frente aos individuos...

... fato social toda maneira de agir fixa ou ndo, suscetivel de exercer
sobre o individuo uma coercao exterior; ou entdo ainda, que é gerada
na extensdo de uma sociedade dada, apresentando uma existéncia
propria, independente das manifestagdes individuais que possa ter.

(DURKEHIM, 2003:52)

Em seus trabalhos anteriores a “As regras do método sociologico”, o autor utilizava
o conceito de consciéncia coletiva no lugar de representagdes coletivas. Posteriormente, as
representacdes coletivas foram definidas pelo autor como estado de uma consciéncia coletiva:
a consciéncia comum que nada mais € que o conjunto de crengas e sentimentos comuns a
média dos membros de uma sociedade e que exprime a forma pela qual o grupo ou sociedade
se concebe a si mesmo e a tudo o que o circunda. (DURKEHIM, 1999: 342)

Nas palavras do autor:

0 que as representagdes coletivas traduzem ¢ a maneira pela qual o
grupo se enxerga a si mesmo nas relacdes com os objetos que o
afetam. Ora, o grupo estd constituido de maneira diferente do
individuo, e as coisas que o afetam sdo de outra natureza.
Representagdes que ndo exprimem nem oS mesmos sujeitos, nem os
mesmos objetos, ndo poderiam depender das mesmas causas

(DURKHEIM, 2007:26).

Isto €, para o autor as categorias sdo representacoes coletivas que traduzem estados
da coletividade e por isso dependem da maneira pela qual essa ¢ constituida e organizada, de
sua morfologia, das suas institui¢des religiosas, morais, econdmicas etc. (DURKHEIM,
1989:45). Todas as concepgdes religiosas, cientificas, crengas morais ¢ demais expressdes da
ordem coletiva, constituem representagdes que nascem no social, e relatam alguma coisa
sobre este social. E preciso, entdo, considerar a natureza social e ndo a individual e atentar
para o fato de que o mundo todo ¢ feito de representagdes. Por isso para o autor a sociedade

ndo pode ser explicada através das consciéncias individuais.
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As representagdes, as emogoes, as tendéncias coletivas nao tém por
causas geradoras certos estados da consciéncia dos individuos, mas
sim as condi¢gdes em que se encontra o corpo social em seu conjunto.
Certamente, estas s6 podem se realizar se as naturezas individuais
nao forem refratarias a elas; mas as naturezas individuais sdo apenas
a matéria indeterminada que o fator social determina e transforma.

(DURKHEIM, 2007:82)

As representagdes col etivas estdo relacionadas as inferéncias que fazemos do mundo
ao percebé-lo, quando utilizamo-nos de recursos como a classificagéo, o ordenamento, e 0s
modelos, referéncias estas fornecidas pela sociedade. Segundo o autor “uma representagdo
pode ser capaz de desempenhar utilmente esse papel [ordenatorio] mesmo sendo teoricamente
falsa” (DURKHEIM, 2007: 12).

A teoria das representagdes coletivas ficou no ostracismo por algum tempo, devido a
criticas com relagdo a seu suposto determinismo® (i.e. LACROIX,1981 ; LUKES, 1973)
Posteriormente, Sergei Moscovici, precursor da psicologia social, a revitalizou, mudando o
termo para representacdes sociais. Dessa forma, o autor pretendia abarcar a diferenca entre
uma representacao mais estatica — condizente com a época de Durkheim, segundo Moscovici
-, € uma representa¢do mais dindmica, caracterizada ndo apenas como um conceito, mas como
a dindmica de um fendmeno (MOSCOVICI, 2003). Assim, Moscovici responde as criticas
desferidas ao conceito de representacdo coletiva, pois acredita que tal mudanca indicaria que
se tratava de uma representagdo que se tornava ponte entre o individuo e o social: o termo
representacdo social enfocaria a dinAmica entre essas duas esferas. Essa mudanga teve como
proposito entender ndo as continuidades sociais, € sim suas transformagdes, o construir de
uma nova sociedade, e ndo a sociedade pré-estabelecida (MOSCOVICI, 1988: 219).

Seguindo esse pensamento, para Moscovici a teoria das representagcdes sociais se
refere aos processos pelos quais os individuos em interacdo social constroem explicagdes
sobre objetos sociais (VALA, 1996). Essas explicacdes sdo uma construgdo coletiva, sdo
teorias coletivas sobre o real, que se configuram como um senso-comum. Para o autor, sdo
explicagdes criadas e recriadas a partir de representacdes ja existentes, em processo

transformador determinado pela linguagem, imagens e idéias compartilhadas por um dado

grupo.

¢ Disse Lacroix sobre Durkheim: seu “absoluto determinismo deixa o ser humano indefeso frente a Historia” e
por “uma causalidade universal, a liberdade perde seus direitos e a agdo seu significado” (LACROIX, 1981:102)
*traducao minha.
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Ainda segundo Moscovici (1978), a representacdo social ¢ uma forma de
conhecimento que visa transformar o que ¢ estranho em familiar, podendo mudar ou agregar
algo novo as estruturas de conhecimento ja existentes. Dando a realidade alguma ordem seria
possivel assim para os individuos agir nela. A ordem ¢ conseguida quando se insere o objeto
social dentro de um modelo/padrio, e a partir dai se age de acordo com ambos.

Assim, as representagdes sociais categorizam, classificam e ordenam: o que ¢
necessario em meio ao caos de dispersdo de informagdo a respeito de determinado objeto
social. E, portanto, um recurso socio cultural muitas vezes usado para tratar o excesso de
significacdes. Mas também, o mesmo pode ser uma forma de compensar lacunas de
conhecimento a respeito de algo que se tem interesse coletivo, e podem também engessar em
limites estaticos objetos de dificil defini¢do.

As representacdes sociais sdo assim, de certo modo, o oposto da ciéncia, que busca
estranhar fendmenos que a primeira vista sdo familiares ou inteligiveis: ela busca familiarizar
fenomenos, generalizar, e transforma-los em algo conhecido e possivel de ser lidado. Se, a
principio, a familiaridade evidencia-se € preciso parar, recuar a ponto de visualizar o aspecto
desconhecido que a representacdo envolveu e familiarizou.

Posteriormente recuperado pela Sociologia, o conceito de representacdo social ¢ os
estudos das determinacdes sociais das representagdes se desdobraram na construcao de um
campo de saber chamado Sociologia do Conhecimento, cuja obra basilar foi Ideologia e
Utopia de Karl Manheim (1976). O estudo da construcdo social da realidade, ou seja, dos
processos de objetivagdo das representacdes do mundo e sua interiorizagdo por meio da
socializagdo (BERGER& LUCKMANN, 1983) tornava-se assim uma disciplina académica.

Tentando aliar sociologicamente a mutua influéncia entre social e individual, Pierre
Bourdieu (1998) diz que as representagcdes sdo ao mesmo tempo estruturas estruturadas tanto
pelo espaco social quanto pela perspectiva cultural que ¢, essencialmente, marcada; e
estruturas estruturantes, pois se inscrevem num contexto socio-histérico-cultural determinado,
ao mesmo tempo em que expressam uma realidade “intra-individual”. De acordo com Spink

(2004), as representacdes estdo imersas em um contexto que ¢ definido tanto por trés tempos:

o tempo curto da interagdo que tem por foco a funcionalidade das
representacdes; o tempo vivido que abarca o processo de socializagdo
— o territério do habitus (...) e o tempo longo, dominio das memorias
coletivas onde estdo depositados os contetidos culturais cumulativos

de nossa sociedade, ou seja, o imaginario social. (SPINK 2004:122)
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Seguindo a terminologia de Bourdieu, as representacdes seriam assim campos
estruturados pelo habitus’ e pelos conteudos historicos que impregnam o imaginario social,
porque sdo estruturas estruturantes desse contexto e, como tal, motores da mudanga social.
Bourdieu (1983) e Berger&Luckman (1983) trazem argumentos que realgam, na linguagem e
em seus fatores e reflexos politico-sociais, a faculdade e implicagdes do poder simbdlico.

Na famosa obra de Bourdieu intitulada O Poder Simbodlico (2003) da qual foram
tirados os conceitos acima abordados, o autor também disserta sobre os poderes dos conceitos
em nossa sociedade. Para o autor, o poder simbdlico seria um poder invisivel que so ¢

exercido com o alheamento daqueles que o sofrem ou exercem. Nas palavras do autor:

O poder simbolico ¢ um poder de construcao da realidade que tende a
estabelecer uma ordem gnoseologica: o sentido imediato do mundo (e,
em particular, do mundo social) supde aquilo a que Durkheim chama o
conformismo logico, quer dizer, —uma concep¢do homogénea do
tempo, do espago, do numero, da causa, que torna possivel a

concordancia entre as inteligéncias (BOURDIEU, 2003:09).

Esses simbolos de que trata Bourdieu ndo tem mera fung¢ao lingiiistica, mas tem uma
funcionalidade social de integracdo e/ou segregagdo, (vide a andlise durkheimiana da festa em
Durkheim, 1989), e também servem como instrumento de conhecimento. Tais simbolos
tornam possivel o consenso no que tange o sentido do social e por isso contribuem para a
reproducdo de uma determinada ordem social.

No que se refere ao género, em seu livro A Domina¢do Masculina (1999) o autor
langa mao de seu conceito de poder simbolico para dissertar sobre uma violéncia simbdlica

que infligiria as mulheres.

E enquanto instrumentos estruturados e estruturantes de comunicagao
e de conhecimento que os sistemas simbolicos cumprem a sua fungao

politica de instrumentos de imposicdo ou de legitimagdao da

" Habitus: “um sistema de disposic¢des duraveis e transponiveis que, integrando todas as experiéncias passadas,
funciona a cada momento como uma matriz de percepgdes, de apreciagdes ¢ de agdes — e torna possivel a
realizagdo de tarefas infinitamente diferenciadas, gragas as transferéncias analdgicas de esquemas”
(BOURDIEU, 1983:65)
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dominagdo, que contribuem para assegurar a dominagdo de uma
classe sobre outra (violéncia simbdlica) dando o reforco da sua
propria forca as relacdes de forca que as fundamentam e contribuindo
assim, segundo a expressdao de Weber, para a domesticagdo dos

dominados. (BOURDIEU, 2003:11)

Assim, para o autor ndo se trata de reduzir as relacdes de forca a relagdes de
comunicacdo, mas de avaliar que as relagdes de comunicagdo sdo intrinsecas as primeiras,
dependente do poder material e simbolico dos agentes. As relacdes comunicacionais

cumpririam assim uma fun¢ao politica para imposi¢ao ou legitimacao de dominagao.
4.1.2 Representagao social de género

Entretanto, as palavras que os exprimem retornam a todo
o momento nas discussdes dos socidlogos. Elas sio
empregadas correntemente € com seguranga Como se
correspondessem a coisas bem conhecidas e definidas,
quando apenas despertam em nos nogdes confusas,
misturas indistintas de impressdes vagas, de preconceitos
¢ de paixdes. Zombamos hoje dos singulares raciocinios
que os médicos da Idade Média construiam com as
nog¢des de calor, de frio, de imido, de seco, etc., ¢ ndo
nos apercebemos de que continuamos a aplicar esse
mesmo método a ordem de fendmenos que o comporta
menos que qualquer outro, por causa de sua extrema
complexidade. (DURKHEIM, 2007:18)

Como exposto, as representacdes sdo uma série de proposi¢des que permitem as
pessoas ou coisas serem classificadas, por meio da descricdo de suas supostas caracteristicas
comuns, tendo seus sentimentos, agdes, e outros atributos catalogados. Os objetos
representados podem ser tanto sentimentos, rituais, como grupos. Aqui, nos interessara a
analise de representagdes sociais de um grupo em especifico: as mulheres. Abaixo, poderemos
observar como sao diferenciados e definidos de acordo com o dicionario Houaiss dois grupos:
mulheres e homens. A comparagdo entre ambos ¢ necessaria ja que o conceito de género ¢

relacional, segundo Joan Scott (1995).

MULHER: 1. Individuo do sexo feminino, considerado do ponto de vista das
caracteristicas biologicas, do aspecto ou forma corporal, como tipo representativo de
determinada regido geografica, época, etc 1.1 aquela que tem sua fisiologia e sua vida genital

percebidas como esséncia do ser humano feminino em sua evolucdo. 1.1.1. Na puberdade,
com a chegada dos ciclos menstruais, quando ovula e pode conceber; entre menina € moga.
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1.1.1.1 na fase nubil, pronta para casar-se; mo¢a, mocinha. [...] 5. Companheira conjugal,
esposa. 5.1. Companheira, ger. Constante; a outra, amante, concubina. [...] mulher-objeto 7.1.
Aquela cuja imagem propaga sucesso. [...] 8.1 fig. Cuja principal fungdo ¢ cuidar da familia,
dos afazeres domésticos, etc. 8.2. fig. Fraco fisicamente, sem defesa; apelidado de sexo fragil.
8.2.1 fig. Idealmente belo, o chamado “sexo belo”. 8.2.2. fig. Sensivel, delicado, afetivo,
intuitivo. 8.2.3 fig. Pej. Insensato, superficial, volavel. Palavras correlatas: mulher a toa,
mulher autoritaria, mulher da comédia, mulher da rétula, mulher da rua, mulher da vida,
mulher da zona, mulher de amor, mulher de casa, mulher de ma nota, mulher de negécios,
mulher de programa, mulher de sociedade, mulher de verdade, mulher fatal, mulher honesta,
mulher do lar. (HOUAISS, 2001: 2432)

HOMEM: 1.bio mamifero da ordem dos primatas, Uinico representante vivente do
gén. Homo, da espécie Homo sapiens, caracterizado por ter cérebro volumoso, posicao ereta,
maos preénseis, inteligéncia dotada da faculdade de abstracdo e generalizacdo, e capacidade
para produzir linguagem articulada. [...] 6. Adolescente do sexo masculino ja dotado de
virilidade. 7. Homem em que sobressaem qualidades como coragem. forca, determinacao,
vigor sexual. [...] 11 marido, companheiro ou amante 12. Individuo que uma meretriz
considera seu amante e que, ndo raro, a explora financeiramente. Palavras correlatas: homem
da lei, homem da rua, homem do povo, homem de Estado, homem de letras, homem de bem,
homem de negécios, homem de palavra, homem de pulso, homem de sociedade, etc.
(HOUALISS, 2001: 1545)

Acima, podemos perceber como em nossa sociedade algumas representacdes estdo
arraigadas, representagdes que serdo logo mais abordadas. Para esse trabalho, a primeira
definicdo que abre o conceito de mulher, sua relagdio com o corpo - do aspecto ou forma
corporal -, sera crucial para a andlise dos dados. Em contraposicao, vemos a definicao de
homem, relacionada principalmente a faculdades de abstragdo, generalizacao e linguagem, e a
outras caracteristicas ndo necessariamente corporais: virilidade, coragem, forca e
determinagdo. Mas por hora, retomemos a historia da socializagdo primaria da crianga,
percebendo agora sua percepgao no que tange as relacdes de género.

A crianga pode crescer em uma casa onde sua mae ¢ que lhe alimenta, lhe da banho,
lhe coloca para dormir. Se o pai ndo desempenhar atividades semelhantes, a crianga criara
assim uma diferenciagdo entre os dois, dos papeis desempenhados Além disso, sua mae
provavelmente também se distinguira por se vestir diferente, com saias e vestidos coloridos e
usar maquiagem, além de apresentar outras diferengas.

Assim classificamos as pessoas com relacdo a seu género, raga, geragdo, dentre
outros grupos. Essas identidades mencionadas acima expdem a importidncia de marcas
corporais como basilares na diferenciacdo de grupos. Vemos geralmente aquilo que

diferencia, e ndo o que assemelha. Muitas vezes, vemos apenas aquilo que ¢ mais adequado
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ver, ou aquilo que nos ¢ incitado a olhar, isto é, apenas fragmentos pré-estabelecidos da
realidade definem o que ¢ visivel (importante ser visto) ou nao.

Como expde Durkheim, as instituigdes sociais — no caso aqui presente, o
patriarcalismo -, geralmente sdo herdadas de geragdes anteriores, e “o que importa saber ndo ¢
a maneira pela qual tal pensador concebe individualmente determinada institui¢do, mas sim a
concepcdo que dela formula o grupo; somente esta concepcdo ¢ socialmente eficaz”
(DURKHEIM, 2007:24). Para Foucault (2005) também existiria certa estabilidade histdrica,
aqui mais especificamente no que se refere as representagdes do feminino. Assim a
contribuicdo deste autor esta no fato de que ele relaciona o conhecimento desenvolvido, a
ciéncia, ao contexto historico e social em que foi desenvolvida.

Por isso, o problema do sujeito em Foucault ndo se separa do das normas, das

prescri¢des, dos inimeros rituais das institui¢cdes -, enfim, do problema do poder:

o poder deve ser analisado como algo que circula, como algo que s6
funciona em cadeia. Nunca esta localizado aqui ou ali, nunca esta nas
maos de alguns, nunca ¢ apropriado como uma riqueza ou um bem. O
poder funciona e se exerce em rede. Em outros termos, o poder nao se

aplica aos individuos, passa por eles. (FOUCAULT, 2002:183)

Em seu livro “As palavras e as coisas” (1995), Foucault reforca a nocao de
representacdo com seu conceito de discurso, entendido ndo como uma fala individual, mas
como sistema de representacao, um conjunto de afirmagdes que produz conhecimento sobre
um assunto num dado momento histérico (HALL, 1997). Em sua abordagem, as falas sin-
gulares das pessoas ndo sdo livres, neutras e independentes, mas fazem parte de um todo
maior, que determina o que pode ser dito, como, quando e por quem. Conseqiientemente, esta
analise de Foucault indica que a representacao reprime uma area da experiéncia, condenada
ao siléncio, ou seja, ele compreende o discurso como uma violéncia imposta as coisas
(FARINACCIO, 2004).

Na mesma perspectiva, a palavra ¢ considerada veiculo de representacdes dos
sujeitos, com origem e manifestagdes nas crencas de senso comum formadas no cotidiano.
Silveira (1995:56) reafirma, entdo: “uma lingua ¢ feita de palavras e palavras representam
idéias; e idéias promovem agdes: essa producdo simbolica é entdo organizadora e
mobilizadora de condutas. A palavra tem sentido no e dad sentido ao discurso pelo seu

significado.”
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Neste sentido, os modos de pensar o feminino, ou aquilo relativo a mulher, sdo
abordados por Foucault (2005), que mostra que a geracdo de significados acerca da
feminilidade atinge alto grau de estabilidade em nossa cultura, e que sdo frutos de relagcdes de
poder. Essas relagdes de poder se baseiam principalmente na caracterizagdo homogénea do
que seria um ethos feminino, criando a dicotomia do padrao normal versus desviante. O grupo
normal de mulheres compartilharia certas caracteristicas naturais, como irracionalidade,

passionalidade e dependéncia emocional.

Partes extraordinariamente importantes do cérebro, necessarias a vida
espiritual, (...) sdo menos desenvolvidas nas mulheres, sendo esta
diferenga inata. Prejudicadas pela inferioridade de seus oOrgdos de
pensamento, era natural que a "hipocrisia, isto €, a mentira” fosse
‘uma arma natural e indispensavel a mulher’. (HAWES® apud HAYS,
1968:15)

Esses atributos distintivos ocasionariam divisdes de género no que tange trabalhos e
atividades, por exemplo. Pode-se destacar seu funcionamento enquanto “tecnologia de
género” (DE LAURETIS, 1994): um conjunto de mecanismos institucionais € sociais que
exerce controle sobre a dindmica de significacdo social, reproduzindo o género como
representacdo, produzindo efeitos nos corpos. O conceito “tecnologia de género” remete ao de
“tecnologia do sexo”, em Michel Foucault (2001): conjunto de praticas, poderes e discursos
que gerenciam e produzem a sexualidade, esbogando corpos em sujeitos sexuados. Esses
procedimentos, segundo Foucault, estdo presentes em qualquer civilizacdo, e “sdo propostos
ou prescritos aos individuos, pra fixar suas identidades, manté-la ou transforma-la, em funcao
de um determinado conjunto de fins” (FOUCAULT, 1989:134). Teresa de Lauretis (1994)
retoma o conceito para demonstrar que o género também ¢ produto de “tecnologias sociais”.

Se tomarmos o exemplo dos conceitos do dicionario expostos acima, podemos
corroborar com a percep¢do de Simone de Beauvoir (1968), que diz que a mulher tende a ser
colocada como objeto em nossa sociedade, “(...) a mulher ¢ associada sexual do homem, uma
forca reprodutora, um objeto erdtico, um outro ser através do qual ele se procura.”
(BEAUVOIR, 2002:28). Assim, a constru¢do de um ethos feminino perpassa a nocao

biologizante que imputou idéias como a de que as mulheres sdo reprodutoras naturais, nogao a

§ Joeal Hawes (1789-1867) clérigo norte-americano publicou vérias obras, dentre elas "Looking Glass for the
Ladies, or the Formation and Excellence of Female Character" (1845), da qual a citagdo foi retirada.
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qual conta com o atestado de veracidade dado pela construgdo de categorias através dos
discursos cientificos sexuais (HARAWAY, 1991). Por outro lado, notamos no conceito de
homem como este se apresenta como aquele que possui linguagem articulada, faculdade de
abstragdo e generalizacdo capaz mesmo de formular essas representacdes ou conceitos acerca
de si e da mulher: ndo ¢ de se estranhar que o proprio autor do dicionario seja homem.

Outra divisdao de género que sempre suscitou grande debate ¢ aquela acerca do
privado e do publico. A mulher geralmente tem sido legada a esfera privada do lar — vide
conceito da mulher no HOUAISS que diz “Cuja principal fun¢do ¢ cuidar da familia, dos
afazeres domésticos” — enquanto ao homem foi atribuida a esfera publica, politica, de tomada
de decisodes. Essa percepcao se revela nos dias de hoje, por exemplo, nos baixos indices de
representacdo politica da mulher no parlamento de varios paises pelo mundo (aqueles paises
que tém alta participagdo geralmente estipularam medidas para sanar esse problema, como
quotas).

Segundo constata Bourdieu (1999), essa divisdo desigual de poder, que confere aos
homens a posicdo dominante e as mulheres a posicdo subalterna, perpassa toda a estrutura
social, ndo se restringindo, portanto, a “problemas de género”. A dominag¢do masculina
estende-se por todas as instituicdes e os processos, como por exemplo, familia, trabalho,
economia, politica. Tudo isso mascarado e justificado sob a afirmacdo das diferencas
bioldgicas, o que Bourdieu (1999:9) chama de “biologizacdo do social” ou “socializacdo do
bioldgico™.

Nessa perspectiva, a estrutura da sociedade funciona como uma maquina simbolica
que “tende a ratificar a dominagdo masculina sobre a qual se alicerca” (BOURDIEU,
1999:18). A manutencdo das relagdes sociais vigentes seria, entdo, garantida pela atuagdo de
instrumentos como a Igreja, o Estado, a familia e, especialmente nos dias de hoje, a midia e a

publicidade, através das representagdes de género produzidas e veiculadas.

4.2 Midias como espacos de disseminac¢ao de representacées

Assim, retomamos a crianga hipotética do comego do texto. Crescendo um pouco
mais, a crianca tem acesso a outros meios que nao aqueles diretos para se relacionar com o
mundo. A TV ligada durante o almogo lhe mostra eventos que ocorrem longinquamente e que

a crianca ndo pode atestar a veracidade. As revistas femininas de sua mde no banheiro
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ensinam a importancia da beleza da mulher, sobre produtos para emagrecimento, fim de
rugas, celulite e bronquite, dentre outros “males”.

Fosse essa crianga do século XVII nao teria a influéncia dos meios de comunicagao
citados. As representacdes sociais de sua época estariam mais assentadas e difundidas por
meio da interagdo entre atores sociais, em praticas de comunicagdo do cotidiano
(MOSCOVICI 1978; 2003). Porém, em nossa época, os chamados meios de comunicagao de
massa ocupam uma posicao privilegiada na organizag¢do social e na constru¢dao da realidade
social contemporanea. Como nos lembra Geoges Friedmann (1968:46) os avancgos
tecnologicos modificaram os nossos modos de sentir e pensar resultando em “mudangas na
representacao na visao do mundo, nos habitos l6gicos, em toda a mentalidade”.

Grande atencdo tem sido dada as midias nas sociedades contemporaneas. As
informagdes que nos chegam ou sdo por nos repassadas tem a midia como elo fundamental.
As midias se apresentam assim como centrais no processo de significacdo, pois se constituem
como locus de lutas cognitivas pela capacidade de nomear, de representar e, portanto, de (re)
criar representagdes sociais que influenciam na orientacao de julgamentos.

Isso porque atualmente vivemos no que ¢ denominado por “sociedade de consumo”
ou sociedade “tecnologica” (ROCHER, 1971: 95), com forte predominancia dos meios de
comunicacao de massa como fontes de noticias, informacao, lazer e publicidade. Mas muito
mais do que apenas divulgar noticias ou produtos, os conteudos veiculados ddo o carater de
realidade aos fatos: o que ndo ¢ transmitido ou divulgado parece ndo existir, e/ou de fato nao
existe socialmente de forma ampla.

Influenciando nem sempre de maneira perceptivel nossa forma de observar,
compreender e interpretar, sdo os meios de comunicagdo que atualmente cumprem o papel de
conectar o mundo, antes relegado mais exclusivamente aos meios de transporte. Nesta tarefa,
adquiriram uma importancia de conex@o entre os individuos e sua auséncia pode causar
impressao de isolamento: aparelhos de telefone, televisdo e computadores sao espalhados por
varios ambiente, da casa e fora dela, para prover uma sensa¢do de conexdo com o mundo.
Com a capacidade de diminuir a distancia entre pessoas e lugares ao transmitir imagens e sons
de lugares longinquos, os meios de comunica¢do tomaram para si o importante papel de
apresentar a realidade que ndo pode ser constatada in locus.

Para Moscovici (2003) em certo sentido, as representacdes sociais, enquanto
fendmenos dindmicos ligados a contextos sociais especificos, sdo caracteristicos das
sociedades modernas. Isso ocorre devido ao desenvolvimento dos métodos e das tecnologias

de comunicagdo, que se modificaram consideravelmente com o advento da Modernidade.
26




Assim, com a disseminagdo dos meios audiovisuais ao longo do século XX, a questdo das
representacoes comecou a envolver, cada vez mais, as representacdes visuais, nas quais,
geralmente, os conceitos estdo muitas vezes implicitos.

A for¢a da comunica¢do contemporanea tem sido atribuida justamente as capaci-
dades de expressdo dos meios de comunicagdo, que, por meio das imagens e da palavra,
conferem realismo, drama e intensidade as representacdes. Para a maioria das pessoas, os
meios se tornaram os provedores primordiais de representagdes sobre a conjuntura da
sociedade e do mundo. Além disso, os meios de comunicac¢ao foram desenvolvidos com o real
objetivo de alcangar o maior nimero de pessoas, facilitando o acesso as informagdes, noticias
e propagandas. Por outro lado, € essa sua caracteristica que o torna um meio chamado “de
massa”, isto &, apresenta suas informacdes de forma padronizada, para poder atingir o maior
publico possivel.

Os meios de comunicagdo além de informativos sdo também socializadores, o que
lhes conferem um carater tinico ¢ fundamental na sociedade moderna. A comunicacdo de
massa ¢ um dos alicerces na elaboracdo de um senso comum, e a importincia da comunicagdo
de massa ¢ verificada em seus trés sistemas— a difusdo, a propagacdo e a propaganda. As
representacdes sociais disseminadas pelos meios de comunica¢do passam a se constituirem
realidades as quais passam a integrar o perfil da opinido publica e individual, fazendo parte do
senso comum. As influéncias sociais da comunicagdo no processo das representagdes sociais
estdo em seus discursos, que servem para estabelecer ligagdes e conexdes de significado com
as quais nos relacionamos e interagimos uns com os outros.

Isto significa que a midia veicula nas informacdes formas simbdlicas indissociaveis
a ela, que moldam e sdo moldados pela cultura. Além disso, mais que reproduzir uma
realidade dada, a midia a representa por meio de seu discurso. Segundo recortes, selecdes, €
outros procedimentos estabelecidos pela propria midia, criam-se tais representacdes. Em
acréscimo aos mecanismos proprios do fazer noticia, ha também o fato de que a informagao ¢
produzida por pessoas que fazem parte de uma rede especifica de relagdes sociais. Tal rede ¢
perpassada por relagcdes de poder, que influenciam na prépria formulagdo da informagao.
Assim, as informagdes refletem ndo apenas perspectivas individuais, mas também as do grupo
social no qual estdo inseridos seus formuladores._

Um dos autores a estudarem recentemente os impactos da midia na sociedade, foi
Mauro Wolf. Em seu livro Teorias de Comunica¢do (1995), ele debate as novas abordagens
sobre a midia e seus efeitos nas percep¢des individuais/grupais quanto a realidade, isto €, qual

o real poder da midia em construir imagens/representacoes da realidade social. O autor
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aponta para uma mudan¢a no trato académico para com a midia e seus efeitos cognitivos
sobre os sistemas de conhecimento. As abordagens passam a ter cunho mais socioldgico nas
pesquisas sobre comunicagdo, voltando atengdo para a importincia e para a funcdo dos
processos simbodlicos e de comunicagdo como pressupostos da sociabilidade.

A formagdo de percepcdes individuais se daria pelos processos de socializacao
primaria, a partir da incorporagao de determinadas categorias de percepcdo da realidade
veiculadas na midia e/ou vivenciadas em sua experiéncia cotidiana nos diversos espacos
sociais que os individuos freqlientam. A informagdo ¢ central para o juizo a respeito da
realidade, ¢ é organizada pelos individuos segundo principios de sele¢do. Logo, o que o
individuo concebe como realidade depende do “zoneamento espacio-temporal da vida social,
da percepcdo de eventos (ou da descricdo destes) que escapam a sua apreensdo direta”
(VOGEL, 2003: 17). Como ja mencionado, ¢ importante salientar que varios fendmenos
cotidianos nao tem sido mais presenciados ao vivo pelas pessoas, mas t€m sido apreendidos
atualmente por meio de canais de comunicacao, como TV, radio, jornais e internet.

Nessa nova abordagem, os meios de comunica¢do deixam de ser meios, como
questiona tal alcunha Wilson Gomes (2004). Isso porque sdo ambientes que filtram,
estruturam e enfatizam determinadas atividades, fornecendo perspectivas, modelando imagens
que definirdo a atmosfera e a area especifica de relevancia e reatividade (WOLF, 1995:18).
No entanto, ha dificuldade de levantamento dos efeitos dessas informagdes no cognitivo, ja
que estes seriam de longo prazo, sendo o mais adequado uma andlise do conteudo e dos
significados da mensagem.

Passa-se assim dos estudos dos efeitos imediatos para os efeitos cumulativos
sedimentados no tempo. Os sistemas cognitivos que o individuo assume, com base nas
informagdes passadas pela midia, adquiriam certa estabilidade, devido ao seu consumo
constante de comunicagdes em massa. Ha relacdo entre discurso e identidade social, ao
pensarmos esta como sendo formada ao longo do tempo e por meio de processos
inconscientes em andamento, ¢ que estdo em constante evolugdo. Como exemplo, pode-se
citar as divisdes/classificacdes que organizam as relagdes inter e intra-géneros, foco deste
trabalho, e que serdo analisadas em capitulo posterior.

Outro deslocamento ¢ dos estudos de transmissao para o de significagcdo, enfatizando
a construcao de realidade(s). Os estudos focam ndo mais efeitos intencionais de manipulagdo
consciente, mas sim aqueles latentes, os quais por mais das vezes nem o produtor da

informacao se apercebe. Esses efeitos latentes repercutem no cognitivo dos destinatarios.
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A influéncia da midia é postulada, uma vez que esses efeitos nos
ajudam a estruturar a imagem da realidade social, durante o longo
periodo, a organizar novos elementos dessa imagem, a formar novas

opinides e crengas (Roberts apud WOLF, 1995: 141)

Em certo ponto, apOs analisar e expor ao leitor varias pesquisas comportamentais
referentes a temadtica, Wolf chega a uma conclusdo semelhante a de outro autor, e o cita
afirmando que “as comunicagoes ndo intervém diretamente no comportamento explicito, de
preferéncia, tendem a influenciar o modo como o destinatario organiza a propria imagem do
ambiente” (Roberts apud Wolf, 1995:138).

As formas pelas quais a midia influencia o discurso se devem em parte as formas de
relato e recriagdo da realidade. Como exemplo, podemos citar o estabelecimento de agenda
(agenda setting), que se traduz pela visibilidade de temadticas, a hierarquizagdo de prioridades,
a lista de fatos sobre os quais discutir que sao elaborados pela midia; e o enquadramento
(framing) que ¢ o recorte da realidade e dos fatos de acordo com algumas premissas.

Enquanto o estabelecimento de agenda determina os assuntos que serdo pautados
como discutiveis, passiveis de demanda e, portanto, existentes no mundo discursivo, o
enquadramento age relacionando os angulos de abordagem: ¢ a referéncia, moldura que se da
aos acontecimentos (moldura esta que também exclui certas perspectivas, silenciando-as).
Mas ao mesmo tempo em que a midia enquadra - isso ¢, recorta dos fatos aquilo que ela
considera mais importante - o mesmo fendmeno ocorre naquele a quem se destina a
mensagem O mesmo processo de enquadramento ¢ feito pelos individuos: eles recebem a
noticia, mas ndo passivamente; apreendem apenas aquilo que se relaciona com seus quadros
cognitivos prévios, que sdao confrontados a informagao.

Por meio desses discursos talhados, a midia constréi representagdes acerca de
grupos, personalidades e eventos. Essas representacdes sociais produzidas pelos mecanismos
midiéticos sdo, como ja dito, um “conjunto de caracteristicas ou propriedades estaveis que se
reconhece publicamente compondo uma personalidade”, (GOMES, 2004:256), ou um grupo.
Desse modo, a representacao esta inserida em complexos processos de construgdo social de
(re)conhecimento, verdades e discursos, que por sua vez implicam nas acdes e percepcoes,
nas praticas sociais (GOMES, 2004).

As representagdes mediaticas sdo geralmente analisadas como modos de exposicdo
de determinados assuntos ou pessoas que salientam algumas de suas caracteristicas, ou

mesmo acrescentam a eles ou subtraem deles certos atributos. Na historia das pesquisas em
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comunicacdo, diversos autores enfocaram de maneiras diferentes esse aspecto, destacando os
vieses implicitos nas representagdes, por meio dos conceitos ja expostos: framing (ENTMAN,
1991); mitologia (BARTHES, 1980) e representacao (HALL, 1997).

Como exposto, na acdo de enquadramento, essa construgdo de representacdo ocorre
em via de mao-dupla, de modo a relacionar perfis ideais com as expectativas do publico,
criando um elo de refor¢o mituo dessas imagens sociais. Ocorre o efeito doxa (BOURDIEU,
1984) no qual a realidade que o individuo/grupo cré é confirmada por imagens “empiricas”,
como as informacdes veiculadas, o que gera um ciclo vicioso. Assim, ressalta-se que a
constru¢do de um juizo acerca de um grupo/pessoa se relaciona aquilo que se reconhece que

este seja.

Muitas vezes o resultado final ¢ que a distribuicao efetiva da opinido
publica regula-se e adapta-se a refletida pela midia, conforme um

esquema de profecia que se auto-verifica. (GOMES, 2004)

Mas a realidade midiatica ndo corresponde a pluralidade de relacdes da realidade
social, pois na primeira ocorrem delimitagdes ja descritas anteriormente, na selecao daquilo
que ¢ ou nao de “interesse” ser publicizado. Enquanto que na realidade social hd sempre o
marginal, o anormal ou o excluido, que contesta as formas de delimitagdo existentes, que
entra em confronto com as no¢des de realidade homogénea, e que por isso mesmo pertence ao
lado “de fora” desses limites, sobretudo quando se trata de discursos que confirmam certa
ordem social.

A linguagem pode, na forma ja descrita, tornar naturalizado para os participantes o
que, na verdade, ¢ uma construcdo social, ou seja, pode atribuir normalidade as representacdes
do mundo que manifestam relagdes de dominagdo, como se fosse algo neutro ou de interesse
de todos. A midia entdo pode contribuir para a naturalizacdo de crengas, papéis sociais ou
percepcdes, ou seja, tem o poder de veicular matérias que contribuem para estabelecer ou
sustentar, dentre outros, preconceitos e relacdes de poder. Nao obstante, as formas simbolicas
por ela veiculadas podem servir para contestar estas mesmas posi¢des estabelecidas.

Como abordado, a midia pode dar maior visibilidade a determinado recorte social,
determinada relacdo, e inviabilizar a publicidade de outras formas de relagdes sociais e
identidades. Ao fazé-lo, acaba reforcando o ponto de vista dominante majoritariamente aceito
no campo de producdo simbolica.

Segundo Bourdieu,
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dado que os produtos oferecidos pelo campo politico sao
instrumentos de percep¢do e expressdo (principios de di-visdo), a
distribuicdo das opinides numa populacdo determinada depende do
estado dos instrumentos de percepc¢do e expressdo disponiveis e do
acesso que os diferentes grupos t€m a esses instrumentos

(BOURDIEU, 2003:165).

Por isso, para o autor (BOURDIEU, 2003), o lugar de produgdo de representagdes

sobre o mundo social ¢ também espaco politico, perpassado por lutas:

...a luta politica ¢ uma luta cognitiva (pratica e tedrica) pelo poder de
impor a visdo legitima do mundo social, ou melhor, pelo
reconhecimento, acumulado sob a forma de um capital simbolico de
notoriedade e respeitabilidade, que confere autoridade para impor o
conhecimento legitimo do sentido do mundo social, de sua
significagdo atual e da direcdo na qual ele vai e deve ir.

(BOURDIEU, 2003:226)

A propria visibilidade ou invisibilidade, segundo Rubim (2000), esta inserida no
fenomeno social de deslocamento entre o existir e o existir publicamente, em que a
visibilidade se associa a existéncia social. Uma existéncia que deve ser publicamente
compartilhada, o que, portanto, confere ao local de visibilidade poder, ocasionando lutas por
possui-lo. A visibilidade mididtica seria uma forma de existir com continuidade
(BOURDIEU, 1997).

Nao podemos assim isolar o processo de luta politica das institui¢des culturais nas
quais se insere, ja que, como visto, o mercado de bens simbodlicos criado pela midia exerce
uma espécie de censura sobre a manifestacdo e elaboracdo de concepgdes divergentes a
respeito do processo politico e da forma de organizacdo das sociedades contemporaneas.
Tampouco o governo atual brasileiro ignora essa questao, como serd visto logo mais no que
tange as politicas publicas voltadas a mulher.

Como exposto, a midia ¢ uma das instituigdes produzidas e que produzem
representacdes sociais, bem como “operam na legitimacdo institucional, cultural, e histdrica

de certas identidades sociais enquanto outras se tornam ilegitimas, destruidas, encarceradas e
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patologizadas” (MOTA, 2005:12). Como aparentam ser ou mesmo se apresentam como um
retrato do mundo, essas representagdes instauram ou sancionam, homologam, naturalizam
certos vieses, sugerindo que esse ¢ o modo de ser da sociedade representada, de modo a fixar
ou a confirmar esteredtipos étnicos, sociais, de género, profissionais. Trata-se, ora da
instauracdo de padrdes “normais” ou “modelos”, ora de imagens pejorativas ou idealizadas de
populagdes, categorias sociais e/ou minorias. Esta ag¢do dos meios incorporaria o0s
procedimentos das representacdes sociais examinadas no item anterior, amplificando-os.

Como alternativa, Keane (1991) advoga a elaboragdo de um modelo de comunicagao
social que permita a manifestacdo de diferentes identidades. O aumento do pluralismo de
idéias em circulagdo na sociedade ampliaria os instrumentos de percepcdo e expressao
disponiveis. Porém, apenas a livre manifestacdo dessas identidades ndo garante seu
reconhecimento pela sociedade. Para o autor, o papel que esse amplo acesso a midia
exerceria sobre o processo politico seria o de, ao participarem da elaboragdo dos discursos
sobre a realidade social, esses setores antes marginalizados e agora contemplados
aprimorarem sua capacidade de formular propostas e de entender as titicas simbolicas
utilizadas no “jogo politico”. O efeito principal poderia, assim, se dar sobre a propria
democracia (em seus contornos e limites atuais).

Além disso, a maior circulagdo de idéias serviria como contraponto as percepgoes
dominante, servindo para refutar nogdes naturalizadas, e dificultando a “administracdo da
visibilidade das elites no poder, reduzindo, pelo menos, a dominagdo simbdlica associada a
posse de determinados recursos cognitivos (desigualmente distribuidos na sociedade).”
(VOGEL, 2003:5)

Segundo a Psicologia Social de Moscovici, nos contextos das sociedades industriais
e das pos-industriais, as representagdes sociais assumem um carater movel, plastico e
circulante. Isso se deveria a heterogeneidade e a flutuagdo dos sistemas unificadores - as
ciéncias, religioes e ideologias oficiais. A velocidade dindmica dos meios de comunicacao de
massa aceleraria ainda mais essa mudanga, aumentando ainda mais o desnivel entre atitudes e
ideologias da populacao.

O presente trabalho, no entanto, demonstra que mesmo com as caracteristicas dos
meios de comunicagdo em massa, € da celeridade com a qual mudam as representacdes, estas
muitas vezes mudam de forma, mas preservam conteido e mensagem. Assim, abordam-se
aqui as representagdes coletivas que sdo, por definicdo, mais abrangentes e constituem

sistemas cognitivos compartilhados por grandes coletividades, como uma sociedade inteira.
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4.2.1 Representagao social de género nas midias

Dentre as representagdes que sdo constantemente (re) produzidas por essas midias
por meio de discursos esta a representacdo dos géneros: do que € ser homem, do que ¢ ser
uma mulher. O debate sobre a questdo de género na midia brasileira e, particularmente, na
televisdo, se insere no quadro mais geral do processo de sedimentagdo de visdes
estereotipadas existentes na sociedade em relagdo a diferentes grupos sociais. Sdo grupos que,
independentemente de sua grandeza numérica, ndo detém hegemonia politica

Assim, em relagdo as problematicas de representacdes de género e a luz do ja
discutido, ¢ necessario problematizar as representacdes essencializadas, ja que estas refletem
apenas parcela da realidade social. A produ¢do massificada de imagens de mulher com sua
constante exposi¢do do corpo feminino, por exemplo, ¢ produ¢do e reprodugdo de discursos,
como o da sobreposicao entre a mulher e a natureza que esta pautada no ideario da esséncia
feminina e da “anatomia como destino”.

Estes discursos estdo em constante circulagdo na sociedade: matérias jornalisticas,
livros juvenis, filmes, outdoors, campanhas de prevencao, e em todo material midiatico. Essa
constru¢do tem carater dubio de recriagdo e reprodugdo de representagdes sociais do que “¢”
ser mulher (isto ¢, de uma idéia socialmente enraizada relativa a essa identidade de género);
por outro lado, aquelas imagens, mais ou menos massivamente difundidas, produzem e
sedimentam modos de pensar o feminino.

Se a midia vem disponibilizando substratos para construgao/perpetuacdo de
representacoes sociais, Duarte Janior (1981) afirma que na sociedade brasileira a
representacdo visual tem refletido modelos de minorias hegemdnicas, ao invés da realidade da
vida popular. Tais representacdes tendem a ignorar o fato de que os papéis tradicionais das
mulheres ¢ homens, outrora mais fixos e determinados, cedem hoje espaco a identidades
hibridas que devem ser valorizadas e reconhecidas como validas. Para Canclini (1983) as
representacdes t€ém formado uma rede abrangente de sentidos, que desconhece as diferencas:
de vida, valores, produgdes, visdes de diferentes grupos e segmentos sociais.

Essas representagdes divulgadas podem ser percebidas pelos expectadores como
colhidas no mundo empirico, sem intervengao ativa de ninguém, e dessa forma sao elevadas a
categoria de “representantes” ou “modelos” de pessoas, situagdes, fatos. Por esse meio, as
intervengoes invisiveis do autor de uma informag¢ao — seja ele um individuo ou um grupo de

individuos - sdo potencialmente capazes de influenciar de maneira sutil as percepgdes sobre
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pessoas, géneros, grupos sociais e categorias, contribuindo, como dissemos, para o estabeleci-
mento ou confirmagao de esteredtipos.

As imagens da mulher na publicidade, por exemplo, sdo, via de regra, desviantes,
comparadas a padrdes populacionais regulares, sendo, no entanto, apresentadas pelos meios
como se correspondessem a bidtipos estatisticamente freqiientes. Por exemplo, as
representacoes muitas vezes desviam do bidtipo médio da brasileira, que segundo pesquisas
realizadas, em 1997, pelo IBGE, pela Fundac¢do Perseu Abramo, IBOPE e Data folha, dao o
seguinte perfil da brasileira tipica (dados que serdo tteis no momento de conclusdo do estudo
de caso): quanto a aparéncia, mede em media 1,58 e pesa 61kg, sutid tamanho 44, a maioria
com cabelo castanho, 44% com cabelo ondulado. Sobre seus habitos, 50% nao saem de casa
sem maquiagem, das que pintam o cabelo 70% pinta de louro, 40% ndo estdo satisfeitas com a
aparéncia, e gastam 5 horas por dia na TV (GRILLO, 2006). Segundo uma companhia de
roupa (Moda Mania), as medidas padrdes de suas roupas — que pretendem atingir a média das
brasileiras — sdo as seguintes: cintura padrao de 71 centimetros; o quadril, 101centimetros; e
busto, 81 centimetros.

Ocorre assim um uso retroativo da representacdo mididtica, pois esta ao invés de
representar essa brasileira média, passa a construir o que seria/deveria ser essa brasileira
média. Isto ¢, a representacdo ao invés de ser considerada como substituto simbdlico de algo,
¢ considerada pelo publico como o proprio objeto ou assunto representado, sendo usada como
seu equivalente, ocasionando uma reificagdo da representagdo. Assim, a mulher brasileira que
aparece na midia ¢ considerada pelas proprias brasileiras como a “brasileira tipica”, mesmo
que ela divirja da média: assim, pode até surgir uma necessidade da brasileira comum em se
enquadrar e corresponder a essa imagem, que teoricamente a representa.

Assim, por exemplo, a representacdo da mulher — seja na novela, na propaganda ou
nos desfiles de moda - ¢ percebida como se fosse a propria mulher ndo a encenagdo de uma —
dentre milhares — formas de ser mulher. O fato de 70% das mulheres brasileiras que pintam o
cabelo o pintarem de loiro, por exemplo, realca a submissdo da consciéncia individual as
estruturas sociais dominantes, que atribuem o cabelo loiro a uma antitese do cabelo negro,
pixaim, criando uma dicotomia entre colonizador e colonizado — onde ninguém quer ser esse
ultimo.

Muito se tem investigado entdo sobre a constru¢do do feminino pelas midias, como
mediadoras de significados e co-construtores de identidades de género. Véarios foram os
estudos relacionados a representacdo de género nos meios de comunicagdo ditos

“tradicionais” (TV, cinema, revistas/jornais) — como exemplo, pode ser citado o trabalho de
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Veiga’ no qual a autora salienta a importdncia da midia como produtora de subjetividade.
Neste estudo, Veiga trata da luta cognitiva travada na radio e revistas entre 1930 e 1945 no
Brasil, como forma de constru¢cdo de um projeto e um contra projeto, abordando o conflito
entre as representagdes de género de classes distintas.

Em outros estudos (i.e. SWAIN, 2001) que comparam as representagdes de homens
e mulheres, ha a demonstragao de que em algumas batalhas as mulheres tém “perdido” a luta
cognitiva.. Em parte destes estudos conclui-se que comparada com a visibilidade dos homens,
as mulheres estdo sub-representadas na midia (apesar de constituirem metade da populagdo
brasileira). E mesmo quando so representadas, geralmente o sdo em esferas tidas femininas —
que “coincidentemente” sao esferas de menor prestigio — como aquelas relacionadas a beleza,
aos cuidados de casa, aos filhos, dentre outras (BIROLI&COUTINHO, 2006).

Em um contexto globalizado com expansdo do dominio do mercado ha também a
expansdo de uma mentalidade consumista na qual tudo na vida pode e deve ser comprado ¢
vendido. Aliado com o sistema machista, tal mentalidade de mercado reserva as mulheres o
lugar dubio de mercadoria e consumidora. Segundo estudos', na publicidade a mulher é
constantemente representada como um objeto de consumo, que para ter valor tem que seguir
um padrdo de qualidade para ser consumida.

Visando atingir este padrao ela deve aceitar as condi¢des do mercado e também
consumir uma enorme quantidade de produtos e servicos. A exposicao da imagem e do corpo
das mulheres como objeto contribui muito para coloca-las em um estado permanente de
inseguranga com relagdo ao corpo, como se estivesse em uma vitrine: elas tém que existir para
o olhar dos outros, como objetos acolhedores, atraentes, disponiveis. Quem dita esses
padrdes de qualidade ¢ primordialmente o olhar masculino, fazendo com que a defini¢do da
“feminilidade” seja marcada pela dependéncia com relagdo as expectativas masculinas reais
ou imaginadas.

Como exposto anteriormente, a sobreposicao da idéia de mulher com a natureza,
pela percepcdo biologica de que as mulheres sdo reprodutoras naturais, fez com que as
representacdes da mulher focassem no corpo da mesma. E muitas vezes na modernidade t€ém
se negado a inteligéncia da mulher na elaboragdo de teorias “confirmadoras” da hipdtese da
inferioridade feminina com relacdo a masculina, circunscrevendo-a a seu corpo. E a
dominac¢do que outrora era exercida mais diretamente pelos maridos, pais e patroes, hoje em

dia se exerce imperceptivelmente pela midia (PRIORE, 2000:99).

’ Ana Maria Veiga ¢ aluna especial de pos-graduagdo em historia da Universidade Federal de Santa Catarina e
vencedora do 1° Prémio Construindo a Igualdade de Género, de margo de 2006.
1" NISHIDA (2006);ROCHA(2001), GRILLO(2006)
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A desconstru¢ao dos mecanismos do mercado, da exploragao do trabalho as pressdes
da midia, passando pelas novas e velhas formas de controle do corpo, vai a esséncia do
sistema capitalista e nos permite, a partir de experiéncias cotidianas das mulheres, fazer
relacdes entre as situagdes de opressdo e o as representacdes sociais. Assim também, algumas
teoricas do feminismo contemporaneo, como Haraway (1991), Butler (2003) e De Lauretis
(1994), véem na comunicacao mididtica um importante objeto de estudo para a analise das

relacdes de género e, conseqlientemente, uma tomada de posicao tedrico-politica.

5. Estudo de caso

5.1 Internet e suas peculiaridades

Ja ¢ tempo, portanto, de virar o disco dos discursos
sociologicos sobre o poder da televisdo e comegar a
encarar a midia eletronica como fato da cultura, capaz de
exprimir com eloqiiéncia a complexidade e as
contradi¢des de nosso tempo. (MACHADO, 1988)

O modo como sdo comunicadas as representagdes também ¢ importante.
Representagdes difundidas segundo sistemas de comunicacdo distintos quanto a objetivos,
destinatarios, recursos argumentativos e contextos de relagdes inter-grupais em que se situam
implicam diferencas nos conteudos e estruturas representacionais (MOSCOVICI, 1978).

Com o surgimento da internet - com suas caracteristicas de maior interatividade e
capacidade de criacdo de informagdes pelos seus usudrios - acreditou-se que talvez por meio
desta adviesse uma maior pluralidade de representagdes. Isso porque este meio permitiria a
livre manifestacdo de variadas representacdes que ndo seriam mais necessariamente mediadas
por filtros como os do campo jornalistico (BOURDIEU, 1997), e seriam disponibilizadas
informacgdes nos/dos mais diversos contextos por individuos e grupos que viveriam praticas
globalizadas. Por causa das peculiares da internet, prevaleceram opinides € apostas em seu
potencial de aperfeigoamento social, com possibilidades variadas de uso, salientando os usos
que visariam uma maior inclusdo de variados grupos: assim, ndo poucas foram as defesas do
carater democratico e democratizante desse meio.

Aqui se localizam as principais referéncias para pesquisa sobre Internet dentro das
ciéncias humanas: o filésofo Pierre Lévy e o socidlogo Manuel Castells. Pierre Lévy, em seu
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livro "Cibercultura" (1999), apresenta projecdes para os desenvolvimentos da sociedade em
face das novas tecnologias. Lévy define cibercultura como sendo "o conjunto de técnicas
(materiais e intelectuais), de praticas, de atitudes, de modos de pensamento e de valores que
se desenvolvem juntamente com o crescimento do ciberespago” (LEVY, 1999:17).

Ciberespago, por sua vez, seria:

0 novo meio de comunicag¢do que surge da interconexdao mundial dos
computadores. O termo especifica ndo apenas a infra-estrutura
material da comunicagdo digital, mas também o universo oceanico de
informacdes que ela abriga, assim como os seres humanos que

navegam e alimentam esse universo (LEVY, 2000:17)

Segundo o autor, o ciberespaco seria o ambiente privilegiado para o
desenvolvimento de uma inteligéncia coletiva, que contribuiria para a diminuicdo da
desigualdade tecno-social, uma vez que no processo de sua constitui¢do sdo questionados os

poderes estabelecidos. Em linhas gerais, a inteligéncia coletiva seria

o estabelecimento de uma sinergia entre competéncias, recursos e
projetos, a constituicdo e manutencdo dindmicas de memoria em
comum, a ativacao de modos de cooperagado flexiveis e transversais, a

distribuicao coordenada dos centros de decisdo. (GONTIJO, 2005)

Lévy destaca que o uso da técnica ndo ¢ planejado e racional, sendo formado na
tessitura da rede social que a abriga, sendo seu sentido dado na medida em que ela vai sendo
utilizada pela sociedade. Também afirma que as novas tecnologias deixam aberta uma gama
de possibilidades, e que ¢ necessario compreender os movimentos que estdo ocorrendo para
que se possa agir no sentido de que as técnicas ajudem a promover melhorias na qualidade das
relacdes humanas e na organizacao da sociedade.

Se as relagdes da internet se dao no seio da sociedade ja engendrada, é de se esperar
que haja reproducdo de percepgdes nela construidas. Assim, se a linguagem determina a nossa
realidade, as pesquisas ja realizadas sobre a representacdo de mulher no discurso da imprensa
tiveram a preocupacdo de identificar, por meio da andlise dos contelidos veiculados, 0s
padrfes de imagens mais comuns. Essas imagens traziam mitos e simbolos atribuidos ao
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universo feminino, reproduzindo o imaginario de uma percepcdo padrdo do que seria uma
mulher normal.

Castell (1999) também frisa que a comunicacéo molda a cultura, mas ndo sinaliza a
viainversa, de como se d4 ainteragdo de uma cultura patriarcal influenciando os novos meios
e discursos, por exemplo. Nesse sentido, depois de um otimismo inicial, é necessério também
apontar as possibilidades ndo t&o nobres do uso da internet.

A idéia de ser quem ou o que vocé desejar no ciberespaco, sem ser constrangido pela
“vida real”, pela existéncia fisica do seu corpo, foi/é uma idéia bem quista pelos tedricos que
véem nos ambientes onlines uma possibilidade alternativa de identidades. Por causa da nao
visibilidade dos tragos corpOreos'' que estereotipam certos grupos — como 0s negros, 0s que
possuem alguma deficiéncia, dentre outros-, os espagos onlines sdo citados por varios como
passiveis de serem um local onde se poderia falar aberta e democraticamente, permitindo que
grupos sub-representados tenham voz (GERSCH, 1998). A igualdade de voz e possibilidade
de desconstrugdo das percepcdes preconceituosas sobre esses grupos proporcionadas pela
internet seria uma forma de empodera-los.

No caso de género, a faculdade de estar andnimo permite que se des-corporifique o
género, desarticulando-o com o sexo bioldgico, permitindo a criacdo e transgressio para além
do sistema binario de género dominante (RODINO, 1997). Resgatando alguns casos
historicos fora do ciberespaco, podemos citar as Irmas Bronté que se utilizaram de um
pseudonimo masculino para publicar suas obras, dentre elas o famoso livro O Morro dos
Ventos Uivantes (1971). Nesse sentido, titulos como o do trabalho de Hodd-Williams (1996)
— Goodbye to sex and gender — demonstram o otimismo sobre a perspectiva adotada no
surgimento da internet quanto a mudangas sociais, aqui nas percepg¢oes de género.

Porém, recentemente tem se observado que outra possivel conseqiiéncia do
anonimato seria de que, sem coer¢des proprias das interagdes face-a-face, os usuarios
estariam mais predispostos a confiarem em seus habitos inconscientes e interiorizados de
pensar, e ndo estariam tdo preocupados com o julgamento de suas idéias, com essa coer¢ao
sobre si. A confianca em representacdes apreendidas via socializagdo primdria também
demonstra a persisténcia dessas representacdes coletivas, do social ante o individuo. Utilizar-
se dessas representacdes ocorreria devido ao fato de que, na internet, a interagao ndo € apenas
entre duas pessoas, e sim entre multiplas sendo, portanto, dificil antecipar a quem chegard a

informacdo e mais ainda sua reacdo. Além disso, segundo o psiquiatra Benilton Junior

" Qutros tragos que podem gerar preconceitos, no entanto, emergem na cena virtual: os regionalismos presentes
na escrita, a utilizagdo ou ndo da norma culta da lingua portuguesa, ou mesmo a criacdo de novos codigos de
escrita tendem a criar grupos dentro do ciberespago.
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(TIRABOSCHI, 2008:49), as interagdes sociais mediadas pelo computador se tornam mais
complexas com as crescentes possibilidades de produgdo e distribuicao de contetdo, que ja
esta deixando os computadores e chegando a celulares e TVs.

Em recente matéria jornalistica da Revista Galileu (TIRABOSCHI: 2008) foi
exposto os crescentes problemas das novas comunidades virtuais. A celeridade do meio
cibernético tem funcionado também tanto para marcar manifestacdes de cunho politico,
quanto acerto de gangues. Em um plano mais amplo, ¢ um meio rapido, eficiente e abrangente
de divulgar conceitos e preconceitos, facilitando que pessoas com pensamentos
compartilhados se encontrem mais facilmente.

Entre um dos espacos virtuais que tem sido estudado, podemos citar o Orkut. Com
grande apelo ao publico brasileiro, sdo fartos os exemplos de intolerancia de todos os tipos
neste ambiente, onde podem ser encontradas comunidades como “Traveco ¢ na Facada” ou
“Mate um emo e seja feliz”. Em trabalho recente que realizei (FIGUEIRA, 2007), analisei as
comunidades que se relacionavam a esse ultimo grupo — os emos — que sdo alvo de
preconceitos e cuja incitacdo de violéncia contra estes tem como um dos motivos sua velada
contestacdo de papeis de géneros.

Outra pesquisadora brasileira, a antropologa Adriana Dias (2006), trabalhou em sua
tese de mestrado com sites com conteudo nazista e revisionista (negadores do holocausto) e
achou facilmente 14 mil destes. Segundo Adriana, o fator coletivo ¢ fundamental para que o
fendomeno ocorra: “Eles vao discutindo entre si e vao sendo convencidos paulatinamente que
os negros ¢ judeus querem tomar seu lugar na sociedade” (TIRABOSCHI, 2008: 44). Os
comportamentos de incitagdo ao 0dio e ao genocidio sdao estimulados, segundo a
pesquisadora, pelo anonimato da rede aliado ao fato de que as conseqiiéncias legais sdo
desconhecidas/ignoradas.

Assim, pode-se enumerar dentre as possiveis causas para a disseminagdo de tais
conteudos desviantes da moral vigente: anonimato, facilidade para encontrar semelhantes e
potencializacdo da interagcdo social. Dessa forma, as caracteristicas libertadoras da internet
podem também se tornar fatores que incitam a exposi¢ao de preconceitos, € essa tem sido a
explicagdo dada para a apari¢do massiva de comunidades fascistas, racistas e de outros cunhos
igualmente discriminatorios, que se beneficiam do anonimato, e da liberdade proporcionada
pela rede por falta de controle externo centralizado, para expor suas idéias preconceituosas.

Além de serem usados com fins de disseminac¢do de preconceitos, também funciona
como local para outras atitudes moralmente questionaveis e contravengdes, como a pedofilia.

Com o advento da internet, pedofilos que antes recorriam a clubes fechados para trocar
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informacdes ou satisfazer seus prazeres, hoje encontram na internet um facilitador de contato
com suas vitimas. Isso porque eles podem assumir qualquer personalidade e usar uma
linguagem que atraia criangas e pré-adolescentes. De acordo com informagdes da Safernet
(SAFERNET, 2009) entre primeiro de mar¢o de 2009 até primeiro de abril do mesmo ano,
60% das denuncias recebidas pela Central Nacional de Dentncias de Crimes Cibernéticos
foram referentes a pornografia infantil, sendo as demais 33% denutncias relacionadas a
homofobia, intolerdncia religiosa, maus tratos contra os animais, neonazismo, racismo,
xenofobia e apologia e incitagdo a crime contra a vida.

Além disso, cerca de 90% das denuncias de pedofilia registradas no Brasil em 2008
tinham relagdo com o conteido do Orkut, segundo um relatoério divulgado pelo mesmo
organismo (SAFERNET, 2009). De acordo com a organizagado, a postura adotada pelo Google
— dono do Orkut - em ndo repassar rapidamente informagdes sobre criminosos, contribui para
esse quadro: a morosidade no processo de obter os dados dos criminosos faz com que estes
considerem alguns meios virtuais como “terra de ninguém”, propiciando a propagacgdo de
acOes criminosas.

As solugdes para o problema dos crimes no ciberespago perpassam uma miriade de
acdes como a criagdo de leis que coibam tal ato, a educacdo, a formulagdo de politicas
publicas e a agdo da policia. No que tange as leis e regulamentacdes desse ambiente, ha um
grande debate em torno da censura. O argumento mais utilizado pelos usudrios que propagam
idéias politicamente incorretas — e/ou mesmo legalmente puniveis -, € que de estdo exercendo
sua liberdade de expressdo. A Constituigdo brasileira garante esse direito no Artigo 5° da

Carta Magna que diz:

Art. 5° Todos sdo iguais perante a lei, sem distingdo de qualquer
natureza, garantindo-se aos brasileiros e aos estrangeiros residentes
no Pais a inviolabilidade do direito a vida, a liberdade, a igualdade, a
seguranga e a propriedade, nos termos seguintes: Inciso IX, que diz

ser € livre a expressdo da atividade intelectual, artistica. cientifica e

de comunicacio, independentemente de censura ou licenca.

(BRASIL, 1988 - grifo meu)

Mas a mesma Carta garante outros direitos igualmente vélidos e nao
hierarquicamente inferiores, que visam coibir o abuso desse primeiro direito, como o Crime

de Apologia ao crime ou criminoso, que estd no art. 287 do Coédigo Penal, que pune aqueles
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que incitam violéncia a pessoas, grupos étnicos, religiosos ou de orientagdo sexual: Art. 287 -
Fazer, publicamente, apologia de fato criminoso ou de autor de crime; Pena - deten¢do, de 3
(trés) a 6 (seis) meses, ou multa. Além do mais, a liberdade de expressdo ¢ direito legal
defendido e existente somente na condicdo de ndo anonimato, justamente para que quando
haja abuso o autor possa ser punido.

Talvez mais problematico que isso, ¢ o fato de que as hospedeiras de determinados
sites, como o Yahoo! e o Google (proprietario do Orkut e youtube) preferem tratar do
problema depois que ja alojado, e somente se 0 mesmo incomodar: agem principalmente
quando provocados por denuncias dos usudrios e solicitagdes judiciais. (No caso especifico do
youtube, essa questao estd abordada em seus Termos de Uso, que serdo expostos no Capitulo
6 do presente texto) Ao agir depois de que o conteudo ja esta instalado na rede, provoca uma
morosidade do sistema, pois dependendo do assunto cabe as empresas multinacionais e
privadas gerirem essas questoes: cabe as empresas decidirem, por exemplo, se sdo ou nao
pertinentes as dentincias feitas por usuarios (quando ndo sao solicitagdes judiciais), sendo que
das 20 mil denuncias semanais ao Google, 95% sdo consideradas pela empresa infundadas.
Além disso, uma vez na rede, conteidos improprios ou até mesmo ilegais se alastram
facilmente, ao serem salvos nos computadores de varios usudrios, que os reenviam, tornando
muito mais dificil que o material seja de fato eliminado. Caso emblematico foi a polémica do
video de Cicarelli, que ocasionou a retirada do ar da pagina do youtube por alguns dias.

Se em assuntos delicados e constantes em lei ja& ha esse tipo de manifestagdo
preconceituosa, como serdo abordados nesse novo meio assuntos menos discutidos como as
questdes de género? Se, como ja discutido, a midia de uma forma geral influencia no
conhecimento e orientacdes das pessoas por constitui-se uma das formas de interacdo com o
ambiente (VYGOTSKY, 1986), assumimos que tal meio de comunicacdo — a internet e seu
ciberespaco - também influencia e ¢ influenciado por constru¢des simbdlicas das percepgdes
de género. Isso porque o género ¢ aqui tomado como construgdo social, que ¢ construido de
forma interativa e ndo definitiva, com a participagdo ativa do sujeito que analisa e reformula,
aceita ou recorta as informagdes que lhe chegam.

Alguns trabalhos comeg¢am a analisar esse meio tdo inovador no que tange as
questdes homem/mulher, sendo expressivos os estudos que se proliferam sobre blogs e chats.
Porém, muitos desses estudos tém recortes que tendem a reforcar o lado positivo da internet.
Como contraponto, ressalta-se o trabalho de Abrao&Favero (2006) sobre chats e a reprodugao
das divisdes de género neste meio. Em seu estudo, as autoras ja apontam que o “virtual” nao

se desassocia do “real”, indo ao encontro do que ressalta Wajcman: existe um processo mutuo
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de adaptacdo entre género e tecnologia, no qual “tecnologia é ao mesmo tempo uma fonte e
um resultado de relagdes de género” (WAJCMAN, 2004:7).

Deste modo, cultura e tecnologia sdo mutuamente constitutivas, e “assim como
género produz e é reproduzido pela cultura, assim também a tecnologia reflete, estrutura e
produz relagdes de género” (KENEDDY, 2005: 472). Logo, independentemente dos meios
pelos quais as tecnologias, como a infernet, poderiam ser utilizadas, fato € que tais tecnologias
surgiram em um contexto cultural especifico — no nosso caso, patriarcal -, € assim ambos seu
design e seu uso tendem a ser influenciados por forcas predominantes nessa cultura — apesar
de poderem ser usadas para outros fins, de contracultura e contestagao.

Seguindo essa logica, faz-se necessario analisar como a internet esta sendo ou nao
utilizada como meio de divulgagdo plural de representacdes da mulher. Para fins de andlise, o
youtube foi escolhido como locus de pesquisa, por suas caracteristicas de crescimento e
visibilidade social, bem como de possibilidade de integrar varias midias e, consequentemente,
variadas formas de expressao em um Unico meio. Além disso, o youtube pretende ser uma
televisdo na qual seus usudrios estariam mais livres para disponibilizar suas proprias matérias,
reportagens, suas visdes de mundo, permitindo ndo s6 a disponibilizagdo de videos, como
uma variedade de interagdes, por meio dos comentarios, dos rankings, e outros dados
disponiveis sobre cada video. Utilizando-se de variado acervo, acredita-se que os usuarios
possam assim melhor se expressarem, proporcionando um rico ambiente para apresentacdo de

representacdes sociais, bem como possibilita a comparagdo com outros meios, como a TV.

5.2 Procedimentos Metodolégicos

Tomando-se dissertagdes e teses que utilizavam a representacdo social como
referencial teorico, Rangel (2000) afirma que é a maioria assinala a palavra e, nela, os
conceitos que expressam. Seguindo esse mainstream, o presente trabalho também defende que
as palavras podem constituir a substancia e o meio de revelacao dos dados que se procuram
no estudo das representacdes. Aqui, as falas dos sujeitos por meio da descrigdo, titulo e
palavras-chaves que atribuem aos videos constituem o principal corpus de andlise. Far-se-4,
portanto, uma Analise de Contetido, nas quais a palavra ¢ o cerne do sentido da representagao.

Além de seguir essa corrente e privilegiar a palavra, a presente andlise - ao contrario
da abordagem da psicologia social — mostrard as continuidades ao invés das mudangas, pelo

fato de que os resultados da pesquisa mostraram haver uma grande for¢a que impele para o

42




continuismo de certas representacdes. Assim nao sera aqui usada a vertente da psicologia
social de Moscovici, porque estar ela interessada em representacdes que nao sao
“reminiscéncias, no subsolo de nossa cultura, de épocas remotas” (MOSCOVICI, 1984:18-9).

Aqui foi dada preferéncia a coleta de dados ja disponiveis para se ter acesso ao
universo simbdlico e social do grupo de usuarios brasileiros do youtube. Estes dados ja
disponiveis, sendo textos, imagens, dispositivos produzidos para finalidade outra que nao a de
pesquisa, possibilitam a apreensdo das representagdes. Criados por iniciativa do autor, esses
videos e suas descrigdes permitem revelar conteudos proprios, posto que alguns sdo feitos
pelas pessoas, e aqueles que sdo retirados da TV ou de outra midia, tem de qualquer modo um
recorte especifico daquele que o viu. Além do mais, aqui serdo analisados materiais
exclusivamente feitos pelo usudrio, que ¢ o titulo, descri¢do do video e as palavras-chaves a
ele atreladas, mas fazendo referéncias ao contexto maior."

A primeira etapa da observacdo se referiu a reunido dos dados a respeito da tematica
“género”, mais especificamente as palavras homem e mulher. Tal etapa foi precedida por
uma fase em que se procurou estabelecer um primeiro contato com a realidade social que se
pretendeu estudar, e assim foi feito um piloto do projeto com a pesquisa da palavra mulher no
site youtube, em setembro de 2007. Seguindo os manuais de estudo e de representagdo social,
pelo ideal ser a pesquisa na forma de linguagem, optou-se pela andlise dos titulos dos videos e
palavras-chave relacionadas a estes. O sistema de postagem do youtube exige que todos os
videos no momento da publicacdo sejam categorizados e descritos pelo usuario, além de
requerer a inclusdo de palavras-chave para orientar a busca do sistema de pesquisa.

Como salienta Serrano e Paiva (2008), ¢ importante observar que a escolha de
palavras-chave, descricdo e titulo ndo sdo definidas por quem desenvolve o site, e sim pelos
usuarios. Isso proporciona uma ampla margem de autonomia e poder para que os usuarios
subvertam o sistema. Assim, na hora de escolher as palavras que serdo referéncias para a
localizagdo do video alguns usuarios costumam acrescentar palavras sem relacdo com seu
contetido, com o objetivo de atrair mais visualizagdes, tornando a pesquisa no site menos
acurada. H4 inclusive muitos usudrios que se sentem enganados quanto a divergéncia do
contetido do video e das palavras relacionadas. Essa acdo subversiva de alguns usuarios é
condenada pelos desenvolvedores da pagina, podendo causar a suspensdao ou até mesmo
anulacdo da conta do infrator. Para esta pesquisa, a percepcao de que palavras sdo essas que

atraem o publico serd importante para a analise de género.

2 Tanto a escolha do recorte para andlise, quanto 4 op¢do pela vertente da teoria sociologica das representagdes
coletivas, se deve ao fato de que estas se apresentaram mais adequadas para o estudo - adequagao percebida com
os resultados do piloto realizado em 2007.
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Segundo André Lemos (2002) essas praticas de subversdo sdo comuns em redes
sociais, pois os usuarios estdo sempre em busca de visibilidade e buscam os mais variados
recursos para consegui-la. Trata-se de uma apropriacdo do site por aqueles que o utilizam, o
que se configura como uma forma de apropriacdo, aprendizagem e dominio técnico, mas
também forma de desvio em relagdo as instrugdes de uso, um espago completado pelo usuario
na lacuna nao programada pelo produtor/inventor, ou mesmo pelas finalidades previstas
inicialmente pelas instituicdes (LEMOS, 2002).

Devido as questdes apresentadas, e também para que fosse possivel analisar o
maior numero possivel de videos, optou-se pela pesquisa do titulo, palavras-chaves e quando
relevante das descrigdes. Mas alguns conteudos de videos foram vistos, principalmente
quando foi observada uma incongruéncia entre as palavras de sua descricdo. Outros videos
foram vistos devido a sua insistente apari¢do, sendo que o mesmo conteido foi colocado no
site por diversos usuarios: isso os tornou exemplares de determinada categoria.

A primeira fase da pesquisa constitui-se do levantamento dos videos no youtube que
respondiam a pesquisa da seguinte chave: mulher. Esse levantamento foi feito entre os dias 23
e 25 de outubro de 2008. Optou-se pela pesquisa dos videos mais relevantes' e mais vistos
no site, ambas categorias disponibilizadas pelo sife. Posteriormente foram levantadas e
analisadas as representacoes mais relevantes nos videos encontrados, de acordo com os
objetivos explicitados — observar se havia diferenca entre as representacdes de homens e
mulheres, e quais eram -, e sistematizacdo desses aspectos através de programa adequado de
tratamento de dados. (Segue modelo de ficha elaborada no Sphinx). Além disso, foi possivel
agrupar outras variaveis como suas classificagdes em: mais recentes'®, mais vistos, mais

discutidos, e outras categorias disponibilizadas pela pagina do youtube.

13 Critério de relevancia: a relevancia se refere a utilidade da informagao para o usuario (informagdes como uma
promocao, palavra-chave, contetido do video e/ou do canal a que pertence). A relevancia, ou a qualidade de uma
promogio, ¢ refletida por um Indice de Qualidade da palavra-chave. O Indice de Qualidade da palavra-chave é
utilizado para determinar se a promogao ¢ elegivel para ser publicizada, e em que local da pagina aparecera. A
pontuagdo do indice ¢ baseada na taxa de cliques (CTR) relativa a palavra-chave no YouTube, a importancia da
promocdo ¢ da palavra-chave para a consulta de pesquisa, o desempenho historico da palavra-chave, e outros
fatores de relevancia. E importante para nds (YouTube) que os usuérios encontrem e desfrutem videos de
conteudo de qualidade que fazem sentido para sua busca. Com relagdo as promogdes, queremos ter a certeza que
os anunciantes atinjam o publico certo, e um Indice de qualidade nos ajuda a fazer isso. Esse sistema esta na
versdo beta, por isso estamos continuamente avaliando formas para medir a qualidade de video e relevancia.
Neste momento, a CTR na pagina do YouTube serd o fator mais importante para determinar sua qualidade.
Assim o critério de relevancia ajuda a oferecer a publicidade que combina com as necessidades dos usuarios o
mais precisamente possivel. Isso garante uma experiéncia positiva para o usudrio, que passam a acessar
promogdes com mais freqiiéncia, mantendo o valor da publicidade do programa. (YouTube GLOSSARIO, 2009)
4 Os videos das amostras foram disponibilizados na rede pelos usudrios dentro do periodo do ano 2005 ao de
2008.
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Os dados foram reunidos primeiramente segundo um significado comum de primeira
ordem — mulher - ¢ em seguida em torno de categorias de analise relativas, que foram
construidas a partir do piloto. De acordo com as palavras relacionadas apresentadas no piloto
e com a definicdo do diciondrio, foram montadas as seguintes categorias de mulher
relacionada  a:  genitor (a); amante/concubina  (0); fraqueza/  vitimizagdo;
virilidade/briga/violéncia ativa; sensibilidade/delicadeza/afetividade; insensatez/volubilidade/
superficialidade; inteligéncia/astucia; Burrice; corpo/beleza; sexo/flerte/taticas de conquista;
familia/casa/doméstico; heroi (na); Religioso; Outro; Nada.

Assim procurou-se listar os significados explicitamente associados ao objeto e, em
seguida relaciona-los entre si. Por se tratar de um meio no qual ndo ha interagdo face-a-face
acredita-se que as associacdes sdo mais espontdneas. Nao sdo, contudo, manifestagcdes
inconscientes, pois a racionalidade do ato reside na inten¢do de ser visto, ou de expressar suas
preferéncias. E por meio da interacdo com os demais, os usuarios se apdiam para produzir ou
nao determinadas representagdes sociais. O papel da pressdo social e dinamica de grupos nas
representacdes sociais serdo abordadas no que tange a publicidade do video e a tentativa de
ser visto pela maior quantidade possivel de usuarios.

Também foi feita uma pesquisa da palavra chave homem, entre os dias 29 e 30 de
outubro. Essa pesquisa foi feita para poder criar um campo de representacao no qual podemos
perceber como os significados e atitudes sdo hierarquizados, j4 que género ¢ um conceito
comparativo, construido na oposicdo entre homem e mulher. Aqui se adotou o mesmo
procedimento dado para coleta das informacdes sobre os videos relacionados as mulheres, e
também foram pesquisados os videos tanto pela relevancia quanto pelos mais vistos. Por fim
houve a sistematizacdo dos resultados obtidos através do levantamento tematico de aspectos
presentes nos discursos e associacdo desses dados descritivos obtidos a andlise teorica,
permitindo a elaboracio da redagdo final da pesquisa.”

Deste modo, os dados a serem utilizados nessa pesquisa partiram da amostra obtida
como resposta a pesquisa pela palavra “mulher” e “homem” no site youtube, nas categorias
“relevancia” e “mais vistos”. Os numeros da amostra variaram com a disponibilizacdo da
propria pagina quanto ao resultado da busca. Cabe ressaltar que isso ocorre porque o youtube
apesar de teoricamente apresentar a cada pesquisa mil videos na categoria selecionada, foi
constatado que disponibiliza na verdade, em torno de 800 videos a cada pesquisa, - posto a

grande quantidade, por exemplo, de videos que contém o mesmo nimero de visitantes, ou o

15 Os critérios do YouTube de relevancia e de mais vistos sio diferentes, mas ndo sdo independentes, posto que o
critério de relevancia também leva em conta os acessos, como abordado anteriormente.
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mesmo grau de relevancia. Para que nao houvesse mais videos de uma categoria que de outra
(por exemplo, mulheres mais vistos ou homens mais relevantes) a menor amostra conseguida
em uma categoria foi tomada como base. Assim, a categoria de busca por relevincia da
palavra homem resultou em 695 videos, e sendo este o menor nimero obtido em uma
pesquisa, foi mantido nas demais categorias, descartando os videos que ultrapassem este
numero.

Além disso, foram descartados os videos cujas descricdes ndo estivessem em lingua
portuguesa (¢ comum o uso de lingua estrangeira como técnica usada pelos usudrios para
atrairem mais visitas, de varios paises). Tais videos podem aparecer no resultado da pesquisa,
pois quando ha muitos comentarios com essas palavras, apesar de ndo conté-las em sua
descri¢do, o video sera relacionado as mesmas. Também foram descartados os videos que
explicitamente eram de Portugal (musicas portuguesas, canais televisivos portugueses, etc.),
quando havia referéncia a sua origem explicitada na palavra-chave, titulo e/ou descrigdo.

Na categoria relevancia, esperou-se na amostra de videos uma maior
heterogeneidade, pois se trata de um modelo de busca do google que categoriza a relevancia
ndo apenas pela quantidade de vezes que a palavra procurada aparece na pagina, mas também
tenta relacionar com o aspecto global e comparativo a outras paginas, isto €, quantas vezes o
video ¢ citado por outro e, em uma busca aleatoria, qual seria mais vezes visitado. A pesquisa
pelos videos mais vistos, por outro lado, leva em conta tdo somente quantas vezes o video foi
visto pelos usuarios.

A analise foi feita de modo a salientar as palavras que acompanha o termo “mulher”
e “homem” nas frases das descrigdes do video ou/e em seu titulo. As palavras-chaves também
serdo levadas em considera¢do. Mas, além disso, outras andlises também podem ser feitas, a
partir das categorias dos videos, o género de quem disponibilizou o video (com a
possibilidade do anonimato, no entanto, essa informacdo nem sempre esta disponivel), a
quantidade de visitas, etc.

Com relagdo as categorias do video, por exemplo, o usuério deve escolher a partir de
uma selecdo definida pelos desenvolvedores do youtube, na qual constam as seguintes
categorias: Animais; Ciéncia e tecnologia; Educacdo; Entretenimento; Esportes; Filmes e
desenhos; Humor; Instrucdes e estilo; Musica; Noticias e politica; Pessoas e blogs; Veiculos;
Viagens e eventos. O usuario deve selecionar apenas uma das categorias, apesar do contetido
do video poder facilmente pertencer a variadas categorias, ou mesmo pertencer a categorias

ndo disponibilizadas pela pagina.
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Serrano e Paiva (2008) defendem que sem uma palavra-chave especifica ¢ muito
dificil encontrar o conteudo que se esta procurando. Um método sugerido pelos autores € que
seja segmentada a pesquisa entre videos retirados de outras midias e videos produzidos
diretamente para transmissdo online. A primeira categoria corresponderiam as reprodugdes
digitalizadas de conteudos originarios de outras midias, contetidos que tinham como objetivo
essencial a difusdo em outro meio. J& os videos produzidos diretamente para o youtube,
diferentemente dos videos adaptados para este, t€ém por finalidade Ultima sua difusdo no
ciberespaco, e se trata da proposta essencial do site: “transmita voc€ mesmo”. Estes ultimos
sdo videos geralmente produzidos de forma independente, por pessoas comuns que querem
compartilhar seus videos: podem ser videos de uma situacao que aconteceu espontaneamente,
ou filmes criados com preparo prévio.

Essa divisdo entre midias proprias ou outras midias, porém, ndo ¢ oferecida pelo
youtube, ja que o site em suas diretrizes desencoraja que sejam disponibilizados na pagina
material cujos direitos autorais ndo pertencem ao usuario, ou que o usudrio nao tenha
autorizacdo para utilizar. Na presente pesquisa, essa categoria foi incluida, e considerado todo

material de outra midia aqueles que poderiam estar sujeitos a processo de direitos autorais.

5.3. Dados

Segundo Virilio (1994), as imagens produzidas tecnologicamente alteraram o
contexto nos quais os seres humanos experimentam, registram e recebem representagdes
visuais, de modo que nosso olhar se tornou preso a tela — da TV, do computador -, afastando
as pessoas das experiéncias e agdes “reais”’, de fazer algo concreto e ndo mediatizado no
mundo fisico. Essa afirmacdo do autor vai ao encontro de pesquisas que mostram que os
brasileiros passam em média 4,5 horas didrias na televisdo, e 21 horas e 20 minutos mensais
na internet. Esses dados sdo significativos se comparados a de outros paises, sendo que o
Brasil ¢ o pais cuja populacdo mais horas gasta na internet (a Franca esta em segundo lugar
com 21 horas ¢ 14 minutos).'

Com relagdo ao género, esse acesso - no caso domiciliar - apresenta relativa
igualdade, como pode ser visto no grafico seguinte, que considera as pessoas com dois anos

ou mais que navegaram na internet através de computadores domiciliares (CETIC, 2009):

' Dados PNAD, 2007 e Ibope/NetRating, 2006.
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PERFIL DA AUDIENCIA* POR GENERO - 2008
CormposicSo do perfif dos Internaltas brasileiros no periodo por sexo

Fante: Methew - [BOPEYHet Rating=s
Masculino |51 ,13% |20 93% |21 ,18% |91 ,25% |51 07% | 51 60% |51 439 | 51 24% |53, 10% |51 992 | 52,00% | 52 64%
Feminino |43 579% |49 079% | 45 5829 |45 75% |48 93% | 48 40% |45 572 | 45 76% |46 90%: 45,01 2% | 43 00% | 47 36%

* Base: Pessoas com 2 anos ou mais gue navegaram na internet atrawvés de computadores no domicilio no més

Tabela 1: Composicao do perfil dos internautas brasileiros em 2008 por género.

Porém, juntamente com esses dados, ¢ necessario observar que apenas uma média de
40% dos acessos a internet ocorre no domicilio, e para outros tipos de acessos, ndo hé dados

disponiveis referentes ao recorte de género (CETIC, 2009a):

LOCAL DE ACESSO
Passogs com T8 ahos ol nals™

Fonte: GHETT - IBOPEYNet Rating=
2007 2006

{1 Tri.| 4° Tri. | 3° Tri. | 2° Tri. | 1° Tri. | 4° Tri. | 3° Tri. | 2° Tri.
2008 | 2007 | 2007 | 2007 | 2007 | 2006 | 2006 | 2006
Residéncia a7 | 459 | 43% [41,29%) 39.4% |38, 195 |35, 9% 33,4 % 30,9 %6 | 29,4 %

285 %
26 4
295 2T W72 %27 0%
twutros Locais 6% (3519 |54 7% |352% |31 4 %297 %260 W% |24 7 %2535 % |21 5% |21 5%
* Base: Pessoas com 16 anos ou mais que moram em domicilios com linhas telefénicas fixas & que usaram a internat

Trabalho % [30,8%|30,3% (291|282 % 2789 |26,3 9% (26,7 % 260 % 25,7 %
Instituigio Educacional| 2% | 31,9% | 31,49 |31 ,19% 31,7 % |31 5 % 30,3 %

Tabela 2: Local de acesso.

De qualquer maneira, o espaco da imagem e do virtual tem ganhado terreno, muitas
vezes substituindo/concorrendo com o espago publico de convivéncia e debate. Como
exemplo, podemos citar a utilizagdo desse meio virtual até mesmo pelos governos, como
salienta artigo da Folha de Sao Paulo (2009¢) que diz que a Presidéncia da Republica
brasileira pretende langar um canal no youtube e um perfil no blog Ttwitter, idéia baseada nos
jé existentes blogs da Casa Branca dos Estados Unidos, do presidente norte-americano Barack
Obama, e do primeiro ministro inglés Gordon Brown.

O youtube poderia assim promover a reunido entre essas imagens € experiéncia
virtual com a experiéncia publica e social a medida que seus usuarios podem trazer ao
ambiente virtual imagens cotidianas, gravadas e documentadas pelos mesmos. Podemos ver

pelo grafico abaixo, que os conteudos audio-visuais, no qual o youtube se enquadra, t€m

aumentado sua presenca nas atividades executadas pelos usuarios (CETIC, 2009b):|
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PERFIL DO INTERMAUTA E ATIVIDADES REALIZADAS
Fess0as5 corm 16 anos ou Nals, com acesso de qualquet locar*

Fonte: GNETT - IBOPESYNet Ratings
2007 2006 2005
2°Tr | 1°Tri. |4°Tri. (3°Tri. (2" Tri.|1°Tri. |4 ° Tri.|3 " Tri. | 2° Tri.
2007 | 2007 | 2006 | 2006 | 2006 | 2006 | 2005 | 2005 | 2005

2008
2°Tri.|1° Tri. |4 " Tri. |3 ° Tri.
2008 | 2008 | 2007 | 2007

Usuarios 4°Tri.|3° Tri.
2008 | 2008

Masculino

Feminino
De 16 a 24 anos 0% 0% a0% 59% 87% 8E% g2% S0% S0% TT% TE% T TEY 5% Ta4%
De 25 a 34 anos 81% FO T T3% TO0% FO% E7 % BS5%% B3% B3% E3% E3% B0 a7 | 56%
R EER De 35 a 49 anos T T 59% G5 53% 1% a7 % 4% a3% 2% a93% S35% S2% 22% | 91%
De 50 a 64 anos 1% 47 45% 42% 42% 4% J9% 5% 30% %% F3% 1% F2% 3% | I53%
Acima de 65 anos 25% 253% 1% 19% 20% 17% 14% 14% 12% 13% 15% 13% 15% 14% 14%
Até 2° grau completo 49% 459 42% 39% 38% 38% Jo% 33% 32% 30%: oy Y 30% 30 20% | 27%
= E LS Superior incompleto G0%: T 9% 5% T3% 69% B2% G ST 5 B5% BE %% B:2%: Gid B2% | B2%
Superior completo [ Pos | 943 Q2% 92% 93% 93% 2% 929% 59% 58% S5% 85% 0% 0% a0% 1%
Email TEU T 7% T9% 80% 80% S0 7o 7% TE¥% T5% TE% T T3 | TI%
Chat 29% 319 2% 1% 4% 5% o1y FE% 3E% 5% 5% I35 oy 2% | 32%
LU ETV SRR Mensag. Instantanea 5% B2% 55% G55% BE %% 4% B2% 515 29% a6 % a93% 45% A7 % 43% | 42%
Conteudo aadio-visual 45% 45% 45% 45% 453% 45% 449 4353% 40% S8% 36% 2% F1% S0% 30%
Ouviu radio via Web 41% 41 % 42% 43% 45% 44%, 449 43% 41% 40%: 38% 36 36 33% | 35%

* Base: Total da populagdo com 16 anos oo mais que mora em domicilios com linhas telefénicas fixas

== Base: Total da populagio com 16 anos ou mais que mora em domicilios com linhas telefénicas fixas, & que utilizaram a rede nos dltimos & meses
Obs.: Percentuais referentes & penetragdo em cada estrato da populagdo, considerande que cada célula da tabela totaliza 100%

Exemplo: Dentre o total de homens com 16 anos ou mais, com acesso de qualgquer local, 58% usaram a3 internet no 2° trimestre de 2005,

Tabela 3: Perfil do internauta e atividades realizadas.

Na andlise desse trabalho, no entanto, foi possivel atestar que grande parte dos
videos ¢ proveniente de outras midias como shows, programas televisivos, filmes e/ou sao
musicas, que, claro, também fazem parte da experiéncia do individuo, mas sdo produzidas por
outros que nao o usudrio. A excecdo estd em alguns usudrios que se apropriam dessas
imagens, reinventando-as, como nos casos dos videos re-dublados, que produzem efeito
codmico ao dar aos personagens outras falas. Porém, os videos que tém essa interveng¢ao mais
direta dos usudrios, ndo sdo numerosos. Segundo Barnhurst (1996), essa dependéncia com
relacdo a imagem ja pronta provoca uma ansiedade em relagdo ao presente, uma sensacao de
esmagamento pela tecnologia cientifica, uma inquietacdo sobre o poder das imagens e uma
demanda de que a representacdo se torne moralmente responsavel.

Da amostra dos videos mais vistos referentes a palavra mulher, por exemplo, 62%
foram retirados de outras midias. As pesquisas por relevancia ou pela palavra homem também
seguem o mesmo padrdo. Assim, a tela parece se multiplicar, havendo uma grande presenca
de programas televisivos que sdo recortados e colocados pelos usuarios no youtube: um
espelho dentro de um espelho, o que corrobora ainda mais a dependéncia das sociedades

contemporaneas em relacao as imagens tecnologicas produzidas.
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Tipo de Midia - Mais visto Mulheres ‘ | Tipo de Midia - Mais visto homens

. Outras Midias
. Midia Propria

. Outras Midias

37.2% . ..
. Midia Propria

39,7%

60,3%

Tipo de Midia - Relevancia Mulher ‘ | Tipo Midia - Relevancia Homem

. Qutras Midias
. Midia Propria g 70,

. Qutras Midias
. Midia Propria

34,6%

51,3%
65,4%

Grificos 1, 2, 3 e 4: Tipo de midia nas pesquisas pela palavra homem e mulher nas categorias releviancia e
mais vistos.

Quanto ao género dos usuarios, ¢ dificil a coleta dos dados. Nesta pesquisa, foram
usados tanto dados disponiveis na pagina do usudrio — dados como nome, pagina do Orkut,
descricdo de si e género auto-declarado - quanto inferéncias feitas a partir do apelido adotado
na rede pelo usuario, quando os dados na pagina ndo eram suficientes para fazer a distingao.
Assim, codinomes como Paulo, André, e outros foram catalogados como homens; e outros
como Andréia, attitudegirl, como mulheres. Quando o codinome ndo era 6bvio e ndo havia
informagdes na pagina do usuario, o mesmo foi categorizado como indefinido. Os dados
mostraram que a maioria dos usudrios “indefinidos” se configuravam como canais, isso &,
eram filiais de televisdes (como o usudrio Band, IG, Sem meias Palavras'’) ou usuarios que
tinham a pretensdo de criar canais tematicos no youtube obtendo assim um status nao de
individuo, mas de entidade (como exemplo TVZona, brejocomTv, ComerciaisPublicidAd).
Considerando o exposto, também foi constatada a presenga predominante de homens como
aqueles que postaram os videos. Cabe ressaltar que, como ja exposto, é possivel que existam
dentre os usuarios aqueles que aproveitam do sistema peculiar da internet, e adotem apelidos
tidos como femininos ou masculinos, de uma forma indistinta, subvertendo assim o sistema

de género.

7 Sem Meias Palavras é um programa da televisdo brasileira, género policial, transmitido pela TV Jornal, de
Caruaru, afiliada do SBT.
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Genero Categoria Mais visto Homens | | Genero Categoria Relevancia Homem

11,8% 10,4%

28,5% [ Muther 32,4% [ Muther
. homem . homem
|:| indefinido |:| indefinido

59.7% 57,3%
Genero Categoria Mais visto Mulheres Genero Categoria Relevancia Mulher

9,5%

18,3%

. Mulher 34,1%
. homem
I:' indefinido
47,6%

Grificos 5, 6, 7 e 8: Género inferido dos usuarios na pesquisa mulher e homem mais visto e relevincia.

. Mulher

homem

I:' indefinido

38,0%

Se tais dados configuram de fato a realidade — o youtube nao disponibiliza dados
sobre a quantidade de homens e mulheres usuarios por pais — podemos inferior que as
mulheres podem estar sendo marginalizadas nesse processo de inclusdo digital. E se a internet
vem se configurando como o novo espago publico, as mulheres que se viam excluidas
historicamente da esfera publica, mais uma vez aqui estdio em minoria. As causas e
conseqiiéncias disso serdo visto no Capitulo 7 sobre reflexos no dia-a-dia.

No que tange as representagdes de género nas palavras atreladas aos videos, essa
construcdo e reproducdo de representacdes parece ter fortes raizes. Podemos ver seu reflexo,
por exemplo, em uma pesquisa pelos videos mais vistos no youtube' - sem recorte de género
- que dentre os vinte apresentados ha seis cujo titulo estd em portugués. Destes, dois (um
terco) fazem referéncia a mulheres bonitas: Sem Calcinha - Gaiola das Popozudas com
12809565 visitas; Nayana gata com 21694910 visitas.

Um terceiro video reflete uma realidade no youtube: escrito em inglés, tem seu
titulo referente ao diretor argentino, mas brasileiro de vivéncia, Hector Babenco. Tal video ¢
apenas uma montagem com vdrias fotos sobre sua vida, mas possui 14.879.325 visitas. Nos
comentarios alguém pergunta o que ha de tdo interessante no video para tantas visitas, e

recebe a resposta: “Probably because of the cover picture. If you didn't notice, it was of a

18 Realizada no dia 12 de fevereiro de 2009.
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naked girl, lying front down on a bed or something. I think that's why there are so many

views. Just my opinion, though.”"

5.3.1 As mulheres

Ao fazer uma pesquisa no youtube, o site mostra em sua pagina juntamente com o
resultado, outros termos relacionados a palavra investigada. Esses termos geralmente servem
para que o usudrio chegue mais facilmente ao video que deseja assistir, refinando assim sua
busca. O site do youtube apresenta os termos mais relacionados a palavra de acordo com
pesquisas anteriores de outros usudrios, isto €, com as palavras mais procuradas no momento.
No caso da pesquisa pelos videos no dia 25 de outubro de 2008 em qualquer categoria com a
palavra mulher, obtivemos as seguintes sugestoes de pesquisa: mulher melancia, mulher
gozando, mulher samambaia, mulher banana, mulher filé, mulher meldo. O sife apenas
apresentou 720 resultados, de cerca de 61.200 videos que respondem a busca pela palavra
mulher. Destes, os 695 primeiros videos foram analisados.

Observando as sugestoes de pesquisa, podemos perceber que a tendéncia da pesquisa
de outros usuarios ¢ a procura pelas personagens citadas, que sdo em geral dancarinas de funk
ou ajudantes de palco de programas televisivos, que utilizam do corpo como forma de ganhar
visibilidade. (A tunica exce¢do ¢ a sugestdo “mulher gozando”, que tem conotagdes
obviamente sexuais, mas que nao se refere a uma personagem especifica). Mesmo as imagens
de chamada dos videos dispostas na pagina principal de pesquisa sdo sugestivas, mostrando
partes do corpo feminino como seios, bundas e coxas.

Segue abaixo a pagina inicial do youtube que responde a pesquisa da palavra
mulher, na categoria relevancia, em pesquisa feita em 20 de janeiro de 2009, cujas fotos

mostram as personagens mulher melancia - em sete das oito fotos — e a mulher melao:

' Tradugdo livre: “Provavelmente por causa da foto de destaque. Se vocé ndo percebeu, é uma mulher pelada,
deitada de brugos em uma cama, ou algo do tipo. Eu acho que essa ¢ a razdo pela qual ha tantas visitas. Mas ¢é
apenas a minha opinido.”
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Figura 1. Pagina Inicial pesquisa pela palavra mulher, na categoria relevancia, 20 de janeiro de 2009.

Como Morin (1997) define, essas personagens seriam as olimpianas, as vedetes dos
meios de comunicagdo de massa, que sao personalidades de destaque, transformadas em
ideais inimitdveis e modelos imitaveis. Essa imitagdo ¢ observada em alguns videos nos quais
adolescentes dangam como a Mulher Melancia sem, contudo, terem os atributos que ela tem.
Essa imitagdo ocorrer porque, para o autor, as olimpianas passam a ser o proprio ideal de
consumo, pois sdo produtos da publicidade transformados em exemplos de beleza, de conduta
e de atitudes. Na condicdo de semideusas, elas sustentam o movimento de projecdo e de
identificacdo, elementos estes fundamentais para instigar aspiracdes e necessidades em
expectadoras comuns.

Mas quais seriam esse exemplo de beleza e esse ideal inimitdvel que tais

personagens representam? O que elas estariam vendendo, e para quem?

5.3.1.1. A mulher comida/vegetal: ndo pensa mais é boa pra comer.

Quando analisamos os videos, hd uma grande quantidade destes que se referem ao
que chamo de mulher vegetal. Alcunhas recebidas por dangarinas e ajudantes de palco na TV,

a proliferacdo de mulheres vegetais tem sido grande. Na época do piloto desse trabalho os
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videos eram quase exclusivamente sobre a Mulher Samambaia, personagem de um programa

chamado Panico na TV, exibido pelo canal RedeTv. Esta personagem veste apenas um

biquini com imitagdes de folhas, e foi criada para alavancar audiéncia de um programa de

humor. Isso é comprovado por algumas cenas nas quais os apresentadores do programa

pedem que a Mulher Samambaia se vire de costas para a cdmera para que seu “derriere” seja

filmado, e a audiéncia aumente. No seu inicio de carreira era inibida a falar em publico:

nunca ninguém tinha visto a Samambaia falar. Depois, quando passou a balbuciar umas

palavras, era tachada como burra: alids, vegetal ndo pensa. As demais mulheres vegetais

recebem o nome de acordo com seus atributos fisicos havendo uma metonimia da mulher, a

parte pelo todo: a mulher meldo tem seios avantajados; a mulher melancia tem um grande

quadril.

| Palavras-chave Categoria Mais vistos Mulher

| | Titulo Categoria Mais vistos Mulher ‘

Melancia
Gostosa 101
CREU 82

FUNK 76

Sexo 71

Bunda

sexy
tv 43
4
37

36

panico
samambaia
Sex

MC 33
DANGA 32
moranguinho 32
31
31
29
28

gostosas
Praia
ass

jaca

116

Melancia
Créu
Samambaia

Moranguinho

praia
gostosa
Gostosas
Danga
Mc
Panico
v
Meldo
briga
SEXO
Sexy
Ellen
pelada

volante

Graficos 9 e 10: Palavras presentes nas palavras-chaves e titulos dos videos mais vistos na pesquisa pela

palavra mulher.
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Palavras-chave Categoria Relevancia Mulher ‘ | Titulo Categoria Relevancia Mulher

melancia 82 Melancia
gostosa Dia

creu 48 Parte

funk 45 Créu

dia 38 MC

mc 37 LINDA

tv 37 BEIJO

show 32 Homem
soares 26 MELAO
Brasil 25 samambaia
Masica 24 Fases

beijo 23 Filé
Moranguinho 21 Moranguinho
amor 20 Internacional
danca 20 Jaca

jaca 20 Bom

Linda 20 praia

sexo 20 Soares

Grificos 11 e 12: Palavras presentes nas palavras-chaves e titulos dos videos mais relevantes na pesquisa
pela palavra mulher.

Corroborando os mecanismos de busca do youtube que indicam as palavras mais
buscadas, sugerindo buscas, observamos pelos graficos acima a predomindncia dessas
personagens tanto nos titulos dos videos quando nas palavras-chaves® associados a eles,
quando pesquisamos a palavra mulher:

Quando essas mulheres aparecem, a tomada feita no video de seus corpos despreza a
totalidade, pois essa ¢ tida como desnecessaria: bastam alguns pedacos que se destacam para
mostrar as “formas arredondadas da mulher”. Isso pode ser visto na Figura 1., por exemplo,
onde as tomadas mostram os seios da Mulher Melancia, seu quadril, e as nadegas da Mulher
Moranguinho. Sao mostradas assim seios e bunda , que sdo as partes principais, € a propria
identidade da moga passa a ser aquela, posto que sdo mostradas quase sempre de costas ou
ndo tem seu rosto enquadrado. S3o feitas dissociagdo cabiveis, despedacando a mulher de
forma que estas partes que surgem, tenham uma conotagdo sexual. E s3o essas partes que
recebem alcunhas de frutas (melancia, ma¢a, moranguinho, meldo) ou de comida, como a
Mulher Filé. A Mulher filé ¢ outra dancarina de funk que tem esse apelido ambiguo: a palavra
filé significa apetitosa, gostosa, mas se refere também nao sé a carne do boi, como a carne da

mulher.

2 A possibilidade de haver mais de uma palavra-chave e mais de uma palavra no titulo explica os nimeros dos
gréficos representados.
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Nao ¢é preciso, no entanto, assistir aos videos para notar essa metonimia. A palavra
bunda esta presente nas palavras-chave de 58 videos mais vistos na pesquisa pela palavra
mulher, sendo um dos substantivos mais citados ap6s a palavra melancia, que na verdade ¢ so6
uma substituicdo de um pelo outro. Além do mais, cabe ressaltar que os usudrios também
fazem referéncia a essa parte do corpo com palavras em inglés — para atrair usudrios de outros
paises-, como podemos ver a palavra ass em 28 videos e butt em 21. Também devemos
acrescentar as outras palavras que remetem a mesma parte, como bunduda, bumbum,
popozudas, rabao, bundao, presentes respectivamente em 9, 8, 8, 8 e sete videos dos videos
mais vistos. Nos videos de busca por relevancia, no entanto, esses nimeros sao menores,
havendo apenas 16 videos cujas palavras-chaves mencionam a palavra bunda, e oito nos quais

ha a palavra popozuda.

Valeurs Nb. cit
Bunda 61
ass 29
butt 21
tits 15
booty 13
BUCETA 12
bundas 12
peitos 12
bundao 11
peitédo 11
peituda 11
seios 10
TOTAL 218

Grafico 13: Partes do corpo presentes nas palavras-chaves dos videos mais vistos na busca pela palavra
mulher.

Mas a referéncia a comida na alcunha das personagens ndo ¢ a toa. No jargdo
popular, comer alguém significa manter relagdes sexuais com a mesma. Mas esse termo ¢
predominantemente utilizado pelos homens em relagdo as mulheres, denotando um caréter
passivo destas ultimas. Além disso, um dos adjetivos mais encontrados para caracterizar as
mulheres nos videos ¢ a palavra “gostosa” — em 98 videos dos mais vistos, ¢ 49 videos por
relevancia -, cujo significado vem primeiramente de sentir o gosto com o paladar®'. Hoje em
dia essa palavra sofreu uma derivacdo para significar que uma pessoa tem sabor ao ser
comida, isso €, tem o corpo bonito para se manter relagdes sexuais, ja que para provar o gosto

das mulheres, os homens as comem com os olhos. Além do mais, esse sentido primeiro

21 Gost — El.comp. antepositivo, do lat. Gustus “gosto, degustagdo; sabor; pequena por¢do para provas; amostra
para degustar’, atestado desde Plauto (254-184 a.C). Gostoso: 1. Que tem sabor bom, agradavel. <sobremesa g. >
<queijo g. > (HOUAISS, 2001: 1468/1469)
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também ¢ apreendido como degustar partes, ou pequenas por¢des, o que ainda corrobora a
metonimia que ¢é feita, separando a mulher em seios, bunda, fil¢é, alcatra®.

O fato de alcunhas de comida serem atribuidas as mulheres pode ser analisado a luz
do conceito de labor de Hannah Arendt (2000). A autora entende por labor toda atividade
voltada as necessidades naturais do homem, sdo as atividades necessarias a sua sobrevivéncia
como individuo e espécie. Dentro dessas atividades esta o saciar a fome, a sede, enfim, toda a
sorte de exigéncias da condi¢do animal do ser humano. Essa atividade tem como uma de suas
principais caracteristicas o fato de que ndo deixa vestigios: ¢ puro consumo. O que ela produz
¢ o que ela consome: produz o pao para comer.

A autora diz que quando as pessoas estdo presas a essas necessidades estdo privadas
da liberdade de agir, pois estdo escravas de um imperativo inerente a natureza de todos os
animais. O animal, na natureza, em razdo das imposi¢des desta, ndo ¢ totalmente livre, assim
também ndo o ¢ o animal laborans no dizer arendtiano. Mas mais importante que isso, a
autora salienta o perigo do labor estar colonizando outras esferas da vida. Na Modernidade, a
esfera do labor tem se destacado. E nesse sentido, colonizou também as relagdes de género:
assim, comer uma mulher ¢ uma necessidade, mas que ndo deixa vestigios no mundo terreno,
¢ efémera, ¢ consumivel, ndo cria vinculos. A mulher torna-se bem de consumo, para atender
as necessidades do animal laborans. E tao logo a atenda, se desfaz no ar: a rotatividade dessas
personagens mulheres € notdvel, e perceptivel ¢ a rapidez com a qual sdo substituidas por
outras, que desempenham o mesmo papel — lembremos de Carla Perez, Feiticeira, Tiazinha
nos anos 90. Mesmo comparando um periodo curto de tempo, entre o piloto desse trabalho —
setembro de 2007 - e o trabalho em si — outubro de 2008 -, a personagem mudou de
Samambaia para Melancia. Assim, as mulheres sdo reduzidas nessas representagdes a seres
que ndo fazem nada, ndo interagem, estdo fora de um contexto de interacdo social: se
configuram como objetos.

Importante salientar ao menos uma personagem desviante observada no trabalho: a
Mulher Banana. Apesar de se utilizar dos mesmos artificios das outras mulheres vegetais, tem
humor com o qual aborda e da visibilidade a/ao transexual. Afinal, aqui a banana também ¢
metafora para parte de um corpo, no caso o pénis. Porém, logo mais sera abordado como

alguns desses desviantes sdo tratados, apesar e por causa de sua publicidade.

2 Mengdo a musica de Tom Zé: Mulher Navio Negreiro. Segue parte da letra - “Por isto existe no mundo Um
escravo chamado Mulher — Divino Luxo — Navio Negreiro (...) Filé-mignon — Pubis, Traseiro — Alcatra, Banca
de Revista — Agougue Informal — Plena Praca, Ninguém suspeita dor neste ideal.”
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5.3.1.2 Mulher melancia

Dentre os videos mais vistos, de uma amostra de 700 videos, 116 se referem a
Mulher Melancia em suas palavras-chaves. Tal personagem, depois de ter ganhado fama e
tentar carreira solo, em uma tentativa de (re) conquistar sua identidade como pessoa, prefere
ser chamada pelo nome: Andressa Soares. Esta dangarina de funk desapontou na midia como
dancarina do Mc Creu, e sua danga: a dan¢a do Créu, uma musica com a recorrente tematica
da atividade sexual. Isso explica a grande presenca da palavra Créu no titulo, descri¢ao e/ou
palavras-chave dos videos. Mas além de ganhar espaco na midia, ela também abriu espago
para outras dangarinas, que como ela adotaram ou foram apelidadas com nomes de fruta:
Mulher Jaca, Mulher Moranguinho, Mulher Melao.

O que chama a atencdo na Mulher Melancia e na sua performance ¢ seu quadril.
Dancando a maior parte do tempo de costas para platéia, tudo que se vé€ € seu quadril de 121
cm balangando em uma simulag¢do de sexo, com ritmos variados. Tal cena remete ao conceito
de “bundalizacdo da midia”, que parece se aplicar também aos videos do youtube. Esse ¢ o
termo utilizado por Lessa (2005) como um titulo provisério e atual para um tipo de recorte
publicitario muito presente na modernidade, momento no qual a liberacdo dos corpos
desnudos passa a ser visto como emancipacao sexual.

A bundaliza¢do ndo seria de acordo com a autora apenas uma €nfase na bunda das
mulheres, apesar de todos dos esteredtipos que lhes perseguem: no caso da mulher brasileira,
de seu pretenso bidtipo, na pretensa existéncia de um padrdo de corpo, uma forma; a
perseguicdo da fascinacdo masculina por esse signo; € seu uso como marca corporal
diferenciadora de género. A bundalizagdo sinaliza, aqui, a fragmentagdo dos corpos ja exposta
anteriormente nesse texto: sao partes, pedacos do corpo que tem prevaléncia sobre o individuo
como um todo, e ganham destaque. Essas partes - peitos, coxas -, tal como no agougue, sao
transformadas em “mercadoria em vias de aprimoramento”. Essas vias de aprimoramento
ocorrem, por exemplo, nos seios erguidos com silicone, e/nos quadris diminuidos com
lipoaspiragdao ou aumentados igualmente com silicone: esses corpos sdo assim fabricados para
a orgia do ver (CERTEAU, 1995). E esses corpos estdo sempre em vias de, fabricados a todo
momento, devido a uma inconformidade com o ideal do olhar, e confrontado com a obsessiva

idéia de “natureza” feminina.
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5.3.2 Nada vende mais que um corpo de mulher?

Primeiramente, cabe aqui mostrar que a maioria dos videos faz essa referéncia a
mulher: a mulher e seu fisico, sua beleza. Seu corpo ¢ desnudo diante do olhar alheio, ¢ ¢ isso
que importa, pois suas qualidades serdo aquelas relativas ao mesmo. Para ilustrar, podemos
citar o seguinte: por volta das 14h do dia 21 de maio de 2008, ao menos metade dos 20 videos
mais vistos do YouTube no Brasil tinham imagens sensuais - como a dan¢a da Mulher
Melancia ou a atriz pornd Monica Mattos - ou programas de televisdo, como os compactos da
novela "Malhacao", da Rede Globo. (FOLHA ONLINE, 2008).

Foi também em maio de 2008 que a humorista americana Lisa Nova comecou a
oferecer imagens de seus decotes gratuitamente a internautas que queiram elevar a audiéncia
de seus videos no youtube. Ela o fez teoricamente® em protesto contra o dominio de videos
com temas sensuais ou de grandes produtoras entre os mais vistos do sife. Dentre as imagens
disponibilizadas em seu site, estdo aquela em que estd vestida de Rambo, enfermeira e garota
de colegial, por exemplo — o que ja demonstra algumas tematicas de fetiche masculino. A
idéia ¢ que as cenas, colocadas em filmes comuns, ajudem a elevar a audiéncia dos videos,
utilizando a mesma formula das produgdes que sdo as mais acessadas do site (FOLHA
ONLINE, 2008).

Nos videos analisados para este trabalho, dos 695 videos da pesquisa pela palavra
mulher na categoria mais vistos, 366 fazem alusao a beleza da mulher, referem-se a seu corpo
- seja nas palavras-chaves, no titulo e/ou em sua descri¢do. Esses videos correspondem a 52%
da amostra. Como pode ser visto no grafico abaixo, a mulher muitas vezes ndo ¢ relacionada a
algo especifico, e essa categoria ¢ composta principalmente por videos de programas de
televisdo (Bom dia Mulher; Mulher 80), musicas que contém em seu titulo e/ou letra a palavra
mulher (Mulheres — Martinho da Vila; Vem que vem mulher) ou frases que nao deixam
entrever uma representacdo clara (Wagner Moura lamenta ndo ter nascido mulher em
comercial). A categoria outros preenche a lacuna para representacdes de menor niimero —
apenas 41 videos -, e dentro dessa categoria estavam os seguintes adjetivos qualificando a

mulher: paralitica; travesti; brasileira; corintiana; invisivel; macaco; uféloga.

2 Teoricamente, pois muitos a acusaram de querer se promover a custa dessa polémica.
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MULHER RELACIONADA A

corpo/beleza 366
Nada
insensatez/volubilidade/superficialidade
QOutro

sexofflerte/taticas de conquista
sensibilidade/delicadeza/afetividade
virilidade/briga/violéncia ativa

amante/concubina(o)

Burrice

genitor(a)
fraquezalvitimzagédo
famiia/casa/doméstico
inteligéncia/astucia
Religioso

herdi (na)

Grafico 14. Mulher relacionada a: categoria videos mais vistos na pesquisa da palavra mulher

Dentre os videos sobre sexo, flerte e taticas de conquista, as palavras mais presentes
foram: sexo; sacanagem; putaria; comer; pegar, dar. Dentre os adjetivos mais usados para
qualificar a mulher estdo os seguintes: gostosa(s), sexy, linda, filé, gata, sarada, popozuda.
Lembremos que ndo apenas adjetivos fazem referéncia ao corpo da mulher: como
anteriormente mencionado, os substantivos mais presentes sao aqueles que representam partes
de seu corpo. Além disso, outras palavras também fazem mencao ao corpo da mulher e foram
expressivos na andlise, palavras como: pelada, calcinha e playboy. Tanto na pesquisa de
relevancia quanto no de mais visto, hd certa homogeneidade desses adjetivos que qualificam a
mulher. Na pesquisa de relevancia, apesar de os adjetivos serem 0s mesmos, aparecem com
menor freqliéncia: 156 videos tém alguma palavra que relaciona a mulher com seu corpo,
perfazendo 35,7% dos videos analisados. As demais categorias estdo na mesma ordem de
prevaléncia, havendo apenas mais videos na categoria Mulher nao relacionada a algo (19,4%)
ou relacionada a algo diverso (12,7%).

Além disso, palavras como sexo estdo presentes em ambos 0s casos: em pelo menos
vinte dos videos sobre mulher na categoria relevancia; e em pelos menos 85 dos videos mais
vistos na busca pela palavra mulher. Isso contraria supostamente uma das regras do youtube, a
de que nao ¢ permitido colocar videos no site que tenham conteudo de sexo explicito. No
entanto, pelo observado, os contetidos erdticos no site sdo uns dos que mais fazem sucesso.

Mas ndo se trata de sexo explicito, e sim de pornografia softcore, na qual aparecem apenas
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corpos semi-desnudos, em roupas infimas como biquinis, e/ou em posi¢cdes que remetem
aquelas sexuais. Isso explica, por exemplo, a aparicdo da palavra praia nas descrigdes dos
videos, que sdo em sua maioria de mulheres de biquini (presente em dezenove descri¢des e 31
palavras-chaves de videos mais vistos na categoria mulher; e na descricdo de onze videos e
onze palavras-chaves de videos mais relevantes). Ha ainda um importante grupo de videos,
aqueles improprios, que sera abordada no Capitulo 6 sobre as normas da pagina youtube.
Esses dados apontam para o fato de que o corpo da mulher ¢ usado para atrair
audiéncia, no caso do youtube, visita de usudrios: nimero que fica exposto para os demais
usuarios. Podemos citar um exemplo bastante ilustrativo. Dentre os videos mais vistos na
categoria mulher, dois tem contetido diverso daquele do seu titulo. Um deles tem como titulo
“Sexo ao vivo- Sexy garotas lindas” e o outro “Mulher melancia tira roupa em show”, e em
comum, ambos tém a tematica: sdo videos religiosos. Além de palavras relativas a sexo e
mulheres nuas, nas descricdes dos videos havia também as palavras Jesus e
evangélico/evangelho, e por isso chamou aten¢do. O primeiro video teve 846.695 visitas, € o
segundo 590.261. Esses nimeros sdo expressivos, se considerarmos que a moda de visitas dos
videos pesquisados por relevancia na categoria mulher, por exemplo, ¢ de menos de 30.000

visitas: dos 695 videos analisados, 530 tem abaixo de 30.000 visitas.

Nb. cit. Fréq.
VISITAS

Menos que 30000 Visitas 530 | 76,3%

De 40000 a 50000 21 3,0%
De 50000 a 3580520 143 | 20,6%
3580520 ou mais visitas 1 0,1%
TOTAL OBS. 695 100%

Minimum =0, Maximum = 3580523
Somme =45557180
Moyenne =65549,90 Ecart-type =233433,45

Grifico 15. Visitas Categoria Relevancia Mulher

Enquanto isso, na analise de videos mais vistos na categoria homem o video
religioso com a maior quantidade de visitas tem 339.534 visitas, com o titulo “Clip Filhos do
Homem — Casa Favorita”. Esses dados sdo ainda mais expressivos se considerarmos as datas
nas quais os videos foram incluidos na pagina. Os dois videos com a palavra mulher foram
colocados em 16 de agosto de 2007 e 22 de junho de 2008; enquanto o video com a palavra
homem foi colocado em 28 de setembro de 2006. Assim, podemos notar que a sugestdo da
presenga de um corpo feminino, desnudo ou no ato sexual, atrai os olhares e, portanto, ¢é
usado como tatica publicitaria no youtube.

Isso ¢ corroborado pelos comentarios dos usuarios, quanto aos videos evangglicos

que ndo correspondiam a seus titulos:
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Filho da Puta! Maldito! Pde um (nome de) video nessa porra, e vai
ver € outra coisa! (andrezaofut )

Topeiras, falta de ética mentir o conteudo do video.
(richarddarkangel)

Aff blasfémia com o nome de cristo... essa foi boa. (ewertonyugi?)

Nao tem como se promover tem que colocar um titulo
chamativo...Deveria ter vergonha, deve ser terrivel fi poder ser
reconhecido pelo trabalho e ter de apelar desta forma.
tsc.. tsc... pena de vc! (dterenzzo)

Meu Deus! Que cagago! Vsf** uhsahuhusasa PS.: ENTREI COM
PAU NA MAO QUANDO LI SEXO AO VIVO
PS2.: AO VIVO NO YOUTUBE?? SE E DOIDAO MEY (crashbq)

A julgar pelos comentarios, a maior parte dos usuarios que acessam esse tipo de
material, e sdo atraidos por essas palavras chamativas, sio homens (como verificado pelos
nomes dos usudrios no exemplo acima — Andrezdo, Richard, Ewerton — e expressdes como
“entrei com o pau na mao”). Assim, essas imagens e palavras tendem a fazer uma parddia da
feminilidade tal como os homens a imaginam e encenam em suas fantasias
(BAUDRILLARD, 1992). Nesse sentido, a mulher melancia com seus 121 cm de quadril ¢
uma super estimulacdo da feminilidade — uma hiper mulher, ou super-mulher -, tornando
assim a mulher nada mais do que um modelo de simulagdo do desejo masculino. Apesar de
ndo ter sido alvo da pesquisa, é notoria a quantidade de comentarios masculinos sobre os
videos com exposi¢do do corpo feminino para fins unicos de prazer masculino. Podemos citar

0S mais comuns:

“o que que ¢ isso! Fico doido s6 de ver essa delicia. Se eu pegar eu
faco estrago” unequable00

“¢ bom ver esses videos, s6 tem gostosas, mas o capeta ta doidinho
esperando essas putas 1a no caldeirdo..” OsFaria

“s6 podia ser musica de favelado e de puta mesmo!! Essas minas € s
comer e gozar na cara. Musica sem cultura. Lixooo!!!!” felipe210786

 Sigla para a expressdo “vai se foder”.
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http://www.youtube.com/user/felipe210786
http://www.youtube.com/user/OsFaria
http://www.youtube.com/user/unequable007
http://www.youtube.com/user/crashbq
http://www.youtube.com/user/dterenzzo
http://www.youtube.com/user/ewertonyugi2
http://www.youtube.com/user/richarddarkangel
http://www.youtube.com/user/andrezaofut

“Muito Gostosa, queria té-la em minha cama, ou até mesmo no
matinho, que tesdo...”alesalve *

Na analise acima, foi possivel verificar que as personagens femininas nao vendem
nada além de seu corpo em troca de que sejam vistas. O corpo, a beleza da mulher, estes ndo
sdo vendidos diretamente, mas sim como capital simbdlico que atrai para os meios que a
divulgam olhares curiosos, atentos, lascivos e em sua maioria, masculinos.

O conceito de capital simbdlico ¢ trabalhado por Bourdieu (2003), que em seu livro
Dominag¢ao Masculina (1999) discorre sobre o capital simbolico presente na aparéncia da
mulher, mesmo que ndo venda nenhum produto, possibilita maior audiéncia (seja na TV, seja

no youtube). Segundo o autor:

tudo, na génese do habitus feminino e nas condigdes sociais de sua
realizacdo, concorre para fazer da experiéncia feminina do corpo o
limite da  experiéncia  universal do  corpo-para-o-outro,
incessantemente exposto a objetivivacdo operada pelo olhar e pelo

discurso dos outros (BOURDIEU, 1999:82)

Se a mulher ¢ tomada como objeto do desejo masculino, com a publicidade ela se
torna também um objeto de consumo que se atrela ao outro; sua bunda vende qualquer
produto. Seu corpo, ou partes dele, vendem qualquer coisa, mesmo que ndo relacionados
diretamente a ele. Segundo Lessa (2005) essa coisificagdo das mulheres ¢ uma ferida exposta
do patriarcado, da polaridade e da hierarquia sexual e, portanto, da submissdo feminina. Isso
porque esses modelos, essas personagens, engendram um mercado de constru¢do de
olimpianas, posto que outras mulheres também querem ser vistas/reconhecidas: essa vontade
de participar do publico e se tornarem visiveis esta relacionada historicamente ao papel da
mulher atrelado a esfera privada, ao dominio da casa e da familia. Querem se tornam publicas,
ignorando que segundo o dicionario (HOUAISS, 2001) mulher publica significa prostituta®.

O que querem vai ao encontro do significado de publicidade: caracteristica do que ¢
publico, também se confundindo com a técnica de tornar algo ou alguém conhecido nos seus

melhores aspectos, para obter aceitagdo do publico; propriedade do que ¢ conhecido

e Ellen Cardoso, a Mulher Moranguinho, nova gostosa do MC Créu. (sic)
2 Apesar de ser um termo antigo, a sua presenga em um dicionério de publicagio recente aponta para a possivel
continuidade de sua utilizagdo pelos individuos.
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http://www.youtube.com/user/alesalve

(HOUAISS, 2001:2330). As mulheres querem assim sair da esfera privada, do ostracismo
social, e participarem também nos assuntos publicos, que concernem a todos. Mas acabam
caindo nas redes das representagdes estereotipadas que concede visibilidade prioritariamente a

seu corpo.

Esta espécie de negacdo a existéncia as obriga, muitas vezes, a
recorrer, para se impor, as armas dos fracos, que s6 reforgam seus
esteredtipos: (...) a sedug¢do que, na medida em que se baseia em uma
forma de reconhecimento da dominagdo, vem reforgcar a relacdo

estebelecida de dominagao simbolica. (BOURDIEU, 199:74)

Na analise dos dados observa-se, assim, a tese de Pease (2000) a respeito da
objetificacdo do corpo, destacando-se ai a necessidade de materializar este corpo por meio da
troca de imagens. O corpo da mulher faz parte entdo da propaganda dos videos, se torna assim
isca, reduzida a sua aparéncia e a estas representacdes sociais que circunscrevem a mulher ao
campo da beleza. Mais além, os videos acabam sendo um fim em si, pois a propaganda do
video e o video em si se mesclam, sendo que ha uma exposi¢do da figura feminina sem outro
fim que ndo o olhar, o entretenimento masculino. E ¢ pela aparéncia que se sente, que ¢ vista

pela sociedade essas mulheres.

| Categoria do Video Mais Visto Mulher

Entretenimento 26,1%
Masica 24,5%
Humor 23,4%

Pessoas e blogs ﬁ 15,5%

Filmes e desenhos 4,9%
Noticias e politica
Esportes
Veiculos

0,7%
0,3%
0,3%
0,1%
0,0%
0,0%
0,0%

Viagens e eventos
Educagao
Instrugdes e estilo
Ciéncia e tecnologia
Ativismo

Jogos

Animais

Grifico 16: Categorias dos Videos mais vistos na pesquisa da palavra Mulher
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Categoria do Video Relevancia Mulher

Musica 36,8%
Entretenimento 18,8%
Humor 18,3%

12,4%

Pessoas e blogs

Noticias e politica
Filmes e desenhos
Educacgéao
Esportes

Viagens e eventos
Animais
Instrucdes e estilo
Jogos

Ativismo

Ciéncia e tecnologia

Grifico 17 : Categorias dos Videos mais relevantes na pesquisa da palavra Mulher

Os usudrios que colocam no ar os videos sdo responsaveis por essa categorizacao, e
como na pagina o youtube nao hd uma explicagdo formal sobre o que caberia em cada
categoria, acredita-se que o sife espera que o nome das categorias seja auto-explicativo. Na
pesquisa pelos videos mais vistos com a palavra mulher, perfaz maior percentagem aqueles na
categoria Entretenimento. De acordo com o dicionario HOUAISS (2001) entretenimento ¢
sindnimo para passatempo, que entretém. No mesmo verbete, o terceiro significado de
entreter aponta a conformidade desses videos com a categoria: ocupar (-se) de maneira
prazerosa (com); distrair-se; recrear (-se) (HOUAISS, 2001: 1168). Assim, esse dado vai ao
encontro das andlises anteriores de que a representacdo da mulher no youtube se refere a um
objeto de entretenimento, para o prazer do homem.

Contudo, as representacdes sociais ndo sdo apenas o que aparece — mulheres que
valem por sua aparéncia — mas também podem ser analisadas pela falta: a falta de um modelo
de mulher inteligente, por exemplo. Dentre os videos analisados, em ambas as categorias,
nenhum faz uma alusdo a uma mulher inteligente, havendo apenas um na categoria relevancia
que qualifica em seu titulo a mulher como esperta.”’ Por outro lado, na categoria mais vistos,

ha pelo menos seis videos cujos titulos qualificam a mulher como burra. Em termos de

7T A existéncia de categorias no youtube como noticias e politica, bem como ciéncia e tecnologia, revela que o
site também tem como possibilidade a visibilidade das mulheres nessas esferas, que ndo se ligam
necessariamente ao entretenimento/comicidade. O argumento de que o youtube talvez ndo seja o “local adequado
para se procurar mulheres inteligentes” apenas refor¢a que o meio estd sendo usado para nao visibilizar tal
representagdo. Além do mais, a predominancia da representacdo de mulheres ndo inteligentes nas categorias
mais presentes no site - as de entretenimento e humor - ndo ¢ uma obviedade: € possivel fazer material de
entretenimento ¢ humor que tenham representacdes nas quais a mulher seja retratada de formas diversas das que
de fato o sdo.
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categoria de video, poucos videos que respondem a palavra mulher estdo em categorias como
Ciéncia e Tecnologia (0,1%), Jogos (0,4%), e até mesmo Noticias e politica (3,7%).
Contraditoriamente, parece que apesar da existéncia dessa participagdo feminina no
publico tomar a aparéncia de gerenciamento do proprio desejo e do exercicio sexual — uma
liberagdo sexual pos repressao -, ha um afastamento da consciéncia de si para dar lugar a mera
repeticdo de um papel vivido pela mulher em ambientes que tangenciam a pornografia. Com
isso, a mulher passa a ser artificializada de forma a ser desejada e aceita como consumivel

(BOTTI, 2003). Assim,

O que ¢ especifico da mulher, em sua posicao tanto subjetiva quanto
social, ¢ a dificuldade que enfrenta em deixar de ser objeto de uma
producdo discursiva muito consistente, a partir da qual foi sendo
estabelecida a verdade sobre sua natureza, sem que tivesse
consciéncia de que aquela era a verdade do desejo de alguns homens

e nao a verdade “da mulher”. (KEHL, 2004:15)

E esta propaganda de representagdes atinge duplamente: a mulher que quer ser
objeto de desejo, € 0 homem que deseja aquele objeto. Pois € no discurso apelativo que estas
representacdes aparecem, onde o homem ¢ o prémio da sedu¢do ou simplesmente o motivo
pelo qual as mulheres devem se produzir: para observar o impacto que ird causar no sexo
oposto. No caso do youtube, tanto o prémio como o impacto esta relacionado e mensurado de
acordo com o nimero de visitas e/ou comentarios elogiosos dos homens quanto ao corpo
feminino. E uma forma de provocé-lo, ou quem sabe meramente de ser vista, competindo pelo
seu olhar como competem as empresas para terem seus produtos comprados.

Mas essa hiper mulher, produzida no e para o video, cria um modelo. E parece nao
haver um desafio ao modelo da mulher através da representacdo da mulher no youtube, pois
ha sim uma tentativa de se igualar ao mesmo. Algumas meninas dangando como a Mulher
Melancia demonstram que a tentativa € ser como ela. Pode ser citado, por exemplo, os videos
“Mulher rebola na frente da cam”, “Mulher tirando a roupa” e “Sé gostosas no funk”, todos
producdes caseiras onde a mulher/menina aparece rebolando diante da camera. Algumas das
protagonistas desses videos ndo parecem ter mais que 18 anos, e talvez também ndo saibam
que suas imagens estdo sendo divulgadas sem seu consentimento. Talvez esse seja o reflexo
mais direto da influencia das olimpianas no cotidiano: uma tentativa de imita-las por parte

nao s6 de mulheres adultas, mas também de criangas. A apresentagdao de menores de 18 anos
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simulando sexo pode se qualificar como pedofilia, e também contraria as diretrizes do proprio
youtube. Retomando os dados da SAFERNET (2009) j& apontados anteriormente no texto, a
maioria dos casos denunciados a Central Nacional de Dentncias de Crimes Cibernéticos ¢
referente a pornografia infantil — 60%.

Por outro lado, ha também essa captura do olhar masculino que visa enquadrar a
mulher no modelo. Dentre os videos que demonstram essa captura do olhar masculino sobre o
corpo feminino, podemos citar aqueles que sdo feitos com montagens de fotos retiradas no
Orkut. Com titulos como “As Gatas Sexy do Orkut 5” ou “Gostosas do Orkut”, perfazem sete
videos dos mais vistos, € sua relevancia na analise esta no fato de usar fotos de terceiros sem
que se saiba se had autorizacdo dos mesmos. Sdo fotos retiradas do site de relacionamentos
Orkut, de meninas consideradas bonitas, mas que podem ndo saber que suas fotos estdo sendo
usadas no video, e algumas delas podem inclusive ter menos de 18 anos. .

De certa forma, quando o video atinge grande publico, alto numero de visitas, ¢ a
reprodugio do mesmo esquema do modelo de mulher. E claro que a fetichizacdo da imagem
da mulher nao ocorreria se ela nao consentisse em tornar-se fetiche. Este consentimento
acontece através de um processo social onde a mulher aprende a se preocupar com sua
aparéncia, remodelando-se em conceitos de vaidade e estética, valorizando-se e sendo
valorizada pela imagem de beleza (que, nao raras vezes, ¢ a imagem de padrao de beleza dO
outrO —isto ¢, do homem).

Padroes sao instaurados pela midia e principalmente pela moda em jornais,
revistas, telenovelas e tudo que nos cerca, difundindo modelos de comportamento que
ensinam como a mulher deve se portar enquanto “mulher”. Mas em um processo que se
retro-alimenta, esse aprendizado estd repleto de representagdes que se concretizam nas
acoes diarias das mulheres, na forma que sao vistas e nas expectativas dos outros quanto a
suas acdes. A partir do momento em que uma mulher se transforma nessas imagens
propagadas, ela também passa a servir de exemplo, molde, tipo exemplar para outras
mulheres, divulgando um ideal estético/comportamental socialmente construido.

Devido aos numerosos acessos € a proliferagdo de conteudo quase exclusivamente
de conotacao sexual, no final de 2008 o youtube anunciou a criagdo de restrigdes ao acesso de
videos que tenham tal contetido, de insinuagdo de nudez ou nudez sem sexo. A medida
também contempla cenas reais e ficcionais de violéncia. A forma encontrada pelo sife para
ndo usar de censura, foi rebaixar esse material na pagina principal do YouTube: segundo o
site, eles ndo aparecerdo mais na tela principal de uma pesquisa como os mais vistos, ou
procurados. Além dessa medida, a dramatiza¢ao de cenas sexuais sera avaliada pela equipe do
youtube, conforme seu teor. Embora receba, a cada minuto, 13 horas de gravacdes dos seus
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usuarios — tornando dificil a eliminagdo de videos indesejados - o contetido pornografico
explicito prossegue expressamente proibido.

Essas medidas estdo sendo tomadas apds o aumento da pressdo para responder a
concorréncia — que estd representada pelo website concorrente chamado Hulu. Este
concorrente tem recebido muita atengdo da midia norte-americana, pois tem sanado
sistematicamente os problemas percebidos no youtube. Apesar disso, a empresa de
consultoria Nielsen Online mostrou uma pesquisa que demonstra a hegemonia do portal
youtube: ha 5,3 milhdes de insercdes de videos apenas em setembro, enquanto o Hulu

apresentava meras 142.261. (FOLHA ONLINE, 2008b)

5.3.3 Outros esteredétipos

Mas nao apenas os estereotipos relacionados ao corpo da mulher estdo presentes no
youtube. Outros, com menor visibilidade, também se apresentam e completam um quadro que
caracteriza a representacdo social da mulher nesse meio. Dentre eles, podemos citar a mulher
e sua forma de conduzir no transito. Sendo dezessete videos dos mais vistos na categoria
mulher que possuem a palavra volante em seu titulo, tais videos geralmente seguem com o
bordao “Mulher no volante, perigo constante”. Sete desses videos foram colocados no site por
homens, e nos demais ndo foi possivel identificar se foi um ou uma usuéria. Sao videos que
em sua maioria ndo permitem ver quem ¢ o condutor, mas que devido as situacdes
embaragosas ou mesmo os acidentes que sofrem/causam, sdao atribuidos a mulheres na
direcdo. Esses videos pretendem mostrar que no reduto masculino da dire¢ao de veiculos — e,
da tecnologia de engenharia - as mulheres apenas devem entrar no banco do carona. Isso
porque também observamos que alguns poucos videos que estdo na categoria Veiculos sio
aqueles que mostram mulheres em trajes sumadrios ao lado de carros, a maioria sdo montagens
de/ou fotos de exposicdes de carros (dentre os videos mais vistos, dos seis videos na categoria
veiculos, dois retratam esse fendmeno).

A conclusdo de duas pesquisas, no entanto, vai de encontro a esse ditado popular.
Pesquisa realizada pela Indiana Seguros (INDIANA SEGUROS, N/d), por exemplo,
comprova que as mulheres se envolvem menos em acidentes de transito, além de serem
consideradas melhores motoristas que os homens. Em uma amostra de 100 mil clientes
homens e 100 mil clientes mulheres da seguradora, as mulheres de 24 anos, por exemplo,

batem o automovel 32% menos que os homens na mesma idade. E no geral, entre todos os
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clientes consultados, as mulheres batem 2% a menos que os homens, além do custo médio das
batidas ocasionadas pelas mulheres ser 10% menor que as dos homens. Outra pesquisa do
Departamento Estadual de Transito de Sao Paulo (DENATRAN) de 2008 (FOLHA ONLINE,
2009d) comprovou que as mulheres se envolvem em menos acidentes com vitimas que os
homens. A pesquisa revela que dos condutores envolvidos em acidentes de transito com
vitimas, ocorridos de 2004 a 2007, apenas 11% eram mulheres — sendo que 71% eram
homens, e 18% ndo informados.?®

Outro estereotipo minoritario, mas também presente, principalmente nos mais vistos,
sd0 as brigas. Sdo vinte ¢ um videos mais vistos que tém em seu titulo a palavra briga ou
porrada (na categoria relevancia, sdo nove videos com essa tematica). Estes videos retratam
na sua maioria das vezes duas mulheres brigando, mas ha também brigas de casais, na qual a
mulher bate no companheiro — o inverso nao ocorre, algo importante de salientar em tempos
de Lei Maria da Penha. Em sua descricdo, as vezes hd a especulag@o se brigam por homem.
Mas ha também as que sdo propaganda, usualmente de uma marca de cerveja, na qual as
mulheres simulam uma briga no estilo de “briga na lama”. Apesar de serem poucos, os videos
alcancam grande publico, sendo que os dezenove mais vistos tem mais de cem mil visitas. Em
alguns desses 1é-se uma nova versdo do velho — e ultrapassado - provérbio: “em briga de
mulheres, nao meta a colher”. Sdo brigas em espago publico, mas que notavelmente ninguém
faz nada para tolhé-la, apenas a assistem. E essa atitude — ou falta dela - pode ser enquadrada
como crime de acordo com o Artigo 286 e 287 do Cddigo Penal — anteriormente citado -, a
incitacdo ou apologia de crime, e além do mais vai contra as diretrizes do youtube, abordadas
no Capitulo 6 deste trabalho.

O fato de se tratar em maioria de briga entre mulheres pode estar também
relacionado ao lesbianismo. O fato de duas mulheres brigarem, e arrancarem suas roupas, ou
entrelagarem seus corpos de alguma forma atrai olhares masculinos (ndo que a violéncia por
si ja ndo atraia, sendo os videos sensacionalistas também bastante assistidos). Quanto a apenas
cenas de lesbianismos, hd nove videos sobre isso dentre os videos mais vistos: o publico
destes varia de 119.656 a 2.022.683 visitas. Ha certo voyerismo que parte do olhar masculino
em relacdo a homossexualidade entre mulheres, muitas vezes abordado como forma de
incrementar o desejo dos homens. De toda maneira, os videos aparecem como uma

provocagdo excitante entre mulheres, cujo significado estd atrelado a participagdo do homem,

% Importante ressaltar que essa pesquisa tem alcance restrito, j4 que ndo menciona se ha mais motoristas
mulheres ou homens, tampouco avalia as horas que gastam dirigindo, ou em que condi¢des o fazem — i.e. dentro
da cidade, em estradas/rodovias, etc.
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nem que seja com seu olhar ou em sua mente: sdo em sua maioria videos retirados de filmes

pornds.

5.3.4 Os homens

A titulo de comparagdo, foi feita também a pesquisa pela palavra homem no site
youtube. Isso porque era necessdrio excluir um dos argumentos levantados quanto a
caracteristica desse meio e os resultados obtidos: seria “normal” que o corpo da mulher
sofresse esse tipo de exposi¢do ja que, assim como a TV, o youtube privilegia a imagem e,
portanto, a figura fisica de seus personagens. Porém, ja na sugestdo de termos relacionados a
busca pela palavra homem, notamos uma diferenca qualitativa no que tange a relagao feita: o

homem chora; homem na estrada; Jesus cristo; homem perfeito.

%3 YouTube - homem - Mozilla Firefox

Arquiva  Editar  Exibir  Histdrico  Favoritos  Ferramentas  Ajuda
@ - ot [ http:fvwen voutube com/results?search_type=asearch_query=homemgiag=F N -| |[C#
[ﬁ’[ Mais visitados , Guia répido |5 ] (lltimas noticias

B Broac 5
YUU T“he Brasil | Porugués

(1) & & HollowHearted v | Conta | Lista rapida (0) | Ajuda | Sair

Pagina inicial | Videos | Canais = Comunidade horern | | Pesquisar Enviar

“homem” resultados de videos 1 - 23 de cerca de 46100

Tude  Canais  Listas de reprodugiio Qessificaripor: | Efviados Tioex

g = Gpgies avangadas
Relevanciar Oualquer horay Todos v Pe &

Tente tambérm: @\ man  homemnaestrada o homemchora  homemchora  jesus cristo o hormermn perfeito
Resultados da pesquisa de listas de reproducao para homem

Homem aranha gay e kiko

% . [ 1 15 videos
Q‘ Listas de
| | reprodugio
5 meses alras iko dangando Homem aranha homem aranha Reproduzir todos
Lucimanl Musica do Gay oay
[| filhos do homem
I y I | 24videos
Listas de
' reprodugio
2 meses afrés FuSau-Fihos Do Guerreiros - Fikos voarsi - Fikas Do Reproduzin todos
IR Homem Do Homem Homem
___ IS i<to crieriormerte et

Figura 2. Pagina Inicial pesquisa pela palavra homem, na categoria relevincia, janeiro de 2009.

A presenca desses personagens ¢ também perceptivel nas imagens presentes na
pagina do youtube que apresenta as respostas a busca pela palavra homem. Véem-se o
Homem-Aranha, o Kiko (personagem do programa televisivo Chaves) e a capa do CD da
banda Filhos do Homem (banda religiosa): todos os homens ali estdo representados de corpo
inteiro e vestidos, 0o que contrasta com a pagina da pesquisa da palavra mulher, na qual
aparecem apenas partes como peito, coxas e bunda.

Apesar desses termos apresentados, os personagens presentes no titulo dos videos
mais vistos na busca pela palavra homem sdo os personagens que tém carater heroico, isso €,
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sdo super-herois: Homem-aranha e Homem de Ferro. Estes ocupam a primeira e quarta
posic¢do, perfazendo juntos 96 videos. Isso sem contar as palavras em inglés que caracterizam
os mesmos personagens (Spider e Iron). Isso se deve principalmente a estréia de filmes de
ambos super-herois, o que os deixaram em evidencia durante 2008.

Mas, além disso, o Homem-aranha citado ndo ¢ muitas vezes o Homem-aranha visto
nos cinemas. Apropriado e re-configurado pelo programa Panico na TV, recebeu uma versao
mais moderna: o Homem-aranha gay. Por isso a segunda palavra mais presente nos titulos ¢ a
palavra gay. Tal personagem ¢ uma pessoa fantasiada de Homem-aranha, e sua identidade ¢
desconhecida, ja que a fantasia cobre todo o corpo e rosto. Aparecendo em eventos ou mesmo
no meio da rua, ¢ conhecido por uma danca considerada efeminada, e por tentar dangé-la com
os homens que estiverem ao redor. A forma de expressao de sua sexualidade e sua postura em

publico ¢ considerada comica pelos transeuntes e telespectadores.

| Titulo Categoria Mais Vistos Homem | | il GG R T 7

Aranha
aranha

Gay
PARTE

Gay
Berinjela
FERRO
Beringela
Mulher

Ferro

Berinjela
Filhos

panico Mulher

Trailer men

tv Brasil
Filhos

Parte

Trailer
Bomba
Spider Super
DUBLADO Origem
Abominavel Panico
Iron Passaro
mundo Clipe
Neves dos

Chora

Grafico 18 e 19 : Palavras presentes nos titulos dos videos mais vistos e mais relevantes na pesquisa pela
palavra homem.

Outro personagem do Péanico na TV, que pode até ser considerada a versdao
masculina da Mulher Samambaia, também tem grande visibilidade no youtube: O Homem
Berinjela, que esta presente no titulo de 40 videos mais vistos e em 25 videos na categoria
relevancia. Esse personagem serd abordado posteriormente, por ter alguma relagdo com a
exposi¢ao do corpo masculino.

Na andlise dos titulos dos videos, podemos observar a predominancia dos Herdis
(Aranha, Ferro) bem como correlatos em inglés, Spider e Iron. As palavras TV, trailer e
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dublado geralmente também estdo relacionados aos personagens, pois se trata de frailers de
seus filmes, ou de desenhos dos mesmos que passam na TV. As referéncias ao Panicona TV e
ao Homem Berinjela também estdo presentes, e a palavra Filho corresponde a banda religiosa
chamada Filhos do Homem. Na pesquisa por relevancia, a palavra Péassaro se refere a outro
super-her6i chamado Homem Passaro. As palavras abominavel e neves se referem ao
personagem Abomindvel Homem das Neves, apresentado em uma histéria do Chapolin
Colorado, este ultimo sendo um herdi que diverge dos outros por ser um pouco atrapalhado.

Interessante observar que a palavra mulher aqui se encontra no titulo dos videos
como uma forma de antagonismo com o homem. S3o videos que em sua maioria sdo piadas, e
tem como titulo algo como: Piada homem, mulher e gay; ou Diferenca entre homem, mulher e
gay. Esse antagonismo estd mais presente quando se pesquisa pela palavra homem. No titulo
dos videos mais vistos na busca pela palavra mulher, apenas cinco continham a palavra
homem; no caso dos videos mais vistos da busca por homem, sdo 26 com a palavra mulher.
Assim, parece que a constru¢do de uma representagdo masculina perpassa o antagonismo
frente a4 mulher e ao gay.

Quanto aos adjetivos que qualificam o homem, estes se resumem a: gay, super e
engragado/comédia. O primeiro se refere principalmente ao personagem Homem-aranha gay.
Ja o adjetivo super geralmente designa um her6i como, por exemplo, o Super Homem. Além
disso, palavras que se referem ao corpo sdo poucas. A palavra “lindo” se encontra no titulo de
trés videos, mas qualificam o video (Aguia e a sua histéria — lindo video clip) ou trata-se de
musica (Um homem lindo). O adjetivo gostoso, por exemplo, ndo estd presente em nenhum
titulo dos videos mais vistos quando da busca pela palavra homem. Mas a palavra gostosa ¢
citada uma vez: “Prea's produgdes: Suruba Gostosa 3 Homem X 1 mulher”. No geral, as
palavras que qualificam o corpo do homem sdo raras, e também raras sdo as mengdes a parte
de seu corpo: a palavra bunda em seis videos corresponde a apenas trés videos que de fato
mostram a bunda de um homem; mas um dos videos inclusive mostra a bunda de uma mulher.
A palavra sexy e gostosa presentes na tabela que se segue, sdo meios utilizados pelo autor

para atrair visitantes, e ndo correspondendo ao conteudo dos videos ou se referem ao homem.
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Valeurs No- ot
gay 38
comedia 17
engragado 15
sexy 10
Super 10
funny 9
pelado 9
gostosa 8
nu 8
abominavel 7
lindo 7
Amigo 6
bunda 6
gato 6
TOTAL 156

Grafico 20 : Adjetivos e partes do corpo presentes nas Palavras-chaves dos videos mais vistos na pesquisa
da palavra Homem

Essa adjetivacao que qualifica o homem como engragado, e/ou comédia, também se

reflete nas categorias a que pertencem os videos. Ha uma maior percentagem de videos na

categoria Comédia, e um maior nimero de videos nas categorias Ciéncia e Tecnologia e

Noticias e politica, quando comparados aos dados apresentados dos videos sobre mulher.

| Categoria do Video Mais Visto Homem ‘

Humor 30,2%
Masica 19,1%

Entretenimento 16,8%

12,1%

Pessoas e blogs

Filmes e desenhos
Noticias e politica
Instrugdes e estilo
Esportes

Ciéncia e tecnologia
Viagens e eventos
Animais

Veiculos

Ativismo

Jogos

Grafico 21: Categorias videos mais vistos na pesquisa da palavra Homem
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Categoria Videos Relevancia Homem

Musica 252%
Humor 24,7%
Entretenimento 16,8%

Filmes e desenhos

11,1%

Pessoas e blogs
Noticias e politica
Educagao

Ciéncia e tecnologia
Animais
Instrugdes e estilo
Esportes

Viagens e eventos
Ativismo

Veiculos

Jogos

Grifico 22: Categorias videos mais relevantes na pesquisa da palavra Homem

5.3.4.1 O Homem heroi, nao afeminado e santo

Dentre a amostra de 596 videos mais vistos na categoria homem, 61 videos estdo
relacionados ao personagem Homem Aranha, sem qualificagdes de ser ou nao gay. Além
desses, hd mais 23 videos do personagem Homem-aranha Gay, do Panico na TV. Nos mais
vistos ha ainda 22 videos do personagem Homem de Ferro. H4 oito videos sobre Jesus Cristo
(que podem ser somados aqueles outros 5 que se referem a Deus). Dentre esses personagens
mais ou menos identificaveis, podemos notar uma caracteristica comum, apesar de ndo haver
adjetivos que qualifiquem o homem: tanto o super herdi, quanto o religioso tem uma missao
na terra muito propria, eles salvam o mundo e os demais individuos de um mal, de um pecado
ou de um vildo. Eles também ndo precisam ter uma identidade ou um nome (como as
personagens femininas) e adotam para si um codinome, relacionado a sua forca e destreza, e
ndo a seu corpo.

Esse dado vai ao encontro com a relagdo feita ainda em outros videos: o homem ¢é
relacionado também a forga e a violéncia, sendo que palavras como matar, morrer, bomba e
maldade aparecem em varios videos, como pode ser visto na tabela abaixo (categoria
virilidade/briga/violéncia). Sao videos, em sua maioria, sensacionalistas, feitos em porta de
cadeia, como aqueles tirados do programa Sem Meias Verdades. Alguns desses, feitos pelos
proprios usudrios, mostram adolescentes/homens portando armas. Divergindo dessas
categorias, a terceira na qual se encontram mais videos ¢ a relacionada ao corpo e a beleza: se

relacionando mais ao corpo que a beleza, e nao a partes tidas como sexuais. As palavras mais
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relacionadas nessa categoria estdo: homem sem cabeca; homem mais alto do mundo; homem

com a maior lingua; e o homem berinjela.

| Homem Relacionado a |

herdi (na) 19,0%
Nada 16,0%
corpo/beleza ﬁ 14,7%

Outro ﬂ 12,2%

virilidade/briga/violencia ativa 11,7%
Religioso 8,9%

sexofflerte/taticas 5,1%
4,4%

sensibilidade/delicadeza/afetividade |

amante/concubina (0)
insensatez/volubilidade/superf
fraquezalvitimizagcao

genitor (a)

inteligéncia/astucia

Burrice

familia/casa/doméstico

Grifico 23. Homem relacionado a : categoria videos mais vistos na pesquisa da palavra homem

A categoria “Nada”, como ja dito, se refere a videos que nao qualificam o homem
em seu titulo, descricdo e/ou palavras-chave. Como exemplos, podem ser citados os videos
que tem como titulo “Sucuri come Homem”, “Bonde do Homem - Mangueira”, “A Ida do
Homem a Lua”, dentre outros titulos. Portanto, sdo videos que em sua maioria usam a palavra
homem em seu sentido genérico.

Quando analisadas as palavras relacionadas ao homem na descri¢do dos videos mais
vistos encontram-se os personagens religiosos — como Deus e Jesus. Sendo a terceira palavra
mais presente nessa categoria, esses personagens se opdem ao pecado incitado pelas
personagens femininas. Assim, uma excecao a essas representagdes heroico/religiosas ¢ o
personagem Homem Berinjela, que ficou conhecido por andar com uma berinjela na cueca
enquanto fala ao celular, chamando a atencdo das pessoas para um exagerado volume na
regido pubiana. Foi criado pelo e para o programa Péanico na TV, assim como a Mulher
Samambaia. Mas ao contrario dessa, no entanto, ndo anda desnudo ou seminu, pois estd em
sua maioria das vezes de chinelos, de regata branca e bermuda: apenas quando grava na praia
se encontra de sunga. Esse personagem estreou ao final do ano de 2005 com a funcdo de
preencher espacos ociosos no programa. Varios videos nao sao do homem berinjela em si e

sim fazem meng¢ao a sua musica tema "Because I Got High", cuja letra fala de um sujeito que
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ficou "doidao" (high). Ha também uma quantidade de homens/meninos que o imitam, assim

como ha aqueles que imitam o Homem-aranha gay.

| Tableau d'effectifs : Descricao Video Mais Visto Homem

9,8% 3.7% 3.8%

4,1%
9,6% 4,3%

- PANICO
- casa
|:| Jesus
|:| dia

- video

historia

4,7%

9,5% 4,9%

- filme
|:| Y outube
vida
5,3% -
’ Mau
8,9% 5.3% - musica

Grifico 24: Palavras presentes na descricio dos videos mais vistos da busca pela palavra homem

Assim, o Homem Berinjela — ao contrario das mulheres vegetais - ndo mostra,
apenas incita, sugere. Além disso, o fato de estar em sua maioria caracterizado na categoria
humor, e ndo entretenimento, pode se referir ao fato de que sua comicidade advém de um
exagero desnecessario: € impressionista porque o homem nao precisa ser mais/ter mais do que
ja tem, ele seria “suficiente” do jeito que ¢é.

Dessa forma, o corpo do homem, apesar de presente, ¢ tratado com muito menos
publicidade, e de uma maneira menos explicita. E enquanto as caracteristicas da mulher estao
em relagdo ao desejo do homem - um entretenimento para este -, 0 homem em si no youtube
se apresenta como super(ior) ou de forma comica. Enquanto o exagero do volume do Homem
Berinjela ¢ tratado como algo comico, o exagero do quadril da Mulher Melancia ¢

considerado entretenimento “adulto” masculino.

A posicao peculiar das mulheres no mercado de bens simbdlicos
explica o que ha de mais essencial nas disposi¢des femininas. Se toda
relacdo social €, sob certos aspectos, o lugar de troca no qual cada um
oferece a avaliacdo seu aparecer sensivel, ¢ mais para a mulher que
para o homem a parte que, em seu ser-percebido, compete ao corpo,

reduzindo-o ao que se chama por vezes de o “fisico” (potencialmente
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sexualizado), em relacdo a propriedades menos diretamente sensiveis,
como a linguagem. Enquanto que, para os homens, a aparéncia e os
trajes tendem a apagar o corpo em proveito de signos sociais de
posicdo social (roupas, ornamentos, uniformes, efc) nas mulheres,
eles tendem a exalta-lo e a dele fazer uma linguagem de sedugdo.

(BOURDIEU, 1999:118)

Além disso, como visto na definicdo de homem do dicionario, homem também ¢
usado genericamente para raga humana, ou para qualquer individuo — por isso uma grande
parte dos videos ndo relaciona homem diretamente a nada. O homem, a palavra homem, ndo
se caracteriza, mas se generaliza. Alguns videos, principalmente relacionados a
documentarios, trazem essa percep¢do do homem como categoria universal. Como exemplo,
podemos citar o video “A origem do Homem”, um documentario que foi repartido em varios
videos e disponibilizado no youtube. E ¢ interessante observar que estes videos de alguma
forma também estdo relacionados a religiosidade, ja que alguns visam explicitamente criticar
as teorias do criacionismo (ou defendé-la).

Dessa forma, podemos apontar que se o homem ndo se configura como objeto desse
meio, ¢ ele entdo sujeito. Sendo o objeto a mulher, 0 homem torna-se sujeito, € como tal nao
precisa se qualificar, se caracterizar. Ele faz a historia, e constrdi as coisas e suas
representacdes, que perpassam pelo seu olhar. Isso esta velado na idéia de um Deus
masculino, e o fato de seu filho, de sua representagdo terra, ser também um homem.

Como visto, o género inferido dos usudrios demonstrou haver uma predominancia
masculina nos usudrios que postavam seus videos. No entanto, as informacgdes do youtube
informam que a base de usuarios do site ¢ ampla com relagdo a faixa etaria, de 18 a 55 anos,
divididos igualmente entre homens e mulheres e englobando todas as regides. A falta de
mulheres que postem videos sera abordada no Capitulo 7 sobre Reflexos no cotidiano, pois
uma das causas pode ser também a falta de acesso a instrumentos que possibilitem as
mulheres de fazerem seus videos; ou a menor disponibilidade de tempo de lazer para fazé-lo,
elc.

Se ha um senso comum que diz que no processo de socializagdo o homem desde
crianca ¢ bombardeado com uma série de ideais de masculinidade, através da transmissao de
determinados “valores masculinos” preconizados pelo senso comum, em prol do esteredtipo

do “machao”, do “homem com H” — como visto no verbete do HOUAISS — as palavras
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relacionadas ao homem tendem a refletir isso a medida que tem super herdis como

representantes, ¢ at¢ o Homem Berinjela parece corroborar a virilidade masculina.
6. As regras

6.1 Termos de uso do Youtube

Ao criar sua conta, o usuario além de fornecer dados precisos e completos deve
também concordar com os termos de uso do youtube. Estes devem ser aceitos quando da
inscricdo do usuario no site. Aqui serdo apontadas as principais diretrizes adotadas pelo
website, que contrastam com os dados anteriormente apresentados. Cabe ressaltar que para
assistir os videos ndo ¢ necessario estar cadastrado no youtube, mas que a companhia —
Google, dona do youtube - indica que a concordancia com os termos e condi¢des do site
também ¢ necessaria nesse caso. Aponta que se o usuario ndo concordar com algum destes
termos, como o aviso de privacidade do youtube e/ou com as Diretrizes da Comunidade, ndo
deverd utiliza-lo.

Para aceitar os Termos de Uso, o usuario deve afirmar ser maior de 18 anos ou
menor emancipado, ou estar de posse de autorizagao legal dos pais ou de tutores, e ser
plenamente capaz de consentir com os termos, condigdes, obrigacdes, afirmacdes,
representacdes ¢ garantias descritas no Termo, e obedecé-los e cumpri-los. (YOUTUBE,
2008) Em qualquer circunstancia, o usuario afirma ter mais de 13 anos, visto que o youtube
nao ¢ projetado para jovens menores de 13 anos, segundo a pagina em portugués. De acordo
com o Termo de Uso, se o usudrio tiver menos de 13 anos, ndo devera utilizar o youtube. Em
uma pesquisa breve podemos citar exemplos de usuarios de 17 e 16 anos, que postaram
videos sobre a Mulher Melancia: o usuario pedrohenrique e o McKelvinZL, sem que se saiba
se sdo menores emancipados ou se tem o consentimento dos pais, requisitos dispostos pelo
Termo.

Além disso, de acordo com o site, a politica do youtube proibe conteido imprédprio
na pagina. Para detectar material improprio conta com a sua equipe de monitoramento, bem
como com os usuarios, que podem sinalizar conteudos que julgam serem improprios. Apds
sinalizados estes videos terdo seu conteudo analisado e removido do sistema se violar as
Diretrizes da comunidade. Assim, a existéncia de videos tidos como imprdprios para 18 anos -
algo que seria contraditério posto que menores de 18 anos ndo deveriam usar pagina - seria

uma forma de colaboracao entre usuario e empresa para catalogagao de material inadequado.
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As diretrizes devem ser obedecidas para que os videos ndo sejam retirados, ou
contas a conta dos usuarios suspensa e/ou anulada, e sdo diretrizes praticamente divididas de
forma didatica em seis tematicas: sexo e nudez; apologia ao 6dio; chocante ou repugnantes;
atos perigosos e ilegais; criangas, e direitos autorais.

De acordo com o sife, a maioria dos videos de nudez nao ¢ permitida, especialmente
se tiverem um contexto sexual. Geralmente, quando um video ¢ destinado a ser sexualmente
provocativo, ¢ menos provavel que seja aceito pelo youtube, com excecdes para videos de
contetidos educativos, documentarios e cientificos. A apologia ao 6dio também ndo ¢
permitida, e ¢ classificada como ataques ou insultos a um grupo baseados em raga ou etnia,
religido, deficiéncia fisica ou mental, sexo, idade e orientacdo ou identidade sexual. Nas
palavras da Diretriz do youtube, “ndo ¢ legal postar contetido violento ou sangrento com a
intencdo de ser chocante, sensacionalista ou desrespeitoso” (YOUTUBE, 2008). Também diz
que “Embora nao pareca justo dizer que vocé ndo pode mostrar alguma coisa por causa do
que os espectadores teoricamente podem fazer em resposta, recusamos conteudo que incitam
a violéncia” (YOUTUBE, 2008). No que tange a presenga de criangas nos videos, a pagina de
termos diz que estes videos nunca devem ser sexualmente sugestivos ou violentos._

A questdo dos direitos autorais ¢ uma das mais problematicas para o site. A pagina
do youtube defende que apenas quando algo ¢ criado pelo usuario este tera os direitos autorais
sobre o mesmo. Afirmando que o youtube ¢ uma comunidade criativa, defende que ¢ essencial
que todos os usudrios do youtube respeitem os direitos autorais de terceiros. Porém, a maior
parte dos videos, como visto, foram imagens ou 4udios gravados a partir de um DVD,
videotape ou TV, publicados no youtube, aparentemente sem permissao do real dono da
propriedade intelectual do mesmo. Mas esse material s6 € retirado caso o dono se manifeste,
havendo casos onde ha interesse do dono dos direitos que o conteudo se propague, como
forma de propaganda.

Para fazer essas regras efetivas, o website € controlado pelo youtube a partir de suas
instalagdes nos Estados Unidos da América. O youtube se reserva o direito de decidir se o
Conteudo ou o Material do Usuério ¢ apropriado e obedece aos Termos de Uso no que diz
respeito a infragdes outras que ndo as infragdes ou violagdes das leis de direitos autorais.
Como exemplo de infragdes outras, o youtube tem poder de decisdo quanto a pornografia,
material obsceno ou difamatdrio, (inclusive difamacao, calinia ou injuria), ou excessivamente
longo, podendo remover tais materiais e/ou cancelar o acesso de um usuario por enviar tais
materiais que violem as regras. Essas atitudes podem ser tomadas a qualquer tempo, sem

prévio aviso e ao critério exclusivo da empresa. Mas cabe ressaltar que as pessoas que
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acessam ou usam o youtube também estio sujeitas as jurisdigoes locais de onde acessam, isso

¢, € o cumprimento das leis regionais/nacionais.

6.2 Videos préoprios ou improprios

Porém, essas medidas discricionarias do youtube podem conter um viés de género.
Se - como posteriormente sera visto - areas de tecnologia sao primordialmente masculinas, o
fato da equipe do youtube ter o poder de decidir que material deve ou ndo ser retirado do site
pode ser enviesado. Tomemos como exemplo os seis videos de crossdresser-homem que
foram retirados do ar, sendo que seu conteido ndo era mais sensual ou pornografico que
muitas dangas ou ensaios da Playboy disponiveis na pagina. Abaixo estd a imagem do video
que foi retirado do ar (esquerda), comparada a imagem que esta no ar atualmente:

MULHER FILE NA PLAYBOY (PICA DE PLATINA)

crossdresser (homem.l'men)—- I;\I'ew St;arpin

V(M Tube]

p @ oooses2 | o | E9

P 2 1517252 o || €

Figura 3: Exemplo de videos impréprios.

A diferenga entre ambos esta no fato de que o primeiro ¢ um homem, e o segundo uma
mulher (geneticamente falando). O segundo video esta classificado como improprio, e
provavelmente foi marcado pelos usuérios que véem nestes algum teor ofensivo. A equipe do
youtube dé prioridade aqueles videos que recebem mais marcacdes, posto a quantidade de
videos que sdo disponibilizados e a necessidade de criar um modo operandis para tal
opera¢do. Considerando isso, ¢ levando em conta os dados sobre o género inferido dos
usuarios, ¢ possivel que os homens usuarios se sintam mais ofendidos ou de alguma forma
enganados com videos como o do cross-dresser citado.

Assim, videos que mostram mulheres desnudas podem ser classificados como
improprios, mas dificilmente serdo retirados do ar. Na amostra de videos mais vistos na busca
pela palavra mulher 136 deles eram considerados impréprios para menores de 18 anos,

enquanto dos mais vistos na categoria homem apenas vinte foram considerados improprios.
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Além desse poder, a equipe do youtube também ¢é responsavel pelos videos em
destaque. Para estabelecer o que serd um video de destaque a escolha ¢ baseada ndo apenas
em indicadores como mais visto/melhor avaliado/mais discutido/etc. Os videos podem até
serem enviados para a equipe editorial do youtube, mas serdo estes que irdo analisar os videos
popularizados pelos usudrios e apresentardo o que consideram o conteido “mais divertido e
atraente na pagina inicial”.

Cabe aqui perguntar quem ¢ essa equipe que determina se um video serd ou ndo
retirado do ar, ou qual video tem contetido mais divertido ou atraente. Nao esta disponivel na
pagina do youtube, no entanto, informagdes sobre a equipe: quem a compde? Homens?
Mulheres? Ha uma equipe heterogénea responsavel por esse crivo? Em uma pesquisa pela
pagina, apenas o que se pode obter foi uma foto, na qual aparecem mais homens que

mulheres.

Figura 4: foto retirada do site do youtube referente aos seus empregados.

Mas isso € esperado, posto que pesquisas apontam uma predominancia masculina na
area de Engenharia da Computacao: nao apenas no Brasil, como também nos Estados Unidos
(BITENCOURT, 2006). Consciente desse problema, o Google (dono do youtube) possui no
Brasil um programa chamado Mulheres Brasileiras na Tecnologia, que visa garantir a
diversidade humana dentro de seu quadro de pessoal. O projeto visa reconhecer e premiar
estudantes mulheres de Ciéncia da Computacdo de destaque académico, e inspira-las para

tornarem-se participantes ativas e lideres na tecnologia.
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6.3 Legislagao brasileira e meios de comunicagao

A legislacao brasileira no que tange crimes virtuais ainda ¢ muito incipiente: para
muitos casos, ndo hd ainda base juridica que tipifique certas agdes como crime. No ano
passado, comecou a despontar algumas leis que visam coibir alguns crimes cometidos no
ambiente virtual, como podemos citar lei no. 11.829 de 25 de novembro de 2008, por
exemplo, que alterou a Lei n° 8.069, de 13 de julho de 1990 - Estatuto da Crianga e do
Adolescente, para aprimorar o combate a producdo, venda e distribuicdo de pornografia
infantil, bem como criminalizar a aquisi¢do e a posse de tal material e outras condutas
relacionadas a pedofilia na internet.

Tal lei fazia parte de um projeto mais amplo de crimes digitais, que abarcou as
seguintes questdes como novos tipos penais: furto de senha; falsificagdo de dados publicos
utilizando a internet; falsificar dados particulares, como cartdo de crédito ou de telefone
celular; destruir, inutilizar ou deteriorar equipamentos eletronicos ou dado eletronico alheio;
distribuicao de virus; distribuicdo de virus seguido de dano; estelionato eletronico (ficara
especificado o crime de estelionato usando computadores); atentado contra seguranca de
servigo ou utilidade publica (passa a ser crime usar a internet para interferir no funcionamento
dos servigos de agua, luz, informagdo ou telecomunicagdo ou qualquer outro tipo de utilidade
publica); interrupcao ou perturbagdo de servigo telegrafico, telefonico, informatico ou de
redes de computadores; divulgacdo ndo autorizada de informagdes pessoais disponiveis em
banco de dados; obter ou transferir dados sem autorizagao do titular; discriminagao de raca ou
de cor por meio de rede de computadores (alteragdo na Lei Afonso Arinos); receptar ou
armazenar imagens com conteido pedofilo (alteracdo no Estatuto da Crianca e do
Adolescente). Aqui, nos interessard principalmente os dois ultimos tipos, ja que o penualtimo
trata igualmente de um grupo que sofre discriminagdo e estigmas, sendo muitas vezes sub-
representado ou representado de maneira preconceituosa (apesar disso, esse tipo ndo cobre
questdes de sexualidade e género); e o ltimo tipo, pois, como sera abordado no Capitulo 7 do
presente texto, a pedofilia acomete grande contingente de mulheres/meninas.

E observado que os dois novos tipos penais que poderiam ter um viés de género
apenas modificam leis existentes para abranger também esse dominio. Isso se deve em parte
ao fato de que as leis de crimes virtuais no Brasil sdo incipientes: ndo ha um Cddigo, e muitas
leis ainda estdo em discuss@o nas casas legislativas e/ou foram aprovadas a pouco mais que

seis meses. Tampouco a legislagcdo brasileira de outros meios de comunicagéo como um todo
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€ bem desenvolvida, mas ha mais material sobre e um Cddigo melhor definido. Aqui
abordaremos tal legislacdo, pois se como apontado, a maioria dos videos sdo retirados de
outras midias - como atelevisio-, é interessante retomar o debate sobre esses meios. Além do
mais, a loégica da publicidade que toma o corpo da mulher como parte da propaganda parece
permear os meios na qual ela se encontra.

Uma das distingdes entre internet ¢ a televisao, por exemplo, ¢ o fato de que os
programas televisivos e seu enraizamento social sdo grandes, maior que o da internet, como
pode ser notado o reflexo da primeira nesta Ultima. A internet vem se tornando
paulatinamente um importante meio de comunicagdo, mas seu acesso ainda ndo foi
democratizado. A televisdo, no entanto, ja se firmou como grande veiculo de informagdes,
seja pela sua antiguidade, seja pela maior possibilidade de acesso. Isso ¢ refletido nos dados
que comparam a dissemina¢do desses dois meios no Brasil. Segundo pesquisas do IBGE de
2005, 91,4% dos domicilios brasileiros possuiam aparelho de televisdo, contra 18,6% dos
domicilios que possuiam micro-computador. Apesar disso, ¢ importante frisar a propagacgao
de lan houses e cyber cafés, que oferecem acessibilidade a internet, por pregos acessiveis.

E notavel que a TV ¢ a infernet ocupem espagos distintos, assim como os canais por
onde trafegam suas mensagens nao sdo os mesmos. O meio virtual, e o youtube por
conseqiiente, sdo empreendimentos privados que transitam por canais igualmente privados.
Ou seja, pessoas ou grupos de individuos podem produzir veiculos de comunicagdo virtual,
vendé-los ou distribui-los gratuitamente na internet: ao publico cabe a decisdo de ter acesso a
eles ou ndo. Diferentemente, pela televisdo trafegam mensagens que se utilizam do espago
eletromagnético, que por sua vez ¢ um bem publico, escasso e finito e, portanto, quem o
utiliza ¢ submetido a uma regulacdo, que visa garantir o atendimento das necessidades sociais
esperadas desse tipo de servigo e coibir eventuais privilégios decorrentes de sua utilizacao.

Por essa sua caracteristica de exclusividade de meio de propagacdo, a televisdo —
segundo a Carta Magna - deve prestar servigos de natureza publica para a populagdo, ja que
sdo concessOes publicas, outorgadas pelo Estado em nome da sociedade. Por essa
caracteristica, hd quem defenda uma maior regulagdo dos programas televisivos. Também o
fazem baseados na crenga de que o papel publico da televisdo talvez esteja sendo mal
aproveitado, descontrolado e servindo ao interesse mercadologico.

A regulagdo atual existente estd no Codigo Brasileiro de Telecomunicagdes
(introduzido pela lei n® 4.117, de 27 de agosto de 1962). O cédigo ¢ antigo, formulado em
uma época na qual a televisdo tinha pouco alcance, e a cultura era distinta, principalmente a

de género: ndo havia surgido a mini-saia € nem a pilula anticoncepcional no Brasil. A lei
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continua a mesma apesar da sociedade ter mudado, ¢ n3o obstante as tentativas de
modificagdo da lei. Na década de 1990 ocorreram algumas tentativas de atualizar a legislagao,
todas fracassadas. Em abril de 2005, o debate em torno da criacdo da Lei de Comunicagao
Eletronica de Massa foi retomado, com a criagdo de uma comissdo interministerial para
iniciar o processo de modernizagao da lei.

Mas aqui devemos focar na propaganda, pois foi esta a 16gica observada nos videos. A
publicidade ¢ um discurso interessado e, portanto, parcial, unilateral, pois tem como objetivo
convencer o publico a comprar mercadorias ou servigos. A propaganda se organiza como
operagdo de venda, isso ¢, tem fins comerciais: ela se dirige ao consumidor, ndo ao cidadao.
Sendo seu discurso a fala de um vendedor, sdo mensagens publicitarias difundidas em
horarios pagos: compra-se a atencdo do publico para oferecer a ele suas mercadorias. Apesar
dessas caracteristicas, de acordo com o Cddigo os servicos de informacdo, divertimento,
propaganda e publicidade das empresas de radiodifusdo também estdo subordinadas as
finalidades educativas e culturais inerentes a radiodifusdo, visando aos superiores interesses
do Pais.

Servindo aos objetivos de venda do anunciante, a publicidade assim ndo se confunde
com o direito de informagdo e, portanto, sua regulamentacdo ndo se confere como censura.
Assim a sociedade deve ter o direito de limitar, segundo critérios determinados, a propaganda
de certas mercadorias, assim como lhe ¢ assegurado o poder de coibir a circulagdo de certas
mercadorias. Exercer e exigir esse direito muitas vezes nio ¢ sinal de falta de democracia,
mas sim uma forma de assegura-la ja que sem limites a perpetuagdo de distor¢des ¢ possivel.
(BUCCI, 2008)

O controle de publico da radiodifusdo estd institucionalizado em varios paises e
funciona regularmente adotando os mecanismos de participacdo. Para ilustrar esta exposi¢ao
segue os exemplos da Franga e da Noruega, por terem uma parte dedicada a género. Na
Franca o sistema ¢ regulado pelo Conselho Superior do Audiovisual (CSA) formado por nove
membros, trés indicados pela Assembléia Nacional, trés pelo Senado e trés pelo Presidente da
Repuiblica. Assim como na Alemanha, a fungdo deste 6rgdo ¢ garantir o pluralismo e o
equilibrio dos programas; a auséncia de racismo, sexismo ou qualquer outro tipo de
discriminagao; o direito de resposta e o equilibrio e a imparcialidade nas coberturas eleitorais.

Na Noruega, ha uma lei mais especifica para o caso. No chamado The Norwegian
Marketing Control Act, h4 uma clausula que diz que o propagandista deve assegurar que a
propaganda ndo entre em conflito com aigual dade de sexos, nem explore o corpo ou implique

em ofensa ou juizos de valor negativos quanto as mulheres ou homens.
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6.3.1 Legislagao quanto ao género na midia

Assim como a presente pesquisa, outros estudos como o de Gaye Tuchman (1978)
demonstram que os anuincios publicitarios direcionam a mulher aos papéis de dona de casa,
mae e objeto sexual, 0 que mantém o homem numa situagdo de autoridade ¢ dominagdo. A
representacao simbolica e representacdo politico-institucional, bem como os papeis sociais
adotados, ndo apenas se sobrepdem, mas se alimentam mutuamente. Segundo Soares
(2007:7), existe um mecanismo de influéncia mutua entre as representagdes mentais, 0s
processos sociologicos e as representagdes midiaticas, que retroagem entre si de forma
dinamica. Sao formas de cristalizagdo e atribuicdo de sentido as relagdes sociais, podendo
contestar ou legitimar formas de opressao.

Se ha forma de opressdo e se, de acordo com Fraser (2001), ha injustica cultural, isto
¢, se os padrdes sociais de representacdo, interpretagdo e comunicagdo colocam determinado
grupo em posi¢ao subalterna, ha que se lutar por algum tipo de mudanca simbolica e cultural.
A Constituicdo Federal diz claramente que cabe a lei estabelecer mecanismos que garantam a
defesa da pessoa e da familia de programas que ndo déem preferéncia a finalidades
educativas, artisticas, culturais e informativas ou desrespeitem valores éticos e sociais. Nesse
sentido, a questao da mulher na midia, especialmente na eletronica s6 pode ser discutida — no
sentido da busca de solugdes democraticas, com ampla participacao social — se nos focarmos
na questdo das legislacdes e politicas publicas que enfrentem tal realidade.

No que tange a legislacdo, ndo ha mais que projetos de lei que tentam mudar esse
perfil da mulher na midia. Um deles, o projeto de lei n°. 11/2003 elaborado pela entdo
deputada Iara Bernardi visava proibir a veiculacao de pecas publicitdrias em qualquer meio de
comunicag¢do, que utilizassem imagens sensuais ou pornograficas como atrativo. A deputada
justifica o projeto pela influéncia que imagens sensuais e erdticas t€ém nas criancas. Além
disso, ela diz que tais imagens afetam também a auto estima da mulher adulta, mostrando
dados de que o Brasil ¢ campedo no niimero de cirurgias plasticas e tratamentos estéticos. Cita
inclusive que pesquisa realizada pela Fundagao Perseu Abramo (VENTURINI, 2004) sobre as
"Mulheres Brasileiras, nos Espagos Publicos e Privados", constatou que 77% das entrevistas
consideram ruim a exposi¢do do corpo da mulher na TV e 56% consideram que isto ¢ ruim
porque esta exposicdo d4 muita importancia somente ao corpo, desvalorizando as mulheres

como ser humano.
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Grafico 25: Percepcao das mulheres quando a exposiciio do corpo feminino na TV.

O projeto seria votado no Congresso Nacional, em regime de urgéncia. Porém, por um
acordo de parlamentares, a urgéncia foi retirada do projeto em 2006 e, até agora, ndo ha mais
previsdo de data para a votacdo. O jornal Folha de SPaulo (2008c) apontou que, em sete
anos, os fabricantes brasileiros de cerveja quintuplicaram seus investimentos em publicidade e
gue um em cada cinco deputados federais esta ligado a empresas com interesses contrarios a
regulamentac&o da publicidade de cerveja.

Em termos de politicas publicas, a Secretaria Especial de Politicas para as Mulheres
tem como uma de suas frentes de batalha descritas no Capitulo VIII do Segundo Plano
Nacional de Politicas Publicas para as Mulheres (BRASIL: 2008) a tematica: Cultura,
Comunica¢do e Midia Igualitarias, Democraticas e Nao-Discriminatorias. Aprovado pelo
Decreto no. 6.387 de cinco de mar¢o de 2008, o Segundo Plano de Politicas Publicas para as
Mulheres estabelece como dentre seus objetivos: contribuir para a constru¢céo de uma cultura
igualitéria, democrética e ndo reprodutora de esteredtipos de género, racaletnia, orientacéo
sexual e geragcdo; assim como contribuir para a elaboracdo de marco regulatério para o
sistema de comunicagdo brasileiro que iniba a difusdo de conteldos discriminatorios
relacionados a género, raga/etnia, orientagdo sexual, e para a implantacdo de 0rgéo executor
destafinalidade; etc.

Dentre as metas do Plano estdo: elaborar um diagnostico sobre a representacdo da
mulher na midia, em todas as regides do pais, promover a articulagdo de cinco redes de
monitoramento, uma para cada regido do pais, para denuncias de abordagens discriminatérias
de género, racaletnia e orientacdo sexual na midia em geral; realizar trés seleces publicas de
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projetos formulados por mulheres para producdo de contelidos de audiovisua que
desconstruam mitos e esteredtipos de género e raga/etnia.

No entanto, como se pode ver, as agdes governamentais, tanto no ambito juridico
como executivo, no que tange a relagdo midia e género, tém tido avangos no planejamento,
mas, todavia sdo projetos que ainda ndo se concretizaram de todo. A morosidade do governo
frente as pressdes de interesses estabelecidos pode ser um indicio da for¢a de uma ordem

estabelecida, na qual a desigualdade de género se mantém.

7. Dados do cotidiano

Como visto anteriormente en passant, o governo brasileiro tem ciéncia do problema de
iniqliidade relacionada ao género, e advoga que instrumentos do Estado, - conjuntamente com
amplo respaldo da sociedade -, sdo necessarios para abrir canais de participagdo capazes de
apontar para a possibilidade de se chegar ao um equilibrio.

E como apontado, em outra frente que ndo da midia, o governo brasileiro ja vem
atuando, como € o caso mesmo da criacdo da Secretaria Especial de Politicas para as
Mulheres (SPM). Este 6rgdo do governo tem como misséo estabelecer politicas publicas que
contribuam para a melhoria da vida de todas as brasileiras, reafirmando o compromisso do
Governo Federal com as mulheres do pais. Dentre as atribui¢des desse 6rgao — que tem status
de ministério — estdo as seguintes. assessorar direta ¢ imediatamente o Presidente da
Republica na formulagdo, coordenagao e articulagdo de politicas para as mulheres; promover
a igualdade de género; promover o acompanhamento da implementacdo de legislagdo de agao
afirmativa e definicdo de agdes publicas que visem ao cumprimento dos acordos, convengdes
e planos de agdo assinados pelo Brasil, nos aspectos relativos a igualdade entre mulheres e
homens ¢ de combate a discriminagdo, tendo como estrutura basica o Conselho Nacional dos
Direitos da Mulher, o Gabinete e trés Subsecretarias._

Além das politicas recentes, ha também legislagdes mais antigas que ja visam coibir
acOes nefastas para o equilibrio entre os géneros, e preservar a pessoa humana em sua
integridade. Teoricamente, por exemplo, acessar sites pornograficos poderia levar a um

processo. Segundo o Artigo 228 do Codigo Penal, o favorecimento da Prostituicdo via
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inducdo ou atragdo de alguém a prostituigdo, ou mesmo facilitar ou impedir que alguém a
abandone pode gerar pena de reclusdao de 2 a 5 anos.

Essas leis e politicas publicas foram formuladas a partir de dados obtidos com
pesquisas amplas, que abordaram e revelaram as desigualdades de género no Brasil. Dentre
essas pesquisas, uma tem se destacado recentemente pela sua abrangéncia e relevancia:
Retratos das Desigualdades. Realizada pela United Nations Development Fund for Women
(UNIFEM) em conjunto com o Instituto de Pesquisa Econdomica Aplicada (IPEA), seus
resultados serdo aqui apresentados ja que nesse trabalho defendeu-se que o mundo imagético
e lingiiistico ¢ um tanto reflexo das circunstancias materiais de cada sociedade - encobrindo
contradi¢des ou desvelando aspectos ocultos -, como influencia essas mesmas circunstancias,
criando um ciclo vicioso de retro- alimentacdo. A producdo dessas representacdes ¢ também
baseada na conjuntura, concreta, da materialidade, que serd apresentada. Por outro lado, a
constatacdo de uma representagdo social se da por meio da percepgao se sdo acompanhadas
por correspondéncia nas praticas realizadas por uma quantidade razodvel de pessoas num
grupo. O comportamento associado a representagdo deve constituir parte da rotina do grupo
(WAGNER, 1998).

Para demonstrar que ha um elo entre essas representagdes sociais difundidas pelas
midias e outras relagdes sociais, podemos utilizar para melhor ilustrarmos o caso brasileiro os
dados do IPEA da 2* pesquisa Retratos da Desigualdade. De acordo com este estudo,
podemos observar as formas de desigualdade que se perpetuam, muitas vezes por meio dos
discursos acima mencionados.

Iniciando pelos indicadores do mercado de trabalho, os dados analisados sobre as
desigualdades de género e raga no Brasil mostram que hd uma hierarquia que se repete em
quase todos os outros indicadores analisados: homens e brancos estdo, em geral, em melhores
condi¢des de inser¢do neste espaco do que mulheres e negros. Por exemplo, os dados
mostram que no Brasil as mulheres possuem nivel de escolarizagdo superior ao dos homens,

mas que este nivel ndo se reflete em melhores postos de trabalho e remuneracdes.

A renda média mensal das mulheres negras no Brasil, segundo a
ultima Pesquisa Nacional de Amostra por Domicilio do IBGE
(PNAD 2003), ¢ de R$ 279,70 — contra R$ 554,60 para mulheres
brancas, R$ 428,30 para homens negros ¢ R$ 931,10 para homens
brancos. Mulheres brancas ganham, em média, 59,5% do que ganham

homens brancos, enquanto as mulheres negras ganham 65% dos
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homens do mesmo grupo racial e apenas 30% do rendimento médio

de homens brancos.

No que concernem essas remuneragdes desiguais entre homens e mulheres,
observamos nos dados que parte consideravel dessa diferenca ¢é resultado da discriminagdo, e
nao de diferengas de grau de escolarizacdo: apesar do maior nivel escolar da mulher, tal nao
pressupoe maior igualdade. Isso porque a construcdo social da categoria género delimita
locais, comportamentos e responsabilidades para cada um dos sexos, que direcionam/coagem
assim as mulheres aquelas profissdes de menor reconhecimento, pois sdo para estas que as
portas lhe serdo abertas.

Isso pode se refletir na quantidade de mulheres que tem acesso a internet. Além do
mais, essa seara tecnoldgica ¢ tida como reduto masculino, o que € corroborado pelas cifras de
participacdo feminina no Brasil nos cursos abaixo descritos (dados de 2005: Administragao:
49,2%; Direito: 48,9%; Pedagogia: 91,3%; Engenharia: 20,3%; Comunicagdo Social:
56,6%; Letras: 80%; Ciéncias Contabeis: 50,7%; Educacao Fisica: 43,1%; Enfermagem:
82,9%:; Ciéncia da Computagdo: 18,8 (RISTOFF, 2007). E perceptivel, assim, que nas areas
relacionadas a internet e sua tecnologia, ha pouca participagdo das mulheres.

Esse ¢ um exemplo de desigualdade de género quanto ao posicionamento da mulher
no mercado de trabalho: as mulheres na maioria das vezes apenas alcancam postos
periféricos. De acordo com a pesquisa, ha uma segmentacdao ocupacional que produz
trabalhos tidos como tipicamente de femininos ou masculinos - sdo lugares/representacdes
sociais que se transladam para o mundo do trabalho. H4 o insulamento da mulher em
determinadas 4reas que lhe seriam correlatas, por sua indole inata. Nesse sentido,
encontramos as mulheres mais concentradas, proporcionalmente em relagdo ao homem, em

trabalhos informais e de baixa remuneracéo.

Das mulheres ocupadas com 16 anos ou mais, 17% sao trabalhadoras
domesticas, e, dentre estas, a grande maioria s&0 mulheres negras
que, em geral, ndo desfrutam de qualquer direito trabal hista, pois ndo
trabalham com carteira assinada e néo recolhem FGTS. Por outro
lado, enquanto apenas 3% sdo empregadoras e 25% tém carteira
assinada, entre os homens essas proporc¢des sobem para 5% e 35%,
respectivamente. Por fim, destaca-se a maior presenca proporcional

de mulheres na ocupacgdo de funcion&rias publicas, 0 que se deve,
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sobretudo, a forma de acesso por concursos publicos, que garante

condi¢cdes maisigualitarias.

Além disso, a maioria das mulheres tem dupla jornada, de trabalho fora e dentro de
casa, possibilitando menor quantidade de tempo para o lazer como, por exemplo, navegar pelo

youtube:

O IBGE mostra que a crescente participagdo das mulheres no
mercado de trabalho ndo reduziu a jornada delas com os afazeres
domésticos. Pelo contrario, na faixa etaria de 25 a 49 anos de idade,
onde a inser¢ao das mulheres nas atividades remuneradas ¢ maior e
que coincide com a presenca de filhos menores, o trabalho doméstico
ocupa 94,0% das mulheres. Da populacdao ocupada, 75% vai direto do
trabalho para casa. Desse total, 68,2% levam até 30 minutos para
chegar (71% das mulheres e 66,3% dos homens ocupados). Para as
mulheres, somados o tempo destinado aos afazeres domésticos, a
jornada no mercado de trabalho, o tempo de deslocamento e,
considerando por hipdtese, a necessidade de oito horas diarias de
sono, restariam quatro horas para lazer estudos, cuidados pessoais,
etc. Para os homens, este mesmo exercicio revela que o “tempo livre”

para outras atividades ¢ de cinco horas.

No que tange a mulher e sua relagdo com o corpo, de acordo com estudos realizados
pelo Instituto Vox Populi para a Revista Veja (BRUM: 2002), 55% das mulheres gostariam
de fazer cirurgia plastica, 80% acredita que despesas com produtos de beleza sdo um
investimento, 90% estdo insatisfeitas com seu peso; e 48% das jovens entre 25 e 25 anos
fazem algum tipo de dieta.

A relagdo de seu corpo com outros corpos parece ser ainda mais delicada. Apesar de
no Brasil ndo existirem estatisticas nacionais com relagdo ao estupro, se utilizarmos as
estatisticas dos estados de Sao Paulo e Rio de Janeiro, projetadas para a populacao brasileira,
e tendo em conta que somente 10% dos casos de estupro sdo notificados®, teremos niimero
proximo de 100 mil casos por ano. De acordo com pesquisa feita pelas socidlogas Barbara

Musumeci Soares e Aparecida Fonseca Moraes (2005) as vitimas de estupro sdo, em sua

» Conselho Nacional de Direitos da Mulher
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maioria, mulheres jovens solteiras e os autores, homens desarmados e que raramente foram
presos (segundo o estudo, em relacdo ao estupro, apenas 3,5% dos autores foram presos, € nos
casos de atentado violento ao pudor, apenas 4,5%). Segundo Soares (2005) foi observada “a
dominagdo pela for¢a fisica ou moral. Nesses crimes, a arma ¢ um elemento, no minimo,
desnecessario”. Outra relagdo de seu corpo com os demais estd salientado nos dados sobre
violéncia contra a mulher. No Brasil a cada quatro minutos uma mulher ¢ agredida em seu
proprio lar, por uma pessoa com quem mantém uma relagdo de afeto.

Com relagdo a exposigdo/erotiza¢do infantil, podemos observar os dados que apontam
um crescimento de abortos autorizados pela Justica, de meninas entre dez e quatorze anos. De
acordo com levantamento do Ministério da Saude, em 2007, foram 22 casos. Em 2008, foram
registrados 49 - um aumento de 122%. Nas outras faixas etdrias, a maior alta foi de 58,2%. A
explicagdo apresentada ¢ que a violéncia ¢ a principal responsavel pela gravidez das garotas.

Logo, podemos também relacionar esse fenomeno a pedofilia, nos quais também a
questao de género também se verifica: entre 1996 e 2002 foram registrados mais de seis mil
casos de violéncia sexual contra criangas e adolescentes, sendo 73% dos atos praticados
contra meninas; 95,7% dos abusadores sdo do sexo masculino, predominancia constatada em
todas as pesquisas nacionais e internacionais sobre abuso sexual; e 70,9% das denunciantes
foram mulheres (maes, irma, tia, avo, patroa da mae e as proprias vitimas). (LACRI, 2007)
Internacionalmente, dados apontam que uma em cada quatro meninas sofrera de abuso sexual
na infincia ou adolescéncia. E sabe-se hoje que a cada quatro adolescentes desaparecidos de
casa, trés sdo do sexo feminino, a maioria em fuga (COLETIVO FEMININO PLURAL,
2004).

Além da divisdo de género estabelecer arenas proprias a homens e mulheres, cria
hierarquias e constrdi nogdes negativas e positivas atribuidas a cada uma dessas arenas, que
justificam uma dominag¢do masculina que, como mostrado, se reflete nos indicadores. Ha todo
um processo de constru¢cdo do que feminino que, por meio da socializacdo de um individuo
em um ambiente patriarcal e andocéntrico, lhe dard incentivos e/ou lhe desencorajard a
determinados comportamentos/agdes e, portanto, em suas escolhas sociais. A midia faz parte
dos elementos responsaveis pela socializagdo do individuo, e ¢ um dos espagos privilegiados
de confirmagdo, naturalizagcdo e contestagao das formas de exclusdao e opressdo existentes, €
assim sendo salienta-se a necessidade de uma pluralidade de representagdes, a inclusdo de
representacdes marginalizadas como forma de “politica de reconhecimento” (TAYLOR,

1998, 2000).

91




Essa pluralidade de representagdes € apontada como solugdo a sub-representagdo, e/ou
representacao estereotipada da mulher nos meios de comunicacao, como aponta John Keane
(1991). Ele atesta o fato de que nos meios de comunicacdo “tradicionais” algumas pessoas
representam outros na formulagdo das noticias: a comunicagao se da apenas entre/por alguns,
que representam o ponto de vista de outros. O fato de haver um maior nimero de mulheres
em setores tradicionalmente femininos ndo ¢ uma afirmag¢do de que a elas pertencem
naturalmente esse lugar, e a ndo visibilidade dada as que se encontram desempenhando
atividades em arenas importantes, como na arena publica, apenas reforca essa idéia de

homogeneidade do género feminino.

8. Consideracoes Finais

O social ¢ uma propriedade que se imprime em
determinados objetos, com base em diversos fatores e na
natureza das relagdes que se estabelecem entre eles. Esses
fatores nao sdo abstracdes intelectuais e sim entidades
reais que podem objetivar-se através dos efeitos
concretos que produzem. (Ibafiez, apud Paiva, 1994, p.
70).

O presente trabalho pretendeu assim demonstrar como no espago do youtube as
representacoes de género tém perpetuado uma hierarquia entre homens e mulheres, atribuindo
a esses grupos representagdes ndo somente distintas, mas hierarquicamente posicionadas. A
escolha de analisar o youtube se deve ao fato de que o acesso a internet no Brasil, apesar de
ainda se restringir a uma pequena parcela da populagdo, tem se democratizado lentamente.
Além disso, essa pequena parcela de usuarios ¢ muitas vezes formadora de opinido. O acesso
ao youtube ¢ um dos principais canais de interagdo destes, sendo que cinqiienta e um por
cento dos usuarios acessam o youtube semanalmente ou com mais freqiiéncia e 52% das
pessoas com 18 a 34 anos compartilham videos freqlientemente com amigos e colegas. Esses
sao os dados da pagina do youtube (2009), que diz possuir uma base de usudrios tdo grande e
diversificada, oferecendo algo para todos.

No caso abordado neste trabalho, frisou-se a necessidade de refletir sobre os valores
que orientam conceitos, para que sejam compreendidas e transformadas (desmistificando) as
representacoes acerca da mulher, o que € relevante principalmente para aquelas que sofrem

algum tipo de preconceito por causa das mesmas. Apesar de se basearem numa pressuposta
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liberdade criativa dos autores, essas produ¢des podem se tornar formas de avaliagdes da
realidade, ao naturalizarem as estruturas sociais, ¢ ao idealizarem certas categorias e
demonizarem outras. Aqui podemos citar a idealizagdo de modelos femininos hiper-

I’° cirurgias plasticas de mama feitas

sexualizados, que tem sido referencial para as 151 mi
anualmente no Brasil. Por outro lado, a demonizagdo das pessoas sobre peso leva igualmente
a outros transtornos, como o crescimento da anorexia e as cirurgias redutoras de estomago.

O problema, entretanto, ndo subjaz nas imagens em si, nem na representacdo
enquanto tal, mas sim na mentalidade da sociedade que produz essas imagens e por elas foi
produzida; mais ainda, no porqué da necessidade dessas imagens. Segundo Bourdieu (1999)
elas servem para manter a mulher dominada, em uma ordem que a desfavorece - favorecendo
conseqiientemente os homens. No caso da sociedade brasileira, a percep¢do da existéncia do
machismo ndo ¢ recente: segundo estudo da Fundagao Perseu Abramo (VENTURINI, 2004),
a percep¢ao entre as mulheres de sua existéncia é quase absoluta - 89%, sendo que para 73%
ha muito machismo, para 17% um pouco. Apenas 2% afirmam que no Brasil ndo existe
machismo e 7% nao sabem o que ¢ machismo ou se existe ou nao.

Como mostrado nos dados sobre as desigualdades, as mulheres tém, por exemplo,
um maior nivel escolar que os homens, apesar de ganharem menos. Essa contradi¢dao deveria
causar estranhamento, mas parece que a muitos tais dados ndo chocam, pois podem se
assentar a suas expectativas. Talvez sejam as mesmas expectativas que reforcam as
representacdes da mulher nos videos do youtube como um corpo sendo que, antagonicamente,
os homens s3o aqueles herdis que salvam o mundo.

A capacidade da mulher pode estar sendo igualmente subestimada em outras esferas,
havendo assim um ciclo vicioso de reforco a essa representa¢do. Na politica brasileira, por
exemplos, a participagdo das mulheres tem crescido lentamente. Em 1998, por exemplo, havia
apenas uma governadora, duas senadoras e 29 deputadas federais. J& em 2002, o nimero
subiu para duas governadoras, oito senadoras e 42 deputadas federais. Esses numeros, no
entanto, ainda sdo pifios comparados a populagdo brasileira que tem maior porcentagem de
mulheres em sua composicdo. A baixa presenca das mulheres nessa esfera pode estar ligada,
dentre outras causas, a percepgao dos eleitores no que tange a capacidade das mesmas, o que,
por sua vez, se relaciona a representagao de género.

Tudo isso ndo quer dizer que as representagdo nao possam ser mudadas e/ou que ndo

mudem. A mudanca de representacio de fato ocorre. No piloto para esse trabalho a

*® Segundo pesquisa datafolha encomendada pela Sociedade Brasileira de Cirurgia Plastica com dados referentes
a2008.
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personagem era a Mulher Samambaia; no trabalho em si evidenciou-se que em alguns meses a
personagem mudou, para a Mulher Melancia. Infelizmente, o principio dos corpos desnudos e
das partes de conotagdo sexual neste caso do youtube persistiu.

Mas mesmo assim, trabalhos que apontem onde ainda hd injusticas - sendo elas
culturais ou materiais - servem para expor problemas, para que se formulem respostas aos
mesmos. Durkheim foi por muitos considerado um mecanicista que ndo acreditava em uma
vontade independente dessas estruturas coercitivas (LUKES, 1973:69). Porém, estudos
recentes e aprofundados apontam que esse autor acredita que ¢ “errado acusar uma teoria
mecanicista da sociedade de reduzir o homem a uma testemunha inativa de sua propria
historia” *' (DURKHEIM apud JONES, 2001:108). Pelo contrario, sem o conhecimento do
funcionamento das coisas, de uma teoria da a¢do e um nivel minimo de liberdade, ndo seria
possivel ultrapassar barreiras. Assim, para o autor, ter liberdade seria dominar as forcas
externas, seria lutar contra a amoral e absurda natureza das coisas (DURKHEIM, apud
JONES, 2001:108). Resta a critica e lamentar a lentidao na transformagao de representacdes
de género e na desconstrugdo de esteredtipos presentes nas relacdes humanas, mesmo em

tempos de tanta tecnologia e avangos na informatica.

3! Original: "It is wrong to accuse a machinist theory of society of reducing man to being an inactive witness of
his own history’
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