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RESUMO

A presente pesquisa analisa a revista Pif Paf, publicada por Millér
Fernandes em 1964, e o0 espa¢o ocupado por essa publicacdo no campo
jornalistico brasileiro. A partir da constatacdo de que a linguagem
humoristica da revista entra em choque com a padronizagdo do texto
jornalistico — baseada no ideal da objetividade — implementada pela
grande imprensa brasileira na década de 50, busca-se compreender a
trajetdria histdrica da formatacdo da linguagem jornalistica. Para isso, a
pesquisa se baseia nas analises de Pierre Bourdieu sobre o mercado de
bens simbdlicos, o campo de produgdo erudita e o campo da industria
cultural (onde se insere o jornalismo) e nos trabalhos de John Hartley e
Michael Shudson sobre a formagdo do campo jornalistico, sua fungéo
social e linguagem.

Palavras-chave: Pif Paf. Historia do jornalismo. Imprensa alternativa.
Millér Fernandes. Campo jornalistico.
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ABSTRACT

This research examines the Pif Paf magazine, published by Millor
Fernandes in 1964, and the role played by it in the brazilian journalistic
field. Upon noting that the magazine’s humoristic approach conflicted
with the standardized journalistic text — which was based on the ideal of
objectivity — implemented by the great brazilian press in the ‘50s, the
objective is to comprehend the historical trajectory of the journalistic
language. Thereunto, the research is based on Pierre Bourdieu’s analysis
of the market of symbolic goods, the scholarly production field and
cultural industry field (in which the journalism is inserted) and the
works of John Hartley and Michael Shudson on the formation of the
journalistic field, its social function and language.

Key-words: Pif Paf. History of journalism. Alternative press. Millor
Fernandes. Journalistic field.
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1 INTRODUCAO

Em sua coletinea de aforismos Ditos e Contraditos, de 1909, o
filésofo, escritor e jornalista alemdo Karl Kraus fez a seguinte
afirmacdo: "A distor¢éo da realidade na reportagem é a reportagem mais
veridica sobre a realidade".

E de se considerar as causas dessa constatacdo acerca da
reportagem e sua conexdo com a realidade e a verdade. Apdés trabalhar
anos como colaborador em grandes jornais da Alemanha, Kraus decide
fundar seu proprio periodico, o Die Fackel (A tocha), em 1899. Passou a
redigir sozinho esse material a partir de 1911 até a sua morte, em 1936.
Percebe-se, entdo, um reposicionamento de Kraus dentro do campo
jornalistico, simbolizado pela criacdo de seu proprio jornal e pelos
constantes comentarios critico-satiricos sobre o jornalismo e os
jornalistas. A postura de sair da grande imprensa e 0 pensamento critico
com relagdo a este campo estdo completamente coerentes com a
afirmagdo que vimos acima. Como diz Chalaby (1998, p. 63), “text is
context”: essa critica a imbricagdo entre reportagem e realidade, entre
jornalismo e verdade, ¢ a objetivacao discursiva dos atos praticados pelo
jornalista e de sua relacdo com o meio & sua volta.

Uso a critica contundente presente no aforismo de Kraus como
ponto de partida desta dissertacdo, que busca analisar um objeto que
também provoca confusdo quando confrontado com algumas teorias
tradicionais sobre o jornalismo: a revista Pif Paf*, que Millor Fernandes
lancou em 1964, na cidade do Rio de Janeiro.

Ao falar em “teorias tradicionais sobre o jornalismo”, refiro-me
aquelas concepgdes que o veem como um sistema de produgdo textual
rigido, a partir de uma nocdo dos sistemas simbolicos (da cultura)
enquanto “estruturas estruturadas”, em vez de “estruturas estruturantes”
(BOURDIEU, 2010, p. 8-9). Como se o jornalismo possuisse uma
esséncia intrinseca que o caracterizaria e 0 moldaria independentemente
do contexto em que existe e dos agentes que 0 produzem; ou como se 0
jornalismo fosse totalmente determinado apenas pelos aspectos
econdmicos e materiais da sociedade em que esta inserido. Esta pesquisa
parte da premissa de que as definicdes sobre o que é o jornalismo e
sobre como ele deve ser feito sdo construgdes discursivas baseadas em

! Fora analisadas as edicdes fac-similar In: Pi Paf Quarenta Anos Depois:
colecdo fac-similar das 8 edi¢Ges da Revista Pif Paf de Millor Fernandes.
Rio de Janeiro: Argumento, 2005.
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uma constante luta simbodlica no interior do campo jornalistico e
académico. A partir da reflexdo proposta por Bourdieu (1990, 2001,
2007, 2010), considera-se que as conceituacdes sobre a atividade
jornalistica sdo datadas e mudam de acordo com a época e o lugar; e,
mesmo havendo coincidéncia de tempo e espaco, ha variagdes de
praticas e de teorias dentro de um mesmo campo. Ainda que ocorram
variagOes, ha préaticas e reflexfes que se tornam dominantes e que, ao
longo do tempo, se transformam em uma tradi¢do naturalizada. Isso se
da devido a posicdo que os agentes ocupam dentro do campo, a
guantidade de capital simbdlico que eles possuem e ao habitus
profissional (saber pratico incorporado) vigente. Perceber que ha visdes
dominantes e que estas sdo oriundas de um embate permite desmistifica-
las para, assim, ampliar as possibilidades de abordagem da pratica
jornalistica.

A hip6tese dessa pesquisa é que a revista Pif Paf quebra com
algumas regras (ou limitagBes) basicas que constituem certa nogdo de
jornalismo; porém, o fato de ela romper com determinados preceitos
considerados basais para a classificacdo deste tipo de texto ndo faz com
que Pif Paf ndo se insira no campo jornalistico de seu tempo e nem
denota que ela ndo tenha contribuido para a reformulacéo e a atualiza¢do
de praticas e padrdes estabelecidos.

Meu objetivo é lancar um olhar mais amplo sobre a atividade
jornalistica ndo deixando, desta forma, escapar das analises objetos que,
mesmo destoantes” — e talvez até mesmo por isso —, contribuam para
uma compreensdo abrangente dessa atividade. Se ha uma proposta na
area dos estudos da comunicacao de constituir um lugar epistemolégico
especifico do jornalismo, ndo posso me furtar de tentar compreender o
gue, aparentemente, escapa a determinada l6gica desse lugar.

*k*k

2 Tendo como base de referéncia (como tom) a grande imprensa, e as teorias que relacionam os
fundamentos estilisticos do jornalismo com o desenvolvimento capitalista e empresarial da
atividade jornalistica, podemos verificar como destoantes a auséncia, na publicagdo, de géneros
jornalisticos consagrados, como a reportagem e a entrevista; de principios estilisticos como o
lead , a piramide invertida e a linguagem objetiva; da divisdo do trabalho e da hierarquizagéo
dentro da redacéo baseadas em uma organizacdo administrativa empresarial; e a presenga do
humor, de figuras de linguagem, inversoes ldgicas, critica dos costumes e da moral vigente, da
valorizagdo da autoria e de principios subjetivos que, ao invés de simplificar, complexificam o
relato e, assim, reduzem a margem de alcance de publico (ao contrario do que se exige de
produtos vinculados & indUstria cultural, campo no qual se insere a atividade jornalistica).
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No primeiro capitulo, serd apresentada a revista Pif Paf e suas
principais caracteristicas. Aponto informacGes sobre os produtores da
revista, seus possiveis leitores, sua linguagem e a relagdo com o
contexto a sua volta. Em seguida, procuro elaborar uma articulagdo
entre ilustragdes e textos selecionados da revista com 0s acontecimentos
histérico-culturais do periodo e as teorias € 0s conceitos situados no
escopo discursivo da publicacéo.

Pif Paf foi uma revista de humor e de critica ndo apenas em
relagdo a politica e aos costumes, mas também em relacdo a propria
atividade jornalistica. Segundo Sodré (1999), Romancini & Lago (2007)
e Ribeiro (2007), a imprensa brasileira passou por uma série de
transformagfes durante a década de 1950, decorrente do acimulo de
capital por este setor e da racionalizagdo do processo produtivo. Nesse
periodo, concordam os autores, foi importado o modelo norte-americano
de jornalismo, que levou a divisdo do trabalho no interior das redacdes e
a padronizacdo da linguagem. Pif Paf, por ser uma publicacdo
independente, diverge dessa logica e pode ser entendida como uma
critica ao jornalismo praticado por meio da estrutura organizacional da
grande imprensa. Deixando claro, aqui, que ndo é possivel comprovar —
além de ndo ser o objetivo — se essa critica era consciente, se 0 projeto
da revista nasceu com esse propdsito. Vou me ater ao discurso presente
nas paginas da revista e, a partir somente dele (ndo foram feitas
entrevistas com os agentes produtores e com os leitores da época, por
exemplo), encontrar indicios que remetam & estrutura organizacional da
publicacdo e ao lugar especifico ocupado por ela e por seus produtores,
dentro do campo jornalistico.

No segundo capitulo, verifico, a partir de levantamento
bibliogréafico, quais praticas e formatos jornalisticos existiam no campo
jornalistico brasileiro da década de 1950 e a presenca do estilo satirico-
humoristico na imprensa alternativa da década de 1960. Serdo
analisadas as transformacdes ocorridas na imprensa neste periodo, como
sua linguagem foi configurada e de que forma essas mudancas
contribuem para 0 processo de autonomizagdo do campo jornalistico
brasileiro.

Primeiramente, direciono-me para a grande imprensa brasileira da
década de 50, mais especificamente a carioca®. As reformas ocorridas

% Centraremos o foco no Rio de Janeiro porque, segundo Ribeiro (2007), foi nessa cidade em
que se verificou, de forma mais intensa, uma série de mudangas significativas na organizagao
das empresas jornalisticas e na padronizacdo dos relatos. Além disso, Millér Fernandes nasceu
e vive até hoje no Rio de Janeiro e 14 foi o lugar onde Pif Paf foi lancada e circulou. Como
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nesse periodo e nesse ldcus representaram um marco na historia da
imprensa brasileira, que assinala a passagem do jornalismo politico-
literario para o jornalismo informativo. Até entdo, a relagdo entre o
jornalismo e a politica era estreita. A imprensa era essencialmente de
opinido e a linguagem da maioria dos jornais era, em geral, rebuscada,
além de agressiva e virulenta. Porém, a partir da década de 50, percebe-
se uma mudanca nesse quadro.

No caso do jornalismo carioca, a busca por um
certo distanciamento em relagdo a literatura e a
politica passou pela incorporagdo de uma série de
praticas discursivas advindas, sobretudo, do
modelo norte-americano. Através desse modelo, a
linguagem jornalistica passou a adquirir uma
sistematizacéo interna e o jornalismo obteve uma
certa dose de autonomizacdo, transformando-se
numa comunidade discursiva prépria (RIBEIRO,
2007, p. 30).

Porém, essa reformulacdo da atividade jornalistica ndo €
incorporada de forma unanime pelo campo, isso porque, segundo a
andlise de Bourdieu (2005, p. 41), o conceito de campo — como espago
onde sdo travadas lutas simbdlicas — implica na constituicdo de zonas
(pblos) com autonomia diferenciada:

Like most fields, the journalistic field, which, as
we have seen, has very low autonomy, is
structured on the basis of an opposition between
these two poles, between those who are “purest”,
most independent of state power, political power,
and economic power, and those who are most
dependent on these powers and commercial
powers.

Traquina (2005) também utiliza esse conceito de campo (espago
social estruturado através de forcas polarizadas) para abordar o
jornalismo e verifica que o primeiro pélo seria o ideol6gico ou
intelectual — aquele que define o jornalismo como um servico publico —
e que o segundo seria 0 pdlo econdmico, que considera a noticia como

veremos no primeiro capitulo, também é importante notar como se estabeleceu uma via de
influéncias de mao dupla entre a simbologia, as narrativas, os “mitos” da cultura carioca e os
agentes produtores da revista e o seu discurso.
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um produto comercial. Nossa hipdtese é que a revista Pif Paf se
enquadra no primeiro caso, no pdlo do campo jornalistico mais
independente do campo econdmico. Isso se da, na pratica, por meio da
ruptura efetuada pelo jornalista Millér Fernandes com a grande
imprensa na qual atuava. Pif Paf é, basicamente, a revista de um homem
s0O; recebe colaboragdes, mas sua linha editorial € comandada por um
agente que ndo estd ligado, por exemplo, a uma hierarquia
organizacional, presente na grande imprensa. Pif Paf possui poucos
anancios (a maioria de amigos dos produtores da revista), logo, esta
ligada de uma forma peculiar, diferente da grande imprensa, a pressdo
do capital. Esses sdo alguns dos fatores que contribuem para um maior
grau de autonomia da revista que se reflete no formato de seus textos.

Apds essa abordagem da grande imprensa carioca, ainda no
segundo capitulo, analiso o chamado polo ideoldgico do campo
jornalistico através daquilo que se denominou imprensa alternativa. Foi
feita a abordagem sobre o conceito de imprensa alternativa e a
verificagdo da trajetoria histdrica desse tipo de material na imprensa
brasileira. Em seguida, a analise é direcionada para os produtos
jornalisticos considerados alternativos que tiveram como base a critica
dos costumes e da politica operada através de textos e de imagens de
cunho humoristico, que Kucinski (1991) chama de vertente satirica e
existencialista do ciclo alternativo do jornalismo brasileiro.

Pretendo expor, por meio da analise de Kucinski (1991), as
configuragdes sociais, historicas e culturais, que explicam este
fendmeno, e como a diferenciacdo entre publicacdes satiricas e
politicas® representa uma luta simbélica — travada nos campos artistico e
intelectual da sociedade brasileira dos anos 60 — que visava 0 poder de
estipular os modos de dizer e de agir que levariam as esquerdas a
protagonizar as transformacgdes da sociedade. O jornalismo, como
atividade dotada de relativa autonomia, estava imerso nessa luta e fazia
parte dela. O jornalismo alternativo operou uma quebra com a estrutura
e com a linguagem da grande imprensa, assim como o jornalismo
alternativo de humor — o satirico-existencialista — destoava de
determinada visdo dogmatica das tradicionais lutas de esquerda.

Ao abordar a linguagem dessas publicacfes, ndo almejo focar a
pesquisa sobre aos recursos linguisticos que provocam o riso. Sigo a
ideia de discurso proposta por Chalaby (1998), que seria o discurso visto

* Resumidamente, seriam aquelas publicagdes mais dogméticas, de cunho ideolégico e
partidario, vinculadas as vertentes do marxismo e ao ideal nacional-popular.
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como um conceito socioldgico. O autor critica 0 dominio da nogéo de
discurso oriunda da linguistica, que separa textos e unidades de textos
para verificar, a partir deles, o contexto. Segundo o autor, essa divisdo
deve ser repensada:

In the same way that agents cognitive structures
are embodied social structures, so also a text, and
a discourse, are symbolized contexts, that is,
social structures put into symbols. There is no
relation between text and context, but only an
entirety: text/context (CHALABY, 1998, p. 62).

Ou seja, o objetivo maior ndo é analisar 0s recursos técnico-
linguisticos que Millér utiliza para provocar o riso em seus textos. O
intuito é verificar de que forma esse tipo de material que provoca o riso
se relaciona com o campo jornalistico, ja que o uso do humor implica
em opinido e critica, ou seja, em uma dose de parcialidade por parte do
produtor; e essas caracteristicas vao de encontro a certo formato
estabelecido do texto jornalistico, notadamente aquele cuja producéo
passou a ser incentivada pela grande imprensa brasileira, nas décadas de
1950 e 1960. O discurso milloriano presente na Pif Paf é, portanto, a
simbolizagdo da sua posic¢do dentro do campo jornalistico e das disputas
gue ocorrem dentro dele e, a0 mesmo tempo, agente transformador do
préprio campo.

No final do capitulo sera abordada a trajetoria de Millor
Fernandes com o objetivo de compreender a formacdo de seu habitus
profissional. A forte presenca de desenhistas, artistas, humoristas e
escritores na imprensa alternativa de linhagem satirica remete a uma
imbricacdo entre o campo jornalistico e 0 campo artistico-literario. A
andlise da trajetoria milloriana visa verificar esse vinculo e constatar a
posicdo ocupada por Millér no meio artistico.

Tendo em vista a oposicdo discursiva, a luta simbdlica, que se
estabelece no interior do campo jornalistico brasileiro, tornar-se
fundamental compreender de que forma os bens simbdlicos sdo tratados
e organizados no meio social. O jornalismo é uma atividade produtora
de bens simbolicos e, como tal, se submete a uma série de regras,
valores e ideologias presente no mercado de bens simbdlicos, ou seja, no
campo que organiza e estrutura o intercAmbio desses bens — e dos
discursos elaborados sobre os bens e sobre as préticas de produgdo —
tanto entre os proprios agentes do campo quanto entre os agentes e
aqueles que se encontram fora desse espacgo social restrito.
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Por isso, no terceiro capitulo, recorro ao arcabouco tedrico de
Bourdieu, que, em seus trabalhos sobre o mercado de bens simbdlicos
(no qual se insere o jornalismo), localiza tanto a dimensdo econdmica
guanto a dimenséo simbdlica deste universo. A intengdo é ter uma visao
estrutural e cultural da formacgéo do campo jornalistico. Sigo, portanto, o
posicionamento de Bourdieu (1990), que diz que se fosse aplicar um
rotulo ao seu trabalho seria o de “estruturalismo construtivista” ou de
“construtivismo estruturalista”. Ou seja, admite-se que ha na sociedade
poderosas estruturas econdmicas e sociais que coagem, moldam e
influenciam a producdo simbdlica; porém, e a0 mesmo tempo, essa
representacao simbdlica é capaz de alterar as estruturas sociais.

Assim, 0 erro maior, 0 erro teoricista encontrado
em Marx, consistia em tratar as classes no papel
como classes reais, em  concluir, da
homogeneidade objetiva das condicGes, dos
condicionamentos e portanto das disposic¢des, que
decorre da identidade de posig¢do no espaco social,
a existéncia enquanto grupo unificado, enquanto
classe. (...) 0s grupos — as classes sociais, por
exemplo — estdo por fazer [grifo do autor]. N&o
estdo dados na “realidade social” (BOURDIEU,
1990, p.156).

O jornalismo, enquanto instituicdo, técnica especializada e
profissdo, realmente depende do desenvolvimento do capitalismo para
se autonomizar e, assim, se constituir enquanto campo. Porém, é
possivel que existam praticas jornalisticas diferentes daquela do
esquema da imprensa-industria e que se assemelhem, de certa forma, as
praticas anteriores ao surgimento e consolidacdo dessas empresas, ou
que proponham novos formatos. Tanto a estrutura material (economia)
guanto a construcdo simbolica (cultura/ imaginario) de determinado
periodo e/ou campo influenciam as praticas e os formatos jornalisticos.

Além disso, 0 proprio campo em gue 0s agentes estdo inseridos
é determinante nas praticas e na elaboracdo dos conceitos de jornalismo.
Mais especificamente, seria o grau de autonomia do campo, a posi¢ao
dos agentes, a imagem que esses agentes tém deles mesmos e de suas
praticas, e a consagragdo propriamente cultural atribuida a cada um
deles que provocariam a luta simbélica que visa a consagragdo das
praticas e das reflexdes sobre as mesmas. Logo, € necessario investigar a
formac&o do mercado de bens simbdlicos e a instituicdo, dentro dele, de
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dois campos que, a partir da segunda metade do século XIX, iniciam um
embate visando a legitimacdo e a consagracdo de determinadas praticas,
produtos e discursos vinculados ao universo dos bens simbdlicos: o
campo de producdo erudita e 0 campo da industria cultural. Essa andlise
se impde como fundamental, dado que o jornalismo se insere o campo
da industria cultural e, segundo alguns autores, esse vinculo €
preponderante para a sua caracterizag&o.

Teremos observado, no segundo capitulo, a formagdo do campo
jornalistico brasileiro e a introducdo de determinadas técnicas
redacionais vinculadas ao ideal da objetividade. Porém, a formacdo do
campo e a formatacdo do relato se deram em solo brasileiro cerca de um
século ap6s ter ocorrido em outros paises, como Franca e E.U.A. Se
ainda considerarmos que o jornalismo brasileiro sofreu forte influéncia
da pratica jornalistica norte-americana, torna-se oportuno verificar como
se deu a formacdo do campo jornalistico e a padronizacdo da linguagem
jornalistica naqueles paises. Para isso, utilizo as pesquisas de Chalaby
(1998, 2003), Hartley (1996) e Shudson (2010).

Ao analisar o jornalismo anglo-americano, Chalaby (1998)
considera que o campo jornalistico se forma apenas na segunda metade
do século XIX, com o surgimento das empresas jornalisticas. Chalaby
(1998) vé a atividade jornalistica intimamente relacionada com o
desenvolvimento do sistema econdmico capitalista e ndo considera as
atividades da imprensa anterior a este periodo como sendo jornalismo.
Trata-se de uma visdo estruturalista, fortemente baseada na influéncia
do desenvolvimento econdmico e tecnoldgico sobre a formatacdo do
relato da grande imprensa.

Considero interessante essa perspectiva porque, de fato, a
influéncia do capital sobre a organizacdo do trabalho jornalistico e sobre
a padronizacdo da linguagem é nitida. Porém, Shudson (2010)
demonstra que a incorporagdo da objetividade pela linguagem
jornalistica nos E.U.A. estava muito mais ligada ao imaginario social a
respeito da validade do sistema democratico, das representacdes que as
classes possuiam sobre si mesmas e sobre as outras, da capacidade do
método cientifico de abarcar fielmente a realidade, do que as mudancas
tecnologicas ou a implementacdo da livre concorréncia pelo sistema
capitalista.

Hartley (1996) contribui para aprofundar a questdo, ja que, ao
analisar o caso francés, considera o surgimento da atividade jornalistica
no século XVIII, no contexto da Revolugdo Francesa. A perspectiva é
culturalista e o autor vé que o jornalismo estd ligado ao ideério do
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lluminismo, da Modernidade e, principalmente, ao imaginéario social que
impde a ideia, até entdo inédita, de soberania popular. Se, para Chalaby
(1998), a imprensa existe a partir do surgimento das empresas
jornalisticas, para Hartley (1996) a imprensa comeca quando ha a
insurreicdo de uma classe que, até aquele momento histdrico, ndo tinha
voz: a burguesia; e ndo apenas ela, mas também as camadas populares
mais baixas. E isso ocorre somente a partir de transformacdes no ambito
da cultura — espaco denominado por Hartley de esfera semidtica — que
influenciam sobremaneira a pratica e o formato jornalistico.

Nesse sentido, as normas que regem o relato jornalistico estdo
sempre sujeitas as oscilaces dos valores atribuidos aos simbolos de
uma cultura. Perspectiva que contribui para iluminar o aforismo de Karl
Kraus, afinal, a no¢éo sobre o que ¢é a verdade e como se deve alcangé-la
no jornalismo ndo € univoca, mas cambiante e, constantemente,
negociada.
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2 PIF PAF: DISCURSO E CONTEXTO
2.1 ESTRUTURA EDITORIAL

A Pif Paf foi langada no dia 21 de maio de 1964 e é considerada a
primeira publicacdo da imprensa alternativa que atuou durante o periodo
da ditadura militar brasileira: “Nascia a Pif Paf, planejada por Mill6r
Fernandes um E)ouco antes do golpe, mas que passou a circular como
primeiro jornal® alternativo, menos de dois meses ap6s” (KUCINSKI,
1991, p.14).

Quanto & periodicidade, como informa a prépria revista, na
edi¢do de n°® 4: “Pif Paf é uma revista catorzenal (sai uma quinta-feira
sim, uma quinta-feira ndo0)”. O termo “catorzenal” ja demonstra como a
publicacdo encarava algumas classificacbes tipicas dos produtos
jornalisticos. Mensal, semanal, didrio e quinzenal sdo periodicidades
recorrentes em revistas e jornais, mas catorzenal é algo inédito e, por
isso mesmo, jocoso. O chiste se verifica ao constatar que essa
periodicidade ndo era exata. Ha edicBes em que ndo consta a data de
publicacdo e, quando consta em duas edi¢cGes seguidas, ndo sdo
cumpridos os 14 dias.

A revista € a versdo independente, e em revista, da se¢do O Pif
Paf da revista O Cruzeiro, que Millér (com o pseudénimo de Emmanuel
Véo GOgo), juntamente com o ilustrador Péricles Maranhdo, produziu
entre 1945 e 1963 (sendo que, a partir de 1955, Millér passou a produzir
a secdo sozinho). A revista Pif Paf nasce, portanto, dentro de um veiculo
da grande imprensa. O Cruzeiro era a revista de maior circulagdo no
Brasil entre as décadas de 40 e 50. Em 1946, a tiragem era de 200 mil
exemplares por semana. Segundo Ortiz (2001, p. 43), até aquele ano,
nenhuma publicagdo tinha alcangando tal nimero no pais, e quatro anos
depois a tiragem ja era de 550 mil.

Porém, Millor ndo produzia a revista sozinho. Contou com a
colaboracdo de jornalistas, escritores, desenhistas e artistas plasticos.

° A propria classificagdo da publicacdo enquanto jornal ou revista é complicada. Kucinski
(2003) a chama de jornal (mesmo tendo dito que “nascia a Pif Paf”, com o artigo feminino “a”
antes do nome da publicago) enquanto o proprio veiculo se autodenomina revista, mesmo as
vezes utilizando o artigo masculino “0” antes de Pif Paf. A partir dessa classificacdo cadtica
(que remete a uma identidade instavel) e da percepcdo de que tal enquadramento nao é
fundamental nem interfere na analise da publicagdo, escolho utilizar o termo “revista” porque
assim os produtores a classificam e porque assim a edicéo fac-similar da publicagéo, utilizada
como fonte nessa pesquisa, também o faz. A confusdo em delimitar o nome do objeto é apenas
um indicio dos desvios — que veremos ao longo desse capitulo — produzidos por esse material.
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Foram eles: Enrico Biano, Augusto Iriarte Gironaz, Reginaldo Fortuna,
Ziraldo Pinto, Sérgio Jaguaribe, Claudius Ceconi, Jodo Bethencourt,
Marcos Vasconcelos, Paulo Lorgus, Eugénio Hirsh, Yllen Kerr, Leon
Eliachar, Vilmar, Alexandre, A.C Carvalho, Jaguar, Reynaldo Jardim,
Campos de Carvalho e Stanislaw Ponte Preta (pseuddnimo de Sérgio
Porto).

Possuia formato tipo tabloide (36x26 c¢cm), impressao colorida e
tinha 24 paginas por edi¢do (somando-se a capa e a contra capa). Teve
oito nimeros publicados e durou apenas trés meses (o Ultimo ndmero foi
publicado no dia 27 de agosto de 1964).

Constata-se a presenca de nove se¢Bes hna revista.
Metodologicamente, foi um pouco complicado delimitar essas divisdes
porque Pif Paf possui uma organizacdo que pode-se chamar de cadtica.
Nao ha indice, por exemplo, e 0 que, em um primeiro momento, poderia
remeter a uma se¢do, na verdade esteve presente em apenas duas ou trés
edicBes. Decidi delimitar um ndmero minimo de aparicdes de
determinados tipos de texto que seguiam a mesma padronizacdo e
conteido. Por ser uma revista com curtissima historia, considero que
apenas os textos de mesmo formato, que aparecessem em, no minimo,
50% das edigbes (ou seja, quatro numeros), seriam considerados
“segdes”. Sdo elas:

- As cartas do Pif Paf (ANEXO A): presente nas oito edicdes® da
revista, apresentava as cartas dos leitores. Ndo eram publicados somente
elogios, criticas e comentarios. Perguntas e ddvidas do leitor sobre os
assuntos mais diversos também estavam presentes na se¢do. Tanto as
cartas com criticas e elogios quanto as perguntas eram respondidas pela
redacdo.

- Em Resumo (ANEXO B): presente nas oito edi¢Ges, funcionava
como o espaco dos editoriais dos grandes jornais. Era assinado pelo
diretor da publicacdo, Millér Fernandes, e expunha um resumo dos
principais fatos ocorridos no mundo, no Brasil, ou apenas na vida do
diretor mesmo. Neste Ultimo caso, fazia as vezes de cronica. Como
veremos no segundo capitulo, os limites entre os géneros jornalisticos na
Pif Paf ndo sdo nitidos.

® Parece estranho a segéo de cartas do leitor estar presente ja no primeiro nimero, mas a seguir
analisaremos porque isso aconteceu e quais eram os objetivos dos produtores da revista com
esse aparente nonsense.
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- Analisando uma Piada (ANEXO C): presente nas oito edi¢0es,
fazia exatamente o que informava o titulo da secdo. Era mostrada uma
piada (texto acompanhado de ilustragdo correspondente) e em seguida a
equipe da revista se propunha a desmontar a piada por partes, criticando
e/ou ampliando a visdo sobre a mesma. Essa se¢do pode ser interpretada
de duas formas. Em primeiro lugar, pode ser vista como uma critica aos
criticos de arte, cinema e espetaculos que, ao dissecar as manifestacdes
artisticas, correriam o risco de estereotipar as mesmas; e, em segundo
lugar, poderia remeter a valorizacdo do estatuto estético e sociol6gico do
humor.

- Carae... Coroa (ANEXO D): presente em oito edi¢Ges, possuia
uma ou duas frases de texto acompanhadas de duas fotos, cada uma em
paginas separadas e consecutivas. O texto e a foto mostravam, ao se
virar a pagina, lados diferentes de uma mesma situacéo ou idéia.

- Mundo Cao (ANEXO E): presente em sete edicOes, tinha o
seguinte subtitulo: “Relatdrio periddico da luta permanente homem lobo
do homem”. Pode ser considerada a se¢cdo com textos que mais se
aproximam do formato jornalistico da grande imprensa. Apresentava
uma série de notas informativas sobre fatos da atualidade do periodo. De
acordo com o que veremos no proximo capitulo, torna-se um desafio
perceber quais notas sdo baseadas em acontecimentos reais e quais
criam um acontecimento para abordar, de forma critica, tanto fatos
como simbolos do imaginario da época.

- O Pif Paf (ANEXO F): presente em sete edi¢Bes. Outro espaco
feito inteiramente por Milldr Fernandes era a se¢do O Pif Paf, que foi
produzida por ele na revista O Cruzeiro (mais precisamente quando ele
passou a produzi-la sozinho, a partir de 1955), agora dentro da revista
Pif Paf. A secdo era um verdadeiro mosaico. Continha ilustracdes,
fabulas, notas, aforismos, piadas, citacdes etc.

- 500 contos por uma piada (ANEXO G): presente em sete
edi¢Oes. Essa se¢do tem um dado interessante: era feita totalmente pelos
leitores. No primeiro nimero, a revista langou o concurso 500 contos
por uma piada. O antincio do concurso, na contra capa, informava: “Se
vocé é um engrassadinho [assim mesmo, com o erro de ortografia, e
uma seta apontando para os dois esses] amador nos o livraremos desse
estado vexatorio”. Os concorrentes poderiam enviar uma piada, um
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conto, um verso, um desenho ou uma frase, contanto que o material
fosse engracado. O resultado seria publicado na 112 edigdo da revista,
fato este que nunca ocorreu, ja que a Ultima edi¢do foi a de nimero oito.
Interessante notar que, a partir do nimero 3, Pif Paf passa a publicar os
selecionados para a final, transformando o concurso em uma se¢do da
revista.

- Stripifitease do Pif Paf (ANEXO H): presente em cinco
edicBes, era basicamente uma sequéncia de fotos de uma mulher tirando
pecas de roupa. A moca geralmente terminava o strip-tease fotografico
de calcinha e cobrindo os seios com as maos.

- Cancoes brasileiras ilustradas (ANEXO I): presente em quatro
edicOes, era uma espécie de fotonovela, sendo que o texto era a letra de
alguma cancéo popular e as imagens eram fotos variadas oriundas da
publicidade, do jornalismo, de cenas de filmes etc. Foram ilustradas as
seguintes musicas: Amélia, de Mério Lago e Ataulfo Alves (n° 1);
Ninguém ama ninguém, de Ant6nio Maria e Fernando Lobo, edicdo de
n° 2; Zelao, de Sérgio Ricardo; Se acaso vocé chegasse, de Lupiscinio
Rodrigues (n° 4); Me deixa em paz, de Monsueto de Meneses (n° 7).

2.2 A FIGURA FEMININA: UM TEMA RECORRENTE

D A secdo Stripif-tease do Pif Paf é interessante por nos remeter
ao fato de que a mulher é um tema recorrente na revista. A visdo da
mulher projetada nas péaginas de Pif Paf era a da “mulher-objeto”.
Exaltavam-se, sempre, as caracteristicas do corpo feminino e sua
sensualidade. Das oito capas (ANEXOS J, K, L, M, N, O, P, Q), quatro
continham ilustrag6es de mulheres de biquini ou nuas. Percebe-se que a
revista era feita por homens e direcionada ao publico masculino, porém,
h& pistas inscritas em suas paginas — em seu discurso — que
complexificam a postura ideol6gica que esses homens tinham em
relacdo & mulher e ao corpo feminino.

Na secdo Cara e... Coroa, da edicdo de nimero 4 (ANEXO R),
vé-se na pagina 15 o titulo Cara e..., sequido da foto de uma mulher
magra, de cabelo curto estilo Chanel, usando 6culos e vestida de
tailleur, com a frase “Mulher depende muito...” abaixo da foto. Virando
a pagina, vé-se o titulo ...Coroa e a foto de uma mulher de cabelos
longos, apoiada sobre uma mesa, com uma blusa decotada e com parte
dos seios a mostra. Abaixo, a seguinte frase “... de como ela se
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apresenta”. Implicitamente, a revista estd remetendo a ideia da
valorizacdo da mulher fatal, que expde o corpo, em contraposicdo a
mulher mais sébria, recatada e, por que ndo — devido ao esteredtipo
vinculado aos 6culos —, intelectual.

Em todas as secBes do Stripif/tease do PifPaf, era informado
guem era a moga que havia posado para as fotos e avisava-se que, na
verdade, tratava-se de um concurso para escolher “a garota mais PAF do
ano”. Dentre os atributos exigidos das concorrentes, estava a
inteligéncia: “Vocé também podera se candidatar, mas nao se iluda; para
ser uma garota PAF s80 necessarias muitas qualidades intelectuais” (n°
1) ou “sdo necessarias muitas qualidades além das fisicas” (n° 3).

Por se tratar de uma revista de humor, pode-se cogitar a
possibilidade desta referéncia ao intelecto feminino ser, na verdade, uma
ironia. Porém, é preciso lembrar que os movimentos feministas, desde o
comeco do século XX, reivindicavam direitos sociais e politicos, mas
também a liberdade da mulher sobre seu préprio corpo. Com relagéo ao
vestuario: a aboli¢do do espartilho, a descida da cintura para o quadril na
década de 20, a criacdo do biquini nos anos 40, a queima de sutids e a
invencdo da minissaia nos anos 60 estdo correlacionadas a entrada das
mulheres no mercado de trabalho e no mundo da politica. Ao expor seu
corpo, a mulher demonstra que também deseja, sente prazer, e que 0
sexo — assim como era considerado para o homem — ndo cumpre apenas
uma fungdo reprodutiva’. Pif Paf demonstra que reconhece essa
movimentacao histérica com outra sessdo Cara e... Coroa (ANEXO S),
gue mostra como a imagem da atriz Marlene Dietrich vestindo apenas
combinagdo e meias de seda, no filme O Anjo Azul, foi considerada um
escandalo em 1928, e, como nos anos 60, a foto de uma moca usando
sutid em uma propaganda ja era vista como algo comum.

Podemos perceber que, além de ser uma publicacdo feita por
homens e com material direcionado ao publico masculino, a revista
estava conectada também com um publico feminino representante de um
ideario da mulher moderna, livre e independente, surgido a partir do

" O psicanalista Contardo Calligaris, em artigo no jornal Folha de S&o Paulo (caderno
llustrada - 06/11/2009), aborda o caso de uma estudante universitaria que foi insultada pelos
colegas por usar um vestido muito curto. Ele mostra como, em pleno século XXI, a mulher
ainda ndo alcancou plenamente o reconhecimento social de sua liberdade sexual: “Ainda
recentemente, pensei (e disse, numa entrevista) que, ao meu ver, o feminismo tinha chegado ao
fim de sua tarefa histérica. Em particular, eu acreditava que, depois de 40 anos de luta
feminista, a0 menos um objetivo tivesse sido atingido: o reconhecimento pelos homens de que
as mulheres (também) desejam. Pois é, os fatos provam que eu estava errado”.
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movimento feminista na década de 20 e intensificado com os
movimentos culturais do contexto dos anos 60.

As mulheres seminuas da Pif Paf também podem ser analisadas
sob a Gtica da repressdo moralista exercida pelo governo militar ja desde
0 inicio de sua vigéncia. A censura operada pela ditadura néo se limitava
as praticas subversivas restritas ao ambito politico, mas também as de
cunho cultural e moral. Aspectos da sexualidade sofreram repressdo
através da estreita ligacdo da ditadura com grupos da ala conservadora
da igreja catélica, como a TFP (Tradi¢do, Familia e Propriedade), que
aliava civismo a religido.

Logo depois do Golpe de 64, o engrandecimento
do Brasil tinha os seus pilares na educagdo da
juventude dentro dos preceitos civicos, morais e
catolicos — portanto  anticomunistas = —
estabelecidos pelo regime ditatorial. A Educagdo
assim concebida se espalhou para toda a &rea
cultural (MALARD, 2006, p. 34).

Exemplos disso foram a introdugéo da disciplina Educacdo Moral
e Civica no curriculo escolar e a legislacdo sobre praticas cotidianas,
chegando-se ao extremo de restringir a relacdo do individuo com seu
préprio corpo. O humorista e jornalista Stanislaw Ponte Preta
(pseuddnimo de Sérgio Porto) registrou varios exemplos do tipo e
nomeou a sua compilacdo de “causos” de Festival de Besteira que
Assola o Pais, o FEBEAPA, lancado em 1966°.

O Secretério de Seguranca de Minas Gerais, um
cavalheiro chamado José Monteiro de Castro —
grande entusiasta do Festival de Besteira — proibia
(j& que fevereiro ia entrar) que mulher se
apresentasse de perna de fora em bailes
carnavalescos “para impedir que aparecam
fantasias que ofendam as Forgas Armadas”. Como
se perna de mulher alguma vez na vida tivesse
ofendido as armas de alguém (PONTE PRETA,
1981, p. 18).

A repressdo moralista se espalhou sobre as diversas
manifestacdes artisticas, e o teatro, principalmente, sofreu com esse tipo

8 Sérgio Porto langou ainda o FEBEAPA 2, em 1967, e o FEBEAPA 3, em 1968.
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de censura. Em 1965, por exemplo, a montagem brasileira da peca
Paris, 1900, de Georges Feydeau, foi proibida pelo secretario de
seguranca do Rio Grande do Sul, coronel Washington Bermudes, com a
seguinte justificativa: “O teatro vem sendo utilizado como veiculo de
desmoralizacdo e se caracteriza pela péssima e decrescente qualidade
artistica e pela destacada pornografia e sensualizagio das cenas!” (apud
PACHECO, 2005, p. 264).

A estreita ligacdo do governo militar com grupos conservadores
da Igreja é uma das causas do fendmeno moralizante, mas ndo esgota a
explicagdo. Nesse periodo, ocorreu uma série de manifestacbes no
mundo ocidental que visavam — pelo menos discursivamente — uma
verdadeira revolucdo ndo somente politica e econdmica, mas cultural.
Os protestos estudantis ocorridos em maio de 1968 foram apenas a
culminancia de uma luta simbdlica que vinha ocorrendo desde o inicio
da década de 60.

Os movimentos pelos direitos civis dos negros nos EUA, o
movimento beatnik, o hippismo, a apologia ao uso de substancias
psicotrépicas, 0 movimento feminista, a escalada midiatica do rock'n
roll, a “descoberta” e valorizagdo da filosofia oriental, a liberdade
sexual proporcionada pela pilula anticoncepcional, tudo isso
representava, aos olhos da sociedade conservadora, a decadéncia dos
valores morais que até pouco tempo predominantemente regiam o
mundo ocidental. A ditadura militar brasileira estava ciente dessas
transformacfes, mesmo sem saber ao certo o que de fato elas
representavam: “O governo sofria o peso do fardo do terrorismo
cultural. Durante o ano de 1964, Golbery® tratou dele quatro vezes em
suas Estimativas. Em duas ocasides classificou-o de ‘slogan’, numa de
‘fantasia’ e, finalmente, chamou-o de ‘imaginario’” (GASPARI, 2002,
p. 230). Com a constatacdo, seguiu-se uma série de medidas repressivas
de cunho ideoldgico e moral, como se a ditadura brasileira fosse a Gnica
salvacdo para a corrupcdo do ideal de vida liberal (em oposicdo ao
comunismo) e catdlico:

Nascia um salvacionismo de quitanda através do
qual se via na explosdo anarquica o fim do mundo
ocidental e se acreditava que o regime brasileiro
tinha a clarividéncia de se antecipar ao Juizo
Final, perfilando-se & méo direita de Deus Padre

° General do Exército Brasileiro que teve papel de destaque na preparacéo do golpe que depds
o presidente Jodo Goulart.
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como emissario de um novo tempo (GASPARI,
2002, p. 236).

Porém, é interessante notar que essa caracteristica conservadora
moralizante ndo é caracteristica apenas da ditadura brasileira. A
interdicdo da liberdade individual — incluindo ai o usufruto do préprio
corpo e a manifestacdo da sexualidade — é intrinseca aos sistemas
totalitarios de um modo geral, se ndo condicdo sine qua non de sua
existéncia, independentemente do sistema econémico adotado. Hannah
Arendt (2008), ao analisar a natureza do totalitarismo, aborda tanto o
regime stalinista quanto o nazista e percebe, nos dois casos, como a
eliminacdo das diferencas entre os sujeitos — através da legislagdo da
vida pessoal — é fundamental para e estruturacdo dessa forma de
governo.

Arendt (2008) critica o imperativo categorico de Kant (“Age
como se a méaxima de tua agdo pudesse se converter em lei universal.”"")
a partir da constatacdo de que, em todas as sociedades livres, a lei define
os limites da vida pessoal (para assim gerir o espago publico, os atos do
cidaddo), mas ndo pode tocar no que se passa dentro deles (dos limites
do espago privado, constituido pelos atos do individuo). Em
contraposicdo, nota que, nos regimes totalitarios, se passa justamente o
contrario. Nesses sistemas, as leis — aplicadas por meio do que a autora
denomina como “terror” — forjam uma unidade de todos os homens ao
abolir as fronteiras da lei que prové o espago de liberdade para cada
individuo e, assim, deixam o governo ao abrigo da interferéncia
impertinente e perturbadora dos desejos e necessidades humanas.

A distingdo e o dilema entre o cidaddo e o
individuo, nesse meio tempo, com as
perplexidades concomitantes da dicotomia entre a
vida pessoal e a vida publica, sdo eliminados pela
pretensédo totalitaria @ dominagdo total do homem.
[...] As leis, uma vez estabelecidas, sempre se
aplicam de acordo com o0s precedentes; o
problema com os atos e fatos da vida pessoal é
que sua propria esséncia é destruida quando
julgada por meio de comparagfes ou a luz de
precedentes. Pode-se definir o filisteismo e
explicar seu efeito letal sobre a criatividade
humana como a tentativa, por meio de uma
transformacdo moralizante dos costumes em

10 Apud Arendt (2008, p. 353).
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“leis” gerais de comportamento, de julgar por
precedentes aquilo que, por definicdo, desafia
qualquer precedente (ARENDT, 2008, p. 352-
353).

Assim, podemos verificar como Pif Paf demonstra conexao
com a movimentacdo do seu contexto historico-cultural ao criticar,
ironicamente, a moralizacdo da sociedade brasileira e a tentativa de
supressdo da individualidade — através da represséo a sexualidade — com
a montagem gréafica denominada A Licdo (ANEXO T), nas péginas 6 e 7
da edigdo de n° 6. Vé-se uma série de 10 fotos de mulheres seminuas e
de biquini (sendo que a ultima foto ocupa uma pagina inteira) com o
seguinte texto: “Cada vez mais, neste mundo de Deus, seja na Franga,
ou no Castelinho, entre 0os modelos de moda, as grandes estrelas, ou as
alegres starlets, o que se vé dominando sdo realmente os valores
morais”.

A suposicao feminista de reificagdo do corpo feminino, choca-se
0 aspecto contraventor das garotas Pif Paf no ambito dos costumes e da
moral vigente; aspecto este ligado muito mais a um pensamento
progressista do que conservador (no caso, vinculado ao machismo).

2.3 UM PONTO DE VISTA CARIOCA

A As questbes do corpo feminino e da liberdade sexual também
podem ser analisadas a partir de um dos slogans da revista: “Um ponto
de vista carioca”. Para além de estereotipos, a explicitacdo do referencial
com que a revista olhava o mundo é fundamental para compreender
tanto a recorréncia do tema “mulher” quanto algumas outras
caracteristicas desta publicacdo. Na pagina 19, da edicdo de n° 6
(ANEXO U), a equipe tenta explicar o que seria esse ponto de vista:

O que é o Rio: uma baia em forma de mulher ou
uma bela mulher em forma de baia? O ponto de
vista carioca jamais tentou esclarecer isso. Nem
isso, nem nada. Que o Rio permaneca confuso, o
mulherio difuso, as peles cada dia mais douradas,
0s pneus cada vez mais cheios, as praias repletas.
Aqui embaixo uma filosofia epicurista em que o
belo é belo e os homens e mulheres se
engalfinham (mas ndo em brigas) na suave
compreensdo shakesperiana do “deixa o mundo
girar; jamais seremos tdo jovens”. La em cima o
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sol carioca que, segundo Leon Eliachar, é “o
public-relations da natureza”. Tudo isso forma o
simbolo (adotado desde o primeiro nimero) do
Pif-Paf, aqui ampliado pelo magnifico talento
piauiense de Santiago.

Na mesma edi¢do, uma matéria em formato de guia turistico
apresenta a praia de Copacabana aos visitantes (ANEXO V). No quesito
“Jogos e Esportes”, lemos o seguinte:

Além do famoso jogo de Frescobol, que faz
apenas trinta e sete caolhos por semana, praticam-
se muito poucos esportes nessa praia, em virtude
mesmo do Frescobol ndo permitir. Amar é o
segundo esporte mais popular, sendo que as
relacdes intersexo na praia as vezes chegam a tal
ponto que os banhistas exigem a presenga de
madrinha e padrinho.

Nos dois textos esta nitido o nivel de liberalismo dos produtores
da revista. Na verdade, esta sendo exposta uma série de valores
vinculados a um determinado grupo social, mais especificamente, a
classe média (intelectual e boémia) carioca dos anos 50 e 60.

A cidade do Rio de Janeiro foi capital do Brasil até 1960,
guando Brasilia foi inaugurada. Porém, o fato de ter sido capital desde o
império deixou algumas caracteristicas marcantes, como uma espécie de
aura cosmopolita e moderna da sociedade carioca, mais especificamente
das elites e da classe média.

A década de 50, no Brasil, foi um periodo de implementacéo de
projetos vinculados a uma postura empresarial e capitalista da sociedade
brasileira, e foi 0 momento em que se consolidou o que se chama de
sociedade urbano-industrial. A fomentagdo de um parque industrial, por
intermédio do incentivo do projeto nacional-desenvolvimentista do
presidente Juscelino Kubtscheck™, levou a uma série de inovagdes no
ambito da indlstria e do comércio. Paralelamente, observou-se o
surgimento de um campo de producdo de bens simbdlicos, onde estdo
inscritos negdcios como editoras, jornais, gravadoras, museus, galerias
de arte, o radio e a televisdo. Segundo Renato Ortiz (2001), nos anos 50
multiplicam-se os empreendimentos culturais de cunho empresarial,

! presidente do Brasil de 1956 a 1961.
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através do desenvolvimento da racionalidade capitalista e da
mentalidade gerencial dentro do campo de produgdo de bens simbdlicos.

Uma parcela da elite e da classe média do Rio de Janeiro vivia
intensamente essa movimentacdo e transformou Copacabana em l6cus
onde o modus vivendi moderno e carioca se transformaria em uma
verdadeira instituicdo nacional, até o ponto deste estilo de vida — com
corpos expostos, pele bronzeada, belas mulheres, boemia, bom humor e
displicéncia — se confundir com a prépria cultura nacional. A midia,
primeiramente com os jornais, e depois com a televisdo, contribuiu para
expandir esse imaginario no Brasil e no mundo.

No final dos anos 50, devido ao inchago populacional do bairro
de Copacabana®, aquela parcela da elite e da intelectualidade que havia
dado vida a regido migra para o bairro de Ipanema, que se torna, assim,
0 novo polo irradiador das transformacgdes culturais observadas nos anos
50 e 60. Como analisou Mesquita (2008, p. 140), o deslocamento dos
projetos arquiteténicos e das elites de Copacabana para os bairros de
Ipanema e do Leblon deflagrou uma “nova territorialidade cultural,
inaugurada por um grupo de intelectuais migrantes da antiga boemia
copacabanense, cujos modismos, pontos de encontro, musas e toda uma
particular e folclorica rede de sociabilidade vieram a constituir a
Republica de Ipanema”.

Exemplo de manifestacdo simbolica desse lécus foi a bossa
nova, que contribuiu enormemente para criar e difundir esse estilo de
vida carioca. O musico Tom Jobim (que morou em Ipanema desde o
segundo ano de vida) langou a musica Chega de Saudade (com letra de
Vinicius de Moraes), que hoje é considerada como o marco do
movimento, em 1958. O sucesso foi imediato, ao ponto de ser
organizado, apenas quatro anos depois, o Festival Bossa Nova, no teatro
Carnegie Hall, em Nova York. Em 1963, foi langado o maior sucesso da
bossa nova e que representa, significativamente, o ponto de vista
carioca: Garota de Ipanema. Ao analisar o estilo da bossa nova, o
maestro Julio Medaglia fala de uma caracteristica que ele denomina de
“cor local”, que esta ligada a valorizagdo da linguagem coloquial e das
influéncias do meio a sua volta:

E o uso do linguajar simples, feito de elementos
extraidos do cotidiano da vida urbana, que revela

12 Segundo Régo (2006:225), entre 1940 e 1960, Copacabana cresceu vertiginosamente: passou
de 74.133 habitantes em 1940, para 129.249 habitantes em 1950, atingindo 240.347 habitantes
em 1960, sendo transformada no primeiro subcentro da cidade.
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uma poética cheia de humor, ironia, blague,
“gozagdo” e malicia; [...] Assim também sdo os
textos que exaltam os encantos e a feminilidade da
mulher brasileira. Com frases simples, pequenas
observagOes e poucos tragos verbais, narram uma
realidade passivel de ser percebida sO
sensorialmente. E o caso, por exemplo, de
expressdes como “balango Zona Sul” ou “ela ¢
carioca, olha o jeitinho dela”; detalhes como:
“cigarrinho aceso em sua mao, toca moderninho
um violdo” (MEDAGLIA, 2005, p. 86-87).

Essa realidade percebida sensorialmente era, basicamente, a
realidade de uma parcela da sociedade carioca, aquela dotada de maior
renda ou de maior escolaridade. A bossa nova significava
simbolicamente esse grupo social e seu modo de vida. Uma comunidade
de artistas, escritores, intelectuais e jornalistas que tinham na noite e no
bar 0 momento e o lugar de encontro. Por meio da agregacdo de
interesses em comum, formas de ver o mundo e de préaticas sociais
criava-se todo um imaginario vinculado ao universo da boemia. Esse
universo, geralmente associado apenas ao lazer, cumpre um papel bem
mais complexo. A boemia, para determinados agentes sociais, acaba se
tornando um prolongamento do mundo do trabalho, mais
especificamente, do trabalho ligado a criatividade e a comunicacéo.
Mesmo ndo provendo lucros materiais, a boemia é o lugar onde se
trocam impress@es sobre 0 mundo, sobre o0 processo criativo, onde 0s
agentes veem e sdo vistos, onde se formam os lacos sociais de convivio
e de amizade, como bem metaforizou o poeta Vinicius de Moraes:
“Nunca vi boa amizade nascer em leiteria. O uisque ¢ o melhor amigo
do homem. O uisque é o cachorro engarrafado”. A boemia ¢ lugar de
didlogo, de critica, de debate, e onde é possivel construir uma narrativa
do mundo, ficcionalizar a realidade social. O escritor e jornalista Ruy
Castro (1990) analisou esse universo ao escrever o livro Chega de
Saudade, que conta a histéria da bossa nova. Nele encontramos uma
caracterizagdo interessante sobre o palco da boemia carioca do final dos
anos 50 e seus atores:

Se todas as grandes ideias que se tém ao redor de
uma garrafa de uisque chegassem vivas a Ultima
gota, a Casa Villarino, na esquina das avenidas
Caldgeras e Presidente Wilson, no entdo seguro,
potavel e civilizado centro do Rio, deveria ser
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tombada como um patriménio nacional. Ali, nos
anos 50, uma valente matilha de boémios planejou
0s maiores programas de radio, 0os poemas
definitivos, as pegas que fariam a posteridade
babar, os mais arrasadores sambas-cancdo, a
deposicdo de alguns presidentes e, com ou sem
motivo justo, a destruicdo das mais ilibadas
reputagdes. E verdade que quase tudo isto
aconteceu apenas na imaginacdo dos seus
frequentadores — ndo que ndo tivessem talento
para tanto, mas porque estavam mais interessados
em continuar bebendo do que em realmente pdr 0s
planos em pratica. [...] As redagdes dos jornais, as
editoras de livros, as gravadoras de discos, o
Ministério da Educagdo, o Itamaraty e a Radio
Nacional, que eram os principais empregadores
daqueles boémios, todos ficavam relativamente
perto do Villarino. Isto facilitava a que eles
dessem ali um expediente diério, naquele horério
agonico de cinco e meia da tarde as nove da noite,
antes de iniciar de verdade os trabalhos, que se
passavam, naturalmente, na madrugada de
Copacabana (CASTRO, 1990, p. 116).

Castro (1990) ndo cita o nome de Millér Fernandes como um dos
frequentadores da Casa Villarino, mas Sergio Porto (que contribuiu para
a revista) estava na lista de alguns dos habitues do local. Mill6r é citado
em reunides no apartamento da cantora Nara Ledo (considerada “a musa
da bossa nova”), juntamente com o jornalista Paulo Francis e o
colaborador da Pif Paf, o humorista Leon Eliachar. Porém, bar era algo
que ndo faltava no Rio Janeiro dos anos 50 e a revista, a cada pagina,
nos da pistas sobre a vinculacdo da Pif Paf ao universo da boemia. Na
pagina 2 da edicdo de nimero 4 (ANEXO X), por exemplo, ha o
desenho de uma circunferéncia com o seguinte texto abaixo: “Espaco
reservado especialmente para o leitor descansar seu copo de uisque
enquanto se delicia também com nossas paginas”. Conhecidas também
sdo as opinides permissivas de Millér sobre o consumo de bebida
alcoodlica: “Como dizia Humphrey Bogart: ‘Todo homem nasce duas
doses abaixo do normal’. Bem, ele se referia aos homens normais”;
“Uma coisa extremamente favoravel aos bébados: nunca ninguém viu
cem mil bébados de um pais querendo estracalhar cem mil bébados de
outro pais”; “O uisque, tomado com moderagdo, ndo oferece nenhum
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perigo, nem mesmo em grandes quantidades” (FERNANDES, 2002, p.
50; 412; 569).

Mas a boemia ndo se caracteriza apenas pelo lugar privilegiado
reservado aos bares nem pelo consumo de bebida alcodlica. Bourdieu
(1996, p. 72), ao analisar a formacdo da boemia parisiense do final do
século XIX, elenca uma série de caracteristicas do estilo de vida desse
grupo social que cabem perfeitamente a revista Pif Paf:

O estilo de vida boémio, que sem ddvida trouxe
uma contribui¢do importante a invengdo do estilo
vida de artista, com a fantasia, o trocadilho, a
blague, as cancdes, a bebida e amor sob todas as
suas formas, elaborou-se tanto contra a existéncia
bem-comportada dos pintores e escultores oficiais
guanto contra as rotinas da vida burguesa.

O que ocorre é a formacdo de um grupo social ou, para usar o
aparato conceitual de Bourdieu, o processo de autonomizacdo de um
campo, mais especificamente o campo artistico-literario, “uma
verdadeira sociedade na sociedade” (BOURDIEU, 1996, p. 72).
Formado por artistas plasticos e escritores, mas também por jornalistas e
intelectuais, esse campo tem como caracteristica a recusa a alguns
aspectos do modo de vida burgués, com sua seriedade, burocratizacéo e
submissao as leis do trabalho e do mercado. Porém, o autor deixa claro
gue, como qualquer outro campo, sua formacdo e existéncia séo
baseadas na ambiguidade de praticas e objetivos. Ao mesmo tempo em
gue a boemia aproxima artistas e intelectuais do “povo”, a situa
simbolicamente mais perto da aristocracia ou da grande burguesia do
que da burguesia bem-comportada, principalmente no ambito das
“relagdes entre os sexos em que experimenta em grande escala todas as
formas de transgressdo, amor livre, amor venal, amor puro, erotismo,
que institui como modelo em seus escritos” (BOURDIEU, 1996, p. 73).

Chega-se aqui a outra caracteristica importante da boemia: fazer
da vida uma obra de arte e transpor a vida para a produgdo artistica.
Charles Baudelaire (2001, p. 41), poeta-icone da boemia parisiense do
século XIX, em seu Poema do Haxixe, fala de como o ser humano — ao
fazer uso da substancia — pode viver vérias vidas no espago de uma
hora, para entdo concluir: “Vocé ndo é entdo um romance fantastico que
seria vivo em lugar de ser escrito?” O escritor Honoré de Balzac disse
gue em uma sociedade dividida em trés tipos — o homem que trabalha, o
homem que pensa e o homem que ndo faz nada — “o artista é uma
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exce¢do: sua ociosidade é um trabalho e seu trabalho, um repouso”
(apud BOURDIEU, 1996, p. 73).

A producéo artistica e intelectual da boemia contribui para o
reconhecimento publico dessa nova entidade social — especialmente ao
inventar e difundir a prépria nocdo de boemia — e para a construcdo de
sua identidade, de seus valores, de suas normas e de seus mitos. A
descricdo da boemia carioca feita por Castro (1990) demonstra como a
relagdo entre vida noturna (boemia) e trabalho ndo é dicotbmica, mas
complementar. Na verdade, o espaco de convivéncia da boemia
influenciava o processo criativo assim como a producdo artistica e
intelectual deste grupo contribuia para construir este mesmo campo
social e reafirmar sua producéo simbolica.

Dizia-se, com evidente exagero, que das mesas do
Villarino podia-se sair com a montagem de um
musical brasileiro praticamente esquadrinhada,
incluindo libreto, cangdes, cenarios, cartazes e, se
duvidassem, até as criticas — contra e a favor —,
antes que o musical fosse encenado (CASTRO,
1990, p. 64).

A produgio das “criticas — contra e a favor” ficaria por conta dos
jornalistas que faziam parte desse universo boémio. Jornalistas e
escritores, ja que, naquele momento histdrico, as fronteiras entre esses
dois atores sociais ainda ndo estavam completamente nitidas no Brasil.
O fato é que a atividade jornalistica e 0 ambiente da boemia estiveram
interligados desde o inicio da formacdo dos campos artistico-literario e
jornalistico, que ocorreu na Europa durante a segunda metade do século
XIX. Benjamim (1989), que também abordou a boemia francesa deste
periodo — através da andlise da vida e da obra de Baudelaire —,
demonstra como os cafés e os “aperitivos” serviram praticamente como
uma escola aos jornalistas e aos escritores que produziam folhetins para
os jornais. O relato também demonstra a faceta hibrida da boemia, que
funde lazer e trabalho, vida publica e vida privada:

Era nos cafés, durante o aperitivo, que se recheava
a informacao. [...] A atividade dos cafés treinou os
redatores do servico informativo antes mesmo que
sua maquinaria estivesse desenvolvida. [...]
Assim, a assimilagdo do literato a sociedade em
que se encontrava se consumou no bulevar. Era no
bulevar que ele tinha a disposicdo o primeiro
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incidente, chiste ou boato. No bulevar, desdobrava
0s ornamentos de suas relagbes com colegas e
boas-vidas [grifo do autor]. No bulevar, passava
suas horas ociosas, exibindo-as as pessoas como
parcela de seu horario de trabalho (BENJAMIM,
1989, p. 24-25).

Pode-se afirmar que Millér Fernandes era um dos agentes do
campo artistico-literdrio e, consequentemente, da boemia carioca nos
anos 50/60", e que a revista Pif Paf funcionava como suporte
divulgador de um certo imaginario boémio (o “ponto de vista carioca”)
através de um discurso no qual estavam presentes valores, normas e
mitos desse universo. Além disso, a publicacdo de Millér ndo servia
apenas como lugar de comentario de um espaco observado, mas exercia
papel ativo, enquanto pratica — como as demais producdes dos agentes
do campo —, na construcdo de uma realidade social através de
enunciagdes performativas: “essas descricdes visam fazer ver e fazer
crer, fazer ver o mundo social de acordo com as crengas de um grupo
social que tem a particularidade de possuir quase o monopélio da
producado do discurso sobre o mundo social” (BOURDIEU, 1996, p. 73).

2.4 POSICIONAMENTO IDEOLOGICO

Na segunda pagina do primeiro nimero de Pif Paf (ANEXO 2),
vé-se 0 nome de Millér Fernandes como “diretor”, Yller Kerr como
“diretor comercial”, e Eugénio Hirsh como “diretor de arte”. Acima
dessas informag0es, duas fotos (no tamanho 3x4 cm) de cada um deles,
uma de frente e outra de perfil, usando 6culos escuros, numa aluséo as
fotos feitas nas delegacias para identificar os prisioneiros. O interessante
é que os 6culos escuros quebram um pouco com a hierarquia, afinal, em
uma foto na delegacia eles seriam obrigados a tirar os 6culos. Porém, e
ao mesmo tempo, os trés individuos estdo com uma feicdo séria, 0 que
torna ainda mais irbnica a situacao.

Com uma cita¢do do escritor George Bernard Shaw, ao lado, tudo
se torna mais claro: “Todo homem de bom senso aceita 0 mundo como
ele é. S6 os loucos tentam reformar o mundo. Portanto, todo progresso
depende dos loucos”.

1 Premissa esta que serd aprofundada no segundo capitulo, quando analisaremos
especificamente sua a trajetoria.
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Importante retermos essa citacdo de Shaw porque, na
continuidade, percebe-se a constante presenca de paradoxos, ironias e de
inversdes de l6gicas em seu conteldo. A loucura perde seu estatuto de
falha, de patologia — verificado nos senso comum — e se mostra como
Unica alternativa para uma possivel compreensdo do mundo.

Por exemplo, que revista ou jornal pode apresentar, em sua
primeira edigdo, a conhecida se¢do Cartas do Leitor, aqui como 0 home
As cartas do Pif Paf (ANEXO A.A)? Como os leitores poderiam
reclamar, fazer sugestdes ou tirar dividas de algo que eles ainda ndo
tinham lido? Mas ¢é exatamente isto que ocorre: “Inédito! Entusiasmados
com a alta qualidade moral [...] de Pif Paf os leitores nem esperaram a
saida do primeiro nimero de nossa revista e jd& comegaram a nos
escrever sobre ele”.

Vemos, em seguida, um suposto senhor Jodo Telles, de Sao
Paulo, explicar em sua carta o motivo desta incoerente secdo no
primeiro nimero da publicacao:

Sr. Redator: Apreciei imensissimo toda a sua
revista. Mas o que achei mais bem bolado mesmo
foi o senhor publicar a seccdo com Cartas do
Leitor ja& no primeiro numero. O fino. Isso
significa uma satira & seccdo das outras revistas
que, evidentemente, forjam inimeras cartas para
apoiar seus proprios pontos de vista.

O leitor passa assim a ser a voz da revista, funcdo que ele
mesmo afirma que as outras publicac6es fazem, porém, na Pif Paf, a voz
serve para desmascarar este esquema. Através da resposta ao leitor
ficticio, os produtores da revista expdem suas motivacdes e um de seus
objetivos: criticar (por meio do humor) algumas préaticas recorrentes na
grande imprensa (como, no caso, a se¢do de cartas do leitor). Outro
objetivo parece ser valorizar também a posicdo do leitor e explicitar a
caracteristica polissémica e dialogica da linguagem, como se vé na
resposta: “Teles, ndo pretendemos que nossas paginas e ideias tenham
apenas uma significacdo. O que pretendemos com nossas ideias se
resume na palavra refracdo [grifo do autor]. Que elas possam atuar
sobre cada leitor de uma maneira diferente. Um espelho partido”.

Pode-se concluir que sdo “loucos”, na verdade, aqueles que
fazem Pif Paf. “S6 os loucos tentam reformar o mundo”. O mundo,
aqui, pode ser o mundo do jornalismo, 0 mundo da linguagem, 0 mundo
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social, enfim, 0 que d& a tonica é a ideia de mudanca, de que algo esta
errado e precisa ser transformado. Isso fica claro, também, através das
inversdes de nogdes do senso comum presentes na declaragdo dos
principios da publicacdo, na pagina 3, do primeiro nimero (ANEXO
A.B). Sdo 10 declaracdes, e vemos algo como: “Nossa intengao basica é
fazer com que os homens de bem se arrependam” ou “Todo homem tem
o sagrado direito de torcer pelo Vasco na arquibancada do Flamengo”.
Poderia ser até um dos loucos de Shaw falando, afinal, do qué um
homem de bem pode se arrepender? Como misturar torcedores de times
gue tem uma tradicdo de rivalidade?

O segundo principio também desestabiliza outra ideia
generalizada, aquela que confunde humor com uma espécie de
autoajuda:

Pretendemos meter o nariz exatamente onde ndo
formos chamados. Humorismo ndo tem nada a ver
e ndo deve ser confundido com a sérdida
campanha de “Sorria Sempre”. Essa campanha ¢
anti-humoristica por natureza, revela um
conformismo primario, incompativel com a alta
dignidade do humorista. Quem sorri sempre ou é
um idiota total ou tem dentadura mal ajustada.

Essa mesma ideia também se encontra nas “frases de rodapé” da
revista. Essas frases, em letras mildas, na borda inferior das paginas,
estdo em quase todos os nimeros da revista e geralmente sédo
autorreferentes: é a Pif Paf falando da Pif Paf. Por exemplo, na péagina
19, da edicdo de n°® 3: “Néo ria se ndo achar graca. O Pif Paf € uma
revista humoristica: ndo ¢ uma palhagada”; ou na pagina 22, da edigéo
n° 4: “Ja repetimos: o humor compreende também o mau humor. O mau
humor ¢ que ndo compreende nada”.

Voltando a declaracdo de principios, a revista também exp0e,
de forma irbnica, o seu posicionamento politico-ideolégico com o
principio n° 5: “Os comunistas sdo contra o lucro. Nds somos apenas
contra os prejuizos”; e com o n° &:

Esta revista sera de esquerda nos nimeros pares e
de direita nos nimeros impares. As paginas em
cor serdo, naturalmente, reacionarias, e as em
preto e branco populistas e nacionalistas. Todos 0s
comerciantes e industriais que ndo anunciarem
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serdo olhados com suspeitas pois quem “ndo
anuncia, se esconde”.

Em 1964, o contexto histérico mundial era o da Guerra Fria':
momento de polarizacdo entre esquerda e direita, entre capitalismo e
comunismo. Com o seu oitavo principio, a revista Pif Paf denota um
posicionamento ndo de centro, mas que valoriza a democracia, mais
especificamente, a liberdade proporcionada pelo sistema democratico. A
frase de rodapé da pagina 15, da edicdo de numero 3, sintetiza bem essa
proposta: “Em todos os numeros do Pif Paf falaremos do tema
Liberdade. E um assunto que nos tem presos”.

Desde o governo Kubitschek, o Brasil vivia um momento
democratico e de intensa mobilizacdo politica e social, mais
precisamente a partir da posse do presidente Jodo Goulart, em 1961.
Ridenti (2000) e Gaspari (2002) mostram como durante o governo de
Goulart passou-se a discutir em ambito nacional uma série de questdes
sociais relativas as camadas médias e baixas da populacdo. Poderia se
ver, na reformas de base propostas pelo governo, um tom progressista
no trato de diversas questdes delicadas para a sociedade brasileira —
notadamente de base oligarquica e escravocrata — como, por exemplo, a
reforma agraria. No dia 13 de marco de 1964, foi realizado o comicio da
Central do Brasil, em que Jodo Goulart anunciou uma série de reformas
de cunho nacionalista e popular™ para cerca de 300 mil trabalhadores,
estudantes e membros de faccdes politicas de esquerda. Em resposta, a
direita e os setores conservadores, atemorizados com a ascensao popular
e com uma possivel revolu¢do comunista no pais, realizaram, seis dias
apo6s o comicio, uma passeata com cerca de 400 mil participantes, em
Séo Paulo, a Marcha da Familia com Deus e pela Liberdade.

Assim, o clima no inicio dos anos 60 no Brasil era de intensa
mobilizacéo politica e social que foi, de certa forma, suplantada pelo o

4 Entre uma nagéo capitalista, os Estados Unidos, e outra comunista, a Unifo Soviética.
Ambas, a partir do fim da Segunda Guerra mundial, em 1945, comegaram a travar disputas
pela expansdo de seus modelos econdmicos e ideoldgicos por todo 0 mundo. Exemplo disso
foram a Guerra do Vietnd (1959-1975), a Guerra da Coréia (1950-1956), a Revolucdo Cubana
(1959) e sucessivos golpes militares que instauraram ditaduras pela América Latina, situagdo
na qual se encontrava o Brasil.

4 Como, por exemplo, a nacionalizagdo de refinarias particulares de petréleo e desapropriagio
de propriedades & margem das ferrovias, rodovias e em zonas de irrigacdo dos agudes publicos.
0S sucessivos golpes militares que instauraram ditaduras pela América Latina, situacdo na qual
se encontrava o Brasil.

15 Como, por exemplo, a nacionalizagio de refinarias particulares de petréleo e desapropriacio
de propriedades & margem das ferrovias, rodovias e em zonas de irrigagéo dos agudes publicos.
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golpe militar de 1964, promovido pelos setores conservadores do
Exército, da Igreja, dos empresarios, dos latifundiarios e da imprensa.
Uma parcela da sociedade brasileira, que buscava reformas — ou
revolucbes — de cunho progressista e de esquerda, vinha em uma
trajetéria de relativa liberdade que foi bruscamente interrompida pelo
golpe. Porém, a forca mobilizadora e o imaginario revolucionario de
esquerda ndo estagnariam abruptamente. Podemos ver este periodo
historico do pais como um momento no qual a simbologia referente ao
ideal revolucionario circulava de forma intensa. Além disso, ocorriam
disputas internas entre os atores que compartilhavam esse imaginario
para definir posicGes a serem tomadas, praticas a serem difundidas,
teorias a serem debatidas e seguidas. A esquerda brasileira deste periodo
nao pode ser vista de forma univoca, e a multiplicidade de propostas era
a tonica reinante:

Na década de 1960, a utopia que ganhava
coragbes e mentes era a revolucdo (ndo a
democracia ou a cidadania, como seria anos
depois), tanto que o préprio movimento de 1964
designou-se como revolugdo. As propostas de
revolucdo politica e também econdmica, cultural,
pessoal, enfim, em todos os sentidos e com 0s
significados mais variados, marcaram
profundamente o debate politico e estético
principalmente entre 1964 e 1968. Enquanto
alguns inspiravam-se na revolugdo cubana ou na
chinesa, outros mantinham-se fiéis ao modelo
soviético, enquanto  terceiros faziam a
antropofagia do maio francés, do movimento
hippie, da contracultura, propondo uma
transformacdo que passaria pela revolu¢do nos
costumes. Rebeldia contra a ordem e revolugdo
social por uma nova ordem mantinham um
didlogo tenso e criativo, interpenetrando-se em
diferentes medidas na pratica dos movimentos
sociais, expressa nas manifestagdes artisticas e
nos debates estéticos [...] (RIDENTI, 2000, p. 44).

Millér Fernandes, como jornalista da revista O Cruzeiro e autor
teatral, fazia parte tanto do campo jornalistico quanto do campo
artistico, e ambos eram palcos nos quais travava-se essa disputa
simbdlica pelo direito de consagrar determinada visdo revolucionéria e
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estética de mundo. Por motivos que serdo apresentados no segundo
capitulo, Millor foi demitido da revista e criou a sua prdpria, a Pif Paf.
A partir das caracteristicas analisadas através do discurso da publicacéo
até aqui, podemos constatar que ela ndo se enquadra no imaginario das
teorias comunistas das revolugdes citadas por Ridenti. O “ponto de vista
carioca” pifpafiano remete muito mais a antropofagia, a contracultura, a
revolugdo nos costumes, a “rebeldia contra a ordem” do que ao
dogmatismo das esquerdas tradicionais, que ndo davam muito espaco —
talvez, ndo dessem espago nenhum — para a critica interna. Baseadas,
fundamentalmente, em teorias funcionalistas, racionalistas e
materialistas da sociedade, ndo davam margem, por exemplo, para
aspectos da subjetividade do individuo ou para hibridismos culturais. No
ambito das artes, é perceptivel o embate entre as diversas vertentes
ideoldgicas.

Os Centros Populares de Cultura (CPCs), criados em 1961 pela
Unido Nacional dos Estudantes — que, por sua vez, era 0 braco
universitario do Partido Comunista Brasileiro (PCB) —, possuiam e
difundiam uma visdo nacional-popular em relacdo as artes em geral. A
orientacdo era buscar as raizes populares da cultura brasileira para
construir uma nova sociedade; entrar em contato com o povo e falar a
lingua dele para, assim, orienta-lo na luta politica. As artes eram vistas
por um prisma pedagdgico e dogmatico que excluia o posicionamento
estético da “arte pela arte” e imputava, ao artista, uma missdo social e
politica.

Obviamente, uma série de movimentos artisticos ndo se
enquadrava na cartilha dos CPCs, entre eles, 0 movimento concretista, a
bossa nova e o tropicalismo, para citar alguns. Porém, com o tempo,
mesmo participantes ativos dos proprios Centros comegaram a perceber
gue a politica funcionalista da arte implicava em uma série de limitacdes
estéticas. O poeta Ferreira Gullar, que foi um dos principais dirigentes,
avaliou autocriticamente a posicdo dos CPCs:

O grande erro do CPC foi dizer que a qualidade
literaria era secundaria, que a fungéo do escritor é
fazer de sua literatura instrumento de
conscientizagdo politica e atingir as massas,
porque se vocé for sofisticado, se fizer uma
literatura, um teatro, uma poesia sofisticada, vocé
ndo vai atingir as massas. Entdo, propunha fazer
uma coisa de baixa qualidade para atingir as
massas (...). Nés nem fizemos boa literatura
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durante o CPC, nem bom teatro, nem atingimos as
massas. Entdo, nds sacrificamos os valores
estéticos em nome de uma tarefa politica que nao
se realizou porque era uma coisa inviavel (apud
RIDENT], 2000, p. 111).

Essa postura do CPC estd intimamente relacionada com o
contexto de polarizagdo da Guerra Fria e com o golpe militar de 1964. O
imaginario revolucionario comunista orientava a producdo de artistas e
intelectuais das mais diversas areas. A propria bossa nova, reconhecida
pelo seu distanciamento de causas politicas, pela valorizacdo das
preocupacgdes do “eu” em detrimento do social, se viu, a partir do golpe,
na obrigacdo de lidar com essas questBes. Em 1964, a cantora Nara
Ledo, considerada a “musa da bossa nova”, gravou o disco Opinido de
Nara, que, segundo Castro (1990), representou um racha no movimento.
A questdo é que, neste disco, Nara gravou musicas de sambistas dos
morros cariocas com tematicas sociais ligadas a pobreza. Além disso,
deu uma entrevista para a revista Fatos & Fotos em que criticava a
bossa nova por ser uma musica feita pela elite e para a elite. A entrevista
provocou a indignagdo imediata de musicos que reagiram através da
imprensa e de suas producdes. Formou-se uma divisdo entre os agentes
do campo e, segundo Castro (1990, p. 356), quem ndo fazia parte do
lado “politizado” automaticamente era considerado de direita ou
alienado.

A formacdo de uma ala esquerda no que ainda se
chamava de Bossa Nova — Nara, Carlinhos Lyra,
Sérgio Ricardo, Vandré, Edu Lobo, Ruy Guerra,
Gianfrancesco Guarnieri — remetera para a
direita todos os outros, apenas porque eles
continuavam interessados exclusivamente em
fazer mosica (Os piores eram os alienados
assumidos, como Béscoli, Tom Jobim e Aloysio
de Oliveira).

Assim, somada a patrulha ideoldgica da ditadura militar — que
via comunismo em qualquer lugar — havia outra dentro dos movimentos
artisticos, da intelectualidade e da propria esquerda. O jornalismo,
enquanto campo de autonomia relativa, ou seja, que é fortemente
influenciado por outros campos, também sentia os efeitos desse embate
simbdlico. Dentro da grande imprensa, a critica tomava partido. O
critico de masica José Ramos Tinhordo (1997), por exemplo, era
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conhecido por sua postura nacionalista e criticou a bossa nova e o
tropicalismo por serem alienantes e representarem a invasdo da cultura
imperialista norte-americana que destruiria, assim, o patrimonio
nacional. A imprensa alternativa, surgida apds a ditadura, também
encenou esse embate a seu modo. Kucinski (1991, p. 15) percebe, de um
lado, a existéncia de jornais vinculados a doutrina marxista e a ideologia
do nacional-popular e, de outro, jornais satiricos vinculados a um
pensamento libertario e existencialista, “mais voltados a critica dos
costumes e a ruptura cultural. Investiam principalmente contra o
autoritarismo na esfera dos costumes e 0 moralismo hipdcrita da classe
média”.

Pif Paf foi a primeira de uma série de publicacdes que teriam na
blague e na independéncia ideolégica as propostas de suas linhas
editoriais. Obviamente, que em um contexto politico totalitario e
repressor, a propria afirmacdo da liberdade pode ser lida como uma
manifestacdo politica: “Pif Paf em revista foi a primeira iniciativa
editorial de resisténcia ao arbitrio do regime policialesco. Ndo nasceu
nem viveu para fazer militancia politica, muito menos partidaria, mas s
por ser uma revista de humor ja era uma afirmagdo de liberdade”
(FREITAS, 2005, p. 7).

Na pagina 2, da edicdo de n° 4 (ANEXO A.C), Pif Paf publicou
um formulario para ajudar os “leitores preguicosos” a cancelar a
assinatura ou reclamar da revista. Uma das justificativas que poderia ser
marcada era a seguinte: “porque suas opinides politicas sdo muito
variaveis e eu nunca sei a quantas ando com essa reda¢do”. Ja na pagina
21, da edicdo de n° 2 (ANEXO A.D), temos um andncio da prdpria
revista que oferece a compra de consciéncia politica: “Quer vender a sua
consciéncia? Deseja trair a patria? Quer se desfazer de seus velhos
ideais? (...) Mandamos um salafra especializado visita-lo imediatamente.
Lideres de esquerda, de direita, militares, civis, prelados — NOS
COMPRAMOS TUDO [grifo do autor]”.

Em um contexto de polarizagBes politicas e de instauracdo de
uma ditadura militar, criticar a prdpria esquerda e insinuar que ela
poderia conter elementos corruptos tanto quanto a direita, demonstra um
posicionamento critico, e mesmo iconoclasta, em relacdo as propostas
de organizagdo politica e de visdes de mundo que viam, no comunismo,
a Unica saida para a ditadura. O posicionamento ideoldgico da Pif Paf
nos remete muito mais a algo préximo de um posicionamento anarquico,
no qual a prépria nocdo de autoridade e de estabilidade dos papéis
sociais é criticada. Por seu conteldo eminentemente humoristico, a
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prépria tomada de partido da revista se tornava dificil. Isso porque,
como disse Millér Fernandes, na coluna Pif Paf da revista O Cruzeiro,
em 1955, a base da atividade do humorista é justamente a sua ndo
vinculacdo a nenhuma classe ou ideologia, visto que isso tolheria a
independéncia necessaria para criticar tudo e todos:

O humorista é o Gltimo dos homens, um ser a
parte, (...) ndo estd alistado entre os cidaddos Uteis
da Republica, (...) ndo estabelece regras de
conceito ou comportamento. (...) Assim, 0
humorista tem de ser mais infeliz que os outros
artistas, porque ndo pode aceitar o louvor precario
que lhe oferece a falivel humanidade que critica.
No momento em que o aceita e passa a se julgar
com direito a ele, j& perdeu substancia como
humorista (FERNANDES, 1975, p. 68-69).

Assim, Kucinski (1991, p. 16) fala que o trabalho de Millér
Fernandes ndo era condicionado por uma ideologia especifica, mesmo
em um contexto que cobrava a todos tomar partido e ser politicamente
engajados:

O humor de Millér ia além dos marcos da critica
social da maioria dos humoristas da época,
atingindo o ambito da filosofia de vida. Mas,
depois do golpe militar, que coincidiu com a
ruptura do Didrios Associados, tornou-se
engajado. N&o a moda das esquerdas, a partir de
uma ideologia, e sim ao estilo do existencialismo
sartreano, cuja pedra angular, conforme Luis
Carlos Maciel, era a liberdade da existéncia
humana.

Segundo Arendt (2008, p. 218), o existencialismo francés —
mesmo com diferencgas de posicionamento entre seus expoentes — possui
como forte caracteristica o repudio ao chamado Iespirit de sérieux
(“espirito de seriedade”), que pode ser equiparado a algo como
respeitabilidade advinda da conformacédo do individuo com a sua fungéo
social. Trata-se do repudio a se encaixar em padrfes e fungdes que a
sociedade impGe de maneira arbitréria. L espirit de sérieux é a prépria
negacdo da liberdade visto que, para o existencialismo, essas funcdes
sdo na verdade deformagdes sofridas pelo ser humano. Para Arendt
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(2008, p. 220), a saida proposta pelos existencialistas para a afirmacgéo
da liberdade seria brincar de ser o que de fato se &, evitando, assim, o
processo de reificagdo do ser humano:

Nesse contexto, o novo “ideal” se torna o ator cuja
propria profissdo é fingir, que constantemente
muda de papel, e assim nunca pode levar nenhum
papel a sério. Brincando de ser o que €, a pessoa
preserva sua liberdade de ser humano contra as
pretensdes de suas fungBes; além disso, apenas
brincando de ser o que realmente é, pode o
homem afirmar que nunca é igual a si mesmo,
como uma coisa é igual a si mesma. Um tinteiro é
sempre um tinteiro. O homem € sua vida e suas
acdes, que nunca acabam até o momento de sua
morte. Ele é sua existéncia [grifo da autora].

A oposicdo ao espirito de seriedade possui afinidades com o
ponto de vista carioca pipafiano, visto no item anterior. Tanto o0s
intelectuais existencialistas franceses, quanto a boemia carioca dos anos
50 e 60, pautavam suas criticas a sociedade no repudio a reificacdo do
ser humano, apesar de realizarem essas criticas em estilos diferentes.

Esse “projeto” existencialista de ser humano, de que fala Arendt
(2008) pode ser verificado no slogan da revista, presente na capa da
edicdo de langamento (ANEXO A): “Cada numero ¢ exemplar, cada
exemplar ¢ um nimero”. Ha um jogo, com as palavras “exemplar” e
“nimero”, que pode ser interpretado da seguinte forma: cada edicdo da
Pif-Paf (cada numero) serve de exemplo, de modelo a ser seguido,
porém, cada exemplar (agora com o sentido de cada uma das edi¢des da
revista) € um numero, no sentido de uma cena de espeticulo teatral ou
de danga. Ou seja, a0 mesmo tempo em que a revista concede a Si
mesma a qualidade respeitdvel de ser exemplo para as outras
publica¢fes, ela brinca com essa constata¢do indicando a possibilidade
de, na verdade, tudo ser fingimento, brincadeira, ou melhor, que ela
pode interpretar varios personagens e, assim, repudiar o I'espirit de
sérieux. Essa liberdade e o ndo enquadramento a nenhuma ideologia
especifica ficam claros na edicdo de nimero 2 (ndo é informado o dia,
apenas 0 més: junho).

A capa desta edicdo (ANEXO K) é uma grande ilustracdo que
se expande para contracapa e que pode ser usada como o tabuleiro de
um jogo, denominado “jogo da democracia”. Assim, com um dado
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desenhado, que deve ser recortado e montado, vai se percorrendo 0s
caminhos desse sistema politico de forma ludica e comica. Assim, por
exemplo, na casa cinco, hd um desenho do politico Adhemar de Barros
rezando, com a descrigdo: “topa o Adhemar rezando, comega de novo”;
na casa dezessete, outro desenho do mesmo politico, com a ordem:
“Volta a encontrar o Adhemar. Ja é azar demais... Fica sem jogar 2
vezes”. O politico Adhemar de Barros participou ativamente na
conspiracdo que deu origem ao golpe militar e foi um dos organizadores
da “Marcha da Familia com Deus pela Liberdade”, uma das grandes
manifestacdes conservadoras do periodo pré-golpe.

Da mesma forma, a critica é feita ao sistema de pensamento
comunista. A casa numero 54 diz: “pegue este martelo e va ao nimero
60”; no numero 60, ha a ilustracdo de uma foice e 1€-se: “junte o que
vocé trouxe do niimero 54 e avance até o nuimero 63”; chegando ao
nimero 63, encontra-se 0 desenho de uma senhora gritando:
“Comunista! Sai do jogo”.

Podemos afirmar que o contetdo da Pif-Paf tem como pano de
fundo esse ideal libertario, avesso a qualquer forma de controle de
pensamento e enquadramento social. O contelido esta sempre, direta ou
indiretamente, ligado ao conceito de liberdade, em uma postura
independente de partido ou ideologia. Porém, com uma ditadura militar
de direita recém-instaurada, o sentido de atualidade jornalistica dos
produtores da revista faz com que o foco critico fique sobre a ditadura
militar. Ao longo dos seus 8 numeros, sdo inimeros os exemplos de
charges, textos e foto-montagens criticando o sistema totalitario e seus
icones representados, por exemplo, nas charges que tinham como
personagens oficiais militares.

Ja em seu primeiro nimero, na pagina 5, ha uma charge (ANEXO
A.E), do humorista e cartunista Claudius, representando a seguinte
situacdo: um grupo de pessoas correndo ao fundo, em segundo plano, e
um enorme policial com uma feicdo de raiva segurando um garoto,
vendedor ambulante de balas e doces. Abaixo do desenho esta a frase
“Avisei sem querer” seguida de um travessdo que indica a fala do
menino: — So6 gritei “OLHA O DROPS! [grifo do autor]”.

O efeito comico da charge esta no trocadilho entre “drops” (um
tipo de bala comestivel) e “DOPS”, Departamento de Ordem Politica e
Social, 6rgéo repressor do governo federal instituido durante o Estado
Novo (regime totalitario instituido no pais por Getulio Vargas, de 1937
a 1945). Apesar de ter sido criado naquele periodo, o DOPS ficou ativo
até a década de 80, tendo papel preponderante na repressdo politica e
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ideoldgica da populacdo, promovendo prisdes ilicitas e torturas. A
critica se da pela desproporcao de forcas através da enorme figura do
policial e o tamanho diminuto do garoto pendurado. A ideia é a de uma
forca policial com todo o aparato do Estado agindo contra cidadaos
indefesos e de uma patrulha ideol6gica que vé comunismo em tudo, até
mesmo onde ndo ha.

Esta charge é importante na historia da Pif-Paf porque foi devido
a ela que o seu autor, Claudius, foi preso. J& no ndmero seguinte da
revista, na pagina 2 (ANEXO A.F), aparece a noticia informando a
prisdo do humorista. HA uma idéia corrente de que a repressdo na
ditadura militar brasileira apenas se intensificou com o Al-5, em 1968.
Segundo Kucinski (1991, p. 13), muitos dos cidaddos contrarios ao
golpe brincavam dizendo que a ditadura brasileira, na verdade, era uma
ditamole. Porém, a prisdo de Claudius cerca de apenas 2 meses apos 0
golpe mostra que, desde o comeco, este sistema totalitario ja operava
sob 0 signo do medo e da censura.

A manchete da prisdo foi “Claudius em cana — Obrigado a DOPS
ou Nos também somos presos”. O fato de agradecer ao 6rgao repressor
ja provoca dubiedade no discurso, contradicdo e ironia. Apds a
descricdo de como se deu a prisdo, a revista agradece ao Dops por se
lembrar da classe dos humoristas que, agora, ja tem um martir oficial.
Terminando a noticia, ainda resta o recurso da ironia, porém, em um
tom mais amargo que deixa claro a gravidade da situagdo, mesmo
provocando o riso:

Obrigado a DOPS, que afinal também se lembrou
de nos. Esperamos que a familia de Claudius —
mulher, filho, pais, irmdos — possa ver com a
mesma sadia compreensdo e 0 mesmo sorriso de
satisfagdo nos labios o seu jovem chefe ser levado
de casa numa emboscada para uma breve
temporada de incomunicabilidade e terror.

Na pégina 10 da edigdo de nimero 4 (ANEXO A.G), aparece um
anuncio do préximo nimero da revista, que trara texto e desenho de
Claudius diretamente da prisdo: “No proximo nimero, Claudius, o 1°
humorista-martir escreve e desenha sua hilariante experiéncia intitulada
Rigorosamente Incomunicavel! N&o percam: prisdo, alimentagdo,
interrogatdrio e soltura de um verdadeiro e perigoso humorista”.

Ao ler esse anuncio podemos pensar algo como “seria tragico,
se ndo fosse comico”. Na verdade, este ditado popular sintetiza uma
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caracteristica do humor, que € um recurso linguistico que denota forca
do emissor, j& que é uma forma deste ndo se deixar atingir pelas
vicissitudes da vida. Seria uma forma de demonstrar o seguinte
pensamento: “estou sendo agredido, mas ndo me importo, fago desta
agressao uma forma de sentir prazer”.

O ego se recusa a ser afligido pelas provacfes da
realidade, a permitir que seja compelido a sofrer.
Insiste em que néo pode ser afetado pelos traumas
do mundo externo; demonstra, na verdade, que
esses traumas para ele ndo passam de ocasides
para obter prazer (...). O humor n&o é resignado,
mas rebelde. Significa ndo apenas o triunfo do
ego, mas também o do principio do prazer, que
pode aqui afirmar-se contra a crueldade das
circunstancias reais (FREUD, 1996, p. 123).

A resposta de Claudius a sua prisdo, publicada na edicdo de
nimero 5 (ANEXO A.H), foi muito mais critica a ditadura do que a
charge que o levou a prisdo. O texto possui um humor sofisticado e
aponta precisamente o absurdo de toda a situacdo que, por si s6, provoca
o riso. Com o titulo “Rigorosamente Incomunicavel!”, assim € o
primeiro pardgrafo: “Se vocé nunca pensou em dinamitar um porta-
avides, mandar pelos ares paidis de municdo, metralhar o Palacio do
Governo, destruir a ponte Rio-Niterdi ou esvaziar os pneus do Diretor
de Transito, cuidado! Voceé pode vir a ser preso a qualquer instante”.

Segundo Propp (1992, p. 105), os mais importantes recursos
linguisticos usados no humor sdo o trocadilho, o paradoxo e a ironia.
Além disso, o autor afirma que o riso ndo nasce apenas do defeito, mas
de sua repentina e inesperada descoberta. No trecho citado, temos um
paradoxo que é percebido de forma imprevisivel, apenas na Ultima frase
do paragrafo.

O paradoxo esta em uma proposicdo que contraria os principios
basicos que costumam orientar o pensamento humano, resultando dai
uma falta de nexo. A ideia do senso comum é a de que sO se vai preso
guando se infringe a lei, como por exemplo, alguma das atitudes
descritas pelo autor do texto (“metralhar o Paliacio do Governo”,
“destruir a ponte Rio-Niterdi” etc.). O problema ¢ que Claudius afirma
gue vocé pode ser preso mesmo sem nunca ter infringido a lei, como ele,
que foi preso por fazer humor.
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O paradoxo parece ser a Unica forma de se aproximar de fato do
absurdo, do verdadeiro nonsense dos regimes totalitarios, como ser
preso por fazer um desenho critico, até chegar ao ponto de prender
pessoas que sequer criticaram o governo. Neste sentido, fazer uma piada
sobre o poder politico equivale, para 0s que estdo no poder, a destruir a
ponte Rio-Niteroi.

Na verdade, o humor sempre foi usado como arma politica e
como pretexto para prisdes e até execucdes feitas pelo Estado ou
qualquer que fosse o poder dominante do periodo. No livro O nome da
rosa, de Humerto Eco (1983, p. 533), o padre — que tentou a todo custo
esconder o livro de Aristdteles que falava sobre a Comédia — explica,
assim, a sua atitude e o perigo do uso do humor contra as classes
estabelecidas, no caso, o clero:

O riso libera o aldedo do medo do diabo, porque
na festa dos tolos também o diabo aparece pobre e
tolo, portanto controlavel. Mas este livro poderia
ensinar que libertar-se do medo do diabo ¢é
sabedoria. Quando ri, enquanto o vinho borbulha
em sua garganta, o aldedo sente-se patrdo, porque
inverteu as relacbes de senhoria: mas este livro
poderia ensinar aos doutos os artificios argutos, e
desde entdo ilustres, com que legitimar a inversdo
[...]. O riso distrai, por alguns instantes, o aldedo
do medo. Mas a lei é imposta pelo medo, cujo
nome é temor a Deus.

Pif-Paf estava sob a égide de uma lei imposta pelo medo, mas
nesse caso nao mais pela Igreja, e sim por um poder secular: a censura
aplicada pelo estado totalitario. A atividade jornalistica, de um modo
geral, é rodeada de estrangulamentos, sejam eles organizacionais (a
ordem hierdrquica das empresas noticiosas) ou econémicos (através da
dependéncia financeira dos anunciantes). A revista ndo tinha as
restricbes organizacionais dado que, como era comum aos veiculos da
imprensa alternativa do periodo da ditadura, Pif-Paf ndo possuia
hierarquia na sua redacdo. Ela era feita basicamente por uma sé pessoa,
Millér Fernandes, e 0s outros homes que apareciam na revista eram de
colaboradores situados em igual posicdo, com total liberdade criativa.
Porém, com relacdo aos constrangimentos econémicos, a revista possuia
uma relacdo ambigua com a publicidade, ja que, ao mesmo tempo em
gue 0 pequeno numero de anunciantes proporciona liberdade criativa — e
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um reconhecimento propriamente cultural —, acaba limitando os recursos
materiais necessarios para a producao.

2.5 ARELACAO COM A PUBLICIDADE

D Quanto as pressdes dos anunciantes, essas também
inexistiam. As primeiras propagandas apareceram na edi¢cdo de nimero
3: livraria “Ler”; loja de mdveis “Oca”; e “Servitox Inceticidas Ltda”.
Contando com essas, nos 8 nimeros da Pif-Paf apareceram apenas 9
anuncios. Na edicao de nimero 4, um anuncio da loja de moéveis “Oca”,
e outro da livraria “Ler”; na edicdo nimero 7, um antncio do “Banco
Nacional de Minas Gerais”, ¢ outro da “Mobilia Contemporanea”; e na
edi¢do de numero 8§, trés anuncios: “Mobilia Contemporanea”, “Jodo
Sebastido Bar” e “Banco Nacional de Minas Gerais”.

O namero restrito de anunciantes proporciona maior liberdade
criativa e, de certa forma, a revista se orgulhava disso. A frase de rodapé
da pagina 21 da edicdo numero 2 diz: “Acharam também que nossa
revista tem muito poucas paginas. Como gostam de anuncios, santo
Deus!” Ha ai uma critica a grande imprensa, as publicagdes em que o
numero de paginas ocupadas por publicidade chegaria a ser exagerado.
Com isso, a Pif Paf declara, de forma implicita, uma postura divergente,
libertéria, e valoriza o seu conteldo. Da mesma forma, outra frase de
rodapé (na pagina 2 do mesmo nimero) corrobora essa caracteristica
artesanal — e até precéria — da revista: “Muita gente reclamou do papel
do nosso primeiro nimero. Ndo estamos vendendo papel. Estamos
vendendo ideias”.

Interessante notar como esse aparente descaso com relagdo ao
dinheiro e ao lucro é uma das caracteristicas do mercado de producéao de
bens simbdlicos, mais especificamente do campo artistico-literario. E o
que Bourdieu (2001, 2007) denomina de “tabu da explicitagdo”, o
mecanismo que faz com que aquilo que é explicito na economia das
trocas econdmicas seja denegado na economia das trocas simbolicas: o
preco. As negociagcbes no mercado de bens simboélicos se realizam
através de um verdadeiro “interesse no desinteresse”: o escritor, por
exemplo, quer vender seu livro, mas ndo pode explicitar o valor que sera
cobrado porque isso acabaria, justamente, com a aura de seu produto,
visto que é imaterial e dotado de valor justamente por ndo se subjugar as
regras de uma sociedade materialista. Dai surgem os icones, os artistas
gue viveriam pela sua arte independentemente de ndo conseguirem
lucrar — e muitas vezes até sobreviver — com ela; que obteriam seu
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reconhecimento somente ap6s a morte. Demonstrariam, assim, o
sacrificio e a unicidade do trabalho artistico que ndo é compreendido
pela massa, apenas pelos seus préprios pares de produtores-artistas,
formando-se assim um campo autbnomo, onde apenas 0s agentes
internos delimitam os limites do que fazer e do como fazer.

Estes [os bens simbélicos] constituem realidades
com dupla face — mercadorias e significagdes —
cujo valor propriamente cultural e cujo valor
mercantil subsistem relativamente independentes,
mesmo nos casos em que a san¢do econdmica
reafirma a consagracéo cultural. [...] No momento
em que se constitui um mercado da obra de arte,
0s escritores e artistas tém a possibilidade de
afirmar — por via de um paradoxo aparente — ao
mesmo tempo, em suas praticas e nas
representacdes que possuem de sua pratica, a
irredutibilidade da obra de arte ao estatuto de
simples mercadoria, e também, a singularidade da
condicdo intelectual e artistica (BOURDIEU,
2007, p. 102-103).

Essa dupla natureza dos bens simbdlicos também é verificavel no
jornalismo — por este fazer parte do mercado de bens simbdlicos — na
medida em que analisamos a dimensdo mitolégica da atividade
jornalistica, isto €, as narrativas, simbolos, icones, papéis e fungGes que
constituem “uma pandplia de ideologias justificativas em que ¢€
claramente esbocada uma identidade profissional, isto é, um ethos, uma
definicdo da maneira de como se deve ser (jornalista)/ estar (ho
jornalismo)” (TRAQUINA, 2005, p. 126).

Dentre as varias definicdes do jornalista neste ethos, esta a figura
oriunda de uma certa idealizacdo romantizada da profissdo: a do
jornalista abnegado, que tem como funcdo primordial a defesa a
qualquer custo da liberdade, ndo importando os obstaculos para atingir
esse proposito. A defesa da liberdade, a vigilancia sobre o Estado e a
conscientizacdo da populacdo estariam acima de suas necessidades
individuais e da compensacdo financeira. Esse esteredtipo se insere no
polo “ideologico” ou “intelectual” do campo jornalistico no qual,
segundo Traquina (2005), a imprensa é identificada como elemento
fundamental da teoria democratica e o jornalismo é visto como um
servigo publico, em oposigdo ao pdlo “econdmico”, em que as noticias
sdo as mercadorias de um negdécio lucrativo.
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No “tipo ideal” esbogado, os membros desta
comunidade interpretativa sdo pessoas
comprometidas com os valores da profissdo em
que agem de forma desinteressada [grifo meu],
fornecendo informacdo, ao servico da opinido
publica e em constante vigilancia na defesa da
liberdade e da prépria democracia (TRAQUINA,
2005, p. 129).

O interesse do “tipo ideal” de jornalista seria a prestagdo de um
servico puablico e ndo o lucro advindo das vendas e da receita
publicitaria. Porém, a teoria organizacional demonstra como o trabalho
jornalistico é influenciado pelos meios que a organizacdo disp0e,
apontando para a importancia do fator econémico na atividade
jornalistica. O espaco ocupado pela publicidade interveem diretamente
na producdo do produto jornalistico. Isso se verifica de forma mais clara
no jornalismo praticado na grande imprensa, que funciona como uma
empresa e exige grandes somas de capital para manter a estrutura de
producdo. Por ser uma publicacdo pequena, Pif Paf conseguiu se manter
guase sem publicidade — mesmo que por apenas 8 nimeros — e é visivel
um certo orgulho de seus produtores por terem conseguido produzir uma
revista com tdo poucos anunciantes: “Ninguém, neste pais, gosta de
anunciar em publicagdes inteligentes” (ZIRALDO, 2005, p. 15);
“Ninguém ganhava nada, é preciso dizer, tudo era sem fins lucrativos
[grifo do autor], expressdo que, usada hoje, me soa como indecéncia”
(FERNANDES, 2005, p. 12).

Dessa forma, podemos perceber como o produto final da Pif Paf e
seu discurso estdo relacionados com 0 pequeno espago que a
publicidade tem em suas paginas. Porém, como em quase tudo
publicado na revista, e como assim queriam seus produtores'®, o que da
a tbnica na interpretacdo do seu discurso é a ideia de refracdo. A postura
utopica e idealista logo pode ser questionada a partir dos andncios da
revista que pediam, justamente, anunciantes, como, por exemplo, o da
pagina 10, da edi¢do de n°® 4: “Prestigie os anuncios do Pif-Paf. Podem
ndo aumentar a venda do seu produto, mas garantem a existéncia do
Nnosso”.

1840 que pretendemos com nossas ideias se resume na palavra refragio. Que elas possam atuar
sobre cada leitor de uma maneira diferente. Um espelho partido” (Pif-Paf, n° 2, pag. 2 — sessdo
As cartas da Pif-Paf).
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Além de ndo contar com respaldo financeiro, a vida curta de Pif-
Paf com certeza esta relacionada com a censura exercida pela ditadura
militar. Segundo Cordovani (1997), além das criticas a ditadura e da
postura vista como exacerbadamente liberal em relagcdo a moral e aos
costumes, as satiras feitas através de fotomontagens sobre o governador
de Minas Gerais, Magalhdes Pinto (ANEXO A.I), sobre o governador
do Rio de Janeiro, Carlos Lacerda (ANEXO A.J), e sobre o presidente
da republica, Castelo Branco (ANEXO A.K) — nas edi¢des de nimeros
6, 7 e 8, respectivamente, — foram consideradas ofensivas e contribuiram
diretamente para o fim da publicagdo. Segundo Millér, “o coronel
Borges, chefe de policia do estado da Guanabara'’ mandou apreender e
fechar a publica¢do” (FERNANDES, 2005, p. 12).

O fim da publicacdo, na verdade, se deve a um conjunto de
fatores, nos quais a baixa receita publicitaria e a censura exerceram
papéis importantes. O cartunista Claudius (2005, p. 13) sintetiza bem a
questdo:

Tinha tudo pra dar certo, e estava dando. Mas ai
mudaram o script. Entraram em cena os brucutus
do golpe militar de 64, com censura, a burrice
institucionalizada, o medo, a violéncia oficial em
defesa da tradigdo, da familia e da improbidade, a
pusilanimidade das agéncias de publicidade e sua
conivéncia com tudo isso — que incluia,
naturalmente, sufocar economicamente qualquer
tentativa de oposicéo.

A primeira tiragem da revista foi de 40 mil exemplares, mas as
vendas eram insuficientes para garantir a sobrevivéncia da publicacdo.
Millér Fernandes (2005) fala que teve de pedir empréstimo ao Banco
Nacional para conseguir langar a revista e que o dinheiro das vendas néo
gerava lucro, mesmo sem ele e sem nenhum colaborador ganhar nada
durante a producdo. Diante de tantas dificuldades, o jornalista assim
descreve o final dessa historia: “Terminara a aventura, eu estava cheio
de dividas. Porém (ndo contem isso aos que nomeiam os herois), até
bastante aliviado. Quase bati palmas pros militares” (FERNANDES,
2005, p. 11).

7 0 municipio do Rio de Janeiro se chamou Guanabara (ou Estado da Guanabara) de 1960 até
1975.
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Com sua constatacdo irénica, Millér mostra como o humorismo,
de fato, leva a uma espécie de desencantamento do mundo e de seus
mecanismos. Se, em alguns momentos, Pif Paf exalta sua independéncia
— provocada, entre outros fatores, pela diminuta publicidade —, ao
mesmo tempo, sua curta trajetéria e as palavras de seu criador
escancaram o “tabu da explicitacdo” e expdem o peso que o dinheiro
tem no mercado dos bens simbdlicos e no jornalismo, mais
especificamente.
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3 A GRANDE IMPRENSA BRASILEIRA E AS PRATICAS
ALTERNATIVAS

3.1 O PROCESSO DE MODERNIZACAO

Segundo Barbosa (2010), a imprensa brasileira comega a se
modernizar no final do século XIX. Esse processo foi baseado,
principalmente, no incremento tecnoldgico da producdo noticiosa. O
desenvolvimento dos sistemas de transportes, das vias férreas e dos
Correios permite a sistematizacdo do servico de entrega de assinaturas.
Em 1874, instala-se, no Rio de Janeiro, a primeira agéncia internacional
de noticias: a Havas. O que permite que jornais como a Gazeta de
Noticias e o Jornal do Comércio publiquem informac@es internacionais
de forma é&gil. Todos os grandes jornais, nesse periodo, importam
maquinas de composi¢do em linotipo e rotativas de impressdo Marioni,
gue permitem, respectivamente, agilidade na montagem das paginas e
aumento do nimero de exemplares produzidos. Barbosa (2010, p. 119)
destaca como esse processo estava ligado & insercdo do Brasil na
economia capitalista mundial e a valorizagdo da “ideologia do
progresso, que iguala a ideia do novo a civilizagdo”. Assim, os jornais e
revistas passam a ecoar esse discurso modernizante.

A imprensa se diversifica e, juntamente com os jornais diarios,
surgem suplementos criticos e literarios. Ha a formacdo de um publico
leitor também diversificado e &vido por noticias. Uma imprensa
sensacionalista se desenvolve a partir da valorizagdo das noticias
policiais, que ganham espa¢o e aumentam as vendas. Os folhetins e as
ilustracbes cOmicas também contribuem para a formacdo e o
crescimento de um publico leitor de jornais. Porém, paralelamente,
surgem jornais estruturados em moldes empresariais que organizam sua
producdo a partir de estratégias editoriais, redacionais e administrativas
gue separam as noticias informativas dos artigos opinativos. Isso imp6e
uma nova linguagem nos textos noticiosos:

Cria-se, no Rio de Janeiro, desde os anos 1880, e
com mais intensidade a partir da década seguinte,
um novo jornalismo que muda o padrdo editorial
das publicagbes. Agora, 0s textos pretendem,
sobretudo, informar, com isen¢do, neutralidade,
imparcialidade e veracidade, sobre a realidade. E



58

esses adjetivos se repetem nos periédicos
(BARBOSA, 2010, p. 121).

Porém, a modernizagdo da linguagem jornalistica ndo esta apenas
ligada ao desenvolvimento tecnoldgico e econdmico. Também se faz
necessaria uma configuragdo simbolica, cultural, baseada em preceitos
ligados a Modernidade, como a nogao de soberania popular (baseada no
principio da representatividade), de uma sociedade de direitos e de
cidadania. Configuragdo que ndo estava plenamente colocada no
imaginario da sociedade brasileira, visto que a aboli¢do da escravatura,
em 1888, e a proclamacdo da Republica, em 1889, ndo foram suficientes
(dada a forma elitista como se deram esses eventos) para eliminar — ou
pelo menos diminuir — o preconceito e a forca do poder oligarquico e
patriarcal, baseado em praticas clientelistas, da cultura nacional.

Além disso, ndo se viu, nesse momento, a formacdo de uma
cultura profissional, de uma identidade prépria dos jornalistas. Apesar
de nesse contexto histérico ter inicio a valorizacdo da profissdo de
repérter, o jornalismo continua sendo visto como uma ocupagio
provisoria, como um trampolim para cargos publicos e politicos ou
como passo inicial de uma carreira literaria. Barbosa (2010, p. 158), ao
analisar o habitus dos jornalistas do final do século XIX, verifica que os
jornalistas possuiam outras ocupagdes além de escrever para 0s
periodicos e que essa posicdo era apenas um ponto de uma trajetdria que
tinha como meta os cargos publicos. Fora isso, a formacdo académica
dos donos de jornais e dos jornalistas era basicamente a do curso de
Direito e a origem familiar desses agentes era, geralmente, abastada ou
economicamente (grandes proprietarios de terras, industriais,
comerciantes, altos funcionarios publicos) ou simbolicamente
(jornalistas, profissionais liberais, professores, politicos). Segundo
Barbosa (2010, p. 158), essa “caracterizagdo dos jornalistas do final do
século XIX e primeiros anos do século do século XX pouco difere do
que pode ser constatado para um momento seguinte”, ou seja, as
décadas de 20 e 30. Segundo Barbosa (2007) e Ribeiro (2007), somente
a partir da década de 50 se verificard uma transformagéo integral do
campo jornalistico brasileiro, principalmente o carioca. Integral no
sentido de envolver ndo somente a intensificacdo do desenvolvimento
tecnoldgico das empresas, mas também uma mudanca efetiva na
linguagem jornalistica (através da incorporacdo do ideal da
objetividade) e na cultura profissional dos jornalistas.
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3.2 REFORMULAGAO DA GRANDE IMPRENSA NA DECADA DE
50

A década de 50, no Brasil, foi 0 momento em que ocorreu uma
série de mudancas de ordem estrutural e simbdlica na sociedade
brasileira. A partir do estudo de Ribeiro (2007), constatam-se quatro
mudancas fundamentais: a implementacdo de um sistema democratico
constitucional (e a liberdade politica e de imprensa dai originados); o
desenvolvimento econdmico e tecnoldgico do mercado e da industria; a
efervescéncia cultural e artistica e a influéncia cultural norte-americana.

A eleicdo de Eurico Gaspar Dutra, em 1945, da inicio a um
periodo de 18 anos de democracia no Brasil. De 1930 até as elei¢fes de
Dutra, o pais havia passado por um longo periodo de totalitarismo, com
Getllio Vargas no poder por 15 anos, e de repressdo politica e
ideolégica que afetou de forma intensa a atividade jornalistica™. A partir
de 1937, ano que da inicio ao chamado Estado Novo, a sociedade vive
sob a égide do medo, com prisGes ilegais, exilios, tortura, censura,
empastelamento de jornais etc. A democracia s6 seria reinstalada com a
Constituicdo de 1946, que colocou em vigéncia o Decreto n° 24.776 de
1934, que garantia a livre manifestagdo de pensamento.

Mesmo sob a vigéncia de um sistema democratico, a década de
50 foi um periodo de instabilidade politica, com o embate acirrado
travado na imprensa entre os getulistas e os antigetilio — como o
jornalista Carlos Lacerda, proprietario do Tribuna da Imprensa —, que
culminou no suicidio do presidente Getdlio Vargas. JA o governo
posterior, de Juscelino Kubitscheck, teve uma série de atritos tanto com
a esquerda quanto com a direita. Porém, segundo Ribeiro (2007, p. 47),
“apesar de todas as crises politicas de 1945-1964, a liberdade de
imprensa ndo foi, nenhum momento, gravemente atingida”.

Além do clima de liberdade politica, na década de 50 se
verificou um crescimento vertiginoso da producdo industrial e uma
acumulacdo sem precedentes de capital®, principalmente durante o
governo de Juscelino Kubitscheck, que, através do plano

18 “Para coordenar a censura ao jornalismo, o governo cria, em 1939, o DIP — Departamento de
Imprensa e Propaganda. O 6rgdo, de inspiragdo fascista, seria um verdadeiro Ministério da
Propaganda, assumindo a fung¢do de controlar e manipular a opinido publica.” (ROMANCINI
& LAGO, 2001. p. 100).

¥ «Se considerarmos toda a década de 50, o crescimento do PIB brasileiro foi
aproximadamente trés vezes maior do que do resto da América Latina.” (SKIDMORE, 1982, p.
204 apud RIBEIRO, 2007, p. 48).
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desenvolvimentista e da abertura do pais ao capital estrangeiro,
enquadrou o Brasil no sistema capitalista internacional. Dentre 0s
paises que passaram a investir e efetuar empréstimos, estava os EUA.
Segundo Ribeiro (2007, p. 49), no final dos anos 50, 70% do total do
capital estrangeiro investido no pais era norte-americano e mais de 48%
das exportagdes brasileiras eram absorvidas por aquele pais.

A influéncia dos EUA ndo foi apenas econdmica, mas também
cultural. O ideal de mundo cosmopolita e civilizado deixou de ser a
Franga e passou a ser a nagao norte-americana. Segundo Ortiz (2001, p.
71), “os padrdes europeus vdo ceder lugar aos valores americanos,
transmitidos pela publicidade, cinema e pelos livros em lingua inglesa
gue comegcam a superar, em numero, as publicacdes de origem
francesa”.

Com a vitéria na Segunda Guerra Mundial e a Guerra Fria, 0s
EUA passaram a expandir seu estilo de vida pelo mundo. Juntamente
com os investimentos e 0s conglomerados econdmicos, aportavam no
pais todo um imaginario vinculado ao american way of life. O nacional-
desenvolvimentismo, a construcdo de Brasilia e 0 plano de metas do
presidente JK contribuiram para amalgamar na sociedade brasileira o
idedrio modernizante vinculado a cultura norte-americana.

A influéncia norte americana se fazia sentir em
vérias areas da vida social: na maneira de se
vestir, nas formas de comportamento, nos padrdes
estéticos etc. O cinema hollywodiano, o rock'n
roll, a literatura beatnick e a publicidade norte-
americana criavam novos padrfes de gosto e de
qualidade (RIBEIRO, 2007, p. 54).

A imprensa brasileira também foi atingida por essa influéncia.
A tradicdo jornalistica norte-americana, pautada no ideal da objetividade
e em uma organizacdo empresarial, foi incorporada principalmente pelos
grandes jornais. Mas esse transito cultural ndo era novidade na
sociedade brasileira. Segundo Lopes (1979 apud Ribeiro, 2007, p. 55),
0s padrdes, os estilos e as técnicas dos veiculos de comunicagdo no
Brasil sempre foram dependentes de influéncias estrangeiras. A
incorporacdo de estilos, simbolos e habitos estrangeiros foi uma
constante na formacdo do pais desde o periodo colonial, talvez
justamente por ter essa origem de submissdo a uma metropole, a um
grande centro detentor de poderio econémico e simbdlico. Porém, a
assimilacdo de outras culturas pela cultura brasileira sempre se deu por
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meio de um processo complexo de assimilacdo, repulsa e hibridizacéo.
A antropofagia modernista da década de 20 seria apenas a constatacao
dessa peculiaridade da cultura brasileira que se baseia em uma
ambiguidade entre o erudito e o popular, 0 moderno e o arcaico. A
influéncia do jornalismo norte-americano no jornalismo brasileiro nao
se deu de forma homogénea e completa. Como veremos a seguir, alguns
fatores da formacdo cultural e politica do Brasil impediram que alguns
principios do jornalismo praticado nos EUA se estabelecessem nas
praticas da grande imprensa brasileira.

A influéncia cultural de um pais como os EUA, considerado
imperialista pelos setores nacionalistas e esquerdistas da sociedade,
levou a um clima de debate intelectual e artistico. Vimos no capitulo
anterior como, dentro da propria esquerda, ocorreu um racha a partir do
gual, de um lado estavam os agentes vinculados a uma visdo nacional-
popular da cultura, que se opunham a incorporacdo de elementos
culturais e estéticos dos EUA, e do outro, produtores interessados nesse
vinculo e nos hibridismos estéticos possiveis a partir desse contato com
a cultura norte-americana. No primeiro grupo, podemos citar a producéo
dos Centros Populares de Cultura, e no segundo, o movimento musical
da bossa nova. Os debates sobre o que é arte e qual a sua fungdo (ou se
deve ter alguma funcdo) passaram a movimentar a cena cultural
brasileira que, no periodo dos anos 50, se desenvolveu intensamente.
Nessa década, a industria cinematografica vivia o periodo aureo das
chanchadas, enquanto diretores de vanguarda propunham a estética
critica e revolucionaria do Cinema Novo. O teatro se popularizou com a
montagem de grandes classicos pelo Teatro Brasileiro de Comédia
(TBC), a0 mesmo tempo em que autores nacionais criavam estilo e
faziam histdria, como o dramaturgo Nelson Rodrigues. Desde a segunda
metade da década de 40, o Museu de Arte de Sdo Paulo (MASP) e o
Museu de Arte Moderna do Rio de Janeiro (MAM) movimentavam o
universo das artes plasticas com exposicGes ligadas, respectivamente, a
uma concepc¢do de arte mais tradicional e a uma perspectiva inovadora
vinculada as vanguardas estéticas internacionais.

Segundo Ribeiro (2007, p. 53), as artes plasticas influenciaram
sobremaneira a imprensa brasileira e 0s movimentos concreto e
neoconcreto foram os que mais estiveram ligados ao processo de
modernizagdo — principalmente grafica — do jornalismo. Esses
movimentos foram criticados por setores da esquerda e da
intelectualidade — a semelhanga do que ocorreu com a bossa nova —, por
ndo estarem vinculados as tradi¢cBes da cultura popular brasileira, e
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acusados de serem meras cOpias ou pastiches do que se produzia na
Europa ou nos EUA. Interessante notar que 0S jornais ndo apenas
repercutiam esse debate como também se tornaram objetos de
experimentacdo estética. Ribeiro (2007) mostra como a reforma do
Jornal do Brasil sofreu forte influéncia das ideias neoconretas, e Gava
(2005) analisa o movimento chamado “Bossa Nova no Jornalismo”, da
revista O Cruzeiro, que, em 1959, implementou uma reforma gréafica
baseada na arte concretista e na arquitetura construtivista.

Paralelamente a essas transformagGes politicas e culturais,
ocorre a reformulacdo da imprensa brasileira, notadamente a carioca. As
mudangas ocorreram em trés &reas: administrativa e organizacional,
estilistica e profissional. Porém, antes de analisar essas trés areas, se faz
necessario verificar a estrutura material da grande imprensa, ou seja, a
origem dos seus recursos financeiros, que tanto permitem a produgdo
guanto implicam em constrangimentos a pratica jornalistica.

3.2.1 Recursos financeiros

Todo jornal depende de capital para ser langado e se manter no
mercado. Em geral, a renda obtida com as vendas em bancas de jornal
ou por assinaturas ndo é suficiente, por isso a publicidade é vital para
esse tipo de empreendimento. Na década de 50, com o aumento dos
custos de producdo e do preco do papel®, a situacdo financeira da
maioria dos grandes jornais era dificil. Restava aos produtores
complementarem os recursos, além da venda de espaco publicitario,
com empréstimos publicos e privados ou incentivos estatais.

As primeiras agéncias de publicidade se estabeleceram no
Brasil no comeco do século XX, mas s6 se pode falar em um verdadeiro
mercado publicitario a partir da década de 50. Com a Guerra Fria, varias
agéncias norte-americanas se estabeleceram em territério nacional e o
crescimento da producgdo industrial nacional levou as empresas a

% Desde 1955, a questio da alta de precos do papel de imprensa — devido a alteragdo das taxas
cambiais de importacdo e & precaria producdo interna do material — era uma preocupacéo dos
jornalistas, que viam nesse constrangimento um fator importante de interdicéo da liberdade de
imprensa. Os pequenos produtores foram os mais atingidos pela crise, que levou a uma
concentracdo da producéo jornalistica nas méos de poucos, no caso, das empresas com maior
acumulo de capital. Em 1957, a situac@o se agravou: “A Lei n°® 3.224 da SUMOC (14/08/1957)
estabeleceu aumentos parcelados no custo do dolar, a fim de paulatinamente equilibrar o custo
do cdmbio real. Como consequéncia, 0 cAmbio para a importacao de papel imprensa, que era de
18,82 cruzeiros por délar, passou a 80 cruzeiros. E o prego do papel de imprensa subiu, em
apenas 12 meses, 430%.” (RIBEIRO, 2007, p. 213). Para uma analise sobre o tema, cf. Dines
(1987).
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procurarem cada vez mais divulgacgdo para seus produtos e suas marcas.
Segundo o Anuario Brasileiro de Imprensa (AnBI, 1954, p. 100 apud
Riberiro, 2007, p. 179), de 1947 a 1953, o volume investido em jornais e
revistas aumentou cerca de 400%; e apesar do desenvolvimento do radio
e do surgimento da televisdo, a imprensa ainda detinha a maior fatia das
verbas publicitérias: 48,8%.

A possibilidade de garantir o lucro por intermédio das receitas
publicitarias contribuiu para autonomizar o campo jornalistico, ja que,
as empresas noticiosas passaram a precisar cada vez menos de
incentivos do governo ou de partidos politicos. Porém, a publicidade
também impede a diversificagdo de produtos jornalisticos e favorece a
concentracdo de capital em poucas empresas. As agéncias procuram
anunciar em veiculos que atingem o maior numero de pessoas ou
naqueles que atingem um publico seleto, com maior poder aquisitivo.
Isso praticamente elimina a possibilidade de novos jornais entrarem no
mercado e leva os produtores de jornais com pequena tiragem a faléncia.
“A publicidade alterou, assim, a estrutura do mercado jornalistico
carioca, favorecendo o movimento de concentragdo da imprensa. As
receitas publicitarias eram captadas, sobretudo, pelos veiculos maiores,
que aumentavam consideravelmente o seu capital.” (RIBEIRO, 2007, p.
183-184).

Ha& uma homologia entre os tipos de produtos anunciados e o
publico consumidor de determinado veiculo. O formato dos jornais, a
diagramacdo, o estilo de texto, tudo isso denota uma parcela do publico
que, ao consumir, se identifica com determinadas divisdes sociais. O
discurso dos jornais e das campanhas publicitarias sdo objetivagdes
simbdlicas de hierarquias sociais. Bourdieu (2008, p. 217) verifica que
todo produto cultural é um gosto constituido e assimilado e constata que
as oposic¢oes (rico/pabre, belo/feio, erudito/popular
dominantes/dominados, ortodoxia/heresia etc.) sdo homdlogas entre elas
e homdlogas das oposicdes que organizam as classes sociais € a prépria
classe dominante (que também ndo é homogénea):

O acordo que se estabelece, assim, objetivamente
entre classes de produtos e classes de
consumidores s6 se realiza no consumo por
intermédio dessa espécie de senso da homologia
entre bens e grupos, que define o gosto: ao
proceder a uma escolha segundo seus gostos, 0
individuo opera a identificacdo de bens
objetivamente adequados & sua posicdo e
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ajustados entre si por estarem situados em
posicdes sumariamente equivalentes a seus
respectivos espagos — filmes ou pecas de teatro,
histéria em quadrinho ou romances, mobiliario ou
vestudrio — ajudado, neste aspecto, por
institui¢des, butiques, teatros [...], criticos, jornais
e semanarios, escolhidos, alids segundo o mesmo
principio [grifos do autor].

A tabulacdo de dados realizada por Ribeiro (2007, p. 188)
demonstra bem essa questdo. A autora caracteriza os produtos e servigos
presentes nos anincios a partir da classe para a qual se destinam e
estipula quatro tipos: produtos e servicos para a classe alta (automéveis
de luxo, iate, decoracdo, moda, objetos de arte, perfumes, residéncia de
luxo etc); para a classe média superior (automdveis, televisdo,
geladeiras, bebidas, livros, diversdes, bancos etc.); para a classe média
inferior (pequenos aparelhos elétricos, bijuterias, produtos de limpeza
doméstica e os demais produtos da classe média superior s6 que de
menor qualidade e pre¢os mais baixos) e para a classe operaria (tecidos
populares, roupas de trabalho, ferramentas, penhores, objetos de
segunda mao, pequenos aparelhos elétricos a prestagdo, diversdes
populares etc.).

Ap0s essa caracterizacdo, a autora verifica uma divisdo entre os
jornais a partir dos antncios que vinculam. O jornal Correio da Manha,
por exemplo, possuia andncios apenas para as classes alta e média
superior, assim como o Tribuna da Imprensa (que tinha na postura
oposicionista de seu dono. Carlos Lacerda, um forte aspecto
antipopulista). J& A Noticia e O Radical possuiam somente andncios
direcionados para a classe operaria. O Jornal do Brasil, que possuia a
maior sessdo de classificados e tinha grandes tiragens, anunciava
produtos tanto para a classe média superior quanto para a média inferior
e para a classe operéria. Com o Ultima Hora acontecia o0 mesmo, dado o
aspecto ambiguo da publicacdo que, apesar do populismo e da
valorizacdo de aspectos estilisticos populares — como a caricatura, 0
folhetim, as grandes fotografias etc. —, modernizou e profissionalizou
sua redagdo a ponto de agradar, segundo Ribeiro (2007, p. 128) a “um
publico de composicao policlassista”.

O desenvolvimento de um mercado publicitario é fundamental
para a autonomizacao da atividade jornalistica em relacdo a politica e ao
Estado. Assim se deu nos EUA, pais que, como veremos adiante, serviu
de modelo para as reformas do jornalismo brasileiro. Porém, esse
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modelo ndo pode ser introjetado na imprensa brasileira devido a
diferenca cultural e histérica dos dois paises. Além de possuir uma
economia deficitaria, comparada a nagdo norte-americana, a cultura
politica brasileira é fortemente pautada por préaticas clientelistas de um
Estado estruturado de forma patrimonialista. Segundo Ribeiro (2007),
esse fator — aliado a insipiéncia da industria cultural — é primordial para
perceber como a modernizagdo do jornalismo brasileiro na década de 50
ndo se deu por completo. Se os jornais ndo tinham condicGes de
sobreviver unicamente com as vendas, tdo pouco conseguiram se manter
somente com as receitas publicitarias. Foi somente por meio de relacdes,
muitas vezes promiscuas e corruptas, com setores do Estado que a
imprensa carioca conseguiu se manter, se modernizar e se reformular.

Barbosa (2007) mostra como, durante o Império e a Rebublica
Velha, o jornalismo dependia de financiamento, isencGes fiscais,
subsidios e empréstimos do governo para se manter e, além disso, como
havia uma troca entre publicidade positiva dos governos nos jornais e o
dinheiro ou as facilidades de obtencdo de insumos oferecidos pelo
Estado. Durante o Estado Novo o dominio sobre a imprensa, entéo foi
total ja que, além das concessdes e isencBes fiscais, havia a censura
institucionalizada pelo DIP.

Apesar dessa situacdo ter mudado no periodo democratico pré-
1964, a tradicional relagcdo simbidtica entre Estado e imprensa ndo foi
interrompida durante a década de 50. Dentre as préticas, estava o crédito
dos estabelecimentos oficiais, as isencGes fiscais e a publicidade
governamental (cf. Ribeiro 2007, p. 172),

Além de apoio financeiro, havia troca de favores, como uma
cobertura noticiosa positiva em troca de cargos publicos. Outra forma de
“chantagem” promovida pelo poder publico se dava em relagdo a
distribuicdo das verbas para a publicidade governamental. Os jornais
gue recebiam maior quantidade de anlncios do governo nao eram,
necessariamente, aqueles que possuiam maior tiragem, mas aqueles que
apoiavam o governo. Estabeleciam-se, portanto, segundo Ribeiro (2007,
p. 176), “relagdes de poder baseadas em complicados lagos de
compadrio e vassalagem”. Porém, os proprios jornalistas passavam,
também, a deter poder simbolico. O medo que os politicos tinham de
serem desmoralizados, criticados ou ignorados pela imprensa crescia
paralelamente ao aumento de tiragem dos jornais.

Essa vinculacdo simbidtica entre jornalismo e poder publico no
Brasil ¢ fundamental para se compreender a reformulacdo da grande
imprensa carioca da década de 50. O modelo de jornalismo informativo
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norte-americano, baseado no ideal da objetividade e na organizacdo
empresarial, encontrou limites na configuracdo histérico-cultural da
sociedade brasileira que Schwartz (1987 apud SILVA 1991, p. 54)
sintetiza de forma precisa:

[...] a parte cosmopolita de nossa cultura é grande,
mas ndo é tudo, e a parte derivada do passado
colonial, essa entdo é imensa. Nem uma nem
outra, tomadas em separado, dizem a hora em que
estamos, mas as duas justas, e vistas uma através
da outra, compde 0 nosso problema.

Silva (1991) utiliza a fala de Schwartz para se referir aos
contrastes entre os valores das sociedades anglo-americanas e as praticas
de paises oriundos da cultura ibérica. No Brasil, o ideario moderno de
nacdo nao destroi as relagdes conservadoras tradicionais da sociedade,
como, por exemplo, as relacdes de compadrio, através das quais se
consegue reconhecimento e posi¢do social sem necessariamente ter
conhecimento técnico ou pratico sobre determinada area de atuacéo,
mas simplesmente pelos lagos sociais de parentesco ou de amizade. O
tradicional estado tentacular da cultura ibérica, que abarca, domina,
regula e restringe praticamente todos os setores da vida social também é
um fator limitante da modernizagdo da imprensa brasileira, baseada no
modelo norte-americano no qual o jornalismo é tratado como atividade
empresarial que, como tal, necessita, a priori, se descolar do poder
publico.

A esquizofrenia cultural da sociedade brasileira, j&
bem percebida por diversos autores (alguns a
louvam, outros a deploram, poucos a explicam,
Morse e DaMatta entre estes Gltimos) se repete no
caso do jornalismo. Os valores sdo os americanos,
quase transplantados sem senso critico. Mas a
pratica € uma coisa diferente, que lembra com
maior ou menor intensidade o modelo original,
conforme o momento histdrico, a regido do pais,
as condi¢Bes da economia (SILVA, 1991, p. 55).

A década de 50 foi o periodo em que ocorreu a transigdo para o
modelo de jornalismo norte-americano e, justamente por isso, € normal
qgue se verifiguem ambiguidades nesse movimento. O processo de
modernizacdo levou a uma maior autonomia do campo, porém, essa
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autonomia ndo se deu completamente porque o campo jornalistico no
Brasil ndo conseguiu se autonomizar totalmente em relagdo ao Estado e
a politica. O modelo norte-americano transferiu capital simboélico ao
jornalismo brasileiro, o que proporcionou inseri-lo, retoricamente, na
modernidade, ainda que o pais ndo tivesse entrado efetivamente nela, ou
melhor, ainda que no Brasil houvesse a convivéncia de caracteristicas da
modernidade com elementos arcaicos da cultura nacional. Tratava-se, na
verdade, de uma ambiguidade baseada em uma contradicdo insolGvel:

[...] esse carater das empresas jornalisticas esta
relacionado a propria configuragdo do campo
politico no Brasil, marcada por uma constante
tensdo entre modernidade e arcaismo, entre, de
um lado, a impessoalidade e a racionalidade das
instituicdes  (baseadas nos  principios da
representatividade, da sociedade de direitos, da
cidadania) e, de outro, de praticas oligarquicas,
clientelistas familiares, patriarcais e
patrimonialistas. O jornalismo brasileiro dos anos
50 vivia, assim, um dilema, que era o grande
dilema da sociedade brasileira: o dualismo entre o
formal e o real, entre o individuo e a pessoa
(RIBEIRO, 2007, p. 348).

A reformulacdo do jornalismo a partir do modelo
informativo/objetivo ndo impediu que 0s jornais continuassem
exercendo fungdes nitidamente politicas, ndo apenas cobrindo essa area
da sociedade, mas interferindo diretamente nos acontecimentos. O
suicidio de Getllio Vargas e o processo conturbado de posse e
deposicdo do presidente Jodo Goulart, sdo alguns exemplos. Ou seja, 0s
interesses politicos e pessoais e a interferéncia do Estado continuaram a
se sobrepor aos interesses empresariais. Dentre algumas caracteristicas
da imprensa norte-americana que ndo se estabeleceram efetivamente na
imprensa brasileira durante a década de 50 esta a funcdo de watchdog,
ou seja, os jornalistas seriam “caes de guarda que protegem os cidaddos
contra os abusos do poder, no papel de ‘Quarto Poder’ que vigia os
outros poderes, atuando doa a quem doer, no papel mesmo de her6i do
sistema democratico” (UNGARO, 1992 apud TRAQUINA, 2008, p.
51). O apoio a determinados grupos ou ao Estado ainda era essencial
para garantir a sobrevivéncia de algumas empresas. Além disso,
segundo Ribeiro (2007:348), a pressdo para defender interesses dos
proprietarios dos jornais era enorme, dado que “os jornais mais
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importantes (sendo o Ultima Hora uma das poucas excecdes) eram
todos possuidos por grupos familiares que formavam verdadeiras
dinastias”. Essa configuragdo opde uma administragdo racional das
empresas a administracdo personalista. Devendo favores ao Estado,
dependendo de apoio financeiro puablico e privado e tendo de prestar
contas a poderosas familias detentoras dos jornais, a grande imprensa
carioca ndo conseguiu se modernizar completamente. “A grande
mudanca do jornalismo foi, na realidade, menos empresarial e mais
técnica (redacional, editorial e visual) e profissional (incluindo ai o
aspecto deontologico).” (RIBEIRO, 2007:344).

3.2.2 Padronizacédo da linguagem

O Jornalismo e literatura sempre estiveram imbricados
historicamente. A figura do “escritor-jornalista” esta presente na historia
tanto da Europa, como dos EUA e do Brasil. A demarcagdo de uma
fronteira nitida entre jornalismo e literatura € complexa e ndo €
unanime. Quando me refiro a literatura e ao jornalismo estou me
baseando na anlise conceitual feita por Fontcuberta (1998). A autora
verifica a dificuldade de conceituacdo e afirma que, apesar de algumas
diferencas marcantes entre as duas praticas, ha pontos de contato entre
elas. O jornalismo tem, pelo menos em teoria, a miss@o de explicar fatos
acontecidos na realidade, enquanto que a literatura lida com ficgdo. A
autora lembra, porém, que ha jornalistas que trabalham com elementos
ficcionais e com técnicas oriundas de géneros literarios, assim como ha
ficcionistas que utilizam fatos da realidade para escrever seus livros.

Mesmo assim, Fontcuberta (1992, p. 95), a partir da analise de
Lazaro Carreter (1997), constata que jornalismo e literatura sdo
processos comunicativos que possuem esquemas de produgdo e estilos
diferenciados. Um escritor, por exemplo, pode passar anos escrevendo
um livro, engquanto que o jornalista precisa realizar seu trabalho em um
prazo restrito e improrrogavel. O tempo de vigéncia da mensagem
também varia: o contelido de um livro pode ser considerado importante
e compreendido depois de séculos da publicacdo, enquanto que a
eficacia da mensagem na producdo jornalistica estd circunscrita na
atualidade, que pode durar um dia ou até mesmo poucas horas. O espago
também é outra barreira que o escritor ndo encontra: livros podem ter o
nlmero de paginas que o escritor achar necessario, mas o jornalista deve
produzir textos com um numero de linhas ou de toques delimitado.



69

Além disso, o trabalho produzido no &mbito literério é, na maioria das
vezes, solitdrio e, justamente por isso, 0 escritor conta com maior
liberdade de tempo, espaco, escolha tematica etc. Ja o jornalista esta
inserido em uma cadeia produtiva hierarquica com normas rigidas de
producdo que impde limites e faz com que a noticia seja um trabalho
coletivo. E é essa rigidez, esse aspecto organizacional dos meios de
producdo do jornalismo que impde, segundo Fontcuberta (1998, p. 96),
o “laconismo expressivo que ¢ um dos fatores de diferenciagdo mais
importantes entre a escrita jornalistica e a literaria”.

El periodista no puede desentenderse del
desciframiento que se haga de su escrito, por el
caracter pragmatico de sus mensajes. Ha de
esforzarse em eliminar por su parte lo que em
teoria de la comunicacion se llaman ruidos [grifo
da autora], es decir, pertubaciones em el circuito
(uma noticia que no se entiende es um fracaso
periodistico). Tales pertubaciones, por el
contrario, son elementos de gran importancia para
la existéncia de la comunicacion literaria (los
escritores pueden realizar experimentos com el
lenguaje aunque hagan la lectura mas dificil
(FONTCUBERTA, 1998, p. 95).

Porém essa diferenciacdo estilistica ndo é natural, ou seja, ndo é
intrinseca a pratica literaria ou a pratica jornalistica. Na verdade, trata-se
de construgdes discursivas operadas por agentes sociais que, através de
uma disputa simbolica, delimitaram as fronteiras entre as duas
linguagens. Jornalismo e literatura se autonomizaram, ou seja, Se
constituiram enquanto campo social independente, com regras e
discursos proprios, praticamente ao mesmo tempo, na segunda metade
do século XIX, em paises como Franca, Inglaterra e EUA. Ambas as
praticas pertenciam ao mesmo mercado de bens simbolicos, porém,
como veremos no préximo capitulo, a partir das andlises de Pierre
Bourdieu, a literatura constituiu 0 campo de producéo erudita, enquanto
0 jornalismo se vinculou ao campo da nascente inddstria cultural. Esse
processo ndo ocorreu a0 mesmo tempo em todos os paises e nem de
forma homogénea em um mesmo pais. Em algumas culturas, nota-se o
estabelecimento e a manutencdo de um vinculo mais forte entre a
linguagem jornalistica e a literaria, como a francesa, como demonstra
Chalaby (2003).
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Segundo Ortiz (2001), a cultura francesa influenciou diretamente
a cultura brasileira da segunda metade do século XIX até meados do
século XX. Ribeiro (2007, p. 29) e Spolnhoz (2009, p. 63)?* constatam
gue o jornalismo praticado no Brasil mantinha um forte vinculo com o
jornalismo francés e isso se refletia no estilo de escrita, baseado
principalmente na narrativa literaria e no estilo pessoal de cada
jornalista. Silva (1991, p. 109) ratifica essa analise a partir do discurso
do jornalista Paulo Francis, que, ao abordar o estilo de escrita brasileiro
fala sobre a presenca de um “culto da obscuridade na nossa linguagem”
e afirma: “Continuamos temperamentalmente franceses”. Segundo
Barbosa (2010), além de textos ficcionais populares (folhetins)
produzidos por escritores, verifica-se, na imprensa do século XIX, a
producdo de textos panfletarios, que explicitavam uma posicdo politica
parcial através de uma linguagem virulenta ou satirica. Além disso,
havia no Brasil uma forte relacdo do jornalismo com a faculdade de
Direito. Nos jornais verificava-se a presenca de uma linguagem prolixa,
de uma “retorica empolada”, de um vocabulario técnico e cerimonioso
que faziam parte da tradicdo estilistica do campo juridico

Nos anos 50, porém, ocorre uma mudanca nesse cendrio. O
jornalismo politico-literario  foi substituido por um jornalismo
empresarial. Grandes jornais cariocas implementaram mudancas
estilisticas efetivas em seus textos e o padrdo utilizado nessa
reformulagdo foi 0 modelo norte-americano de jornalismo.

O texto jornalistico passou a suprimir ponto de
exclamacdo e reticéncias; a usar obrigatoriamente
a 32 pessoa; a excluir adjetivos e conceitos que
expressassem subjetividade; a usar o verbo, de
preferéncia, no aspecto perfectivo (descrevendo a
acdo como acabada) e no modo indicativo; a
evitar palavras com funcéo enfatica, redundantes
ou eufemisticas e a preferir a denotacdo a
conotagdo. As palavras deveriam ser simples, de
uso cotidiano, e as frases curtas. [...] A redagdo
dos textos passou a ser regida pelas maximas da
clareza, da concisdo e da simplicidade (RIBEIRO,
2007, p. 224).

2! “Quanto aos textos produzidos pela propria redagio, o modelo dominante [no Brasil] era o

estilo literario. Assim como a descrigdo da imprensa francesa feita por Chalaby (1996), as
redaces de jornais eram 0 espago para a ascensdo daqueles que sonhavam com uma carreira
como escritores (cf. Sodré, 1999)”.
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Além disso, outras duas técnicas do jornalismo norte-americano
introduzidas no jornalismo brasileiro foram o lead (primeiro paragrafo
da noticia que contém a resposta as seis perguntas fundamentais: quem,
gue, quando, onde, como e por que) e a piramide invertida (estrutura
narrativa em que a ordem cronoldgica dos acontecimentos ¢ substituida
pela descricdo hierarquica dos fatos/ acBes a partir do grau de
importancia). Também foi incorporada a redacdo a funcdo do copy desk:
redatores especializados responsaveis por revisar 0s textos dos
jornalistas, corrigindo erros gramaticais e adequando a linguagem ao
novo formato. Outra mudanca foi a criacdo dos manuais de redacdo e
estilo, que, além de estipular as mudangas estilisticas implementadas por
praticamente todos os grandes jornais, explicitava regras especificas de
cada veiculo. Tinha, portanto, um nitido carater disciplinar.

As reformas técnicas redacionais se basearam, principalmente,
nas maximas de clareza e de concisdo, em uma restricdo do codigo
linguistico que tornou os textos mais simples e lacbnicos. A
padronizagdo da linguagem jornalistica nesses termos amplia a
comunicabilidade dos textos que, assim, atingem um publico maior. As
normas técnicas também praticamente eliminam as diferencas entre os
textos produzidos por diferentes agentes, ja que diminuem a explicitacéo
do estilo pessoal de escrita, levando a figura do jornalista ao anonimato
e facilitando a sua substituicdo por outro profissional, “afinal, como
afirmou Teodoro de Barros, qualquer um podia fazer um lead”
(RIBEIRO, 2010, p. 282). Além disso, o lead e a pirdmide invertida
permitem que as noticias sejam escritas de forma mais agil e facilitam o
processo de edicdo dos textos e de montagem das péaginas. Caso seja
necessario reduzir o tamanho do texto, e ndo haja tempo suficiente,
basta cortar o final da noticia (sem que, com isso, se elimine a
informacdo mais importante).

Assim, a padronizagdo da linguagem se coaduna com 0 processo
de aceleracdo da vida moderna — pelo qual passava a sociedade
brasileira durante a década de 50 — que implica em menos tempo, do
lado do consumidor, para ler as noticias, e, do lado dos produtores, para
redigir e editar. A agilidade implica em uma racionaliza¢do do trabalho
em moldes industriais, com a divisdo do trabalho no interior das
redacdes e com o distanciamento do jornalista tanto de seu produto final
guanto do consumidor.

A formatacdo do relato ndo esta ligada apenas ao
desenvolvimento empresarial da grande imprensa brasileira. As técnicas
adotadas estdo intimamente relacionadas ao ideal da objetividade que,
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no jornalismo, significa correspondéncia fidedigna entre a realidade e o
texto, através de uma postura imparcial do jornalista, tanto na apuracao
guanto na producdo do relato. No capitulo a seguir, veremos como esse
ideal surgiu e se consolidou no jornalismo. Por hora, podemos afirmar
gue a objetividade era um forte ideal presente na tradi¢do jornalistica
norte-americana: “a ideologia do jornalismo americano é de que o
reporter de noticias deve reportar, ndo interpretar [..]. Ndo é
especulagdo. Nao ¢ opinido.” (SHUDSON, 1986, p. 106 apud SILVA,
1991, p. 107); e que esse ideal foi introduzido na pratica jornalistica
brasileira, principalmente através da formatagdo do relato: “As técnicas
adotadas, entre outras, o formato de texto da piramide invertida,
passaram a ser chamadas no Brasil de ‘objetividade’. Em outras
palavras, o conceito foi equiparado a um procedimento técnico de
redagdo.” (SPOLNHOLTZ, 2009, p. 68).

O marco da influéncia norte-americana na imprensa brasileira
foi o | Congresso Pan-americano de Jornalismo, ocorrido em
Washington, em 1926. Quatorze representantes brasileiros participaram
do encontro que, entre outros assuntos, discutiu a questdo da
objetividade. Segundo a autora, houve no Congresso a recomendagédo
norte-americana para que os jornalistas ndo exprimissem seus pontos de
vista nas noticias, para que utilizassem uma linguagem simples e clara e
para que a informacdo fosse apresentada de forma direta e objetiva.
Além disso, o Congresso langou as bases para a formacdo da Sociedade
Interamericana de Imprensa, que estimulou o intercdmbio entre os
jornalistas dos dois paises durante décadas, através de bolsas de estudo,
intercdmbio de profissionais e de material.

Em 1940, segundo Silva (1991, p. 79) foi criado o Office of the
Coordinator or Interamerican Affairs que, entre outras atividades,
passou a distribuir artigos a imprensa latino-americana e patrocinar
viagens de jornalistas aos EUA. O jornalista Pompeu de Souza, que no
comeco da década de 50 introduziu mudancas significativas baseadas
nas técnicas redacionais vinculadas ao ideal de objetividade no Diario
Carioca, morou nos EUA de 1941 a 1943. Samuel Wainer (1987, p. 80)
— que, nos anos 50, fundou o Ultima Hora, um jornal que, segundo
Ribeiro (2010), ja nasceu moderno — também morou nos EUA, em
1944: “Eu ali vivera uma riquissima experiéncia profissional. A
imprensa americana é a melhor do mundo, e eu passava horas, as vezes
dias inteiros, examinando a forma e o conteudo dos jornais locais”. De
acordo com Silva (1991, p. 81), durante as décadas de 50 e 60, varios
outros jornalistas brasileiros moraram nos EUA e, ao voltarem ao Brasil,
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realizaram importantes mudangas no jornalismo local. Alberto Dines,
gue implementou reformas na estrutura organizacional da redagdo do
Jornal do Brasil, no inicio dos anos 60, foi um deles.

Porém, a assimilacdo do ideal da objetividade do jornalismo
norte-americano — e das técnicas redacionais a ele atreladas — nédo foi
recebida de forma unanime na imprensa brasileira. Muitos jornalistas
criticaram as reformas e viam as regras redacionais baseadas no ideal da
objetividade como uma imposicdo que castrava a criatividade estilistica.
O periddico Indicador dos Profissionais da Imprensa (IPI), ligado ao
Sindicato dos Jornalistas Profissionais do Rio de Janeiro criticou
abertamente o processo de “americaniza¢cdo” da imprensa:

[...] o jornal moderno (sobretudo os dos Estados
Unidos e de uma parte da América Latina) ganhou
uma grande perfeicdo técnica mas — a meu ver —
perdeu muito sua espirituosidade. J& 0s jornais
europeus lutam por alilar a técnica a sua
tradicional figura literaria e politica. Lendo-se um
jornal novaiorquino — por exemplo — ficamos
sabendo de todos os acontecimentos do mundo,
mas nos falta, com certeza, um toque analitico,
malicioso, uma interpretagdo emocional ou
descritiva do acontecimento (IPI, n°8, 1960 apud
RIBEIRO, 2010, p. 332).

O texto de Jocelyn Santos, um dos diretores do IPI, deixa
transparecer uma critica a cultura norte-americana baseada em uma
visdo imperialista dessa influéncia. O contexto era o da Guerra Fria e,
como vimos, ocorria no Brasil um embate cultural e intelectual sobre as
consequéncias positivas e negativas da influéncia norte-americana na
cultura brasileira. O jornalismo, como produto cultural assim como o
teatro e a musica, também foi influenciado pelos EUA, e os agentes do
campo jornalistico ndo formaram opinides undnimes sobre esse
processo.

Outro tipo de critica as reformas no jornalismo se baseava em
uma valorizacdo da vinculagdo com o estilo literario. O jornalista
Nelson Rodrigues (1995, p. 46) é o autor do mais conhecido ataque ao
ideal da objetividade a partir dessa perspectiva: “Qualquer um na
redacéo, seja repérter de setor ou editorialista, tem uma sagrada vaidade
estilistica”. Para o autor, a figura do copy desk eliminava essa faceta
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literaria dos jornalistas e acarretava um distanciamento entre os jornais e
0 publico, entre os jornalistas e seus leitores.

O Diario Carioca ndo pingou uma lagrima sobre
o corpo de Getulio. [...] Estava um povo inteiro a
se desgrenhar, a chorar lagrimas de pedra. E a
reportagem, sem entranhas, ignorava a pavorosa
emocdo popular. Outro exemplo seria ainda o
assassinato de Kennedy. Na velha imprensa as
manchetes choravam com o leitor. A partir do
copy desk, sumiu a emocdo dos titulos e
subtitulos. E que pobre cadaver foi Kennedy na
primeira pégina, por exemplo, do Jornal do
Brasil. A manchete humilhava a catastrofe. O
mesmo e impessoal tom informativo. Estava l4 o
cadaver ainda quente. Uma bala arrancara o seu
queixo forte, plastico, vital. Nenhum espanto da
manchete. Havia um abismo entre o Jornal do
Brasil e a tragédia, entre o Jornal do Brasil e a
cara mutilada. Pode-se falar na desumanizacdo da
manchete (RODRIGUES, 1995, p. 48).

Porém, a queixa de Nelson Rodrigues remete a um problema
central para autonomizacdo do campo jornalistico. Um estilo de escrita
que se coadune com o0s anseios populares faz com que o texto
jornalistico demonstre uma viséo politica parcial. Afinal, ao explicitar
dor e lamento pela morte de um politico, o jornal, indiretamente, estaria
valorizando determinada personalidade e seus atos governamentais.
Aqueles que eram favoraveis as reformas na grande imprensa estavam
interessados, principalmente, na autonomia do campo jornalistico em
relacdo a literatura e a politica. As regras redacionais pautadas no ideal
da objetividade passaram a ser um recurso técnico para atingir tal
autonomia: “A objetividade — a0 se incorporar como valor e como
técnica — tornava o jornalismo mais respeitavel, porque Ihe fornecia uma
certa autonomia frente as contingéncias politicas e as veleidades
literarias” (RIBEIRO, 2010, p. 330).

Buscou-se naquilo que o jornalismo tinha de tecnicamente mais
especifico, a saber, a relacdo de correspondéncia entre realidade midiatia
e realidade social, as bases para a fundamentacdo de uma série de
normas e valores que serviu como forte fator de agregagdo social e
simbodlica dos profissionais, ou seja, construiu-se uma identidade
profissional compartilhada entre os agentes do campo. Essa foi a
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principal transformacéo verificada na reformulacéo da imprensa carioca
nos anos 50. Na verdade, o que se viu foi a substituicdo do habitus
jornalistico, na verdade, o surgimento deste, ja que antes o habitus dos
jornalistas estava vinculado a uma trajetdria relacionada ao universo
politico, ao poder publico, ao campo juridico, ou ao universo literario.
Esse sentimento de mudanca, de uma verdadeira revolucdo, estd
presente no discurso de seus agentes: “Havia também grande entusiasmo
e autoafirmacdo de estar participando do processo de transformar”;
“Estadvamos imbuidos de um certo espirito de causa: o sentimento de
que faziamos a revolugdo na imprensa.” (Carlos Lemos; Pompeu de
Souza apud RIBEIRO, 2010, p. 331).

A profissdo de jornalista adquiriu uma especificidade com
praticas, regras, valores e deontologia préprios. A partir desse momento
seria possivel diferenciar os “bons” jornalistas dos “maus” jornalistas,
0s amadores dos profissionais, ou seja, aqueles que seguiam a normas
do campo daqueles que quebravam as regras do jogo. A padronizacao
estilistica implica, assim, na formacdo de uma comunidade jornalistica,
de certa forma fechada em si mesma, que deteria o poder de legitimar
praticas e valores internos e de avaliar a competéncia dos profissionais,
criando assim uma cultura profissional propria. Serd visto no proximo
capitulo como a autonomia do campo jornalistico é relativa comparada a
outros campos. Mesmo com a reforma ocorrida na década de 50, a
politica e a economia continuaram influenciando e limitando a producéo
da grande imprensa. Mesmo dentro do campo jornalistico, travava-se
um embate simbolico pelo poder de legitimar regras e valores. As
reformas redacionais baseadas na objetividade tratam-se, na verdade, de
construgdes simbolicas operadas por agentes que possuem capital
simbdlico distinto, que ocupam posicdes hierarquicas dentro do campo e
gue possuem trajetdrias pessoais e profissionais (habitus) distintas.

3.2.3 Cultura profissional e habitus jornalistico

Para constatar o estatuto profissional da atividade jornalistica,
Traquina (2005, p. 102-106) utiliza as pesquisas de Greenwood (1957) e
verifica cinco atributos principais de uma profisséo: a existéncia de uma
teoria sistematica; o sentimento de autoridade por parte dos agentes
especializados; a ratificacdo da comunidade; a formatacdo de codigos
éticos e a formagao de uma cultura profissional.

O primeiro atributo esta relacionado a elaboracéo de teorias que
orientem as praticas profissionais. Diferentemente de uma ocupacéo, em
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gue o aprendizado pratico é suficiente, na profissdo se faz necessario o
aprendizado formal em um ambiente académico. Dai a importancia, para
a profissionalizacdo de determinada atividade, da existéncia de cursos
superiores em faculdades e o atestado de competéncia tedrica e pratica
atribuido pelo diploma universitario.

O conhecimento tedrico das praticas leva a um sentimento de
autoridade por parte dos profissionais, ou seja, efetua-se uma separacao
entre aqueles que dettm um conhecimento especifico e os leigos.
Efetuando uma comparacdo com a atividade comercial, Greenwood
(1957 apud TRAQUINA, 2005, p. 103) afirma que nesse tipo de pratica
guem manda é o fregués; j& no servico profissional, o cliente se
subordina a autoridade do profissional que possui o “monopolio do
parecer”.

Porém, essa subordinagdo precisa ser ratificada pela
comunidade. Através da persuasdo do grupo profissional, a comunidade
delega aos agentes de determinado campo o poder de constituir teorias,
estabelecer praticas e regular a formagdo dos profissionais. As
profissbes existem, portanto, porque a comunidade entende a
importancia da especializacdo de uma area do conhecimento teorico e
técnico e sanciona a autoridade dos profissionais visando obter melhores
atendimentos, tratamentos, orientacfes, servicos ou produtos.
Estabelece-se uma troca entre clientes e profissionais baseada na
protecdo desse vinculo, como o sigilo sobre o que € dito em consultérios
médicos, ou sobre as informacdes que um acusado concede ao seu
advogado etc. Além disso, a ratificacdo da profissdo pela comunidade
tem como consequéncia a relativa protecdo do campo de atuacdo
profissional contra interferéncias externas: “Os padrdes de desempenho
profissional atingem-se por consenso no interior da profissdo e séo
baseados no corpo de teoria existente.” (TRAQUINA, 2005, p. 104).

Faz-se necessdria, portanto, a criagdo de codigos de ética pelos
profissionais. Ha o codigo escrito, formal, em que sdo estabelecidas as
regras de conduta, os objetivos das atividades e as restricdes, e um
codigo informal que rege a relagdo entre os prdprios profissionais a
partir de normas de etiqueta que visam evitar distarbios entre os agentes
do campo.

Os quatro atributos listados acima contribuem para a formacao
de uma cultura profissional. Segundo Greenwood (1957 apud
TRAQUINA, 2005, p. 105), “a existéncia de uma cultura profissional
constitui o atributo que mais efetivamente diferencia uma profisséo das
outras ocupacdes. [...] a cultura de uma profissdo consiste nos seus
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valores, normas e simbolos”. Os valores seriam as crengas basicas, as
premissas inquestionaveis; as normas seriam 0S guias para 0
comportamento em situacdes sociais e 0s simbolos sdo o0s itens
carregados de sentido, como insignias, emblemas, trajes, historia, as
figuras de herois e vilGes e 0s estereotipos tanto dos profissionais quanto
dos leigos.

A cultura profissional ndo fica restrita ao ambiente de trabalho,
invade a vida privada do profissional, transforma-se praticamente em
sua condicdo existencial. E isso o que Greenwood denomina de carreira,
0 desejo intimo de realizar tal atividade, uma espécie de vocacéo.
Segundo Traquina (2005, p. 105-106): “O trabalho profissional nunca ¢é
visto apenas como um meio para um fim; é o proprio fim”. [...] O
profissional executa os seus servi¢cos em primeiro lugar para satisfagdo
psiquica e em segundo lugar por compensacdes monetarias”.

Traquina (2005) constata que, ainda no século XXI, ha uma
dificuldade em se considerar o jornalismo como uma profissdo. Entre
outros argumentos, o jornalismo € visto como uma atividade
eminentemente técnica, que pode ser aprendida na pratica ou que
prescinde de um curso de nivel superior. Porém, segundo o autor, isso é
um claro equivoco que denota desconhecimento da historia do
jornalismo. De fato, até o comeco do século XX, o jornalismo era visto
€como uma ocupacgdo, como um meio para se atingir um fim, que seria ou
um cargo publico ou politico ou uma carreira literaria. Além disso, o
jornalista era visto como uma figura facilmente corruptivel pelo dinheiro
ou pelo poder politico ou como alguém que invadia a privacidade
individual e sensacionalizava acontecimentos. Traquina (2005) verifica
o valor negativo concedido a atividade jornalistica tanto na Franca,
como nos EUA e na Inglaterra.

Ao averiguar a trajetoria da pratica jornalistica, porém, percebe-
se o estabelecimento de varios dos atributos ligados as profissdes
estipulados por Greenwood (1957). Dentre eles, Traquina (2005, p. 117)
percebe que o jornalismo possui, sim, uma teoria sistematica especifica:
“para além do conhecimento técnico, existe o conhecimento tedrico
associado a um papel ou funcdo central dos jornalistas, algo que eles
devem supostamente conhecer: saber o que ¢ noticia”. A exigéncia de
formagdo académica superior para o exercicio da profissdo tende a
aumentar no final do século XIX e comego do século XX. Além disso,
surgem cursos voltados especificamente para o conhecimento tedrico e
técnico dos processos comunicativos e jornalisticos. No comego do
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século XX surgem cursos de jornalismo em universidades nos EUA e na
Europa (cf. Traquina, 2005, p. 83-87).

No caso do Brasil, verifica-se processo semelhante. Vimos no
primeiro item deste capitulo, segundo o trabalho de Barbosa (2007),
como o jornalismo no Brasil, até a década de 30 do século XX, era vista
como uma atividade complementar a outras profissdes, ou um ponto de
uma trajetoria que tinha como o fim um cargo publico, politico ou fama
literaria. Na década de 50, “o jornalismo foi deixando de ser apenas uma
ocupagdo provisoria e se tornou uma profissdo com identidade propria,
diferenciada da dos literatos e da dos politicos.” (RIBEIRIO, 2010, p.
345). O processo de profissionalizacdo do jornalismo brasileiro estd
ligado a alguns fatores como o aumento salarial’?, a regulamentagéo
trabalhista pelo Estado® e atuacdo do Sindicato dos Jornalistas e da
Associacdo Brasileira de Imprensa na protecéo dos direitos trabalhistas e
da liberdade de imprensa. Além disso, o ensino de jornalismo se
estabeleceu no Brasil na década de 50 (cf. Ribeiro, 2010, p. 295). A
formagdo dos cursos superiores em jornalismo levou a uma reflexdo
aprofundada sobre a atividade jornalistica, sua funcdo, seus deveres,
suas regras etc. As questdes de natureza deontoldgica orientam a
producdo académica e o0 ensino durante a década de 50 no pais:

[...] os trabalhos ai gestados e posteriormente
divulgados sob forma impressa voltam-se
constantemente para indagar sobre as implicagdes
legais da atividade profissional, para refletir sobre
os fundamentos morais da prética noticiosa e para
delinear parametros filosoficos peculiares aos
processos jornalisticos vigentes (MELO, 2006, p.
19).

22«0 Sindicato dos Jornalistas Profissionais do Rio de Janeiro entrou em acordo com o
Sindicato das Empresas Proprietarias de Jornais e Revistas em outubro de 1949 e em outubro
de 1953, conseguindo aumentos de 40 e 80% respectivamente. Em fevereiro de 1955, novo
acordo foi firmado, definindo um aumento de 30%.” (RIBEIRO, 2010, p. 290). A
consequéncia 6bvia do aumento do poder aquisitivo dos jornalistas é que estes poderiam se
dedicar exclusivamente a profissdo, sem a necessidade de trabalhar em outras éreas.

2 A profissao de jornalista foi regulamentada pelo Decreto-lei n° 910, de 30 de novembro de
1938. O Decreto-lei n° 7.037, de 10 de novembro de 1944, cria os cargos de repOrter de setor,
repdrter auxiliar, noticiaristam, entre outros, e estabelece salarios minimos para as diferentes
categorias. A Lei n° 3.529, de janeiro de 1959, garantiu aposentadoria especial apés 30 anos de
servigo (cf. Ribeiro, 2010).
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Dentre os fundamentos morais da profissao estava a busca pela
verdade. O jornalista seria aquele profissional que seria dotado de
técnicas e de conhecimentos para verificar a verdade sobre o0s
acontecimentos e repassa-la a populacdo. Publicar informacéo ou fatos
inveridicos seria o maior “crime” do profissional de imprensa. Isso
porque o jornalista conquistava uma funcdo social importante, que seria
o alicerce de sustentacdo e manutencdo da democracia. Nesse sistema
politico é fundamental que os cidaddos tenham acesso as informagdes
para poder lutar por seus direitos e fiscalizar as agdes do Estado. No
meio urbano complexo e disperso que sdo as cidades modernas, as
noticias cumprem, assim, uma funcéo basilar ao conectar tanto o poder
publico com a sociedade civil, quanto os préprios membros dessa
sociedade. Melo (2006, p. 22) afirma que a deontologia formada neste
momento estipulava “a atividade noticiosa como servigo publico,
indispensavel a promog¢ao do ‘desenvolvimento social € econdmico’ e a
‘consolidagdo das instituigbes democraticas’”. Como  vimos
anteriormente, para Greenwood (1957), a existéncia de cddigos
deontoldgicos € um dos cinco principais atributos para a definicdo de
uma profissdo e, segundo Traquina (2005, p. 119), a sistematizagédo de
uma deontologia do jornalismo em varios paises torna irrefutavel a
constatagdo de que o jornalismo alcangou um estatuto profissional.

O imperativo da busca pela verdade e o reconhecimento de ser
um servigo publico remetem & estipulagdo de normas técnicas para que o
jornalista cumpra plenamente a sua funcdo. Ou seja, é preciso delimitar
um saber técnico e tedrico que seja especifico do profissional, que seja
dominado por ele e desconhecido pelos leigos. Um tipo de saber e uma
forma de fazer restritos ao trabalho do jornalista que distingam os
produtos dai oriundos de outros produtos relacionados ao universo da
comunicacdo e das letras, como a literatura e a publicidade, por
exemplo. O ensino regular de jornalismo nas universidades foi
fundamental para a sistematizacdo da técnica e do conhecimento
especificos: “Formando profissionais nas novas técnicas de redagdo e na
ideologia da objetividade, as escolas contribuiram largamente para a
afirmag¢do e o desenvolvimento do novo estilo da imprensa didria.”
(RIBEIRO, 2010, p. 295). E neste sentido que as reformas redacionais
implementadas durante a década de 50 contribuiram para a
profissionalizag8o do jornalismo, j& que um dos atributos das profissdes
é a existéncia de uma teoria sistematica, de um conhecimento especifico
que separa profissionais de leigos.
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A padronizacdo da linguagem a partir do ideal da objetividade
efetiva uma diferenciagédo entre o jornalismo e outros campos do saber.
A partir desse momento, o dominio das técnicas literarias ndo era mais
garantia de sucesso profissional. A figura do jornalista se descola da
figura do literato e ganha autonomia. Técnicas de redacdo como o lead,
a piramide invertida, a linguagem simples, direta e coloquial passam a
ser requisitos fundamentais para exercer a profissdo. O acontecimento
relatado pelo jornalista passa a ter um formato narrativo prdprio que
implica o dominio de um saber: saber 0 que — dentre uma sequéncia de
fatos e/ou acontecimentos — é mais importante:

[...] a escolha do lead (o primeiro paragrafo da
noticia) é de responsabilidade do jornalista. O
jornalista ndo pode dizer que a escolha pertence a
outra pessoa. O jornalista s6 pode invocar 0 seu
profissionalismo para justificar que o lead
escolhido ¢é valido devido a sua perspicacia
profissional, ou seja, a sua capacidade de escolher
“objetivamente” entre “fatos” concorrentes, para
decidir quais os “fatos que sdo mais “importantes”
ou “interessantes” (TRAQUINA, 2005, p. 141).

A formacdo de uma deontologia e a sistematizacdo de um
conhecimento pratico e tedrico sdo fundamentais para o surgimento de
uma cultura profissional — o atributo mais importante de uma profissao.
A cultura profissional, como a cultura de um pais ou de uma
comunidade, se caracteriza pelo compartilhamento de simbolos, valores
e mitos. Segundo Traquina (2005), os dois principais valores da cultura
da “tribo” jornalistica sdo a liberdade e a objetividade. A relacdo
simbiodtica entre jornalismo e democracia faz com que nicleo da
atividade jornalistica seja a nocdo de liberdade. Imprensa livre é
condicdo sine qua non para a existéncia do sistema democratico. Sem
liberdade, o jornalista ndo consegue cumprir os preceitos da deontologia
profissional, como a busca pela verdade e a prestagdo de um servico
publico que é a publicacdo de noticias. Ja a objetividade é considerada
um valor essencial para que o jornalista consiga alcancar a verdade e
cumprir seu papel social. Além disso, se torna um ponto de partida para
0 jornalista perceber 0 mundo e atuar dentro dele. O surgimento desse
valor na cultura jornalistica é analisado de forma polémica, para muitos
se confunde com um “mito” da profissdo (ja que, para uma parcela dos
pesquisadores, ele é inatingivel). Problematizaremos essa questdo no
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proximo capitulo, mas, a partir de Traquina (2005, p. 143), podemos
constatar que os profissionais de cada pais, em determinado momento
histérico, alcaram o conceito de objetividade ao pantedo simbélico da
cultura jornalistica, transformando-o em valor fundamental da profisséo
reconhecido ndo apenas pelos jornalistas, mas pela sociedade:

A formacédo de uma cultura profissional dos jornalistas se firma
em solo brasileiro, portanto, durante a década de 50. E neste momento
que valores fundamentais dessa cultura sdo introduzidos nas redagdes e
sistematizados nas universidades. Os jornalistas veteranos se veem
obrigados a mudar praticas e valores para se inserirem nessa cultura. Os
novatos, vindos das universidades ou treinados a partir das novas
técnicas nas prdprias redacdes, introjetam regras, padrdes, normas e
valores. Ocorre uma unificacdo do olhar e da escrita jornalistica que
levam a constituicdo de um modo de ser jornalista.

[os jornalistas] foram capazes de forjar uma forte
identidade profissional, isto é, uma resposta bem
clara a pergunta “o que ¢é ser jornalista”, parte de
toda uma cultura constituida por uma constelagéo
de crencas, mitos, valores, simbolos e
representacdes que constituem o ar que marca a
producéo das noticias. A vasta cultura profissional
dos jornalistas fornece um modo de ser/ estar, um
modo de agir, um modo de falar, e um modo de
ver o mundo [...] (TRAQUINA, 2005, p. 121).

A descricdo das consequéncias da formacgdo de uma cultura
profissional elaborada por Traquina remete ao conceito de habitus, de
Bourdieu:

Existem, dentro do mundo social, e ndo somente
nos sistemas simbdlicos, como linguagem, mito
etc., estrutura objetivas, independentemente da
consciéncia e da vontade dos agentes, que sdo
capazes de orientar ou coibir suas praticas e
representacdes. [...] hd uma génese social de uma
parte dos esquemas de percepcdo, de pensamento
e de acdo, constitutivos daquilo que chamo
habitus, de outra parte, das estruturas sociais, e
em particular as que identifico como campos e
grupos. [...] as representacdes dos agentes variam
segundo sua posic¢do e segundo seu habitus, como
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sistemas de percepcdo e apreciagdo, como
estruturas cognitivas e valorativas adquiridas na
experiéncia duradoura de ocupar um espago no
mundo social (BOURDIEU, 1987 apud BARROS
FILHO & MARTINO, 2003, p. 65).

O conceito de habitus relaciona o aspecto individual com o
aspecto social do sujeito. Nem apenas o meio social molda a percepcéao
individual, nem somente o processo reflexivo interno do individuo
comanda o meio social. A acdo social, para Bourdieu, ocorre a partir da
inter-relagdo entre as “estruturas incorporadas de a¢do, denominadas por
ele habitus, e as estruturas objetivas — regras de agdo, educagdo formal,
gostos, relagdes de producéo e concorréncia — de cada espago social, 0s
campos” (BARROS FILHO & MARTINO, 2003, p. 65).

Habitus é saber pratico, conhecimento voltado para a acéo.
Pode ser apreendido de forma consciente, por meio do sistema de
ensino, ou irrefletidamente, como por meio da recorréncia de condigdes
gue impdem tomadas de posi¢cdo que, pela experiéncia, tornam-se
repetidas. A ideia é que o individuo ndo esta a todo momento refletindo
sobre seus atos, sobre suas escolhas. Isso demandaria um desgaste
mental e uma perda de tempo que inviabilizariam o movimento dentro
do mundo social. Ao se deparar com situagdes semelhantes ao longo de
sua trajetdria de vida, advindas do espaco social que ocupa e da posic¢éo
gue possui dentro desse espacgo, 0 sujeito efetua escolhas que podem se
verificar equivocadas ou acertadas. A repeticdo das situacdes leva as
escolhas também repetidas, dado que ja se verificaram serem benéficas
para 0 sujeito ou para o campo em que atua. Nesse sentido, o habitus é
saber pratico irrefletido e estruturado socialmente. Tornam-se 0s
“Oculos” com que o sujeito observa o mundo; ndo apenas como percebe,
mas também como age, se porta, é nele.

O habitus possui uma faceta dupla: é primitivo, pois estrutura-
se na infancia a partir das primeiras experiéncias com o mundo social,
através das relagOes estabelecidas no nacleo familiar e escolar; e
historico, pois ndo se limita a essas primeiras interacdes e continua em
constante formacdo na vida adulta através das interacdes estabelecidas
nos campos sociais de atuacdo do sujeito. Esse conceito trata-se,
portanto, de histéria individual e histéria grupal sedimentada no corpo,
de estrutura social tornada estrutura mental. Porém, essa primeira
andlise sobre o habitus pode levar a crer que este se trata de uma
imposicdo estrutural que dominaria o0 processo cognitivo e as praticas do
sujeito, mas ndo é isso que se verifica, na verdade, é justamente o
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contrario. A génese do conceito de habitus representa uma critica ao
estruturalismo e ao materialismo:

Retomando a velha nogdo aristotélica de hexis,
convertida pela escolastica em habitus, eu
desejava reagir contra o estruturalismo [...], com o
seu agente reduzido ao papel de suporte — Trager
— da estrutura; [...] eu desejava pdr em evidéncia
as capacidades “criadoras”, ativas, inventivas, do
habitus e dos agentes (que a palavra habito nao
diz), embora chamando a atengdo para a ideia de
que este poder gerador ndo € o de um espirito
universal, de uma natureza ou de uma razdo
humana [...] mas sim o de um agente em acéo:
tratava-se de chamar a atengdo para o “primado da
razdo pratica” [..], o “lado ativo” do
conhecimento pratico que a tradicdo materialista,
sobretudo com a teoria do “reflexo”, tinha
abandonado” (BOURDIEU, 2010, p. 61).

Assim, para Bourdieu, o habitus se forma a partir do contato
com as estruturas materiais, €, portanto estruturado, porém também é
capaz de ser alterado e de alterar as estruturas. Na teorizacdo sobre esse
conceito, ndo se elimina a parcela ativa do sujeito que, mesmo
possuindo categorias de percepgdo e de agdo introjetadas, possui espago
para testar novos discursos e novas acgles. As disposi¢des sdo
socialmente montadas, mas podem ser corroidas, contrariadas, até
mesmo desmanteladas ou pela exposi¢do a novas forcas externas ou
pelas disposi¢des internalizadas no passado da trajetéria individual, que
podem se chocar com aquelas presentes no campo de atuacdo —
profissional, por exemplo — em que 0 sujeito se insere. Assim, apesar de
ser socialmente estruturado (por meios sociais), 0 habitus é também
estruturante (de agOes e representacdes presentes):

O habitus fornece ao mesmo tempo um principio
de sociacéo e de individuagdo: sociagdo porque as
nossas categorias de juizo e de agdo, vindas da
sociedade, sdo partilhadas por todos aqueles que
foram submetidos a condicdes e
condicionamentos  sociais  similares  (assim
podemos falar de um habitus masculino, de um
habitus nacional, de um habitus burgués, etc.);
individuacdo porque cada pessoa, ao ter uma
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trajetéria e uma localizagdo Unica no mundo,
internaliza uma combinac8o incomparavel de
esquemas. (WACQUANT, 2007, p. 67-68).

Assim, no jornalismo brasileiro da década de 50, verifica-se a
formacdo de uma cultura profissional que estrutura um habitus
jornalistico, que se caracteriza por aquilo que Traquina (2005, p. 121)
chama de “modo de ser/ estar”, “modo de agir”, “modo de “falar” e
“modo de ver” o mundo. A padronizagdo da linguagem jornalistica a
partir do ideal da objetividade e as representacfes que os jornalistas
passam a ter de si mesmos como guardides da verdade e da liberdade
democrética constituem esse habitus. Porém, com rela¢do ao “modo de
falar”, ou seja, com relacdo a forma de se escrever as noticias, nao foi
partilhadas por todos os agentes do campo. A trajetéria individual de
alguns jornalistas e o habitus pessoal dai decorrente fez com que as
categorias de percepcdo dos jornalistas engajados na reformas nédo
fossem compartilhadas por todos os outros jornalistas. E é ai que
verifica-se o0 aspecto criador, ativo e inventivo do habitus ressaltada por
Bourdieu (2010, p. 61).

Ribeiro (2010, p. 232) chama a aten¢do para 0 movimento
contrario as reformas redacionais representado pelo colunismo: “espagos
enunciativos que produziam efeito inverso, favorecendo a subjetividade
e a afirmacédo de alguns nomes no mercado jornalistico. Era o caso das
colunas e das secdes especializadas”. Interessante notar essa referéncia a
“alguns nomes” porque esses espagos controversos eram concedidos
para os agentes que detinham capital simbdlico, logo poder simbélico
para afirmar seu nome e um lugar diferenciado dentro do campo: “para
0 jornalista, assinar uma coluna era ter um espago nobre na imprensa.
Significava adquirir prestigio e notoriedade perante o publico e
reconhecimento por parte dos seus pares”. Logo, verifica-se a hierarquia
e a luta simbdlica no interior do campo jornalistico e,
consequentemente, o aspecto arbitrario das reformas (RIBEIRO, 2010,
p. 232).

A opinido, o estilo literario, a critica e 0 humor ndo sumiram
das paginas do jornais. O que ocorreu foi uma separacdo, uma divisdo
entre espacos restritamente informativos e espacos opinativos. A
valorizacdo e a concessdo de espagos opinativos ocorreram devido a
necessidade de uma construcdo de vinculo com o leitor. Segundo
Samuel Wainer (apud RIBEIRO, 2010, p. 233), “para o leitor ¢ muito
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mais facil identificar-se com pessoas em termos individuais do que com
as instituigdes”.

Outro género opinativo que ganhou destaque na década de 50
foi a ilustragdo de humor (caricatura, charge, cartum etc). Uma série de
artistas que contribuiram enormemente nao apenas para a revolugdo no
uso das ilustracdes nos jornais, mas também para a valorizagdo do
humor, logo, da opiniéo critica.

A eficacia da destrutividade cdmica talvez se
ancore na relativa incontrolabilidade da
observacdo cdmica. Esta € relativamente
incontrolavel na medida em que é uma ruptura,
uma descontinuidade com o pensamento razoavel,
com um saber l6gico ou cientifico estreitamente
comprometido. [...] A comicidade é também
incontrolavel no sentido de que ndo conhece (ou
conhece muito pouco) interditos; tematiza areas
proibidas ou sacralizadas para outros tipos de
conhecimentos, invade-os e o0s descentraliza
(NEVES, 1974, p. 37 apud RIBEIRO, 2010, p.
252).

Percebe-se uma diferenca entre o habitus dos jornalistas que
trabalhavam com humor e o habitus profissional do jornalista entdo em
formag&o. Isso porque as categorias de percepcao e de acdo, baseadas no
ideal da objetividade, sdo opostas a essa tendéncia ao irracionalismo, a
“descontinuidade com um saber ldgico e cientifico”, a manifestacao de
opinido por parte do humorista que polemiza temas e valores delicados.

Um dos colunistas de humor, que ganhou fama na década de 50,
foi Millér Fernandes. Utilizando o sobrenome de Véao Gogo, assinou
durante 18 anos (de 1945 a 1963) a se¢do Pif-Paf na revista O Cruzeiro.
A secdo terminou e Millor foi demitido justamente por abordar, de
forma satirica, um assunto sacralizado: a visdo catdlica sobre a criacdo
do mundo. As diferentes préaticas e visdes de mundo dos jornalistas
ocasionam embates simbélicos dentro do campo. Se alguns agentes
conseguiam manter seu estilo dentro da grande imprensa, outros ndo
tinham a mesma sorte ou efetivamente ndo queriam seguir as regras do
jogo. Verifica-se, portanto, segundo Traquina (2005, p. 125), a divisdo
do campo jornalistico em dois pélos dominantes: o p6lo comercial (no
qual as noticias sdo consideradas mercadorias e produzidas em
esquemas de producdo capitalistas, em que se verifica a valorizagio da
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padronizacdo da escrita a partir do ideal da objetividade) e o pdlo
ideoldgico ou intelectual (no qual o jornalismo é visto como servico
publico basilar do sistema democratico que concede espaco para a
critica, a interpretacdo e a opinido).

Veremos a seguir, como a partir do golpe militar, em 1964,
ocorre o crescimento da producéo de jornais considerados alternativos,
justamente porgue ndo se inseriam no pélo comercial do jornalismo. Em
um primeiro momento, pode-se pensar que esse boom estd ligado a
repressdo exercida pelo regime militar. Porém, uma analise da histdria
do jornalismo e da estruturacdo do campo jornalistico permite perceber
que praticas “alternativas” sempre estiveram presentes neste campo,
visto que este se caracteriza por um espaco de lutas simbdlicas que
visam a legitimac&o de préaticas que estdo longe de obter unanimidade.

3.3 0 JORNALISMO ALTERNATIVO NO BRASIL

A distincdo entre o p6lo comercial e o polo ideoldgico dentro do
campo jornalistico ndo é dicotbmica. Entre os dois extremos ha
gradacdes e hibridacbes. Parto do pressuposto de que as préaticas
alternativas estdo mais préximas do pélo ideoldgico, dado que, como
veremos, o sistema de producao das publicacdes alternativas é diferente
daquele da grande imprensa. Porém, é preciso ressaltar que o aspecto
anticapitalista, antiempresarial ou anti-industrial desse tipo de
jornalismo ndo o define, ou melhor, ndo é sua caracteristica mais
marcante, apesar de compor um de seus elementos.

E alternativo todo meio que, num contexto
caracterizado pela existéncia de  setores
privilegiados que dettm o poder politico,
econdmico e cultural — nas diversas situacdes
possiveis, desde o sistema de partido Unico e
economia estatizada (Cuba) até regimes
capitalistas de democracia parlamentar e as
ditaduras militares — implica uma opgéo frente ao
discurso dominante, op¢do a qual confluem, em
grau varidvel, os sistemas de propriedade, as
possibilidades de participacdo dos receptores na
elaboracdo das mensagens, as fontes de
financiamento e as redes de distribuicdo, como
elementos complementares (GRIBERG, 1987, p.
18 apud BECKER, 2009, p. 173).
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Porém, tratando-se especificamente do caso brasileiro, verifica-
se que o discurso dominante esta intrinsecamente vinculado ao sistema
capitalista. Vimos anteriormente como o processo de modernizacdo da
grande imprensa se pautou pelo acimulo de capital e o desenvolvimento
tecnoldgico dai advindo. Nos anos 50, a concentracdo de capital se
acentuou e o trabalho jornalistico passou a se pautar por uma
racionalizacdo do processo produtivo baseado na divisdo do trabalho, na
promogdo publicitéria, na agilidade tecnolégica etc. Assim, considero
importante a conceituacdo de imprensa alternativa operada por Caparelli
(1986, p. 45): “[...] esse conceito sugere imediatamente referéncia ao
contexto de seu aparecimento. Alternativo indica uma relagdo com o
outro, um alter que chama a si os que desviam de um caminho inicial,
no caso, a imprensa tradicional”. Pedroso (1990, p. 151) também
considera o jornalismo alternativo, por ela denominado de “jornalismo
de oposi¢do”, como um tipo de publicacdo que segue um sistema de
producdo diferente: “O jornalismo de oposi¢do ¢ uma pratica ndo
alinhada ao modelo convencional de producdo de informacdo. Contém
elementos alternativos que o definem como de oposi¢do e/ou popular
por optar por um modelo politizador e participatdrio de comunicagio”.

O jornalismo alternativo ndo surgiu no Brasil apenas na década
de 60. Ao longo da histéria da imprensa no Brasil verifica-se a presenca
de publicagdes que se opunham ao discurso politico, econémico ou
estético dominante. Porém, ao se posicionar de forma contraria a esse
discurso, o jornalismo alternativo acaba por se opor a grande imprensa,
lugar em que a visdo hegemonica de mundo circula. E a grande
imprensa, como foi visto a partir da pesquisa de Barbosa (2010), se
estrutura no final do século XIX a partir de um modelo modernizador
gue a conecta ao sistema capitalista internacional. Assim, Bahia (2009)
verifica nesse momento histdrico a presenca de praticas alternativas no
jornalismo brasileiro representadas, principalmente, pela atividade dos
chamados pasquins:

N4o € a imprensa influente como o Diério do Rio
de Janeiro ou o Jornal do Commercio, a exibir
neutralidade e indiferenca olimpicas diante dos
acontecimentos, que abala o governo e o
questiona. Esse papel cabe ao jornalismo de
oposicdo, desde o Aurora de Evaristo aos
panfletos, folhetos, pequenos titulos
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depreciativamente chamados de pasquins. S&o
incontaveis. Editados no Rio, reimpressos nas
provincias; fechados em uma cidade, ressuscitam
em outra. Perseguidos, processados, condenados,
voltam com nomes diferentes (BAHIA, 2009, p.
66).

Além dos pasquins, paralelamente a modernizagdo da grande
imprensa, desenvolve-se uma imprensa que se prop0e a organizar,
politicamente e ideologicamente, os trabalhadores brasileiros, chamada
imprensa operdria, produzida por liderancas operarias formada,
principalmente, por imigrantes. O conteGdo desses jornais era
notadamente influenciado pelas ideias do anarquismo. Segundo Becker
(2009, p. 277), desde os anos 80 do século XIX até as trés primeiras
décadas do século XX, séo editados 343 titulos em todo o territério
brasileiro. Segundo a autora, esse fator representa a existéncia, na
historia do jornalismo brasileiro, de uma imprensa de classe: “ou da
classe dominante, ou da classe dominada, com todos os reflexos que
essa divisdo proporciona a atividade dos periddicos e do periodismo”
(SODRE, 1977, p. 370 apud BECKER, 2009, p. 278).

A afirmacdo de Sodré, de que ndo apenas as classes subalternas
participaram desse jornalismo alternativo, é corroborada por Romancini
& Lago (2007), ao verificarem — paralelamente ao desenvolvimento da
grande imprensa — o surgimento, na década de 20, de periddicos ligados
ao campo literario e das artes plasticas, que era formado,
primordialmente, por agentes oriundos das camadas intelectuais da elite
e da classe média.

A relacdo entre imprensa e literatos foi comum,
como vimos, porém, os modernistas, além de
colaborarem em jornais criaram uma serie de
revistas, dedicadas a propagar suas ideias, durante
toda a década de 20, entre outras, Klaxon (1922),
Revista de Antropofagia (1927), em Sdo Paulo,
Estética (1924) e Festa (1927), no Rio, e Verde
(1928), de Cataguazes. Tais revistas tiveram vida
efémera, mas alcancaram repercussdo nos meios
intelectuais. (ROMANCINI & LAGO, 2007, p.
87).

Portanto, o jornalismo alternativo produzido no Brasil durante as
décadas de 60 e 70 ndo era uma novidade, estava inserido em uma
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tradicdo historica de praticas oposicionistas na imprensa brasileira. A
peculiaridade dos jornais alternativos nesse contexto se deve a alguns
fatores fundamentais: em primeiro lugar, o golpe militar que instaurou
uma ditadura totalitaria em 1964; em segundo, a efervescéncia cultural e
politica advindas (no Brasil e no mundo), respectivamente, da
implementacdo da inddstria cultural e do debate intelectual das
esquerdas e, em terceiro, a consolidacdo das reformas na grande
imprensa, vistas anteriormente.

Muitos estudos sobre o jornalismo alternativo brasileiro ocorrido
nas décadas de 60/70 tendem a periodizar este ciclo por intermédio de
marcos do desenvolvimento do préprio regime militar, instaurado em
1964. Considera-se entdo o periodo de 1968 até 1978 como o que
agrupou esse movimento, indo, portanto, do Al-5 até a Anistia. Ou seja,
levando em consideracdo a reverberacdo dos atos do regime sobre 0s
intelectuais, jornalistas e ativistas politicos. E claro que pontos
marcantes como o Al-5 e a campanha pela Anistia provocaram
mudangas de atitude na produgdo do jornalismo alternativo, mas esses
atos por si s6 ndo dao conta de explicar esse movimento justamente pela
sua complexidade. Kucinski (2003, p. 16) frisa essa questdo
metodoldgica lembrando que, além das mudangas provocadas pela
ditadura, deve-se levar em consideracdo as mudangas no imaginario dos
protagonistas: “A medida que se modificava o imaginario social e com
ele o tipo de articulacdo entre os jornalistas, intelectuais e ativistas
politicos, instituiam-se novas modalidades de jornais alternativos”. E
nesse sentido que o autor verifica a divisdo entre 0s jornais em trés
“linhagens”: politica, existencial e satirica.

As duas primeiras receberam influéncia direta da revista
Realidade, criada em 1966 por Paulo Patarra. Era uma publicacdo que
fazia sucesso por suas reportagens sociais e pela discussdo critica da
moral e dos costumes. Teve forte influéncia do new-journalism norte-
americano, que utilizava uma técnica narrativa literaria e expunha as
opinides e as sensacOes do jornalista sobre o fato que estava sendo
relatado. Chegou a vender 400 mil exemplares. Apesar de pertencer ao
grupo Abril, a revista funcionava como uma redacdo alternativa:
jornalistas membros de células politicas, igualdade de discussao entre 0s
membros — ndo hierarquizagdo da redacdo —, uma grande preocupagdo
politica, ndo no sentido partidario e sim no sentido de debate
democratico de ideias. Realidade é considerada por Kucinski (2003, p.
37) uma grande matriz do ciclo alternativo brasileiro dos anos 60.
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Em 1968, ocorreu um cisma na redacdo da revista. O grupo de
movimento politico-social Acdo Popular (AP), influenciado pela
revolugdo cultural chinesa, orientou seus militantes a cairem na
clandestinidade, se misturarem ao povo, se possivel no meio operario.
Vaérios jornalistas que trabalhavam na publicacdo eram membros da AP.
Agueles que recusaram a seguir essa diretriz deram origem a jornais
alternativos antidoutrinarios; surgia a linhagem existencial, representada
principalmente por Bondinho (1970), Jornalivro (1971), Grilo (1971),
Fotochog (1973), Viver (1975), Mais Um (1976), Extra-Realidade
Brasileira (1976) e Domingéo (1976).

Os jornalistas da base da AP que aceitaram a orientacdo
montaram projetos jornalisticos de frente politica, surgidos em torno do
Amanha (1967), de Raimundo Pareira. Da equipe original desse jornal
originaram-se ramificacbes e dissidéncias que criaram publicacBes de
cunho estritamente politico-ideoldgico; Opinido (1972), Movimento
(1975), Assuntos (1976), Amanha (1977), Em Tempo (1977) e Bloco
(1979).

A terceira linhagem, por coincidéncia ou ndo, é essencialmente
carioca; a dos jornais satiricos. Formada principalmente por humoristas
e cartunistas, essa linhagem foi fortemente influenciada pelo estilo de
vida boémio, por aspectos da contracultura como a desobediéncia civil,
0 uso de drogas, a critica ao moralismo e a valorizacdo do amor-livre,
enfim, pela visdo da politica como algo ligado ao cotidiano, ao corpo, a
esfera privada, distante do dogmatismo das esquerdas. Seus principais
agentes — Ziraldo, Henfil, Jaguar e Millér Fernandes — deram origem a
uma das vertentes mais importantes, populares e inovadores do
jornalismo alternativo brasileiro. O primeiro jornal alternativo do
periodo da ditadura militar ja nasceu satirico: Pif Paf, publicado por
Millér em 1964. O mais duradouro também: O Pasquim, que foi lancado
em 1969 e publicado (apesar de idas-e-vindas) até o final da década de
80. Além de ser o alternativo mais longevo, era extremamente popular:
segundo Braga (1991, p. 28), o primeiro nimero teve tiragem de 20 mil
exemplares e seis meses depois chegaria a 200 mil. A Pif Paf, de Millor,
também alcancou nimero notavel: no lancamento teve tiragem de 40
mil?* exemplares (cf. Kucinski, 2003, p. 48).

O surto alternativo na imprensa brasileira nos anos 60 e 70 esta
relacionado com a ditadura militar e com 0 esvaziamento critico da

2 A titulo de comparagdo, publicagdes da grande imprensa, como Veja e Manchete vendiam
nas bancas, em 1977, respectivamente, 60 mil e 25 mil exemplares (cf. Gaspari, 2002[b], p.
219).
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esfera publica representada pelos jornais. O Estado tornou-se condutor
de um processo excludente das massas e silenciador das oposigdes. “O
processo de acumulacdo da empresa jornalistica brasileira passou pelo
Estado, pelos seus subsidios, empréstimos favorecidos, verbas
publicitarias, isencdes fiscais e ndo pela esfera publica e seus leitores”
(KUCINSKI, 2003, p. 23). Segundo o autor, os jornais alternativos
exerceram uma funcdo social de espaco publico reflexivo e contra-
hegeménico.

Assim, o surgimento de uma producdo jornalistica alternativa
intensa nesse periodo deve-se a “articulagdo de duas for¢as igualmente
compulsivas: o desejo das esquerdas de protagonizar as transformagdes
que propunham e a busca, por jornalistas e intelectuais, de espagos
alternativos a grande imprensa.” (KUCINSKI, 2003, p. 16). Ou seja,
além do combate a ditadura e ao capitalismo, os jornais alternativos se
contrapunham ao sistema organizacional da grande imprensa, seu
discurso e seu formato. Foi visto no item anterior deste capitulo, que,
durante a década de 50, a imprensa brasileira reformulou-se:
efetivamente modernizou seu sistema de producdo e instituiu uma
padronizagdo na linguagem. Apesar de ter aberto espacos opinativos nos
jornais, esses ndo foram suficientes para exprimir a efervescéncia critica
e 0 debate social e politico que ocorreram em campos especificos da
sociedade. Em resumo, é dificil operar uma critica a ditadura, ao sistema
econdmico ou aos valores culturais e morais vigentes a partir de um
formato de relato lacénico e objetivo: “na origem de toda aventura
alternativa havia a lideranca de jornalistas, ansiosos por se libertarem
das restri¢cdes da grande imprensa.” (KUCINSKI, 2003, p. 24).

A imprensa alternativa das décadas de 60 e 70 se colocou,
portanto, ndo apenas como uma alternativa para se poder dizer o que a
censura barrava nos veiculos da grande imprensa, mas também como
uma alternativa as estruturas organizacionais, econdmicas e aos
formatos linguisticos desta mesma imprensa. No ano de 1964, quando
foi lancada a revista Pif-Paf, além de uma ditadura recém-instaurada,
havia uma imprensa organizada como empresa e um formato linguistico
padronizado que passava a ser cada vez mais dominante, que vinha
sendo estruturado desde a década de 50. Esta imprensa caracterizada por
uma racionalidade capitalista era, portanto, no Brasil, um fen6meno
recente. A imprensa alternativa de humor pode ser considerada uma
resposta ndo apenas ao contexto politico (a ditadura militar), mas
também ao contexto econdmico, organizacional e discursivo do campo
jornalistico, mais precisamente, da grande imprensa. Para Braga (1991,
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p. 228): “A imprensa alternativa se vé como jornalismo de oposicao.
Sua estrutura, sob forma de pequena empresa, tenta evitar a dualidade
entre proprietarios e jornalistas, para superar o controle da palavra pelo
poder econdmico”.

Pif-Paf indica diretamente esse posicionamento. Na pagina 10 da
edicdo de nimero 8 ha um espécie de tutorial para compreender o que a
grande imprensa esta realmente querendo dizer em suas manchetes. O
titulo é “How to read a Newspaper”, e segue a explicacdo:
“Colaborando no esclarecimento dos leitores desavisados, o Pif-Paf
ensina como se deve ler as manchetes de um jornal”. Alguns exemplos:
“Agrava-se crise entre FAB e Marinha” deveria ser lido como “E
normal a situagdo nas For¢as Armadas”; “Governo vai estudar o
desemprego” seria, na verdade, “O desemprego vai aumentar”; “China
sugere levante de negros americanos” vira “Agora vai ser simples: todo
negro ¢ comunista”; “Alteragdo na lei de remessa de lucros agrada
americanos” deve ser lida como “Alteragdo na Lei de Remessa de
Lucros”; e “Reforma Agraria vai ao congresso pela mdo do PSD” se
torna: “Pra vocés verem como é que € a coisa”.

O uso do humor — e sua consequente manifestacdo explicita de
opinido — ndo é aceito na padronizacdo da linguagem implementada pela
organizacdo empresarial de jornalismo®. Porém, ao mostrar o que esta
por tras das manchetes da grande imprensa, Pif Paf coloca em dulvida
esse modelo e mostra que, mesmo sendo 0 mais objetivo possivel, a
caracteristica opaca da linguagem, por si s6 — ou conjuntamente com
influéncias econdmicas e politicas sobre a atividade jornalistica — pode
fazer com que questbes importantes da noticia ndo sejam expostas, na
verdade, justamente o contrario: fiquem escondidas.

A opinido e 0 humor ndo desapareceram da grande imprensa com
a padronizacdo da linguagem a partir do ideal da objetividade. Ribeiro
(2010) constatou a existéncia de espacos reservados a esse tipo de texto.
Porém, ainda assim, colunistas e humoristas, apesar da liberdade a eles
concedida, estavam imersos em uma organizacdo empresarial que
possuia interesses politicos e econdmicos que restringiam o raio de a¢do
tematica e estilistica dos jornalistas. Um bom exemplo foi a demissao de
Millér Fernandes, da revista O Cruzeiro, por publicar uma satira de uma
histdria biblica. Os jornais alternativos, a partir de uma estrutura ndo
hierarquizada e de uma relagéo diferente com o capital e com o lucro, ao

% E quando é aceito, fica em uma érea restrita, como as sessdes de humor (como o caso da
sessdo O Pif-Paf, dentro da revista O Cruzeiro), de quadrinhos e crénicas.
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contrario da grande imprensa, eram espacos de liberdade total para
jornalistas e humoristas. Podem ser considerados como produtos do pdlo
mais autbnomo do campo jornalistico, onde a adesdo a padronizacdo da
linguagem n&o se verifica.

Mesquita (2005), a partir da perspectiva de Hallin (1989, p. 28),
verifica trés zonas de atuacdo dos jornalistas, com reflexos na sua
atitude de distanciamento ou de adesdo a objetividade: a “esfera da
controvérsia legitima”, em que operam os principios de distanciamento
e de neutralidade; a “esfera do consenso e dos valores partilhados”, onde
0s jornalistas tendem a adotar um comportamento reverencial, e a
“esfera do desvio”, na qual os jornalistas “desligam-se com frequéncia
do compromisso de neutralidade e adotam atitudes irbnicas ou criticas
em relagdo a comportamentos ou grupos que constituem objeto de
reprovagdo social”.

As trés linhagens do jornalismo alternativo brasileiro operaram na
“esfera do desvio” de formas diferentes. No ambito da linguagem, nota-
se uma diferenca entre os jornais de linhagem politica e os de linhagem
existencial e satirica. A primeira, baseada nas ideologias marxistas,
publicava textos longos, densos, dogmaticos e pedagdgicos:

Tanto a linguagem dogmética da maioria dos
jornais politicos, formulada de modo canénico,
como sua postura pudica, refletiam o marxismo de
cunho religioso e os preceitos morais do Partido
Comunista do Brasil (PCdoB), predominante
durante a maior parte do ciclo alternativo
(KUCINSKI, 2003, p. 14).

JA os jornais de cunho existencial e satirico possuiam
caracteristicas semelhantes aquelas verificadas na revista Pif Paf (a
primeira publicacdo da linhagem satirica), no primeiro capitulo: textos
humoristicos ou produzidos a partir de recursos estilisticos ligados aos
géneros literarios, amplo uso de imagens (ilustragdes, charges, cartuns,
fotomontagens etc.), critica dos costumes e de valores morais etc.
Kusinski (2003, p. 14-15) verifica a influéncia da “contracultura norte-
amaericana dos anos 50 e 60” sobre esse jornais. No final dos anos 60 e
nos anos 70 (com o movimento Maio de 68 e o hippismo), essa
influéncia tende a ser mais nitida, principalmente, pela divulgacdo de
uma cultura underground vinculada ao experimentalismo do uso de
drogas, como a maconha e o LSD. Porém, o ndo atrelamento as
ideologias e praticas da esquerda tradicional ndo significa que esses
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jornais ndo atuassem no plano politico de oposicdo ao regime militar e
ao capitalismo:

Nesse plano, mantinham-se nos marcos de uma
cultura convencional de esquerda e da critica
intransigente. Seus protagonistas, muitos deles
antigos militantes de esquerda, haviam adotado o
existencialismo como fuga instintiva do
dogmatismo das esquerdas e da propria realidade
opressiva do que como adesdo a uma nova
acepcdo de ser. N&o criticavam a cultura
estabelecida das esquerdas; apenas ndo mais a
adotavam como filosofia de vida (KUCINSKI,
2003, p. 15).

A valorizacdo da perspectiva humoristica pode ser considerada a
base dessa filosofia de vida. Os géneros de ilustracdo de humor e as
técnicas literarias da satira e da ironia estdo praticamente em todos 0s
jornais das linhagens satirica e existencial. Segundo Ortiga (1992), a
satira é construida sobre uma preméncia no apuramento da natureza
humana e da sociedade, e se processa através de inversdes e
deformacbes que manifestam, indiretamente, a sua intencionalidade
agressiva e destrutiva. J& com relacdo a ironia, Kierkegaard (1991) a
define sinteticamente como a técnica de se dizer o contrario do que se
pensa:

Ou o irbnico se identifica com a desordem que ele
quer combater, ou ele assume frente a essa uma
relacdo de oposi¢do, mas naturalmente, sempre de
tal modo que esteja consciente de que a aparéncia
dele é o contrario daquilo em que ele se apoia, e
que saboreie essa inadequagdo (KIERKEGAARD,
1991, p. 217).

Ora, nos dois recursos estamos lidando com formas discursivas
altamente opinativas e que transmitem informacdes a partir de uma
linguagem opaca, ndo objetiva (no sentido de “ir direto ao ponto”,
facilitando o acesso do receptor ao fato que se pretende reportar; ou,
como afirma Fontcuberta (1998), no sentido de eliminar os ruidos da
comunicagao). Porém, de acordo com algumas proposi¢cdes sobre o
jornalismo — como aquela implementada nas redagBes dos grandes
jornais da década de 50 — o formato do texto jornalistico informativo é
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refratdrio a opinido e as técnicas redacionais que complexifiquem o
acesso ao sentido do relato: “Os jornalistas tém obrigagdo de escrever de
uma forma fécil de compreender, por simplificacdo, portanto,
entendemos tornar a noticia menos ambigua, reduzir a natureza
polissémica do acontecimento.” (TRAQUINA, 2008, p. 91).

Com o uso do humor, verifica-se uma personalizagédo do relato
operada através de escolhas que produzem formas de apreensao
diferentes sobre um mesmo fato. Formas essas que promovem reagdes
também diferenciadas — e muitas vezes inesperadas — no receptor.

O riso, portanto, ndo é da alcada estética pura,
pois persegue (de modo inconsciente e até imoral
em muitos casos particulares) um objetivo util de
aperfeicoamento geral. Tem algo de estético,
todavia, visto que a comicidade nasce no
momento preciso em que a sociedade e a pessoa,
libertas do zelo da conservagdo, comegam a tratar-
se como obras de arte (BERGSON, 2001, p. 15).

Uma ampla visualizagdo do campo jornalistico pode nos remeter
a objetos, assim, hibridos, fronteiricos entre a objetividade factual e a
subjetividade estética. O campo jornalistico, em geral, possui uma fraca
autonomia e se deixa interferir pelas légicas de outros campos. Pif Paf
pode ser localizada no pélo de maior autonomia do campo no que
concerne & influéncia das forcas do capital, porém, € digno de nota
como a publicacdo estava imersa na movimentacdo de outro campo, 0
artistico-literario. Indicios disso € a forte presenca de artistas plasticos,
desenhistas, escritores e humoristas na publicacdo, além, é claro, da
intensa convivéncia entre jornalistas e artistas através da vida boemia
carioca. A propria figura de Millér Fernandes remete a este vinculo
entre 0 jornalismo e o mundo artistico, j& que, em sua trajetoria,
verifica-se uma producdo tanto no campo jornalistico quanto no campo
literario e artistico.

Como vimos anteriormente, o habitus é o principio gerador das
formas de ver (categorias de percepcao), agir (praticas) e estar no mundo
social e nos campos sociais especificos. O habitus presente no campo
jornalistico é diferente daquele compartilhado por agentes de outros
campos. Mesmo dentro do campo jornalistico, também se verifica
habitus especificos de cada agente. No item a seguir, sera analisada a
trajetéria milloriana na tentativa de vislumbrar a formacdo do seu
habitus profissional, que forma-se na intera¢do entre campos distintos.
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3.3.1 Mill6ér Fernandes: jornalista ou artista?

Em uma entrevista® feita com Millér, o jornalista Alcino Leite
Neto diz que, aparentemente, Millér sempre manteve distancia tanto da
imprensa quanto da arte, tanto dos “profissionais da profissdo
jornalistica” quando do establishment artistico, sendo artista demais para
0 jornalismo ou jornalista demais para a arte, e pergunta se Millor
concorda com essa visdo. A resposta, ao invés de esclarecer, confunde
ainda mais os dois campos e indica que, para Millér, esse hibridismo ¢
algo intrinseco, natural:

N&o gosto de classificar. Faco o que meu Utero
manda. Sou visceral — de visceras mesmo. Detesto
“principios”, sempre castradores. E ideologias,
entdo, caspite! A verdade é que isso — que ndo é
conquista minha, é, de novo, visceral, e minha
permanente sadde [...] me fazem indecentemente
feliz.

Porém, essa sensagdo por parte de Millér nada mais é do que
caracteristica do habitus. Segundo Barros Filho & Martino (2003, p.
134), o habitus é produto da interiorizacdo de condigdes objetivas de
existéncia e da pratica profissional, ou seja, “é a transposi¢do em forma
de estruturas internas (personalidade) das estruturas sociais externas”.
Se Millér tem uma representacdo sobre si mesmo que rejeita
classificacdes como jornalista ou artista e vé& essa caracteristica de sua
personalidade como algo puramente interno, isso se deve, na verdade, as
experiéncias com que teve contato ao longo de sua trajetoria de vida e
de sua pratica profissional em ambos 0s campos.

A data de nascimento de Millér Fernandes é incerta. Segundo
Cordovani (1997), Mill6r nasceu dia 16 de agosto de 1924. J& segundo a
biografia do autor, no site Releituras®’, o humorista nasceu dia 16 de
agosto de 1923, mas em sua certiddo de nascimento consta a data 27 de
maio de 1924. A autobiografia de Mill6r, presente em seu site?®
descreve essa confusdo e informa, ironicamente, que os familiares ndo
chegaram a uma conclusdo sobre a data. O préprio autor escolhe a data
gque consta em seus documentos como a sua verdadeira data de

% Caderno llustrada, Folha de S&o Paulo, 21 de julho de 2000.
27 http://www.releituras.com/millor_bio.asp
2 http://www2.uol.com.br/millor/aberto/biografia/index.htm
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nascimento: 27 de maio de 1924. E é nesta data que também me pautarei
guando indicar a sua idade.

Millér nasceu em uma familia de imigrantes. Do lado materno,
ascendentes italianos; e do lado paterno, espanhdis. A familia morava no
subdrbio do Rio de Janeiro, no bairro do Meyer. Era o mais novo de 4
filhos. A mée era dona de casa e 0 pai era proprietario de uma loja de
instrumentos fotograficos. Em termos econdmicos, a familia vivia
razoavelmente bem, porém, a morte do pai em 1925 levou a um
empobrecimento substancial. A mée passou a costurar para garantir o
sustento da familia, mas morreu em 1934. Segundo Millér: “Sozinho no
mundo tive a sensagdo da injustica da vida e conclui que Deus em
absoluto ndo existia. Mas o sentimento foi de paz, que durou para
sempre, com relacéo a religido: a paz da descrenca”.”®

A familia se desestruturou: cada filho foi morar com um
parente. Millor foi morar com um tio da parte materna, no bairro pobre
carioca de Terra Nova. Millor (1981, p. 213) descreve essa fase dificil
como “periodo dickenziano”: “Vendo bife ser posto nos pratos dos
primos, sem que o orfao tivesse direito”.

No mesmo ano da morte da mae, Millér conseguiu publicar seu
primeiro trabalho na imprensa. Com apenas 10 anos de idade, ganhou
um concurso de desenhos promovido pelo O Jornal e recebeu como
prémio a publicacdo de seu desenho e 10 mil réis. Neste mesmo ano, 0
garoto passa a ler as historias em quadrinhos do super-her6i Flash
Gordon, do norte-americano Alex Raymond. Segundo o jornalista
Sérgio Augusto (1975), o trabalho de Millér sofreu forte influéncia do
estilo de Raymond:

[...] é nas histdrias em quadrinhos que esti a
origem da simplicidade do estilo de Millor. [...]
descobriu que um rabisco podia resultar numa
obra de arte ao ler as primeiras aventuras de Flash
Gordon desenhadas por Alex Raymond, de quem
passou a imitar até a assinatura (apud KUCINSKI,
2003, p. 46).

Aos sete anos, Millér entrou para o ensino primario na Escola
Enes de Sousa, uma escola publica no bairro do Meyer. O crescente
fascinio pela imagem o leva, aos 14 anos, a ingressar no Liceu de Artes
e Oficios, onde, de acordo com Kucinski (2003, p. 46), Mill6r entrou em

2 |dem
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contato com a produgdo de pintores impressionistas franceses, como
Degas e Toulouse Lautrec, e de outros pintores que possuiam um estilo
critico, como Brueghel e Durer.

Um ano antes, o tio de Millér, Geraldo Viola, entdo chefe da
grafica da revista O Cruzeiro, levou o sobrinho para trabalhar como
office-boy e encarregado de servigos gerais da publicagdo. Nesse
ambiente, Milloér deu os primeiros passos no mundo do jornalismo,
aprendendo técnicas de paginacao, linotipia, fotografia, composicao etc.

Em 1940, tem o conto A vinganca de Jupiter publicado na
revista A Cigarra® e um ano depois passa a assinar a coluna Poste
escrito na mesma revista, sob o pseuddénimo de Vao Gogo. Essa se¢do
era produzida juntamente com Péricles Maranhdo, responsavel pelas
ilustracoes.

Millér, na verdade, ndo € o verdadeiro nome do humorista. Até
1941, seu nome era Milton. Porém, ao precisar de uma copia do registro
de nascimento, descobriu que a grafia do nome, devido ao erro (ou ma
letra) do escrivéao do cartorio, era Millér. O humorista gostou e passou a
adotar como nome verdadeiro. V3o Gogo, entéo, pode ser considerado o
segundo pseudbnimo de Milton Fernandes.

Conforme me explicou em entrevista, Millér
adotou Vo Gogo porque seu trabalho era um
entretenimento, coisa “va”, passageira, ¢ Gogo se
refere a0 nome da doenca que afeta a lingua das
galinhas e as faz cacarejar sem descanso. Além
disso, Vdo Gogo € brincadeira sonora, ligada a
Vincent Van Gogh (1853-1890), famoso pintor
holandés tido como louco na época em que viveu,
s0 reconhecido e valorizado ap6s a morte. Mais
tarde, Millér completaria o pastiche com o
prenome Emmanuel, de Emmanuel Kant (1724-
1804), filésofo alemdo por ele admirado
(CORDOVANI, 1997, p. 21).

O sucesso do Poste escrito leva a dupla para a revista O
Cruzeiro. Vao Gogo e Péricles passam a assinar a secdo Pif-Paf no dia
20 de janeiro de 1945. A secdo era uma espécie de revista dentro de
outra revista, ou pelo menos assim consideravam seus autores, segundo
a apresentacdo de estreia:

% Ppublicagio que fazia parte do mesmo conglomerado de comunicacdo que a revista O
Cruzeiro: os Diarios Associados, de Assis Chateaubriand.
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Muito a contragosto da dire¢cdo de O CRUZEIRO
que sabe de antemdo que a folha que inicia aqui a
sua publicacdo destina-se a apagar-lhe todo o
brilho, PIF-PAF, de Péricles e Vao Gogo, surge
hoje e surgira todas as semanas a venda nas
nossas bancas de revistas. Simples é compreender
porque este jornal se chama PIF-PAF — ele
arruinou O CRUZEIRO. E arruinou porque
publica, nas suas vastissimas duas paginas, a mais
completa série de assuntos: medicina, radio,
esporte, cinema, poesia, filosofia, teatro, andncios,
guerra e, quando sobrar espago... humorismo.
Portanto, ndo se esqueca — peca em qualquer
ponto, PIF-PAF — e receberd O CRUZEIRO como
suplemento.

Essa proposta de se diferenciar do resto da revista também se
fazia presente da brincadeira de colocar, propositadamente, a se¢do de
cabega para baixo. O chiste leva a pensar quem estaria “certo” ou
“errado”: a revista ou a se¢do. Cordovani (1997) mostra como a se¢do
tinha uma postura de critica ndo apenas social, mas também politica.
Como, por exemplo, o texto “O tempo”, da Pif-Paf do dia 24 de margo
de 1945, que trata das transformagdes politicas “que passou o Brasil [e
que] levou-o daquela vida agitada a vida sem opinido do Estado Novo.”
(apud CORDOVANI, 1997, p. 37).

Das cinco se¢bes de humor d’O Cruzeiro, Milldr assinava trés.
Duas com o pseuddnimo Vao Gogo (Pif-Paf, com Péricles; e Garotas,
com Alceu), e uma com pseuddnimo de Adédo Janior (Eva Sem Costela).

A influéncia de Millér na publicagdo € nitida. A partir de 1946, O
Cruzeiro efetua uma série de modificagbes no conteldo e no
planejamento grafico. Millor, juntamente com outros profissionais,
como seu irmdo Hélio Fernandes (que viria a se tornar um dos diretores
da revista), Samuel Wainer, Carlos Lacerda, Freddy Chateaubriand,
Franklyn Oliveira, Péricles Maranhdo, Jean Manzon e David Nasser,
entre outros, modernizaram a publicacdo e contribuiram diretamente
para o0 aumento de vendas.

Essa equipe redistribuiu, reprogramou o campo
imagético, aumentando o volume de ilustracfes e
fotografias, acrescentou mais paginas de humor. A
pagina do indice foi alterada, de modo a exibir
secdes que alcangassem todo tipo de leitor, o que
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contribuiu para seu éxito editorial. De 11 mil
exemplares em 1945, a revista passou, em 1946,
para 200 mil por semana. Em 1954, saltou para
750 mil exemplares, tendo atingido, em 1957, 887
mil, se for considerada a soma dos 580 mil da
edicdo nacional com os 307 mil da edicdo
internacional, em espanhol, distribuidos na
Ameérica Latina e no sul dos Estados Unidos
(CORDOVANI, 1997, p. 24).

Né&o foi a toa que, em 1954, Millér comprou uma cobertura no
bairro nobre de Ipanema, onde reside até hoje. Segundo Kucinski (2003,
p. 45), em 1950, apds uma disputa salarial, Millér saiu da O Cruzeiro e
continou produzindo a Pif-Paf como colaborador. Em outubro de 1955,
Millér passou a produzir e assinar a se¢ao sozinho. Em outubro de 1963,
apo6s 25 anos de O Cruzeiro e 18 de Pif-Paf, Millér foi demitido da
revista. O motivo: a publicacdo de A Verdadeira Historia do Paraiso,
uma histdria ilustrada sobre a origem do mundo que satirizava o livro do
Génesis da Biblia. A ala religiosa da sociedade demonstrou indignacdo e
a diretoria da revista, pretendendo resolver a repercussdo negativa,
demitiu o humorista por meio de um editorial na primeira pagina:

[...] matéria insultosa as convicgOes religiosas do
povo brasileiro, [..] prometemos aos nossos
leitores agravados de forma brutal que isso ndo
mais se repetir4, [...] confiamos na honestidade
intelectual de nosso colaborador. Confiamos e
erramos. [..] Esta revista sempre deu a seus
leitores, com autenticidade, seu testemunho de
cristianismo. E  perante Deus que nos
penitenciamos (apud FERNANDES, 2005, p. 9).

A trajetéria milloriana mostra como o humorista galgou espaco
dentro do jornalismo até alcangar o reconhecimento do publico e de seus
pares. Millér é autodidata, nunca cursou faculdade e, tirando o que
aprendeu no Liceu de Artes e Oficios, tudo mais foi por conta propria,
devido a curiosidade e a necessidade: “Apesar da escola, sou
basicamente um autodidata. Tudo o que ndo sei sempre ignorei sozinho.
Nunca ninguém me ensinou a pensar, a escrever ou a desenhar, coisa
qgue se percebe facilmente, examinando qualquer um dos meus
trabalhos” (FERNANDES, 1976, p. 161).
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Vimos anteriormente, segundo Barbosa (2010), como o diploma
confere capital e poder simbdlicos ao seu detentor. Mas essa ndo € a
Unica forma, principalmente no meio jornalistico e artistico. No caso de
Millér, o reconhecimento e a consagracdo de sua producdo se deram
pelo pablico e pelos pares: pelos agentes dentro do campo jornalistico.
Foi olhando como se faz e fazendo — forma de aprendizado téo
valorizada pelo jornalismo — e contribuindo para o aumento de vendas
da revista que Millér conquistou o seu espago. O sucesso financeiro é
uma prova disso, mas o acimulo de um outro tipo de capital, que
proporciona reconhecimento propriamente cultural — o capital simbélico
— também demonstra o status de Millor Fernandes ndo apenas no campo
jornalistico, mas no campo artistico-intelectual brasileiro.

Para ter uma ideia desse reconhecimento, fiz uma pesquisa no
Banco de Dados do jornal Folha de S. Paulo®’. Procurei pela aparicdo
do nome “Millér Fernandes” e pelo pseudonimo “Vdo Gogo”, nas
edicBes do jornal Folha de S. Paulo (que, no periodo em questdo, era
dividido entre Folha da Manha e Folha da Noite), no periodo entre
1945 (ano em que Milldér comeca a assinar a secdo Pif-Paf, como Véo
Gogo, na revista O Cruzeiro) e 1964 (ano em que é lancada a revista Pif
Paf). Foram encontrados 31 textos sobre Millér Fernandes e Vao Gogo,
entre 1951 e 1959.

ANO Nota | Matéria | Entrevista | Critica Coluna Cronica | TOTAL
Social
1951 _ 1 _ _ _ - 1
1952 _ _ _ _ _ _ -
1953 5 2 _ 1 1 _ 9
1954 1 _ 1 1 _ _ 3

% A escolha desse jornal se deve a agilidade de pesquisa proporcionada pelo sistema digital do
seu banco de dados, que possui um recurso de buscas por palavras-chave. Além disso, visto
que essa dissertacdo ndo se propde a verificar a diferenga de tratamento dada ao trabalho de
Millér em veiculos distintos, considerou-se que ndo seria necessario pesquisar a aparicdo de
seu nome em outros jornais. A escolha por um jornal paulista também se deve a possibilidade
de verificar o alcance extra-Rio de Janeiro da producdo de Millér ja que, se analisaéssemos
apenas um jornal carioca, poderiamos considerar a sua fama como algo puramente regional.
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1955 6 _ _ 1 1 _ 8
1956 1 _ _ 1 _ _ 2
1957 1 1 _ 1 _ 1 4
1958 _ 1 _ 1 _ _ 2
1959 2 _ _ _ _ _ 2

TOTAL | 16 5 1 6 2 1 31

Desses 31 textos, 11 eram sobre o trabalho de Millér Fernandes
e 10 faziam apenas referéncia a ele, como o texto de colunismo social,
de 20 de marco de 1955, que fala sobre a festa de langamento da revista
Mddulo, de arquitetura e artes plasticas, e se refere a presenca do
“humorista Vao Gogo” no evento; ou a nota, do dia 18 de margo de
1956, sobre a recém-lancada Revista de Musica Popular, que recebia
contribuicdo de Vdo Gogo. Na critica literaria do dia 8 de setembro de
1957, o pseudébnimo Vado Gogo estd presente no titulo do livro
analisado: Antologia de Humorismo e Satira (de Gregério de Matos a
V&o Gogo). A matéria, do dia 25 de fevereiro de 1951, sobre a filmagem
do carnaval carioca feita pela produtora Cinematografica Maristela,
informa que as imagens captadas serdo usadas em futuros filmes
carnavalescos, entre 0s quais, um gque possui argumento escrito por Vao
Gogo. O humorista é elogiado na coluna social que trata de um coquetel
oferecido pela atriz Cacilda Becker. Segundo o colunista, a TV
brasileira estaria ganhando com a contribui¢do do trabalho de grandes
nomes do teatro e das artes, como o da prdpria atriz e de Vdo Gogo que,
na época, produzia um programa na TV Record chamado Canal da
Mancha®.

Apenas por essas referéncias, constata-se que Millér Fernandes
circulava (produzindo, avaliando, sendo avaliado ou convivendo com os
artistas) por praticamente todo o universo artistico brasileiro: da musica

%2 Com relagéo aos trabalhos para a TV, Millér também apresentou, em 1961, o programa One
man show, na TV ltacolumi, de Belo Horizonte; e em 1965, juntamente com Luis Jatoba e
Stanislaw Ponte Preta (pseudonimo de Sergio Porto), apresentou o Jornal de Vanguarda, na
TV Record.
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ao teatro, passando pelo cinema e pela TV, até a literatura. E recorrente
nos textos analisados a referéncia a popularidade de V&o Gogo.
Presume-se que isso se deva ao fato da fama alcancada pelo humorista
por meio da coluna escrita na revista de maior circulagdo do pais.
Porém, Millér também transitava por outras zonas do mercado de bens
simbdlicos, mais afastadas do campo restrito da indUstria cultural, como
o campo de producéo erudita®.

Millér aparece, sobretudo, vinculado a area teatral. Os anos de
1953 e de 1955 sdo os que possuem mais textos referentes a ele devido a
estreia de trés pecas de sua autoria. Em 1953 estreia a primeira peca,
Uma mulher em trés atos, no Teatro Brasileiro de Comédia, em S&o
Paulo. Em marco de 1955, estreia Do tamanho de um defunto e Didlogo
da mais perfeita compreensdo conjugal, no Teatro de Bolso, no Rio de
Janeiro; j& em novembro do mesmo ano, Do tamanho de um defunto e
Bonito como um Deus sdo apresentadas no Teatro Maria Della Costa,
em Séo Paulo. O grande nimero de notas encontradas se deve ao fato da
producdo teatral milloriana estar recorrentemente presente na agenda
cultural do jornal.

Mas nédo é apenas no teatro que Millér, ou Vao Gogo, estdo
presentes. Na coluna de critica literaria Binario, de 19 de agosto de
1956, dentre os livros comentados esta Tempo e Contratempo, de Vo
Gogo, que recebe critica elogiosa:

[...] as deliciosas péginas de caricatura verbal
(digamos assim) parodiando o “estilo telurico” de
Raquel de Queirds, o “estilo metafisico” de
Austregésilo de Ataide, sdo outros tantos
antidotos contra a neurastenia, a0 mesmo tempo
que revelam a agudeza intelectual do popular
humorista, que parece desenvolver entre nds o
surrealismo de Jarry e de Steinberg.

Millér também obtém reconhecimento no ambito das artes
plasticas. Em 1956, conquista o primeiro lugar na Exposi¢do
Internacional do Museu de Caricatura de Buenos Aires. Ele divide o
prémio com um idolo seu, o desenhista norte-americano Saul Steinberg.
Ziraldo (2005, p. 14) diz que ele, Mill6r, Jaguar, Claudius e Fortuna se
viam como artistas e mostra como o trabalho de Steinberg inspirava o

% Veremos a diferenciacio entre esses dois campos de forma aprofundada, a partir da anélise
de Pierre Bourdieu, no préximo capitulo.
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grupo: ‘“Nossos mestres eram Steinberg, André Francois e Ronald
Searle, desenhistas que faziam de cada cartum uma obra de arte
definitiva, um desenho tdo bom quanto o de um Paul Klee ou de um
Grosz. A gente gostava de se chamar de Desenhistas de Humor”.

No dia 6 de setembro de 1957, a Folha da Noite informa a
inauguragéo da exposi¢do de desenhos de Vdo Gogo, no Museu de Arte
Moderna do Rio de Janeiro. Segundo a nota, estiveram presentes
embaixadores, escritores, atores, criticos de teatro e artistas, entre o0s
quais, o consagrado pintor Candido Portinari, que assim comenta a
exposi¢do: “Millor Fernandes, como pessoa e como artista, ¢ digno da
maior consideragdo de minha parte. Grande Iniciativa do MAM, esta de
oferecer uma exposic¢éo de tdo bom nivel, fadada a um éxito absoluto”.

Segundo Cordovani (1997) e Ortiga (1992), no ano em que a
revista Pif Paf foi lancada (1964), a trajetdria de Millér ja incluia os
seguintes trabalhos: os livros Eva sem costela (sob o pseudbénimo de
Addo Junior), lancado em 1946, Tempo e contratempo (sob o
pseudénimo de Emmanuel V3o Gogo), lancado em 1949, LicBes de um
ignorante e Fabulas Fabulosas, ambos lancados em 1963; as tradugdes
das pecas O prodigio do mundo ocidental®, de John Syuge, em 1961, A
fabula de Brooklin, de Irwin Shaw, em 1961, A megera domada, de
William Shakespeare, e Marat Sade, de Peter Weiss, ambas em 1963;
para o teatro, ja havia criado Uma mulher em trés atos, em 1953, Do
tamanho de um defunto, Didlogo da mais perfeita compreensao
conjugal e Bonito como um deus, as trés de 1955, A Gaivota, em 1959,
Um elefante no caos ou Jornal do Brasil ou, sobretudo, Por que me
ufano do meu pais, em 1960, e Pif, tac, zig, pong, em 1962.

O material jornalistico coletado e a pesquisa bibliografica
demonstram que, até 1964, Millér teve uma intensa producdo artistica
que foi acompanhada — logo, consagrada — pela imprensa, pelos
produtores culturais e pelas instancias elevadas de consagra¢do (como
0s museus). Paralelamente a formacdo do habitus profissional de
jornalista — forjado durante os 25 anos de trabalho na revista O Cruzeiro

% porém, segundo Milldr, essa ndo foi a sua primeira tradugdo: “Passei boa parte da minha
vida traduzindo furiosamente, sobretudo do inglés. Para ser mais preciso, até 0s vinte anos,
quando traduzi um livro de Pearl Buck para a José Olympio. O livro se chamava Dragon Seed,
foi publicado com o0 nome de A Estirpe do Dragéo e, como eu nao tinha contato com o editor,
foi assinado pelo intermediario, o escritor Antdnio Pinto Nogueira de Accioly Netto, diretor da
revista 0] Cruzeiro, mediante  60% dos direitos”. Disponivel  em:
<http://priscmonteiro.wordpress.com/234-2/millor-fernandes/> . Acesso em 12 maio. 2011,
23:05h.
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e na contribuicdo para outros veiculos da grande imprensa —, ha um
habitus ligado ao mundo das artes, a “vida de artista”. O préprio Millér,
em entrevista publicada na Folha da Noite no dia 26 de abril de 1954,
expfe a diferenca entre o universo do jornalismo e o das artes,
constatando que o primeiro impde restri¢des a criatividade. A pergunta
“Porque vocé resolveu fazer teatro se ja era conhecido como humorista e
ganha extraordinariamente bem?”, Millor respondeu:

Porque nem s6 de pdo vive o homem. [..] entre as minhas
preocupacdes fundamentais ndo esta realmente a do dinheiro. Teatro é 0
resultado natural de uma série de experiéncias que vim fazendo em
varios setores da atividade — cinema, radio, televisdo e imprensa.
Mesmo esta, em que pretendo trabalhar mais algum tempo, ndo me
satisfaz em absoluto. Cada vez mais o intelectual encontra seu dltimo
reflgio no livro (Unico elemento onde um homem ainda pode exprimir
suas ideias com total liberdade, sejam elas a v& vontade de escrever com
palavrdes ou a mistica pregacdo contra a sociedade constituida) e no
teatro.

A fala de Millér expbe o processo de diferenciacdo dos produtos
e dos produtores no mercado de bens simbolicos. Processo que coloca,
de um lado — no pélo econémico —, o campo de producdo da inddstria
cultural (no qual se insere o jornalismo), que visa o lucro imediato a
partir do alcance de um vasto publico consumidor, e de outro — no pélo
intelectual, 0 campo de producdo erudita, que visa o0 reconhecimento
propriamente cultural por meio do consumo e da aprovacdo dos pares-
concorrentes (artistas e criticos). Esse cisma é fundamental para se
compreender a posicdo de Millér e da revista Pif Paf no campo
jornalistico porque, como veremos no capitulo a seguir, parece que essa
publicacdo expde os transitos e embates entre os dois campos de
producdo de bens simbdlicos; uma espécie de hibridismo que se
vislumbra nessa faceta dupla, de jornalista e de artista, do habitus
profissional de Millér Fernandes.
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4 FORMACAO DO CAMPO JORNALISTICO E FORMATACAO
DO RELATO

Para conceituar a atividade jornalistica, muitos pesquisadores
buscam suas origens histdricas. Ndo ha uma visdo unanime sobre o que
é o jornalismo ou sobre o periodo exato em que surge o campo da
pratica jornalistica; o que se tem é uma luta simbdlica no campo
académico visando a legitimacdo de determinada teoria ou analise.
Sousa (2008, p. 2) situa a origem dessa atividade no periodo histérico da
Antiguidade Classica e vai além, chegando a considerar as pinturas
rupestres do periodo da pré-histdria como indicios de jornalismo:

Assim, pode-se dizer que o jornalismo vai buscar
a sua origem mais remota aos tempos imemoriais
em que os seres humanos comegaram a transmitir
informacdes e novidades e a contar historias quer
por questdo de necessidade (nenhuma sociedade,
mesmo as mais primitivas, conseguiu sobreviver
sem informacdo), quer por entretenimento, quer
ainda por preservagdo da sua memoria para
geracdes futuras (0 que, simbolicamente, assegura
a imortalidade).

Discordo completamente dessa visdo. Ha ai uma confusdo entre
jornalismo e comunicacdo. Nem tudo o que é comunicado é jornalismo,
ou por outra, nem tudo que é comunicado é feito em um formato
jornalistico.

A necessidade em si que o ser humano tem de informacéo, néo
faz com que toda e qualquer informacdo seja jornalistica. Muitos
animais transmitem informacgBes extremamente necessérias para a sua
sobrevivéncia, através de sons, alteragBes na cor da pele etc., e nem por
isso podemos dizer que essa producdo de informacdo é jornalistica. Caso
contrario, até uma placa de transito poderia ser vista como jornalismo, ja
gue transmite uma informag&o necessaria ao motorista e ao pedestre.

O segundo e terceiro pontos levantados por Sousa também nao
sdo muito esclarecedores. A literatura cumpre funcdo de entretenimento
e de preservacdo da memdria, mas nem por isso € um material
jornalistico. Creio que o mais indicado para perceber o surgimento do
jornalismo ndo seja notar o que ha de jornalistico em produtos existentes
antes da formacdo do campo jornalistico (ou em outros campos), mas
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sim analisar a formagcdo do campo para ai constatar algumas
peculiaridades do texto produzido por esta atividade. Por isso, 0s
materiais produzidos nos dois campos (o literario e o jornalistico),
apesar de lidarem com informacdo, comunicacdo e entretenimento,
possuem logicas e formatos diferenciados.

4.1 CAMPO DE PRODUGAO ERUDITA E CAMPO DE PRODUGAO
DA INDUSTRIA CULTURAL

Quando falo em campo, refiro-me ao conceito de Pierre
Bourdieu. Ao explicar as motivagdes da génese desse conceito, ele fala
do incdmodo que sentia em relacdo as vertentes tedricas que buscavam
abordar os sistemas simbolicos (arte, religido, ciéncia, jornalismo etc.) a
partir de explicagdes ou puramente internas (como a tradi¢do kantiana, o
estruturalismo linguistico e a semiologia) ou puramente externas
(tradicdo materialista e marxista). O conceito de campo é, na verdade,
uma tentativa de superar a oposi¢do entre duas posturas teorico-
metodoldgicas:

A oposicdo entre um formalismo nascido da
teorizacdo de uma arte que chegara a um alto grau
de autonomia e um reducionismo empenhado em
relacionar diretamente as formas artisticas com as
formas sociais [...] encobria o que as duas
correntes tinham de comum, a saber, o fato de
ignorarem o campo de producdo como espago
social de relagOes objetivas (BOURDIEU, 2010,
p. 64).

Assim, o conceito de campo busca abordar os produtos
simbdlicos a partir da articulacdo de movimentos externos e internos ao
préprio campo. Um campo é o espaco no qual os agentes ocupam
posi¢cdes que, estatisticamente, determinam as atitudes que assumem
com relagdo ao campo e as visdes que 0s agentes tém deste mesmo
campo; sendo que essas tomadas de posicdo destinam-se a conservar ou
transformar a estrutura das relagdes de forcas que é constitutiva do
campo. O campo é formado a partir de pressdes e estimulos oriundos da
estrutura material (econémica) sobre determinado grupo ou classe social
que passa, assim, a compartilhar categorias de percep¢do em torno de
interesses comuns. Porém, a via entre as estruturas e as categorias de
percepcdo ndo é de mao Unica. Os sistemas simbolicos compartilhados
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pelos agentes sdo capazes de alterar a estrutura do campo e de formar
novos campos. Portanto, um determinado campo social é, a0 mesmo
tempo, lugar de constrangimentos e limitagcGes de ordem material e de
cumplicidade — e de divergéncia — simbdlica, linguistica e discursiva. E
um palco de lutas travadas no sentido tanto de manutengéo do status quo
guanto da quebra de determinados paradigmas vigentes no campo, e de
construcGes de novas estruturas organizacionais e modelos mentais.

The field (...) is comparable to a field of physical
forces; but it is not reducible to a physical field —
it is the site of actions and reactions performed by
social agents endowed with  permanent
dispositions, partly acquired in their experience of
these social fields. The agents react to these
relations of forces, to these structures, they
construct them, perceive them, form an idea of
them, represent them to themselves, and so on.
(...) they are able to act upon these fields, in ways
that are partially preconstrained, but with a margin
of freedom (BOURDIEU, 2005, p. 30).

Essa margem de liberdade é proporcional ao grau de autonomia
do campo. Os campos podem ser considerados como uma expansao,
para outros setores sociais, do que acontece dentro do mundo politico,
ou melhor, do microcosmo politico. Ao usar o termo microcosmo,
Bourdieu (2005, p. 32) esta sugerindo uma relacdo com algo maior, um
universo, que seria 0 macrocosmo social. 1sso sugere que 0 campo
politico, com suas institui¢bes, partidos, regras de funcionamento, seus
agentes selecionados de acordo com determinados procedimentos
(eleitorais) etc., ¢ um mundo auténomo, um “microcosmo no interior do
macrocosmo social”. O mundo politico seria um pequeno mundo ligado
as leis de um universo mais amplo, no entanto, dotado de uma
autonomia em relacdo a este mesmo universo, obedecendo as suas
préprias leis.

Para trabalhar com o conceito de campo é fundamental, portanto,
analisar o grau de autonomia, ou seja, 0 quanto de pressdo ele recebe do
mundo externo a ele. No caso dos campos de producgdo cultural, essa
caracteristica se verifica naqueles que ainda estdo no inicio do seu
processo de formacdo, como o campo de producéo literaria ou das artes
plasticas do século XIX, na Europa. Bourdieu (2005, p. 35) mostra, por
exemplo, que um estudo sobre a musica francesa do século XIX que
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tentasse relacionar a musica de Fauré com as greves na cidade de
Fourmies e com outros dramas sociais da época veria o trabalho do
compositor como uma forma de escapismo, ou seja, um meio de fugir da
dureza das condicBes sociais, de esquecer das revoltas da classe
trabalhadora etc.

Essa forma de analisar a producdo e o funcionamento de
determinados campos, relacionando-os estritamente ao contexto
politico-social, é extremamente reducionista porque 0 campo em
guestdo — o da mdsica erudita francesa do século XIX — estava em um
momento de forte autonomia, ou seja, sua ldgica de funcionamento era
regida pelas leis internas do proprio campo. “O montante que pode ser
explicado pela légica do campo varia de acordo com a autonomia do
campo” (BOURDIEU, 2005, p. 34).

Bourdieu (2007) analisa a historia da transformacéo da fungéo do
sistema de producédo de bens simbdlicos (em que se insere o jornalismo,
a literatura, as artes etc.) e demonstra que essa histéria é correlata a
constituicdo, a partir do final do século XIX, de um campo intelectual e
artistico que se forma a partir de um processo de autonomizacdo. A
autonomia dos campos de produgdo cultural se configura a partir de uma
oposicao aos campos politico e religioso, os quais, até entdo, legislavam
a esfera cultural a partir de um poder que ndo € propriamente cultural.
Com a constituicdo do campo intelectual e artistico, o principio
unificador, gerador e explicativo da producéo cultural e das tomadas de
posi¢do se concentra exclusivamente sobre os agentes especificos do
campo, no caso, sobre 0s intelectuais e os artistas.

Dentre os fatores que contribuem para esse processo de
autonomizacao, Bourdieu (2007, p. 102) identifica trés: a constitui¢do
de um publico consumidor extenso e socialmente diversificado; a
constiuicdo de um corpo de produtores e empresarios de bens culturais a
partir da profissionalizacdo desses agentes e a multiplicacdo de
instncias de consagracdo (academias, saldes, concursos) e de difusdo
(editoras, revistas especializadas, jornais).

Percebe-se, portanto, que a autonomizagdo dos campos de
producdo cultural se relaciona com o desenvolvimento do capitalismo e
da industria cultural. Até a queda do Antigo Regime, quem atribuia
posicdo e funcdo a fracdo dos artistas e intelectuais era a Igreja e o
Estado. O capital, portanto, libera a producdo simbdlica desses dois
campos e faz com que as regras, 0s valores e as praticas sejam regidos
por uma outra Idgica, a logica interna do campo artistico e intelectual.
Com a expanséo do publico leitor (proporcionada pela generalizagdo do
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ensino elementar), com a expansao de uma classe assalariada (por meio
da ampliagdo dos postos de trabalho nas cidades devido a
industrializacdo), com a especializacdo e a profissionalizagdo
promovidas pela divisdo social do trabalho e pelas universidades, os
artistas e intelectuais puderam, assim, prescindir do incentivo do Estado
e da Igreja e da consagracéo concedida por eles. Os ganhos financeiros e
a consagracdo dos produtores culturais passaram a ser concedidos ou
pelo publico (pelo mercado) ou pelo grupo de pares produtores e suas
instancias de consagracdo especializadas. E aqui que a teoria de
Bourdieu alia, a andlise estruturalista, a perspectiva construtivista que
observa, no sistema discursivo (simbolico), a capacidade de desvio das
imposicOes de ordem estrutural. Se o desenvolvimento capitalista fosse
preponderante na organizacdo do mercado de bens simbdlicos, este seria
regido apenas pelas leis do mercado, mas ndo € isso o que se verifica. A
formac&o do campo de producdo cultural é concomitante a configuracao
de um sistema dentro deste mesmo campo.

O desenvolvimento do sistema de producdo de bens simbdlicos é
paralelo ao processo de diferenciacdo dos produtos. Assim, as obras
passam a ser produzidas, baseadas, de um lado, nas demandas de uma
clientela selecionada, e por outro lado, nos vereditos imprevisiveis de
um publico anénimo. No primeiro caso, encontram-se as obras
produzidas no campo de producdo erudita, e no segundo caso, temos a
producdo do campo da indUstria cultural. O campo de producdo dos
bens simbdlicos se divide, assim, em dois subcampos que possuem as
seguintes caracteristicas fundamentais:

Campo de Producdo Erudita:

1. Produz bens culturais e instrumentos de apropriacdo destes
bens a um publico de produtores de bens culturais.

2. Ruptura com o publico dos ndo-produtores (fragbes néo-
intelectuais das classes dominantes e demais classes).

3. Lei da concorréncia pelo reconhecimento simbélico
(propriamente cultural) pelo grupo de pares (clientes privilegiados de
concorrentes).

Campo de Producéo da Industria Cultural:
1. Produc&o de bens cultruais destinados a ndo produtores de bens
culturais (o “grande publico”).
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2. Vinculo estreito entre a producdo e o publico de ndo
intelectuais das classes dominantes e das demais classes (a producdo se
ajusta a demanda).

3. Lei da concorréncia baseada nas vendas (reconhecimento
propriamente econdmico) visando a conquista do maior mercado
possivel.

O campo de producdo erudita é, portanto, fechado em si
mesmo; é uma construcdo efetuada pelos atores do campo, que visa a
protecdo de categorias de percepcdo especificas compartilnadas entre
eles. Ao romper com as fragBes ndo intelectuais das classes dominantes
e com as demais classes, esse campo se transforma em uma arena de
concorréncia pela consagracdo propriamente cultural e pelo poder de
consagrar. Essa caracteristica do campo de producéo erudita revela que
ele possui um alto grau de autonomia, que nada mais é do que o poder
para definir as normas de producdo e os critérios de avaliacdo dos
produtos, e para retraduzir e reinterpretar as determinacgdes externas de
acordo com seus proprios principios de funcionamento. Nesse jogo entre
pares, o papel da critica torna-se fundamental para o fechamento de
campo em si mesmo. Bourdieu (2007, p. 106-107) indica a formacéo de
uma “sociedade de admiragdo mutua”, baseada em uma nova
solidariedade entre critico e artista.

Neste sentido, os progressos do campo de
producdo erudita em diregdo a autonomia
caracterizam-se pela tendéncia cada vez mais
marcada da critica (recrutada em grande parte no
proprio corpo de produtores) de atribuir a si
mesma a tarefa, ndo mais de produzir o0s
instrumentos de apropriacdo que a obra exige de
modo cada vez mais imperativo na medida em que
se distdncia do publico, mas de fornecer uma
interpretagdo “criativa” para uso dos “criadores”.

A relacdo circular entre critica e artistas protege o campo de
interferéncias externas e afasta do jogo o grande publico de néo
produtores, que ficam em uma posi¢do passiva, ja que os criticos detém
0 monopolio das categorias de percepcdo que garantem a inteligibilidade
das obras. Assim, obras e produtores que fazem sucesso (vendem) no
grande publico sdo vistos com suspeita pelos agentes do campo de
producdo erudita porque esse publico ameaca a pretensdo do campo ao
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monopo6lio da consagracdo propriamente cultural. A hierarquia dos
produtores difere, portanto, em cada campo. No campo de produgédo
erudita, a hierarquia se baseia no reconhecimento (consagracgao)
propriamente cultural pelos pares-concorrentes; no campo da industria
cultural, a hierarquia segue o sucesso de publico.

O jornalismo se insere no campo de producdo da inddstria
cultural, ja que é uma atividade na qual os produtos sdo direcionados
para o grande publico, logo a recepcdo é mais ou menos independente
do nivel de instrugdo. Além disso, o jornalismo é produzido em “amplas
unidades coletivas de produg@o de bens culturais” (BOURDIEU, 2007,
p. 153), nas quais o trabalho intelectual é coletivo e especializado — com
unidades de producdo diferenciadas e hierarquizadas técnica e
socialmente — e produzido através de instrumentos de producdo
dispendiosos. Assim, o trabalho intelectual do jornalista se desvencilha
da aura do escritor e do artista tradicional (propagada pelo campo de
producdo erudita através das teorias da arte pura e da arte pela arte),
daqueles pequenos produtores independentes, donos dos instrumentos
de producdo e de um capital cultural percebido como um “dom”.

O jornalismo, portanto, se configura enquanto campo especifico
ao mesmo tempo em que a literatura também se autonomiza e afirma
seu lugar no campo de producdo erudita. Foi visto, no capitulo anterior,
qgue um fenébmeno similar ocorreu na imprensa brasileira, mais
especificamente na carioca, durante a década de 50. Nesse contexto, 0
jornalismo passa a ser pensado através da logica de seus agentes
especificos e sua funcdo passa a ser delimitada por esses mesmos
agentes, ou seja, pela logica interna do campo jornalistico que passa,
assim, a ter maior autonomia. E por isso que os discursos contrarios a
I6gica empresarial da producéo jornalistica e a padronizacdo do relato
proferidos por alguns agentes naquele momento tém como base
argumentos vinculados ao campo literario (campo erudito), como a
critica a eliminacdo da autoria e da criatividade do jornalista pelo
copydesk, a valorizagdo do profissional que possui um “dom” que nao
pode ser aprendido por intermédio de cursos profissionalizantes etc. O
campo jornalistico estava se autonomizando em relacdo ao campo
literario nesse momento, sua normatiza%éo ainda estava em andamento,
dai o discurso de alguns “dromedarios”®.

% Segundo Ribeiro (2007), assim eram chamados os jornalistas veteranos
que, geralmente, possuiam velhos vicios da profissdo, da época em que esta
ainda era intimamente ligada ao meio literario.
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Segundo Bourdieu (2007, p. 138), essa oposicdo entre campo
erudito e campo da indistria cultural ¢ uma “construgdo-limite” do
campo de producédo de bens simbdlicos. Ambos subcampos constituem
0 grande campo e apenas demonstram que, dentro deste, ha gradacdes,
produtos intermediarios entre os polos de maior (o erudito) e menor
autonomia (o da industria cultural). Logo, dentro do campo de producéo
da industria cultural, ha produtos e produtores com maior e menor grau
de autonomia. No caso do jornalismo, o grau de autonomia de um
jornalista depende, para Bourdieu (1997, p. 103), da posicdo de seu
jornal no espaco dos jornais, isto €, se esta mais ou menos perto do pélo
intelectual (mais autbnomo) ou do pélo comercial (menos auténomo).
Assim, verifica-se que a grande imprensa carioca dos anos 50 se
posiciona mais proxima do pélo comercial e que os jornais alternativos
dos anos 60, mais especificamente a revista Pif Paf, se encontram mais
préximos do pdlo intelectual.

Millér Fernandes estd mais proximo da imagem daqueles
pequenos produtores independentes, donos dos instrumentos de
produgdo e de um capital cultural percebido como um “dom”. Seu
produto, a PifPaf, ndo é direcionado para o grande publico (a linguagem
nado é simplificada e o uso constante de figuras de linguagem, inversdes
I6gicas, referéncias a figuras proeminentes do campo erudito revelam a
necessidade minima do dominio de cddigos especificos para a
compreensdo do relato); a critica aos costumes e a moral vigente,
vinculada ao imagindrio de uma comunidade especifica (o “ponto de
vista carioca” da boemia artistico-literaria, como visto no primeiro
capitulo) denota a especificidade intelectual do publico da revista; a
producdo ndo era feita em unidades coletivas de producdo e ndo exigia
instrumentos dispendiosos.

Ao ser demitido da revista O Cruzeiro e receber um jantar de
desagravo oferecido por agentes eminentes do campo artistico e
intelectual — como vimos no capitulo anterior — Millér demonstra que
muito de seu capital cultural (apesar do sucesso popular de sua coluna
Pif Paf na revista) advinha também da consagra¢do promovida pelo
grupo de artistas pares-concorrentes (alguns dos quais, inclusive,
incentivaram a sua publicacdo independente e foram colaboradores).
Assim, Pif Paf fazia parte do campo jornalistico, porém, no polo
intelectual do campo da indUstria cultural, mais préximo do campo de
producdo erudita.

A propria demissdo de Millér revela a gradacdo dessa forca que
caracteriza 0s produtos culturais a partir do principio da autonomia. A



115

revista O Cruzeiro era um veiculo ja estabilizado na imprensa nacional,
possuia enormes tiragens e abrangia todo o territorio nacional. Mill6r,
além de possuir um espaco fixo com liberdade criativa dentro da revista,
ainda participou da equipe editorial que produziu uma série de
mudangas na publicacdo que contribuiram, significativamente, para seu
sucesso. Mesmo assim, ap6s décadas de trabalho, foi demitido devido a
uma satira sobre a criacdo do mundo que atingia diretamente alguns
pilares do catolicismo. Ou seja, por maior sucesso de publico e poderio
econdmico de O Cruzeiro, esta publicacdo ndo possuia autonomia em
relacdo a outros campos, como o religioso. O grau de autonomia da
publicacdo era baixo em relagdo ao de seu funcionério que, meses
depois da demissdo, langcou uma publicacdo prépria na qual, ai sim,
poderia produzir com maior autonomia, ja que estava desvinculado de
uma instituicdo da grande imprensa ainda fortemente ligada a outros
campos sociais.

O principio da autonomia serve como balizador geral dos
produtores de bens culturais e de seus produtos porque, segundo
Bourdieu (2007, p. 142), o mercado de bens simbdlicos é dominado
pelas normas do campo de producdo erudita, principalmente, por meio
de um sistema de ensino, que da acesso aos bens consagrados e tende a
impedir — através da imposicdo generalizada da legitimidade da cultura
dominante, a formacdo de contralegitimidades culturais. Essa classe
dominante ndo é homogénea: divide-se entre as fragdes intelectuais e
nao intelectuais. Os agentes do primeiro grupo seriam aqueles que
deteriam um acUmulo maior de capital cultural do que de capital
econdmico e o inverso ocorreria com 0 segundo grupo. O poder
econdmico puro e simples ndo constitui necessariamente um
fundamento reconhecido de prestigio social ja que as dissencdes dos
rendimentos simbdlicos obtidos com determinada competéncia cultural
separa as diferentes fracfes da classe dominante.

Até mesmo a prépria fracdo intelectual das classes dominantes
ndo é homogénea. H4 uma hierarquia de legitimidades culturais que
depende da quantidade de capital cultural, da posi¢cdo na hierarquia
dentro do campo e do nivel atribuido aos diferentes tipos de
competéncia cultural. Assim, ha agentes que possuem mais capital
cultural ou que acupam posi¢des dotadas de mais poder de consagracéo;
h& objetos dignos de serem discutidos e investigados, outros ndo.
Novamente, de acordo com Bourdieu (2007, p. 150), é o sistema de
ensino que assegura 0 consenso acerca de uma definicdo minimal do
legitimo e do ilegitimo e é assim que esta hierarquia arbitraria escapa a
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tomada de consciéncia e a contestacdo porque as diferencas produzidas
sdo vividas como se estivessem inscritas na propria natureza dos
objetos, em uma espécie de “promogdo ontologica”.

Mas essa hierarquia de legitimidades ndo é essencial, natural,
muito menos ontoldgica. Ela encobre, na verdade, o fato de a oposi¢cdo
entre 0 campo erudito e 0 campo da indUstria cultural ser um sistema de
defesa, construido discursivamente para a protecdo do campo erudito,
gue deixa bem guardada a verdade por tras das teorias puras da arte: o
forte vinculo de dominacdo subjacente entre elite econbmica e elite
intelectual e a presenca do interesse propriamente econdmico também
no campo erudito.

Totalmente impregnada e governada por
problemas técnicos, a arte pura assume o contrato
tatico pelo qual as fragdes dominantes da
burguesia concedem ao intelectual e ao artista o
monopolio da produgdo da obra de arte concebida
como instrumento de fruigcdo (e como instrumento
de legitimacdo simbolica do poder econémico ou
politico) contanto que ele se afeste das coisas
sérias, a saber, as questdes politicas e sociais.
Destarte, a oposi¢do que se estabelece entre a arte
pela arte e a arte média que se retraduz, no plano
ideoldgico, na oposicdo entre o idealismo do
devotamento & arte e o cinismo da submissdo ao
mercado, ndo deve dissimular o fato de que a
vontade de opor uma legitimidade propriamente
cultural aos diretos do poder e do dinheiro
(expressa no culto da arte pela arte), também
constitui uma maneira de reconhecer que negocio
é negdcio (BOURDIEU, 2007, p. 142).

Mediante esse mecanismo, o0 sistema das instancias de
conservagdo e consagragdo tem o poder de “salvaguardar uma ortodoxia
cultural” (BOURDIEU, 2007, p. 120), de defender a esfera da cultura
legitima contra mensagens concorrentes produzidas tanto pelo campo de
producdo erudita quanto pelo campo da industria cultural. Apesar de ndo
se basear na ortodoxia®, o campo de producdo erudita estd sempre as
voltas com a questdo da ortodoxia. Ou seja, apesar da autonomizagéo

% No caso do campo de produgao de bens culturais, sdo os critérios que definem o exercicio
legitimo de determinado tipo de préatica intelectual ou artistica.
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levar a uma maior liberdade criativa, esta nunca pode deixar
transparecer a verdade do campo e é por isso que mesmo as acgles
contralegitimadoras acabam se baseando nos mesmos principios que
regem o campo erudito (a denegacdo do grande publico e do
econdmico). Até mesmo 0s produtores da indUstria cultural vivem nessa
tensdo entre a ortodoxia e as praticas “heréticas” e, buscando uma
legitimicdo propriamente cultural, acabam sempre fazendo referéncias a
tradicdo e aos principios do campo de producdo erudita. E o que
Bourdieu (2007, p. 144) chama de “cultura simile”, que propicia, para o
grande publico, a ilusdo de ser digno de um consumo legitimo (efeito de
“allodoxia cultural”), como por exemplo as valsas de Strauss (que
tornam mais palataveis os cédigos da musica erudita de camara),
adaptacdes de dramas do teatro grego para telenovelas etc. Desta forma,
as acbes acabam levando, paradoxalmente, & conservagdo e ao reforgo
das hierarquias mais conhecidas e reconhecidas.

No caso do nosso objeto, a PifPaf , apesar de ser uma revista,
Vé-se que sua construgdo esti baseada em elementos ligados ao campo
erudito. Interessante notar que, mesmo tendo durado apenas 8 nimeros,
recebeu uma edicédo fac-simile 41 anos depois. O conceito de atualidade,
caro ao jornalismo e ao objeto jornal (que, depois de lido, serve apenas
para “embrulhar peixe”, segundo o ditado popular), torna-se de certa
forma irrelevante visto que a PifPaf pode ser consumida e apreciada
mesmo anos apds sua publicacdo (ndo apenas com objetivos
académicos). H& algo nessa publicacdo que escapa & temporalidade
volatil do jornalismo e a insere em um campo em que 0s produtos sdo
mais duraveis: o campo da produgdo erudita. Ndo que a informacgéo
atual ndo estivesse presente na revista; sim, estava, mas ndo era tratada
da mesma forma como na grande imprensa. Além de ser mais elaborada
esteticamente (na linguagem, nas imagens e no projeto grafico),
buscava-se sempre a interpretacdo da informacdo e a sua inser¢do em
uma perspectiva existencial mais ampla, a ponto de se tornar atemporal.
Além disso, os jornais alternativos — principalmente os de humor —
possuem caracteristicas (produtores independentes, valorizagdo da
autoria, denega¢do do econdmico etc.) que os aproximam do campo de
producdo erudita e boa parte da sua consagracdo cultural advém
justamente dai.

A propria grande imprensa, estritamente ligada ao campo da
indUstria cultural, ndo pode deixar de legitimar a hierarquia produzida
pela légica do campo erudito justamente porque precisa da sua
legitimac&o. Afinal, como foi visto, o principio fundamental do mercado
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de bens simbdlicos € a consagracdo propriamente cultural (mesmo nos
p6los mais dominadados pela légica comercial). De acordo com
Bourdieu (2007, p. 156), o que ocorre € uma troca desigual: 0s jornais
trocam a publicidade que podem oferecer pela seguranca (caucdo) que
os membros das “instdncias consagradas de consagra¢do” podem dar
com exclusividade e, assim, se verifica a conservacdo e o reforco das
hierarquias. No caso da grande imprensa carioca dos anos 50, como
vimos no capitulo anterior, Ribeiro (2007, p. 344) mostra que a
afirmacdo da hegemonia da informacdo objetiva ndo significou a
eliminacdo do espaco opinativo literario no interior dos grandes jornais,
muito pelo contrario.

O contraste entre cultura erudita e cultura de mercado pode ser
visto, portanto, como uma relagdo de poder que se expressa sob uma
configuracdo de carater propriamente politico. Vejamos, por exemplo, a
critica de Baudelaire ao Saldo de Artes de Paris de 1859: “Nesses dias
deploraveis, uma nova inddstria se produziu, que ndo contribuiu pouco
para confirmar a tolice da multiddo e para arruinar o que restava de
divino no espirito francés” (apud ORTIZ, 1998, p. 73).

O poeta francés estava criticando a fotografia e como ela poderia
cometer o sacrilégio de insultar a pintura. Porém, o que se vé extamente
¢ uma critica as camadas populares da sociedade (“multiddo”). Critica
essa que, segundo Ortiz (1998), estava presente de forma intensa no
imaginario tanto das fragdes ndo intelectuais como intelectuais das
classes dominantes. A tbnica conservadora dominante era a ideia da
invasdo da sociedade parisiense por novos atores sociais, em particular a
classe operéria, por intermédio da revolucdo francesa e da
industrializacdo. A movimentagdo das classes populares era percebida
como um risco a uma hierarquia socialmente instituida e a criatividade
artistica estaria, assim, pressionada pela mediocridade das massas.
Como se, ao se democratizar, a sociedade francesa e o ideal ocidental de
civilizacdo estivessem se degradando. Dai a necessidade de se erguer
fronteiras contra esse perigo eminente.

O pensamento  conservador  percebe a
consolidacdo da sociedade industrial como uma
ameaca, e a especificidade da arte, nesse caso,
reinterpreta em termos estéticos uma discussao
ideoldgica. Os privilégios de alguns devem ser
mantidos no interior de um circulo fechado, da
mesma forma que as regras artisticas sédo



119

imanentes ao universo modal das artes (ORTIZ,
1997, p. 77).

Assim, as teorias da arte pura, o fechamento do campo de
producdo erudita em torno de si mesmo, a hierarquizdo de instancias
consagradoras, enfim, a oposi¢cdo entre o campo erudito e a inddstria
cultural ao mesmo tempo que autonomizam o campo de producdo de
bens simbdlicos em relagcdo ao Estado e a Igreja, acabam produzindo
outros mecanismos que corroboram a hierarquizacdo entre as classes
sociais.

A viséo conservadora ndo era a Unica. Porém, os partidarios de
uma “democratizagdo da cultura” também acabam validando
indiretamente uma visdo moralista que vé na ascensdo das classes
populares uma degradacdo. A arte e a educagdo cumpririam um papel
estratégico junto as classes populares, amortecendo conflitos e
diminuindo a tensdo social a niveis compativeis com a ordem
estabelecida. Essa valorizacdo populista e essa vontade disciplinadora
buscam enquadrar as classes perigosas dentro de padrfes seguros para o
desenvolvimento industrial. “A ideologia do progresso prescreve uma
acdo para integra-los no interior da nova ordem social. (...) uma
concepcao progressista que substitui a repressdo pela cura, o julgamento
ideologico pelo discurso cientifico.” (ORTIZ, 1997, p. 82). Tanto a
postura conservadora quanto a democratrica acabam por perpetuar um
julgamento moral sobre as classes populares e a hierarquizacao social.

O conflito entre o campo erudito e o campo da inddstria cultural
também possui uma dimensdo propriamente artistica. O tema da invasao
se mantém, mas agora interpretado em linguagem estética e ndo mais
politica. Ortiz (1997) analisa duas manifestagdes da indudstria cultural,
na Franga da segunda metade do século XIX: a fotografia e o folhetim.
Mostra que as criticas a essas duas manifestacdes possuiam em comum
uma certa resignacdo e ndo tinham a intencdo real de eliminar as duas
préaticas. O que ocorria era um esforco da critica na constru¢do de
obstaculos que garantissem a existéncia de um espaco especifico tracado
pelos artistas. O perigo ndo seria a existéncia do campo da industria
cultural, mas a interpenetracdo dos produtos deste campo com os do
campo erudito.

Surge assim uma série de argumentos que tenta dividir o grupo
de fotdégrafos entre profissionais e artistas. Os primeiros se contentavam
apenas com a reproducédo fidedigna dos objetos. Os do segundo grupo
teriam estudado pintura, arquitetura, gravura e trabalhariam
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tecnicamente o suporte fotografico a tal ponto de conseguirem transmitir
sua subjetividade através de jogos de luz, cores®’, enquadramentos etc.
O argumento é o apelo a genialidade do criador, a valorizagdo do
conhecimento técnico mais especifico e da tradicdo. Intengbes que, no
fundo, possuem o desejo de apresentar o trabalho comercial em termos
artisticos.

H& uma similaridade entre essa diferenciacdo analisada por
Ortiz (1997) e o0 que ocorre no campo jornalistico brasileiro dos anos 50.
Com o processo de autonomizagdo do jornalismo e a incorporacdo de
uma série de regras estilisticas baseadas na funcionalidade da noticia e
na racionalizacdo empresarial, muitos jornalistas acabaram tomando
partido de adesdo ou de recusa a essas reformas. A divisdo entre eles se
assemelhava a divisdo entre os fotdgrafos. O jornalista que valorizava
sua capacidade criativa, seus conhecimentos literarios, sua subjetividade
(em contraposicdo a ditadura da objetividade) possuia um discurso
semelhante aos fotégrafos que afirmavam que ndo eram meros copistas
e que sua arte ndo se restringia a mera imitacao da realidade.

Essa comparagdo mostra como o mercado de bens simbélicos
como um todo é regido pelo principio legitimador do campo erudito.
Além disso, demonstra que o processo reformador da imprensa carioca
nos anos 50 foi pautado em uma autonomizacdo do jornalismo néo
apenas em relacdo ao campo politico, mas também ao campo de
producdo erudita. Ao instituir codigos, regras, praticas proprias para a
cobertura e a para elaboragdo das noticias, o jornalismo de certa forma
saia de um circulo fechado em si e conseguia atingir um publico mais
amplo.

O escritor ou jornalista® do século XVI11 partilhava do mesmo
gosto das pessoas para quem se dirigia. A tiragem pequena de livros e
jornais fazia com que os produtos girassem em torno de grupos que
dispunham do mesmo capital cultural, das mesmas inclinagdes estéticas
e ideoldgicas dos escritores. Pode-se fazer aqui um adendo e perceber
que a revista Pif Paf se vincula mais a essa tradi¢do da imprensa do que
aquela da grande imprensa, que separa o escritor/ jornalista do seu
publico (no sentido de um produtor an6nimo que escreve para um maior
nlmero de pessoas com as quais ndo necessariamente compartilhe um
imagindrio especifico ou uma ideologia).

% Apesar da fotografia colorida ainda néo ter sido inventada, era comum a técnica de pintura
desse material.

% Ver-se-a no proximo item como, para alguns autores, o jornalismo surge com a Revoluco
Francesa e ndo apenas na segunda metade do século XIX.
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Com as transformacfes na imprensa provocadas pelo
incremento de uma industria cultural e pela construgdo discursiva que
opunha o campo erudito e o campo de bens ampliados, ao escritor
restavam duas alternativas divergentes: escrever para ndo ser lido (ou
melhor, para seus pares) ou ajustar sua producdo a expectativas do
mercado. Ortiz (1997, p. 101) fala que, no inicio, as esferas de bens
restritos e ampliados, apesar do antagonismo, se tocavam, ‘“havendo
passagens entre esses compartimentos”. Porque as fronteiras eram
diluidas, os produtores sentiam a necessidade de precisa-las melhor.
Para fazer isso, 0s agentes passam a travar uma luta simbdlica que visa o
poder de delimitar as fronteiras, legitimar praticas, padronizar relatos,
classificar estilos e criar codigos deontolégicos que visem a formacéo e
a protecdo de cada campo.

4.2 OBJETIVIDADE: UM IDEAL CAMBIANTE

Tradicionalmente A formagdo do campo jornalistico implica na
delimitagdo do estilo de relato e na estipulacdo de determinada fungéo
social do jornalismo. Segundo Bourdieu (2007), a distin¢do de qualquer
campo social se da através da énfase discursiva ao aspecto mais
especifico e insubstituivel do ato de producéo e dos produtos do campo.
Assim como o campo erudito fundamentou teorias como a da arte pela
arte e valorizou ideologias como a do artista como génio criador, 0
campo jornalistico também buscou explicar as suas praticas, mediante
teorias e ideologias, e delimitar padrdes estilisticos que fossem restritos
aos produtos desse campo.

Para Chalaby (1998), no final do século XVIII havia uma intensa
atividade na imprensa europeia, gerada principalmente pelas conquistas
proporcionadas pelas revolugdes burguesas, notadamente a Revolugéo
Francesa, porém, ndo havia uma unidade, uma padronizacdo desse tipo
de material. Artigos filosoficos se misturavam com textos panfletarios
politico-ideoldgicos. Além disso, e principalmente, essa imprensa
dependia fundamentalmente de partidos politicos, de facgdes
ideoldgicas ou do préprio Estado. A imprensa da época ndo possuia
autonomia em relacdo aos outros campos da sociedade (politicos,
econdmicos etc.), ndo produzia, consequentemente, suas proprias regras
de funcionamento organizacional e suas limitagfes discursivas. 1sso s6
ocorrera na Inglaterra, no ano de 1855, com a retirada, pelo Estado, dos
tributos cobrados aos jornais, que encareciam sobremaneira 0 preco
final deste produto, e com a retirada gradual do incentivo de capital
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vindo de partidos politicos. Percebe-se que, para Chalaby (1998), o
capital tem um papel preponderante na formagdo do campo jornalistico.
O capital liberta esta atividade das maos da politica, do partidarismo, do
Estado. Porém, a aparente liberdade novamente sofrerd coercdo do
mesmo marcado que a libertou.

Das amarras dos impostos e do “mecenato” partidario, a
atividade da imprensa se atrela ao capital, ao livre comércio e as regras
da livre concorréncia. Na leitura de Chalaby (1998), esse movimento faz
com que surja uma atividade especifica de comunicagdo com sua
prépria estrutura organizacional, ética profissional e regras discursivas
chamada jornalismo. Os mecanismos competitivos de que as incipientes
empresas jornalisticas precisam se valer para se manter no espago do
livre mercado provocam uma série restricfes na atividade jornalistica
gue levam & padronizagdo do relato. Essas lutas travadas no campo
econdmico definem os limites da linguagem jornalistica.

Por serem empresas, jornais e revistas passam a racionalizar seu
processo de producgdo, o que significa encontrar formas de ganhar
espago no mercado, e para isso 0s agentes devem investir uma grande
guantidade de energia e de capital nesse processo. O nivel de
investimento  necessdrio para ganhar espago se desenvolve
continuamente porque os competidores, para conquistar uma vantagem
perante 0S seus rivais, precisam incrementar incessantemente suas
ferramentas de producdo. A busca por essa dianteira no mercado, por
lucros cada vez maiores, induz as empresas tanto a melhorar o produto
oferecido ao consumidor quanto a produzir com um minimo de custo
possivel.

Chalaby (1998) afirma que o jornalismo apenas se define como
campo quando a atividade atrela-se ao capital e surge a empresa
jornalistica, e mostra como os dispositivos econdmicos vao pautar tanto
o trabalho do jornalista quanto o que ele diz e como o diz. A partir dessa
andlise, é possivel compreender quando Bourdieu fala que o campo
jornalistico possui uma autonomia relativa. E um campo que possui
regras de conduta internas compactuadas pelos agentes, porém, ao
mesmo tempo, € um campo que permite interferéncia de outros campos
(politico e econdémico, principalmente).

Dizendo por outra forma, o jornalismo conquista independéncia
com a entrada no mundo capitalista, porém, este mesmo mundo provoca
restricdes e padronizacbes ao trabalho e ao texto jornalistico, que
escapam a vontade de muitos agentes deste campo. Uma das normas
discursivas do campo é a objetividade, que seria, segundo Chalaby
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(1998), uma forma sucinta de se referir a um agrupamento de normas
discursivas, tais como neutralidade, imparcialidade, equilibrio, equidade
e factualidade.

A causa primeira da aplicacdo dessas normas na formatacdo do
texto jornalistico seria que, com a desvinculagdo dos jornais dos grupos
politicos, inicia-se uma politica de ndo engajamento na esfera publica, o
gue — em ultima instancia — significa que o jornalismo se recusa a estar
diretamente envolvido nas disputas politico-partidarias e ideoldgicas:

It indicates the attempt by sereral newspapers in
the 19th century to dissociate themselves from a
partisanship and portray themselves as news
providers. The pretence to truth betokened a
commitment to factuality, a preference to facts
over opinions (CHALABY, 1998, p. 132).

Seguindo essa logica, o pressuposto da objetividade se enquadra
perfeitamente na necessidade econdmica de aumento do ndmero de
leitores (consumidores). A competicdo por publico leitor, segundo
Chalaby (1998), é o fator mais importante para o desenvolvimento da
regra da objetividade, afinal, porque excluir individuos que podem ser
futuros leitores devido ao partidarismo? Os donos dos jornais nao
guerem que opinides politicas sejam um motivo para que pessoas nao
comprem seus jornais: “the norm of objectivity allowed editors to
accommodate a politically ecletic audience under one roof.”
(CHALABY, 1998, p. 136).

Assim, a objetividade funciona como padronizador do relato,
fazendo com que ocorra um certo esvaziamento da dimensdo subjetiva
do jornalista, o que contribui para a divisdo social do trabalho aos
moldes industriais: se qualquer um tecnicamente treinado pode realizar a
funcdo, se ndo ha diferenca entre os textos de jornalistas diferentes,
pressupde-se que estes sdo facilmente substituiveis para que a
engrenagem da empresa jornalistica continue funcionando.

A andlise de Chalaby (1998) evoca a relacdo direta entre as
regras discursivas do campo jornalistico com as transformacdes
observadas nos dmbitos econémico e tecnolégico da sociedade, mais
precisamente nas sociedades inglesa e norte-americana da segunda
metade do século X1X. O autor parte de uma premissa estruturalista, na
qual as estruturas econdmicas e materiais influenciam os relatos que os
agentes fazem da realidade. Interessante notar, como em contextos
diferentes, o relato jornalistico também se altera. Ou seja, a objetividade
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e demais regras de linguagem empregadas nos textos jornalisticos ndo
sd30 universais e estdo sujeitas as caracteristicas historicas, sociais,
culturais, econémicas e politicas dos lugares onde sdo produzidas.

Por exemplo, no século XIX era nitida a diferenca entre 0s
jornais franceses e os anglo-americanos. A principal diferenca era que
0s jornais franceses continham mais analises aprofundadas e opinides
acerca dos fatos, sem contar um estilo mais préximo ao literario; ja os
jornais ingleses e norte-americanos continham um maior rigor de
apuracdo e um estilo mais sintético, objetivo e imparcial. Segundo
Chalaby (2003), este contraste possui diversas causas, uma delas est4 na
esfera cultural: na Franca, os jornais e os jornalistas estavam muito mais
vinculados ao campo literario do que no mundo anglo-americano, onde
a imprensa desenvolveu-se rapidamente como um meio de informacéo.
Outra causa seria econdmica: nos EUA e na Inglaterra os jornais
adquiriam a capacidade de canalizar importantes receitas de vendas e de
publicidade que contribuiram para autonomizar a imprensa da esfera
politica. Uma terceira causa seria, justamente, a diferente formagdo da
historia politica de cada pais:

Numa perspectiva historica é de referir que a
repressdo governamental em Franga foi intensa até
queda do governo da Ordem Moral, em 1877. As
novas relagbes entre o governo e a imprensa
foram legalizadas em 1881 com a nova lei de
imprensa (...). Até 1877, os governos franceses
usaram numerosos meios de coagdo para controlar
a imprensa. (..) Em contraste, o governo
americano nunca exerceu qualquer espécie de
caucdo sobre a imprensa. Em Inglaterra, a
repressdao governamental contra a imprensa,
principalmente contra os trabalhadores ilegais dos
jornais, terminou em meados de 1830
(CHALABY, 2003, p. 43).

Porém, esse tipo de andlise, que vincula a padronizacdo do relato
estritamente as estruturas materiais da sociedade, encobre o fato de que
muitos outros fatores de ordem cultural sdo importantes para as escolhas
relativas ao formato do texto jornalistico. Shudson (2010, p. 13) percebe
gue a objetividade é uma estranha exigéncia a se fazer as instituicdes
jornalisticas justamente porque essas sdo instituicdes comerciais, que
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dedicam-se, sobretudo, a obtencdo de lucro econémico, e porque sao
instituigdes que, “por tradi¢do ou codigo explicito”, sdo orgdo politicos;
além disso, editores e reporteres ndo contam com o aparato técnico-
profissional — como advogados, cientistas e médicos — que garantam a
objetividade. Mesmo assim, em algum momento histérico, o problema
da objetividade foi colocado ao jornalista e até hoje essa questdo é tida
como um ideal da atividade. Em busca das causas desse fenémeno,
Shudson (2010) apresenta argumentos que veem as transformagdes
econdmicas e tecnologicas provocadas pelo desenvolvimento do
capitalismo como a causa do surgimento e do estabelecimento de
determinado tipo de formato textual e questiona esse tipo de explicagao.

Uma dessas andalises aponta a importancia do desenvolvimento
tecnoldgico (do telégrafo, no caso) e da livre concorréncia capitalista
para o surgimento das agéncias de noticias que, ao distribuir noticias de
forma rapida visando o uso pelos mais variados tipos de veiculo,
independentemente de suas vertentes ideolégico-partidarias, seriam
responsaveis pela padronizacdo, baseadas no laconismo e na
objetividade, dos textos jornalisticos. O desenvolvimento do telégrafo e
a ansia pela conquista de puablico consumidor (lucro) seriam fatores
preponderantes na afirmacdo da objetividade enquanto norma ou ideal.

Shudson (2010, p. 15) desconstréi essa ideia. O telégrafo foi
inventado em 1840 e a primeira agéncia de noticias foi a Associated
Press, criada por um grupo de jornais de Nova York em 1848. Porém,
na Gltima década do século XIX, momento em que a Associated Press
estava crescendo, a reportagem objetiva ndo se tornou norma ou préatica
principal do jornalismo norte-americano. “O conteudo dos jornais
explorava, principalmente, o sensacionalismo, em suas diversas formas.
Os reporteres procuravam escrever literatura com a mesma frequéncia
com que buscavam escrever noticias”. O momento era de boom do
chamado jornalismo marrom e o Unico jornal que passou a adotar um
modelo exclusivamente informativo, o New York Times — que, segundo
Shudson (2010, p. 127), estabeleceu o padrdo do jornalismo moderno —,
era o que tinha a menor circulagéo: 9 mil exemplares®.

% O World tinha tiragem de 600 mil exemplares; o Journal, 430 mil exemplares; o Herald
vendia 140 mil; o Sun, 130 mil exemplares; o Evening Post, 19 mil; e o Tribune, 16 mil. Nesse
momento, os jornalistas aderiam concomitantemente aos ideais da factualidade e do
entretenimento ao redigir as noticias, mas alguns jornais elegeram modelos que priorizavam
um ou outro tipo de relato. Os dois jornais de maior circulagdo, por exemplo, eram
sensacionalistas e seguiam um modelo de jornalismo que Shudson (2010, p. 107) chama de
“ideal literario (da narrativa)”, em contraposi¢do ao “ideal da informagdo” propagado pelo
Times.
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O Times ndo possuia maior vendagem, mas a renda da
publicidade que obtinha compensava a baixa circula¢do. Isso porque o
veiculo era lido pela elite nova iorquina, detentora de maior poder
aquisitivo. E o Times fazia sucesso entre a elite porque divulgava
informagdes sobre 0 mundo financeiro e porque era politicamente
conservador. Mas h&a um fator mais importante nessa relacdo de
homologia entre o veiculo e a classe que o consumia. A valorizacdo da
informacgdo, da concisdo e da objetividade pelo Times contrapfe, em
termos narrativos, esse veiculo aos jornais sensacionalistas (populares)
como o World e o Journal. Ha o que Shudson (2010) chama de “divisdo
moral do trabalho” entre os jornais:

O Times escrevia para pessoas lucidas ou para
aqueles cuja vida estava bem arranjada. O jornal
apresentava artigos com conhecimento til, ndo
como uma revelagio. O World tinha uma
consideracdo diferente em relagdo a isso. No tom
e na apresentacdo, criava uma sensacdo de que
tudo era novo, inusitado e imprevisivel. H& todos
0S motivos para se acreditar que isso refletia
fielmente a experiéncia de vida de muita gente das
cidades, como os recém-alfabetizados e os recém-
chegados a cena urbana, membros da classe
trabalhadora, e a classe média. Para muitos, a vida
era um espetaculo como nunca se vira antes, e 0
World retratava fielmente aquela experiéncia de
muitos, como Times fazia em relagdo a
experiéncia mais ordenada de um grupo menor
(SHUDSON, 2010, p. 141).

Divisdo semelhante estava presente na imprensa brasileira da
década de 50. Segundo Ribeiro (2007), os grandes jornais cariocas eram
divididos em matutinos e vespertinos. Os primeiros tinham um ndmero
maior de paginas, eram profundos e minuciosos no tratamento das
informac@es; enquanto os vespertinos faziam um jornalismo mais de
sensacdo, com grandes manchetes, além de serem mais noticias locais
do que nacionais e internacionais. A analise da publicidade dos jornais
cariocas, efetuada por Ribeiro (2007) também mostra essa relagdo de
homologia entre os produtos culturais (os jornais) e as classes sociais
(publico leitor).

A ideia de que o jornalismo vai ficando cada vez mais
informativo e objetivo de acordo com o estagio do desenvolvimento
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capitalista e tecnol6gico ndo da conta da complexidade que envolve a
producdo jornalistica. A objetividade no jornalismo nasce de um esforgo
discursivo de divisdo e de hierarquizacdo das classes sociais, que
também estd presente no debate sobre a cultura popular e a cultura
erudita, visto no item anterior deste capitulo. Se 0 modelo informativo
tivesse como causa exclusiva o desenvolvimento das forgas produtivas e
da tecnologia proporcionado pelo capitalismo, a linguagem jornalistica
se manteria estatica dentro do modelo da objetividade (ja que, desde a
Revolucdo Industrial, o capitalismo segue uma linha ascendente de
acumulo de capital e de tecnologia que reforcam o sistema da livre
concorréncia e a aceleragdo do tempo - fatores tidos como
determinantes e explicativos da padronizacdo do relato), mas nao é isso
gue se verifica.

Shudson (2010), novamente, coloca como fatores de ordem
cultural — ou seja, do imaginario que as classes tém sobre as outras,
sobre si mesmas e sobre o contexto em que vivem — foram
preponderantes para a afirmacgéo do ideal da objetividade. Segundo ele,
esse ideal s6 vai se afirmar plenamente nos EUA durante a década de
1930. O motivo é um profundo pessimismo acerca da democracia
politica. O ideal democréatico de conceder ao povo todo o poder sobre a
organizacdo da sociedade comegou a ser visto como um empecilho a
governabilidade e, principalmente, a civilizacdo. A plena cidadania
passou a ser vista como um ideal inatingivel e a afirmacdo da soberania
popular teria levado & perda de autoridade. A desesperanca a respeito da
democracia aprofundou-se ainda mais com a consolidacdo de ditaduras
na Alemanha e na Italia e na incapacidade do governo norte-americano
em lidar com a depressdo econdmica da década de 1930. A vinculagdo
do povo, do popular, com a irracionalidade® se tornou dominante e uma

“ Ortiz (1998, p. 76) observa esta mesma correlacdo no contexto da producgéo artistica na
Franca do século X1X e nota como ela serve de base para a oposicéo entre arte erudita e arte
massiva: “O debate sobre a multiddo encerra certamente uma polissemia de contetidos. Um
deles é a oposicéo entre racionalidade e irracionalidade. O individuo, imerso na massa, perderia
sua identidade, sendo tragado pela consciéncia coletiva de um ser que o transcende e 0 domina.
(...) A classe dirigente ir4, desta forma, perceber a presenca e as reivindicagdes dos
trabalhadores como uma ameagca latente: potencialidade que se efetiva por meio das greves, das
barricadas, e, a partir de 1848, do voto. O preconceito contra a multiddo expressa um conflito
politico, ndo é por acaso que Lé Bon vai associa-la aos inconvenientes do sufragio universal”.
Shudson (2010, p. 150) mostra como esse pensamento antiliberal era mais intenso na Europa
do que nos EUA — com os europeus centrando analise nas “massas” e os norte-americanos
focados em um “publico” — no final do século XIX, porém, a partir da década de 20, o autor
verifica que “os antiliberais europeus influenciaram diretamente o pensamento norte-americano
para além da sociologia”.
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desconfianca em relacdo ndo tanto a razdo, mas a capacidade do publico
de fazer uso dela passou a crescer.

[..] a prépria classe média instruida gostava de
manchetes e um toque picante mais do que se
gostaria de admitir. Mas, ao mesmo tempo, ela
sentia uma grande necessidade de se distinguir do
restante do publico leitor, pois ja ndo reconhecia
na “opinido publica” [grifo do autor] o que
poderia admitir como sendo a sua propria voz, a
voz da razdo. As classes profissionais agora
interpretam a opinido publica como sendo
irracional, e, portanto, algo a ser estudado,
dirigido, manipulado e controlado. As profissdes
desenvolveram uma atitude proprietaria em
relagdo a “razdo” e uma atitude paternalista para
com o publico (SHUDSON, 2010, p. 151).

Concomitante a essa desconfianca em relacdo a capacidade de
racionalizacdo do publico, que acompanha uma postura nitidamente
antiliberal, a propria ciéncia lidava com a autocritica do método
cientifico a partir das teorias relativistas que colocavam a razdo e a
capacidade da ciéncia de alcancar a verdade em cheque, j& que toda
pesquisa passava a ser vista como uma interpretacdo (construgdo) de
dados que poderiam sofrer alteracdo pelo sujeito pesquisador,
justamente porque este analisa 0 objeto a partir de seus valores e de sua
cultura.

Portanto, a objetividade tornou-se um ideal ndo porque ela era
vista como uma técnica possivel de ser utilizada para se alcancar a
verdade, mas porque a prépria nocéo de verdade passou a ser tida como
inatingivel e porque a subjetividade passou a ser vista como inevitavel.
As camadas populares, antes vistas como capazes de comandar os rumos
da politica e da economia através do sufrdgio universal e da cobranca
dos poderes publicos, passaram a ser vistas como massa de manobra
capaz de ser utilizada para a imposi¢do de vontades de uma maioria que
nem sempre tem razdo. Na verdade, essa anélise da imprensa norte-
americana da década de 1930, feita por Shudson (2010, p. 187), mostra
como a objetividade nasce em um nivel mais profundo, na “necessidade
de encaobrir a decepcdo no olhar moderno”.

A fundamentacdo do jornalismo estd ligada, portanto, muito
mais as oscilacBes positivas e negativas do imaginario da Modernidade
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do que & modernizacio da tecnologia e das forgas produtivas. E isso 0
que Hartley (1996), ao contrario de Chalaby, enfatiza em sua andlise
culturalista sobre o jornalismo. Para ele, essa atividade nasce ndo a
partir do desenvolvimento tecnoldgico ou econémico, mas com a
entrada na cena social de pressupostos inéditos, como a valorizagdo da
soberania popular e da razdo iluminista. Para o autor, o jornalismo ndo
foi apenas uma derivacgdo das transformag6es politicas e econdémicas do
periodo moderno, mas condicdo sine qua non para que ocorressem tais
transformacdes. Isso se deve ao fato de o jornalismo ndo ser um mero
comentador de eventos, mas uma atividade que produz e forma novos
eventos. Ao proporcionar a divulgacdo de informagdes e ideias ho meio
social complexo que é o urbano, ao realizar o intercaAmbio entre a esfera
publica e a esfera privada, o jornalismo é capaz de funcionar como uma
agora moderna e, assim, interferir na realidade ativamente como ator e
ndo como mero objeto.

Journalism was an essential element in the first
few creative moments of the modern world, being
one of the principal means by which its
democratic energies were excited into existence
and then diffused across the people in whose
name they occurred, giving meaning, context and
shape to a whole new universe of secular popular
sovereignty (HARTLEY, 1996, p. 76).

Hartley (1996, p. 79) argumenta que nogdes como “democracia,
classes médias, liberdade, igualdade, razdo, virtude, modernizacéo,
conforto, utilidade, secularismo e soberania” popular tiveram condicdes
dificeis para se estabelecer na consciéncia do povo e em arranjos
politicos formais e que, sem o jornalismo para promover possibilidades
e escolhas que eram previamente desconhecidas ou inesperadas, jamais
teriam se estabelecido, ndo importando a determinacdo de tendéncias
socio-econdmicas subjacentes. A ideia é que o imaginario (a cultura) —e
a possibilidade, proporcionada pelo jornalismo, de narrar esse
imaginario e de propaga-lo cotidianamente a um publico — seria o fator
preponderante das transformacdes sociais, econdmicas, politicas e
tecnoldgicas, ou seja, das transformaces estruturais da esfera publica.

O autor analisa a sociedade a partir da metéfora das bonecas do
folclore russo. Cada boneca é formada por varias outras bonecas de
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idéntico formato no seu interior, como se fossem camadas*. A maior
camada, mais externa e mais ampla, que abarca todas as outras, é a
semioesfera (esfera cultural da modernidade, esfera dos significados,
onde se inserem a linguagem, a cultura e o &mbito privado), dentro dela
esta a esfera da midia (esfera dos suportes midiaticos como mdsica,
teatro, literatura, artes plasticas e o jornalismo) e, por dltimo, a esfera
publica (a esfera do poder econdmico e politico). A esfera da midia se
desenvolveu entre as duas outras esferas, conectando a semioesfera
(cultural) coma esfera publica (politica). Mas Hartley (1996, p. 79)
deixa claro que essa perspectiva analitica da esfera da midia se deve as
caracteristicas de seu objeto de estudo, no caso, o jornalismo:

Thus a different analytical project, organized
around questions of art, drama and popular
entertainment, for instance, would find different
spheres within each other inside the semiosphere;
for instance a mediasphere understood as
fictional, whose characteristic form of expression
is drama rather than journalism, might find within
it not the public sphere but the private sphere, not
the truth but desire, not linear time but cyclical
time, not history but myth, not the French
Revolution but television.

Revolugéo Francesa e esfera da midia surgem na cena europeia
juntas — elas ndo sdo uma relacdo linear de causa-efeito, ao contrério,
sdo dois aspectos simultaneos da Modernidade. A reavaliagdo de alguns
dos momentos cruciais fundadores da modernidade revela que esses
momentos sempre foram eventos totalmente mediados, com o
jornalismo no meio do ativismo politico desde o inicio. Além disso, o
jornalismo fez mais do que "mediar" acontecimentos politicos da elite a
um publico de classes mais baixas; ao contrério, utilizando os recursos
da esfera semidtica, criou um elo que ndo existia anteriormente e que
ainda é decisivo — um elo entre politica, textos e leitores populares.
Nesse elo ndo apenas a soberania popular da democracia contemporanea
alcangou sua maxima expressao, mas também provou ser um dos poucos
mecanismos eficazes para a aplicagdo de uma comunicagdo de méao
dupla entre as instituicGes de controle social e as populagfes dos paises
em modernizag8o. O jornalismo ndo é apenas um comentador derivado

“ Segundo Hartley (1996, p. 79), esse concentrismo puro n&o descreve um fato empirico, mas
uma perspectiva analitica.
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de eventos forjados na esfera pdblica, mas também um produtor e
modelador desses acontecimentos; e ndo € apenas um distribuidor de
narrativa social e do imaginario politico para uma audiéncia de
consumidores particulares, mas a condicdo pratica da complexa
modernidade democratica — “sem uma ligagdo entre o publico e o
privado, entre politica e leitores, entre as decisdes e significados,
textualidade e poder, ndo haveria mecanismo diario que mantivesse a
unidade da sociedade; ndo haveria publico” (HARTLEY, 1996, p. 83).

Hartley (1996) analisa o jornalismo a partir da atividade dos
jornalistas radicais que atuaram no periodo da Revolucdo Francesa.
Verifica um aumento consideravel no nimero de jornais durante esse
periodo e algumas caracteristicas. Dentre elas, a ideia de que os
jornalistas ndo eram repdrteres, mas ativistas, incitando e excitando a
populacdo; de que ndo eram imparciais ou observadores passivos, mas
atores de todo o processo politico e social. Os jornalistas ndo se viam
como mediadores entre a esfera politica e 0 povo, mas como parte
intrinseca do povo. Na verdade, as institui¢des politicas e sociais eram
vistas com desconfianga e como um entrave entre 0 povo e a sua
soberania. Assim, a ideia de soberania popular propagada pela esfera da
midia dava poderes quase monarquicos ao povo. Sendo que “povo”,
para os jornalistas radicais, ndo incluia todos os cidaddos, mas apenas
aqueles que ndo criavam barreiras a causa popular. Os adversarios eram
a aristocracia, que incluia a nobreza, alto clero, grandes capitalistas,
proprietarios de terra e a burocracia estatal. O povo seria formado pelos
revolucionarios, trabalhadores, artesdos, pequena burguesia, camponeses
e agricultores. Porém, interessante notar como 0s mais pobres, 0s
destituidos, os desempregados e o lupemproletariado ndo faziam parte
dessa nogdo de povo dos jornalistas radicais porque essa parcela da
populacdo era considerada facilmente suscetivel a corrupcéo.

Ou seja, a divisdo da sociedade implementada pelo jornalismo da
época nao era entre dois grupos opostos formados pelas classes altas e
baixas da populacdo, mas, a partir de uma oposicao binaria, delimitou-se
um espago intermediario nessa sociedade. Isso explica o fato dos
jornalistas radicais incluirem, na sua ideia de povo, pequenos burgueses,
profissionais liberais, proprietarios de pequenos negécios e membros da
classe intelectual das classes dominantes, e ndo os mais pobres. Hartley
(1996, p. 89) coloca que, desde esse momento até hoje, o jornalismo
vive as voltas com essa espécie de universalismo contraditério que, ao
mesmo tempo em que se prople a abarcar a sociedade atravessando
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divisdes de género, raca, religido etc., acaba dividindo a sociedade entre
amigos (“wedom ) e inimigos (“theydom ), bons e maus.

A partir da analise desse recorte histérico-social, o autor permite
perceber uma caracteristica interessante da atividade jornalistica: a
capacidade de textualizar o povo. Verifica-se isso claramente na
participacdo ativa dos jornalistas radicais na Revolugdo Francesa, que
utilizavam uma linguagem incisiva e panfletaria, mas também com a
atividade indireta da linguagem informativa e objetiva dos jornalistas
profissionais das grandes empresas que, cOmo vimos, ao separar um
jornalismo sensacionalista de um jornalismo sério, acaba construindo
uma fronteira entre as classes, entre a cultura erudita e a cultura popular.

Os eventos publicos e politicos sdo eventos semidticos, assim
como os desenvolvimentos semidticos sdo eventos politicos; a politica é
privatizada, assim como os significados sdo politizados. A esfera da
midia é onde ocorre essa fusdo. Segundo Hartley (1996, p. 83), a
semioesfera e a esfera da midia sdo forcas que determinan as mudancas
histéricas associadas a modernidade. Desde o inicio, a linguagem
socialmente mediada, a retérica, as imagens, os simbolos e os textos do
jornalismo, juntamente com as relacdes entre a midia e seus leitores, tém
tanto impulsionado quanto estabilizado as mudancas politicas.

Esse vinculo entre a semioesfera e a esfera publica pode ser
reconhecido, também, na caracterizacdo do conceito de “imaginagdo
social” efetuada por Baczko (1987, p. 109):

[...] trata-se da orientacdio da atividade
imaginativa em direcdo ao social, isto é, a
producdo de representacdes da ordem social, dos
atores sociais e das relagdes reciprocas
(hierarquia, dominacéo, obediéncia, conflito etc.),
bem como das institui¢cbes sociais, em particular
as que dizem respeito ao exercicio do poder, as
imagens do chefe, etc.

Segundo o autor, as manifestacdes populares durante o periodo da
Revolucdo Francesa sdo exemplos flagrantes do papel desempenhado
pelos imaginarios sociais nas mentalidades e praticas coletivas que
levaram ao fim do Antigo Regime. A multid&o revolucionéria pressupde
uma “comunidade de imaginag¢do” onde o individuo sente-se apoiado e
transformado pelas emoc¢des e forgas coletivas que o ultrapassa. De
acordo com Baczko (1987, p. 322), o que se viu foi uma “geragdo
espontanea de um repertério simbdlico novo, acompanhado por uma
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guerra de simbolos, com suas estratégias proprias”. Tratava-se, na
verdade, de todo um novo sistema simbolico que impregnava nédo
apenas a vida publica, mas também a vida cotidiana. Segundo o ativista
da Revolucdo Francesa e jornalista Honoré de Mirabeau, a idéia era a de
que “o poder deve apoderar-se do controle dos meios que formam e
guiam a imaginacdo coletiva. A fim de impregnar as mentalidades com
novos valores e fortalecer a sua legitimidade, o poder tem
designadamente de institucionalizar um simbolismo e um ritual novos.”
(apud BACZKO, 1987, p. 302.).

A influéncia dos imaginarios sociais depende da difusdo destes e,
consequentemente, dos meios que asseguram a difusdo e a aglutinacdo
simbdlicas dos atores sociais. Nesse sentido, a atividade jornalistica se
torna fundamental para assegurar a constituicdo de uma “comunidade de
imaginac¢do”.

It is necessary to recognize that news itself is
cultural [grifo do autor]; it is not exempt from
features traditionally associated with the private,
textual, semiosphere. Like other genres in that
sphere news is characterized by image, symbol,
storytelling, fiction, fantasy, propaganda and myth
— dismissed by journalists and historians alike as
epiphenomenal, subjective, unrepresentative; it is
at best unavailable for empirical analysis, at worst
postmodernist (HARTLEY, 1996, p. 83).

Ao propagar simbolos e valores através de uma narrativa
cotidiana, o jornalismo contribui para a estabilizacdo de determinado
imaginario, que pode se transformar em mito. Segundo Baczko (1987, p.
325), 0 imaginario da Revolugdo Francesa € um dos mais poderosos
mitos modernos: 0 mito da revolugdo, que, a partir da queda da Bastilha
— e mesmo com a queda do governo revolucionario e o retorno da
monarquia na Franga — se espalhou ndo apenas pelo pais por toda a
cultura ocidental. Ao longo do século XX, varios foram os movimentos
gue se pautavam na idéia de oposicdo ao julgo opressor do Estado, ndo
exatamente a partir de principios idénticos aos da Revolugdo Francesa,
mas que se pautavam nessa experiéncia revoluciondria de contestacéo.
Alguns grupos incorporaram a teoria marxista (que havia se
desenvolvido no final do século XIX) — como nas revolugdes populares
que implantaram sistemas comunistas na Russia, em Cuba e na China —;
outros na filosofia existencialista aliada ao orientalismo — como o
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movimento francés conhecido como Maio de 68 e o hippismo norte-
mericano; ou nos meandros constitucionais de nacdes que se baseavam
no liberalismo e na declaragdo universal dos direitos humanos, mas que
ndo seguiam a risca alguns de seus preceitos — como o movimento dos
negros por direitos civis, também nos E.U.A.

A década de 60 do século XX pode ser vista como um terreno
fértil onde o mito da revolucdo teve condicbes plenas de florescer.
Baczko (1987) relata alguns estudos de casos (marcos) onde o
imaginario social exerceu papel fundamental nas mudancas politicas,
econdmicas e sociais: a Revolucdo Francesa e o periodo da década de 30
do governo stalinista na U.R.S.S. O autor inicia o texto falando do
movimento Maio de 68, de como os agentes propunham alteracfes no
imaginario e cobravam por uma valorizacéo politica da imaginacéo e de
elementos simbolicos de cunho individual da esfera semidtica.
Interessante notar como o autor mostra que essa reivindicacdo nao era
algo novo na historia, que, na verdade, a revolta dos estudantes na Paris
dos anos 60 esta conectada com outros movimentos sociais pelo fio do
mito moderno da revolucéo e pelo papel desempenhado pelo imaginario
social nas transformacdes politicas e econdmicas* ocorridas no mundo
Moderno. Baczko (1987, p. 197) mostra que as ciéncias sociais sempre
tiverem como preocupagdo a vinculagdo entre imaginacdo e poder,
constatando que “esta sempre tinha estado no poder”. A questdo ¢ que,
durante 0 movimento de 1968, a propria imaginacdo (e suas fungdes
criativas) foi investida de func¢Ges simbdlicas e tida como um guia, um
meio, para se chegar a uma nova organizacdo social, diferente da
vigente.

Durante o Maio de 68, reivindicou-se o poder da imaginacao ou a
presenca da imaginagdo no poder. Frases” como “Tomo meus desejos
por realidade, por acreditar na realidade dos meus desejos” ou “O
pessoal é politico” demonstram a imbricacdo entre a semioesfera
(privada) e a esfera politica (publica). Ao alcar a prépria idéia de
imaginacdo ao status de simbolo do movimento, o0s agentes inventavam
e difundiam um repertério simboélico que se contrapunha ao vigente, ja
gue “a acepgdo corrente do termo imaginagdo designava uma faculdade

2 Segundo Hartley (1997, p. 79), ha uma visdo equivocada de que a esfera ptblica politica ndo
apenas é separada da semioesfera como também de que a politica é determinada néo por
significados textualizados, mas pela economia, que teria prioridade sobre a cultura. A analise
de Baczko (1987) contribui para desmontar essa percepcéo.

% Presentes em cartazes do movimento de Maio de 68. (apud HOBSBAWN, 1995, p. 325-
326).



135

produtora de ilusdes, sonhos e simbolos e que pertencia, sobretudo, ao
dominio das artes, irrompia agora num terreno reservado as coisas
‘sérias’ e ‘reais’.” (BACZKO, 1987:, p. 296.).

Percebo que ha uma conexdo entre a “cultura adversaria” dos
anos 60 e a Revolucdo Francesa no seguinte sentido: se durante a
Revolucdo Francesa, segundo Baczko (1987, p. 322), ocorreu a geragdo
espontanea de um repertorio simbolico novo, uma guerra de simbolos
gue visava a instauracdo de um sistema simbolico diferente, baseado em
um ideal — mesmo que retérico — de liberdade do individuo e em uma
desconfianca em relacdo ao poder institucionalizado, nota-se que nos
anos 60 se deu praticamente a mesma coisa, obviamente, com classes e
atores sociais em posicOes diferentes.

A Revolugdo Francesa exp6s o poder do imaginario nas
transformacfes politicas e o movimento de 68 reafirmou essa
importancia ao valorizar, enquanto imaginario, a propria nocdo deste,
em uma espécie de metalinguagem. Além disso, a cultura ocidental, na
década de 60, possuia em seu repertério simbdlico o mito moderno da
revolugdo que a Revolugdo Francesa ajudou a instituir. Na década de 60,
verifica-se a valorizagdo do que Habermas (1987, p. 104) denomina de
energias utopicas: “Esse influxo de energias utdpicas na consciéncia da
historia caracteriza o espirito da época que marca a esfera publica
politica dos povos modernos desde os dias da Revolugdo Francesa”.

Em ambos 0s momentos histéricos, formou-se uma “comunidade
imaginada” que compartilhava novos codigos, simbolos e valores
contra-hegemonicos. Segundo Hartley (1997), durante a Revolucdo
francesa, o jornalismo exerceu papel fundamental na formagdo dessa
comunidade enquanto mediacao entre poder publico e privado, enquanto
meio de conexdo social, divulgador do novo imaginario e,
consequentemente, como agente de transformacéo.

How should the actions of executive government
and the unity of community belief be maintained
simultaneously in the head, hearts and home, of so
many individuals in all their variety and
distinction? [...] In fact, the only mechanism that
was available to hold the two aspects of popular
sovereignty — to link de central social-political
institutions with the dispersed personal practices
of private sense-making — was journalism
(HARTLEY, 1997, p. 81).
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Nos anos 60, o jornalismo também teve funcdo primordial.
Porém, agora, ndao apenas em nivel local, mas proporcionando a
formagdo de uma “comunidade imaginada” que extrapola fronteiras
lingliisticas e geograficas. Palacios (1995) afirma que, a partir da
segunda metade do século XX, aplica-se o conceito de Giddens (1991)
de “desencaixe dos sistemas sociais”. Ou seja, ocorre um deslocamento
das relacGes sociais dos contextos locais e sua reestruturacdo através de
extens@es indefinidas de tempo e espaco. Forma-se, assim, uma relacéo
entre ausentes. O sentimento de pertencimento a comunidade e o
compartilhamento do imaginario da “cultura adversaria” dos anos 60
receberam impulso dos meios de comunicacdo que aglutinaram, em
escala internacional, os atores desse movimento. A territorialidade
passou a ser definida ndo em termos geograficos, mas simbolicos. A
cultura rockn roll e 0 movimento hippie néo ficaram restritos ao espago
norte-americano, por exemplo; se espalharam pela Europa e pela
América Latina. Pif Paf, por exemplo, foi o primeiro veiculo brasileiro a
traduzir e publicar os mini-contos de humor nonsense do masico John
Lennon (ANEXO A.M), membro da banda The Beatles, que em 1964
comecava a provocar uma verdadeira revolu¢do na mdsica e
comportamental em jovens de todo o mundo. Vimos no capitulo
anterior, como a vertente satirica do jornalismo alternativo brasileiro, a
partir de 1969, passou a se vincular cada vez mais com 0 movimento da
contracultura e com a cultura do psicodelismo e das drogas em voga nos
E.U.A e na Europa. Segundo Kucisnki (2003), Pif Paf marca, através de
uma perspectiva diacronica, o inicio dessa linhagem.

Alguns pontos de intercessdo entre o contexto da Revolugéo
Francesa e o dos anos 60 podem ser percebidos a partir da atividade
jornalistica. Vimos anteriormente que, segundo Hartley (1996), os
jornalistas radicais consideravam as instituicbes governamentais e
juridicas como um empecilho entre o0 povo e a soberania deste. Shudson
(2010) mostra que, a partir da década de 60, nos E.U.A, os jornalistas
passaram a desconfiar do governo e das instancias juridicas e a assumir
uma postura adversaria a essas instituicbes. Durante a Revolugdo
Francesa, 0s jornalistas radicais ndo produziam textos baseados em uma
linguagem objetiva e imparcial, ao contrario, tinham em mente que sua
producdo exercia um papel ativo, participativo, na transformacdo da
ordem social. Jornalistas norte-americanos, durante os anos 60,
efetuaram uma critica a objetividade jornalistica e passaram a valorizar
um jornalismo participante, mesmo dentro da grande imprensa. Segundo
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Shudson (2010), o jornalismo literario e o jornalismo investigativo sdo
exemplos dessa critica.

Percebe-se, portanto, que a questdo da objetividade na
padronizacdo do relato jornalistico se d& muito mais pelo vinculo que
esta pratica mantém com a cultura — principalmente com os simbolos e
conceitos vinculados ao imaginario da Modernidade — do que com as
alteracBes na estrutura material provocadas pelo desenvolvimento
capitalista. O apelo a objetividade, através da padronizacdo de técnicas
redacionais, dentro do campo jornalistico ora se imp®&e ora arrefece, em
momentos ciclicos ao longo da histéria do mundo moderno, justamente
porque sdo as disputas travadas no plano do simbolico — as oscilagdes
dos valores da cultura moderna —, e ndo a estabilidade da estrutura
econbmica e tecnoldgica, que mais influenciam o discurso que o0s
jornalistas elaboram sobre suas praticas e as formas de relato dai
decorrentes.

A influéncia da “cultura adversaria” dos anos 60 sobre a cultura
da imprensa, exposta por Shudson (2010, p. 211), mostra como o
jornalismo (a esfera da midia) sofre forte influéncia da semioesfera e
como um imaginario, transformado em tradicdo, condiciona tanto o
estabelecimento quanto a transformag&o de préticas, rotinas e estilos.

[..] se uma mudanca nos ideais do jornalismo
ocorre, ele terd tradigdes submersas a apoia-lo.
Forgas dentro e em torno do jornalismo jogam
contra o ideal da objetividade e suas convencdes e
assim tém feito mesmo quando a objetividade
parecia ter influenciado a profissdo de forma mais
definitiva (SHUDSON, 2010, p. 217).

Pode-se constatar, portanto, que a reformulagdo da linguagem
jornalistica ocorrida no Brasil na década de 50, demonstrada no capitulo
anterior, foi baseada e se estabeleceu a partir de uma tradi¢do
jornalistica oriunda do jornalismo norte-americano. Os principais
implementadores, no Brasil, das técnicas de redacdo baseadas no ideal
da objetividade foram aos E.U.A, participaram de congressos naquele
pais e, explicitamente, valorizavam a formatacdo da noticia norte-
americana®*. Da mesma forma, os agentes que repudiaram essa mudanca

“ Shudson (2010) mostra que a objetividade nunca foi um ideal estavel ao longo da histéria do
jornalismo norte-americana, porém, o autor também indica que, em alguns momentos, ela foi
exaltada e se consolidou como prética reconhecida, transformando-se, assim, em tradicéo.
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— como o famoso ataque do jornalista Nelson Rodrigues (1995, p. 46-
48) aos “idiotas da objetividade” — se baseavam em outras tradi¢Ges e
ideais, como o do jornalista-escritor, do jornalismo como atividade
literdria, da narrativa popular dos jornais sensacionalistas, ou do
jornalismo politico e participativo da Revolucao Francesa.

43 PIF PAF: “FORCAS EXTERNAS” AGEM SOBRE O
JORNALISMO

Quando Né&o apenas tradi¢fes jornalisticas apbiam ou condenam
as mudancas. Como vimos, Shudson (2010) afirma que h4, também,
“forcas em torno do jornalismo” que jogam contra o ideal da
objetividade. Considero que esse é o caso da revista Pif Paf. A
linguagem e o posicionamento discursivo da publicacdo remetem a um
vinculo com duas forcas: de um lado, a dos principios de funcionamento
do mercado de bens simbdlicos, oriundos do campo dominante da
producdo erudita; e de outro, a for¢a do imaginério revolucionario da
cultura dos anos 60.

Vimos no primeiro capitulo como o “ponto de vista carioca”
reverberava toda uma tradicdo cultural vinculada & boemia artistica do
final do século XIX na Europa e a repulsa ao |'espirit de sérieux do
existencialismo francés. Além disso, a partir da analise efetuada no item
anterior, constata-se que o carater artesanal e independente de muitas
das publicagdes do jornalismo alternativo — e o fato de muitos dos
humoristas da linhagem satirica da imprensa alternativa serem
desenhistas, logo artistas, e valorizarem essa posi¢do — remete a idéia,
presente no campo de producdo erudita, do artista como “génio criador”,
dotado de um “dom”, que ndo se deixa consumir pelas mesquinharias do
mundo material.

Os textos da Pif Paf, em sua maioria, ndo seguem 0s principios
estilisticos dos produtos da grande imprensa recém reformulada, na
década de 50, a partir do padrdo norte-americano da objetividade e dos
principios organizadores do campo da indUstria cultural. A informagao é
passada através de textos vinculados ao universo literario, como o conto
de ficcdo, o poema, a cronica, o dialogo teatral. E mesmo quando é
utilizado o formato jornalistico noticioso, ndo hd uma relacdo de
correspondéncia factual entre o que estd representado no texto e a
realidade, como no texto da pagina 2 da edicdo de n° 2 (ANEXO A.N):
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Numa conferéncia secreta no Kramlim, nosso
fotografo x-2 conseguiu sorrateiramente se meter
sob a mesa dos lideres russos e fotografar a méao
de Kruschev nesse flagrante estupefaciente. Como
se vé na foto, enquanto ouvia as noticias sobre os
bombardeios americanos no Viet-Nam, o supremo
mandatario russo ndo bobeia: estd sempre com o
dedo no disparador automatico da Bomba
Atdmica, pronto para qualquer eventualidade.

A noticia se refere a foto em close de uma mao masculina pronta
para apertar o botdo de um mecanismo ndo identificavel. A revista
nunca teve um fotdgrafo contratado, muito menos atuando no exterior.
Obviamente, ndo se trata da mao do presidente russo, mas a revista a
trata como se fosse. Superficialmente, ndo ha vinculo entre texto e
realidade factual, logo, a noticia de que Kruschev esta sempre a postos
para apertar um botdo e disparar a bomba ndo é verdadeira. Mas o
contexto politico da década de 60 estd presente na noticia. O foco é a
tensdo da Guerra Fria, provocada pelo enorme arsenal atdmico das duas
grandes poténcias que travavam um embate ideoldgico. Além disso, a
referéncia aos “bombardeios americanos no Viet-Nam” é extremamente
atual, visto que a primeira interferéncia direta dos E.U.A na Guerra do
Vietna ocorreu no inicio de agosto de 1964* e a edicdo da revista é de
28 de agosto daquele ano. Assim, a informacdo atual sobre
acontecimentos reais — matéria prima da producdo jornalistica — esta
presente na publicacdo, mas é trabalhada de forma irbnica e com
elementos ficcionais.

Esse tipo de noticia esta ou atrelada a retranca Noticias e
informac@es do Pif-Paf ou presente na secdo Mundo C&o, Unico lugar da
revista onde h4 o anonimato do produtor do texto. Com exce¢do da
Mundo Céo, toda producdo é assinada. Além disso, outra diferenca em
relacdo a formatacdo da grande imprensa é o projeto grafico da
publicacdo, que ndo é estatico. Tipologia das letras, cores, dimensdo das
colunas de texto e suas disposi¢Bes sdo reorganizadas a cada edigdo, o
gue denota um trabalho criativo incessante e corresponde a idéia de que,
segundo Kucinski (2003, p. 450), mais do que como um jornal, Millor
concebia Pif Paf como um “projeto grafico organico”.

0 atague de navios americanos na costa do Vietna (Golfo de Tonkin), em resposta a um
possivel ataque de forcas vietcongs, em 4 de agosto de 1964, foi utilizado como pretexto, pelo
presidente Lyndon Johson, para a entrada efetiva dos E.U.A na guerra, em janeiro de 1965.
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CitacBes ou publicacdo de textos de escritores e filésofos
consagrados no campo erudito, como George Bernard Shaw, Jodo
Guimaraes Rosa, Sean O’Casey, Allan Levy, La Rochefoucauld,
Jonathan Swift, Voltaire e Conflcio permeiam as edi¢Bes da revista. A
vinculacdo ao universo erudito também se verifica na critica aos
simbolos da industria cultural. Meios massivos de comunicagdo
representantes dessa industria, como a televisdo e o jornalismo da
grande imprensa, sdo atacados ironicamente. A postura critica de Millor
Fernandes (2002, p. 551; 552; 553) contra a televisdo é contundente:
“Mesmo o pior jornal, at¢ em interesse proprio, algumas vezes se
arrisca, tem atitudes corajosas. No Brasil a televisdo ja nasceu
pusildnime”; “A televisdo foi inventada pelo Homem Mediocre para ser
utilizada pela Mediocridade para Mediocridade. Deveria se chamar
Médiovisdo”; “Como a televisdo — pressdes do sistema, merchandising e
incapacidade pura e simples — s6 pode comunicar trivialidades, de
repente somos surpreendidos pela realidade ndo-televisiva”.

A televisdo € vista como um meio corrupto que sO6 produz
mediocridades, onde apenas o lucro econdmico interessa. Visdo esta que
se coaduna com a postura elitista do campo de producdo erudita,
fechado em si mesmo, que condena as préaticas culturais massivas por
gue estas, ao se subordinarem as pressdes do capital, produzem apenas
produtos menores, sem conteldo critico e com formatos padronizados
desprovidos de criatividade. Na pégina 17, da Pif Paf n° 7 (ANEXO
A.0), ha um texto intitulado “A maneira dos anincios de televisdo”, que
exp0de claramente essa concepcao:

[...]. Sem televisdo, sua mulher ndo sentira a
necessidade inadidvel de comprar todas as
besteiras do mercado.

Sem televisdo vocé ndo terd mais que perguntar
toda hora a seu filho: “Onde, diabo, vocé
aprendeu isso, menino”?

Sem televisdo vocé diminuira muito a area de
atrito em sua casa pois sempre que vocé liga o
aparelho e diz: “Esse idiota esta agora ganhando
seis milhdes” alguém responderd do seu lado
“Mais ele ¢ muito popular”.

Por essas e outras indmeras vantagens, caro
amigo, mande-nos hoje mesmo seu aparelho de
televisdo e nds o destruiremos completamente, ou
o transformaremos em algo util. [...]
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No contexto onde se insere a Pif Paf, outra forca externa ao
campo jornalistico que age sobre ele é o imaginario revolucionario. O
contexto da ditadura militar, aliado a “cultura adversaria” dos anos 60,
levou a critica das instituicbes governamentais e religiosas, a
desconfiangca em relagcdo as autoridades, a critica da moral sexual
vigente e a exaltagdo de ideais democraticos como a valorizacdo do
individuo e da liberdade.

As charges de Fortuna, com a figura estilizada dos generais,
criticavam diretamente a perseguicdo ideol6gica promovida pelo
governo militar. Na contra-capa da edicdo de n° 4 (ANEXO A.p), um
militar desenbainha uma espada e a utiliza para apontar um lapis. A
charge expde, assim, a censura a imprensa e a producao artistica imposta
pela ditadura. Pif Paf também critica diretamente figuras politicas
ligadas ao governo militar, como na fotomontagem dos rostos do
presidente Castelo Branco e do governador do Rio de Janeiro, Carlos
Lacerda, em corpos de mulheres de biquini, na edi¢do de n° 8 (ANEXO
A.K). O coronel Fontenelle, responséavel pela fiscalizacdo do trafego de
automoveis na capital carioca, também foi alvo de varias criticas. Na
Gltima edicgdo da revista, foi publicada uma série de charges criticando o
coronel, acompanhada de um texto irbnico sobre a atua¢do do militar,
intitulado “Jaguar e o coronel Fontenelle ou o Nazismo revisitado”
(ANEXO A.Q):

Com  pretensbes cientificas e  métodos
revolucionarios, o coronel implantou na cidade o
regime do terror e com isso resolveu o problema
do estacionamento — isto &, ninguém tem mais
onde estacionar, nem de noite, nem de dia, nem
onde pode nem onde ndo pode. Pois, onde pode
agora, pode ndo poder daqui a meia hora, e onde
ndo pode, ndo pode mesmo porque o homem
esvazia, enche, reboca com gente dentro e insulta,
sobretudo se ¢ gente “importante”, e em especial
se sdo representantes de paises estrangeiros, para
mostrar que aqui ndo ha privilégios como se o
privilégio legitimo ndo existisse e ndo devesse
existir.

N&o apenas os militares e os 6rgdos publicos do governo eram
alvo da Pif Paf. O posicionamento critico também se dirigia & moral
sexual vigente, como vimos no primeiro capitulo. A figura da Igreja
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Catdlica, como simbolo de um moralismo considerado ultrapassado por
uma parcela da sociedade que comecgava a se vincular ao imaginario da
“cultura adversaria” dos anos 60 — que teve como um dos pilares a
liberacdo sexual — era constantemente atacada. O cartunista Jaguar
publicou uma série de cartuns intiluada “Os Grandes temas Biblicos”
(ANEXO A.R), onde passagens do texto sagrado dos catolicos eram
satirizadas. Millér Fernandes também, recorrentemente, se refere aos
temas catolicos em tom jocoso. Na pagina 7 da edicdo de n°4 (ANEXO
A.S), hd um cartum representando Ad&o e Eva, cercado por varios tipos
de arvores frutiferas, e o texto “O sexo que nos perdemos”, que faz a
parddia de uma histdria séria, vinculada ao campo religioso, contada de
forma cdmico-satirica:

Por mais que os homens de batina tentem tapear, o
fato é que a macd, na historia sagrada, significa
essa palavra por tanto tempo oculta, escamoteada,
falada em voz baixa ou dita na lingua do P quando
h& criancas por perto (se-pé-quissd-pd): Sexo
[grifo do autor]. Agora, perguntamos nés que
tanto entendemos do assunto: por que a maca,
entre tantos frutos insipidos provavelmente o mais
insipido, foi logo servir para simbolo de coisa tdo
mais saborosa e suculenta? [...] Mas esté visto que
0 Senhor, que fez tantas com seus filhos, tapeou-
o0s ai também — todas as arvores do paraiso eram
igualmente sexuais. Proibindo a macieira ele
levou 0 homem fatalmente a escolher o pior dos
SeX0S.

Segundo Kucinski (2003, p. 47), “o mito do Paraiso [grifo do
autor] esta no centro da elaboracdo artistica e da linguagem metaforica
de Millor”. Para o autor, Millor recorre regularmente a esse mito nao
para criticar diretamente a Igreja, mas para refletir sob a condicdo
humana. De fato, a par6dia do texto biblico, em Millér, remete a uma
reflexdo existencial, porém, ndo se pode negar que a idéia de
humanidade propagada pelo humorista choca-se diretamente com o0s
preceitos da Igreja Catdlica. Ortiga (1992, p. 182) vé na parddia
recorrente sobre os mitos catélicos uma postura critica em relacdo ao
autoritarismo: “[...] o discurso da ‘Génese’ ¢ o mais parodiado por
Millér, talvez por deixar transparecer um estilo autoritario, o que
provoca a reagdo contestatoria do escritor”.
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Vimos no capitulo anterior como se verifica, na Pif Paf, um
aspecto de critica a grande imprensa. Na se¢do Em Resumo, da edicéo
de n° 3 (ANEXO A.T), Mill6r trata da decisdo da Suprema Corte dos
Estados Unidos sobre uma denuncia feita contra o jornal The New York
Times pelo comissario de policia da cidade de Montegomery, L.B.
Sullivan*. O policial acusou o jornal de difamacéo e a Suprema Corte
decidiu a favor do jornal:

[...] enquanto a suprema corte americana, através
de grande nimero de seus membros, declara o
direito do jornalista de dizer o que bem entende,
absoluto, definitivo, total “e ndo precisar ser
baseado em provas sendo as de boa f€¢”. O debate
publico deve ser sem inibigdes, robusto, amplo, e
pode e deve incluir observacdes veementes,
algumas vezes céusticas e mesmo desagradaveis
com respeito “as pessoas dos homens publicos ou
seus atos”. Segundo a memoravel decisdo, o
espirito do jornalismo estd em que, na pressa,
ansia ou necessidade de sua profissao, o jornalista,
se fosse se deter em busca de provas definitivas,
jamais escreveria coisa alguma. A sangdo contra o
jornalista deve ser a da prépria opinido publica e,
através da lei, quando ficar provada de maneira
irrefutavel a intencdo dolosa. Fechando a questdo
declarou o Presidente da Corte, Black: “O direito
incondicional de cada um dizer o que bem entende
é 0 minimo que se espera da Lei americana. Pois,
segundo todos os juizes e 0 mais liminar bom
senso, 0s criticos devem possuir total imunidade,
principalmente porque os homens publicos tém
sempre igual sendo maior, acesso as tribunas
populares, podendo com isso neutralizar
imediatamente qualquer mal que lhes atinja a
reputacao”.

6 Em margo de 1964, o The New York Times publicou um texto em formato de andncio para
angariar fundos para a defesa de ativistas negros, entre eles, Martin Luther King. O texto dizia
que 0 movimento era baseado na ndo violéncia e que, mesmo assim, a policia combateu
violentamente varias manifestagdes. O comissario L.B. Sullivan entendeu que a forga policial
estava sendo difamada e acusou o jornal. Porém, como se pode ver pelos trechos da deciséo da
Suprema Corte citados por Mill6r, a justica compreendeu que o jornal tinha o direito de fazer
as acusacdes. (para mais detalhes, cf.
<http://en.wikipedia.org/wiki/New_York_Times_Co._v._Sullivan>)
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A decisdo da corte marcou a jurisprudéncia norte-americana em
processos semelhantes contra a imprensa e ratificou a Primeira Emenda
da Constituicdo dos Estados Unidos que aborda a liberdade de
expressdo, tanto no contetdo dos discursos quanto na forma com que
eles sdo expostos*’. Millér utiliza a decisdo para mostrar a sua propria
visdo sobre o jornalismo, que seria, para ele, 0 espago da liberdade total
inclusive nas formas com que expde as informagdes: “veementes”,
“causticas”, “desagradaveis”.

De acordo com o que verificamos no primeiro capitulo, e como
também atesta Kucinski (2003, p. 48), em todas as edi¢ces de Pif Paf
enfatiza-se o termo “liberdade”. A critica ao governo, as institui¢des
religiosas e ao moralismo parece ter como pano de fundo a valorizagdo
desse simbolo. “Liberdade” foi palavra de ordem da Revolucdo
Francesa e fazia parte do imaginario contestador dos jovens dos anos 60.
Nas paginas 8 e 9 da edicdo de n° 3 de Pif Paf (ANEXO A.U), Millér
publica um grande texto que aborda o tema e visa explicar, ao leitor, 0
que ¢ a liberdade. O autor realiza a explicagdo a partir de uma metéfora
com a estatua da liberdade norte-americana, que foi doada pelos
franceses em 1886.

Detalhe importante: tendo sido ofertada aos
americanos pelos franceses, a ilustre senhora que
preside a inviolabilidade do lar e 0 habeas corpus
ndo deve ser chamada de Liberty. Seu nome
verdadeiro é Liberté. (Na verdade, fracassou na
Franca e os franceses a deportaram). E irmi da
Egalité e da Fraternité, duas outras senhoras que
morreram na primeira guerra mundial. Morreram
sem deixar descendentes. Morreram virgens. [...]
A LIBERDADE BRASILEIRA [grifo do autor]
tem uma diferenga fundamental dessa ai, franco-
americana. [...] A diferenca, meus amiguinhos, é
que a Liberdade Brasileira tem asas! Durante
cinco anos vocés aprenderam isso, diariamente,
cantando: Liberda-aaade, Liberd-aaade, abre as
asas sobre nos! [...] Em suma, amigos, aqui esta a
Nossa Liberdade, melhor do que todas as outras,

70 caso do reverendo Falwell contra a revista Hustler, do editor Larry Flint, decidido pelo
Supremo Tribunal a favor do editor, também é representativo. No caso, Larry Flint publicou,
na revista de pornografia,Hustler, um texto que dizia que o religioso havia feito sexo com a
mae dele, em formato de andncio publicitario de bebida alcodlica (cf.
<http://en.wikipedia.org/wiki/Hustler_Magazine_v._Falwell>).
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porque é alada e eletrificada. S6 tem um defeito:
detesta Brasilia.

Millér faz referéncia a origem do conceito moderno de liberdade,
vinculado & Revolucdo Francesa, ao relaciona-lo ao lema do movimento,
de autoria do filésofo Jean-Jacques Rousseau: “Liberté, Egalité,
Fraternité”. Porém, o autor percebe como o valor da liberdade é
cambiante através da ironia com que afirma que esse principio fracassou
na Franca. Pode-se cogitar que esse “fracasso” esta relacionado tanto ao
periodo da Revolugdo conhecido como Terror, durante o governo
Jacobino, como ao Golpe do 18 do Brumério, que pds fim & Revolucéo e
instaurou a ditadura de Napoledo Bonaparte, que ficou no poder por 16
anos (1799-1815). A primeira guerra mundial também ¢é citada como
causa da queda dos idearios da Revolucdo Francesa. Interessante notar
gue Millér afirma que a primeira grande guerra matou a Igualdade e a
Fraternidade, porém ndo a Liberdade, que esta presente inclusive na
sociedade brasileira, apesar de uma certa peculiaridade. Aqui, através de
uma nitida ironia, o0 humorista faz referéncia ao Hino da Proclamacéo da
Republica do Brasil, cantado nas escolas. A conclusdo de que o que
difere a liberdade brasileira da dos outros paises é o fato dela possuir
asas, apesar de poético, remete a instabilidade desse ideal em terras
brasileiras, afinal, um ser alado ndo é estavel, fixo; assim como pode
pairar sobre a sociedade, pode escapar rapidamente. O inicio do texto
faz referéncia aos direitos constitucionais que seriam protegidos pela
liberdade. No Brasil, alguns desses direitos haviam sido cassados pelo
Ato Institucional Nimero Um (Al-1), decretado pela ditadura militar em
9 de abril de 1964. Milldér sugere que a liberdade brasileira, ao invés de
segurar uma tocha, segure uma lampada elétrica, “mais moderna e
potente, que ilumine melhor os nossos caminhos”. Constata que Nnossa
liberdade é melhor dos que a dos outros paises porque é eletrificada
(mais moderna) s6 que possui o defeito de detestar a capital federal,
sede do poder governamental. Uma metafora que sintetiza bem um
aspecto peculiar da sociedade brasileira, aquele de convivéncia de
aspectos modernizantes com praticas arcaicas, autoritarias e elitistas.

Essa peculiaridade cultural, ou seja, esse aspecto do imaginério
social brasileiro influencia diretamente as préaticas jornalisticas. Vimos
no capitulo anterior como a reforma da imprensa brasileira a partir de
uma tradicéo do jornalismo norte-americano na década de 50 ndo se deu
por completo justamente devido a manutencdo de praticas culturais
vinculadas ao clientelismo e & vis&o patrimonialista do Estado brasileiro.
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Segundo Ribeiro (2007), as reformas se deram muito mais no campo da
linguagem e da cultura profissional do que nas relagdes de poder com o
Estado e com o capital. O jornalismo alternativo, vinculado a uma
“cultura adversaria”, a um imaginario revolucionario, efetua uma
ruptura com essas instancias de poder através de um esquema de
producdo semi-artesanal e de uma linguagem critica — logo opinativa —
ora panfletaria, como nos jornais vinculados ao modelo ideoldgico
marxista, ora humoristica, como no caso das publicagdes da linhagem
satirica, onde se insere a revista Pif Paf.

A analise da linguagem e do conteldo dos textos da Pif Paf
remete & importancia da semiosfera nas praticas, nos discursos e nos
estilos do jornalismo. Ou seja, confirma o peso de uma série de
tradigdes, de “for¢as” segundo Shudson (2010:217), que, apesar de
externa ao campo jornalistico, interfere diretamente na producdo do
campo porque faz parte do sistema simbolico, da cultura, das sociedades
modernas.
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5 CONSIDERACOES FINAIS

A revista Pif Paf foi uma publicacdo da década de 1960
caracterizada por uma série de elementos que a distancia da préatica
jornalistica estabelecida na grande imprensa brasileira durante a década
de 1950. As andlises sobre a revista e sobre a grande imprensa
brasileira, efetuadas no primeiro e no segundo capitulos,
respectivamente, levam a constatar, em Pif Paf, algumas das principais
caracteristicas das publicagdes alternativas, segundo Pedroso (1990).
Sdo elas: um projeto editorial que garante espago a subjetividade
(pontos de vista, criticas, opinibes e idéias) do jornalista; uma
linguagem extremamente incisiva, decisiva, convicta e adjetiva; analise,
dendncia e critica pluralista na busca da complexidade e ndo da
simplificacdo dos processos e das estruturas sociais, para que se
estabeleca (ou se reconheca) a existéncia de contrastes no interior da
sociedade; informagdes (contelidos e textos) ligadas a perspectiva de
mudangca e renovacgdo social, politica ou cultural; espagos para o debate
de idéias e de realidades consideradas malditas, marginais ou imorais;
relacdo de proximidade e de forte identificacdo entre emissor/ produtor e
0 publico leitor; auséncia de hierarquizacdo no processo produtivo;
auséncia ou pouca presenca de publicidade; dificuldade (ou negacdo) na
obtencdo de lucro.

A partir da investigacdo de Ribeiro (2007), vimos que, mesmo
com as reformas implementadas durante a década de 1950, os espagos
critico-opinativos ndo desapareceram da grande imprensa, apenas foram
rigidamente separados dos espagos dos textos informativos baseados em
técnicas redacionais vinculadas ao ideal de objetividade, como o lead e
a piramide invertida.

O estudo da relacdo entre a grande imprensa brasileira e as
praticas alternativas a este modelo, representadas aqui pela revista Pif
Paf, nos leva a enxergar a atividade jornalistica através do conceito de
campo social, que se caracteriza justamente pelo embate simbolico entre
0s agentes e 0s grupos visando a legitimagdo de praticas e de discursos
sobre as praticas.

Evidencia-se a existéncia de zonas dentro do campo jornalistico
nas quais os jornalistas ai inseridos possuem visbes diferenciadas (as
vezes até antagbnicas) sobre o mundo social e sobre sua propria
atividade. Ou seja, ndo ha unicidade e universalidade nas formas como o
jornalista deve ser/estar ou falar/escrever. Ao longo da histéria do
jornalismo, no Brasil e em outros paises, verifica-se esse embate
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constante entre o que € e o que deixa de ser jornalismo, entre as técnicas
gue merecem ou ndo legitimacao.

As disputas ndo se verificam apenas através das geragdes, mas
em um mesmo contexto historico e cultural. A transformagdo no fazer
jornalistico da grande imprensa nas décadas de 1950 e 1960 nao foi
aceita de forma unanime por todos os agentes do campo. Na verdade, as
reformas baseadas no modelo empresarial de jornalismo e no ideal da
objetividade se estabeleceram de forma efetiva no pélo comercial do
jornalismo, aquele fortemente ligado aos imperativos do campo da
industria cultual do mercado de bens simbdlicos.

Ja o pdlo intelectual, representado nesta pesquisa pelas praticas
alternativas as da grande imprensa brasileira na década de 60, ndo
seguiu as reformas descritas por Ribeiro (2007) e se baseava em outros
ideais e tradicbes do mercado de bens simbdlicos, ndo vinculados &
racionalidade capitalista. Algumas caracteristicas da Pif Paf — como a
producdo artesanal, a auséncia de divisdo do trabalho e de
hierarquizagdo do processo produtivo, a valorizacdo da autoria do
jornalista, a denegacdo do econémico etc. — nos levam a localizar essa
publicacdo — e demais periddicos alternativos — no po6lo do campo
jornalistico localizado mais proximo do campo de produgdo erudita,
com todas as contradi¢Ges inerentes a esse posicionamento, vistas no
terceiro capitulo.

Além disso, as publicagBes alternativas demonstram o papel da
semioesfera, conceitualizada por Hartley (1996), na producédo
jornalistica. Ou seja, ndo apenas as transformacdes econdmicas e
estruturais da sociedade afetam e influenciam as préaticas jornalisticas,
mas também a cultura — através de mitos, de simbolos do imaginario
social — interfere nas praticas. O jornalismo participante e critico da
Revolucdo Francesa, por exemplo, baseava-se em uma Série de
principios e simbolos revolucionarios inéditos na cultura ocidental. O
imaginario social da revolucdo levou o jornalismo a atuar de forma
oposta aos principios da objetividade e da imparcialidade, que se
imporiam posteriormente, em momentos diferentes, nas préaticas
jornalisticas de varios paises. Na década de 1960, verificou-se algo
similar. Shudson (2010) demonstra a importancia da “cultura
adversaria” dos anos 60 na critica operada por jornalistas norte-
americanos sobre o ideal da objetividade, e Kucinski (2003) verifica o
mesmo vinculo nos jornais alternativos das décadas de 60 e 70 no
Brasil.
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A influéncia do imaginario revolucionario no jornalismo também
expBe uma faceta importante dessa atividade: a de possuir poder
simbdlico e, assim, ser capaz de construir e/ou alterar a realidade. A
premissa construtivista de analise do campo jornalistico — que permite
verificar como as estruturas e as préaticas sdo elaboradas (construidas)
discursivamente através de relacdes de poder entre os agentes — também
se aplica ao campo social mais amplo, macrossocial. Os jornais, assim
como os agentes, se localizam em posi¢Ges com maior ou menor capital
simbdlico, com maior ou menor autonomia e, assim, produzem
discursos diferenciados que sdo capazes tanto de manter as estruturas
como de desestabiliza-las.

A andlise de Hartley (1996) demonstra como o jornalismo teve
papel ativo fundamental na revolugdo politica e cultural que se tornou
referéncia para a implementacdo do idedrio moderno, ou seja, para o
autor, sem o jornalismo ndo haveria Revolu¢do Francesa nem
Modernidade. No caso brasileiro, ndo se pode afirmar que os jornais
alternativos derrubaram a ditadura militar, mas, segundo Kucinski
(2003), a repressao sofrida por esses periddicos denotam o perigo que
estes representavam para o Estado totalitario. A revista Pif Paf durou
apenas oito nimeros, mas influenciou diretamente a linhagem satirica da
imprensa alternativa brasileira. Fez parte das lutas simbdlicas, travadas
pelos setores da sociedade brasileira, que visavam a critica e o fim da
ditadura militar. Para além do embate politico, a publicagdo também
teve papel ativo na critica da cultura, dos costumes e da moral sexual
vigente e, assim, se tornou um dentre tantos outros agentes que
contribuiram para a revolugdo cultural verificada nos anos 1960 em
grande parte do mundo ocidental. Esse aspecto participante do
jornalismo, principalmente do jornalismo alternativo, pode ser
verificado no discurso presente no texto publicado na contracapa do
Gltimo ndmero da Pif Paf (ANEXO A.V), com a chamada
“Adverténcia!”:

Quem avisa amigo €: se 0 governo continuar
deixando que certos jornalistas falem em eleicdes;
se 0 governo continuar deixando que
determinados jornais facam restrigdes a sua
politica financeira; se o governo continuar
deixando que alguns politicos teimem em manter
suas candidaturas; se 0 governo continuar
deixando que algumas pessoas pensem por sua
prépria cabeca; e, sobretudo, se o governo
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continuar deixando que circule esta revista, com
toda sua irreveréncia e critica, dentro em breve
estaremos caindo numa democracia.

O discurso do texto de despedida da aventura pifpafiana remete
ao potencial dos produtos simbélicos de construirem a realidade social.
Segundo Bourdieu (1990), o mundo social apresenta-se como uma
realidade objetivamente estruturada, porém, esta pode ser percebida e
expressa de diversas maneiras. O espaco social funciona, portanto, como
um espaco simbolico, onde os agentes e 0s grupos se enfrentam visando
legitimar praticas e categorias de percepcio. E neste sentido que, para
Bourdieu (1990, p. 156), os grupos e as classes sociais estdo por fazer,
ndo estdo dados na realidade social. Segundo o autor, o espago social é
formado por lutas simbélicas que podem se dar objetivamente — através
de acBes individuais ou coletivas de representacdo destinadas a mostrar
e fazer valer determinadas realidades — ou de forma subjetiva:

[...] pode-se agir tentando mudar as categorias de
percepcdo e apreciagdo do mundo social, as
estruturas cognitivas e avaliatorias: as categorias
de percepcéo, os sistemas de classificagdo, isto &,
em esséncia, as palavras, 0s nomes que constroem
a realidade social tanto quanto a exprimem,
constituem o alvo por exceléncia da luta politica,
luta pela imposigéo do principio de vis&o e divisdo
legitimo, ou seja, pelo exercicio legitimo do efeito
de teoria (BOURDIEU, 1990, p. 162).

Porém, assim como na realidade objetiva material, as lutas
simbolicas sdo baseadas em uma distribuicdo desigual de capital
simbolico. Ha agentes e/ou grupos na sociedade dotados de poder
simbdlico, que, para Bourdieu (1990, p.166), é justamente esse poder de
conservar ou transformar principios objetivos, de conservar ou
transformar as classificagdes através de palavras que séo utilizadas para
designar ou descrever os individuos, 0s grupos e as instituicdes. O autor
deixa claro que “o poder simbodlico é um poder de fazer coisas com
palavras”. Porém, a descricdo s6 ¢ eficaz na construgdo de coisas/
grupos quando héa coisas/grupos que se reconhecam na descri¢do. Ou
seja, 0 poder simbolico é o poder de construir, mas também o de revelar
0 que ja existe. O que Bourdieu (1990, p. 168) afirma é que “a classe
(ou o povo, ou a nagdo, ou qualquer outra realidade social de outro
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modo inapreensivel) existe se existirem pessoas que possam dizer que
elas sdo a classe, pelo simples fato de falarem publicamente,
oficialmente no lugar dela [...]”.

Ora, o jornalismo é o lugar da fala publica, é o lugar da nomeacéo
das coisas, dos acontecimentos envolvendo agentes e grupos da
realidade social, logo, é uma atividade detentora de poder simbdlico, de
poder de consagracdo, de revelacdo, de constituicdo. Nesse sentido,
pode ter papel ativo em processos de lutas simbdlicas entre agentes,
classes, comunidades etc., que, recorrentemente, se ddo no mundo
social. Bourdieu (1990, p. 168) diz, por exemplo, que o dirigente de um
sindicato é o grupo de profissionais — 0s quais ele representa — feito
homem: “o porta-voz é substituto do grupo que existe somente através
dessa delegacdo e que age e fala através dele”. Faco aqui uma
comparagdo com o jornalista ou com determinada publicacdo, que
também sdo capazes de serem porta-vozes, de representarem, ou de
darem visibilidade a determinados grupos. Nas colunas assinadas dos
grandes jornais ou nas publicacBes alternativas, verifica-se essa
capacidade performativa da linguagem que possibilita a aglutinacéo
social em torno de determinados temas e, até mesmo, a mobilizacdo
social efetiva com vistas a transformacao das estruturas. O recado final
de Mill6r, no Gltimo nimero da Pif Paf, expbe esse potencial simbolico
de construgdo social do jornalismo, que, segundo Hartley (1996, p. 83),
¢ rejeitado por jornalistas e historiadores como um epifendmeno,
subjetivo, ndo representativo.

Essa perspectiva de analise leva Bourdieu (1990, p. 156) a utilizar
aspas no termo “realidade social” justamente porque esta também ¢é um
objeto de percepcdo e de narragdo. Os objetos do mundo social podem
ser percebidos e expressos de diversas maneiras. H4 uma parcela de
indeterminacdo, de fluidez, de elasticidade semaéntica, que leva a uma
pluralidade de visdes de mundo. Logo, a “realidade social” pode ser
entendida como uma “fic¢do social” (BOURDIEU, 1990, p. 168).

Neste sentido, no¢des como a de objetividade — e a busca pela
verdade dai decorrente — no jornalismo estdo, a todo momento, sendo
descritas e analisadas de formas diferentes pelos agentes do campo. O
jornalismo tem sua ligacdo com a realidade material, com os fatos,
porém, é impossivel desconsiderar os filtros interpretativos do sujeito —
no caso, do préprio jornalista — e a pluralidade de vis6es de mundo.
Além disso, deve-se levar em conta o fato de que as técnicas redacionais
baseadas no ideal da objetividade podem, muitas vezes, mascarar uma
opinido, que pode ser a do dono do jornal, de um partido politico, de um
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anunciante etc. Isso porque a linguagem €, por natureza, opaca € possui
um caréater dialégico e performatico. Desconsiderar essas caracteristicas
e confiar estritamente nas técnicas de producgdo do relato baseadas na
objetividade como forma de expor a verdade pode, ao invés de livrar o
jornalismo da contaminacdo ideoldgica, ser uma ferramenta para que
determinada ideologia seja mais amplamente divulgada de forma
implicita.

Uma tal persisténcia da nogdo de verdade como
representacdo ndo-distorcida, verdade, das coisas,
implica o risco permanente de reconstrucdo de
uma visao da sociedade na qual a “verdade” vem
antes da liberdade, isto é, na qual onde pode
existir alguém cuja visdo do verdadeiro ndo é
distorcida e que, portanto, tem o direito de
“revela-lo” aos outros, talvez mesmo impo6-la para
o0 préprio bem deles. (VATTIMO, 2003, p. 16)

Vimos, na introducdo desta dissertagdo, que, para Kraus, a
distorcéo da realidade é a representacdo mais veridica sobre a realidade.
Millér Fernandes (2005:205) também possui dificuldade em aceitar uma
nocéao de verdade por correspondéncia com a realidade:

N&o adianta toda a minha racionalizagdo, ndo
adianta eu olhar no olho de todo e qualquer
interlocutor e saber que cada palavra dele — um
imenso cédigo sempre mais complicado — néo
corresponde a nada do que ele é. O sentido de
humor, que me faz vé-lo sempre falho — porque a
mim ndo me vejo de outro modo — me mostra toda
comédia das relagdes humanas como uma coisa
extraordinariamente engracada, mesmo quando
dramatica, mesmo quando odiosa, mesmo quando
mesquinha. Pois fora do ser humano ndo ha
salvagdo. Fora do ser humano a vida ndo tem
enredo.

Para o criador da Pif Paf é impossivel alcancar a verdade sobre
0s atos e os discursos dos seres humanos. Porém, isso ndo é considerado
um problema, dado que o jornalista/lhumorista enxerga a humanidade e a
realidade social como uma ficcdo (enredo) que, apesar de dramaética,
pode ser narrada de forma cobmica. Tanto Kraus como Millér
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vislumbram a realidade como um texto, logo, a verdade sobre essa
realidade é sempre passivel de distor¢do, ou melhor, de criacdo e de
interpretacdo por parte de quem a escreve ou a Ié.
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ANEXO B

© hi tantas garantias de liberdade,

\quanto escrevo os generais cs-
o L o 1 G
de Oliveira, diretor da revista O Cru-
o, de cuja honestidade a cidade s
la, no méximo, com disericio. E' um
sinal de que & revolugio tem fome de
gléria, séde do prazer, gosta do revis-
tas em quatro cdres, &, na hora da =
bremess, nao se importa com 0 bi-
cho da' goiaba. E' uma prova tam-
bém da_ extrema ignorancia dos lide-
res revolucionirios até mesmo em ma-
téria de gestronomin. Jantar por
jantar os do Zé Pedroso eram m

felhores. Desonestidade por  de-
sonestidade a do Zé Pedroso em

sorriso da lace do Presdante poia &
impossivel nio_reconhecer que o pais
vai mal. A inflagio, mais Mrntel do
que nunca, torna dificil a vida do rico
e miserivel a vid do pobre. Umna ins-
tabilidade social g moral permeis twdos
o3 nossos gestos e atitudes. Eu
exemplo, aqui, hii anos, esperando um
negociata que niio vem, ji estava mes-

1 0 LADO DIS00.

%

i i GOM &

HBCIDO.

mo disposto a qualaser negicio quin-
do a inflacio tornou invidvel até mey
mo a improbidade. No mais prossoguo

@ guerra frin o quente em tda parte,

tendo quanto mais 0 mundo que é m
1o mais ignorante do que eu,e, em sua
Gnica frase audivel, diz que “a unh;dﬁ
& sagroda e jamais de-vn ser traida”
qué, fica evidente, & uma mentira;
Jurtia inglésa eouduu como ndulkm
um homem de 81 anos de idade (o que
nio & 35 uma unltz'wu:iu é também
um recorde) e o govérno Castelo Bran-
co parece especialment empenhado
em salvar do incéndio tedo o rebota-

w
brasa Id no Vietname do Norte, dizem
& por vin das olcigdes. Se les nio
bancam os machbes, o pesson] todo, em
cutubro. vota no Agua Dourada, tra-

o ustiioat. =

evwn Gateod

dugiio de Goldwater para os mais igno-
rantezinhos, No mais um deputado pre-
varicador levantou-se e disse ao outro
que sem revélver nio era possivel The
responder — com um revoliwr, sim,
dar-the-in uma resposta & queima-rou-
pa, Portugal continua a ser o pais mais
portuguds do mundo,  vio  aumentar
mais uma vez os onibus, os bondes

ik o e e a1 sredbigs o

Nio foi pras cabeceiras, como ficou as-
sentado na reunifo qué tivemos, ©9,
éle e Montgomery e o resultado foi
mais alguns meses do lutas e mais ol-
guns milhares de vides perdidas. Mas
que sio vidas perdidas sonfio a gléria
e & honra do goneralato? Mais cruzes
na terra, mais estrélas no peitc e no
céu.

M. F.




ANEXO C

PIFPaF_
Analiza Uma Piada

Confesss, Carlinhos, que vecd nhe gnsta mals de mim

evidentemente ===:

sica, mas por in-
eompatibilidade de ordem intelectusl . Uma mulber que & levada
para uma ilha deserta pelo sou amante (pois, na mio esquerda
do barbudo niio aparece nenhuma aliancs que indique ser o
casado) que & amarrada, posta num caldeirio, comeca a fumae-
RAT ¢ pergunta m sen homem so @e ainda a ama, é claro que
B0 esth & altura désse homem, que é um grande plancjador,
portanto um inteloctual. Pois 6 um inteloctual conseguiria
arquitetar ardis para oscolber uma ilba doserts, transportar
parn li sobrepticlamente um caldeirio, e néle enfiar a mulher
de sun vida. Ou 6 que se vd nesta caricatura fol motivado por
um naufrifio inicial? Mesmo assim & de se admirar o sanguo
frio diwse homem que, a0 ver o navio afundar, lembrou-se ime-
que os nkufl do scabam sempre em
ilhas desertas; e, portanto, preveniu-se, Comida, &e tem. Co-
winheiro & quo nio é. Pols pem mesmo so preccupou em despis
u mulber; esta vai ser ensopada com Dior e tudo. Apesar das
chamas altas, o nosso tranqglilo amigo ainda abana o fogo mum
gosto do presss, ou do kronin, E' um humorists, um sidico ou
um esfomeado. Mas a mulber o ama,
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ANEXO E

AUMIEAVEL MUZDO NOVO

Unidos, uma recente estatistic. revesou .

Now n
cxbstincia e 61 mi) aleigos antistéem!

icos, curnpletamente
equipados <om dgua, alimentos, p . D

A VERDADE NUA E CRUA (NUA E NEGRA)

Langston Hughes, escriter e

porta neyre, que acredits
sistemas dristicos para A vitdeis do Integracionismo, s
considerado de

ren
ba de sugeris um que pode ser jou main ex
Be pusessem em pritics a 13 do Hugher, on tris compres-
sistas negres Dawsom, Diges @ Powedl, ficarism ris diaste do
seus colegs, caquanto Lena Horps tiraria a roupa em (reste
20 Bstropolitan, o James Parrel, da Awociacio pela igual-
dodo Racial, se despiria no alto da escadaria do Biblioteca

nudex
tesco strip-tease coletive, pars demonstrar que, & parte a olr,
B0 existo realmente nenhurra outra diferemce,

Geiger, expases do abrigar ues total de 54 milhies de possoas,
Segunds as previsdes do Departamento de Protegho Civil, ba-
vers, nos présimos ancs, sbrigos yars 240 milbdes de pessons,
 que representa muito mals S0 que o mero atual de habi-
tantes daquile gaie
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ANEXO F

-llg |
ERNANDES)

AGORA
DIRETAMENTE DO PRODUTOR
AO CONSUMIDOR

E era visivel a ma mtenmo daquek.s ne;o(.\a tes. iro pardgra;
lizia: “Em caso de faléncia, o Tucro serd dividido igualmente

Pmnpnm

fo do contrato da casa comercial
entre os sécios”.

DA ENTREVISTA

— O que ¢ malandragem?

— A arte de disfarcar a ativi-
dade.

— Qual a melhor maneira de
evitar a insonia?

~— Cair no sono.

— Que é o sono?

— O subconsciente que des-
perta.

— Que é o otimismo?

— O pessimismo em diluigio.

— E a impossibilidade?

— A possibilidade que nio
chegou la.

— O egoismo?

— A generosidade auto-sufi-
ciente.

— O que considera o epitome
da civilizacio?

— O coméco da barbérie.

— E a arte?

— A natureza corrompida.

— Acredita na sobrevivéncia
do mais apto?

— Apito.

— E no fim do mundo?

— No fim do mundo.

— Que crianga linda!
do menino! Mas

nle ndo. posso
tirou o chapéu

E depois vem a histéria do
menininho brasileiro que es-
tava na Suécia fazendo com-

© jornalista ame-
ricano: A que atribui o se-
nhor @ sua extraordindria
longevidade?
Respondic: o toxano (de Dal-
las) — Atribuo ter chegado
aos 103 ancs a vérios e com-
plexos fatéres.  Sempre - fui
homem de hébitos saudéveis
© morigerados, nunca abusei
do dlecol nem das mulheres
Mas realmente a cousa prine

de 25 de junho de 1883

Variagses em t4mo de
tomas.
Um louco — Adivinha o que
eu tenho na mao?
louco — A Orquestra
Sinf6nica
Um Jouco — Néo valo: voch

viu o maestro!

AS PEQUENAS
SUTILEZAS ¢
DESTE MUNDO:

ANTES DO CASAMENTO — “Eu adoro ver vocé

fumar ésse cachimbo!”

DEPOIS DO CASAMENTO: — “Eu quero ver vocé
fumar ésse cachimbo!”
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sensaclonaimente,  JA! Mas mandem colsa melhor do que as co-
laboraghes abaixo, selecionadas — como 4
dificll aelecionar onde mio hi selego!l —
entre mais de mil que J& nos chegaram. De
qualquer forms, as colaboragdes abalxo J4 es-
o selecionadas para o Julgaments final. O
concurso terminars ao 10t nmero do PIf-Paf.
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nio podemos publicar o Guerra ¢ Paz). Por Proeme e N ‘o
um desenho, de qualquer tamanho! Por um  “Concursor Pif.Paf. Riachuslo, 114 — 6 an-

POR UMA PIADA verso!l Ou mesmo por um reverso! Mandem  dar. — GB.

CONTINHO

Morreu aos vinte o olto anos e
Ji o foi cedo. Aos desoito matara
um homem pela primeira vez. K des-
de entho completara mas morten do
que anos de idade.

© Inesporado fol a manelea por
que delxou a vida. Em sus casa to-
dos we surprecaderam quands o ami-
50, que assistira a seu fim, deu n
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2,pens sb vale, dig, o6 trabaina bom
e experidnala o sempre no de-
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um pano Gmide, precure
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ANEXO H




ANEXO |

AS @ANDES CANGOES BRASILEIRAS ILUSTRADAS

VOCE CHEGASSE

LUPISCINIO RODRIGUES.

4 — Serd que tinha coragem 5 — de trocar nossa amizade

o — por ela que ji lhe

abandonou?

7 — Eu falo porque essa dona ji mora
no meu barraco

11 — de noite me beija a bbea

10 — De dia me lava a roupa

55 Vamoy.

¥ndo de amep.
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ANEXO K
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ANEXO M

NESTE NUMERO ¢ M STRIPIF-TEASE
m O SEXO QUE NOS PERDEMOS

JULHO/6/64 I .MUNDO CAO
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ANEXO N

EDICAO SEMI-ESPECIAL

CONTRA

O MEIO-BIQUINI

AFINAL ~ cLAUDIUS INCOMUNICAVEL
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ANEXO O

ROTEIRO DE COPACABANA
PARA O IV CENTENARIO

A traicao do Castelinho.
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ANEXO P

MISS ALVORADA AMEACA
SE RETIRAR DO PAREO

Foto excusiva de Carlola Corwina

Pensamento vivo de
LEON ELIACHAR

RS

ESTUPEFACIENTE
Cartilha para o povo
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ANEXO Q

DESENVOLVA SEUS COMPLEXOS
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ANEXO S
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ANEXO V

SEIS QUILOMETROS ININTERRUPTOS DE BARULHO E SUJEIRA.

Como chegar a
Copacubana

DE TREM — O sistema ferrovii-
vio da Centrul do Brasil o trard regu-
Jarmente fora de horirio num trem
onde vocs, com pistoliio, poderi conse-
juir um 6timo lugar em pé no corredor.
Da estagio Central a Copacabana &
outra aventura inesquecivel .

POR RODOVIA — Estradas estrei-
tinhas, onde voci travaré amizade ines-

estur vivo, Raramente estard
Caracteristicas de

Copacabana

A prain de Copacabana tem espaco
para aproximadamento 35,000 guarda-
séis de_praia, um dos esportes favori-
tos sendo a procura de local onde enfiar
o seu. Vendedores iosos e cons-
tantes lhe ofcrecem Coea-Cola, sorve-
tes, laranjadn, mate, Coca-Cola, ani-

sorte poderd atravessar tranqiilamente

« barceira de holas de frescobol e so
atirar nigua sem ser atingido por uma
esquadra de pranchas de “surf”. Qual-
quer  crianga  perdida  serd  socorrida
imedintamente por um banhista presti-
moso desde que consiga encontri-lo.

Outros detalhes

Com sun superficie varrida diaria-
mente (pelo oceano Atlintico) Copaca-
bana tem as arcias mais brancas do
munda, se voed conseguir cavar um pou-
co mais do sessentn contimetros, livran-
do-as de sun cobertura normal de pag
do bala, paurinhos de Chicabon, volan-
tes de propaganda lancados do avido,
tampinhas do Coca-Cola, pigi

pecus esquecidas de maid, sandilias ja-

ponésas nbandonadas, pentes, dentadu-

ras, garrafas de Coca-Cola e drvores

natal. Nao hi restricoes quanto

dumentiiria, podendo cada um se vesti
o

fira a decéncia do proximo ou mesmo
forindo, se o feridor & uma feridora, o
jovem, bem posta, bem composta, ondu-
lante, morna, nacarada, ondivaga.
Nessa magnifica_praia pode-se ouvir
qualquer tipo de misics que o visitante
desejar, tocadn pelas melhores orques-
tras do mundo nos imimeros transistores
ligados a todo vapor em todas as bar-
racas. O “frisson” é dado, comn em
tadas ns praias do mundo, por encan-
tadores meninos que volta e mein sa-
dgua geladn nas pessons ador-
mecidas

Jogos e Esportes

Além do famoso jogo de Frescobol,

Frescobol no permitir. Amar & o se-
guinte esporte mais popular, sendo que
as relagies intersexo na praia is vizes
chegam a tal ponto que os banhistas
exigem a presenca de madrinha o pa-
drinho

Diversoes

As diversbes sio ns mais variadas
possiveis, em Copacabana, vindo desde
assistir “surf aos domingos de manh,
no Arpoador, até diversies mais cultu-

de participar, existe o “troloir” em
toda a orla maritima, o qual funciona
dia e noite, a precos convidativos.

et i
Histéria e Tradi¢ao

Embith Copacabana esioia na vida
do Rio de Janeiro ¢ do Brasil hi pouco
mais de vinte anos, todavia sua histé-
vin j& é densa e emocionante, infeliz-
mente nio se podendo contii-la num guia
de tarismo decente, como &ste

Tempo
O tempo de Copacal se
indriamente bem entre dias de
cnlor  horrivel dias. te



ANEXO X

PIF-PAF — FACILITA TUDO!

Para leitores indignados com esta re-
vista, porém Preguigosos ou Incompeten-
tes para narrarem Gles préprios sua in-
dignaglio, Pif-Paf oferece &ste formuldrio,
JA pronto. Senhores, (o leitor deverd ris-
€ar apenas o quadrinho em que sua indig-
nagio o situar) estou tomando a decisdo
de: — Risque nestes quadrinhos.
cancelar minha assinatura de sua
revista
suspender definltivamente a leitura de
sua revista
porque fiquel horrorizada com uma fo-
tografia (desenho on descricio) de uma
mulper que, apesar de Jf erescida, nfo
barece -‘envergophar-se de seu corpo
como o deveria fazer.
porque suas opinides politicas sfio mul-
fo varifivels e eu nunca sei a quantas
ando com gssa redﬁum
porque fiquel escandsiizadp com um
desenho de cardter sexual e que alifs
achel engracado mas que tdda minha
vida aprend| que, versa sObre um as-
sunto sérdido e desagradavel e Intocdvel
porque tenho médo dé' que metr-hamo-
rado (noive ou marido) possa  apren-
der colsas malévolas em sua revista o
querer execut-lag, s .
Porque sua revista nfio deve ser vista
por criangas. Pretendo que élag sejam
deseducadas apenas pela televisio ...
Simplesmente porque eston chelo de

LT S B e

tudo. 3
() leitor .(a) Indignado ,(a) fulano

A idéia era voc, o leitor comprar um
outro exemplar,

SENHOR.

Ud-&:cpavioopdldnim.oug\mdo
nimero de sux revistx. O fio era bom
© o pavio melhor. O primeiro nfimero
eméﬁmo.o-ogundo-xc-hnb, O que
équoénoekommumhmizm

Zéo Salgado Oltre — Rio.
R.

A sabedoria de todos os tolos. A tolice
de alguns sébios. A chiltura dos analfa-
betos. A ignoréncia dgs eruditos. A hu-
mildade dos pecadores. A luxtria des
santos. A coragem dog covardes, O mé-
do dos herbicos. A delicadeza dos nu-
des. O coice dos gentis. A ira de 16. E
a persisténcia de demdnio.

Espaco reservado especialmente
para o leitor descansar seu

copo de uisque enquanto

se delicia também com nossas
pdginas.

SENHOR,
Eu mdais piadas numa revista
dita humorfsticar Parece quo os senho-

res ndo &0 muito de piadas,
Eytor Silva Costa — Curitiba

Gostamos de boas piadas, Vocd conhe-
ce aquela da revolug@io? Infelizmente
nés ndo podemos contar De resto pre-
tendemos fazer uma revista sériq, in
teligente, digna, Vamos, conforme j& dis
semos, fazer uma revista femining.

SENHOR.

LioP P dePalbl. E’ uma porcaria.
blasfemei. Stibito, deu-me o eestdlos de
Vleirc.ohlquomioouvh-hdh,m
falava aos peixes. Reconsiderei entdo o
conclui: vocds 630 os maiores’ humoris-
tas do mundo. Por qué? S& mesmo hu-
moristas de fato lanceriam

uma revista
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Sr. Redator.
afinal uma revista inteligents
s inflolto mar de burice em -
o pais! (Estou fa-
lnd- de Tenge,  neturalments)
Sou. desds 16,

do o m abrit um
o para utpﬂc"'lu aca mals rotar
dadinhos. Meus parabéns!

Mércio Leits Lina. Piauf

Isso, Mércio, allabetizagdo né-
les! Vamos ilustrar as classes di-
tomise oo iblico” entends

6 co nuqn(rmu- cn.ga-
e #le. Vamos convencer o pes-
s0al do’ que inteligancia nao doi
nudﬂ o saimos para o nos*

ndo' milhdo 4o leiton
{Butcmea comeeands o i

Dr. Joachim,
nossa intengdo
sempre fol essa o
nossa :

pre foi a mesma.
Apencz, no tempo

em que o PuPnl
era apenas
secgio  de whra
beriela, o lisha

.vldln

mos fazer ui ¢ inteiramente
Umpo, sdlido, diverido, juvent, io-

ANEXO A.A

tegro, aparidério, 1 ser lido

por todos, Vamos lazer, agora, um
Bumor recimente. isento g6, quak
quer pornografia — 6, som
eglar envolvido nas pdginas do
«©

rociel imenuiasimo 18da a sua
mhtc.unu e achei mais bem
bolade mesmo i o senhor publlc

Imcbu do nouu- maluquinhos
todo. -

vez om quando tenta engolir gros-
103 insulios.
Ficha o' 2

Roupas muito apertadas, pintu-

. ndo pretendemos que
nossas péginas e idéias te
ignificagdo

lavra
elas possam atuar adbre cada lei~
tor de uma maneira diferente. Um
espelho partido.

St Bodator.

Nao gton The sscterends pera

que ndo

me nteressa dostor! Mo some
‘vi 0 seu corpo redatorial. e

paracen todo. mesclado de inflira:

Hipocondriaco. Tncapacidade de
suportar os mais intimos. Gésto
acentuado por boleros. Preferéncia
inconcebivel por programe to-
Go. Crison de mutismo. Apa-
tia. Inapaténcia.

Ficha n' 4
Viavica, 2 anos incomploti~
nhos. Um metro e sexsonta o tréa
(desculpe, um o sessenia © quairo,
medi da névo nesto momeninhol
de altura, Bom fela do corpo, hu,
bem feitasimat Sem

Para un apartamentinho de 950

quadrados em cima do
Catltlénha Temperamento _arden-
te. Co

onde pude vor itos

Béca (presumivelmonte) deliciosa

Sem preconceitos raciais. Sem
ceitos.

ela de
3ou apigo a determina-
dox’ clienies, sobretudo o Ghime

— Roceita:

Largar o péelo de lider da mi-
noria
Ficha n' 2 — Receitay

Marido.  Ou detetive, désses
bem_ ruins, para que ol se sinia
seguida o todo.

Ficha n' 3 — Receita:

Déses didrias de meudm Car-
dingle em cinemascope, fela pa-
norémice Se & fancionério de Hta

marati conseguir ser enviedo co-
mo_especialista em_direito inter
nacional para a ONU,

Ficha n. 4 — Receitas

Indtil. Essa senhorinha
divertinho & ava custa, meu caro
dounur Sofre da uma satida irri

185
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ANEXO A.C

PIF-PAF — FACILITA TUDO!

Para leitores Indignados com csta re-

vista, porém preguigosos ou Incompeten-
tes para narrarem &les préprios sua In-
dignaglo, Pif-Paf oferece &ste formulario,
Ji pronto. Senhores, (o leitor devera ris-
car apenas o quadrinho em que sua indig-
naglo o situar) estou tomando a decisdo
de: — Risque nestes gquadrinhos,

S R E

B

cancelar minha assioatura de sua
revista

suspender dJefinltivamente a leitora de
sua revista

porque fiquel horrorizada com uma fo-
tografia (desenho oun deserigiio) de uma
mulher que, apesar de ji cresclda, nio
parece wenvergonhar-se de seu corpo
como o deveria fazer.

porque suas opinides politicas sfio mul-
to varifivels e en nunca sel a quantas
ando com gssa redacio,

porque fique! escandsizadp, com ‘um
desenho de cardter sexual e que alids
gchel engracado mas que tdda minha
vida aprendl que, versa sObre um as
sunto sérdido e desagraddvel e intocdvel
porque tenho modo dé que met “hamo-
rado (noivo ou marido) possa apren-
der coisas malévolas em sua revista e
querer executh-las, b -
Porque sua revista nfo deve ser vista
por criancas. Pretendo que élas sejam
deseducadas apenas pela televisiio ...
ngneuneutc porque eston chelo de
tudo. ~

(a) leitor .(a) Indiguado .(a) fulano
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ANEXO A.D

_—

PUBLICIDADE MUNDO CAO.

TODO HOMEM
TEM SEU PRECO.
DIGA-NOS QUALED SEU'

coN

S0, Epuraosdnnmmomuf

_ﬁ_—
C: It s sem P
R o Mandamos um salaf ializado visitd-lo
LTURA MUNDO—CAO imediatamente. Lideres de esquerdu de direita,
¢ = l J militares, civis., prelados — NOS comnmos
L) TUDO. Comp em rublos qualg g
ar do IBAD. P I:em1 Ig Jelagdo. Adqui-
l( rimos bém inf; i pelos me-
Vo lhores pregos da praga.
wi|]l® e ® © @ 0o @ @ @ & & 50 0 0

INTERNATIONAL PURCHASING AGENCY.

Powers, Pontecorvo ¢ Fuchas nio usaram
nossos servigos e se arrependeram amarga-
wu Vm&-unpmnk‘u.pnludo
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ANEXO A.E
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ANEXO A.F

cana

8
OBRIGADO A DOPS

Ou
Nos também
SOINOs presos

EDIMOS perdéo aos nossos leitores por gas-

tar éste espaco em assunto pessoal. Esta-

vamos escrevendo as regras do Jogo da De-
mocracia, ai na coluna ao lado, quando soubemos
da pris@o de Claudius Ceccon, nosso jovem compa-
nheiro, amigo e colaborador. Por isso paramos de
escrever as regras do Jogo da Democracia e come-
camos a redigir esta nota, pois, a cada dia que
passa, parece que mais e mais vao-se tornando int-
teis regras para essa espécie de jogo.

Claudius, junto com Ziraldo, Jaguar, Fortu-
na e Millor, encontravam-se, num domingo, em
¢asa do tltimo, quando Claudius recebeu um tele-
fonema da sogra exigindo sua imediata presenca
em casa. Tratava-se apenas de uma falsificagdo
tola de um funcionario da DOPS (tola porque Clau-
dius pode ser encontrado a qualquer hora, sendo
um homem de hébitos domésticos e previsiveis)
que na certa descobrira a tradicional ligacdo hu-
morista x sogra, e resolvera explora-la contra o
humorista.

Assim, acabam de prender também um humoris-
ta! Assim, estamos desagravados. Pois parece que |
até agora s6 mesmo a nosa pretensiosa classe nao
tinha seu martir. Pouco a pouco a engrenagem
vai-se desgastando, & medida que se enreda em
inocentes, em independentes, em simples inconfor-
mistas. Obrigado 2 DOPS, que afinal também se
lembrou de nés. Esperamos que a familia de Clau-
dius — muther, filho, pais, irmdos — possa ver




7
— B

r Engefbrecht! O grupo de
(Engelbrecht Birdorums em

algumas vézes os
ientistas se excedem
. sua ciéncia. Quan-
do o grupo de cava-
unido — observando o que? Es-
remendo,_p@ssaro que crrebatou
e deveriam fazer todos os seus
1 salvagdo do ilustre professor
© com que o trata o outro cien-
a indumentéria) chamando a
»s postos de escuta de radar ou
s&nicos que existem para detec-
cs cientistas auxiliares (por mo-
o escolheu exatamente o de-
sriaram com a vida de Engel-
ca coisa que lhes parecia im-
o péssaro, denominando-o &
>. E' possivel que isso corres-
» perderam um minuto para de-
e & vaidade de Engelbracht.
mente, dedicado @ vida inteira
» pouco lhe importe desde que
idade, E' por isso, entdo, que
lhe comunica a boa nova —
hamado «Engelbrecht Birdo-
da: quanto tempo durou o ata-
le surgiu ela? A vinda dos cien-
lidos de binbculos, significaria
existéncia dessa fera onti-di-
¢ @ facetamente olhando mu-
» quando foram surpreendidos
forma em grupo estavam e
apenas o péssaro que sejnius-
e
| ser que o agrupamento se
ra — ao serem atacados se
s ndo, estdo todos muites cal-
e ndo houve defesa porque nio
aro (estranho e belo, por sinal)
o nosso professor. Para onde?
e nés ndo sabemos responder.
r a cara do passardo e verifi-
iente feroz, nem camivoro; sua
> feminina, O péssaro vai le-
Rassia. Pois trata-se, & eviden-
especialments pmia raptar

Prestiglo o8 ondnoios do Pif-Paf. Podem nio awnentar o vonda do s produto, mas garamtem o Goistince do 8030

ANEXO A.G

R S

POLTRONAEADA OC&

; Um passo a mais além
do bom gbsto, Em estética.
Em conforto. Em funcio.
OCA. Uma projecio da praga

general Osério para o mundo.
Jangadeiros — 14/C. Rio

PIF-PAF faz questio de lem-
r menos avisado, que nio é ums
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ANEXO A.H

8
CLAUDIUS, o primeiro humorista-mértir do Brasil

Se vocé nunca pensou em dinamitar
um porta-avides, mandar pelos ares paisis
de munigdo, metrathar o Paldcio do Go-
vémo, destruir a ponte Rio-Niteréi ou es-
vaziar os pneus do Diretor de Trémsito,
cuidado! Vocé pode vir a ser préso (1) a
qualquer instante,

Da nada adiantardio seus protestos de
inocéncia — todo culpado faz o mesmo —
sua vida pregressa ilibada — Hitler era
vegetariano — e seu dlibi insofismével,
provando que ndo participou da Intento-
na Comunista porque ainda ndo havia
nascide — outros, alegando o mesmo, cca-
baram «confessandos. Vocé serd pésto
em rigorosa incomunicabilidade (2) no Xa-
drez Especial (3).

_ Entreque &s sucs préprias elocubra-
bes, logo perceberd, enire vérias, trés
coisas principais:

15. — Nem vocé nem é&les sobem
Por que vocé foi préso, (4)

2?. — Nem vocé nem éles sabem por
ordem de quem vocs foi préso, (4)

3. — Num eslérgo para solucionar
essas duos coisas insoltiveis e descobrir
afinal, por que diabo logo vocs que ndo
se chama Manuel nem mora em Niterdi
entrou nessa, comecard a catalogar os
possiveis motivos. J& na primeira madru-
gada de insénia, apesar do bom trata-
mento (5) que lhe dispensaram, voc fica-

estarrecido com a quantidade de indf-
cios terriveis que certomente motivarom
tudo: aquela sueter vermelha, cs. papos no
Zepelin, o torcer pelo América (o nome
pra dis i e a cdr?!) e o nfimero enor-
me de amiges subversives (6) que vocd
Ppossui para sentirse um esquerdista
negativo, um perigoso agente comuno-
castrista, adepto de ideologias exéticas,
incompativeis com o nesso uéi of laife &
a8 nossas tradigdes cristds e occipitais &
apencs um A

E agora, Jesé? E agora Joaquim? E
agora, Zarur? Da nada adicntard

g ha com

milia pela Propriedade. Vocd afinal caiu
nas malhas da Lei, seu crime & daqueles
que ndo compensam, a lef 4 falha mas
o tarda e o Felix Pacheco possui em seu
Instituto suas impressses digitais, que
coincidem exatamente com as que vood
deixou ao assinar, com letret flegtvel, aque-
la Yista do JK. 3

Vocs, meu chapa, esté no papo! Néo
hé noveno, pai-de-santo ou promessa de
nGo comer mais sobremesa que o safe
destal O jeito é colaborar com as auto-
tidades (7) e confessar tudo,

E conlessar direitinho. Vai ter de ex-
plicar por que jogou todos os Cadernos do
Povo da avenida Nieméyer, logo de tinicx
que teve direitos politicos cassados por
10 amos; por que escondeu todos os li-

a Fa- .

RIGOROSAMENTE
INCOMUNICAVEL

vros de capa vermelha atrés da geladei-
1q; por que ndo denunciou a prima do
amigo do cunhado de seu vizinho, cujo

armos? Onde estdo as anmas? E os Ba-
roes? Confessel Aterrorizado, sentindo
aquéle vazio no estémago e a mesma
tremedeira que a gente sente num exa-

se tronsformard num liquidificador onde
se misturam datas, nomes, fatos, seu pri-
meiro beijo, aquéle tombo da bicicleta,
© médo de dentista e o filme impréprio
para 18 que vocd viu com quinze. Sua
falta de objetividade e natural confustio
mental

ao deixar o interrogatério (8), que sua
pena deve variar entre cento o vinte ©
trezentos anes de trabalhos forgados. Bem

Bem, & af que vocs & sdllo.

Semi entender nada, enfrentaré o des-
confianca de parentes que leram o que o
Glébulo publicou e acreditom firmemen-
te que vocd & imdo de criagdo de
Khrrhuteschevih e agente comunista chi-
nés dislargado :

Também sem nada entenider, serd
carregado em triunlo, homenageado, pa-
rabenizado, saudado e elogiado pela fir-
mezr de seu cardter, de suas convies
e pela lealdade incbalével que a tudo
resistiu sem revelar noda.

a5 o pior mesmo & explicar o qud,
como e por que o negécio acontecen. Vood
conta, repete, trepete e percebe finalmen-
te, somisos do compreensdo: mesmo sdlto,
vocé continua a nada revelar. E' of que
Voo comega a se convencer de que, real-
mente, vocé & um sujeito formiddvel

_—

Xadrez in:
com uma tabuleta na ports, dizendo: €X
cial>
4. Nio foi o Sublime Comando, nem «
Concfllo de Inseguranga, nem o Dro

p
percebe-se que se fol présa pelos Ideais (n
Revoluglo, coisa bastante vaga, diseutida o

da nfo’ dofinida. .
5. Bom Tratamento: Dormir no chio, gem
lengdls o com refeicio_ didtin cous
tanie fie clementis nflo ldentificados.
8. Subversiva: Nio  <revolucionirios
7. Autoridad o exti algemado;
nterrogatirio: Processo através do qual

B i
cinco sujeitos o convencem do qu
Madureira deve ser a base do Selecionadu
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ANEXO A.l

23
NOTICIAS E INFORMACOES po PIFPaF

Miss Alvorada 65

ou melhor

Miss Alvorada 66
se Deus quiser

Publicamos hoje a nossa segunda candidata
ao titulo de MISS ALVORADA 1965, de acérdo
com a sugestdo do leitor Carlos Kubitschek de
Bairos Pinto. Infelizmente temos que pedir des-
culpas pelo pequeno adiantamento que houve
para a data final do concurso, mas é que o
membro mais importante do Jiri, a senhorita
Costinha, achou que o prazo era realmente de-
masiado curto para tdo importante decisdo.
Assim sendo passaremos a chamar nossas candi-
datas, de agora em diante, de MISS ALVORA-
DA 66, SE DEUS QUISER. Esperamos que o
sucesso de nossa primeira apresentacdo exclu-
siva {quando retratamos a senhorita Ademarina
Ur j ) seja seguido pelo de hoje, em |
que apr outra dora concorrente
ao esperado titulo.

Senhorita Magalhinhn Boa Pinta. Representante de Minas Gerais
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ANEXOA.J

MISS

CARLOTA
CORWINA

Para os nossos milhares de leitores que
seguem, dvidos, a apresen candi-
datas ao titulo de <«Miss Alvorada 66, so
Deus qnlun n-l estd uma das malores con-
lo' Cariota Cor

rowcun inte da Guanabara, Como mno-
umnlmmﬁnﬂlmmuh‘o

lh.dmamdowuiuudophn.
Para nosso fotSfrago exiblu o tathe de sua
figura envolto num maid de pele de tigre,
pois faz questio de mostrar que & uma fera.
Queria mesmo, com a audicia que lhe é pe-
cullar, apresentarse de monoquini, colsa que
fol impedida de fazer. insistindo, porém, di-
ndo que estava sendo cerceada na sua li-
Wo do upn.lo. tivemos que .apelar
do estatuto geral do Concurso
m- Alvmd- 66, estatutd &sse como se sabe,
wcndortmmndolmhdopﬂo]nﬂ'
que militar no dia do julgamento final. A
rasgar a sua fantasia, mas
afinal cedeu, diante dos apeios da razio e do
bom-senso, ficando o rompimento para outra
ocasiio. Como notard o leitor mais atilado
a senhorita Cariota Corwina, corre eérie rjs-
co de nio ser eleita — em gue pese suas pre-
tensbes — pelo fato de ser mal proporcionas
da — vE.se que a parte superior do corpo &
aenslvelmente malor que o restante.
lsso ao fato de que o talento lhe subiu &

Que & que vocls acham melbor? Distribolemos oe quinbentos contos do préodo ou embarcarmos pra Eurcpa’
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ANEXO A.K
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ANEXO A.L

How To Read a Newspaper

o,
et Lot 3% e &
n”l%lq T o e

% Gy o thiag % CECAB,

o

B, 4o
5 20,0 Ly Sy Sy, “Barig

T2 o0 2o e Sy,

0 % g e T, Yo 387 e ok Aoz g T
2y D S g8 G S,

2 5 e

Colaborando no esclarecimento
dos leitores desavisados, o Pif
Paf ensina como se deve ler as
manchetes de um jornal.

L

Feijéo sobe Cr$ 40,00 em quinze dias

Menos griaos por mais cruzeiros

Agrava-se crise entre FAB e Marinha
E’ normal a situacio nas Forcas Armadas

Govérno vai estudar desemprégo

O desemprégo vai aumentar

Papa lutard em tavor da paz
Papa vai fabricar também suas bombas atomicas

China sugere levante de negros americanos

Agora vai ser les: todo negro é

Carne sé6 voltaré ao normal mais cara

Carne voltari ao normal

Alteragdo na lei de remessa de lucros agrada americanos
Alteracio na Lei de Remessa de Lucros

Reforma agrdria vai-ao congresso pela méo do PSD

Pra vocés verem como ¢ que é a coisa
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ANEXO A.M
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ANEXO A.N

o 5o o G 5 e R

NOTICIAS E INFORMACOES DO PIF-PAF

Numa conferéncla secreta no Kramlim, nosso fotégrafo x-2, consegulu ser~
rateiramente se metor sob a mesa dos lideres russos e fotografar a mi&d
n

de K
ouvia as noticias

mal russo nac bobela: estd sempre com o dedo no disparador au-
tomitico da Bomba AtSmica. pronto para qualquer eventualidade.

.
X
i
‘

este flag P se v& na foto, enquanto
sbbre os bombardeios americanog no Viet-Nam, o supremo




ANEXO A.O

Magnifico aparelho de televis¥o modélo 1704

A MANEIRA DOS ANUNCIOS

DE TELEVISAO

amigo, sente-se cansado, desmoralizado,
-bahdo qchandu que & vida nio vale mais nada? Nao
desespere:

Mlndenos seu_aparelho de televisio e sentir-se-
é um homem inteiramente névo.

Sem televisio sua mulher nfio sentiri @ necessi~
dade inadidvel de comprar tédas as besteiras do mer-
cado.

Sem wlewmnvueenwunmmqugpexgu tar
toda hora a seu filho: “Onde, diabo, vocé aprendeu
fsso, menino”?

Sem televisio vocé diminuird muito a drea de
atrito em sua casa pois sempre que vocé liga o apa-
relho e-diz: “Esse idiota esti agora ganhando seis
milhes” u]gucm responderé do seu lado “Mais éle é
muito popular”.

Por essas e outras infimeras vantagens, caro ami-~
go, mande-nos, hoje mesmo seu aparelho de televisio
e nés o destruiremos completamente, ou o transfor-
maremos em zlgo Atil.

Honestos martelos, simples talhadeiras, delicadas
fngldexru. fabricadas por nés, jA foram antes terriveis
e perigosos aparelhos de televisio.

Basta vocé pagar uma médica prestaciio mensal
© nés nos encarregamos do resto.

Seja uma das milhares de pessoas que nos pro-
curaram e agora afirmam satisfeitas: “Sou um névo
homem. Agora em minha casa s6 entra quem eu

PR

Se vocé, porém, for désses que niio tém coragem
para enfrentar a sinistra familia, consulte a nossa
se¢io sigilosa, encarregada de enguigar discretamen<
te qualquer marca de aparélho. Colucamos em sey
aparélho toda espécie de ruidos sibilos, manchas e cho-
ques, capazes de desencorajar o' mais débil mental
dos telespectadores,

Sem televisio vocé poderd de névo
conversar franqgiilo.

Sem televis@io sua casa serd de ndvo
um verdadeiro lar

199
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ANEXO A.P




ANEXO A.Q

JAGUAR E O CORONEL FONTENELLE
ou
O NAZISMO REVISITADO

Nestas 10 caricaturas, Jaguar procura brosa. Dentro em pouco morria de safis-
encarar com bom-humor o mais feroz ' $2U nome aparecia em fodci oS
bt jamais aparecido na Guena- jorna's, e as ruas, patrulhadas po: um
bara: o do coronel Fontenelle. Com pre- exército arbilrdrio e violento, que &
tensdes cientlficas e mélodos revolucio- <4 bom-dia nem. explicagdes, foram real-
i ponco, esposinr pnous! Se ew pudesss nérics, o coronel implantou na cidade o mente limpas dos nefandes maquindris
Vangleriased Le suost A HE ceat nrdlesel regime do ferror e com isso resolveu o E o coronel viu que isso era bom. E°
problema do estacionamento — isto &, bem verdade que ndo pode dormir em
ninguém tem mais onde estacionar, nem. paz, nem deixar que seus quxiliares o
de noite, nesh dia, nem onde pode nem fagam. Pois basta darem uma cochilo-
onde ndo pode, Pois, onde pode agord, dazinha e logo, por uma necessidade in-
pode ndo poder daqui a meia hora, & dividual constante mais forte do que lodo
onde néio pode, ndo, pode mesmo por- o seu aparto, alquém péra para tomar
que o homem esvazia, enche, rebocat um sorvete, para entrar numa loja, ou
com genle dentro e insulta, sobretudo oté mesmo para saltar do carro, coisa
se & genle «importantes, ¢ em especial se que o coronel tembém proibiu terminan-
sdo representantes de paises estrangei- temente. De qualquer forma, por um pe-
Tos, para mostrar que aqui nGo hd pri- queno periodo de tempo parece que o
vilégios como se o privilégio legitimo coronel ganhou a batalha e resolveu o
ndo existisse e ndo devesse existir. Ho- problema ds néio-estacichamento. E* bem
mem anterior ao século ¢ coronel viu um verdade que, se estamos bem lembrados,
dia que a sua cidade era bela. Homem essas vitbrias sdo sempre parciais, quan-
antericr ao século o coronel viu um dia da ndo oblidas dentro de um critéric -
que havia o automével. E tomou-se de mamo e racional, Hitler lambém resolveu
4dio pela méquina. E, ao invés de en- infimeros problemas da Alememhar. Fa-
cardda como um acontecimente natural lar verdade resolveu quase tcdos, Mas
— embora complexo — dentro da época o coronel ndo vé meics, vé fins. Gal-
em que vivig, resolveu tratar @ méqui- g:mgo postos, subindo em agdo, éle pre-
na como inimiga terrivel e os automobi- tende mesmo resolver m?i;;:“:}::tz:s
listas como criminosos empedernidos, Ou nossos & proporcdo que o govérno Br
o coronel acaba com o automével ou o the dando mdo forte. Agora mesmo fo-
cutomével aeaba com o coronel — pen- lam que foi apontado pare superinlen-
sou e disse alto. E meteu méos & obra der a SUNAB. Dizem cs fntimns que tam-
Apoiado pelo governador, que tantas vé- bém o grave problema do abastecimen-
205 justifica seus inimigos pelos homens 19, o coronel Fontehelle estd preparado
que escolhe para assessord-lo, ignorou para resolver em trés t=

codigos e leis (ora, se se vai esperar mo-
dilicar codigos e leis, jamais se faz nada,
@ © pensamenta do coronel) e man:iou

Enguante o gente escaziara o puew dilcs exn Him, agui ¢ o Gnibus pare o Zova Sui. Mus pure
lucam o paeu du phutes o cheyar W14/ Jia da flia. tes) QU SR
oulra condugio.

201
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ANEXO A.R

JAGUAR apresenta

Os Grandes Temas Biblicos
Il — O PECADO ORIGINAL
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ANEXO A.S

O DEPARTAMENTO DE PESQUISAS DO PIF-PAF
FAZ MAIS UMA SENSACIONAL DESCOBERTA

EA S ’; &z
Y 7
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S et S s e

N L Za7
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"OUE NGS PERDEMOS

meira dama nos tivesse tentado com um tamarindo bem

maduro, daqueles de dar dgua na béea?
Podordo objelar os mais entendidos que o sexo —
l.e.o fruto — nfio foi escolhido por Eva, mas determina-
S nés  do a priori pelo Todopoderoso, que exigiu a seus filhoa
que lanto entendemos do assunto: por que a , en- niio tocarem naquela drvore, porque exatamente aquela
tro tantos frutes insipidos prvavelmente o mais insipido, Grvoro era a — ail — perdigio, Mas catd visto que o
foi loge servir para stmbolo de coisa 10 mais saborosa  Senhor, que {8z tantas com seua filhce, tapecu-cs of tain-
e suculenta? Numa' enquete ue fizemos oqui na redagdo bém — t8das as drvores do poraiso erem igualmente se-
a volagio fof undnime — nossos frinta e oito redatores  xudis. Proibindo a macieim &le levou o homem fatalmen-
{em sua maioria visitantes) declararam perempldriamente  to a escolhor o plor dos gexos. Dizem que em Marto, pla-
50 no lugar de A néta melhor aquinhoado polo Senhor, © sexo & algo mui-
to ainda mais sensacional. Sem falor om Vénus, cndo di-
foram ox-

ram seus sucos, fizeram experiéncics terr-
veis; saladas de Initas, batidas, melhos, ~onyidando para

origina

diéncia do_primeiro Homem

0 nomso redator analista de piadas) devia haver outros fru- partic'>ar do desrespeito todos os oni L em
0. E 0o pensar niss 3

sodomics Incrivels. Devo.se

_Sim,  déncia o espirito experimontal dos primeiros séres de Vé-

sox0 que fo-  hus, o lontésticn variago e a incrivel ntensicade de pra-
0 api-  70res sexudis que possuem hojo oa habitantes deudle no-

thvel planéta.
M. F. )

tas bem melhores no a essa extroordindria previ-

mos de frustragio co imagin
Pois se a magd, 1o insipida, @
mos, vocés j& imaginaram © zexo que terlamos

ar o sexo que
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NQUANTO escrevo Fontouele exvazia all
1) em baixo o3 meus pacus e enche a mi-
nba pacitacia. ¥ol mssim que Herodes

aando Nighidar todan as criangas. Newm liquidow
Cristo, pem o que ¢ plor, escapou das criances.
Foquanto 1sso, waly serenos e altivos, meus anizos
Dines, Castelo, Callado, Burllo, Cludio, Figueird,
Aratjo Neto @ Polro Gomes tentam a vislo e
cléplen do que fol — so 6 que fol — & revolugio,
Bo liveo 1des de Margo que nlo }l, mas recomendo,

ANEXO A.T

Aprovelty o mowentd para dizer que estou do
acdrdo com o Yoo parn os Avslfabetos, J& que
muitos o tém e indmeros o sfio, o presidente Cas-
telo Branco continua um grande pritriots, homem
cotto para n mals alta investidura da pachio, ho-
Desto e reto, seguro e forte, mas bonllo nfo & B0,
descubro que microbiohldrogeoquimico ¢ um cara
que estuda flors Infinitesimal e ss relagdes com
o stratum rochoso do mar, que blobldromicrogeo-
quimico ¢ um geoquimica pequenininbo que e
tuda o efeito da vida vegetal na hidrologola, que

todos eabem o que Ihe mcontecen — delxou 2
vida para entrar ma histéria, No eatanto df
cuplm nas enrrusgens portugutsas do Musen Iils-
torico Naclonal, 04 cuplm as relacles Drasil x
Culn, € 0 govérno fax mals quinhentas cassacdes
bem variadas: copim em t6da parte. Bm Niterél,
o deputado Lucas de Andrade agride a ocos &
pontapéa parte da comissilo que nio elegen sua
filka miss, & policla feminina carioca continua
pouce policia ¢ nada feminloa,  famflia — car-
regandy sempre aguelas utoplas quo Ihe sfo, all
familiares — continua marchando Brasil a fora,
sezundo os obeervadores passasdo sgorn por Hagé
o caminhando pars o interior de Mato Grosso.
No mals, Ardovino canta um magaifico tango num
Janer amigo, acompanbaadose ao violko, o wea
exth azingo para os ertistas de TV, virics sendo
acidentados, minba amign Slivinda Telies entra
&es, Vera Licla Santog € eleita Misa Reaascen-
ca no mesmo clube em quo Sua Wheainha ¢ el
Mie do Ano e o8 pescadores do Sio Beato de-
claram que J4 offio pescam nada porgue & policia
Gestrolu as rédes déles o que € uan Injustica
neste pals de tantos pescadores de Aguas tu

& um geo-quls v
quenininbo que estuda plantas molbadas, o qUe
blomlerobldrogeoquimic ¢ uin geo-quimiclo pe-
quenininko que, todo molkado, ainds askim Fosta
de alfnce, Mudando de assunto ougo que o depa-
tado Prieto quer recarimbar diabelro e expropria?
riquesss licitas ¢ me apavoro todo apeser de ter
pouco dinheiro para carkmbar e achar minhd
pobrosa completamente liclia @ outro deputado,
Burico de Ollvelra, projeta: uniforme pam 08
fanclondrios da cmars, lsenclo de Impdsto de
renda para as mulberes solteiras o obrigstoricds
do do servigo milltar para as mulberes joveos.
0 deputado ¢ sua lel nlo definem o que ¢ Gwa
mulher jovom mas ey me apresso em fasélo:
s wulber Jovem ¢ uma coisa linda, felta do
carne e espera, conceblda em aconchego o am-
paro, de longos cabelos vacarados e bdea extre
mamente loora. Urma mulber jovem & uma srma
de guerra, um Instrumento de paz, um momenta
de 16, n mais doce beresia — uma mulher Jovem
& uma molher bela, ou nfo & Jovem nem mulher.
Uma mumher jovem, deputado, nlo dove serviy

melfelas. Pelo contririo: uma mufhet Jovers
& b descanso do guerreiro. Mudando de estre

d;. americanos eolocam, na hotel Sheraton,

uma bomba para o Presidente Johnson, que sorl
do alarme da FBI pois §i esth acostumado com
& Bomba malor que € a prépria Presidencia, on
bispos apsiam o expurgo ccom » condiglo de que
o8 acusados tenbam o sagrado direlto de defesa>
&, naturalmente, logo depols so confessem e co-
munguem, © a camisola de Lopes (que nflo € ear
misola, mas robe) esth dando pano para mangas,
enquanto a supreme clrte americans, através 08
grande nimero de sevs membros, declara o di-
reito do Jornalista diser o que bem entende, abso-
loto, deflnitive, total <c bfio precisar ser basea
do em provas senko as da boa fé, O detate
pidlico deve ser wem inibicdes, robusto, amplo,
© pode e devh fncluir observactes voementes,

gumas véses clusticas o mesmo desagraddvels
com respelto <hw pessoas dos homens piblicos ou
seus atoss, Segundo & memordvel decisko, o es-
pirito do jornalismo esth em que, na pressa,
fAnsta ou necemsidade de sua profissfio, o jorna
listn, se f03s0 we deter em busca de provan de-
flnltivas, Jumals escreveria colsa alguma. A san.
o contra o Jormalistn deve sec a da propria
opintilo pblica e, através da lei, quando flear pro-
vada de maneira frrefutdvel a lntenclo dolosa.
Fechando a questfio declarou o Presidente da
Ceete, Black: <O direito incondiclonal de cata

devem posmulr total imunidade, principalmente
porque os ‘homens pdblicos thm sempre cigual,
sonlo malor, acessos s tribunas populares, po-
dendo com Iaso neutralizar Imediatamente «quak
quer mal que lhes atinja & reputacios, ' por
Ixsa que eu digo: nlo bd nada, no mundo, como
um coraglo de mile,
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