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RESUMO

Esta pesquisa trata de um estudo de caso sobre o trabalho de um jornalista na produgéo de uma série
educativa em video, com temas relacionados a gestacdo. O estudo compara os procedimentos
adotados na realizacdo do material em video com as teorias levantadas por pesquisadores da
divulgagéo cientifica no Brasil e também de outros paises, analisando detalhadamente as etapas de
producdo da série. Seu objetivo principal é contribuir para a discussdo dos problemas profissionais que
cercam os jornalistas que dedicam seu trabalho a popularizagéo dos conhecimentos cientificos.

Palavras-chave: Difusdo cientifica, divulgacdo cientifica, jornalismo cientifico, inter-relacéo
Comunicagédo/Educacao.



ABSTRACT

This research explores a case study about the work of a journalist in the production of an educative
series in video, with gestation-related subjects. The study compares the proceedings adopted in the
accomplishment of the video to the theories brought by science divulgation researchers from Brazil and
also from other countries, analyzing meticulously the stages of the series’ production. The primary
purpose is contributing to the discussion of the professional problems that surround journalists who
destine their jobs to the popularization of the science knowledge.

Keywords: Science diffusion, science divulgation, science journalism, communication-education
correlation.
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1 INTRODUCAO

A realizagdo de uma série em video educativa para gestantes intitulada Guia do Casal
Gravido foi 0 que direcionou o interesse em pesquisar o trabalho do jornalista na produgdo de materiais
educativos, especificamente nas areas das ciéncias. Por ter sido um produto que deu certo, em dois
aspectos que serdo relatados no proximo paragrafo, o Guia também foi escolhido como objeto da
pesquisa sobre o tema. Ao fazer um estudo de caso do trabalho do jornalista na produc@o da série
educativa em video, confrontou-se a pratica deste tipo de atividade com as teorias sobre o0 assunto,
tanto aquelas conhecidas na época em que a série foi realizada, quanto as apreendidas no transcorrer
do curso de Mestrado.

Como foi relatado anteriormente, o Guia do Casal Gravido foi escolhido como objeto de
pesquisa porque atingiu as metas principais as quais se propds. Em primeiro lugar, foi aprovado como
Trabalho de Conclusao de Curso em Jornalismo, pela Universidade Federal de Santa Catarina (Ufsc).

Segundo, obteve o reconhecimento académico nacional ficando em segundo lugar na Expocom.

A EXPOCOM ¢é uma exposicdo que redne a producéo da pesquisa experimental, realizada
em todas as escolas de Comunicacdo do pais, por estudantes de graduacdo, nas
habilitagbes Cinema e Video, Editoragdo, Jornalismo, Publicidade e Propaganda,
Comunicagdo Mercadoldgica, Radio e TV e Relagbes Publicas. O evento acontece
anualmente no més de setembro, dentro do Congresso Brasileiro de Ciéncias da
Comunicagéo. (UNIVERSIDADE POTIGUAR, 2005).

Em terceiro lugar, passou a ser utilizado nas aulas do Curso para Gestantes e Casais
Gravidos, do Hospital Universitario (HU) da Ufsc, como havia sido idealizado pelos profissionais da
saude integrantes do grupo que oferece o curso. A ficha técnica completa do video esta no Apéndice A

desta dissertagdo, no entanto, adianta-se aqui que a série foi produzida em parceria com o Grupo de



Gestantes e Casais Gravidos formado por especialistas da maternidade do HU/ Ufsc. Esta equipe
realiza atividades educativas para gestantes com finalidades preventivas.

Ao estudar os tedricos da difusao cientifica, nas suas mais variadas formas, observou-se
que o trabalho do jornalista em uma producdo educativa e, a0 mesmo tempo, envolvendo temas
cientificos, € uma forma particular de comunicagéo, portanto cabe a este segmento profissional uma
discussao propria. A justificativa central desta pesquisa €, no entanto, contribuir para a discusséo sobre
mais esta especificidade do papel do jornalista na sociedade.

Utilizando-se o Guia do Casal Gravido, como objeto de pesquisa, analisou-se toda a
metodologia empregada na realizacdo do material, desde a pré-producdo a edicdo, passando pela
pauta; contato e relagdo com as fontes; gravacao das entrevistas e filmagens; elaboragéo do roteiro;
tipo de linguagem utilizada; selecdo de imagens e trechos de entrevistas; finalizag@o artistica do
material; entre outros procedimentos necessarios a realizacao da série em video. A partir do exame das
tarefas realizadas para a conclusdo do Guia, foi possivel levantar falhas, sucessos, problemas, entre
outras particularidades deste tipo de atividade (produg@o de material instrutivo) quando desenvolvida
por um jornalista.

Ao comparar os procedimentos realizados e as dificuldades encontradas para fazer a série
educativa (pratica) com os estudos de pesquisadores do Jornalismo (teoria), sobre jornalistas que lidam
com temas cientificos, constata-se que o jornalista ao produzir um material educativo tem outras
preocupacdes que ndo tem ligacdo com o fazer jornalistico. Além disso, mesmo que os temas,
abordados pelo material instrutivo, sejam cientificos, as tarefas desempenhadas pelo jornalista ndo sao
totalmente as mesmas de um jornalista cientifico. O jornalista que se envolve em projetos didaticos,
acaba utilizando de estratégias pedagdgicas para que o material instrutivo atinja o objetivo educativo

junto ao publico-alvo ao qual foi destinado, desencadeando processos cognitivos nos individuos.



N&o se esta aqui querendo dizer que o jornalista ao realizar uma série educativa em video,
como o Guia do Casal Gravido, deixa de ser jornalista ou de seguir os principios basicos do fazer
jornalistico. Em diferentes etapas do projeto didatico ele fara uso de suas aptiddes profissionais.
Inclusive, pelo fato de a série abordar temas cientificos, especificamente da area da saude, o jornalista
também praticara acoes e esbarrara em problemas tipicos dos jornalistas cientificos. Entretanto, a meta
de educar, foco de qualquer material didatico, forca o jornalista a adotar posturas diferentes das
usualmente tomadas na realizacao de trabalhos jornalisticos de veiculagao didria.

Com a andlise do modo de producdo do Guia, verificaram-se as questdes, levantados
pelos estudiosos do Jornalismo Cientifico, que eram pertinentes ao trabalho educativo, no campo
cientifico: relacionamento entre jornalista e especialistas entrevistados; formagéo jornalistica e cientifica
do jornalista; decodificacdo do vocabulario técnico das fontes especializadas; precis@o da informacéo,
entre outros aspectos. Existem ainda as indagagdes dos pesquisadores do jornalismo que ndo tém
ligacdo com a producdo de materiais didaticos em ciéncia, por estarem associados especificamente a
realidade dos jornalistas dos veiculos de comunicagéo, presos aos ditames do jornalismo didrio: falta
de espaco para a ciéncia nos meios de comunicagdo; valorizacdo da pesquisa estrangeira; pouco
tempo dado ao jornalista para cobrir pautas de ciéncia e tecnologia.

Independente do carater educativo ou ndo do produto elaborado pelo jornalista, o ponto de
concordancia mais importante entre todos o tipos de tarefas executadas por jornalistas (inclusive € uma
conclusdo comum a todos os autores pesquisados) € que cabe ao jornalista a missdo de construir a
ponte entre publico especializado e publico leigo. Por este motivo, o estudo de caso do Guia, enfatiza
aqueles procedimentos adotados pela equipe de producéo da série, que tinham como objetivo tornar
compreensivel o conteudo transmitido pelos profissionais entrevistados, seja pelo fortalecimento do

vinculo com as fontes, seja pela pesquisa aprofundada dos temas, entre outras praticas metodoldgicas



utilizadas na elaboragéo do material didatico em video. Estas observa¢oes também podem contribuir
para a discussdo de como o jornalista pode trabalhar em prol da popularizagdo do conhecimento
cientifico, sem comprometer a precisdo dos conceitos. A pretensao do estudo de caso ndo € apontar
solucdes, mas colaborar com o debate sobre a participagcdo dos jornalistas em projetos educativos em
campos de estudo da ciéncia, como a saude do ser humano.

Cabe ainda como justificativa de se estudar a produgcdo de materiais educativos sobre
ciéncias da saude, o significado deste tipo de trabalho no processo de desenvolvimento social de um
pais. A socializacdo da informagéo é fundamental para uma nagéo alcangar autonomia perante o resto
do mundo. No contexto social brasileiro, os pesquisadores sofrem com falta de recursos, de divulgagc@o
e de estrutura para a pesquisa. Na populagdo, de forma geral, os individuos padecem de um
analfabetismo cientifico e tecnoldgico, reflexo também da educacgao formal deficitaria. No Jornalismo,
especificamente nos meios de comunicagdo habituais, é escasso 0 espago para o jornalista
desenvolver projetos educativos em ciéncia ou simplesmente trabalhar com jornalismo cientifico. O que
resta como opcédo séo trabalhos fora dos meios de comunicag@o de massa, em projetos independentes,
firmando parcerias com instituicdes ou grupos de trabalho, como a parceria firmada com a equipe de
profissionais do Grupo de Gestantes do HU para a realiza¢éo do Guia.

O tao sonhado desenvolvimento cientifico e tecnoldgico de um pais, assim como sua
independéncia cientifica e tecnoldgica, s se torna real, portanto, quando séo atingidas metas como a
valorizagdo da ciéncia produzida no pais; a popularizagdo dos saberes cientificos; a promogdo da
educacéo continuada em Ciéncia e Tecnologia; a garantia aos cidadaos dos direitos a informacéo e a
liberdade de escolha; a inclusao da populagdo na sociedade da informag@o por meio da alfabetizagéo
cientifica e tecnoldgica; a melhoria dos recursos humanos e concretos das instituicdes de ensino, entre

outras Em algum lugar desse emaranhado de necessidades, atua o jornalista, desde sua participacao



no jornalismo didrio até seu envolvimento com a difusdo cientifica em outras modalidades
comunicativas.

2 METODOLOGIA

Para a realizacdo desta pesquisa, optou-se pelo estudo de caso de um material educativo
em video, dividido em quatro programas, intitulado Guia do Casal Gravido. Com o objetivo de analisar o
trabalho do jornalista neste tipo de produto, sobre ciéncias da saude, porém voltado ao publico leigo,
foram analisados os programas ja editados, completamente finalizados. Além disso, para aprofundar a
pesquisa, foram estudados o projeto, as pautas, os pré-roteiros, os roteiros, os relatorios, e todo o
material bruto gravado para a producao da série em video, que haviam sido arquivados pela produtora
do Guia.

Na metodologia de trabalho, ainda foi incluida a pesquisa bibliografica. O primeiro passo
foi uma consulta a biblioteca da Ufsc e a Hemeroteca do Curso de Jornalismo, com a finalidade de
encontrar livros e periddicos sobre o assunto. Na seqiiéncia, foi realizada uma busca na internet,
utilizando diferentes combinagdes com palavras-chave como jornalismo, ciéncia, cientifico, educativo,
educacdo, comunicacdo e saude. Nesta etapa da pesquisa, foram encontradas informagdes sobre
instituicdes e pesquisadores do tema, além da producéo cientifica na area.

Outro procedimento adotado foi 0 contato, por meio de entrevistas ou até mesmo
conversas informais, com profissionais da comunicacdo e da saude sobre o assunto, com 0s quais
foram obtidos informacdes e materiais como impressos (livros, revistas, periodicos, artigos) e
audiovisuais. Estes especialistas, dentro de suas areas de atuagdo, também colaboraram com

sugestdes para este estudo.



Apds toda a coleta de informacéo, foi possivel confrontar e fazer um comparativo entre a
teoria ja levantada por outros pesquisadores, a pratica dos profissionais da area e os métodos adotados

na producao do Guia.



3 0 CONTEXTO DO TRABALHO DO JORNALISTA COM AS CIENCIAS

Antes de entrar propriamente na andlise da cada etapa de produgdo do Guia do Casal
Gravido, serdo abordados alguns topicos sobre esta atuacdo do jornalista como participante do
processo educativo cientifico da populagéo, analisando em que contexto este tipo de trabalho esta

inserido.

3.1 O papel do jornalista

Em linhas bem gerais pode-se dizer que o jornalista é responsdvel por extrair a
informacdo, de onde quer que ela se encontre, levando-a até os interessados por ela. Neste
caminho entre fonte da informagdo e publico-alvo, o jornalista processa a informacdo que serd
veiculada. E justamente neste procedimento de formatagdo da informagdo que o jomalista pode
assumir diferentes responsabilidades ou desempenhar fungdes diversas. Segundo Cavalcanti
(2005), os jornalistas que fazem divulgacdo cientifica "[...] num sentido restrito, s@o aqueles cujo
trabalho é explicar ou traduzir o conhecimento cientifico ou assuntos a ele relacionados para um

publico que se encontra, a principio, fora da comunidade cientifica”.

Silva (2004) afirma que

[...] cientistas e jornalistas tm em comum a tarefa de, complementando o ensinamento das
ciéncias em sala de aula, trabalhar para a democratizacdo do conhecimento, fazendo dos
saberes cientificos acumulados bens compartilhados por todos. Além disso as descobertas
cientificas, e neste sentido também os estudos das Ciéncias Humanas, s6 se legitimam
quando a sociedade se beneficia dos resultados, sejam novos entendimentos tedricos ou
produtos tecnoldgicos.



No caso da informagé&o cientifica, especificamente, a difusdo cientifica & subdividida em
duas macro-variagoes, segundo Bueno (apud AGUIRRE, 1989, p. 83): disseminacao cientifica e
divulgagéo cientifica. Para ele, a difus@o cientifica € todo e qualquer processo utilizado para a
veiculagdo de informacdes cientificas e tecnoldgicas. A disseminacgao cientifica consiste na difusao
feita em cddigos especializados, ou seja, voltada ao publico especialista, podendo variar entre a
disseminacdo intrapares ou extrapares. Na primeira, a informagéo circula entre especialistas de uma
mesma area ou de dreas conexas. Na segunda, a circulagdo da informacdo se da entre
especialistas de areas diferentes, porém com interesses comuns. Entre os materiais produzidos,
com a finalidade de disseminacdo da ciéncia, 0s mais comuns sdo os materiais técnicos, utilizados
por profissionais ou estudantes da area abordada, como periddicos, revistas especializadas,
apostilas, videos e manuais, geralmente veiculados em ambito e eventos académicos ou

profissionais (universidades, cursos, congressos, sindicatos, associagdes, reunioes).

Bueno (apud AGUIRRE, 1989, p. 84) acrescenta que a divulgacao cientifica € o tipo de
difusdo que compreende a utilizagdo de recursos, técnicas e processos para a veiculagdo de
informagdes cientificas e tecnoldgicas ao publico em geral. Segundo Bueno é nesta subdivisdo da
difus@o cientifica que se encontra o Jornalismo Cientifico, entre outras especialidades. Como
exemplos de produtos da divulgacéo cientifica ele cita jornais, revistas, livros didaticos, aulas de
ciéncias, cursos de extensao para nao especialistas, folnetos de campanhas educativas, revistas em

quadrinhos, documentarios, programas especiais de radio e TV, entre outros.

Seguindo a classificagdo de Bueno, o Guia do Casal Gravido deve ser enquadrado
como um material de divulgacdo cientifica, tal qual uma reportagem cientifica ou uma aula de

biologia para uma turma da terceira série do ensino médio. Porém, a série em video nao pertence a



especialidade do Jornalismo Cientifico. Este trabalha com a noticia cientifica, divulgando os fatos
atuais ocorridos no meio cientifico. Como ressalta Burkett (1990, p. 50) os critérios tradicionais que
pautam o trabalho do jornalista cientifico geralmente s@o proprios do fazer jornalistico, como senso
de oportunidade, timing, impacto, significado, pioneirismo, interesse humano (estes serdao melhor
explorados no capitulo da pré-producao). Bueno (apud FERREIRA, 1999, p. 84) também salienta
que, diferente de um trabalho educativo, o jornalismo se norteia sempre pelos principios basicos de

universalidade, periodicidade, atualidade e difusao cientifica.

Lima (apud FERREIRA, 1999, p. 84) também chama a atengdo para 0 compromisso do
jornalismo com a factualidade, preocupag@o que nao concerne com a producdo de materiais

cientificos.

[...] o jornalismo serve ao propdsito de informar e orientar sobre fatos da atualidade,
mantendo um vinculo de contato periédico com a audiéncia, que é dispersa geografica e
socialmente, tratando de temas que dizem respeito aos mais variados campos do saber
humano.

Para Melo (apud AGUIRRE, 1989, p. 84-85), o jornalista cientifico também tem o dever
de participar do processo educativo da populagéo, pois acredita-se que, de certa forma, as noticias
também transmitem conhecimento aos cidad@os. No entanto, ele reforca a afirmacéo de que um
material instrutivo, como o Guia, ndo deve ser visto como um produto do Jornalismo Cientifico.
Segundo Melo, o que faz os materiais didaticos ndo se encaixarem na definicdo de Jornalismo
Cientifico é exatamente a fun¢do educativa deles. Ele lembra que todo material educativo tem uma
proposta persuasiva. "[...] destina-se a convencer os leitores a adotar novos conhecimentos e a

aplicar novas descobertas" (MELO apud AGUIRRE, 1989, p. 85).

A persuasédo, por si sd, ja € uma caracteristica inaceitavel em produtos jornalisticos,



tendo em vista que estes devem ser indiscutivelmente imparciais. Uma noticia ndo deve jamais ter
como objetivo convencer as pessoas de alguma coisa, apresentar solugbes prontas para 0s
problemas ou incentivar a adogao de certas praticas em detrimento de outras. O jornalista no
exercicio do Jornalismo Cientifico tem a obrigacdo de mostrar todos os pontos de vista sobre um
determinado tema para que as pessoas tirem suas proprias concluses quanto ao assunto. Como
acrescenta Melo (apud AGUIRRE, 1989, p. 84) o Jornalismo Cientifico "[...] é aquele setor dedicado

aos fatos derivados do mundo da ciéncia".

Se um jornalista que participa de projetos educativos nas areas das ciéncias ndo esta
cumprindo o papel de um jornalista cientifico, entdo que espécie de classificagdo caberia a este tipo
de trabalho? Um conceito apontado por Aguirre (1989, p. 85) seria do Jornalismo Educativo
Cientifico. Porém, esta categoria de jornalismo continua ndo servindo para classificar os materiais
educativos de temas cientificos, produzidos por jornalistas. O dito Jornalismo Educativo e Cientifico,
abreviado por JEC, ndo deixa de ser um Jornalismo Cientifico incrementado, ou seja, € o Jornalismo
Cientifico idealizado pelos pesquisadores da area: uma atividade educativa, dirigida a grande
massa, promotora da popularizagdo do conhecimento, dotada de uma linguagem acessivel ao
cidad@o comum, despertando o interesse da populagao pela Ciéncia (MELO apud AGUIRRE, 1989,
p. 84). Isso significa uma noticia mais contextualizada, ndo apenas jogando os fatos sem conecta-

los ao dia-a-dia das pessoas.

Na avaliagdo de Melo, o material didatico feito por jornalistas, sobre temas cientificos, é
um tipo de trabalho especializado de divulgacédo cientifica, ndo pertencendo nem ao Jornalismo
Cientifico e nem ao JEC. O jornalista que desenvolve produtos de natureza didatica esta executando
uma tarefa especializada, com caracteristicas e regras préprias. O jornalista deixa de ser um mero

intermediario da mensagem transmitida pela fonte, para produzir um material com poder persuasivo



sobre o publico-alvo, convencendo as pessoas a seguir as recomendacdes dadas pelos
especialistas. A fungdo do Guia era o incentivo a prevencdo de problemas de saude no periodo
gestacional e puerperal, para atingir tal meta com sucesso, 0 material tinha que persuadir as

gestantes a seguir 0s conselhos oferecidos pelos profissionais da saude.

Para Beltran (apud AGUIRRE, 1989, p. 88) esta persuasao € valida em materiais com
fins educativos e ndo chega a ser manipuladora, desde que ndo coloque as pessoas sob condi¢des
autoritarias. No caso do Guia do Casal Gravido, assim como em outros tipos de materiais
educativos, os especialistas fazem seus alertas, mas isso n&o implica que as pessoas sejam
forcadas a segui-los. Caso contrério, as campanhas anti-tabagismo ja teriam acabado com o
consumo de cigarros no planeta. Portanto, Beltran afirma que a persuasdo né@o precisa ser
descartada dos produtos de comunicagdo, desde que respeite a dignidade humana e que néo seja a

Unica meta do material educativo.

Um questionamento que costuma surgir sobre o fato de um jornalista estar exercendo a
funcao de educador é se esta incumbéncia ndo deveria ser exclusividade dos pedagogos e demais
profissionais atuantes em instituicbes educacionais formais (escolas, universidades, etc). Para
Acufia (apud AGUIRRE, 1989, p. 95) a educagao ndo se restringe as atividades efetuadas nos
centros de estudos. Ele ressalta que fatores, fendmenos e elementos do ambiente, no qual o

individuo esta inserido, também incidem sobre a sua formagao e cognicao.

Apesar das particularidades do trabalho do jornalista cientifico ou daquele que
desenvolve trabalhos especializados, como os de carater didatico, existem algumas preocupagdes
pertinentes a ambos, no que se refere ao tratamento da informagéo cientifica. O publico nao perde o
direito de acesso a este tipo de informagao, pois a garantia disso é que também vai assegurar um

outro direito, que é a liberdade de escolha. Como o cidadao vai decidir se deve ou ndo fumar, sem



saber os verdadeiros efeitos do cigarro em seu organismo. Ou ainda, pegando como exemplo o
tema gestacéo, da série em video utilizada neste estudo de caso, como se opta entre parto normal
ou cesareo sem saber qual a diferenca entre eles? No pais estdo sendo votadas leis sobre
transgénicos, uso de células-tronco de embrides e até a legalizacdo do aborto em casos de ma
formacdo fetal, mas a populacao ndo discute estas questdes além do simples julgamento religioso

ou moral, pois ndo tem conhecimento cientifico suficiente para analisar os temas.

Os cientistas realizam estudos que geralmente interferem na qualidade de vida das
pessoas: alimentacdo, saude fisica e mental, seguranga, meio ambiente, trabalho, lazer, educacao,
politica, cultura, economia, vida social. H& também o desenvolvimento tecnoldgico, com a criagdo de
novos produtos, medicamentos, maquinas industriais, equipamentos de informatica,
eletrodomésticos, entre tantos outros. Em principio, estas inovagdes tém a intencdo de dar mais
conforto a quem as utiliza. Porém, por tras de todas as pesquisas, movem-se interesses de
mercado, pressdes governamentais e institucionais, interesses pessoais e até vaidade dos
pesquisadores. Por esta parcialidade da producao cientifica € que o jornalista deve estar atento para

nao popularizar informagdes equivocadas.

De qualquer forma, o poder de decis@o sobre um assunto so € exercido quando se tem
conhecimento sobre 0 mesmo. E é esta escolha que vai permitir ao cidad@o que interfira no meio
em que vive, exigindo seus direitos, cobrando das autoridades transparéncia e seriedade nas
atividades, reivindicando especialmente o direito de ndo ser lesado. As decis6es devem ser tomadas
visando 0 bem comum e nao o interesse de pequenos grupos. Questionar o trabalho dos cientistas,
dos governos, das instituicbes e da propria midia comega na pequena ponte que existe entre

cientista e leigo: o jornalista.

Insistindo sobre os pontos em comum do trabalho do jornalista cientifico com aquele



que produz materiais instrutivos sobre ciéncia, € possivel encontrar algumas caracteristicas comuns

aos dois, em definicdes sobre Jornalismo Cientifico destacadas por pesquisadores do assunto.

Hernando (apud RIBEIRO, 2001, p. 13) saliente, por exemplo, que o objetivo do
jornalista cientifico deve ser ajudar a despertar nos dirigentes a consciéncia da importancia da
pesquisa em Ciéncia e Tecnologia, dando énfase ao pais de origem; e em segundo lugar manter o
leitor médio (jornal, radio, TV e revista) informado sobre os avangos cientificos e tecnoldgicos, para

desfazer o abismo entre pesquisadores e sociedade.

O mesmo autor ainda comenta sobre o papel do jornalista em levar o conhecimento

cientifico, aos mais diversos setores da sociedade.

Uno de los servicios que la divulgacion cientifica puede prestar es contribuir a la construccion
de una sociedad cientifica, que sea consciente de lo que esta ocurriendo en su propio seno,
0 al menos que se aproxime lo mas posible a este conocimiento; que pueda tener una idea
de hacia dénde vamos y cual podria ser su grado y tipo de participacion en su desarrollo.
Cada uno de nosotros tiende a saber mas sobre menos cosas, como consecuencia de la
super-especializacion. Pero parece necesario restablecer el equilibrio, porque una
especializacion llevada a sus Ultimas consecuencias podria llevar a nuestra especie al riesgo
de extincién, segun parecen ensefiarnos la biologia y la antropologia. Y el equilibrio sdlo
podrdn restablecerlo los generalistas, con la herramienta de las humanidades, y
especialmente los educadores y los periodistas que acerquen los saberes de la minoria al
conocimiento de sectores mas amplios de la sociedad. (HERNANDO, 2005).

Em concordancia com esta linha de pensamento, Caldas (2002) declara que

Na verdade, apesar das polémicas e dos conflitos na relagéo entre cientista e jornalista, que
vém se arrastando ha pelo menos duas décadas, € inegdvel que o profissional da
comunicagdo exerce um papel fundamental na interface entre ciéncia e sociedade. Como
agente mediador entre esses dois pdlos, sua responsabilidade é impar na disseminagédo do
conhecimento cientifico e tecnoldgico.

Para Bueno (apud COSME, 2001, p. 30) o jornalista cientifico deve ser



Um profissional que tenha compromisso com a maioria da populacdo e que esteja
interessado em torna-la participante do processo geral de tomada de decisdes de carater
cientifico e tecnoldgico. Enfim, um elemento que execute a intermediagdo democratica entre
0 povo e os cientistas e que faca ver nos governantes, empresarios e homens do saber que
ciéncia e tecnologia ndo sdo apenas discursos e praticas de dominagdo, mas conhecimento
e experiéncia que podem e devem funcionar como agentes de libertacao.

Bueno (1988, p. 1) deixa claro que se espera de um jornalista cientifico que ele seja o
profissional de compromisso com a maioria da populagcdo e esteja interessado em torna-la
participante do processo geral de tomada de decisdes de carater cientifico e tecnolégico. Embora o
jornalista que trabalha com materiais educativos ndo esteja atuando sob as mesmas regras do
jornalista cientifico, como ja foi explicada anteriormente, esta responsabilidade de conscientizagao
da populagéo cabe também a este jornalista que participa de projetos didaticos, tendo em vista que

seus produtos sao persuasivos e voltados para a populagcao em geral.

Para Abramczyc (1988, p. 15), Jornalismo Cientifico

[...] é a &rea do Jornalismo que se dedica & decodificacdo da ciéncia para o leitor. E é em
funcdo do jornalista, ao decodificar esta linguagem cientifica, torna-la acessivel ao publico
em geral. E um pequeno grande mundo, que se dirige as pessoas dos 8 aos 80 anos de
idade, desde os possuidores do mais raso conhecimento cultural ao mais raro dos espititos
cultos.

Oliveira (2002, p. 43) também expde seu conceito sobre Jornalismo Cientifico

O casamento maior da ciéncia e do jornalismo se realiza quando a primeira, que busca
conhecer a realidade por meio do entendimento da natureza das coisas, encontra no
segundo fiel tradutor, isto €, o jornalismo que usa a informagao cientifica para interpretar o
conhecimento da realidade.



3.2 Valorizacao da producao cientifica nacional

A maior parte da informacéo sobre Ciéncia, veiculada na midia brasileira, vém de institutos
de pesquisa estrangeiros, principalmente dos Estados Unidos e dos paises europeus, com menor
frequéncia. Os periddicos especializados internacionais e também as revistas mais bem conceituadas
sobre Ciéncia do mundo, pouco trazem das pesquisas desenvolvidas no Brasil. Porém, divulga-se
esporadicamente que o Pais é referéncia em campos como genética, cardiologia e cirurgia plastica.
Wilson da Costa Bueno é um defensor obstinado de que os jornalistas precisam valorizar as fontes de
pesquisas do Brasil e ndo apenas reproduzir os materiais fornecidos pelas agéncias noticiosas.

Levar a populacdo informagdes obtidas diretamente com especialistas nacionais,
indiferentemente se o material sera educativo ou ndo, faz parte do processo de independéncia
cientifico-tecnolégico da nagdo. A medida que se abre espaco na midia para o pesquisador brasileiro
falar, ele podera mostrar os pontos positivos e negativos da pesquisa nacional.

Do aspecto negativo, os pesquisadores teriam como denunciar condicbes precarias de
trabalho; sucateamento de laboratérios, institutos de pesquisa e universidades; falta de recursos para
concluir os estudos; enfim, as barreiras que impedem o trabalho adequado dos profissionais e
estudantes que se dedicam a pesquisa cientifica. Apenas com a populacéo tomando conhecimento dos
problemas é que sera possivel reivindicar melhorias e investimentos no setor.

O lado positivo do contato do pesquisador com a populagao é a propria conscientizagao
das pessoas sobre a producgdo cientifica nacional. A populacao s sera favoravel a pesquisa quando
estiver plenamente consciente da importancia dos estudos para a melhoria de qualidade de vida de um
pais, assim como da necessidade de livrar da dependéncia cientifica e tecnoldgica dos Estados Unidos

e de alguns paises europeus. O entendimento dos valores e do uso dos recursos investidos nas



universidades € outro ponto que deve ser esclarecido ao cidadao.

Melo (apud COSME, 2001, p. 61) lamenta que o jornalismo é ainda um instrumento de
transferéncia tecnoldgica, privilegiando o saber produzido nos paises desenvolvidos. Ele acusa os
jornalistas que abordam temas cientificos como responsaveis pela manutencéo de poder dos cientistas
que ja tem destaque.

Nas entrevistas que Cosme (2001, p. 75) realizou com jornalistas com o objetivo de colher
deles o motivo que leva o jornalismo brasileiro priorizar a divulgacdo de pesquisas estrangeiras, cada
entrevistado deu sua versdo. Marcelo Leite, editor de ciéncia da Folha de S&o Paulo (FSP), disse que
seleciona pesquisas de publicagdes como Nature e Science, por serem publicagdes conceituadas,
divulgadoras das melhores pesquisas do mundo. Ele ainda acusa os cientistas nacionais de terem
receio de divulgagdo, desconfianga e medo de serem mal interpretados, enquanto os de outros paises

percebem a importancia de levar suas pesquisas a publico.



3.3 Os problemas continuam os mesmos

A maioria das dificuldades dos jornalistas que trabalham com ciéncia, apontadas ja nos
primeiros estudos sobre o assunto, persistem até hoje. Algumas melhorias foram relatadas pelos
pesquisadores do tema, mas ainda estd muito longe do ideal de democratizagdo do conhecimento
cientifico defendida por José Reis.

Um dos problemas que persiste ao longo dos anos é que, apesar do desenvolvimento
tecnoldgico e das recentes descobertas cientificas, os jornalistas permanecem analisando a ciéncia
sem um ponto de vista critica, havendo também pouca participag@o popular no &mbito cientifico, como

observa Cosme (2001)

Nos jornais, nas revistas, nas emissoras de radio ou de televisdo surgem freqlientemente
novos espagos para a divulgacdo dos avancos da ciéncia e tecnologia. O que ocorre é que
esses espagos ndo sao ocupados de uma forma critica e analitica. Limitam-se, apenas, a
reproduzir o produto, sem sequer mostrar seu processo com 0s erros e acertos que fazem
parte de qualquer pesquisa. Este comportamento termina por produzir uma visdo mitica da
ciéncia.

Dando continuidade a sua linha de raciocinio, a autora acrescenta que

Apesar dos avangos tecnoldgicos e cientificos alcangados neste final de século e das novas
descobertas que estdo se delineando nos mais diferentes campos, o homem continua
conhecendo quase nada de si mesmo, do mundo em que vive e dos efeitos dessas
conquistas nas mais diversas areas para a sua vida cotidiana. Nao tem controle alguma das
mudangas que se sucedem, porque ndo as entende. N&o participa e nem fica informado
sequer do percurso da produgdo da ciéncia. Nao tendo consciéncia dessas transformacdes
nao pode participar, influenciar as politicas cientificas. Fica, portanto, sofrendo seus efeitos,
sem sequer saber de onde eles vém. (COSME, 2001).

Vogt (et al., 2001, p. 78), aponta um outro problema que persiste na pesquisa do

jornalismo voltado a Ciéncia. No Brasil, a producdo e pesquisa nessa drea sdo feitas em diferentes



abordagens, ndo ha um ponto comum de referéncia do qual partam todos os pesquisadores. Apesar
das diferencas, ele chama a atenc@o para o fato de que todos os estudos apontam um conjunto de
questdes comuns: sensacionalismo como influéncia na cobertura; hermetismo da linguagem cientifica,
espaco restrito ocupado nos meios de comunicagdo; carater denuncista das reportagens e
dependéncia de fontes oficiais. Como tentativa para solucionar tais problemas, o autor defende que o
jornalista assuma uma fung@o de educador, preocupando-se com a popularizagdo do conhecimento.

O autor também acredita que as pesquisas sobre Jornalismo Cientifico e temas afins

insistem em nao aliar pratica e teoria.

Pois, se é verdade que o conhecimento tedrico é importante para qualificar a pratica, o
contrario também deve ser considerado, uma vez que da relagdo dialética entres esses dois
niveis de produgdo (tedrico e pratico) podem surgir novos complementos. Atentos a esta
perspectiva, diriamos que se verifica, atualmente, uma defasagem na relagéo teoria e pratica
do jornalismo cientifico @ medida que o conhecimento tedrico deixa de extrair do
conhecimento pratico o oxigénio capaz de revigoré-lo. Além disso, nunca é demais lembrar
que o conhecimento cientifico que néo se propde a aplicabilidade pratico-social torna-se
indcuo. (VOGT et al., 2001, p. 88).

3.4 Jornalistas em um novo campo de atuacao

Mesmo depois de sair da escola ou universidade, as pessoas continuam em processo de
aprendizagem constante. Freire (apud SOARES, 2000, p. 19) afirma que isso acontece porque o
homem € um ser de relagdo e ndo sd de contatos como o animal, portanto ndo esta apenas no mundo,
mas sim com o mundo. E esta interagdo do ser humano com o mundo que gera a assimilacéo de novos
conhecimentos. Nesse contexto, segundo o autor, a comunicagao € vista como um componente do
processo educativo. Seguindo esta légica, o jornalista, como agente da comunicagé@o, também exerce o
papel de educador, mesmo n&o tendo formacéo pedagdgica.

Para Freire (apud SOARES, 2000, p. 19) a comunica¢ao deixa de ser uma ferramenta a



servico da educacao, porque a propria comunicagdo do homem com o meio resulta em aprendizagem.
Ele defende que o proprio agir estabelece uma relacéo estratégica entre Comunicagéo e Educacao que
afasta a dtica puramente instrumental da tecnologia comunicativa e informativa.

Com base nesse aspecto, sugere-se um novo campo de intervengao social, chamado
Educomunicagdo, uma "inter-relagdo comunicacdo/ educac¢do" (SOARES, 2000, p. 21). "Sob esta
perspectiva, a comunicagdo passa a ser vista como relagdo, como modo dialdgico de interag@o do agir
educomunicativo." (SOARES, 2000, p. 19-20). De acordo com Freire (apud SOARES, 2000, p. 20), ndo
é possivel compreender o pensamento fora de sua dupla fungdo: a cognitiva e a comunicativa.

Este campo educomunicativo € chamado por Kaplun (apud SOARES, 2000, p. 20) de
Comunicagdo Educativa, que existe para dar & educacdo métodos e procedimentos para formar a

competéncia comunicativa do educando.

Nao se trata, pois, de educar usando o instrumento da comunicacdo, mas que a propria
comunicagdo se converta no eixo vertebrador dos processos educativos: educar pela
comunicagdo e ndo para a comunicagdo. Dentro desta perspectiva da comunicagdo
educativa como relacao e ndo como objeto, 0os meios séo ressituados a partir de um projeto
pedagdgico mais amplo. (SOARES, 2000, p. 20).

Para Bergomas (1999, p. 55) educar é comunicar e vice-versa, isso significa que tanto
comunicadores, neste grupo incluem-se os jornalistas, quanto pedagogos (professores, pedagogos,
entre outros) poderiam aperfeicoar a produgdo de materiais educativos, por meio da inter-relagéo

comunicagéo/ educagéo, trocando informacdes e valendo-se das tecnologias disponiveis para ambos.

Consideramos, por exemplo, que seria muito importante obter uma ressignificacéo da relagao
educativa com vistas fundamentalmente as caracteristicas da interag@o dos sujeitos com as
tecnologias da comunicagdo e da informacdo, potencializando o que estas podem nos
oferecer para reforgar e enriquecer a comunicagao educativa. (BERGOMAS, 1999, p. 58).

Bergomas destaca que a difuséo de relagdes entre comunicagao e educacao exige ainda



um estudo aprofundado tanto por parte dos tedricos da comunicag@o quanto por parte dos tedricos da
educacéo, tendo em vista que ainda ndo é um objeto constituido. No entanto, ela enxerga esta inter-
relacdo comunicacdo/ educagdo como uma meta a ser atingida, uma necessidade, em fung¢do dos

beneficios que proporciona.

Cremos que é necessario buscar a identidade de um especialista em comunicagéo-educacéo
que esteja em condicbes de orientar acbes e produgdes, que conheca as distintas
linguagens para poder interpretar, avaliar e produzir documentos multimidiaticos, somando a
isto uma profunda andlise das transformagdes cognitivas que o manejo das distintas
linguagens implica e a possibilidade de potencializar o processo de ensino-aprendizagem a
partir de sua utilizagdo. (BERGOMAS, 1999, p. 58).

Quando nao existe este entrosamento da educagdo com a comunicagao, a autora avalia

que o produto educativo perde em qualidade.

Geralmente nos aspectos relativos a produgao de materiais educativos em distintos suportes,
se carece de equipes de trabalho capazes de processar a informagéo e traduzi-la para os
meios mais adequados. Nao se encontra equilibrio entre o pedagdgico e o comunicacional.
As producbes tendem a se estabelecer a partir da reproducdo da situagcdo educativa
tradicional. (BERGOMAS, 1999, p. 58).

Ainda sobre o desenvolvimento de projetos educativos, Bergomas (1999, p. 58) ressalta

Em nosso mundo as formas de comunicagéo séo cada vez mais diversas e perfectiveis. A
partir da educagé@o se devem favorecer os estilos mais diversos de vinculo e de proposta
didatica, de acordo com as necessidades que 0s propositos educativos estabelecam. Nesta
perspectiva, cremos ser fundamental que, na formagdo das equipes responsaveis por
implementar acdes educativas, se priorize o estudo das derivagdes cognitivas no ensino, as
distintas formas de acesso ao conhecimento, assim como 0 manejo da pluralidade de
linguagem com as quais hoje nos podemos comunicar.

Barbero (1999, p. 77) também concorda com a idéia que educomunicagdo € um campo

tedrico prdprio, ainda a ser construido.



E um campo novo, porque é um campo que apresenta um horizonte fundamental, sdo os
novos modos de produgédo do conhecimento. Até agora, vimos a comunicagdo como a que
veicula, que faz circular, que reproduz. Pois bem, a partir do computador ja ndo € mais isso.
Dai o computador comega a ligar-se com a TV, com o video, etc, esses sdo 0s novos modos
de produgdo do conhecimento. Nao apenas novos modos de armazenar, mas sim de
produzir.

Sobre a comunicagdo educativa, Barbero diz ainda que

[...] estamos entendendo que nem a comunicagdo nem a educagdo sdo mera reprodugao
ideoldgica. Ali existe criagdo e producéo social. Ha producgéo social de saber, de prazer. Aqui
ha um campo de produgdo novo. Que é, ao mesmo tempo, espirito de producdo de
conhecimento, de produgao, estética, etc. (BARBERO, 1999, p. 77)

Além do processo natural de cognicdo continua do individuo resultante de sua relagao
com o meio, defendido por Freire, é vélido observar que 0 mundo vem passando por transformacoes
cada vez mais profundas, em intervalos de tempo cada vez menores. Para usufruir, ou pelo menos
compreender, as maravilhas da sociedade contemporanea, principalmente no campo tecnoldgico e
cientifico, as pessoas precisam atualizar o conhecimento no mesmo ritmo frenético em que as
mudancas transcorrem. Quem esta fora da escola, encontra como alternativa a informagao passada por
meio da divulgacao cientifica e tecnoldgica.

Uma outra corrente tedrica vé o jornalista como ferramenta do que chamam de Educagao
Permanente. Freire (apud AGUIRRE, 1989, p. 101) considera um erro utilizar a expressao Educacao
Permanente, porque julga ser uma distorcdo e uma redundéncia associar o adjetivo permanente ao

substantivo educacdo. Ele afirma que

[...] a educag@o é permanente, 1) na medida mesma em que os seres humanos, enquanto
seres historicos, e com o0 mundo, sdo seres inacabados e conscientes de seu inacabamento,
) na medida em que se movem em uma realidade igualmente inacabada. Numa realidade
contraditéria e dindmica, realidade que ndo &, pois, que para ser tem que estar sendo.
(FREIRE apud AGUIRRE, 1989, p. 101).



Segundo Freire, os tedricos da Educacdo Permanente estdo retirando do educando a sua
prépria qualidade de permanéncia. Mesmo concordando com Freire, é impossivel falar do papel do
jornalista como educador sem citar, mesmo que superficialmente, os conceitos da Educagdo
Permanente, defendidos por u grupo significativo de pesquisadores de jornalismo. Portanto, voltando a
questdo da participacdo da divulgacao cientifica no processo de educagédo da populagéo, é importante
esclarecer que esta difus@o da informagao, tanto pode se processar pelo Jornalismo Cientifico, quanto
por outras formas de divulgacdo, tal e quais os materiais educativos muitas vezes também elaborados
por jornalistas, como o Guia do Casal Gravido.

Para Burkett, o jornalista cientifico também participa do processo de educacéo informal da
populacdo, embora por meio de noticias cientificas e ndo com a producéo de materiais educativos (com

objetivos explicitamente persuasivos).

A redagéo cientifica educa, em varios niveis, adultos cuja educagdo formal termina no
segundo grau ou na faculdade. A redacéo cientifica ajuda a educar crian¢as sobre 0 mundo
natural que as cerca além de seu ambiente imediato, além de suas salas de aula, além de
sua limitada experiéncia. (BURKETT, 1990, p.6)

Para Ribeiro (2001, p. 14) o Jornalismo Cientifico tem a capacidade de “despertar e
orientar a vocagéo cientifica nos jovens, ajudar a levar cabegas para os laboratorios”.
Caldas (2002) cita a participacdo do jornalista cientifico em programas de educacéo

ambiental.

Uma das pecas chaves para a conscientiza¢do social da necessidade na preservagdo do
meio Ambiente € a Educagdo Ambiental. Sua importdncia ja foi reconhecida pelas
autoridades educacionais que implantaram disciplina com o0 mesmo nome nos curriculos
escolares. A Educagdo Ambiental virou até mesmo peca de marketing de empresas aflitas
por melhorar sua imagem junto & opinido publica. E preciso, porém, tomar cuidado com
esses modismos e verificar até que ponto a retdrica transforma-se em agdes concretas. O
exercicio da cidadania ambiental sé pode ser efetivado aqui em Campo Grande, no Pantanal,



no resto do Brasil, se houver uma agdo conjunta de cientistas e jornalistas atuando em
sintonia com a sociedade brasileira.

Vogt (et al., 2001, p. 87) reforga a afirmacgao de que o Jornalismo Cientifico tem o papel de
informar e formar o publico, que geralmente é tratado como receptor passivo da informacg@o. Para ele,
deve haver uma maior preocupagé@o com a fungéo educativa do Jornalismo Cientifico.

Segundo Moura (1991, p. 75), deve se aproveitar o potencial do Jornalismo Cientifico de
democratizar o saber tedrico e pratico, como ferramenta da educacdo permanente, por meio da
imprensa, do radio, da TV e até do cinema. Para o autor, este tipo de envolvimento dos jornalistas se
faz necessario por causa da realidade educacional de nosso pais: altos indices de evasdo escolar
devido & marginalizagao do sistema de ensino formal.

Aguirre (1991, p. 87) defende a inclusdo da disciplina de Jornalismo Cientifico nos
curriculos de todos os cursos de graduag@o em jornalismo, por ser uma especialidade que serve de
instrumento da Educagao Permanente, na luta contra o subdesenvolvimento e na consolidagcao de uma
sociedade pos-industrial ndo dependente dos paises centrais.

A necessidade de desenvolver programas de educacgdo unindo cientistas, intelectuais e
jornalistas € uma sugestdo dada por Salvatierra (1991, p. 101) com a finalidade de atender as
necessidades da sociedade atual em constante mudanca. Ela acredita que desta forma todos poderéo

compreender o papel da Ciéncia e Tecnologia. Ela idealiza

[...] um jornalismo mais critico, menos centralizado na divulgacdo da produgao cientifica dos
paises do primeiro mundo, mais educativo e voltado para a Ciéncia e Tecnologia que se
identifiquem com as necessidades sociais e econdmicas do pais. (SALVATIERRA, 1991, p.
101)

Para Aguirre (1989, p. 3) um dos tedricos do Jornalismo Educativo Cientifico (JEC), os

jornalistas deveriam se especializar em educacao, ciéncia e tecnologia, para cumprirem seu papel



no fendmeno da Educagé@o Permanente. Ele também destaca que o JEC faz parte de uma educacéo

informal, paralela a formal, que seria a educac@o dada na escola (AGUIRRE, 1989, p. 83).

O principal ponto comum entre estudiosos da Educagdo Permanente e
educomunicadores é que informag@o e educacdo estdo cada vez mais préximas. Segundo Kleen
(apud AGUIRRE, p. 116) isto se deve a natureza informal dos processos educativos e da
aprendizagem efetiva e cognitiva dos sistemas de comunicagdo. Portanto, ele lembra que o
processo educativo ndo é unilateral e nem arbitrario, existe a comunicagéo, logo o educando néo é

um receptor passivo.

3.5 Democratizacao da ciéncia e desenvolvimento social

A democratizagdo do conhecimento cientifico € uma dos requisitos basicos ao processo
de desenvolvimento social, econdmico, politico, cientifico e tecnolégico de um pais. Esta
democratiza¢do passa pela garantia ao direito de acesso a ciéncia, para que esta ndo seja prioridade

de uma elite que entende a linguagem cientifica.

Ao escolher escrever para publicagdes populares e ndo para as técnicas, vocé terd um papel
a desempenhar no engajamento de seus concidaddos num debate de grande importancia
para uma sociedade democratica. (BURKETT, 1990, p. 1).

Segundo Ferreira (1999, p. 81)

As matérias de ciéncia tém um papel social de grande importancia, principalmente em um
pais como o Brasil, marcado por diferencas sociais que relegam grande parcela da
populagdo a pobreza quase que absoluta. As informagdes de uma boa matéria de divulgagao
cientifica tém o poder, por exemplo, de reduzir a mortalidade infantil, resgatar direito, prestar
esclarecimentos sobre eles e levar a populagéo a ter acesso ao conhecimento cientifico que
se produz no Brasil € no mundo.



Para Caldas (2002) é funcdo do jornalista cientifico a busca pela democratizagdo do

conhecimento cientifico, sendo esta um direito do cidadao.

A relagdo entre Ciéncia, Midia e Sociedade passa, necessariamente, pela cidadania. A
democratizagdo do conhecimento é um pressuposto basico do exercicio pleno deste direito
constitucional. Neste final de século e virada de milénio, o acelerado desenvolvimento
cientifico e tecnoldgico e seu impacto social é inquestionavel. Como fazer, no entanto, para
que C&T e qualidade de vida caminhem juntos? Como enfrentar o desafio de um
desenvolvimento sustentavel?

Dubos (apud COSME, 2001), j& mostrava a importancia do jornalismo cientifico no

processo de democratiza¢do do saber.

Ja é chegado o tempo, quando devemos produzir, ao lado dos especialistas, outra classe de
estudiosos e de cidaddos que tenham ampla familiaridade com os fatos, os métodos € os
objetivos da ciéncia e, assim, sejam capazes de fazer julgamentos a respeito das Politicas
Cientificas. As pessoas que trabalham na interface entre Ciéncia e Sociedade tornam-se
essenciais, simplesmente porque quase tudo o que acontece na sociedade é influenciado
pela ciéncia.

Santos (apud COSME, 2001) destaca que na pior das hipéteses, o conhecimento cientifico

transforma o senso comum em auto-conhecimento.

O conhecimento vulgar e pratico com que no cotidiano orientamos nossas agbes e damos
sentido & nossa vida. A ciéncia moderna construiu-se contra 0 senso comum, que considerou
superficial, ilusério e falso. A ciéncia pos-moderna procura reabilitar o senso comum para
reconhecer nesta forma de conhecimento algumas virtualidades para enriquecer a nossa
relacdo com o mundo.

Sparremberger (apud COSME, 2001, p. 30) considera que a participagéo do jornalismo na
democratiza¢&o do conhecimento eleva o nivel cultural, cientifico e educativo de uma nagéo.

O uso da divulgacéo cientifica para a constru¢éo da cidadania € um dos pontos reforcados



também por Cosme (2001, p. 100). Porém a autora relatou que falta aos jornalistas esta

conscientizacdo. Ela destaca que o Jornalismo Cientifico

[...] além de informar, ele permite a ampliagdo do processo de construgao da cidadania. No
entanto, nas entrevistas realizadas, a consciéncia desse papel nao transpareceu de modo
muito claro. Como negar, porém, que a informagao cientifica confere ao cidaddo a ampliacéo
das escolhas pessoais, ou seja, dd a quem tiver acesso a essa informagdo, uma
possibilidade de ter (algum) controle sobre as decisdes tomadas no seu cotidiano.

Sobre a democratizacdo do conhecimento cientifico Martinho (1991, p. 9) tem a
acrescentar que ndo se deve tratar a informacéo cientifica como simples oportunidade de mercado.
Para democratizar o saber cientifico é preciso mostrar a ética, as prioridades da pesquisa, a
legitimidade social e também a destinacao dos recursos, enfim, relatar todo o processo de producéo
cientifica.

Volta-se, entdo, aos porqués da necessidade desta conscientizagdo da populagéo sobre o
que € a ciéncia, ou seja, ao desenvolvimento e independéncia cientifico-tecnoldgicos e sdcio-
econdémicos de um pais. Alguns autores analisam que estamos vivendo na Sociedade da Informacao,
diferente da era pés-industrial vivida até a explosdo evolutiva dos meios de comunicagao.

Segundo Martinez (1988, p. 37), na sociedade em que vivemos, atualmente, quem domina
a informagdo detém o poder. Ele usou o exemplo do Brasil, que conseguiu produzir
microcomputadores, apesar de uma tecnologia mais modesta que a de paises desenvolvidos como
Estados Unidos e Jap&o. Ele destaca que um pais com dominio da informagdo de uma tecnologia,
consegue a sua independéncia.

Sobre a independéncia cientifica e tecnoldgica, Sapper (1988, p. 45) observa que

Levando-se em consideracdo a importancia para o desenvolvimento das nagdes que
representa uma adequada divulgacao, que os jornalistas cientificos desenvolvem campanhas
a sensibilizar os poderes publicos e a sociedade para a) repelir qualquer tecnologia absoluta



e eleger aquela que se considere mais adequada; b) adaptar a tecnologia aos seus
interesses e preferéncias; c) explorar em seu beneficio em qualquer forma, métodos e areas
do resultado do seu trabalho; d) dispor absolutamente desta tecnologia sem controle por
parte do cedente ou de seu ponto de origem.

Cosme (2001, p.47) também esta de acordo com a utilidade do Jornalismo Cientifico no
processo de desenvolvimento de uma sociedade, principalmente em uma economia periférica como é a
do Brasil. Segundo ela, os baixos indices educacionais e até o analfabetismo impedem que o individuo
tenha “compreensdo de seu papel numa sociedade moderna e tecnoldgica, na qual as escolhas séo
exigéncias diarias e devem ser tomadas baseadas no conhecimento que é, muitas vezes,
proporcionado pelo jornalismo cientifico”. Outro papel importante do Jornalismo Cientifico enfatizado
por Cosme ¢é divulgar o funcionamento das novas tecnologias, ndo s6 avangos e resultados.

Na questdo da participagc@o do Jornalismo Cientifico no desenvolvimento econémico Lyra
(1991, p. 3) lista duas tendéncias: 1) responder ao desdobramento da crise politica e econdmica; 2)
acompanhar a evolugao do jornalismo mundial. Ele comenta que no Brasil se tem mais informagéo de
economia que na Europa, porém o leitor continua mal informado, porque as informagdes veiculadas s&o
técnicas, voltadas apenas para banqueiros e especuladores.

Quem defende uma politica de comunicagao cientifica publica € Hernando (1991, p. 99).
Ele explica que a difusdo massiva do conhecimento cientifico é tdo importante para qualquer sociedade
que deveria se institucionalizar, ou seja, deveria se realizar um projeto em parceria com cientistas,
educadores, comunicadores, meios informativos, em busca de instrumentos para construir um sistema
de comunicacéo cientifica publica. Para o pesquisador, o desafio do terceiro milénio é esta parceria
entre ciéncia, comunicacao e educacdo, em busca do desenvolvimento e dependéncia dos paises.

Smith (apud AGUIRRE, 1989, p. 20), fundador da escola classica em 1776, ja associava a
educacdo com o desenvolvimento econémico. Para ele quanto maior a educagdo, mais qualidade da

forca de trabalho, pois pessoas com nivel educacional maior executam suas tarefas com melhor



desempenho e com menos supervisdo, gerado mais produtividade. Na atualidade, cada vez se exige
melhor capacitacdo profissional para se contratar um funcionario para uma empresa. Desde
conhecimento em informatica, até idiomas, refletem a realidade da tal sociedade pds-industrial, que
valoriza a informagéo e forca o individuo a estar em constante aprimoramento.

Massuda (apud AGUIRRE, 1989) define a sociedade pés industrial (ou da informagéo)
com as seguintes caracteristicas: 1) centralidade do conhecimento tedrico (pesquisa basica); 2) criagao
tecnoldgico-intelectual; 3) sociedade dos servigos, valorizagdo do quarto setor e da informagédo
(escolas, midia, editoras, consultorias, bancos de dados); 4) ampliagdo da classe de técnicos e
profissionais; 5) mudanga no trabalho: na pré-industria era 0 jogo do homem contra a natureza
(extrativismo); na era industrial dava-se énfase as maquinas; na pos-industrial valoriza-se o trabalho

humano.

Deste modo, concebe-se a oposi¢do permanente entre médico e paciente, professor aluno,
burocrata e cliente, ou nas formas de competicdo e conflito existentes ao interior das
organizagdes tais como corporacéo de pesquisa ou grupos de servico. (AGUIRRE, 1989, p.
40).

O conceito de sociedade da informacdo de Massuda explica que é uma sociedade de
producdo de valores informacionais e ndo materiais. Na sociedade industrial 0 simbolo social era a
fabrica, na pds-industrial, € o computador, 0 banco de dados. A estrutura econdmica era baseada em
bens, comercializagdo, divisdo de trabalho, produgdo e consumo, com separacdo da empresa e
consumidor; na da informagdo existe uma producdo sinérgica, com utilizacdo compartilhada, todos
agem para a solucao de problemas comuns. O sujeito mais importante era a empresa, passou a ser a
comunidade voluntaria. O objetivo da sociedade industrial era 0 bem estar, atualmente é a satisfacao,
preocupacao com vida digna e mais possibilidades de futuro. O sistema politico da sociedade industrial

era parlamentar, na da informagéo pratica-se a democracia participativa, ao passo que os movimentos



sindicais deram lugar aos movimentos participativos.

Para Aguirre, (1989, p. 49) é tarefa do jornalista, informar a populagdo de todas estas
mudancgas. Além disso, encoraja 0 movimento participativo entre comunicadores, educadores e
pesquisadores, acreditando que a Comunicacdo, a Educacdo, a Ciéncia e a Tecnologia s&o as
estruturas chave da formagédo basica das pessoas na sociedade do presente e, mais ainda no futuro.
Deste modo, analisa que 0 homem, como emissor e receptor no processo de comunica¢do, enquanto
sujeito ativo no processo ensino-aprendizagem, vivendo em uma sociedade cada vez mais cientifica e
tecnoldgica, precisa ter os elementos necessarios para compreendé-la e atuar nela. O conhecimento
nao deve estar em poder de poucos, mas a disposicao de todos, com a ajuda de comunicadores e

educadores.

3.6 Formacao do jornalista

Ao expor o contexto em que esta inserido o jornalista que lida com informag@o cientifica,
seja em trabalhos educativos ou simplesmente jornalisticos, ndo se pode deixar de fora a questdo da
formacg@o do jornalista. Como salientam alguns autores, 0 conhecimento prévio do jornalista sobre 0s
assuntos cientificos estd diretamente relacionado a sua formacao educacional. Quando esta é precaria,
acaba prejudicando o processo de populariza¢éo da ciéncia.

Para Dominguez (apud COSME, 2001, p. 50) os jornalistas tém formacdo deficiente,
principalmente na area cientifica. Esta caréncia faz com que estes profissionais se apdiem nas noticias
divulgadas por agéncias estrangeiras.

Burket aponta ainda para a falta de especializagdo dos jornalistas em ciéncia no

jornalismo didrio. Um levantamento feito pela Associacdo Norte-americana de Redatores de Ciéncia



(National Association Science Writers - NASW), registra que apenas 10% dos associados trabalhavam

em jornais diarios (BURKETT, 1990, p. 43):

A maioria dos jornais pequenos consegue suas noticias cientificas através de repdrteres de
assuntos gerais, dos servigos telegraficos ou redatores de informagao publica empregados
por centros médicos e cientificos do lugar. Muitos jornalistas cientificos comegaram suas
carreiras cobrindo noticias médicas e cientificas locais e transformaram esse interesse numa
especialidade.

O autor explica que ndo se exige uma formag@o especializada na cobertura jornalistica

cientifica porque a primeira emenda da constituico norte-americana garante a liberdade de imprensa.

Como tem sido registrado através de sua histdria, os redatores de ciéncia vém de todas as
partes e formacdes educacionais. N&o existe um programa de treinamento reconhecido ou
exigéncias para o licenciamento desses profissionais. (BURKETT, 1990, p. 44).

Para Burkett (1990, p.45) é fundamental para o jornalista que trabalha com matérias
cientificas ter uma boa educacéo e de preferéncia passar por um treinamento educacional em ciéncia.

O autor cita algumas iniciativas de cursos direcionados a formag&o dos escritores de ciéncia.

A Columbia University persuadiu as fundagdes Sloan e Rockfeller a financiarem programas
de treinamento cientifico para jornalistas em meio de carreira com experiéncia em
reportagem sobre ciéncia basica. O programa Nieman Fellow, da Harvard, que encoraja o
estudo das ciéncias, deu corpo a este projeto. Nos anos 1960, outras universidades iniciaram
cursos ou programas de reportagem especializada em ciéncia, meio ambiente e energia,
enfatizando os aspectos formais técnicos, econdmicos, sociais e histdricos da ciéncia. O MIT
oferece treinamento de meio de carreira para um grupo selecionado de candidatos a
escritores de ciéncia. Assim, os escritores de ciéncia incluem hoje um grande ndmero de
pessoas com mais treinamento formal sobre ciéncia cientifica em seu passado, incluindo
mais habilidade de avaliar criticamente as provas estatisticas e outras evidéncias que os
cientistas oferecem para suas descobertas. (BURKETT, 1990, p.46-47).

Quem compartilha da opinidao que jornalistas devem ter uma formagé@o especifica com
relacdo ao tipo de trabalho que desenvolvem é Capozoli (2002). “Jornalistas devem repensar sua

formacgao”.



Outros exemplos de cursos de especializagdo para jornalistas interessados em cobrir

ciéncia também s&o citados por Macedo (2001, p. 40)

Na Europa, instituigdes tradicionais, como a Universidade de Salamanca (Espanha), aliam-se
a iniciativas recentes da Unido Européia para incentivar a pés-graduacdo em jornalismo
cientifico. E o caso do Programa Alfa-Cuco, em cujo mbito foram criadas bolsas de estudo
para estudantes latino-americanos, além de europeus, freqlientarem o Master em
Comunicacéo Cientifica e Tecnoldgica, oferecido regularmente pela Universidade. Ainda na
Espanha, pode-se citar a atividade permanente do Observatério de Comunicacédo Cientifica,
da Universidade Pompeu Fabra, que publica uma revista de excelente nivel (Quark) sobre
Ciéncia, Medicina, Comunicago e Cultura.

No Brasil, segundo a autora, os cursos de especializacdo sdo relativamente recentes.
Macedo (2001, p. 40) citou o curso de extens@o em Jornalismo Cientifico, ministrado por Manuel Calvo
Hernando em 1972, na ECA-USP. Em 1978, criou-se a linha de pesquisa Comunicacao Cientifica e
Tecnoldgica, no programa de pds-graduacado da Umesp, chegando ao doutorado em 1995. A autora
lembrou também, que em 1982 a Capes (Coordenacdo de Aperfeicoamento de Pessoal de Nivel
Superior) abriu um curso de especializagdo por tutoria a distancia, no qual 30 alunos recebiam textos
por mddulos (MACEDO, 2001, p. 41). No ano de 1988, o nucleo de Politica Cientifica e Tecnoldgica da
Universidade de Brasilia (UnB), junto com Conselho Nacional de Desenvolvimento Cientifico e
Tecnoldgico (CNPq), abriu-se 0 12 Curso de Especializagdo em Divulgacao Cientifica, com duracéo de
um semestre. Em 1999 laboratdrio de Estudos Avancados em Jornalismo (Labjor), da Unicamp, criou a
especializagdo em Jornalismo Cientifico para jornalistas e pesquisadores (trés semestres com oficinas
e aulas). Ainda sobre cursos de pds-graduacao, duas experiéncias da Universidade Federal do Rio de
Janeiro foram destacadas por Macedo. Uma foi na Escola de Comunicagdo, a linha de pesquisa
Informacéo, ciéncia e sociedade, na area de concentracdo Ciéncias da Informacéo, nivel de mestrado.
A segunda (MACEDO, 2001, p. 42) foi a criagdo em 1995, da area de concentragdo Educagdo, difuséo

e gestdo em Biociéncias, no Departamento de Bioquimica Médica do Instituto de Ciéncias Biomédicas.



Outra evolucdo salientada por Macedo, foi a introdu¢do da disciplina de Jornalismo
Cientifico nos curriculos de graduacdo da Universidade Federal de Pernambuco (UFPE), USP,
Universidade Metodista de Sao Paulo (Umesp), Universidade de Mogi das Cruzes (UMC), Universidade
do Vale do Paraiba (Univap), Universidade Santa Cecilia (Unisanta). Na UFPE, existe o informativo
mensal por correio eletronico sobre a producéo cientifica da universidade e um grupo de trabalho em
Comunicagéo e Ciéncia do Intercom. Na Eca/USP, o nucleo José Reis de Divulgagé@o Cientifica tem
cursos e agéncia universitaria de noticias, que realiza atividades de divulgagdo. De 1981 a 1982,
funcionou na Umesp a Agéncia Brasil de DC (ABDC), com mestrandos em Comunicagéo Cientifica e
Tecnoldgica produzindo matérias de divulgagdo cientifica para a midia. A Fundacdo Oswaldo Cruz
(Fiocruz) oferece cursos de curta duragao para jornalistas, como o promovido em meados dos anos 90,
sobre Biologia Molecular. Em 1997, o Labjor (Unicamp) promoveu uma oficina on-line de jornalismo

cientifico.

As vérias experiéncias aqui descritas mostram que os cursos de divulgacdo cientifica,
embora ainda sejam poucos, estdo proliferando em varios cantos do pais. A criacdo recente
do programa José Reis de Bolsas de Incentivo ao Jornalismo Cientifico da Fundagdo de
Amparo & Pesquisa do Estado de S. Paulo (Fapesp) € um indicativo de que o investimento na
formacdo de jornalistas especializados em ciéncia comeca a ser encarado de forma mais
sistematica, fortalecendo a possibilidade de que os programas sejam mais duradouros. O
crescimento dos cursos e do incentivo a divulgacao cientifica pode ser creditado, em parte, a
necessidade de se buscar respaldo na opinido publica e conquistar novos investimentos para
a pesquisa. Mas abre também a perspectiva de melhoria da qualidade da divulgagao
cientifica e, conseqiientemente, da cultura cientifica dos leitores. (MACEDO, 2001, p. 43).

Caldas (2002) observa que a eficacia da comunicagao cientifica depende da educacéo do

jornalista.

A divulgagdo competente da ciéncia passa, necessariamente, pela formacéo do jomalista. E
necessario compreender o papel da ciéncia, seu potencial e limites, bem como ter claro que
a producdo da C&T depende, necessariamente, de sua relagdo com o Estado e a sociedade.



Para Oliveira (apud COSME, 2001, p. 63) o numero de profissionais especializados em
divulgacé@o cientifica e tecnoldgica que estdo vinculados aos meios de comunicagdo de massa é
insuficiente para a demanda existente no pais.

A formacdo adequada dos jornalistas, de acordo com Bueno (1988, p. 99) deve ser em
primeiro lugar, interesse conjunto dos dérgaos federais, estaduais, associa¢des cientificas e escolas de
comunicagdo, que deveriam promover a reciclagem de profissionais dos meios de comunicagé@o de
massa. Segundo ele, ja na graduacéo, deveriam receber educacao especifica, incluindo a disciplina de
Jornalismo Cientifico em todas as faculdades de jornalismo. A op¢éo para jornalistas formados seria a
realizagcdo de cursos de atualizacdo. O autor lembra que mesmo o jornalismo cientifico, sendo uma
variagdo de jornalismo, ndo deixa de ser uma especializa¢do, diferente do que cobrir acidente de
transito. Por este motivo, o jornalismo cientifico exige certas habilidades do profissional, como a
formacg@o basica em ciéncia, a identificacdo das fontes corretas, a consciéncia clara de que o publico
nao é informado, a consulta aos bancos de dados.

Ferreira também acredita na importancia da formagé@o do jornalista para que este possa

ser um divulgador da Ciéncia.

Nao se pode dizer que exista uma formula especifica para a divulgacdo de ciéncia. Mas
existem alguns pré-requisitos que podem levar esta empreitada a dar certo. A primeira é o
profissional de comunicagéo ter bem definido o que é ciéncia. (FERREIRA, 199, p. 82).

Para Martinez (1988, p. 35), se o jornalista tiver a0 menos uma formagao basica, a
especializagdo vai se completando no trabalho do dia-a-dia. Ele afirma que ao trabalhar para o publico
especializado o jornalista “tem que ser um misto de comunicador e de especialista no assunto.”
(MARTINEZ, 1988, p. 34). Outra qualidade fundamental para o jornalista trabalhar com ciéncia,

segundo o autor, € ter familiaridade com os jargdes da area.



Quem n&o acredita na necessidade de especializacao é Petrim (1988, p. 57). Apesar disso
ele defende que o jornalista deve ter certa vocagao para o tema, uma familiaridade com a Ciéncia, ao
passo que segue 0s principios basicos do fazer jornalistico como noticiar, opinar, discutir, orientar, ndo
perdendo de vista 0 compromisso com a comunidade.

A vocacdo e familiaridade com a Ciéncia, apontados por Petrim, de certa forma
influenciaram na producao do Guia do Casal Gravido. Como pesquisadora deste estudo de caso, posso
dizer que ndo recebi apenas a educagdo em ciéncia basica oferecida no ensino regular. Desde os
primeiros anos de escola, sempre tive profundo interesse nos assuntos cientificos. A primeira
experiéncia cientifica da qual participei foi a apresentacdo de um trabalho na feira de ciéncias do
colégio, quando cursava a segunda série do ensino fundamental. Tratava-se de um viveiro para analisar
o ciclo de vida da borboleta, da lagarta, passando pela metamorfose, ao animal no estagio adulto. O
interesse pela apresentaca@o na feira foi tanta que resultou em um convite feito pela professora da turma
para uma outra apresentacdo, representando a escola em uma feira na faculdade do municipio,
atualmente Universidade (Unesc). A partir dai, o interesse por Ciéncia s cresceu, incluindo a filiagao
no clube Ciranda da Ciéncia, da Fundacdo Roberto Marinho. Do clube chegavam correspondéncias
com informativos obre assuntos cientificos, sugestdes de experiéncias, entre outras atividades.

A curiosidade sobre assuntos cientificos me levava a leitura voluntaria de cole¢des inteiras
de enciclopédias, revistas especializadas, observagcdo de documentarios, e programas de TV (como O
Mundo de Beackman, entre outros). O desejo de conhecimento era sobre 0s mais diversos temas, mas
havia algumas preferéncias sobre informagdes ligadas a arqueologia, astronomia, saude, vida animal.
Quando estudante da sétima série, participei da criagcao do primeiro clube de ciéncias da escola na qual
estudava. O grupo reunia-se uma vez por semana para a realizacdo de experimentos. Na época, a

equipe chegou a ser convidada para participar de uma feira de ciéncias no Rio de Janeiro, porém tanto



esta proposta quanto o clube foram extintos porque a professora responsavel mudou-se de cidade.

No momento de optar pela graduacdo a cursar, cheguei a oscilar entre medicina
veterindria e jornalismo. Diversos fatores fizeram a balanga pender para o campo jornalistico: o gosto e
afinidade pela escrita, a facilidade de comunicacdo, a importancia do papel do jornalista como
prestador de servico a sociedade, entre outros. Todavia, nada pesou mais do que a certeza de que,
como jornalista, seria possivel conhecer sobre diferentes assuntos e compartilhd-los com as pessoas
tais descobertas. O mais interessante da profisséo de jornalista é despertar nas pessoas o desejo € 0
prazer de ampliarem seus conhecimentos, além de conscientiza-las sobre a necessidade de buscar
informacéo.

A simpatia por temas cientificos resulta em uma alfabetizac@o cientifica mais sélida, que
inclui o dominio de um vocabuldrio mais abrangente, maior entendimento dos procedimentos
cientificos, compreensado do comportamento dos cientistas, enfim, sdo obtidas diversas informacoes
que s&o Uuteis para o trabalho do jornalista cientifico.

A aproximagdo com a ciéncia foi ampliada ainda mais durante o curso de graduag@o em
Jornalismo. Ao passar a integrar o projeto de extensdo Universidade Aberta, o contato com
pesquisadores da Universidade passou a ser diario. Como bolsista de radio, produzia todos os dias
boletins para o programa que era veiculado na Radio CBN Diario, geralmente tratando de pesquisas
que estavam sendo realizadas por professores e estudantes da Ufsc. Neste trabalho, os estudantes
tinham que fazer as entrevistas com os pesquisadores, depois redigir e gravar um boletim que
explicasse ao publico em geral de que se tratava a pesquisa e os reflexos desta para o dia-a-dia das
pessoas. Esta era a tarefa mais fascinante e também o maior desafio para os estudantes de jornalismo.
Foi nessa época que se consolidou o0 interesse em trabalhar com jornalismo cientifico.

Sobre o tema gestacdo, vale relembrar que passei pela experiéncia da maternidade,



portanto a vivéncia pessoal interferiu no conhecimento prévio sobre o tema. O conhecimento sobre o
tema também foi aprofundado com a participagdo no grupo de gestantes. Inclusive, a motivagdo em
participar do curso ja veio do interesse e curiosidade sobre 0s assuntos cientificos.

Evidentemente é muito dificil o jornalista sempre vivenciar o tema que vai abordar. Estar

em contato direto com uma pesquisa cientifica também é um acontecimento excepcional.

A observag@o direta da ciéncia, por parte dos jornalistas, no ato em que esté fazendo, é rara.
A maioria dos eventos significativos ndo pode ser vista de modo algum em muitas ciéncias. A
descoberta surge da manipulacdo de dados, seja nas cabecas dos cientistas seja em longas
andlises de computador. (BURKETT, 1990, p. 82).

Apesar da dificuldade de o jornalista estar onde esta a ciéncia, o autor acredita que isto

seja mais viavel que a experiéncia pessoas € ideal para o exercicio do jornalismo cientifico.

As aplicacOes e a tecnologia oferecem chances melhores para o redator ver e relatar o que
acontece. Por exemplo, os escritores de ciéncia ja andaram em avides, dentro de furacoes,
ao lado de pesquisadores meteoroldgicos. (BURKETT, 1990, p. 82).

Certamente um repdrter ndo precisa engravidar para produzir um material sobre
gestacdo, porém pode participar de atividades que o levem a um conhecimento mais aprofundado do

assunto que vai tratar.

Escavagbes arqueoldgicas, expedicdes de campo, visitas a laboratérios e outras
oportunidades podem se abrir ao redator de ciéncia que procura. Os cientistas,
particularmente os administradores, gostam de mostrar suas instalagdes. Mesmo se vocé
ndo observar uma 'descoberta’ verdadeira, as descri¢coes dos lugares e condi¢des nas quais
a ciéncia é realizada constituem leitura interessante para aqueles que podem imaginar mas
nunca tém a chance de sair de trds da cortina. Enquanto vocé ndo vir alguns parelhos
usados pelos fisicos ou pesquisadores de energia, vai lhe faltar a sensacéo exata a respeito
de sua escala de operagdes. Uma visita a laboratérios ndo é exatamente 0 mesmo que
descer ruidosamente por um canal de Everglades com um bidlogo aquatico, mas qualquer
experiéncia pessoal 0 ajudard a colocar os assuntos em perspectiva melhor. (BURKETT,
1990, p. 82).



Outra participagao ainda mais rara, e a0 mesmo tempo mais proveitosa, segundo Burkett
(1990, p. 83), € levar o repdrter para o dia-a-dia da pesquisa, participando ativamente das atividades

envolvidas na pesquisa.

Vérias universidades, laboratérios privados, hospitais e instalagdes governamentais, tais
como os National Institutes of Health, levam os redatores cientificos para dentro de suas
rotinas cotidianas por algumas semanas ou meses. Através da realizacdo de trabalho util,
que varia desde escrever press releases e anotar observagdes até mesmo lavar vidros do
laboratdrio, o redator obtém experiéncia direta sobre como a ciéncia é feita."

Entre os exemplos citados por Burkett, esta o MIT, que oferece dois tipos de experiéncia
para jornalistas interessados em divulgar ciéncia: uma delas dura algumas semanas, outra € um ano
académico com despesas pagas. O Programa Nieman Fellows, em Harvard, paga aos jornalistas um
ano de cursos cientificos. No Columbia University os jornalistas chegam a cortar cadaveres em aulas

de anatomia. Para o autor, este tipo de experiéncia enriquece o trabalho do jornalista cientifico.

"Essas experiéncias acrescentam autenticidade e drama as histdrias de pesquisa cientifica.
Mesmo aqueles cujo treinamento inclui cursos de ciéncia e experiéncia em laboratdrios,
deveriam tirar vantagens de qualquer oportunidade que possa agarrar, mesmo se for apenas
para passar algumas horas trabalhando durante toda a noite numa experiéncia intrincada.
Mesmo o tédio tem significado. Sua experiéncia ird acrescentar detalhes e maior percepgao
ao seu trabalho, coisas que de outra maneira Ihe escapariam a ndo se que seja um
entrevistador imaginativo." (BURKETT, 1990, p. 83-84).

4 A CONCEPCAO DO GUIA DO CASAL GRAVIDO

Na introducéo foi esclarecido qual é o objeto deste estudo de caso: o trabalho em video
intitulado Guia do Casal Gravido. Em funcgao disso, € preciso comegar a analise a partir do surgimento
da idéia de fazer o video, ou seja, onde tudo comegou.

A sugestao de fazer um produto jornalistico voltado para gestantes partiu do professor do



Curso de Jornalismo da Universidade Federal de Santa Catarina (Ufsc), Dr. Eduardo Barreto Vianna
Meditsch. Na época, ano de 2000, a autora desta dissertacdo era estudante do citado curso de
graduacao, para o qual precisava apresentar um Trabalho de Conclusao de Curso (TCC).

Em 1999, o professor havia participado do "Curso para Gestantes e Casais Gravidos",
promovido por um grupo de profissionais do Hospital Universitario da Ufsc. Ao participar das aulas,
verificou que produzir um material jornalistico com os temas abordados no curso seria uma prestacao
de servico, ndo sO aos pais de primeira viagem, mas também a todos os casais e gestantes. A
prevencao é fundamental para a saude humana sob todos os aspectos, por isso a tranquilidade na
gestacdo esta diretamente relacionada ao acompanhamento pré-natal, tanto com exames periddicos,
quanto com o acesso a informacdo de qualidade. Como a aluna também tinha participado do curso do
HU, no mesmo ano, ambos entraram em acordo quanto ao interesse em produzir um material educativo

voltado para gestantes.



4.1 Escolhas

A idéia de produzir um material instrutivo para gestantes estava langada, porém outras
decisbes precisavam ser tomadas para dar inicio ao trabalho de producéo do projeto educativo. Estas

escolhas foram fundamentais para definir, por exemplo, que o material seria em video e ndo em radio.

4.1.1 Assunto

O que mais pesou na decisao sobre o tema, certamente foi a no¢do da importancia deste
tipo de produto educativo para quem esta envolvido no processo de gestacdo. Esta conscientiza¢do foi
reforcada pelo fato de orientador e orientanda terem passado pela experiéncia, ou seja, por um periodo
estiveram na posi¢ca@o do que se consideraria o publico-alvo do video.

Maslow (apud BURKETT, 1990, p.60), como psicélogo, desenvolveu a proposi¢éo de que
as pessoas agem para preencher certas "necessidades e gratificacoes". Com base nessa afirmacao,
Burket (1990, p.60) acrescenta que a idéia de que parte desse preenchimento pode vir através da midia
impressa e eletronica, orienta grande parte do processo de selecao de pautas cientificas.

Burkett (1990, p. 50), destaca os critérios mais tradicionais que levam o jornalista cientifico
a optar por determinado assunto, porém nem todos estes critérios servem para justificar as decisdes
tomadas na produc@o do Guia, pois esta série em video se trata de um material educativo e nédo de

uma noticia.

Em parte, a escolha do que deve ser publicado é feita por um consenso de redatores e
editores. Nao hd regras restritivas, embora haja uma concordancia geral sobre os fatores
levados em considerag@o na decisdo. Alguns fatores s@o baseados na tradi¢@o e outros sao
de origem mais recente. O capricho também tem o seu lugar: um editor ou redator
simplesmente gosta de escrever ou ler sobre um assunto, e por isso assume que 0s outros



também irdo gostar. As vezes o bom estilo pode superar na balanca outros fatores
detratores. Em geral, senso de oportunidade, 'timing', impacto, significado, pioneirismo e
interesse humano s&o importantes. A variedade e o conflito também s&o consideragdes.
(BURKETT, 1990, p. 50).

Segundo Burkett (1990, p. 50), 0 "senso de oportunidade”, um dos critérios citados acima,
é a capacidade que o jornalista tem de enxergar o "gancho" do assunto proposto. O “feeling" de ver a
atualidade existente no tema, mesmo quando o mesmo ja foi apresentado em outras ocasides. Ele
exemplifica que uma pesquisa de anos atras pode se tornar conteldo de uma reportagem cientifica,
simplesmente por ser inédita aos olhos do publico.

No caso de uma série educativa em video ndo existe necessariamente um gancho. O
Guia do Casal Gravido é um produto de divulgagéo cientifica, assim como o Jornalismo também é uma

subdivisao da mesma. Lage (2004) define que

O jornalismo cientifico é parte da divulgacéo cientifica, que comega pelos papers, destinados
a segmentos restritos de especialistas, passa pelos artigos propostos a comunidades mais
amplas de pesquisa, aos livros didaticos e aos paradidaticos destinados a adultos,
adolescentes ou criangas. Exige, em regra, trabalho cooperativo entre jornalistas e
pesquisadores, advertidos estes de que o material a ser divulgado é aquele de interesse
publico, ndo necessariamente o de maior relevancia, do ponto de vista da especialidade.
(LAGE, 2004).

Porém, por ser um material de divulgacéo cientifica com finalidades educativas, o Guia foi
pautado, justamente, a partir do relacionamento de parceria firmado com os profissionais do Grupo de
Gestantes do HU, escolhidos como fonte. A pauta foi sendo definida com base nas necessidades do
publico, ndo pelo gancho do assunto, como se faz em noticias cientificas. Detalhes sobre como foi o
processo de selecdo das fontes e dos temas estéo no capitulo sobre a Pré-producao.

O "timing" (BURKETT, 1990, p. 50) foi outro critério de selecdo da pauta que nao
influenciou na escolha dos assuntos que seriam abordados pelo Guia. Trata-se da ligacdo entre o

assunto e a atualidade, como por exemplo, publicar uma matéria sobre melancolia natalina na época do



Natal. Além de a gestacdo ser um fendmeno que ndo tem data fixa para ocorrer. Além disso, 0
jornalista que se propde a fazer um trabalho com finalidades educativas néo tem a preocupag¢éo com o
factual. Pelo contrario, o produto educativo deve conter informagdes que ndo sejam tao pereciveis
quanto as de uma noticia de um jornal didrio, porque o material didatico é criado com o intuito de ser
utilizado por um prazo maior de tempo.

Outro critério que influencia o jornalista a optar por determinadas pautas em detrimento de
outras € o "impacto” (BURKETT, 1990, p. 51). Geralmente o jornalista escolhe aquele assunto que afeta
0 maior numero possivel de pessoas. Temas que envolvem sexo, relacionamentos humanos e medicina
(doencas letais), segundo Burkett, estdo no topo da lista. Embora este critério ndo tenha pesado
conscientemente na decisdo de quais assuntos seriam abordados pela série em video, certamente 0s
temas relacionados a gestacdo interessam a um numero significativo de pessoas, tendo em vista que
para cada pessoa nascida ha proporcionalmente uma gestante (salvo nos partos gemelares).

A importancia que um determinado assunto tera para a vida das pessoas também
condiciona a decisao do jornalista. Burkett (1990, p. 51) denomina este critério de selecdo da noticia de
"significado". Naturalmente, o significado, ou em outras palavras, a importancia das informagdes que
seriam veiculadas no Guia para a vida das gestantes, também interferiu positivamente definicdo da
pauta do video.

O pioneirismo, singularidade, novidade do assunto, mais conhecido no meio jornalistico
como furo noticioso, ja ndo € o tipo de critério que interfere na idealizacdo de um material educativo,
mesmo envolvendo as Ciéncias da Saude, embora Burkett (1990, p. 52) aponte o furo como a meta
principal do jornalista que lida com a informacao cientifica. “Ser o primeiro em uma descoberta ou teoria
é 0 objetivo da pesquisa. Os primeiros s@o noticias.” O interesse pelo furo desaparece em projetos

educativos por dois motivos principais. O primeiro deles parte do jornalista: ao produzir um material



educativo ele ndo esta preocupado com a concorréncia, que € na verdade a motivacéo principal da
busca pelo furo noticioso. A segunda razdo parte dos entrevistados, que também n&o védo usar o
produto didatico para lancar novas descobertas, com o objetivo de sair na frente de seus colegas de
especialidade. As informacdes de um material instrutivo ndo podem ser inéditas. Os dados devem ter
sido submetidos exaustivamente a andlise dos especialistas da area, para garantir que sera seguro
passa-los adiante como recomendacao a populacao. Nao orienta as pessoas a adotar uma pratica que
ainda ndo foi testada e certificado que é a ideal.

Outro critério amplamente comentado por Burkett (1990, p. 53) é o "interesse humano",
com a producdo de matérias que apelam as emogOes das pessoas, para direciona-las a tomar
determinadas atitudes. Em alguns casos, isso resulta em sensacionalismo. Todavia, na escolha dos
temas da série em video, a preocupac@o em sensibilizar as gestantes a desenvolver praticas sadias
durante a gestacdo ndo deveria comové-las a ponto de choca-las, apesar de se verificar apds 0s
programas prontos que algumas cenas, como as sequéncias do parto, poderiam ser fortes para
espectadores mais sensiveis.

Analisando os critérios de Burkett, comprova-se que alguns deles até se encaixam nos
procedimentos adotados pelo jornalista que se envolve em projetos educativos, embora 0s conceitos do
autor sejam direcionados ao jornalista cientifico, especialmente aquele que exerce sua fungdo na
imprensa (redatores de ciéncia). Apesar de haver pontos comuns entre 0 modo de produgdo de um
jornalista cientifico e de um que esta executando a fungé@o de divulgador de ciéncia por meio de um
produto didatico, observa-se algumas posturas proprias daquele que produz materiais educativos.
Quando o tema é saude, especificamente, as escolhas do jornalista sao direcionadas pela necessidade
de fazer as pessoas comportarem-se preventivamente diante de questdes de saude. Outro critério que

move as decisdes do jornalista neste tipo de trabalho é, segundo Burkett, a busca das pessoas por



respostas pessoais e individuais aos seus problemas de saude. "A informacéo cientifica pode suprir
informacéo geral necessaria para levar os individuos a tomarem decisdes mais prudentes.” (BURKETT,
1990, p. 58).

Para Maslow, os jornalistas fazem suas escolhas baseados nas necessidades de
sobrevivéncia, culturais e de conhecimento da populacdo, observacdo na qual o tema gestacdo

também se encaixa.

Um grande interesse de leitores e espectadores volta-se para matérias ou temas que lidam
com aspectos fundamentais de sobrevivéncia, como alimentagdo e moradia, transporte
basico, salide e seguranga pessoal, sexo e procriagdo, e algum nivel de afei¢do e contato
social. Também postulados como necessidades de sobrevivéncia por Maslow, sdo o
emprego do tempo de maneira significativa, habilidades bésicas de trabalho e algum minimo
de tempo livre para usar como agradar a cada um. As ameagas a gratificagdo dessas
necessidades evocam respostas profundas e poderosas. (MASLOW apud BURKETT, 1990,
p. 60)

Mais do que a conscientizacdo do interesse das pessoas por temas de saude, a
desinformacao da populagéo sobre alguns assuntos relacionados a gestacao foi o fator que mais pesou
na definicdo da pauta do Guia. Volta-se a salientar que a fun¢do do material educativo é instruir, de
saude é educar para a prevencdo. Como destaca Sabbatini (2004), a falta de conhecimento sobre as
questdes ligadas a gravidez, parto, amamentacéo, entre outros assuntos coligados, € o que leva as

complicagdes de saude das mulheres que passam por este processo.

Existe uma relagdo direta entre nivel educacional e o status de saude de uma populagéo. Por
exemplo, a incidéncia de complicagdes na gravidez, parto e pés-parto € mais do que o triplo
nas mulheres com até o curso primario do que nas mulheres com curso universitario. E claro
que uma parte dessa diferenga pode ser atribuida a falta de dinheiro (também existe uma
forte correlacéo entre nivel socio-econémico e nivel educacional), ou de alimentagdo
adequada, ou de falta de condigdes sanitarias € de moradia adequadas. Entretanto, diversos
levantamentos médicos e socioldgicos mostram sem sombra de duvida, que a ignorancia da
mulher pouco educada a respeito de seu préprio corpo e da necessidade de exames pré-
natais periddicos, cuidados preventivos, auto-deteccdo prematura de problemas, etc, € um
fator muito importante. (SABBATINI, 2004)

Os exames pré-natais foram incluidos na pauta do programa sobre gestagdo como



sendo um dos assuntos principais a serem abordados pela série. O que levou a esta escolha, ndo foi

nenhum critério daqueles citados por Burkett, como timing, pioneirismo ou atualidade. A principal razao

da escolha foi a relevancia educativa do tema tendo em vista a realidade das mulheres brasileiras, cuja

parcela significativa ndo tem nogao da importancia dos exames realizados durante a gravidez.

No Brasil, cerca de um terco a metade das mulheres de baixo nivel educacional ndo fazem
qualquer controle pré-natal, apesar dele estar amplamente disponivel em boa parte da rede
publica de saude (SUS). Indagadas por ocasido do parto, declaram que 'ndo sabiam' que era
necessario. O mesmo se aplica no parto e no periodo perinatal imediato. Muitas maes fazem
0 parto com 'curiosas' das redondezas (tdo pobres e ignorantes quanto elas), adotam
préticas tradicionais ou supersticiosas deletérias (colocar materiais estranhos no coto do
umbigo do bebé, por exemplo), ou ndo procuram o médico em caso de infec¢des puerperais
(encaradas como problemas comuns do 'resguardo'). (SABBATINI, 2004)

Para o autor, a educagdo das pessoas sobre informagdes de saude passa pelo sistema

informal de educacao, que inclui os materiais de divulgacéo cientifica.

A educacdo formal proporciona vérias oportunidades de aprendizado sobre o corpo, sua
anatomia e fisiologia, as doencas e sua prevengdo, iniciando-se ja no ensino fundamental.
Mas é o aprendizado informal, através de jornais, revistas, radio e TV (e agora, a Internet),
que fornece a maior parte das informagdes que as pessoas recebem sobre temas de saude,
em complementa¢do ao pouco que é passado na educacdo formal. Essa informacdo é
fundamental, pois torna possivel a assim chamada 'decisdo bem-informada’, ou
‘consentimento bem-informado', tais como saber quando procurar um profissional de saude,
decidir vacinar os filhos, seguir habitos saudaveis e abandonar habitos deletérios para satde
(como parar de fumar), concordar com um tratamento médico prescrito, obedecer
rigorosamente uma receita médica, etc. (SABATINNI, 2004).

O acesso a informag@o de saude ajuda, inclusive, que as pessoas possam julgar as

condutas médicas.

Especialmente no mundo complexo da medicina de hoje, e do carater falivel dos seus
profissionais (que ndo sdo perfeitos), € imprescindivel que as pessoas participem nas
decisbes médicas sobre sua prépria saude, sabendo, inclusive, discriminar quando a conduta
do profissional pode estar errada, falha ou omissa. Todo mundo conhece, ou ja passou por
situacbes em que uma decisdo pessoal, baseada em conhecimento adquirido
espontaneamente sobre saude, reverteu ou evitou um possivel erro médico ou negligéncia.
Felizmente, sdo episodios raros, mas, como diz o ditado, ‘o seguro morreu de velho’.
(SABBATINI, 2004).



Para Macedo, a educagéo em saude exerce um papel, mesmo que indireto, de capacitar

as pessoas a avaliar riscos, tratamentos, medidas preventivas e fazer op¢des sobre suas proprias

condi¢des de saude.

Existe, na educagéo em salde, uma correlagao positiva entre o grau de conhecimento sobre
as doencas, seus fatores de risco, formas de prevencéo e tratamento e a adocéo de habitos
saudaveis, pelo individuo e pela comunidade. Embora ndo se possa dizer que essa
correlagdo seja direta, ja que ha contradicbes, é amplamente aceita a nogdo de que
individuos mais bem informados sobre medicina e salde estdo mais atentos a
comportamentos preventivos e tém melhores condicbes de reagir as doengas. Ao mesmo
tempo, os elevados custos de implantagdo e manutengao dos servigos de salde, bem como
o envelhecimento da populagdo e a incidéncia de doengas cronicas, justificam a estratégia
de agdes preventivas. (MACEDO et al., 2005)

Seguindo esta mesma 6tica, Silvério afirma que

[...] abordar o tema saude, vai muito além das técnicas de redacdo. Nao basta apenas ser
uma 'vitrine estética' dela. E preciso ser funcional. Pér em pratica, joralismo informativo,
preventivo, educativo e de utilidade publica com intuito de prevenir e erradicar doengas da
populagdo. Analisando-se sob a ética da acdo-reacéo, surte efeito positivo. Isto porque que
pessoas bem informadas sobre saude, se cuidam mais, €, procuram fazer mais consultas
médicas, seja pelo Sistema Unico de Satide (SUS) ou por convénios particulares. Com o
acesso a informagdo, hd uma preocupagdo maior por parte da populagdo com a qualidade
de vida, e conseqiientemente, uma significativa diminuicdo no nimero de mortes causadas
por desconhecimento. (SILVERIO, 2005).

Para aquele publico que ja tem um nivel de instrugdo mais elevado (formag@o no ensino

médio ou universitario), portanto sdo pessoas mais bem informadas, assim como aquela parcela da

populacdo em melhor situagao sécio-econdmica (cujas necessidades de sobrevivéncia basicas ja foram

satisfeitas), 0 acesso as informagdes por meios nao formais de educagao servem para melhorar a

qualidade de vida destes cidadaos (MASLOW apud BURKETT, 1990, p. 60).

4.1.2 Suporte

A deciséo de utilizar o video como suporte para o trabalho voltado as gestantes surgiu



automaticamente a idéia de produzir mesmo. Nao que o tema fosse imprdprio para outros veiculos,
porém algumas particularidades levaram a escolha do video como veiculo ideal para a elaboragao de
um material didatico envolvendo o tema da gestagéo.

A necessidade de visualizagao dos contetidos repassados pelos especialistas fez do video
o suporte ideal. Como falar sobre o parto, sem mostrar a cena de um bebé nascendo? Ou ainda como
explicar a maneira correta de colocar o bebé para amamentar sem vincular a isso a imagem de uma
crianga ao peito da mae? Outras recomendac6es dadas pelos entrevistados também exigiam o uso da
imagem. O ensinamento da troca de fraldas e do banho do recém-nascido, os exercicios fisicos
proprios para as mulheres no periodo da gestagao, sdo apenas alguns dos exemplos.

A riqueza visual do tema e a gama de oportunidades de se trabalhar o conteudo por meio
de recursos audiovisuais, certamente foi o ponto fundamental para a definicdo do video como
ferramenta de transmissé@o do conteudo. Esta preferéncia pelo video para tratar de assuntos cientificos
data dos tempos do cinema mudo. Inclusive, a Medicina foi uma das primeiras ciéncias a utilizar o

video como meio de divulgagéo.

Ya en 1896, en Rusia se emplea el cine para mostrar determinados procedimientos
quirdrgicos. También se tiene conocimiento de que en Polonia, Bosleslaw Matuszewski,
antiguo operador de cinematdgrafo, filma varias operaciones quirdrgicas, a partir de 1897.
Matuszewski considera que el cine puede ser de gran utilidad y recomienda emplearlo en
diversas actividades relacionadas con las artes, la ciencia, las artes militares, la educacion,
etc. En 1898, cientificos de otros paises europeos también filman peliculas sobre diversos
temas médicos; por ejemplo, una sobre el movimiento de hemipléjicos, rodada en un hospital
de Bucarest. Igualmente, en Gra Bretafia se realizan peliculas sobre temas médicos desde
los primeros afios del cine. En este pais, el pionero del cine médico fue el doctor Parchen
que, en 1898, produce tres peliculas sobre diferentes enfermidades. (LEON, 1999, p. 65).

Sobre 0 poder cognitivo da imagem Leandro (2001, p. 31) enfatiza que "[...] uma vez
abordadas sob o ponto de vista da criacao, as imagens s&o capazes de suscitar, da mesma forma que

o texto escrito, um verdadeiro processo cognitivo". A autora ressalta que a imagem "[...] pensa e faz



pensar, e € nesse sentido que ela contém uma pedagogia intrinseca." (LEANDRO, 2001, p. 31).

Ainda sobre o video como uma das ferramentas mais adequadas para a producao de
materiais educativos, Leandro acrescenta que "Uma imagem ensina na medida em que ela, tanto do
ponto de vista formal quanto de conteudo, veicula um pensamento, encorajando assim o pensamento

no espectador." (LEANDRO, 2001, p. 34).



4.2 Viabilidade

Depois de optar pela producdo do material educativo em video, foi preciso averiguar a
viabilidade junto a equipe de profissionais do Hospital Universitario. Em consulta & coordenadora do
Grupos de Gestantes e Casais Gravidos do Hospital Universitario, constatou-se que antes de realizar
qualquer tipo de trabalho dentro do hospital, seria necessario apresentar um projeto ao Comité de Etica
da Ufsc.

Pela regulamentacdo do Conselho Nacional de Saude, toda pesquisa envolvendo seres
humanos deve ser submetida & apreciagdo de um Comité de Etica em Pesquisa (CEP), subordinado &
Comissdo Nacional de Etica em Pesquisa (Conep), do Ministério da Satide. Em cursos de graduagao
das Ciéncias da Saude que constantemente realizam estudos envolvendo seres humanos, esta pratica
¢ encarada com naturalidade pelos estudantes. No entanto, no Curso de Jornalismo, seria a primeira
vez que um projeto estava sendo encaminhado ao Comité.

Como lembra Burkett (1990, p. 190), é preciso ter cuidado com a intrusdo em negdcios
privados, vidas pessoais de pacientes ou de cientistas, como detalhes sobre sua vida sexual, seu
estado de saude e seus afazeres econdmicos. O direito a privacidade deve ser garantido, portanto,
quando se trata de trabalho ambientado em unidades de saude. Para a aprovagao junto ao CEP, foi
preciso anexar ao projeto o Termo de Consentimento (TC) que seria entregue aos entrevistados. Esta
pratica é ideal para assegurar que a intimidade das fontes ndo sera exposta. O TC deveria explicar,
resumidamente e de forma clara, os objetivos do projeto. Caso a pessoa ndo aceitasse assinar, a
imagem nao poderia ser feita. E mesmo com a assinatura, no termo estava claro que o direito a mudar
de idéia estava assegurado.

Burkett (1990, p. 190) destaca que "Relatar e fotografar o que tem lugar em publico como numa



rua publica ou terreno publico, ndo constitui intromiss@o”. Apesar de esse argumento nortear a maior
parte dos trabalhos jornalisticos, ha casos em que outros aspectos devem ser considerados. Dentro do
hospital as pessoas ficam fragilizadas e nem sempre estao em plenas condi¢des fisicas e psicoldgicas
para tomar decisdes. Determinadas imagens, dependendo do ponto de vista, constrangem quem

participou dela. A gravacdo da sequéncia de um parto, por exemplo, n@o € aceita por toda parturiente.



5 PRE-PRODUCAQ

Depois da aprovagéo junto ao Comité de Etica, a préxima etapa foi restabelecer o contato
com o Grupo de Gestantes do Hospital Universitario da Ufsc para dar inicio a pré-produgéo do video:
escolha das fontes especializadas para as entrevistas, agendamento das gravacoes, definicdo dos
temas, pré-roteiro e pesquisa sobre 0 assunto e sobre o publico-alvo.

O mais importante era firmar uma parceria com a equipe de especialistas, 0 que foi
viabilizado pelo intermédio da coordenadora do Grupo de Gestantes. Ter um intermediario é importante
para facilitar a formagéo de rede de parceiros, melhor ainda quando se trata do coordenador do grupo,
que centraliza informacdes, é responsavel pela manutengdo dos contatos entre os integrantes e pelo
fluxo de informacdes entre estes.

A fungdo mediadora exercida pela coordenadora do curso é comparavel a dos Relagoes
Publicas citados por Burkett (1990, p. 91). Segundo o autor, 0os RPs de empresas e instituicdes ajudam
na obtengdo das entrevistas e na identificagéo das pautas. Com a ajuda da coordenadora do curso foi
possivel primeiro definir uma pauta geral sobre os temas que deveriam ser abordados na série em
video para gestantes, depois selecionar os profissionais capacitados para falar sobre cada assunto. Ela
mesma fazia os contatos prévios com cada um dos entrevistados, informando-os sobre o projeto
educativo e consultando-os sobre a sua disponibilidade em participar.

A agilizagdo no contato com as fontes foi importante para o andamento do trabalho, no
entanto, mais valida ainda foi a discussao da pauta com a coordenadora do curso, ja que a proposta do
projeto educativo era justamente transmitir 0 mesmo conteudo repassado nas aulas do Curso para
Gestantes e Casais Gravidos. Até o nome do curso serviu de inspira¢do na escolha do nome da série,

que foi intitulada de Guia do Casal Gravido.



Pode-se dizer com segurangca que a proposta do projeto educativo era de oferecer o
mesmo curso, porém em forma de video. Inclusive, ao firmar a parceria com os profissionais do Grupo,
eles demonstraram interesse em utilizar o material, depois de pronto, nas proprias aulas do curso,
tendo em vista que os profissionais ndo tinham para seu uso nas aulas, certas imagens que seriam
obtidas para a montagem da série.

A conversa com profissionais responsaveis pelo Grupo, como o caso da coordenadora,
também é um bom comeco no relacionamento com fontes especializadas. Esta atitude por parte do
jornalista fortalece o vinculo e a confianga com as fontes, deixando evidente a intencdo em divulgar as
informacdes corretas. Além disso, valoriza a participacao da fonte e a conscientiza sobre a importancia
de seu papel na qualificacao informativa do material.

A definicio da pauta em parceria também foi importante porque o Grupo de Gestantes ja
tem uma metodologia propria. Na primeira reunido, das oito realizadas com cada turma de inscritos, 0s
profissionais entregam um questionario para as gestantes preencherem com dados pessoais e seus
interesses em participar das aulas. Além disso, também no primeiro encontro, os participantes sao
incentivados a demonstrar quais as suas principais duvidas sobre a gestacdo. As gestantes s&o
divididas em equipes para fazer um cartaz em conjunto, colando recortes de revistas sobre 0 assunto e
escrevendo as perguntas as quais gostariam de obter resposta durante sua participagdo no curso. Os
profissionais realizam esta atividade exatamente para direcionar o trabalho a ser desenvolvido ao longo
do curso, de modo que possam abordar apenas os temas do interesse da maioria. Como o Grupo ja
existe ha quase dez anos, os profissionais que trabalham nele tém o conhecimento das duvidas mais
freqlientes e dos temas de maior interesse dos participantes. Esta compreensao do publico-alvo por
parte dos especialistas, associado ao fato de estes profissionais saberem qual tipo de informacéo é

fundamental para o publico, e a seriedade da instituicdo na qual eles trabalham (a maternidade do HU



é bem conceituada nacionalmente), consolidaram o interesse por esta equipe de especialistas como
principais fontes de informacédo na producao do video.

Ao discutir a pauta com a coordenacdo do Curso para Gestantes, chegou a se apresentar
um projeto, com a sugestdo de realizar uma série dividida em seis modulos, cada qual com um tema
central relacionado a todo o processo de gestacdo, incluindo as fases de parto e pds-parto. No entanto,
0 projeto estava aberto a mudancas, servindo apenas como um ponto de partida. Apos o contato com a

equipe do Grupo de Gestantes, o video foi replanejado para quatro programas (Ver Apéndices B a E).

5.1 Escolha das fontes

A principal preocupagdo ao fazer o video era como chegar nas fontes certas para a
realizacdo das entrevistas. Tedricos do Jornalismo Cientifico costumam apontar alguns cuidados a
serem tomados na selecdo de fontes de informacgéo cientifica. Algumas destas recomendagdes s@o
validas também para a produg@o de materiais didaticos sobre Ciéncia, no entanto, produtos de cunho
educativo exigem que o jornalista adote também outros tipos de critérios na escolha dos entrevistados.

Como ja se antecipou brevemente na introducéo deste capitulo, diversos fatores levaram a
escolher os profissionais do Grupo de Gestantes do HU como fontes de informacéo do Guia. Burkett

observa que geralmente sdo procurados os especialistas mais experientes e renomados (1990, p.13)

Os jornalistas tendem a lidar com os cientistas mais antigos, cuja reputagdo no seio da
sociedade cientifica estd bem estabelecida. Eles sdo mais seguros e dispostos a falar. No
caso dos pesquisadores mais novos, a critica dos colegas pode comprometer a posi¢éo na
comunidade cientifica, principalmente se estiverem em busca de avango profissional, direito
a participagdo universitaria ou reconhecimento do seu trabalho.

No processo de selecdo de fontes para o Guia, pouco se sabia sobre a carreira dos



especialistas do Grupo de Gestantes, se eram antigos no seu meio ou se eram reconhecidos na
comunidade cientifica. Desconhecia-se também se eram fontes que tinham freqliente contato ou bom
relacionamento com jornalistas, como chega a sugerir Ryan (apud BURKETT, 1990, p. 49). Analisando
com mais precisdo, na verdade nao houve uma selecdo de fontes, individualmente, mas a opg¢ao por
um grupo. O motivo principal que direcionou a escolha da equipe de profissionais da maternidade do
HU foi justamente o tipo de atividade educativa desenvolvida por eles. A consciéncia destes
especialistas quanto a necessidade de popularizar o conhecimento em saude com finalidades
preventivas, fez do Grupo de Gestantes o parceiro ideal para a realizagdo de um projeto educativo em
video. A afinidade de interesses € importante na formagdo de uma parceria, pois todos trabalham
movidos pelos mesmos objetivos.

O comportamento didatico dos especialistas do Grupo também os tornou modelos de
entrevistados. Essa postura educativa emergiu da propria experiéncia destes profissionais durante as
aulas do Curso para Gestantes, nas quais tinham que se expressar em linguagem acessivel aos
participantes do curso (ndo-especializado), abandonando jargdes e termos técnicos. De outra forma,
nao estariam cumprindo a proposta instrutiva do curso.

Vale ainda a reflexdo sobre outros critérios de selecao da fonte, que competem mais ao
Jornalismo Cientifico. Bueno (2002) alerta, por exemplo, para os interesses envolvidos na divulgagao

da informacao de saude

A experiéncia da comunicacdo para a saude, em nosso Pais, é, fundamentalmente, a
legitimacao de um viés ideoldgico que resulta da conjugagéo de duas realidades: a do ensino
e da prdtica da Medicina e a do processo de divulgacdo cientifica. Ambas, estdo
indissoluvelmente ligadas a interesses e compromissos que se situam fora delas, mas que
Ihes imprimem um perfil singular, definido por atributos, como a fragmentagéo, o preconceito,
o reducionismo, a mitificacdo e o corporativismo.

Aprofundando sua anadlise sobre os interesses envolvidos na comunicagdo cientifica,



Bueno (2002) ainda acrescenta que

[...] duas grandes possibilidades caracterizam a pratica da comunicacdo para a
saude, com a mediacdo dos meios de comunicagdo de massa: 1) campanhas de
ambito nacional e 2) veiculagdo de informagdes sobre Medicina/Saude, em
reportagens, colunas ou artigos inseridos nos jornais, revistas, radio e televisao.
Estas duas possibilidades encerram gargalos e distorcdes, exatamente porque estao
umbilicalmente vinculadas a fatores que lhes fogem ao controle: a proposta editorial
dos veiculos, a atuacdo corporativa da chamada ordem médica, a ingenuidade e o
despreparo de jornalistas e comunicadores em geral, a omiss@o dos governantes e 0
lobby da industria da saude.

Ha de se concordar com o autor de que o jornalista deve se precaver no contato com as
fontes, consultar outras opinides sobre 0 mesmo tema, checar dados para evitar a divulgacdo de
informagdes incorretas ou a propaganda de produtos e técnicas duvidosas. No entanto, em um trabalho
em parceria, envolvendo pessoas com interesses mutuos, como na realizagdo do Guia do Casal
Gravido, este tipo de preocupacdo fica reduzida. O conteudo do video é direcionado pelos
entrevistados, mas ndo para manipular as pessoas ou para transformar o jornalista em um porta-voz de
interesses articulares das fontes. Existe neste caso, uma meta coletiva, como em qualquer campanha
educativa. O jornalista que se envolve em projetos educativos ndo esta sendo porta-voz, mas sim
transmitindo informagdes que possam contribuir nas tomadas de decisdes das pessoas.

Outro critério de selecdo de fonte que deve ser levado em consideracdo, tanto por
jornalistas cientificos, quanto para jornalistas voltados aos projetos educativos, é a formagdo do
especialista. O Grupo de Gestantes era formado por profissionais de diferentes especialidades, ou seja,
para todos os temas abordados na série havia pelo menos um, ou até mais de um, especialista
capacitado a tratar do assunto. Porém, alguns autores comentam sobre a formagéo deficitaria também
das fontes especializadas, reflexo do sistema educacional precario do pais.

Capozoli (2002) afirma que



Pesquisadores cientificos também se ressentem de formagdo mais consistente,
especialmente em histéria e filosofia da ciéncia. Um descaso com a natureza do
conhecimento, por precaria consisténcia epistemoldgica, certamente pode ser entendido
como uma forma de analfabetismo cientifico. E esse ' um problema mais serio que pode
parecer a primeira vista. Geracdes anteriores de pesquisadores cientificos, como também
aconteceu no jornalismo, tiveram formagdo mais ampla e arejada, para se fazer uma
consideracdo sumdria. E se aconteceu um esvaziamento cultural, tanto na Universidade
quanto na imprensa, a logica monoteista do mercado, mandamento basico do
neoliberalismo, ndo acena com tempos menos aridos no futuro imediato.

Para Ribeiro (2001, p. 14) o nivel educacional no Brasil esta tao baixo que “[...] mesmo na
universidade, ha gente com dificuldades para fazer com eficacia e clareza uma comunicacdo por
escrito, pequena que seja. Parece que o fenémeno nem é novo".

Ribeiro (2001, p. 15) alerta ainda para fontes que ndo sdo capacitadas nem mesmo na
area em que atuam, um fenébmeno ainda mais grave. "Um jornalista ndo saber Fisica € coisa normal,
eles ndo tém treino para isso. O problema é se o fisico ndo sabe Fisica [...]".

Quanto ao jornalista no exercicio de atividades educativas, a variedade na escolha das

fontes é vista como fundamental para que o profissional atinja seus propdsitos educativos.

Na apuragao, a diversidade das fontes deve ser um principio basico. Nao se trata apenas de
ouvir o outro lado como mandam os manuais de redacdo. Em se tratando de assunto
cientifico, todo cuidado é pouco para evitar um erro ou até mesmo ser instrumentalizado pelo
cientista. Na elaborag&o do texto, é necessario contextualizar os fatos observados em toda a
sua dimens&o politica e histdrica. Na divulgag@o da ciéncia e da tecnologia, a informagéo
meramente factual é um desservigo a opinido publica. O jornalista ndo pode esquecer-se de

seu papel educativo. (CALDAS, 2002).

Para os educomunicadores, nem chega a existir esta separacao de fontes e jornalistas, na
realizacdo de um trabalho educativo. Todos os profissionais, cada qual com a sua especialidade,
interagem, garantindo o potencial educativo do material. O campo da Educomunicagdo, ou seja, da
inter-relacdo comunicacao/ educacgao, sé se viabiliza, segundo Soares (2000, p. 22), por meio da

multiplicidade de atores sociais envolvidos no processo educativo.

A interdiscursividade, vale dizer, o didlogo com outros discursos, é a garantia da



sobrevivéncia do novo campo e de cada uma das dreas de intervencdo, a0 mesmo tempo
que vai permitindo a constru¢do de sua especificidade. Este interdiscurso é multivocal e o
seu elemento estruturante é a polifonia. A alteridade € a dimensé&o constitutiva deste palco de
vozes que polemizam entre si, dialogam ou complementam-se.

Soares (2000, p. 22-23) observa que a formacao de grupos, ou do que ele chama de
"ecossistemas comunicativos”, responsaveis pela gestdo da comunicag@o educativa, sé@o importantes
para o desenvolvimento de a¢des-ndo formais de educag@o. Nesse conceito do autor, encaixa-se o
Grupo de Gestantes e Casais Gravidos do HU e, posteriormente, o grupo de trabalho formado para a

realizagao do Guia do Casal Gravido, reunindo especialistas em saude e profissionais da comunicagao.

5.2 Primeiros contatos

Apds a formacdo da parceria, com uma definida rede de contatos, partiu-se para a
marcacao das entrevistas. Antes das entrevistas propriamente ditas, houve um contato informal com as
fontes, com o objetivo de prepara-las para as gravagées.

O processo de preparagdo dos entrevistados incluiu a familiarizagdo com os equipamentos
de filmagem e com a metodologia de trabalho do jornalista. Outra finalidade do contato prévio com as
fontes foi para alertd-las sobre a necessidade de preparar as informagcdes que pretendiam divulgar
durante as entrevistas. Este foi 0 momento em que se discutiu com as fontes a pauta de cada
entrevista: perguntas, imagens para fazer, dados para se destacar, escolha dos ambientes, materiais a
providenciar (cartazes, objetos, etc). Os especialistas eram incentivados a dar sugestdes sobre 0s
recursos que pudessem tornar mais clara a mensagem do video.

A preparagdo do entrevistado também é enfatizada por Burkett (1990, p. 79).

O cientista deve saber com antecedéncia o que vocé deseja falar. Uma vez solicitei uma
entrevista com uma figura importante em ciéncia politica para conhecé-la, nada mais. Seu
homem de relagdes publicas perdeu isso de algum modo na transferéncia da informagéo.
Ambos perdemos - o cientista, porque se perguntava por que motivo eu estava ali, e eu,



porque ndo podia imaginar sua irritacdo sobre chegarmos ao motivo do encontro. Portanto,
deixe claro com antecedéncia o que vocé deseja falar. Isso ajuda seu entrevistado a se
aprontar para suas perguntas, algumas das quais vocé deve preparar antes da entrevista.

Na exposicdo da metodologia do trabalho, esclareceu-se aos entrevistados que seriam
feitas perguntas, sobre as quais iriam explanar livremente, sendo que as perguntas feitas pela reporter
nao apareceriam no produto final. Todos foram confortados de que n&o havia necessidade de se
preocupar com interrupcoes, declaragdes entrecortadas, ou pausas, pois 0 material seria editado
posteriormente. Os entrevistados foram conscientizados de que as entrevistas ndo seriam utilizadas
integralmente, ou seja, apenas os trechos mais importantes das gravagdes seriam aproveitados.

Como o foco do video € a imagem, as discussdes com as fontes antes das filmagens
também eram Uteis para definir quais imagens deveriam ser providenciadas para tornar os temas de
facil compreens&o para o publico. Esta medida foi fundamental para que o repérter cinematografico
pudesse se preparar e estudar a viabilidade de produzir as imagens sugeridas. Alguns tipo de imagens
nao eram viaveis sem um planejamento prévio, pois exigiam a marcacdo de hora, pedidos de

autorizagdo, entre outras procedimentos proprios da rotina hospitalar.

5.3 Pré-roteiro

Como a série em video seria composta por quatro programas, com uma grande
quantidade de contetudos e entrevistados, era fundamental preparar um pré-roteiro, para facilitar o
andamento das gravagdes e evitar que fossem esquecidas informagdes imprescindiveis ao publico-
alvo, assim como para ndo se perder muito tempo com assuntos de menor relevancia. Mesmo que
posteriormente houvesse mudangas, principalmente com o andar das entrevistas e filmagens, foi
tracado um cronograma. Além de organizar a produgéo do video, o pré-roteiro tem a funcéo de evitar

problemas no cumprimento de prazos € no uso dos equipamentos.



O prazo para a conclus@o do material era de quatro meses, sendo que 0s equipamentos e
operadores estavam disponiveis dois periodos por semana para as gravagbes. Portanto, a
preocupagdo com o0 planejamento do uso do tempo era importante, principalmente porque o0s
entrevistados eram profissionais da saude: a maior dificuldade era encontrar tempo na agenda destas
fontes. Os profissionais de saude geralmente trabalham em mais de uma atividade, incluindo

atendimentos em consultérios, clinicas, ambulatorios e ainda plantdes hospitalares.

5.4 Pesquisa

Foi também nesta fase, antecedente a producado, que foi feita toda a pesquisa sobre o
assunto do Guia do Casal Gravido. Além de material fornecido pelos especialistas, livros, sites, cds,
videos, panfletos, entre outros materiais informativos, inclusive aqueles fornecidos para freqiientadores
do hospital.

Apenas com a consulta da internet a pesquisa rendeu mais de 200 paginas de material
impresso sobre gestacdo e temas correlatos, apesar de terem sido impressas so as informagoes
selecionadas. O que facilitou a fase da pesquisa foi o conhecimento prévio sobre o assunto, assimilado
pela experiéncia pessoal e pela participagdo no curso de gestantes.

As informac6es apreendidas no curso, somadas ao estudo aprofundando do assunto,
foram essenciais para a formulacdo das perguntas aos entrevistados, demonstrando a eles que se
tinha um conhecimento basico sobre o assunto. Chegar ao entrevistado munido de informagdes ajuda a
conquistar sua confian¢a, como sera detalhadamente abordado no capitulo sobre Entrevistas. Além
disso, 0 embasamento tedrico dificulta a manipulagéo por parte dos especialistas, porque ja se conhece

outras vertentes sobre 0 mesmo tema. Bem informado, o jornalista evita levantar falsas bandeiras, ndo



se mantém ingénuo diante dos interesses dos entrevistados e conhece as pesquisas mais recentes

sobre 0s assuntos estudados.

5.4.1 Do publico-alvo

A esséncia de qualquer trabalho educativo é instruir o publico-alvo, suprindo sua caréncia
informativa sobre 0 assunto. Por este motivo, antes de produzir qualquer material educativo, o jornalista
precisa conhecer, ou pelo menos vislumbrar, quem é este publico, quais seus interesses e sua
deficiéncia de informacao. Isso nem sempre é possivel, pois na maioria das vezes os jornalistas apenas
imaginam o que seu publico deve ou ndo saber.

Na realizagdo do Guia, no entanto, este conhecimento tornou-se acessivel, na medida do
possivel, devido a fatores peculiares do caso. O primeiro deles foi a experiéncia da gestacao vivida pela
jornalista envolvida no projeto, permitindo que enxergasse o tema do ponto de vista do publico-alvo.

O conhecimento do publico-alvo também se deu por meio do contato com os profissionais
do Grupo de Gestantes. Como ja foi citado anteriormente, a equipe de profissionais realiza sua propria
pesquisa sobre os interesses dos participantes do Curso para Gestantes e Casais Gravidos. Portanto,
as informacdes obtidas pelos especialistas do Grupo também foram tomadas como base para definir o
publico-alvo.

Como destacou Burkett (1990, p. 19), é fundamental o conhecimento do publico-alvo
porque

A escolha de noticias depende quase inteiramente da visdo que os editores tém sobre 0s
interesses do seu publico, se predominantemente de classe trabalhadora ou
profissionalmente treinada. Os redatores de ciéncia do The Wall Street Journal cobrem
ciéncia, medicina, 0 meio ambiente e outros assuntos pelos efeitos que os novos
desenvolvimentos terdo potencialmente sobre seus leitores enquanto seres humanos e
pessoas de negécio.



Ainda ressaltando a importancia de o jornalista conhecer o publico-alvo o autor acrescenta

Os redatores cientificos operam em muitos niveis e graus de popularizacéo, educagéo e
esclarecimento. Seu conhecimento do nivel de compreensdo de seus leitores ou
espectadores guia tanto a selegdo de fatos como o grau de popularizagdo. O radio, a
televis@o e o jornal local atingem um publico de faixa etaria e grau de instrugdo variados e
diferentes origens. Escrever a respeito de ciéncia para este publico exige a sele¢do de
tépicos de grande impacto ou grande significagdo. Em virtude da limitagdo de tempo ou
espago cientificos, os assuntos precisam competir com muitos outros tipos de noticias e
matérias. (BURKETT, 1990, p. 19).

O que se deve sempre considerar, quando se divulga ciéncia, € a formagao educacional
precaria da populagéo. A falta de conhecimento basico em ciéncia das pessoas, de um modo geral,
torna ainda mais necessaria a producdo de projetos educativos, além das vias formais de educacao.
Como aponta Gevertz (1991, p. 110) vias ndo formais de educacao devem ser utilizadas para a difusao
cientifica; producao do conhecimento; formacgao e aperfeicoamento de recursos humanos. Ela destaca
a necessidade de produzir material instrucional inovador.

Hernando também acredita que a populagéo deve ter uma formagéo cientifica basica para
que as pessoas possam compreender 0 mundo em que vivem. Para tal, devem desenvolver certas

capacidades como

1. Familiarizar-se com o mundo natural e reconhecer sua diversidade e sua unidade; 2.
Entender os conceitos fundamentais e os principios cientificos; 3. Perceber a inter-relagéo
entre as matematicas, a ciéncia e a tecnologia; 4. Ter em conta que a ciéncia, a matematica
e a tecnologia s&o empresas humanas, o que implica seguridades e limitagdes; 5. Adquirir a
capacidade de pensar conforme exige o rigor cientifico; 6. Utilizar o conhecimento cientifico
com propdsitos individuais e sociais. (HERNANDO apud COSME, 2001, p. 43).

A parceria entre jornalistas e cientistas na divulgagéo cientifica é que seria responsavel
pela alfabetizacdo cientifica da populagdo, j& que os estudiosos alertam para este analfabetismo
cientifico, até mesmo entre adultos com formagdo universitaria. "[...] os problemas de fundo na
comunicagdo cientifica nos paises de terceiro mundo sdo a débil estrutura educativa, o deficiente

sistema de desenvolvimento e o n&o entendimento da Ciéncia como componente essencial da cultura."



(SHARAFUDDIN apud COSME, 2001, p. 49).

Sobre o0 assunto, Sharafuddin (apud COSME, 2001, p. 50) também afirma que os paises
desenvolvidos sempre estiveram em contato com as revolugdes cientificas e tecnoldgicas, enquanto 0s
paises em desenvolvimento ainda estdo tentando conseguir fazer parte destes acontecimentos, o que
de certa forma justifica a formacao cientifica deficiente da populacéo.

Portanto, para se obter sucesso com a divulgacdo do saber cientifico, & preciso antes
fazer a alfabetizacdo cientifica dos cidadaos, que néo significa um conhecimento profundo do tema,
mas a assimilacéo de conceitos indispensaveis ao entendimento da mensagem. (HAZEN; TREFIL apud

COSME, 2001, p. 50).

5.4.2 Do tema

Para produzir um material educativo sobre ciéncia, o jornalista precisa ter um
conhecimento basico dos temas que vai abordar. Este conhecimento pode ser a propria bagagem
cultural do profissional ou pode ser obtido por meio de pesquisa aprofundada sobre o assunto a ser
abordado.

Quando nao é possivel passar pela experiéncia relativa ao assunto do trabalho, ou integrar
a rotina de uma equipe de especialistas, a melhor e mais usual forma de um jornalista construir uma
base de conhecimento sobre 0 assunto do produto de divulgag@o cientifica € pesquisar sobre o tema,
aproveitando todos 0s recursos que se tiver a disposi¢ao.

Os estudiosos da comunicagéo cientifica apontam que ndo é recomendavel chegar ao
entrevistado sem uma sélida base informativa. Se o jornalista desconhece completamente o assunto,

se nao tem um conhecimento prévio do tema que vai tratar, com certeza encontrara barreiras ao se



relacionar com a fonte especializada.

A variedade de recursos a disposicao dos jornalistas, atualmente, praticamente acaba com
a dificuldade de encontrar informacdes, seja la qual for objeto da pesquisa. Para dar inicio a
investigacao de informacdes relacionadas aos temas do Guia, o primeiro passo foi fazer uma busca na
internet. Mesmo com o conhecimento apreendido no Curso para Gestantes, era fundamental pesquisar
sobre o0 assunto, principalmente para conhecer outros pontos de vista, captar informacoes de outros
especialistas e checar as informagdes repassadas pelos profissionais do Grupo de Gestantes. Na
consulta com as palavras-chave gestacdo, gravidez, maternidade, parto, amamentacao, bebé, entre
outros temas relacionados, foi possivel encontrar centenas de sites. Fora da internet, também foram
consultados livros, revistas e periddicos sobre o tema, porém a maioria era destinada ao publico
especializado. Por meio desta pesquisa foi possivel conhecer conceitos, teorias, pesquisadores, entre
outros detalhes do tema escolhido. Apenas o material selecionado da internet rendeu cerca de 200
paginas impressas.

Utilizando-se de uma anedota, Burkett (1990, p. 71) ilustra a importancia da pesquisa no

trabalho do jornalista que lida com informag&o cientifica.

Os reporteres perguntaram uma vez a um famoso criminoso por que roubava bancos.
"Porque ¢ ali que o dinheiro estd', replicou ele, espantado de que aguém o perguntasse.
Fazer uma carreira na redagdo cientifica significa localizar os cofres do conhecimento
cientifico, penetra-los até onde se encontra o interesse publico e enfrentar uma série de
medidas de protecao.

Segundo Burkett (1990, p. 73-74) além de entrevistas, consulta a internet e bibliotecas,
os jornalistas podem se informar sobre assuntos cientificos, ao participar de eventos como reunides,
palestras, cursos, entre outros.

Apesar de ocupar parte do tempo que o jornalista dispbe para fazer seu trabalho, a
pesquisa facilita a produgdo do material jornalistico. A informagéo basica faz com que as entrevistas

com os especialistas sejam mais proveitosas, pois 0 tempo com o entrevistado é otimizado. Chega-se



no entrevistado ja sabendo o essencial, deixando o encontro com a fonte apenas para aprofundar o
tema, tirar duvidas, corrigir informagdes e pedir orientacdes.

Ao se informar previamente sobre os temas a serem abordados nas entrevistas, o
jornalista estara melhorando inclusive o relacionamento com o entrevistado. O especialista, ao
perceber que o jornalista tem algum conhecimento sobre o assunto, concluird que este esta realmente
interessado no tema, portanto se esforgou em pesquisar. Com certeza, esta atitude é valorizada pelo
cientista. Os pesquisadores n&o gostam, por exemplo, de perder tempo explicando o 6bvio. Além disso,
0 especialista da a entrevista seguindo as perguntas e limitacdes do repdrter. Se ndo houver uma base
solida por parte do jornalista, a entrevista sera pobre em contetdo.

Quando um jornalista procura um pesquisador sem 0 minimo de conhecimento sobre o
tema, a fonte pode até sentir que esta perdendo tempo e ndo tera consideracdo pelo trabalho do
reporter. Ao passo que, se estiver bem informado, o jornalista consegue convencer o cientista que vai
tratar a informagc@o com responsabilidade. Firmar uma parceria com a fonte, num relacionamento de
confianga mutua, deixara o especialista mais a vontade para se expressar e o jornalista menos
intimidado pelo conhecimento da fonte.

Vale destacar ainda, que a pesquisa nao ¢ feita apenas antes da fase de produgdo do
material jornalistico. Durante toda a realizagdo do video, até a finalizagao, a busca por informagoes é
constante. Por este motivo, mesmo se ndo houvesse a experiéncia pessoal da gestacdo e a
participacdo no curso de gestantes, seria possivel, por se tratar de um trabalho de longo prazo,
encontrar outra forma de se envolver e aprofundar o assunto.

A presenga em todas as filmagens, por exemplo, favoreceu o envolvimento no tema, pois
se mantinha contato constante com o publico-alvo. Nestes encontros partilhava-se da experiéncia vivida

por estas pessoas. As visitas a maternidade e aos demais setores do hospital ligados a gestacdo



(pediatria, obstetricia, nutricdo, enfermagem, entre outros), permitiam a observagéo de como atuavam,
na pratica, os profissionais de saude, diferente de apenas ouvir suas entrevistas. Pegando por exemplo
a presenca da equipe na sala de parto junto com a parturiente, no momento do nascimento do bebé,
tornou possivel a observagdo dos procedimentos do local e da equipe de especialistas, além de
detectar a reacdo e a experiéncia das partes envolvidas no evento, principalmente a parturiente. O
acompanhamento dos fatos de perto, facilita a explicacdo dos mesmos para o publico, quando se vai
finalizar o video. A participacao nas rotinas hospitalares, o contato com as condutas dos profissionais
de saude, assim como as vivéncias do pacientes, ofereceu um bom nivel de familiaridade e

envolvimento com o assunto, ndo necessitando viver a experiéncia para entendé-la.

6 PRODUCAO

Com a pauta definida e as entrevistas agendadas, o trabalho em video comegou a ser
produzido: gravacdo das entrevistas; filmagens; elaboragéo dos offs, passagens e vinhetas; criacdo de
recursos adicionais (artes, quadros, etc); e por fim, a decupagem de todo o material para facilitar a

construcao do roteiro.

6.1 Entrevistas

O momento das entrevistas é a parte mais importante do trabalho, pois é o material
coletado que moldara o conteudo do video. Porém, ndo € s6 a importancia que faz da entrevista o
momento mais interessante do trabalho do jornalista, mas sim por ser também a tarefa mais prazerosa

de todo o trabalho.



A interrogacdo ou a coleta de noticias cientificas por meio de entrevistas diretas com as
pessoas responsaveis por nova informaco cientifica € uma das mais agradaveis tarefas do
redator de ciéncia. (BURKETT, 1990, p. 78).

Apesar de ndo se saber todas as técnicas e teorias sobre a abordagem a um especialista,
a experiéncia da entrevista era 0 momento de maior satisfacdo, exatamente como cita Burkett. Era a
ocasiao de aproximacado com a fonte, de aprofundar e ampliar conhecimentos, de conhecer o novo. A
conversa e 0 contato com o especialista traziam a satisfac@o por estar agregando informagdes sobre
assuntos de interesse geral. No instante da entrevista o jornalista esta aperfeicoando o conhecimento
sobre um assunto e tirando duvidas que sao do seu interesse tanto quanto s&o da populacao, afinal o
jornalista também se inclui no publico, carente de informacao.

Independente se o trabalho tem ou ndo finalidades educativas, uma entrevista sera
sempre uma entrevista, com seus problemas e procedimentos caracteristicos. No entanto, quando se
trata de uma fonte especializada, como um profissional da saude, o jornalista corre o risco de enfrentar
dificuldades especificas de entrevistas com este tipo de entrevistado. Porém, alguns cuidados também
especificos podem ser tomados para evitar o comprometimento do trabalho.

Antes de entrar em detalhes sobre as entrevistas feitas para o Guia do Casal Gravido, é
interessante lembrar que foi feito um contato prévio com os entrevistados, no qual houve a

familiarizagdo com a fonte, discussao da pauta e marcagado da primeira entrevista.

6.1.1 Relacionamento

A queixa mais freqliente dos jornalistas que lidam com fontes cientificas é o

relacionamento truncado, principalmente por parte das fontes especializadas. Os cientistas chegam ao

ponto de se negar a conceder entrevistas porque sdo desconfiados quanto a seriedade dos



profissionais de midia. Porém, um entrevistado que se mostra arredio em um primeiro contato, pode
mudar de idéia, dependendo de como ele seja abordado pelo repdrter.

Segundo Burket (1990, p. 66) o jornalista pode utilizar estratégias para conquistar a fonte.

[...] o redator de ciéncia deve manter em mente que a aparente relutdncia em ser
entrevistado pode ser ou ndo genuina. Os redatores de ciéncia podem ter de aglientar a
mesma sorte de embaragos impostos a jornalistas de outras especialidades até que provem
as suas fontes que s@o precisos, bem informados e habilidosos. Os redatores precisam
saber distinguir entre uma fonte determinada a evitar uma entrevista e outra que pode ser
induzida a fazé-la. Portanto os redatores devem trabalhar no aperfeicoamento de suas
habilidades no campo das relagdes humanas.

Para Dunwoody e Scott (apud BURKETT, 1990, p. 67) um dos preconceitos existentes no
meio cientifico é de que o jornalista é de status inferior ao dos cientistas. Na produg@o do Guia o
processo de conquista da fonte comegou ja com a preparagao para as entrevistas: a participacdo no
Curso para Gestantes (apesar de ter sido feita sem saber que se ia produzir o video), que resultou na
familiarizag@o com as fontes; contato inicial com a coordenadora do curso do Grupo de Gestantes, que
formou a rede de parceiros com os demais profissionais do grupo; pesquisa sobre o assunto, que
permitiu um contato mais seguro nas entrevistas.

O primeiro obstaculo no relacionamento com as fontes foi a busca de formar a parceria
com o Grupo de Gestantes, apresentando o projeto e discutindo a viabilidade de produzir o video com
esta equipe de profissionais. Depois disso, a dificuldade no relacionamento com as fontes do grupo se
resumiu a encontrar espaco na agenda ocupada dos profissionais.

O trabalho em parceria reflete diretamente no comportamento das fontes que fazem parte
dela. J4 na marcagdo da entrevista o relacionamento era amigavel. Fazia-se a discussao da pauta, mas
em nenhum momento algum dos entrevistados manifestou desconfian¢a quanto a natureza do trabalho.
Além disso, nenhum deles recusou-se a colaborar nas entrevistas.

Durante as entrevistas também ndo houve desentendimento entre repdrter e



entrevistados. As perguntas eram feitas, trocadas as informacdes e esclarecidas as duvidas, sem
nenhum tipo de comportamento hostil por parte dos especialistas. Nao questionavam o uso que seria
feito das gravacdes, ndo pediam para ver o material depois de editado e nem questionavam sobre a
capacidade de a equipe realizar o trabalho.

O procedimento adotado durante as gravagdes das entrevistas também tinha finalidade
causar o menor incdmodo possivel aos especialistas. Era utilizado um microfone de lapela, fazendo
com que os entrevistados intercalassem o olhar entre cdmera e repdrter, sem desviar a atencéo para
microfones e nem mesmo ocupar as maos. Todos estavam livres para falar e gesticular como em uma
conversa informal. A equipe de producao também se colocava o mais proximo possivel da cdmera para
que o entrevistado falasse sem olhar sempre para os lados. A informag@o de um produto didatico deve
ser transmitida diretamente para o publico-alvo, ou seja, a fonte deve falar voltando-se para este publico
na maior parte do tempo da entrevista, expressando-se com clareza, naturalidade e seguranca.

O comportamento ideal do entrevistado nestes casos é ser didatico, falar em uma
linguagem coloquial, mas sem perder a seriedade. “O cientista seguro de sua area conversa com 0
jornalista de forma descontraida e é capaz de falar com linguagem simples e clara, para ser
perfeitamente compreendido." (RIBEIRO, 2001, p. 15).

Pelo menos a maior parte dos profissionais entrevistados para 0 Guia ndo apresentava o
que Bueno (apud COSME, 2001, p. 30) chama de uma desconsideracgao dos cientistas com relagao aos
jornalistas, ignorando a importancia que estes tém no didlogo perito versus leigos. Ha grupos como
este do Hospital Universitario que ndo s6 compreendem a necessidade de haver comunicagdo com o
publico leigo, como eles mesmos tomam a iniciativa de popularizar o conhecimento cientifico. A
prevencao € o foco do trabalho educativo deles, portanto esta conviccdo também se refletia nas

entrevistas concedidas durante a producao da série em video.



Os especialistas sempre atenderam com boa vontade desde o primeiro contato feito para
as entrevistas. Apesar de terem uma rotina de trabalho intensa, disponibilizavam um espago em sua
agenda que coincidisse com 0s horarios em que havia equipamento disponivel paras as gravagdes.
Algumas vezes as entrevistas eram gravadas nos plantoes, em horarios que o profissional ficava sem
pacientes para atender, ou nos intervalos entre uma consulta e outra.

Durante as entrevistas, os especialistas repassavam claramente as informacgdes sobre o
assunto do video, utilizando de uma linguagem acessivel ao cidaddo comum. Quando havia algum
termo mais técnico ou cientifico, preocupavam-se em explica-lo. Além de responder as perguntas,
também sugeriam outros assuntos a serem abordados, orientando a pauta do trabalho para atender as
necessidades e interesses do publico. Inclusive davam sugestdes de imagens que poderiam ser feitas
e de recursos (materiais, objetos) que poderiam tornar mais clara a mensagem transmitida na
entrevista.

Esta relagdo de parceria firmada entre os especialistas e jornalistas na produgéo do Guia,
também ¢é relatada como possivel por Caldas (2002), apesar de a autora considerar que cientistas e

jornalistas divirjam em suas visdes sobre a divulgacéo cientifica.

A ética do jornalista na divulgacéo da ciéncia, quase nunca coincide com a do cientista. Por
que isso acontece? Afinal, a curiosidade pelo conhecimento e a observacéo dos fatos fazem
parte da rotina de trabalho de ambos. A diferenca fica por conta do método e do tempo
disponivel para a investigacdo. Talvez os jornalistas e cientistas observem o mundo, a
realidade, a informagao, de forma diferente.

Sobre a importancia do trabalho cooperativo entre jornalistas e especialistas, a autora faz

outra observagao.

[...] para evitar o sensacionalismo e as distor¢des na divulgacdo da informagéo, jornalistas e
cientistas devem atuar em parceria, procurando cada um compreender 0 método e o
processo de trabalho do outro: da produg@o em parceria e da producd@o da noticia. Sé assim



serd possivel uma colaboragdo mutua para uma divulgagdo competente da C&T. (CALDAS,
2002).

No caso de um material com fins educativos, € vital ndo distorcer as informagdes.
Segundo Caldas (2002), a distorcdo pode ser evitada justamente pelo bom relacionamento entre
jornalista e entrevistado. A parceria entre a equipe de producdo e os entrevistados do Grupo de
gestantes do HU foi 0 que permitiu a precis@o nos dados transmitidos no material audiovisual. Porém,
para atingir um nivel de entrosamento satisfatorio, a autora aponta que é necessario o jornalista ter um

conhecimento minimo do fazer cientifico e vice-versa.

Ao jornalista cabe entender que a ciéncia trabalha com um sistema de dados, hipéteses,
teorias e técnicas e ao cientista, que o jornalista tem um prazo de fechamento da matéria que
pode variar de horas a uma semana ou, no maximo um més, quando se tratar de revista
especializada. E preciso que jomalistas e cientistas percebam que o laboratério da
sociedade € muito maior e mais complexo que o de uma instituicdo de pesquisa ou de uma
redagdo de jornal. (CALDAS, 2002).

Um bom recurso para evitar a distorcao é o jornalista insistir nas perguntas com a fonte
sempre que nao tenha compreendido completamente o assunto.

O bom jornalista ndo deve nunca ter receio de perguntar e de admitir que néo sabe. Ainda
que a resposta seja bvia para o cientista, que convive diariamente com suas pesquisas e
com o seu jargdo, pode ndo sé-lo para o jornalista e muito menos para o publico. (OLIVEIRA,
2002, p. 49).

Em linhas gerais, para o cientista colaborar com o jornalista, é preciso que ele entenda
como funciona o trabalho jornalistico, pelo menos compreender que o jornalista exerce um papel
fundamental na difus@o da informaga@o perante a sociedade. Ao mesmo tempo, o especialista também

tem que compreender a importancia de seu préprio papel na divulgagéo.

Em primeiro lugar, deve ter claro que a democratizagdo do conhecimento cientifico depende
de sua colaboragdo. E de sua responsabilidade divulgar a ciéncia que produz. Nunca é
demais lembrar que cabe ao Estado, através dos impostos publicos, que impde ao cidadao, o



financiamento da pesquisa. Procurar compreender o imediatismo dos meios de comunicagao
e colaborar com o jornalista na divulgacdo de sua pesquisa é tarefa do pesquisador. Deve
também, sempre que possivel, fornecer material impresso em linguagem acessivel, para
fundamentar melhor o trabalho do jornalista. Procedendo desta forma, estara
correspondendo ao interesse popular pela ciéncia e ajudando a reduzir as 'confusdes'
criadas pela pseudociéncia. A responsabilidade da divulgacdo deve ser compartilhada entre
cientistas e jornalistas.

Vogt (2001) endossa a afirmacdo de que a maioria dos problemas da divulgacao cientifica
vém do mal relacionamento entre jornalistas e especialistas. Ele ressalta que os jornalistas cientificos
estdo em luta constante pela democratizagdo do saber cientifico, todavia alerta que isso s6 serd

possivel quando se der fim aos problemas que dificultam a divulgagéo cientifica ao publico leigo.

E como parcela significativa desses problemas deriva dos conflitos que cercam a relagéo
entre cientistas e jornalistas, ndo se pode pensar em solugdes fora do ambito das partes
envolvidas, ou seja, tanto o cientista — produtor do conhecimento cientifico — quanto o
jornalista — agente decodificador € mediador deste conhecimento junto aos segmentos
sociais ndo especializados — devem assumir, ambos, a responsabilidade pela superacdo das
dificuldades provenientes dessa conflituosa relagdo, que acabam por interferir na produgéo
da noticia, por conseguinte, no nivel de qualidade do produto jornalistico oferecido ao
publico. (VOGT, 2001, p. 86).

Outro estudo, realizado por Crécomo (2001, p. 149), concluiu que o bom relacionamento
com os entrevistados facilita o trabalho do jornalista cientifico. O autor avaliou a producdo de um
programa televisivo de divulgacdo cientifica, chamado Pesquisa Aplicada, realizado, sob sua
coordenacdo, por estudantes do curso de Jornalismo da Universidade Federal de Santa Catarina. O
programa tinha como objetivo divulgar as pesquisas desenvolvidas no Centro Tecnoldgico da Ufsc.
Com base nos depoimentos dos alunos envolvidos no projeto, foi possivel tirar algumas conclusoes
sobre a producéo de um material de divulgacao cientifica em video.

Segundo as declaragdes dos estudantes envolvidos no projeto (CROCOMO, 2001, p. 151)
a relacdo deles (enquanto repdrteres) com os pesquisadores era tranqila. Eles apontaram como

dificuldade principal a falta de disponibilidade dos entrevistados, que tinham pouco tempo livre em suas



atribuladas rotinas de trabalho. Ao marcar as entrevistas havia pouca flexibilidade nos horarios, fato que
também ocorreu na produgdo do Guia do Casal Gravido. Profissionais da saude tém pouco tempo livre,
pois trabalham em sistema de plantdo, atendem em consultérios, participam de eventos cientificos
(feiras, congressos, cursos, etc), enfim, ocupam a maior parte do tempo em afazeres relacionados a
profissao.

De acordo com as afirmagdes dos estudantes, (Crécomo, 2001, p. 151) as principais
duvidas vinham da tentativa de se chegar num consenso entre repérter e entrevistado quanto a

relevancia das informagdes.

No caso da definicdo das pautas e da abordagem da matéria, as condi¢Ges iniciais
demonstram que, em boa parte das reportagens, houve duvidas entre os aspectos que o
pesquisador preferia destacar e aqueles que os repérteres consideraram mais relevantes. Ai
percebe-se a relagdo que deve ser mantida entre fonte e jornalista, delimitando cada um
deles o espaco que lhes cabe ocupar.

Na gravagdo das entrevistas para a realizagdo do Guia, nao houve confronto com o0s
entrevistados sobre 0s pontos relevantes dos assuntos abordados, simplesmente porque foi transferida
aos especialistas a responsabilidade de escolher o que era importante ou ndo para o publico-alvo.
Apesar de os questionamentos partirem da jornalista, que ja chegava nos entrevistados com
informacédo basica sobre o assunto, era por meio das entrevistas, conversando com os especialistas
que se definia o que deveria ser destacado pelo trabalho em video.

Voltando aos estudantes que participaram do Pesquisa Aplicada, eles apontaram como
outra dificuldade consideravel, a traducdo das informagdes técnicas ao publico leigo, mantendo a
fidelidade dos dados. Porém, em um trabalho de perfil completamente educativo como o Guia, mesmo
esta tarefa de decodificacdo sendo dificil, tornava-se uma obrigacdo. Ndo se podiam distorcer as

informagdes, assim como era necessario simplifica-las, utilizando uma linguagem coloquial. Esta



simplificacdo, segundo confirma a pesquisa de Crécomo (2001, p. 151) é a principal preocupacgao dos
cientistas, que temem a vulgarizagao do conhecimento cientifico.

Porém, assim como no Guia, os jornalistas envolvidos no Pesquisa Aplicada tinham um
prazo mais elastico para produzir o material, diferente do jornalismo didrio. Por este motivo, tinham
condicbes de aprofundar o contato com as fontes e até mudar o enfoque do produto, caso o

entrevistado assim orientasse.

Em fungéo do tempo destinado as matérias, houve casos em que a pauta e a abordagem
inicialmente previstas tiveram que ser alteradas, conforme o depoimento de um dos alunos:
‘As pautas, na verdade, eram indicagdes do assunto a ser reportado. O enfoque mesmo era
dado na hora da produgéo da matéria, o que nos dava uma certa liberdade para conduzir a
matéria da melhor maneira que fosse. Mas tinhamos tempo para isso. No jornalismo didrio
seria impossivel. Uma pré-producdo, uma boa pauta, sdo importantissimas. (CROCOMO,
2001, p.152).

Ainda sobre a relac@o entre jornalistas e fontes cientificas, os estudantes do Pesquisa
Aplicada tiraram outras conclusdes. Uma delas é que para conquistar a confianca de um cientista,
basta transmitir seguranca e sobriedade durante as entrevistas, como enfatizou o depoimento de um

dos alunos.

Na maioria das vezes, a relagdo com as fontes é complicada. Existe uma certa resisténcia
por parte dos professores e pesquisadores, talvez por medo de que os repdrteres e editores
cometam erros. N&o é uma regra geral e geralmente o mais dificil é o inicio dos contatos. E
preciso ganhar a confianga das fontes, mostrando seriedade e competéncia." (CROCOMO,
2001, p. 154).

Na producdo do Guia, a confianca das fontes também foi sendo consolidada a partir das
entrevistas, no contato mais préximo com os entrevistados. A medida que os especialistas conheciam a
metodologia de trabalho da equipe de reportagem (preocupacdes, interesses e responsabilidade com
as informagdes), suas preocupagdes com a qualidade do trabalho iam desaparecendo.

Outro detalhe percebido na producéo do Guia foi o desejo dos entrevistados em divulgar



seus conhecimentos. Os especialistas do Grupo de Gestantes do HU manifestaram desde os primeiros
contatos, no agendamento das entrevistas, o interesse em difundir por outros meios aquelas
informacdes que repassavam nas aulas do Curso para Gestantes. O mesmo fendmeno foi observado

por parte dos cientistas entrevistados para o Pesquisa Aplicada.

A fonte (o pesquisador) geralmente quer 'vender' seu produto mostrando tudo o que
considera relevante. Na maioria dos casos, conseguimos atender as expectativas das fontes
aos exibirmos a matéria. Ao contrério do que parece, o cientista € muito aberto a divulgagao
da pesquisa que faz. Ele tem interesse em informar as pessoas sobre a tecnologia que
desenvolve. (CROCOMO, 2001, p. 154-155).

Capozoli (2002) também ressalta que "uma das maiores dificuldades de jovens jornalistas

empenhados em divulgacdo cientifica é ouvir de pesquisadores a acusacdo de que 'jornalistas

[k

distorcem declaragdes”. Por isso, torna-se imprescindivel fortalecer a relagdo de confianga entre o

jornalista e sua fonte. Ao passo que se conquistar o respeito e seguranca do entrevistado, evita-se
qualquer problema de rejeicéo por parte dela. “A conjugagéo, o condominio, 0 consorcio entre jornalista

e pesquisador s&o necessarios para um bom jornalismo cientifico. E cada um na sua." (RIBEIRO, 2001,

p. 15).
Burkett chama atenc&o para outro fator que deve ser levado em consideragdo pelo

jornalista que entrevista fontes da medicina: a postura do médico diante de sua profissao.

Como membros de uma das mais antigas e cerradamente organizadas profissdes, o0s
médicos movem-se numa trama sensivel de relagdes com pacientes, outros médicos,
hospitais, equipes de enfermagem, a lei e o publico. A &rea mais sensivel é da confianga e
confidencialidade entre médico e paciente. Como redator vocé precisa de informagédo de
pacientes. Mas como 0s equivocos na transmissdo de informagdo médica sobre pacientes
especificos podem tanto ser divulgados abertamente como guardados em sigilo, a
informagao confidvel é quase ndo-obtensivel sem a cooperagdo do médico. Alguns sdo mais
cooperativos com os jornalistas do que outros e 0 ajudardo a obter o consentimento dos
pacientes para as matérias assim como arranjardo tempo para as entrevistas. (BURKETT,
1990, p. 160).

Porém, o mesmo autor destaca que se o jornalista conseguir transpor este obstaculo,



conquistando a fonte médica, estara construindo uma imagem positiva e solida de si mesmo diante da

comunidade médica.

Cultivar a amizade profissional com esses médicos, paga muitos dividendos. Como a
comunidade médica é tdo apertadamente tecida, a sua reputagdo por acurécia,
conhecimento e consideracdo ird se espalhar rapidamente. Se for boa, vocé poderd
encontrar um fluxo crescente de sugestoes de matérias em sua direcao. Isso pode aumentar
a sua lista pessoal de contatos para informacdo e avaliagdo de histdrias potenciais.
(BURKETT, 1990, p. 160-161).

Os médicos valorizam a imagem que a opinido publica faz deles. A boa fama é um valor
primordial para estes profissionais, por este motivo prezam os jornalistas que sdo responsaveis na

divulgacéo de informagoes.

Por causa do potencial de dano a reputag@o das pessoas para quem a reputagéo é
um atributo profissional principal, nenhum aviso deveria ser necessario sobre a
aderéncia estrita aos mais altos padrdes de acurécia e imparcialidade ao se lidar com
a comunidade médica. (BURKETT, 1990, p. 165).

Na época em que foi feito o Guia, a jornalista responsavel pelo trabalho néo tinha
conhecimento destas particularidades do comportamento e do ponto de vista do profissional da area de
saude. Apesar deste desconhecimento, havia a mesma preocupacéo com a fidelidade da informacéo,
por um simples motivo: o publico deveria receber as informagdes corretas sobre o assunto.

A nocgéo de que a precisdo dos dados transmitidos pelo video era uma garantia de que o
bem-estar do publico-alvo ndo seria comprometido, foi 0 que norteou o trabalho de produgédo do video
para gestantes. Em nenhum momento se pensou que poderia estar em jogo a carreira dos profissionais
entrevistados. Nao havia a preocupagao com a reputagcdo dos médicos. Nao se queria veicular dados
imprecisos, simplesmente porque uma informagao errada sempre interfere de forma negativa no dia-a-

dia das pessoas.



6.1.2. Procedimentos

Como proceder durante a entrevista para ndo espantar o especialista e, muito pelo
contrario, conquistar o seu crédito? Comportar-se com seriedade diante do especialista € uma das

recomendacdes de Burkett (1990, p. 78).

Se vocé entrar dangando ou saracoteando no laboratdrio do pesquisador esperando fazer
uma piada sobre o trabalho para o qual ele vive e a sua completa ignoréncia, a atmosfera
pode se reduzir a Zero Absoluto a ndo ser que as circunstancias sejam muito, muito
especiais.

Ao perguntar incansavelmente, até tirar todas as duvidas, o jornalista provara ao
entrevistado que esta preocupado em deixar tudo bem explicado, mostrando que se conhece 0 basico
para saber fazer perguntas, mas com necessidade de se aprofundar. Nao se pode ficar inibido de
perguntar, pois pior é ter duvidas ao preparar os textos do roteiro. Ha casos de entrevistados que néo
podiam ser entrevistados em uma outra oportunidade, portanto, deveriam ser explorados na unica
ocasido em que estavam disponiveis para as filmagens. A preocupacdo em nao errar faz com que se
ganhe pontos no processo de conquista da confianga da fonte.

Burkett ainda deu outras orientagdes sobre o procedimento do jornalista durante as

entrevistas com especialistas. Um dos pontos principais é informar a fonte com antecedéncia sobre

o que sera tratado na conversa, para que o entrevistado possa se preparar.

Portanto, deixe claro com antecedéncia o0 que vocé deseja falar. Isso ajuda seu entrevistado
a se aprontar para suas perguntas, algumas das quais, vocé deve preparar antes da
entrevista. Evite colocar perguntas fechadas', aquelas que podem ser respondidas com um
sim ou um ndo. As perguntas com saidas abertas ndo podem ser resolvidas com
monossilabos como resposta. Elas trardo mais informacéo e oferecerdo a ambos um prazer



maior pelo encontro. As perguntas fechadas sdo melhores para obter e verificar fatos
especificos: numeros, hordrios, locais e datas. (BURKETT, 1990, p.79).

Porém, um dos alertas feitos por Burkett é que se o entrevistado insistir em se manter

hostil a entrevista, 0 melhor mesmo é procurar outra fonte que possa falar sobre 0 mesmo assunto.

As vezes, mesmo quando vocé estd preparado, seu entrevistado ird permanecer taciturno,
pouco comunicativo e de pouca ajuda. Para o redator de ciéncia este é o equivalente de uma
‘testemunha hostil' de um promotor. Podera ser preconceito contra jornalistas cientificos,
podera ser medo, podera ser um mau almogo e podera ser ma fé ao aceitar o encontro. Seja
qual for a razdo, sera melhor para o redator procurar outras fontes, das quais ha muitas para
quase todos os temas. (BURKETT, 1990, p. 79).

Segundo o autor, alguns pesquisadores tém mais experiéncia no contato com
jornalistas, por isso sdo mais dispostos a falar. Esta diferenca pdde ser percebida faciimente entre
0s entrevistados selecionados para o Guia. Aqueles que estavam diretamente envolvidos com o
Grupo para Gestantes, participando ativamente de todos os encontros com as mulheres, tinham
mais desenvoltura nas entrevistas. O entrevistado que mais demonstrou facilidade em se expressar
e dar sugestdes sobre o trabalho jornalistico, além de participar do curso, também tinha um bom
conhecimento dos recursos midiaticos (fotografias, filmagens) e totalmente familiarizado com as

inovagdes tecnoldgicas, principalmente na area de informatica.

Para Burkett (1990, p. 80), com a maioria dos entrevistados o jornalista precisa fazer

com que estes deixem de lado as expressdes técnicas por uma linguagem mais popular.

Provavelmente terd de encorajar o cientista a abandonar o jargdo técnico e partir para uma
linguagem mais comum, analogias e explicagbes. 'Vocés ndo iriam falar desse modo com
sua mae', censurou um cientista a seus colegas por usarem linguagem técnica ao explicar
seu trabalho a ndo-cientistas. Naturalmente, vocé estara em apuros se a mée tiver um Ph.D.
em fisica. (BURKETT, 1990, p. 80).



De todos os entrevistados consultados para o Guia do Casal Gravido, apenas um teve
a preocupagao contraria, ou seja, em vez de usar uma linguagem comum, visando o publico-alvo,
utilizando-se de termos técnicos. A entrevistada acreditava, segundo as préprias palavras dela, que
deveria usar as expressoes corretas, preocupada com os colegas de sua especialidade. Esta atitude
da fonte comprometeu completamente o aproveitamento do material gravado com ela, pois a maioria
das informagdes ndo pode ser aproveitada na edicdo, porque o publico ndo especializado né@o

entenderia 0 assunto abordado.

Na época, um simples pedido da jornalista para a fonte se expressar de maneira mais
informal teria resolvido o problema. Porém, na ocasido, nao se tinha o conhecimento de que poderia
encorajar o entrevistado a abandonar os jargdes de sua especialidade, como é sugerido por Burkett.
Foi uma falha no tratamento com a fonte, pois em nenhum momento da entrevista a especialista foi
alertada de que deveria substituir a linguagem técnica por explicacbes acessiveis ao publico ndo

especializado. A entrevista foi se desenrolando sob o0 comando do entrevistado.

Curiosamente, ao fim da entrevista, a propria entrevistada comentou que deveria ter
usado outro tipo de discurso, e até lamentou ter direcionado a entrevista para 0 &mbito cientifico.
Quando ela se deu conta de que tinha utilizado muitos termos técnicos, justificou-se, embora
tardiamente. Disse que preferiu ser precisa nos termos cientificos porque néo queria que outros

especialistas de sua area a considerassem pouco capacitada sobre o0 assunto.

O estrago que esta falta de comunicagéo gerou foi 0 aproveitamento de poucos trechos
da gravacao. A entrevistada teve a preocupacdo que especialistas entendessem suas palavras,
quando na verdade quem tinha que entender era o cidaddao comum. O assunto por ela explanado

teria um espago maior no video, mas acabou reduzido por ter pouca informagédo aproveitavel para o



material. Uma das solugdes para corrigir este erro, seria regravar a entrevista, todavia, até isso nao
foi possivel. A fonte concedeu a entrevista na Unica meia hora que tinha disponivel, as vésperas de

sua mudanga da cidade de onde o video foi produzido, para outra, no nordeste brasileiro.

O caso relatado acima também serve para ilustrar como o fator tempo, pode
comprometer o trabalho jornalistico. O tempo € uma preocupacao tanto dos jornalistas, por ter seus

prazos para concluir os trabalhos, quanto do entrevistado, que ndo tem tantas horas vagas.

Um bom entrevistador tenta ndo tomar mais tempo do que 0 necessario de um entrevistado.
Vocé sempre pode voltar, com sua reputagéo provavelmente melhorada. Assegure-se de que
tem os nimeros do escritério e da casa do cientista de modo que possa telefonar-lhe para
verificar fatos, citacdes e perspectiva - e preencher em sua histéria os claros deixados por
perguntas que esqueceu de perguntar ou respostas que ndo compreendeu inteiramente.
Oferecer-se para fazer isso pode evitar de se ouvir a desagradavel solicitagdo de 'ler a
histéria para verificar a precisao, quando tiver terminado'. Poucas organizagdes permitem
que uma fonte leia matérias, histérias, scripts terminados ou assistam com antecedéncia a
uma matéria em fita ou filme. (BURKETT, 1990, p. 80).

Como o tempo do entrevistado é um artigo de luxo, novamente conclui-se sobre a
importancia de chegar na entrevista com uma pauta definida, com uma base sélida de conhecimento
sobre 0 assunto e com o entrevistado ja sabendo sobre os rumos que a entrevista pode tomar, para que
ele também possa se preparar. O entrevistado ndo sente seguranga com alguém que lhe faz perguntas
completamente descabidas sobre o assunto. Outra vantagem de se informar previamente, como lembra
Burkett é ndo sé tomar menos tempo do entrevistado, como também fazer com este pouco tempo seja
mais aproveitado, com questionamentos que realmente sejam fundamentais para a produgdo do

material.

Por causa de seu tempo freqlientemente limitado, os médicos apreciam o tempo que vocé
passa pesquisando o topico de matéria especifico antes de comegar uma entrevista. Essa
pesquisa inclui ampla leitura de enciclopédias médicas assim como artigos especificos de
periddicos ou estudos de casos. Um dos cursos mais Uteis que um redator médico iniciante



pode fazer é o curso de terminologia médica, disponivel em muitas universidades para
estudantes pré-médicos e de enfermagem. Sera de grande ajuda ao conversar com médicos
e traduzir artigos médicos. (BURKETT, 1990, p. 161).

Para Burkett o fato de saber que o jornalista estd bem informado faz com que o

entrevistado seja prestativo durante as entrevistas.

Os cientistas temem tanto a legendéria ignoréncia dos jornalistas que mesmo uma
prepara¢do e conhecimentos modestos pode evocar uma dose de boa vontade incomum
numa fonte. Os cientistas esperam ter de explicar seu trabalho para os que ndo séo da area,
mas € demais pedir-lhes que eduquem um redator desde o inicio. (BURKETT, 1990, p. 79).

O que também influenciou, de forma consideravel, 0 comportamento simpatico dos
especialistas do Grupo de Gestantes durante as entrevistas, € que sabiam da participacdo da
jornalista no Curso para Gestantes promovido por eles, ou seja, havia uma formagédo basica sobre o

assunto.

Muitas vezes, € depois das gravacdes, quando se estd fazendo a decupagem, ou
roteiro, ou edicdo, que surgem novos questionamentos sobre o assunto. Como ndo se pode levar
duvida ao publico-alvo, deve-se esclarecer o ponto duvidoso antes de finalizar o material. Para fazer
o Guia, houve momentos em que 0s entrevistados foram contatados novamente para elucidar
pontos obscuros do assunto. Eram anotados os dados que pudessem facilitar novos contatos com
as fontes, como nomes completos, numeros dos telefones de casa e do trabalho, e-mails, além de

que todas as pessoas trabalhavam no mesmo ambiente, o Hospital Universitario.

Um caso bem particular ocorreu com um dos entrevistados. Ele concedeu duas
entrevistas. Na primeira ndo foi possivel abordar todos os assuntos de sua especialidade. Portanto,

a segunda entrevista ndo foi realizada em seguida. O especialista fez uma viagem de férias,



portanto cerca de um més foi o intervalo de uma entrevista para a outra. Burkett (1990, p. 80)
ressalta que especialistas ndo véem incdmodo em serem procurados para esclarecer duvidas, e
isso também foi constatado nos entrevistados do Grupo de Gestantes. E comum perceber que ndo
se entendeu determinado ponto da conversa apenas quando vai rever as gravagdes, assim como,

no meio de tantas perguntas, o jornalista corre o risco de esquecer de fazer alguma.

Apesar de no Guia os entrevistados ndo terem solicitado ver o material, Ribeiro (2001, p

17) acredita que todo jornalista deveria submeter seu material a consulta da fonte, porque é normal o

jornalista se enganar. Ao mesmo tempo, ele considera que a parceria entre jornalista e fonte, que ele
chama de "consoércio", é fundamental para a qualidade na divulgacao cientifica.

Sucupira (apud AGUIRRE, 1989, p.58-59) faz lembrar que nao depende sé do

jornalista 0 bom relacionamento com a fonte. O especialista também deve receber em sua formacao

a conscientizacdo da importancia da comunica¢do com as pessoas, do relacionamento aberto com

a comunidade. O autor diz que para a educagéo do cientista

[...] € necessério considerar o fato ciéncia no contexto da existéncia social e suas implicagdes
para a vida humana. Precisa-se estimular uma atitude critica na avaliagdo da natureza e dos
fins do trabalho cientifico, assim considerar as responsabilidades ético-sociais que devem
orientar as atividades dos homens da ciéncia.

O autor acrescenta ainda que na sociedade pés-industrial (ou da informagéo), com a
valorizag@o da informacao, o cientista € um profissional consciente da importancia da divulgagao
cientifica para a diminuicdo dos riscos desta sociedade, para a legitimacao da cidadania e para a
melhoria da qualidade de vida da populacdo. (SUCUPIRA apud AGUIRRE, 1989, p. 59). Esta seria

uma explicagdo para o fato de os profissionais do Grupo de Gestantes do HU serem conscientes

desta importancia.

Abramczyk (1988, p 17) ressalta que para haver uma melhora no relacionamento entre



jornalistas e especialistas durante as entrevistas, o recomendavel seria a realizacao de estagios para
jornalistas em instituicdes cientificas, pois o jornalista teria o contato com o fazer cientifico,
compreendendo melhor este universo; e o cientista teria o contato com o fazer jornalistico. Esta
orientac@o, segundo ele, foi defendida ja em 1982, no 4° Congresso Ibero-americano de Jornalismo
Cientifico e 1° Congresso Brasileiro de Jornalismo Cientifico, onde o publico participante era 40% de
profissionais e 60% estudantes.

Machado (apud ABRAMCZYK, 1988, p. 22) diz que, depois de todas as tentativas, se 0
cientista n&o tiver boa vontade em atendé-lo é melhor desistir, porque com certeza este entrevistado
nao ird fornecer um bom material sobre o tema. Porém, também acredita que o jornalista deve fugir
daqueles que procuram a midia, pois podem estar mal intencionados. Segundo ele, o entrevistado ideal

€ aquele que n&o procura o jornalista, mas quando é procurado, atende bem.

6.1.3 Interesses

Na época em que foram feitas as gravacbes do Guia do Casal Gravido ja se tinha uma
no¢do basica, assimilada durante o curso de graduagao em Jornalismo, que o jornalista sempre deve
tomar cuidado com os interesses da fonte. Nem sempre ela é neutra ou voltada para as necessidades
da coletividade, podendo passar informagdes que a ajudem atingir objetivos pessoais. No entanto, apos
a pesquisa para este estudo de caso, verificou-se que o jornalista deve prestar aten¢éo aos interesses
envolvidos nas declarages das fontes, principaimente quando se trata de informacdo que pode
interferir no estado de saude do cidad&o.

Ao lidar com a Ciéncia, o jornalista tem que, previamente, conscientizar-se da natureza

humana desta.



Como em qualquer outro empreendimento humano, as fraquezas dos cientistas
transparecem ocasionalmente: ambicéo, fraudes, plagio, roubo, ameagas, arrogéncia, medo
e preconceito. Por tras dos relatérios de pesquisas encontram-se exemplos de coragem
fisica e moral, trabalho sob condi¢des impossiveis e assustadoras, e esperteza. Isso também
¢ assunto para os esctritores de ciéncia, um material que podem desenterrar com trabalho e
imaginagdo. Todas essas coisas, em conjunto, compdem um lado humano da ciéncia que o0s
cientistas, na pratica, preferem, em muitos casos, esconder, tal como faziam seus
predecessores — sacerdotes e magos — que se apoiavam no mistério para dominar as
multiddes que ndo pertenciam ao seu grupo. (BURKETT, 1990, p. 11)

O autor lembra que o trabalho cientifico € feito por humanos, por este motivo também esta
passivel de erros, assim como o trabalho do jornalista na divulgagao cientifica. Muitos pesquisadores,
por exemplo, valorizam a opinido de seus pares, assim como aconteceu na gravag¢éo do Guia do casal
Gravido, em que uma das entrevistadas falou em linguagem técnica porque estava preocupada com o
que os especialistas de sua area iam pensar sobre suas declaragdes, ignorando completamente o
carater didatico do material. Dunwoody e Ryan (apud BURKETT, p. 13) elucidam um pouco mais este

fenémeno.

A critica dos colegas, inclusive no que tange & publicag@o de uma pesquisa individual
numa revista de renome, continua sendo a primeira prioridade do cientista. Aumentar
a compreensao publica da ciéncia lhes confere poucas recompensas materiais.

Burkett enfatiza que, especialmente na Medicina, nada influencia mais os especialistas
quanto a relagdo deles com os demais profissionais de saude, motivo pelo qual a fisioterapeuta

entrevistada para o Guia tenha esquecido de falar para o publico ndo especializado.

Os clinicos compdem um dos mais complexos subconjuntos da comunidade médica.
Séo sujeitos a mexericos, observagdes, engodos, inveja, admiragdo e assim por
diante, através de toda a gama de emogdes. Praticam individualmente e em grupos,
temas que podem tornar uma leitura fascinante para um publico dependente deles
para assegurar a prépria vida. (BURKETT, 1990, p. 164).

Um dos perigos que foi apontado por Burkett (1990, p. 200) é que um contato



prolongado com as fontes pode levar os jornalistas a um pensamento néo critico e afasta-los de outros
pontos de vista sobre 0 mesmo assunto. Porém, quando se trata de uma parceria com os especialistas,
como foi 0 caso do Guia do Casal Gravido, constréi-se uma proposta educativa, ja com os contetidos
definidos. O Grupo de Gestantes do HU defende, por exemplo, a adogdo do parto natural, deixando as
intervencdes cirurgicas, como a cesareana, para casos especificos e estritamente necessarios. Este
incentivo ao parto natural faz parte inclusive de uma politica mundial de saude para a reducdo dos
partos cesareos, cujos numeros sdo considerados alarmantes pela Organizagdo Mundial da Saude.
Portanto, o material, assim como outras campanhas preventivas de saude, exige do jornalista um
relacionamento de confianga com os parceiros, de quem serdo obtidas as informagdes.

Para este tipo de projeto didatico, as fontes cientificas estdo cada vez mais abertas, ou
seja, 0s especialistas estdo passando a se interessar pela divulgacédo cientifica. “A disseminag¢éo do
conhecimento cientifico parece, finalmente, ter se tornando uma bandeira dos proprios cientistas"
(CALDAS, 2002).

Bueno (2002) também verifica uma mudan¢a no comportamento dos médicos, em
particular, que passaram a se abrir para a midia, mesmo quando o assunto mostra as imperfeicoes do
sistema de saude. O autor avalia que o fim do protecionismo vem da necessidade de recuperar uma
imagem que ja esta desgastada. Assim como a midia expde o lado obscuro dos profissionais da saude,
também pode ajudar a reerguer o prestigio destes. Para o autor, a imagem da Medicina s6 sera

recuperada se forem tomadas duas atitudes principais:

Reverter a situagdo atual, com uma autocritica profunda sobre o ensino e a pratica da

medicina, com a conseqiente depuracdo do contingente profissional e valer-se dos
modernos processos de comunicagdo para ‘limpar’ uma imagem que vem sendo
conspurcada ao longo dos ultimos anos.



Entre as mudangas de conduta apontadas por Bueno, estd a necessidade de os
profissionais da saude modificar o relacionamento com os pacientes, privilegiando a saude e néo a
doenga, cuidando das pessoas antes que elas adoecam, por meio de medidas preventivas. O
comportamento registrado por Bueno, condiz com a postura dos profissionais que participaram das
gravagdes do video para gestantes. O interesse deles em fazer a divulgag@o vinha da necessidade de
se disseminar medidas preventivas as gestantes, para que estas evitem certas complicagbes durante a
gravidez, o parto e o pos-parto.

Outro interesse do grupo de gestantes em propagar suas informagdes ¢ livrar o publico de
crengas infundadas e supersticoes, levando as gestantes a informacéo precisa e confiavel. Segundo
Caldas (2002), os cientistas de um modo geral estdo preocupados com as informagdes divulgadas por

0 que alguns autores chamam de pseudocientistas.

Paralelamente & conscientizagdo dos pesquisadores e dos dirigentes da area de C&T sobre
a relevéncia da divulgagdo, verifica-se uma invasdo macica da pseudociéncia -- assuntos
misticos e esotéricos --, na midia mundial e na brasileira, em particular. Este fenémeno, que
certamente vende jornais, esta preocupando cientistas do mundo inteiro. Por que isto ocorre?
Talvez porque, durante muito tempo 0s cientistas acharam que seus papers deveriam ser
divulgados apenas nas revistas cientificas. Trata-se, agora, de uma corrida contra o tempo
para tentar reverter esta situacdo, que faz com que o povo termine sendo ‘educado’ com
mais informagdes da pseudociéncia do que sobre a prdpria ciéncia. (CALDAS, 2002).

Bueno também compartilha da opinido que o fechamento dos cientistas a divulgagéo

cientifica também acaba dando margem aos pseudocientistas disseminarem suas teorias.

Neste novo paradigma que se desenha, forcado pela dindmica da sociedade e pela
mundializa¢do da cultura, é preciso respeitar as novas propostas, ouvir 0s novos profetas e
aprender com eles uma nova maneira de se relacionar com o seu publico. O discurso
fechado, corporativista, e a frieza do especialista diante dos problemas pessoais dos
pacientes s6 contribuirdo para empurré-los (os pacientes) em direcdo a contetidos misticos,
aos templos evangélicos e aos charlatbes que exorcizam males em troca de uma nova forma
de dizimo moderno. (BUENO, 2002).



Os especialistas entrevistados para o Guia, por exemplo, tinham grande preocupacéo em
incentivar as gestantes a quebrar tabus, preconceitos e supersticoes em torno do processo da gravidez.
Eles queriam passar a informagdo médica correta, segura e precisa para impedir que as gestantes
fossem influenciadas por mitos, simpatias, medos e idéias magicas sobre a gestacdo, que muitas vezes
sdo transmitidas de geracao para geracao.

Os profissionais do Grupo de Gestantes comportavam-se como sugere Bueno, de que o0s
médicos deveriam “[...] descer sem vaidade de seu pedestal para se ombrear com 0 homem comum e
entender as suas angustias, num processo de comunicagao horizontal que é sempre mais eficiente”.

Cosme (2001, p. 101) ja ndo acredita que os especialistas estejam interessados na
divulgacao cientifica, considerando raros aqueles que o fagam. “No geral, mesmo no meio dos
profissionais que o exercitam, ainda nao ha uma consciéncia clara da importéncia social do JC”.

Se raridade ou n&o, esta conscientiza¢do da importancia da divulgacéo cientifica se fazia
presente entre os profissionais do Grupo de Gestantes do HU. Neste grupo de profissionais de
diferentes especialidades o interesse era a instrugdo do publico. Todos se mostravam conscientes da
importancia social da divulgacdo, tanto que o proprio grupo realizava um trabalho educativo e de
divulgagéo da informacdo médica aos participantes das reunides. Todos ja tinham o habito de usar uma
linguagem coloquial durante os encontros e isso ndo mudou nas gravagdes das entrevistas.

Para Cisneros, um grande avango ja € o especialista se conscientizar de seu papel na

popularizagao do conhecimento cientifico.

Cuando el cientifico en cambio, compreende como parte de su responsabilidad hacer
participes del conocimiento a todo ser humano que se interesse por ello, ademas de
adopatar una actitud acorde com uno de los derechos humanos, muestra su elevada calidad
y madurez como persona conciente de lo que posee y de la proyeccion benéfica para lograr
meior calidad de vida en los demas. (CISNEROS, 1991, p. 98).

6.2 Captacao das imagens



Durante as entrevistas com os especialistas era possivel fazer o levantamento das
imagens que deveriam ser obtidas para ilustrar e tornar ainda mais claras as informagdes repassadas
pelos entrevistados. Eles mesmos davam sugestdes e ja encaminhavam o agendamento das
gravacdes. Como a maioria das imagens era feita no hospital, principalmente na maternidade, havia
todo um procedimento a ser seguido, ou seja, ndo se podia simplesmente chegar aos locais e comegar
a filmar.

Todas as saidas com a cadmera eram marcadas com antecedéncia, apds serem feitos 0s
contatos com os responsaveis pelo setor onde as imagens seriam feitas. Como exigéncia do Comité de
Etica da Universidade, se as imagens envolviam freqiientadores do ambiente (pacientes, gestantes,
recém-nascidos, parturientes, entre outras), antes de fazer qualquer imagem era necessario entregar
um formulério explicando o trabalho e pedindo a autorizagdo para realizar as gravacdes. Caso a
autorizacao nao fosse consentida, a imagem deveria ser captada com outra pessoa. A livre circulacao,
principalmente na maternidade, também n&o era permitida em fun¢do das normas de seguranga
existentes no local. A preocupagdo com a fuga de pacientes, sequestro de recém-nascidos, entre
outras, faz com que cada pessoa presente no local seja devidamente identificada, supervisionada e
acompanhada.

A privacidade das pessoas ndo pode ser invadida, como lembra Burkett (1990, p. 190).
Assim como estava escrito no formulario preenchido pelas pessoas filmadas, o autor também afirma
que o cidadao pode dar consentimento a entrevista, mas depois mudar de idéia sobre tornar publicas
suas declaragdes ou imagens. Se nao conseguir convencer a fonte a reconsiderar, precisara de outra
fonte. Este € o principio ético que deve nortear o contato com a fonte.

Antes de ser dado inicio as filmagens, pelo fato de pedir autorizagéo, acreditava-se que as



pessoas ndo iam aceitar serem filmadas. Até nem era a equipe que fazia as primeiras abordagens com
os pacientes, um profissional responsavel pelo setor fazia as apresentagcdes e dava as primeiras
explicacdes sobre o trabalho. No entanto, tamanha preocupacdo em nao conseguir a aceitacdo do
publico foi desaparecendo a medida que as filmagens avangavam. Ao contrario do que se havia
pressuposto, as pessoas ndo colocavam obstaculos € nem mesmo se negavam a aparecer nas
filmagens. Nenhuma das pessoas abordadas teve reacdo negativa, pediu para ndo ser filmada ou
demonstrou constrangimento pela presenca da cadmera. Ndo era nem preciso insistir, todas se
mostravam prestativas logo na primeira conversa.

A razdo deste comportamento cooperativo do publico é principalmente o interesse
crescente das pessoas em informagdes cientificas, principalmente na drea da saude. Outro agente
facilitador é 0 modo como é estabelecido o didlogo com este publico, detalhes que serdo relatados

sequir.

6.2.1 Interesses do publico

No que diz respeito ao bom relacionamento da equipe de reportagem com o publico, a
explicacdo esta relacionada com o interesse da populagdo em assuntos cientificos, como tém revelado
pesquisas sobre o assunto. "O publico brasileiro dos meios de comunica¢do de massa (radio, televiséo,
jornal e revista) demonstra um especial interesse em matérias jornalisticas de ciéncia com destaque
para aquelas que sao voltadas para a area da saude." (FERREIRA, 1999, p. 81).

Caldas (2002) cita a pesquisa feita pelo Instituto Gallup.

O interesse genuino da opini@o publica pela ciéncia ja foi constatado no Brasil desde 1987
com a pesquisa do Instituto Gallup. Num universo de 2.892 pessoas entrevistadas, 70%
mostraram interesse por C&T disseram que as informagdes veiculadas na midia eram



insuficientes e defenderam a ampliagdo dos investimentos em ciéncia do Produto Interno
Bruto (PIB), para 5%, bem mais do que os paises desenvolvidos, que aplicam cerca de 2 a
3%. Ainda hoje, uma década depois, esses recursos ainda representam 0,8% do PIB. O
Ministro da C&T, Israel Vargas vem anunciando que até o final do governo de Fernando
Henrique Cardoso essas verbas serdo praticamente duplicadas, passando a 1,5% do PIB.

Bueno (1988, p. 3) mencionando a mesma pesquisa, lembra que o interesse da populagdo
em Ciéncia é tanto que, 21% dos entrevistados chegavam a citar o nome de pelo menos um cientista
brasileiro. A pesquisa foi encomendada pelo Museu de Astronomia e Ciéncias Afins do RJ, em parceria
com CNPg/MCT (Ministério da Ciéncia e Tecnologia).

Para Burkett (1990, p. 38) existem trés motivos centrais que levam o publico a se
interessar tanto por informagao cientifica. O primeiro deles € a busca de informacdo que satisfaga as

necessidades de sobrevivéncia deste publico.

O que buscam esses leitores e espectadores na ciéncia? Os psicélogos relacionara, variuos
npiveis de 'necessidades' que as pessoas buscam satisfazer através dos veiculos de
comunicag@o de massa. Em um nivel, os veiculos ajudam a preencher as necessidades de
sobrevivéncia. para qualquer organismo, assegurar o alimento, 0 abrigo, e o sexo é basico.

Uma segunda razéo esta relacionada com aquele tipo de publico que ja satisfez suas

necessidades basicas de sobrevivéncia e quer simplesmente melhorar a qualidade de vida.

A maioria das pessoas, que sdo grandes consumidores dos veiculos de comunicagdo, ja
resolveu suas necessidades bésicas de sobrevivéncia raramente tém que se perguntar de
onde vird a préxima refeic@o. Entretanto ha muitas necessidades além da sobrevivéncia.
manter ou melhorar a qualidade de sobrevivéncia ocupa posicdo de destaque na relagéo
dessas necessidades. Maneiras de obter alimento melhor, moradia melhor, saide melhor e
sexo melhor, como foi relatado por pesquisadores cientificos, tém aplicagdo imediata ou
gratificam muito a vida das pessoas. (BURKETT, 1990, p. 38-39).

Uma terceira razdo que leva o publico a buscar a informacéo cientifica é a necessidade

de entretenimento.



As noticias cientificas ajudam a satisfazer outra necessidade humana: a necessidade de
diversdo, variedade - entretenimento. O novo conhecimento preenche essa necessidade. A
teoria da evolugdo de Charles Darwin, as fotografias com raios X de Roentgen e as visoes
acerca do universo de Albert Einstein capturaram as imaginagdes, proporcionaram conversas
e estimularam o pensamento - ndo importa qudo equivocadas - porque ofereciam idéias
novas. As novas descobertas sobre o mundo natural em geral, quando suficientemente
significativas, satisfazem uma sede de conhecimento da espécie humana. (BURKETT, 1990,
p. 39).

Beck (apud COSME, 2001, p. 25) explica que o crescimento do interesse das pessoas em
ciéncia se deve a necessidade que estas tém em querer aprofundar o conhecimento com o objetivo de
fazer as melhores escolhas, ter as situagdes sob seu controle, saber ao menos o que devem evitar,
desde o tipo de alimentacdo mais adequado a sua saude até quantas xicaras de café pode tomar por
dia.

Fouréz (apud COSME, 2001, p. 32) enfatiza que a vulgarizacdo cientifica serve para
fornecer as pessoas um conhecimento que se pode traduzir em poder de escolha. Desta forma, a
populacdo nao fica a mercé dos especialistas.

A experiéncia vivida na realizacdo do Guia do Casal Grdvido s6 vem a confirmar as
afirmacdes feitas acima pelos pesquisadores. O publico abordado manifestava total interesse nos
assuntos abordados pela série. As pessoas queriam expor suas duvidas, fazer perguntas, conhecer o
assunto em questdo, exatamente para ter em maos o poder de escolha. S¢ para fins de exemplificagao,
as mulheres queriam saber a diferenca entre parto normal e ceséareo, qual deles era o mais indicado,
ou o que oferecia menos riscos. Saude esta diretamente ligada ao risco, caracteristica citada por Beck
como o que direciona as a¢des de nossa sociedade atualmente. As pessoas querem fazer a melhor
escolha e para isso estdo buscando se informar.

Ao serem abordadas pela equipe de reportagem queriam falar sobre suas questdes e

historias pessoais, a fim de solucionar seus problemas, esclarecer suas duvidas, para que 0s



especialistas, ao responderem, os ajudassem a amenizar suas inquietagdes. Nenhuma pessoa rejeitou
gravar entrevista ou colaborar com o trabalho. Todas aceitaram ser filmadas e entrevistadas. Ao serem
questionadas sobre o interesse em apoiar o0 projeto, manifestavam uma conscientizagao clara de que
sua historia poderia ajudar outras pessoas a resolverem problemas semelhantes.

O contato com os participantes do grupo de gestantes, assim como pacientes da
maternidade, revelou outro detalhe interessante. As mulheres ndo querem mais acreditar nas
supersticdes e conselhos dados por mées e avos sobre os cuidados durante a gestacao. Isso mostra o
interesse em se atualizar, em conhecer o novo e principalmente ndo ter medo dele. O conhecimento

passado por ancestrais ndo é mais suficiente, as pessoas estao em busca da informacéo correta.

6.2.2 Didlogo com o publico

O modo de abordar o publico, valorizando sua participag@o no processo de producéo do
material jornalistico, também é um dos fatores que influencia no sucesso das filmagens. Rigotti (2001,
p. 183) faz uma proposta de comunicagao publica que possa ser aplicada na implantacdo de projetos
comunitarios. Neste estudo, a pesquisadora constatou a importancia do relacionamento entre os
participantes de um projeto universitario voltado a comunidade e os membros desta comunidade.

O mesmo se encaixa ao projeto em video para gestantes. Nao seria possivel descobrir as
necessidades e duvidas do publico-alvo e nem conseguir as filmagens para a produgao do material, se
nao fosse estabelecida uma relag@o de confianga entre a equipe de jornalismo e os entrevistados. Mais
do que confianga, houve a preocupagdo de valorizar a participagdo do publico, que se sentia Util em
colaborar. As pessoas, no contato prévio as filmagens, eram conscientizadas sobre a importancia de

sua participacao, ou seja, que elas poderiam, contribuindo com aquele trabalho, ajudar outras pessoas



a solucionar suas duvidas sobre 0 assunto. O publico-alvo deve ser valorizado tanto quanto o cientista,
pois 0s médicos tém as respostas, mas sdo os pacientes que tem as perguntas.

Como ressalta Rigotti (2001, p. 183)

[...] uma comunidade ndo pode, jamais, ser tratada como mero objeto de pesquisa; (...) 0
homem precisa ser tratado como sujeito livre e esclarecido, que ndo deve ser utilizado,
apropriado, nem excluido, mas, sim, respeitado em todos os seus valores, habitos e
costumes, tanto individuais quanto coletivos.

Para a autora, deve haver comunicagdo para unir universidade e comunidade, em uma
relacdo baseada na ética. Na época em que o Guia foi produzido, as exigéncias do Comité de Etica
pareciam exageradas, todavia, como afirma Rigotti, um comportamento ético com relagdo ao publico,
faz com que este colabore voluntariamente com o trabalho. Em sua pesquisa sobre a implantagéo da
maricultura em Penha por uma universidade, ela verificou que a falta de didlogo com a comunidade
local comprometeu a implementac¢do do projeto, porque as pessoas nao foram consultadas e criaram

uma imagem negativa da universidade.

A Univali, no imagindrio dos pescadores, passou a ser uma empresa que nao
procurou o pescador do lugar. Os problemas que ocorrem hoje na relagéo
universidade-comunidade tém uma ligagao direta com a implantagéo do projeto e a
falta de uma proposta de comunicacéo publica. Nao somente a imagem da Univali é
negativa para os pescadores, como a imagem dos pescadores é negativa para 0s
pesquisadores. (RIGOTTI, 2001, p. 187).

Analisando as afirmagdes acima, conclui-se que, na producéo do Guia, gestos como pedir
a autorizacdo para as filmagens, explicando a natureza do trabalho, salientando a importancia da
participacdo do publico e apresentando o formuldrio em que a pessoa deveria confirmar o
consentimento das gravacdes, foram fundamentais a colaboragdo voluntaria e comportamento
amigavel das pessoas abordadas nas filmagens.

Durante as entrevistas com pacientes na maternidade e também gestantes, houve a

preocupacao em estabelecer um didlogo em linguagem coloquial, para atingir as diferentes classes de



publico. Além da importancia dada a fonte, de consulta-la para saber de seus interesses sobre o
assunto, e de pedir ajuda para guiar o trabalho segundo os anseios do publico-alvo, a abordagem
também foi feita de forma clara, direta e objetiva para ndo confundir e tornar a fonte desconfiada sobre
as intencdes da equipe, com explicagdes e perguntas simples, usando de um vocabulario que pudesse
ser compreendido pelo publico de um modo geral. Perguntas dificeis e palavras incompreensiveis
geram desconfianga, desinteresse, e o publico se sente inferiorizado.

Assim como destaca Bueno (1988, p. 1), espera-se do jornalista que trabalha com
divulgacéo cientifica, que seja um profissional compromissado com a maioria da populagéo e esteja
interessado em tornar os cidadaos participantes do processo geral de tomada de decises de carater
cientifico e tecnoldgico. Por este motivo, é fundamental manter um didlogo aberto e amigavel com a
populacdo, pois dela depende o andamento de qualquer trabalho jornalistico. No video para gestantes
de nada adiantaria fazer as entrevistas com os profissionais de saude se ndo houvesse nenhuma méae
que deixasse filmar o momento da amamentagao ou alguma mulher que permitisse a gravagao de seu
parto.

Cunha (1991, p. 17) acrescenta ainda que um trabalho educativo, para atingir seu
objetivo, deve utilizar de estratégias para a aproximagao com o publico-alvo, podendo chegar ao ponto
de o jornalista freqlientar reunides de associagdes de moradores, participar de debates, entre outras
atividades para conquistar a simpatia da populag@o. Segundo a autora, esta conquista do publico é que

promove a sua colaborag@o com o trabalho do jornalista.

7 AEDICAO

Depois de coletar toda a informagcdo vinha a dificil tarefa de editar o material,



transformando todas as gravagdes brutas em um programa educativo em video. Apesar de ser
trabalhosa esta etapa do trabalho, ela torna-se vidvel desde que as etapas anteriores tenham sido
realizadas de forma correta. Tudo comega na pauta, com a escolha dos assuntos, das fontes, depois as
gravacdes de imagens e entrevistas, se até ai tudo correu bem, agora € sentar, selecionar o material e
dar o arremate.

O que direciona a edigcao é em primeiro lugar a decupagem de todo o material. Sem isso a
dificuldade em encontrar os trechos das entrevistas e as imagens desejadas inviabilizaria a produgéo
de um trabalho de grande volume de informagdo como o Guia do Casal Gravido, dentro dos prazos.
Foram gravadas oito fitas, com mais de duas horas cada uma, além de outros materiais em video
cedidos pelos profissionais entrevistados.

Outro ponto relevante é elaborar um roteiro completo e preciso, o que também agiliza o
trabalho de edicao, tendo em vista que ali o editor vai encontrar unicamente os trechos que serao
utilizados no produto final, evitando que se perca muito tempo revendo o material editado para fazer
novos cortes.

Por ultimo, vale destacar que o jornalista deve estar disposto a fazer modificagcdes e
corre¢bes no material, tudo em prol da qualidade do trabalho final. Por este motivo, um dos itens
abordados neste capitulo sera o detalhamento do trabalho de edicdo do programa piloto, que foi
totalmente modificado de seu formato inicial, para servir de modelo aos outros trés programas da série
(o Guia foi dividido em quatro programas com aproximadamente 12 minutos cada um). As mudancas
sugeridas e o porqué da necessidade destas alteracées nos fazem entender que a informagao cientifica
deve ser sempre bem explicada, porque a maioria das pessoas ndo consegue assimilar a

complexidade dos temas cientificos.



7.1 Selecao do material

A escolha do material que sera utilizado no video ja comega na decupagem das gravagoes
brutas. A experiéncia em outros materiais em video mostra que, para ndo se passar muito trabalho para
editar um video, era preciso tomar duas simples medidas: decupar detalhadamente o material gravado,
logo que se voltava das saidas com a cdmera, e organizar um roteiro completo.

A decupagem detalhada facilita o trabalho jornalistico em diferentes aspectos. Um deles é
a facilidade com que o material € encontrado no momento da edi¢do. Se o jornalista precisa de um
bebé chorando, nos registros da decupagem vai se encontrar que aos 2min30s da fita 1, existe um
bebé chorando.

Com o objetivo de realmente facilitar o trabalho, na decupagem das fitas gravadas para o
guia eram anotados inclusive detalhes sobre a cena, além de marcar a agdo ocorrida naquele trecho e
o tempo da fita onde aquele fato poderia ser encontrado.

Os topicos que serdo abordados no material praticamente ja foram definidos durante as
entrevistas e filmagens, no contato com os especialistas e com o publico-alvo. Cabe entdo, apds a
decupagem do material, escolher os trechos exatos que serdo aproveitados e as melhores imagens
sobre 0 assunto, além de construir os textos que serdo gravados pelo apresentador do video. Estas

decis6es sao feitas no momento de elaboragéo do roteiro, outra etapa do processo de edi¢éo.

7.2 Roteiro

A forma que se vai dar a um material de divulgacéo cientifica, como aponta Burkett (1990,

p. 119) é um processo que envolve uma série de escolhas, devendo haver um consenso entre quem



coletou 0 material e quem vai edita-lo. No Guia, a mesma pessoa que fazia o trabalho de reportagem
também era quem editava o material. Porém, o autor destaca que, independente de quem faga este
trabalho de sele¢@o, o material basico sobre ciéncia mostra ao publico o "como fazer", ou seja, as
pessoas buscam informacdes que as expliquem o que podem fazer para tomar decises seguras no
seu cotidiano. (BURKETT, 1990, p. 121).

Com esta consciéncia bem clara, ja na época em que o video foi produzido, o roteiro do
Guia foi elaborado com o objetivo de contribuir para a prevencao de problemas para gestantes e recém-
nascidos.

Os textos feitos para serem gravados e utilizados nos programas da série, seguiam as
regras basicas do telejornalismo, com frases curtas, linguagem coloquial, voz ativa e entonacgao
adequada. Como Burkett salienta (1990, p. 122), mesmo se tratando de um assunto cientifico, a
extensdo das frases ndo deveria ser tao longa a ponto de fazer o publico dormir.

Mais uma vez também é importante ressaltar a substituicdo de termos técnicos e 0s
jargbes dos especialistas por um vocabulario de facil compreensdo aqueles que ndo dominam o
assunto em questdo (BURKETT, 1990. P. 122). O autor também orienta a tomar outras medidas, como
citar exemplos, fazer analogias, metaforas, linguagens figurativas, além de utilizar recursos elucidativos,
como tabelas e gréficos. O uso das imagens filmadas para o video também facilita a compreenséo da
mensagem porque mostram os cendrios, da a ambientacdo recomendada por Burkett (1990, p. 124).

Apesar da necessidade de se utilizar uma linguagem coloquial, Caldas (2002), alerta para
que o jornalista, apesar de usar uma linguagem dirigida ao leigo, preze pelo rigor cientifico na precisao
da informacdo. Quanto & necessidade de traduc@o ela ndo contesta: “A decodificacdo dos jargoes
técnicos a partir do ponto de vista do leitor é essencial para a elaboragdo adequada da informagéo a

ser veiculada".



Porém, para Bueno (1988, p 15) ndo é t&o simples utilizar uma linguagem que atinja a
maior parte do publico, porque ndo se sabe que linguagem é essa, se é heterogénea ou que publico é
esse. Para o autor estas questdes ainda nao foram resolvidas. Apesar desta incerteza sobre o perfil do
publico, o autor acredita que utilizar um vocabulario simples é dever do jornalista. “Mesmo na érea da
Ciéncia, o publico quer ler matérias com linguagem acessivel, ndo quer palavra complicada e nem
perder muito tempo."

Cosme (2001, p. 92-93) também analisa a importancia da escolha adequada da linguagem
para a eficacia da mensagem do jornalismo cientifico, constatando que o problema principal é a
traducdo dos conceitos. Ao passo que se recomenda usar uma linguagem popular, ndo se pode
ofender o publico explicando conceitos como DNA.

O importante, segundo Burkett, é o jornalista mostrar o que, 0 como, e 0 porqué de algum
processo cientifico ou médico e sua significacdo, transmitindo com a méxima precisdo possivel. E
preciso que o jornalista primeiro compreenda os procedimentos passo a passo, com logica de
raciocinio. “Pontos-chave da ldgica, processo e procedimentos irdo completar o histérico que o seu
publico ird precisar para compreender seja noticias, seja matérias mais longas”, (BURKETT, 1990, p.
72).

O trabalho de construgdo do roteiro e de edicdo também deve seguir todos os cuidados
necessarios para evitar a distorcdo das informagées. Nesse sentido, Burkett (1990, p. 97-104) faz
algumas recomendacdes ao jornalista cientifico. A primeira delas é utilizar apenas informagdes que ja
foram comprovadas e testadas, para que n&o se esteja incentivando o publico a fazer algo de que ainda
nao se tem certeza das consequiéncias. Um segundo ponto é sempre contextualizar o assunto, para
que o publico tenha nogao da importancia do tema. Ainda dentro dessa dtica, ele orienta para que o

jornalista use de sua intuicdo para constatar se uma informacao deve ou néo ser utilizada no material



que sera veiculado ao publico. Ele usa o exemplo de que levaria anos para levantar todos os efeitos do
lixo toxico em uma regido, mas nao € preciso chegar ao fim das investigacdes para se ter certeza que
as consequéncias serao realmente desastrosas.

O mesmo critério, mesmo sem ter o conhecimento desta teoria de Burkett, foi utilizado
para selecionar alguns topicos da série em video para gestantes, como a recomendagdo da
amamentacdo, por exemplo. A ciéncia ainda ndo chegou a conclusao de todos os beneficios que o
aleitamento materno traz para o ser humano, assim como também ndo se tem certeza das
consequiéncias negativas que a falta deste alimento pode fazer ao ser vivo, mesmo ja na idade adulta.
Porém, por todas as particularidades do leite materno, seus nutrientes e substancias unicas, nao ¢é
preciso se chegar a uma investigacao completa sobre 0 assunto para recomendar que todas as maes
amamentem seus filhos pelo menos até os seis meses de idade, devendo este prazo ser estendido até
os dois primeiros anos de idade da crianga.

Para Burkett, a distorcdo também pode ocorrer por simples omissao do jornalista. Falta de
espaco e tempo, ou puramente ignoréncia ou preguica, ndo devem servir de pretexto para ndo se
corrigir uma informagéo verificada como incorreta, pois justamente esta informagé@o pode ser vital para
a mensagem que se quer transmitir. Um caso de distor¢do, por mera distracdo, ocorreu durante a
gravacgao dos offs para o programa sobre parto da série em video. Ao destacar qual parto seria 0 mais
adequado a gestante, trocou-se a palavra vertical, por horizontal, invertendo completamente o sentido
da mensagem. Ao perceber tal equivoco, que nem chegou a ser proposital, este off teve que ser
regravado, pois a simples troca de uma palavra por outra modificou a recomendag@o que deveria ser
dada as gestantes. Um erro gravissimo, que deve ser corrigido, mesmo depois de o trabalho
completamente finalizado. Burkett lembra que o material deve prestar servigo, mas nao dar conselhos

obsoletos ou desencaminhadores.



Outro detalhe importante é que a informacdo deve orientar o publico, mas ao mesmo
tempo sem levantar alarme e nem mesmo assustar as pessoas (BURKETT, 1990, p.229). No Guia foi
repassada a informacdo de que as mulheres devem preferir o parto normal, que apresenta menos
riscos. Em contrapartida ndo se pode assustar aquelas que serdo obrigadas a passar pela cesareana.

Além da estruturacd@o dos textos, nesta etapa do trabalho sao selecionados os trechos das
entrevistas e as imagens que serdo utilizadas no produto final. Cada passo do programa em video era
registrado no roteiro, com tempo de duragdo, deixas iniciais e finais, para facilitar o trabalho de
montagem.

E mesmo seguindo todos os cuidados na construgao dos textos, na selecdo do material e
na restruturacdo do roteiro, o primeiro programa editado, praticamente um piloto, teve que ser

totalmente reformulado.

7.3. O piloto

O primeiro programa da série que foi editado teve como tema a amamentacéo, pois era o
unico assunto sobre o qual ja tinham sido feitas todas as entrevistas e filmagens. A idéia inicial foi
montar um video sem que aparecesse um apresentador, colocando apenas os depoimentos dos
entrevistados e intercalando com offs curtos, o que era uma tendéncia da época. Havia certa fobia em
colocar o repdrter no video. Além disso, também era um modismo fazer documentarios em que apenas
os entrevistados falavam, como se estivessem dando um depoimento sobre 0 assunto.

O material ficou poético como um relato sobre a vida de algum escritor famoso, como
qualquer documentario mais elitizado, porém nao ficou educativo, como era a proposta inicial do

projeto. Observacdes foram feitas por todos os envolvidos na equipe de produgdo e concluiu-se que o



material com propdsitos educativos tinha que usar outra linguagem: ser mais didatico e explicativo;
repetir dados; tornar as informag¢6es mais claras para o publico. N&o basta colocar a palavra na voz do
entrevistado e querer que dali as pessoas extraiam o conhecimento de que precisam.

Entre as mudancas, foi adotada a abertura de cada programa com um apresentador
chamando o publico para acompanhar o video, resumindo brevemente o que seria tratado no
programa. As informagdes dos entrevistados deveriam ser intercaladas ndo s6 com offs reforcando e
explicando melhor as informagdes, mas também adotando outros recursos visuais mais didaticos, como
quadros informativos, com textos escritos, reforgando as informagdes transmitidas nos offs.

Depois das transformacdes realizadas no primeiro programa, este serviu de base para o0s
demais, nos quais foram utilizados os mesmos padrées e recursos. E importante ressaltar, no entanto,
que o trabalho de edicao foi realizado com o objetivo de persuadir o0 espectador, direcionando-o para 0s

conceitos transmitidos pelo video, porém sem esquecer do rigor no tratamento da informag&o.

Embora uma das principais tarefas do jornalista seja a de levar ao grande publico as
informacdes em uma linguagem coloquial, para que sejam discutidas e possam contribuir
para a conscientizacdo e a formago da opinido publica, o cuidado deve ser redobrado
quando o assunto em questao esta relacionado a 'ciéncia’. Isso porque, neste caso, estamos
tratando de um assunto extremamente técnico que precisa ser esclarecido com absoluta
precis@o. (MENDONGA, 2004).

O autor avalia que desta forma o jornalista estard cumprindo sua fungdo de divulgador da

ciéncia ao publico ndo especializado.

Ja para o jornalista, o objetivo serd o de cumprir 0 seu papel com o maximo de eficiéncia
informando, educando, esclarecendo e contribuindo para que assuntos polémicos e
importantes fiqguem sempre em evidéncia e passem a ser discutidos pela populagdo como
algo que, mais dia ou menos dia, fara parte da realidade da populacéo brasileira, fazer com
que o 'cidaddo comum' deixe de lado a idéia de que ciéncia é algo distante do mundo dos
pobres mortais e passe a enxerga-la como algo importante para o desenvolvimento do pais e
para a melhoria da qualidade de vida da populagdo. (MENDONGCA, 2004).



CONSIDERAGOES FINAIS

Antes de relatar as conclusdes tiradas com o estudo de caso do Guia do Casal Gravido, é
importante lembrar que na época em que o material foi produzido, ndo se tinha todo o conhecimento
tedrico sobre a divulgagéo cientifica, apreendido durante as pesquisas direcionadas a elabora¢éo desta
dissertacdo. Havia sim, um interesse pessoal por assuntos cientificos, o conhecimento assimilado
durante o curso de graduag@o em Jornalismo e também a experiéncia em entrevistar pesquisadores da
Universidade, produzindo matérias que divulgavam a populagéo a producéo cientifica da institui¢éo.

Outra observagao relevante é que a série em video atingiu o objetivo ao qual foi proposto,
que era o de ser utilizado como material didatico. O video passou a ser utilizado nas aulas do Curso
para Gestantes e Casais Gravidos do Hospital Universitario da Ufsc.

Ao avaliar o trabalho desenvolvido por um jornalista na produgdo de um material didatico,
verificou-se que este profissional acaba adotando préticas diferenciadas das que esta habituado no
exercicio do jornalismo, especificas quando se realiza trabalhos de natureza instrutiva. Ele continua
sendo jornalista, seguindo as regras de apuracdo da informacao, técnicas de entrevista, compromisso
com a precis@o dos dados, clareza na linguagem, etc. Porém, a mensagem de um video educativo tem
que ser persuasiva, convencer o publico a adotar as praticas recomendadas pelos especialistas, afinal
€ um material educativo. Os textos s&o repetitivos e outros recursos visuais devem ser utilizados, para
que a mensagem se firme no intelecto do espectador.

Apesar de ndo ter uma formacdo pedagdgica, este jornalista que atua em projetos
educativos também tem aptiddes que o tornam capacitado a produzir materiais didaticos. Pelos

principios da Educomunicag&o, uma inter-relagdo Comunica¢éo/ Educacao, todas pessoas interagem e



interferem no processo cognitivo das demais. Cada qual contribui com o seu conhecimento. A
tendéncia de projetos multidisciplinares, comandados por grupos de profissionais de diferentes areas,
esta se firmando na sociedade contemporanea.

Este tipo de trabalho é importante para o contexto atual do mundo, porque as pessoas
estdo em constante processo de aprendizado. Nesta sociedade da informagéo, 0 acesso a informagao
resulta em poder de escolha, portanto os jornalistas devem trabalhar em prol da democratizagdo do
conhecimento. Todas as pessoas devem ter o mesmo tipo de acesso ao saber, para que todas tenham
as mesmas oportunidades de escolha. A sociedade contemporanea estd em constante e acelerada
mudanga, portanto, para que a populacao possa acompanhar este ritmo, sé garantindo a todos o direito
de se informar, para que possam julgar as acoes dos governos, instituicoes, entidades e liderancas
que interferem na qualidade de vida da sociedade. As vias de educagdo informal séo as responsaveis
por fazer as pessoas compreenderem e acompanharem as modificagdes bruscas e velozes da ciéncia,
tecnologia, entre outras.

Outro aprendizado extraido deste estudo de caso € que para se fazer um projeto de
natureza educativa torna-se imprescindivel formar parcerias, desde que o grupo de profissionais
formado seja capacitado e que todos tenham o objetivo comum de popularizar o conhecimento. Volta-
se a frisar que, as equipes multidisciplinares € uma tendéncia que ja comega a ser implantada nas
instituicdes de ensino e em grupos de educagéo informal.

O fortalecimento do vinculo com as fontes também é outra pratica importante do jornalista,
tendo em vista que o relacionamento jornalistas e especialistas é o calcanhar de Aquiles da divulgacéo
cientifica. O bom relacionamento com os entrevistados reduz os conflitos com as fontes, os riscos de
manipulacao e de veiculacdo de interesses pessoais, entre outros. Tanto especialista quanto jornalistas

devem andar juntos, em uma mesma dire¢@o, em trabalho cooperativo, para que o produto educativo



seja de qualidade.

Constatou-se ainda que pratica e teoria devem ser aliadas na execucao de trabalhos
educativos. Alguns dos problemas surgidos durante a produgdo do Guia poderiam ter sido
solucionados, se na época estivesse ao alcance todo o conhecimento tedrico atual.

Observou-se também que a formagéo prévia do jornalista, com a participagdo em cursos e
pesquisa aprofundada sobre o assunto do material que vai produzir, € fundamental em casos de
produtos didaticos que envolvem temas cientificos. A complexidade das informacdes e a necessidade
de n&o errar exige um grau de conhecimento basico do jornalista, por diferentes motivos. O primeiro
deles é ter o embasamento suficiente para extrair do entrevistado o0 maximo de seu conhecimento.
Outra razéo de se ter um conhecimento basico sobre 0 assunto é ndo se deixar manipular pelas fontes.
Um terceiro motivo de se estar sempre bem informado é para garantir a conquista da fonte
especializada, tendo em vista que o mal relacionamento com o entrevistado é responsavel pela maioria
dos entreves na producdo de um trabalho jornalistico em qualquer area da Ciéncia.

O jornalista ndo deve esperar, portanto, profissionais disponiveis e conscientes da
necessidade de democratizagdo do conhecimento, como os do Grupo de Gestantes do Hospital
Universitario. Estes ndo devem ser tomados como padrao.

Entre as recomendagdes para se evitar atritos com os especialistas esta 0 que muitos
autores ja comentaram: informar-se sobre 0 assunto a ser tratado com o entrevistado, nem que seja
preciso participar de cursos; mostrar seriedade nas atitudes e palavras desde o primeiro telefonema ao
entrevistado; deixar claro que ele precisa usar um vocabuldrio compreensivel pela populagdo de um
modo geral, convencendo-o que isso ndo significa incorrecao na informacéo. Fazer bom uso do tempo
do entrevistado também contribui no processo de conquista da fonte. Porém, se forem tomadas toda

estas medidas, e o entrevistado continuar hostil ou persistente nos jargdes, como recomendou Burkett



(1990), o jeito € procurar outra fonte que possa falar sobre 0 mesmo assunto.

Para finalizar, pelo levantamento tedrico feito para o estudo de caso, esta atuagdo do
jornalista em trabalhos de divulgacdo cientifica educativos ainda € um campo novo, a ser mais
explorado pelos profissionais da area. N&o se tem idéia de todas as potencialidades e possibilidades
de atuacao do jornalista no meio pedagdgico.

O jornalista que trabalha com a ciéncia em projetos educativos ndo deve ser considerado
um jornalista cientifico, mas sim um divulgador da ciéncia, com uma metodologia de trabalho especifica
para materiais pedagdgicos. Pode-se ainda usar o conceito de educomunicador, ou seja, um

profissional que é capaz de aliar a educagao e comunicagdo nos trabalhos que desenvolve.
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APENDICE A - Ficha técnica da série Guia do Casal Gravido

Resumo: Série didatica para gestantes, dividida em quatro programas.

Ano: 2000



Durac@o: aproximadamente 50 minutos

Produg&o: Janaina Berti

Coordenacao: Prof. Dr. Eduardo Barreto Vianna Meditsch
Imagens: Henrique Guido e Ricardo Vieira

Edicao: Caio Salles, Marcos Martins, Sinué Giacomini

Colaboradores: Zaira Custddio, Marcos Leite, Alexandre Mendonga e Rogério Machado



APENDICE B - Ficha técnica do Médulo 1 da série

Titulo: Gravidez

Duragéo: Aproximadamente 12 minutos

Entrevistados: Maria de Fatima Zampieri, enfermeira; Ana Claudia Bornhausen, nutricionista; Myrna
Duarte, fisioterapeuta; Viviane Fernandes, assistente social.

Assuntos abordados: Mudancas e rea¢des no organismo da mulher durante a gestacao; alteracoes
emocionais; exames clinicos no pré-natal; alimentacdo (sugestdo de cardadpio para a gestante);

atividades fisicas e postura; importancia do exame pré-natal; direitos da gestante.



APENDICE C - Ficha técnica do Médulo 2 da série

Titulo: Parto e Pds-parto

Durag@o: aproximadamente 12 minutos

Entrevistados: Marcos leite, obstetra; Maria de Fatima Zampieri, enfermeira; Zaira Custddio, psicéloga;
Viviane Fernandes, assistente social.

Assuntos abordados: Os sinais que indicam o inicio do trabalho de parto e quando ir para a
maternidade; os diferentes tipos de parto; os exames e procedimentos feitos no pds-parto; a

recuperacdo da mulher; depressao pds-parto, licenca paternidade.



APENDICE D - Ficha técnica do Médulo 3 da série

Titulo: Amamentagé@o

Durag@o: aproximadamente 13 minutos

Entrevistados: Marcos Leite, obstetra; Ingrid Bertoldo, enfermeira; Viviane Fernandes, assistente social.
Assuntos abordados: Dificuldades na amamentagao; como oferecer o peito; freqiiéncia das mamadas;
posicdo do bebé; cuidados com as mamas, ordenha e armazenamento do leite materno; alimentagao

da mulher durante a amamentacao; mitos que envolvem a amamentacao; direitos sobre amamentagao.



APENDICE E - Ficha técnica do Modulo 4 da série

Titulo: Bebés

Durag@o: aproximadamente 14 minutos

Entrevistados: Ingrid Bertoldo, enfermeira; lara Pacheco, pediatra; Ana Claudia Bornhausen,
nutricionista; Viviane Fernandes, assistente social.

Assuntos abordados: Procedimentos hospitalares com o recém-nascido logo apds o parto (exames,
aplicacdo de medicamentos, rotinas preventivas); como dar banho no bebé; cuidados com o coto
umbilical; problemas de adaptacéo (alergias, ictericia); cuidados durante o sono e com o choro; troca

de fraldas; consultas médicas e vacinas; alimenta¢ao do bebé.
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