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RESUMO: Este estudo, ainda projeto de pesquisa, propde-se investigar como 0S
professores de Educacdo Fisica das redes publica e/ou privada de Sergipe estdo
acompanhando e interpretando 0s discursos midiatico-esportivos através da midia
sergipana em relacdo aos Jogos Olimpicos e Paraolimpicos/2012, bem como investigar
a maneira pela qual — possivelmente — mediam este tema em suas praticas pedagogicas
no ambiente escolar. Faz parte de uma pesquisa ampla realizada pelo LaboMidia —
Laboratorio e Observatério da Midia Esportiva - em que busca analisar a cobertura
midiatica no estado de Sergipe, em especial, as formas de “agendamento midiatico-

esportivo” e seu impacto na/para a populagdo na “dialética global-local” e que sera
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realizada em torno dos megaeventos esportivos citados acima. Metodologicamente,
caracteriza-se como um estudo descritivo, de abordagem qualitativa, do tipo estudo de
recepc¢do. Pretende-se iniciar a investigacdo a partir de abril/2012, culminando com a
abertura do evento, em julho do mesmo ano. Para isso, faremos uso de questionarios
mistos e entrevistas semi-estruturadas, a fim de coletar tais informacdes, as quais serdo
procedidas com a analise de contetdo.

PALAVRAS-CHAVE: Estudo de recepcdo, professores de Educagdo Fisica,

megaeventos esportivos, agendamento midiatico, dialética global-local.

INTRODUCAO

O momento atual brasileiro se apresenta com o envolvimento de um somatério
de forcas — principalmente politicas e econ6micas, até entdo as mais visiveis neste
momento — que configuram aquilo que esta sendo denominando de “década do esporte
no Brasil”. Comegou em 2007, com a realizagdo, também no Rio de Janeiro, dos Jogos
Pan-americanos e seguird, em 2013, com a Copa das Confederagdes, uma “prévia” da
Copa do Mundo de 2014; e por ultimo, falando-se apenas dos megaeventos, teremos,
em 2016, pela primeira vez no Brasil e num pais da América do Sul, os Jogos
Olimpicos e Paraolimpicos.

Antes de todas essas competicOes esportivas mundiais, porém, teremos, em
2012, os Jogos Olimpicos em Londres, na Inglaterra, 0s quais certamente serdo tratados
pela midia brasileira, nas questdes técnicas esportivas e no que cabem as questdes de
infra-estrutura do evento, a maneira de uma “preparagdo brasileira” para o evento que,
quatro anos depois, acontecera aqui no Brasil.

Por certo que nesses anos olimpicos, como estamos habituados a ver, assim
como em anos de realizacdo de Copa do Mundo de Futebol, ha um certo ‘clima no ar’.
H& uma sensacdo de pertencimento a cultura brasileira e uma mobiliza¢do de sentidos e
significados — produzidos pela esfera midiatica naquilo que se convém chamar de
produtos simbolicos — que criam uma verdadeira identidade cultural que, de maneira
explicita e implicita, pintam de verde-amarelo as nossas telas de televisdo ou do

computador, ou mesmo as paginas dos jornais e das revistas.
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Através destes dois megaeventos esportivos, e aqui trataremos em especial dos
Jogos Olimpicos, pela sua proximidade temporal, constata-se a exacerbacdo do
fenbmeno esportivo nas suas multiplas facetas, articulando, para isso, os mais variados
setores, como economia, cultura, politica, educacgdo e, claro, esporte — apresentados para
a sociedade brasileira por meio das diversas midias, em especial, televisdo, jornais
impressos e internet.

Considerando-se que esse conjunto de veiculos mididticos — com suas
particularidades e formas de produzir, veicular e circular informacdo num pais com as
dimens6es continentais como € o caso do Brasil — é o responsavel por trazer até nds,
leitores, telespectadores, internautas, as informacdes do cotidiano (seja ele local,
regional, nacional ou mesmo mundial), consideramos que a criacdo de produtos
culturais simbdélicos em torno dos acontecimentos esportivos implica em compreensdes
e representagdes deste universo esportivo.

Por suas diversas e complexas estratégias, a midia cria maneiras de cobrir
determinados eventos, e antes disso, procura antecipar informacdes deste mesmo
acontecimento (pensando nas atencGes da audiéncia e nas consequéncias disso,
geralmente no ambito econdmico), dando visibilidade aquilo que lhe é mais
interessante. Duas formas “classicas” de a midia operar tal formatagdo ¢ por meio da
mercadorizacdo do esporte (0 esporte tomado como mercadoria, como um produto que
passou a ser comercializado — facilmente visualizado nas transmissdes esportivas!) e da
(tele)espetacularizacdo, em que o esporte é tomado por uma série de recursos virtuais
com o intuito de se adequar a prépria linguagem televisiva (replays, camera lenta,
quantificacbes, cAmeras nos mais diversos angulos etc.).

Assim, o “modelo” de esporte que constantemente temos adentrando nossos
lares, principalmente pela televisao, é aquele do esporte de alto rendimento, implicando
nas praticas corporais da sociedade, sejam aquelas presentes como conteudos da
Educacdo Fisica escolar, sejam aquelas tomadas no tempo de lazer da populacdo
(enquanto préticas esportivas ou mesmo como praticas de assisténcia virtual do esporte
apresentado/transmitido pela midia).

No ambito do projeto geral no qual este estudo se vincula, objetiva-se investigar
as questbes relativas ao processo chamado de "agendamento midiatico-esportivo"

Anais da IX Semana de Educacdo Fisica Blog IX Semana de Educacdo Fisica
Universidade Federal de Sergipe http://9semanaedf.blogspot.com.br

10 a 13 de Abril de 2012




Educacdo Fisica e
Semana de Educacao Fisica C om p romisso S OCId |

RGN Pl Uriversidade Federal de Sergipe

(MEZZAROBA; MESSA; PIRES; 2011) realizado pela midia local sergipana (jornal
impresso, portais de internet e midia televisiva) ao apresentarem para a populacédo local
0s acontecimentos relativos a este megaevento, fazendo o exercicio da chamada
"dialética global-local”, ou seja, estratégia de aproximacdo do grande evento com a
populagdo local (procurando criar uma identidade deste evento para com o publico, a
partir de mediac6es culturais locais/globais).

Neste subprojeto em especifico, portanto, pretendemos identificar e analisar as
maneiras pelas quais professores de Educagdo Fisica das redes publica e privada do
Estado de Sergipe “recebem”, interpretam e (re)significam os discursos e representacoes
veiculadas por esses veiculos midiaticos, o chamado estudo de recepcdo a midia
esportiva, por serem esses sujeitos 0s potenciais responsaveis pela mediacdo pedagogica
do tema "esporte” nas aulas de Educacéo Fisica.

Considerando-se as discussoes da sociedade brasileira desde a escolha da cidade
do Rio de Janeiro como sede das Olimpiadas/2016, temos, nas mais variadas instancias,
debates em torno dos impactos e legados sociais de megaeventos esportivos. Nesse
sentido, portanto, pretendemos contribuir com tal discussdo, tratando em especial do
contexto do Estado de Sergipe, um estado “periférico” nas questdes esportivas nacionais
e por ndo ser sede de nenhum outro megaevento. Com isso, perguntamo-nos: E os
professores de Educacdo Fisica, enquanto sujeitos responsaveis pela mediacdo
pedagdgica deste tipo de debate sobre o fenémeno esportivo, como acompanharao tais

discussdes?

QUADRO TEORICO-CONCEITUAL DE REFERENCIA

Da agenda-setting ao agendamento midiatico-esportivo: aproximacoes
tedricas na tematizagdo das Olimpiadas e Paraolimpiadas de Londres/2012

A hipétese de agenda-setting foi elaborada no final da década de 60 por M.
McCombs e D. Shaw, devido a constatacdo dos mesmos com rela¢do a grande ligacédo
que existia entre aquilo que a imprensa destacava em suas questdes e o nivel de
importancia que as pessoas da comunidade (pessoas que estavam expostas a midia)

atribuiam ao que era noticiado.
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Desta maneira, pode-se dizer que a hipotese de agenda-setting tem nos meios de
comunicacgao de massa o0 seu objeto principal. (PAVARINO, 2003).

Segundo Pavarino (2003), tais veiculos de comunicagdo sdo 0s principais
responsaveis pela ligacdo entre o acontecimento e a opinido publica, dizendo as pessoas
sobre 0 que pensar, e assim, direcionando o publico. Para esta autora, “A hipdtese da
Agenda-Setting propde que aquilo que é comentado, discutido, pensado na esfera social
deve-se, em grande parte, aos mass media.” (Id.).

Wolf (2001) comenta que com as modificagdes dos efeitos dos meios de
comunicacdes de massa (de curto para longo prazo) surge a hipotese do agenda-setting,

a qual defende que:

em consequéncia da acgdo dos jornais, da televisdo e dos outros meios de
informacgdo, o publico sabe ou ignora, presta atencdo ou descura, real¢a ou
negligencia elementos especificos dos cenérios publicos. As pessoas tém
tendéncia para incluir ou excluir dos seus préprios conhecimentos aquilo que
0s mass media incluem ou excluem do seu proprio contetido. Além disso, o
publico tende a atribuir aquilo que esse contetdo inclui uma importancia que
reflecte de perto a énfase atribuida pelos mass media aos acontecimentos, aos
problemas, as pessoas. (SHAW apud WOLF, 2001, p.144).

Cohen (1963) apud Wolf (2001, p.145) afirma que se é certo que a imprensa
“pode, na maior parte das vezes, ndo conseguir dizer as pessoas como pensar, tem, no
entanto, uma capacidade espantosa para dizer aos seus proprios leitores sobre que temas
devem pensar qualquer coisa.”

Wolf (2001, p.145-6) especifica alguns aspectos gerais da hipdtese de agenda-
setting:

1) a hipotese de agenda-setting € mais um nicleo de temas e de conhecimentos
parciais que posteriormente pode ser organizado e integrado numa teoria geral
sobre a mediacdo simbdlica e sobre os efeitos de realidade exercidos pelos meios
de comunicagdo de massa;

2) os diversos fatores que provocam certas “distor¢des involuntarias” na produ¢io
de informacgdo e que sdo difundidas pelos meios de comunicagdo de massa

também s&o relevantes quanto a hipotese de agenda-setting;
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3) a hipotese de agenda-setting realca a diversidade existente entre a quantidade de
informacdes, conhecimentos e interpretacdes da realidade social, apreendidos

pelos meios de comunicacdo de massa e as experiéncias pessoais dos individuos.

Ainda para Wolf (2001, p.152), “A hipotese do agenda-setting defende que o0s
mass media sdo eficazes na construcdo da imagem da realidade que o sujeito vem
estruturando.”

Ao comentar sobre o poder de influéncia das noticias televisivas e 0 da imprensa
escrita, Wolf (2001) coloca que esses dois meios de comunica¢cdes de massa sdo
dotados de um poder de influéncia diferente. As noticias televisivas “sao demasiado
breves, rapidas, heterogéneas e ‘acumuladas’ numa dimensao temporal limitada, isto é,
sdo demasiado fragmentarias para terem um efeito de agenda significativo.” (p. 148). Ja
as noticias escritas, conforme McClure & Patterson (1976) apud Wolf (2001, p. 148),
escrevem que “A informagao escrita fornece aos leitores uma indicagdo de importancia
sélida, constante e visivel.”

Wolf (2001) comenta sobre uma pesquisa que visava verificar a funcdo do
agenda-setting, realizada por Bechelloni (1982), a respeito do diario L Unita,
procurando perceber se o referido jornal orientava ou ndo a “percep¢ao de mundo” dos
leitores. O estudo revelou que os temas de importancia nacional que eram cobertos na
primeira pagina daquele jornal eram amplamente citados pelos leitores como questdes
que estavam na ordem do dia “o que significa que um assunto fortemente valorizado no
jornal diario, tem quase todas as probabilidades de o ser também na agenda dos leitores,
enquanto um assunto pouco valorizado pode, também, em condi¢des e segundo Idgicas
que seriam individualizadas, ser situado pelo préprio leitor em zonas de maior
centralidade”. (BECHELLONI apud WOLF, 2001, p.155).

McCombs (1976) apud Wolf (2001, p.161-2) defende que had nos meios de

comunicacgdo de massa uma eficacia temporalmente graduada e diferenciada:

Os jornais sdo os principais promotores da agenda do publico. Definem
amplamente o ambito do interesse publico, mas os noticiarios televisivos ndo
sdo totalmente desprovidos de influéncia. A televisdo tem um certo impacte,
a curto prazo, na composicdo da agenda do publico. O melhor modo de
descrever e distinguir essa influéncia serd, talvez, chamar ‘agenda-setting’ a
fungdo dos jornais e ‘enfatizagdo’ (ou spot-lighting) a da televisdo. O caracter
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fundamental da agenda parece, freqliientemente, ser estruturado pelos jornais,
ao passo que a televisdo reordena ou ressistematiza os temas principais da
agenda.

Segundo Wolf (2001, p.173) trés tipos de agendas do publico podem ser
distinguidas:
a) Agenda intrapessoal: a importancia é atribuida a uma questdo pela propria
pessoa, de acordo com o seu sistema de prioridades;
b) Agenda interpessoal: sdo temas que os individuos falam ou discutem entre si;
c) Percepcao que um sujeito tem do estado da opinido publica: importancia que o

individuo pensa que os outros atribuem ao tema.

Ha também uma distingdo que diz respeito ao modelo de efeito de agenda, na
qual a influéncia cognitiva pode ser elaborada de trés formas (triparticdo), de acordo
com Wolf (2001, p.174):

a) Modelo do conhecimento: refere-se a presenca ou a auséncia de um tema na
agenda do publico;

b) Modelo do realce: presenca de dois ou trés temas que permite certas indicagdes
sobre a sua importancia relativa;

c) Modelo das prioridades: hierarquia estabelecida pelos individuos, num conjunto

mais completo de temas e que implica o confronto entre essa hierarquia e a

atencdo que o0s meios de comunicacdo de massa dedicam aos temas

hierarquizados.

Em seu artigo O agendamento do esporte: uma breve revisdo tedrica e
conceitual, Fausto Neto (2002) procura “refletir sobre o papel das agendas dos meios de
comunicacao sobre a realidade de cada um (...), 0 que a esfera das midias tem a ver com
a organizacdo e/ou os interesses que constituem a nossa vida.” (p. 9-10).

Este mesmo autor comenta sobre o quanto nossas vidas, atualmente, sdo
organizadas de “fora para dentro”, ou seja, 0 quanto que nossas rotinas, expectativas e
prazos nos sdo, de certo modo, “impostos” ou “concebidos” por institui¢des, neste caso,

0s meios de comunicagao.

Anais da IX Semana de Educacdo Fisica Blog IX Semana de Educacdo Fisica
Universidade Federal de Sergipe http://9semanaedf.blogspot.com.br

10 a 13 de Abril de 2012




Educacdo Fisica e
Semana de Educacao Fisica C om p romisso S OCIa |

10G 13 de abrilde 2012 R R T o

Mas isso ndo significa que os efeitos das midias sejam tdo deterministas sobre
nossas mentes/intelecto/cognigdo como se imaginou por algum tempo.

Sobre isso (os efeitos deterministas das midias), inicialmente Fausto Neto (2002)
comenta que o campo midiatico seria a principal instituicdo da atualidade em nossa
sociedade, tendo o poder de nos dirigir, de forma estratégica, a agenda nossa de cada
dia. Gracas a isso, nossas vidas seriam consequiéncias desse poder agendador.

Fausto Neto também considera que “é certo que os midias tenham o poder de
agenda, e igual poder de nos ofertar temas para pensar. Porém, ndo significa dizer que
pensamos exatamente nos formatos/enquadramentos sugeridos por eles.” (Ibid., p. 11-
2). Para ele, “o campo das midias é uma instancia de produgdo, de organizagio e de
tematizacdo de agendas.” (p.10). Assim, os “estudos sobre agenda (...) representam uma
nova faceta de pensar a questdo do poder das midias”. (Id.).

Mas o que €, entdo, a agenda e 0 agendamento?

Conceitualmente, as agendas, de acordo com Borelli & Fausto Neto (2002,
p.73), “sdo temas, assuntos selecionados para serem ofertados aos leitores”.

Ja 0 agendamento “é um trabalho discursivo que passa pelo modo de dizer de
cada veiculo e, é também nessa peculiaridade do modo de tratar a realidade com que
cada jornal cria vinculos com seu leitorado, e também a maneira pela qual outros
campos sociais atribuem confiabilidade ao dito do jornal.” (FAUSTO NETO, 2002,
p.16).

De forma mais clara, o0 agendamento pode ser entendido como “o processo em
que sdo determinadas as questdes mais importantes, € um trabalho discursivo
empreendido pelas midias.” (BORELLI & FAUSTO NETO, 2002, p.73).

Borelli (2003) argumenta que o conceito de agendamento estd relacionado ao
dizer jornalistico, e que esse “dizer” ¢ realizado numa extra¢do de determinados atos em
meio a tantos outros, sendo que a escolha precisa ser qualificada para ter relevancia.
Essa mesma autora comenta que “no processo de agendamento, 0s jornais escrevem
para dialogar com outros campos sociais, isto €, as agendas midiaticas sdo elaboradas
em funcdo de outras agendas e para um ‘leitor construido idealmente’”. (p.2)

Conforme Fausto Neto (2002), ao se analisar o esporte, este deve ser entendido

como um “campo social”. (p.12). E complementa:
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0 agendamento do esporte na esfera das midias, no Brasil, por exemplo, é
uma conseqii€ncia de inumeras e complexas ‘transagdes’ que se desenvolvem
entre campos e, principalmente, no ambito de vérios deles, envolvendo
interesses, diferentes agendas e uma multiplicidade de significacdes de
natureza simbdlica. (Id.).

Para Fausto Neto (2002) “O agendamento decorre de movimentos que a
sociedade desenvolve mediante seus diferentes campos que, a seu turno, constituem
suas respectivas agendas, movendo-as nos tabuleiros nas negociagdes, dos interesses,
dos poderes e das ideologias.” (p.12).

Procurando conceituar ainda o agendamento, Borelli (2003, p.2) escreve que:

O agendamento no esporte ndo se constitui apenas numa decisdo unilateral
dos midias, pois ele resulta de movimentos que a sociedade realiza, a partir
das relagbes entre os diversos campos sociais, constituindo suas préprias
agendas, empreendendo negociagdes, disputas, colocando & mesa interesses,
ideologias, culturas e poderes.

Didaticamente, de acordo com Fausto Neto (2002, p.13) ha trés grandes atores
que constroem as agendas: os promotores (instituicbes empreendedoras da atividade
esportiva, de natureza publica e privada, como por exemplo: agremiagdes, agéncias,
atletas etc.); os divulgadores (constituidos pela esfera midiatica, que faz a veiculacédo) e
os consumidores (0s publicos, aficcionados etc.).

Sdo “trés subconjuntos que reunem uma enormidade de campos: esportivo
propriamente dito, politico, financeiro, promocional, sindical-associativo; o midiatico,
na sua diversidade de veiculos; e, finalmente, o pablico na sua heterogeneidade social e
dos gostos e preferéncias.” (Id.)

Para se entender de forma mais aprofundada a questdo do agendamento do
esporte € necessario saber, em primeiro lugar, que a visibilidade midiatica das
instituicbes e dos campos Sociais tem como objetivo o seu “funcionamento”; e em
segundo lugar, que os processos de agendamento realizados pelos campos sociais tém o
esporte como fim. (FAUSTO NETO, 2002, p.14)

Na atividade midiatica se “lida de um lado com as fontes, no processo de
producéo da atualidade. E de outro, com os receptores, quando disponibiliza para eles a
edicdo de cada dia.” (Id.)
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Na tentativa de analisar algumas estratégias discursivas desenvolvidas pelos
midias (no caso, a Folha de S&o Paulo, Zero Hora e A Razdo) na cobertura jornalistica
do contexto em que ocorreu a queda do treinador Wanderley Luxemburgo, entdo
técnico da selecdo brasileira de futebol nas Olimpiadas de Sidney-2000, Borelli (2003),
com o artigo intitulado ‘A4 queda de um treinador: estratégias discursivas de
agendamento e a demissdo de Luxemburgo da Sele¢ao Brasileira de Futebol’, verificou
que o processo de agendamento é, cada vez mais, marcado por multiagendas, isto é, ndo
se restringe apenas ao campo esportivo e mididtico, mas também ao da justica, da
politica, economia, opinido publica etc.

Resumidamente, em suas consideracOes finais, essa mesma autora comenta que
o jornalismo “tem se tornado atualmente lugar de julgamento e sentenciamento” (p.15),
ou seja, com relacdo ao técnico, 0s jornais comportaram-se como autoridades

competentes, fazendo suas proprias investigacdes e julgamentos. E acrescenta:

O técnico Luxemburgo foi julgado e condenado pelos jornais ndo so
pela sua atuacdo dentro de campo [o Brasil foi eliminado das
Olimpiadas e ndo estava indo muito bem nas Eliminatérias da Copa
do Mundo 2002], mas também pelas suspeitas que recaiam sobre seu
nome e que estavam sendo investigadas pela autoridade competente
(MP, Justica Federal). (1d.)

Borelli (2003) escreve que para a leitura do artigo anteriormente citado, alguns
conceitos sdo considerados essenciais na compreensdo daquilo que o trabalho
jornalistico constroi:

- Enumeracdo: é o posicionamento do proprio jornal em relacdo ao acontecimento;

- Polifonia: é a multiplicidade de vozes e/ou falas para além da fala orquestrada do
jornal (heterogeneidade discursiva);

- Interdiscursividade: outros discursos que tornam mais competente a estratégia
discursiva;

- Agendamento/tematizacdo: o agendamento seria um trabalho de producdo de
sentido, procurando “chamar a atenc¢do”; e a tematizagdo seria a relevancia a
determinados fatos da realidade social.

A partir do exposto até aqui, sobre o agendamento midiatico-esportivo, no topico
seguinte discutiremos de maneira breve sobre a dialética global-local, estratégia
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geralmente utilizada pela midia para promover a atencdo do publico, conclamando as
atencbes e assim, garantindo interesses, audiéncia e consumo na mobilizacdo das

identidades locais a um megaevento de amplitude mundial.

A dialética global-local como forma de mobilizagdo das atengdes... e da
audiéncia e consumo da noticia!

O esporte enquanto instituicdo constituida no final do século XIX e inicio do XX
e com o advento das grandes competicOes internacionais, atrai os olhares do mundo.
Neste aspecto, com os meios de comunicacdo (principalmente com a televisdo e a
internet) a relacdo espaco-tempo é reduzida e a possibilidade de estar longe e ao mesmo
tempo perto, é materializada nas transmissdes e media¢des tecnoldgicas.

Além disso, passamos a vivenciar algo fascinante na dialética global-local (ou
universal-local) durante os megaeventos, ou seja, 0 transporte de nossa identidade na
representacdo local, para o her6i esportivo o qual nos representa € a nGs mesmos,
enquanto "nacdo", no que tange as questbes da identidade cultural de um pais. Como
explica Bitencourt (2004, p. 5) “(...) que 0s sujeitos sociais param para assistir aos Jogos
Olimpicos. Esta sensacdo de estar parado apenas serve como baliza para aceleracdo que
se opera quando um evento desta natureza se realiza”. Parece-nos que nestes momentos,
o sentido cultural — identidade local — é subsumido pelo sentido nacional e o orgulho de
ser “brasileiro” paira sobre todos nés.

Nos estudos dos Jogos Pan-americanos Rio/2007 (QUARANTA et al, 2008),
encontramos esta caracteristica ao conhecermos alguns atletas que, até entdo, eram

desconhecidos pelo publico sergipano:

E caso de Wagner Romdo e Nivalter Santos que passaram a configurarem-se
como pessoas ‘ilustres’ e representantes da identidade sergipana, mesmo,
sabendo nds, que eram sujeitos desconhecidos e migraram do local (Sergipe)
sem sequer que o conhecamos e os identifiguem como representantes da
cultura local, mas que nas lentes da midia esportiva, isto se tornou possivel.

Outros estudos em diferentes meios de comunicagdo apontam para a utilizacao
da estratégia discursiva da dialética global-local, um deles, inclusive, especifico ao

contexto sergipano.
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Cruz et al (2010), com a pesquisa "Olimpiadas Rio-2016: um estudo na midia
impressa sergipana”, investigaram uma midia impressa sergipana sobre a cobertura
jornalistica em torno da escolha da cidade do Rio de Janeiro como sede dos JO/2016,
sendo que destacaram a existéncia de publicacbes e passagens discursivas que
buscavam aproximar os leitores (locais) do evento (global) ja 6 anos antes da realizacdo
do mesmo.

O exemplo de mais essa pesquisa aponta como o discurso da midia busca fazer
uma aproximacao espaco-temporal de um acontecimento global para dimensdes locais.
No caso deste mesmo estudo, ao considerar a distancia geografica (entre a capital
sergipana e a capital fluminense) e o tempo futuro de realizacdo das Olimpiadas/2016
(faltavam seis anos quando da divulgacdo, pois ocorreu em 2010), mesmo assim a midia
local fez aluséo de algo tdo abstrato ao publico leitor com evidéncias mais proximas dos
mesmos com o intuito de identifica-los com a publicacdo e leva-los a consumi-la, na
tentativa de criar uma certa identidade, talvez, vinculando-se a uma ideia mais
generalizada da "identidade brasileira™ (principalmente pelo fato das matérias analisadas
ndo tratarem do esporte em si, e sim do grande significado do Brasil sediar uma
Olimpiada). Segundo os autores desta mesma pesquisa, a midia utilizou-se de
estratégias que simplificaram a informacéo, reduzindo, assim, a capacidade dos leitores
de formar uma opinido critica sobre o0 assunto abordado.

Outro estudo que trouxe em seu cerne as estratégias utilizadas pela midia
impressa local na construcdo de uma identidade mais proxima a partir dos Jogos Pan-
Americanos Rio/2007 foi o estudo de Ribeiro et al (2009), situando a cobertura dos
atletas sergipanos que estavam participando deste evento.

Tendo como arcabouco as categorias empiricas organizadas por Pires et al
(2010), a cobertura do jornalismo sergipano sobre os atletas deste mesmo estado, ou

6”

“sergipanamericanos ’, naquela ocasido foi observado que somente no periodo dos

Jogos ¢ que foram trazidos os “herodis” sergipanos na pauta midiatica. Pode-se destacar

® Em alusdo ao termo utilizado pela midia televisiva local referindo-se aos atletas sergipanos que
participaram dos Jogos Pan-Americanos no Rio de Janeiro em 2007.
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que por conta da légica hegemonica do esporte enquanto mercadoria, que os atletas
observados ndo aparecem em outros momentos na midia impressa.

Em outra pesquisa, em contexto diferente, especificamente com um pequeno
grupo de jovens de uma instituicdo particular de Floriandpolis, capital catarinense,
Mezzaroba (2008), ao acompanhar tais sujeitos em relacdo a como recebiam,
compreendiam e ressignificavam as informagdes advindas dos mais variados veiculos
midiaticos presentes no cotidiano deles quanto aos Jogos Pan-americanos Rio/2007, no
Rio de Janeiro, constatou que a dialética global-local (BITENCOURT et al, 2005;
PIRES et al, 2010) foi uma das estratégias observadas por tais jovens ao identificarem
elementos locais na cobertura da midia. Isso ocorreu principalmente pelo fato da midia
utilizar os atletas locais - "florianopolitanos e catarinenses” - para "contar” sobre um
evento mais "nacional™, ou seja, a cobertura geral do Pan/2007.

Sendo, entdo, a dialética global-local uma das formas mais utilizadas pela midia
ao agendar e cobrir os grandes eventos esportivos, na tentativa de criar uma identidade
entre 0 megaevento com o publico, abordaremos, na sequéncia desta nossa aproximagao
tedrica que sustentara as discussdes desta pesquisa, as especificidades e caracteristicas

do jornalismo esportivo, constituido como um campo social especifico.

O jornalismo esportivo: compreendendo o campo jornalistico especifico a
partir da ""falacdo esportiva' e da **circularidade circular da informacao™

Segundo Freitas Filho (1985, p.51), “Esporte ¢ jornalismo mantém, hoje, mais
do que nunca, uma estreita e harmoniosa relacdo em qualquer parte do mundo (...) por
serem, de uma certa forma, atividades que se complementam.”

Significa que h4, entre ambos, uma relacdo dupla: o esporte se serve da midia
(que o divulga e dissemina) e a midia do esporte (utilizando-0 como um produto para
“tratar” e vender) — ou como Freitas Filho escreve, “Lucro, portanto, para ambas as
partes.” (Ibid., p.52).

Para este mesmo autor, o jornalismo esportivo comecou a se desenvolver a partir
do momento em que as coberturas passaram a Sser permanentes, ou seja, sequenciais
(para além do dia-a-dia), e ndo mais apenas a cobertura circunstancial (no momento de

sua realizagdo). Assim, os detalhes corriqueiros e a preocupagdo com as “imagens dos
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protagonistas do espetaculo” foram supervalorizados. Aos poucos, a noticia esportiva
foi ganhando mais espaco nos jornais, conquistando sua propria editoria e constituindo
sua equipe propria (reporteres, redatores e cronistas).

Com o jornalismo esportivo, isto é, o empreendimento da linguagem sobre o
esporte, o movimento humano, especialmente o esporte, recebe um outro “tratamento”,
criando outros entendimentos a respeito do mesmo. (BORELLI; FAUSTO NETO,
2002).

Ha, no jornalismo esportivo, a figura dos especialistas, responsaveis pelas
colunas especializadas, que “ocupam lugar de destaque nas paginas de esporte e
refletem imaginarios, desejos, escolhas da opinido publica, instituindo identidades e
construindo vinculos.” (Ibid, p.64). Os colunistas, desta maneira, ao desenvolver seu
trabalho, legitimam e institucionalizam o campo esportivo, promovendo uma grande
conversagao sobre 0s mais variados fatores.

Outra caracteristica da relacdo esporte-jornalismo é a questdo do espaco
destinado ao esporte nos jornais. Quase que uma regra, o esporte habita as ultimas
paginas, “consideradas, juntamente com as primeiras, as mais atrativas e privilegiadas
do conteido jornalistico. Desta maneira, ele tem um status diferenciado das demais
editorias, pois é tematizado em lugares especiais.” (Ibid., p.67).

Borelli & Fausto Neto (2001) também consideram que o jornal tem uma
caracteristica peculiar, que é a de fazer uma analise mais aprofundada dos contetidos (no
caso, esportivos), se comparada as analises realizadas pelo radio ou pela televisdo no
momento do acontecimento.

Betti (1999, p.397), atribuindo mais uma particularidade ao jornalismo, neste
caso, aos jornais impressos, escreve gque ha uma hierarquia de cddigos, isto €, uma
dominacéo do verbal escrito sobre o codigo imagético.

A polifonia seria uma outra caracteristica do jornalismo esportivo. Ela pode ser
entendida como uma “grande interdiscursividade, reunindo inumeras vozes de
personagens do campo esportivo e de outros que mantém relagdo com ele”. (BORELLI,
2002, p.67). Assim, ela ¢ utilizada para “didatizar, explicar, avaliar, enquadrar,
tematizar o esporte com base em variadas falas (jogadores, técnicos, dirigentes,

patrocinadores, torcedores, médicos e especialistas).” (Id.)
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Ainda sobre essas inimeras vozes, que permitem o jornalismo instituir o esporte,
Borelli & Fausto Neto (2002, p.68) escrevem que “[a partir delas] ¢ que o campo
esportivo ganha visibilidade na midia, na medida em que sdo construidos sentidos
através de enquadramentos, qualificacdes, nomeacdes, destaques, enfim, da tematizacdo
da atualidade.”

Trata-se, segundo crénica de Umberto Eco (1984) e que Betti (1998, p.68-9)
chama de falacao esportiva, assim explicada nas suas multiplas facetas:

A falacdo informa e atualiza: quem ganhou, quem perdeu, quem é lider ou
campedo, quem foi contratado ou vendido (e por quanto), quem se contundiu,
quais séo os salarios e os prémios dos atletas. A falagdo conta a histéria das
partidas, das lutas, das corridas, dos campeonatos: uma histéria que é sempre
construida e reconstruida mediante palavras e imagens, pontuada pelos
melhores momentos (...)

A falagdo cria expectativas: qual time sera campedo? Quem sera o artilheiro?
Qual jogador sera titular? Quem vencera? A falacdo faz previs@es: quanto vai
ser 0 jogo, quem devera vencer — com base na tradicéo, no retrospecto ou nas
supersticOes e coincidéncias. Depois, explica e justifica: por que tal equipe ou
atleta ganhou ou perdeu, foi primeiro ou segundo, como e por que uma
equipe ou atleta chega ao campeonato — invoca razdes técnicas, taticas e
psicologicas, ou entdo a sorte, o azar ou o imprevisto (a “zebra”). Mas,
principalmente, enfatiza que ‘esforgo, dedicacdo e disciplina’ fazem os
campedes, os grandes vencedores.

A falagdo promete: emogdes, vitorias, gols, medalhas. O centroavante recém-
contratado promete o titulo do campeonato, o presidente do Comité Olimpico
promete medalhas. A falacdo cria polémica e constréi rivalidades: Foi
impedimento ou ndo? Quem é o melhor? O atacante ir4 superar 0 seu
marcador? O time ird vingar-se da derrota anterior? (...)

A falacdo critica: ‘fala mal’ dos arbitros, dos dirigentes, da violéncia, da
escassez de gols, das rendas baixas, da falta de patrocinadores. A falagdo
comenta o desempenho das equipes, dos jogadores, dos arbitros. A falagdo
elege idolos: o ‘génio’, o ‘craque fora de série’, expde suas vidas, mas
também apresenta seus sucessores — a nova geragdo, o futuro do esporte.

Para se legitimar interna e externamente, os espacos jornalisticos sdo regrados e
realizados a partir do desenvolvimento de estratégias (nos mais diversos ambitos), “para
dar visibilidade ao acontecimento, que sé existe na medida em que €é construido,
elaborado no espaco jornalistico pelos produtores da atualidade.” (BORELLI, 2002).

Outra questdo relevante de ser destacada refere-se aquilo que Bourdieu (1997)
denomina de circulacdo circular de informacdo, ou seja, a mesma informacao
circulando entre diversos veiculos de comunicagcdo, como num circulo vicioso. Este

mesmo autor acredita que “os produtos jornalisticos sdo muito mais homogéneos do que
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se acredita” (p. 30), isto é, para ele, as diferengas mais evidentes dos jornais (sobretudo
suas opinides politicas) “ocultam semelhancas profundas, ligadas em especial as
restricdes impostas pelas fontes e por toda uma série de mecanismos, dos quais 0 mais
importante € a l6gica da concorréncia.” (Ibid., p.31).

Para esse mesmo autor, existe um mecanismo de circulacdo circular de

informacdo, que pode ser explicado da seguinte maneira:

o fato de os jornalistas, que, de resto, tém muitas propriedades comuns, de
condigdo, mas também de origem e de formacéo, lerem-se uns aos outros,
verem-se uns aos outros, encontrarem-se constantemente uns com os outros
nos debates em que se revéem sempre 0s mesmos, tem efeitos de fechamento
[do circulo vicioso] e, ndo se deve hesitar em dizé-lo, de censura tao eficazes.
(BOURDIEU, 1997, p.34).

Dessa maneira, Bourdieu permite-nos pensar que esses profissionais
especializados que nos informam (no caso, os jornalistas) sdo informados por outros
informantes (outras “fontes”). Compreensdo esta corroborada por Borelli (2002), ao
fazer a seguinte afirmagdo “pode-se dizer que a imprensa é que recria, engendra, produz

os discursos sobre o esporte, construindo uma grande ‘falacdo esportiva’”.

O ESTUDO DE RECEPQAO COM PROFESSORES DE EDUCACAO FISICA: o
que eles pensam em relacdo as maneiras pelas quais os discursos midiatico-
esportivos sdo construidos e veiculados pela midia sergipana?

Nos ultimos anos, as investigacbes no campo comunicacional, em especial
aquelas referentes ao universo da Educacdo Fisica e do esporte, tem se alargado,
intensificando-se e complexificando-se, como podemos constatar a partir de alguns
estudos, dentre os quais, aqui, utilizamos Azevedo et al (2008) e Pires et al (2006). Este
altimo estudo, em especial, mostrou que a énfase nos estudos que tratam da midia
esportiva brasileira voltam-se a analise de producdo midiatica, ou seja, a énfase nos
meios emissores e suas mensagens, e com isso, uma certa incipiéncia nos estudos que se
propde ao campo da recepcao.

Em decorréncia disso, algumas pesquisas tém se dedicado a melhor compreender
e investigar a maneira pela qual essa "avalanche™ de produtos culturais simbdlicos estdo

sendo recebidos, interpretados e ressignificados pelos sujeitos. Falamos aqui, em

Anais da IX Semana de Educacdo Fisica Blog IX Semana de Educacdo Fisica
Universidade Federal de Sergipe http://9semanaedf.blogspot.com.br

10 a 13 de Abril de 2012




Educacdo Fisica e

Compromisso Social

especial, de dois estudos que acompanharam dois eventos esportivos e implicam
diretamente a Educacéo Fisica.

Durante a Copa do Mundo de Futebol da Alemanha em 2006, Antunes (2007)
acompanhou um grupo de jovens de uma escola publica e com a realizacdo dos Jogos
Pan-americanos no Rio de Janeiro em 2007, Mezzaroba (2008), ao acompanhar jovens
de uma instituicdo particular, realizaram dois estudos de recepgao ao discurso midiatico-
esportivo. Em sintese, percebe-se que os jovens pesquisados estdo em constante contato
com a midia em geral, mas mostram-se ainda bastante ingénuos a tais discursos,
apresentando uma visao heterogénea e ambigua sobre esses mesmos discursos, com um
certo "olhar de torcedor™ aquilo que foi veiculado pela midia nesses periodos de intensa
divulgacéo de informacdes esportivas.

Pesquisas caracterizadas como “estudos de recepcdo” com professores de
Educacdo Fisica ndo sdo muito conhecidas no &mbito brasileiro, e, talvez, esteja ai certo
ineditismo deste projeto de pesquisa, ao triangular a analise dos produtos midiaticos
com a recepcao esportiva, neste caso, especifico com professores de Educacao Fisica,
sujeitos responsaveis pela mediacdo institucional escolar no sentido de alargar as
compreensdes em torno do fenbmeno esportivo para além de sua simples prética ou
consumo midiatico.

Embora os meios de comunicagdo, em especial a televisdo, tenham certa
capacidade de influir poderosamente sobre o processo de representacdo da realidade
através da audiéncia, “moldando” a maneira como as pessoas “enxergam o mundo”
(conforme LINS DA SILVA, 1985, p. 52), é necessario que se considere o “receptor”
(leitor, telespectador, ouvinte, internauta) como sujeito que ressignifica o discurso e 0s
acontecimentos.

Este processo de compreensdo a partir do contexto socio-cultural do sujeito que
acompanha aquilo que a midia veicula chama-se mediacdo’ (conceito utilizado pela

corrente da sociologia latino-americana — que tem os autores Guillermo Orozco e Jesus

" Conceito difundido por Jesus Martin-Barbero, que se refere & mediagdo como a instancia cultural em
que os sujeitos/telespectadores produzem e se apropriam do significado e do sentido da comunicacéo. Ja
Guillermo Gémez Orozco d& uma operacionalidade ao conceito, nomeando-o “dialética da recepgdo” ou
das “multiplas media¢des”. (LISBOA, 2004)
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Martin-Barbero como mais proeminentes), ou seja, procura-se entender que os produtos
da midia ndo sdo coisas prontas, acabadas, como se fossem dadas e assim assimiladas
de uma forma homogénea. Desta forma, os estudos de recepgdo propdem a reflexdo
sobre aquilo que o publico faz com o discurso vindo da midia a partir dos seus
diferentes contextos socio-historico-cultural.

Trata-se de uma mudanca paradigmatica, ja que antigamente a pergunta que se
fazia era “o que os meios de comunicagdo fazem com os individuos?”’; € no momento
presente a pergunta migra para “o que os individuos fazem com os meios de
comunicac¢ao?”. (FERREIRA, 2005)

Jacks e Escosteguy (2005) fazem um mapeamento de algumas correntes e
propostas desenvolvidas na Ameérica Latina com relagdo as transformacdes dos estudos
de comunicacdo da decada de 60 a década de 80 e identificam um movimento de
renovacao tedrica que teve no pesquisador Jesis Martin-Barbero (nascido na Espanha,
mas colombiano por adocao) o formulador dos estudos latino-americanos de recepcao.

Sua grande contribuicdo com o conceito de mediacdo foi considerar a
comunicacgao a partir da cultura, naquilo que ele denomina de mediacéo cultural, ou
seja, 0s sujeitos estdo inseridos em diferentes contextos socio-culturais, sendo a cultura,
portanto, a mediadora do processo midiatico (as mensagens midiaticas chegam as
pessoas “filtradas” pelos seus elementos culturais).

A partir de Martin-Barbero, outros pesquisadores passaram a integrar a chamada
Corrente Latino-americana da Sociologia da Comunicacdo, como 0 mexicano
Guillermo Orozco (que operacionalizou as mediagdes naquilo que chamou de dialética
das mdaltiplas mediagbes ou multimediacBes, isto é, as mediacGes individuais,
situacionais, institucionais e tecnoldgicas); o argentino Nestor Garcia Canclini (autor
que construiu uma teoria sociocultural do consumo); o também mexicano Jorge
Gonzélez (com a denominada frentes culturais); e a organizacdo ndo-governamental
chilena CENECA — Centro de Indagacién y Expresion Cultural e Artistica — que cunhou
0 termo recepcéo ativa. (JACKS e ESCOSTEGUY, 2005; JACKS e TUFTE, 1998;
GUEDES, 1998)

Desta maneira, optar pela perspectiva da recepcdo € interessar-se pela

“decodificacao” realizada pelos individuos daquilo que eles véem na midia, algo que

Anais da IX Semana de Educacdo Fisica Blog IX Semana de Educacdo Fisica
Universidade Federal de Sergipe http://9semanaedf.blogspot.com.br

10 a 13 de Abril de 2012




Anais da IX Semana de Educacdo Fisica
Universidade Federal de Sergipe

Educacdo Fisica e

Semana de Ldum( ao Fisica
10G 13 de abrilde 2012 R R T o

Compromisso Social

compreende “a construgdo subjetiva de significados a partir dos conteddos da
comunica¢io” (RUOTOLO, 1998, p.154). Assim, entende-se que “a audiéncia ¢ ativa e
atribui significados aos meios de acordo com sua realidade sdcio-cultural. Estas
perspectivas deslocam o foco de andlise da simples exposi¢do para a interpretacdo das
mensagens.” (Ibid., p.155)

A mediacdo, portanto, seria uma vertente importante desta perspectiva,
entendida como “um amplo confronto de todos os atores no processo de recepcio: os
meios, 0s receptores, as comunidades, os movimentos sociais etc.” (Ibid., p.157)

A palavra mediacdo é oriunda do latim medius, “aquilo que esta no meio”, e
originariamente “ela significa uma relagdo entre X e Y.” (GOMES e COGO, 1998,
p.24).

Orozco (2006, p.88) entende “as mediacdes como Processos estruturantes que
provém de diversas fontes, incidindo nos processos de comunicacdo e formando as
interagdes comunicativas dos atores sociais.”

Segundo Jacks (1999, p.48-49), a mediacéo é:

um conjunto de elementos que intervém na estruturacdo, organizacdo e
reorganizacdo da percepcdo da realidade em que esta inserido o receptor,
tendo poder também para valorizar implicita ou explicitamente esta
realidade. As mediacdes produzem e reproduzem os significados sociais,
sendo o ‘espago’ que possibilita compreender as interagdes entre a produgéo
e a recepcao.

Ainda para Jacks (1999), o papel das mediagdes aparece na relacdo (que nao é
direta) entre o emissor e o receptor, sendo essas media¢des multiplas e de origens
diversas.

As mediacOes configuram-se, nas palavras de Ruotolo (1998), como “rituais de
negociagdo de significados” e possibilitam a cada receptor uma interpretagdo (ja que
ndo existe interpretacdo Unica).

A essa busca de integracdo nos enfoques entre o que é veiculado pelo emissor
com o que é (re)significado pelos receptores corresponde a necessidade atual dos
estudos da comunicagéo, pois se antes os estudos dos efeitos (limitados ou ilimitados)

tinham como certeiras as a¢des dos veiculos midiaticos, recentemente “tal certeza entra
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em declinio, e estes novos estudos vao caracterizar os efeitos dos meios de comunicacgao
pela sua natureza difusa, indireta e cognitiva.” (FERREIRA, 2005, p.1)

Ainda sobre as mediag¢des, Orozco (1993) operacionalizou uma maneira de se
para se estuda-las, naquilo que ele chamou de Dialética das multiplas mediacfes ou

Multimediac®es. Sua "tipologia®"

sugere quatro grupos de diferentes mediagdes:

e Mediacdo individual: é a mediacdo que surge do sujeito, do ponto de vista
cognoscitivo e emotivo e também social. Sdo mediacBes que se referem ao
historico de vida, ao género, a idade, etnia, ao desenvolvimento cognitivo, aos
fatores emocionais e afetivos, a percepcdo entre outros.

e Mediacdo situacional: refere-se a situacdo em que ha interacdo entre o veiculo
midiatico e o auditdrio, multiplicando-se de acordo com os diferentes cenarios
em que ocorre essa interacdo/recepcdo. Aqui se considera o lar e seu tamanho
fisico, a “politica da sala”, os cenarios da rua e da escola, situacdo socio-
econdmica (situagdo econémica, classe social, grau de instrucdo e diversidade de
fontes de informacdo), o momento do dia em que se assiste, com quem estou
vendo (sozinho e/ou acompanhado), onde estou vendo etc.

e Mediacdo institucional: sdo as media¢des nas quais 0s sujeitos estdo inseridos e
interagem no seu cotidiano, participando de forma regular e seguindo regras e
procedimentos institucionais especificos. Como exemplo deste tipo de
mediacdo, podemos citar: a familia (instituicdo social priméaria), o Estado (leis),
Igreja (religido), escola, grupos de amigos, comunidades virtuais, clubes,
associacoes entre outros.

e Mediacdo tecnoldgica: é a mediacdo particular da televisdo e de cada veiculo
midiatico, através de suas linguagens e caracteristicas especificas, por considerar
que elas ndo so reproduzem a realidade, mas também conseguem produzi-la a

sua forma. Um exemplo desta mediacdo seria o0 género (informativo, telenovela,

¢ Embasado em Martin-Barbero (1990), para o qual devem ser consideradas trés dimensées no processo
de comunicacdo: a socialidade (interacdes e negociacBes entre os atores sociais), a ritualidade (as
praticas que se tornam rotineiras/repetidas) e a tecnicidade (articulagdo das inovacbes com a
discursividade, a técnica como dimensdo constitutiva da comunicacio). (MARTIN-BARBERO, 1990
apud OROZCO, 1993, p.68).
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transmiss@o esportiva, programas de auditorio, musicais etc.). (OROZCO, 1993;

GOMES e COGO, 1998; JACKS e ESCOSTEGUY, 2005)

Assim, de acordo com a dialética das multiplas mediagfes, deve-se atentar para
a escola, instituicdo que € vista como responsavel por exercer um papel fundamental na
chamada mediacéo institucional; e essa mediagao escolar, no trato com os saberes e as
informacdes que produzem a realidade, pode representar um diferencial na qualidade da
compreensdo do discurso midiatico — o que justifica a realizacdo deste estudo na escola.

Até porque, como nos diz Martin-Barbero (2006, p.56):

A escola esta deixando de ser o Unico lugar de legitimagdo do saber, ja que
h& uma variedade de saberes que circulam por outros canais, difusos e
descentralizados. A diversificacdo e a difusdo do saber, fora da escola, sdo
dois desafios mais fortes que 0 mundo da comunicagdo prop8e ao sistema
educativo.

Assim, nosso foco, neste subprojeto, sera investigar professores de Educacao
Fisica, que atuam nas redes publicas e/ou particulares do estado de Sergipe, no periodo
anterior a realizacdo dos Jogos Olimpicos e Paraolimpicos de 2012, na tentativa de
identificar e analisar como tais sujeitos, responsaveis pelo conteudo “esporte", recebem,
interpretam e ressignificam as informac@es oriundas das mais variadas midias locais que
tratam deste mega evento esportivo. Pretendemos, por meio de um acompanhamento
sistematico durante 3 meses, de abril a julho de 2012, com questionarios mistos e com
entrevistas semi-estruturadas, coletar tais informacoes, as quais serdo procedidas com a
analise de contetido (BARDIN, 2009).
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