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RESUMO

A dissertacdo busca entender como a caracteristiaa
multimidialidade é utilizada nos infograficos jolisticos. A metodologia
utilizada foi o estudo de caso. Parte-se de cargqile permitam definir o
gue é infogréfico jornalistico — suas caracte@dstie funcdo, narrativa da
modalidade jornalistica infografia e multimidialtta Apds esta defini¢éo,
procuramos situar a infografia jornalistica no eatd dowebjornalismo
dividindo em geracdes distintas, em que o uso d&immdialidade
caracteriza o infogréfico de terceira geracdo. fior identificamos no
portal brasileiro UOL e nawebjornal espanholelmundo.esinfografias
publicadas em 2009. Com estes exemplos procurais@snatizar uma
tipologia que aponta como ocorre 0 uso da multaiighde nos
infogréficos jornalisticos.

PALAVRAS-CHAVE: infografico jornalistico — multimidialidade -
webjornalismo






ABSTRACT

The dissertation seeks to understand how multifiddide feature
is used in journalistic infographics. The methodglaised was the case
study. To start from concepts for defining whaihi®graphic journalistic —
their characteristics and function, narrative jalistic of infographics and
multimedia aspects. After this definition, we sdekbe the journalistic
context of infographics webjornalistic, dividingtandistinct generations, in
which the use of multimedia characterizes the irdpgic of third
generation. Finally, we identify in Brazilian pdrtdOL and webjornal
Spanish Elmundo.es infographics published in 200h these examples
we systematize a typology that points as the usmufimidialidadein
infographics journalistic.

KEYWORDS: infographic journalistc — multimedia charactesz —
webjournalism






RESUMEN

La disertacion busca comprender como se utilizéutecion de
multimidialidad en infografias periodisticas. Latogwologia utilizada fue el
estudio de caso. Iniciamos por la definicion decepitos sobre lo que es la
infografia periodistica - sus caracteristicas yulaion, la narrativa de la
infografia periodistica y la multimidialidad. Deggude esta definicion,
buscamos situar en el contexto webperiodisticaonfagrafias, dividiendo
en distintas generaciones, en que el uso de mdisiidad caracteriza la
infografia de tercera generacion. Por Ultimo, ifieamos en Brasil portal
UOL y webjornal espafiol elmundo.es infografias jpablas en 2009. Con
estos ejemplos buscamos sistematizar una tipotpgtasefiala como és el
uso de multimidialidad en infografias periodisticas

PALABRAS-LLAVES : Infografia periodistica — multimidialidad -
webperiodismo
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1. INTRODUCAO

O infografico € uma modalidade discursiva que a#ili
imagem e texto com o intuito de noticiar. Cada uestes
elementos tem papel fundamental no resultado éspérado e a
auséncia de um deles diminui ou exclui a capaciddee
compreensao do todo. O diferencial do infografia @ilizacéo

conjunta da linguagem textual e iconica, pois ataam de forma

s

complementar. O equilibrio destes elementos nagiaf@a é
evidenciado no avanco do uso de imagens no jormaligue
gerou uma mudanca na forma de compreender susagéith nos

jornais.

Em textos impressos, a palavra é o

elemento fundamental, enquanto os fatores
visuais, como cenério fisico, o formato e a

ilustracdo, sdo secundarios ou necessarios
apenas como apoio. Nos modernos meios
de comunicagdo acontece exatamente o
contrario. O visual predomina, o verbal

tem a funcdo de acréscimo. A impressao
ainda ndo morreu, e com certeza néo
morrerd jamais; nao obstante, nossa
cultura dominada pela linguagem ja

deslocou sensivelmente para o nivel
icbnico. (DONDIS, 1997, p.12)

O avanco do uso dos fatores visuais apontado ptdeaa
pode ser visto nos infogréaficos. Ha um equilibrdorelagdo com

0 texto, pois a conexdo entre imagem e texto nagiafia é
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fundamental para que ele tenha éxito, no sentidoseie
compreendido e para que possa ser identficado.a Ess
identificacdo do que é o infografico passa por doiitos
fundamentais: seus elementos e suas caracteristicagdiais.

A partir da conceituacdo de autores como Leturia, D
Pablos e Alvarez, acreditamos que 0s elementos@aie a
qualquer infografico, independentemente do meipdde), sao:
titulo; texto curto de apresentacdo; corpo do irdficp; autor;
fonte. Os elementos tém funcao especifica na iafiegralgumas
ja utilizadas em outras modalidades jornalisticasjo o titulo e
a identificagdo de autor e fonte. O texto curtoageesentacéo
possui funcdo semelhante ao lide: trata-se de emelyesumo do
conteudo e apresenta o infografico ao leitor. Opeodo
infografico é, portanto, formado pelas linguageissal e textual.

A importancia desta relagéo levou De Pablos a tmiaar a

infografia como o binémio formado por imagem e dext

La infografia, entonces, es la presentacion
impresa (o en un soporte digital puesto en
pantalla en los modernos sistemas enlinea)
de un binomio Imagen + texto: bI+T.
Cualquiera que sea el soporte donde se
presente ese matrimonio informativo:
papel, plastico, una pantalla... barro,
pergamino, papiro, piedra (DE PABLOS,
1998)!

L T.A. “A infografia, entéo, é a apresentacdo imgae®u no suporte digital colocado
no monitor dos modernos sistemas on-line) de urnbio Imagem + texto bl+T.
Qualquer que seja o suporte onde se apresentec@&samento informativo: papel,
plastico, um monitor... barro, pergaminho, papyegra”.
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Acreditamos, porém, que a simples combinacdo das
linguagens visual e textual ndo caracteriza a naftay A relacado
entre estes elementos deve ter uma funcéo clarByrote aponta
Teixeira (2009), ao afirmar que a narrativa da grdfia deve
apresentar a conexao indissociavel de imagem .tdsto
representa a importancia das linguagens utilizadasompor o
infografico como um todo, sendo que a imagem n@ersada
como complementar ou acessoria. Além disso, obsmvaue o
infografico vai além da apresentacdo de dados founiacoes;
estes elementos podem ser utilizados, mas com gidude
contar uma “historia” jornalistica, publicitariajddtica, enfim,
conforme o objetivo do infogréfico.

Independentemente do objetivo com que o infogrédic
criado, ha situacdes em que suas caracteristicesmo seu uso
imprescindivel. Peltzer (1991, p.130) acredita gsenfografias
“sdo expressdes, mais ou menos complexas, de afdioncujo
conteudo séo fatos ou acontecimentos, a explicdg&omo algo
funciona, ou a informagdo de como é uma coisa”itédc&o do
autor argentino ainda € atual, pois informac¢desngeessitam de
detalhamento ou demonstram processos em andamenio c
frequéncia apresentam o uso de infogréficos, situapservada

nas pautas de ciéncia e tecnologia. Como explicaifa (2004,
p.3):
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O uso da infografia é legitimo em todo

texto que pretenda fornecer algum tipo de
explicacdo acerca de um fendémeno ou
acontecimento, mas é quase obrigatério
quando se trata da cobertura jornalistica de
temas ligados a Ciéncia e Tecnologia,

sobretudo para publicos leigos.

A abordagem das informagfes de ciéncia e tecnologia
com a utilizacdo de infograficos ndo é restritaj@malismo.
Materiais de referéncia, como enciclopédias e ,athastas vezes
apresentam infografias ao longo de suas paginas femmamenta
didatica, por meio da qual sdo observados processps
explicacdes detalhadas. Nesta dissertacdo, notenteataremos
especificamente do infogréfico jornalistico, nossbjeto de

pesquisa.

1.1 Infograficos jornalisticos

Nem todo infografico pode ser considerado como
jornalistico. Colle (2004, p.2), por exemplo, oassifica em trés
grandes categorias: cientificos ou técnicos; deulgiagdo;
noticiosos ou jornalisticos. A partir desta divis&servamos
que é um recurso que tem utilidade em diferentemcdes,
principalmente, como afirma Leturia (1998pafta presentar
informacién que es complicada de entender a tral@spuro

textd. Entdo, o recurso pode ser usado de forma dalaticomo
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em enciclopédias, explicacdes de fenbmenos figapsimicos -
e também jornalisticamente em diversas ocasides,qeen a
linguagem é técnica ou os fatos apurados envohspactos de
conhecimento restrito.

Conforme observamos anteriormente, a infografia ééo
de uso prioritArio ao jornalismo. Portanto, € int@ote
entendermos o conceito de infografico jornalistigara
diferencia-lo de outras funcbes de outros tiposinfiegrafias,
além de identificar as caracteristicas que aprasengjuanto
modalidade jornalistica. Entdo, adotamos o congeiposto por
Tattiana Teixeira, conforme publicado nDicionario de

comunicacao

termo utilizado para identificar uma
modalidade discursiva, ou subgénero do
jornalismo informativo [...], no qual a
presenca indissociavel de imagem e texto
em uma construgdo narrativa permite a
compreensdo de um fendbmeno especifico
como um acontecimento jornalistico ou o
funcionamento de algo complexo ou dificil
de ser descrito em uma narrativa textual
convencional. (TEIXEIRA, 2008)

Geralmente as informacdes presentes no infogréafico

jornalistico sédo dotadas de especificidades e &in@anom que

2 Verbete presente em: Marcondes Filho, Aiisjonario de Comunicacég 2009,
Editora Paulus.
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os infogréficos apresentam estas informacbes, enitasnu
situacdes, as torna mais acessivel ao publico defamma geral.
O infografico ndo diminui a complexidade das infag®es, mas
as apresenta de modo diferenciado, onde é possfuellizar
processos complexos e termos técnicos restritosndedrea, sem
0S quais, por meio de texto “puro”, o leitor nadateo recurso
visual para auxiliar a compreenséo.

O infogréfico jornalistico poderia ser classificacimmo
génerd, mas preferimos adotar o conceito de modalidade
jornalistica ou subgénero, conforme os estudos rmpogde
pesquisa do qual fazemos parte (NUPE)OGomis (1991)
divide o jornalismo em dois géneros: informativopénativo. No
género informativo estdo presentes modalidadesljsticas que
tém como foco a informacdo jornalistica, onde etraamos a
reportagem e a noticia. JaA no género opinativay Bébgénero
em que a opinido do autor é transmitida ao lefiode variar a
forma de acordo com a linguagem. Interpreta-sei aqu
infografico jornalistico como uma modalidade do n@iro
género citado, pois sua funcdo é disponibilizar &Eitores
informacdes jornalisticas, com o objetivo de exlicum
acontecimento ou o funcionamento de algo especifico
Posteriormente, discutiremos esta questdo de raamgeve,

antes abordamos a origem dos termos infografiofografia.

% N&o faremos a discussdo de géneros ao longo dertdigio, apenas adotamos o
conceito de Gomis (1991).
4 Nucleo de Pesquisas em Linguagens do Jornaliserifio
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1.1.1 Infografico: terminologia e classificacdo nrnalismo

A origem do da terminologia para designar o infligea
nao é consenso entre os autores. Peltzer (19924)pekplica
que, “em certos ambitos utilizam-se o0s neologismos
“infografico”, “infografismo”, “infografia” para dsigner — num
tom as vezes mais comercial qaedémico- toda a informacao
gréfica”. Por sua vez, Gorski (2007, p.3), disalminsobre a
nomenclatura infografia, expbe a ideia de grafilvés da
informética, seguindo a ldgica de fotografia (graditravés da
luz) e de litografia (grafia através da pedra).pdéa Sancho
(2000), a origem do vocabulo seria uma abreviac& d
“information graphics (Infographic), ou seja, graficos
informacionais.

Destacamos o trabalho de BeatRibas. Em artigo, a
autord discute alguns limites do infografico jornalistico
procurando diferencia-lo de gréaficos e mapas. Mawimcipal
ponto do trabalho é a afirmacgéo do conceito degidfico. Ribas
(2005) endossa o que afirma De Pablos (1998), €lwajue ser

infografico significa ser adjetivo, assim como fyififico para

® RIBAS, Beatriz.Ser infografico. Apropriacdes e limites do conceito de infografia
no campo do jornalismo. Artigo apresentado como @ooacdo Coordenada, Mesa:
Infografia, coordenada por Tattiana Teixeira, nd Hncontro Nacional de
Pesquisadores em Jornalismo — SBPJor, realizadda@mandpolis/SC, de 27 a 29 de
novembro de 2005.
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fotografia Dessa forma, a autora afasta a hipatesefografia e
infografico serem sinénimfs

Entendemos que o infografico difere dos graficates
sdo apresentagdo de dados de forma organizadgosdgbelas,
diagramas, sendo os dados apresentados “puroa’inddgrafia
— que pode utilizar graficos como elementos de omigdo da
sua narrativa — € uma historia a ser contada, gpissenta
narrativa, e no caso do jornalismo, ha informagdesalisticas
gue séo repassadas ao leitor.

Neste cenario, é importante deixarmos claro como
entendemos o infografico no contexto do jornalistu@l. Assim,
ratificamos os estudos do NUPEJOC que, conformguwd1 a
seguir, coloca a infografia como subgénero ou nidakdd
jornalistica do género informativo:

® Por questdo de estilo e por ndo nos aprofundamast discusséo, utilizaremos
Infografia e Infografico como terminologias sindmisnpara designar a modalidade
jornalistica.
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Discurso Jornalistico

Género Género

h 4

Opinativo Informativo

h

Subgéneros (ou
modalidades):
Noticia

Nota
Reportagem
Entrevista

Perfil
Infografico
etc...

Figura 1 — Infografico como modalidade jornalistitagénero
informativo.
Fonte: Teixeira (2008).

Esta divisdo explica a funcdo primordial do infdgp@
jornalistico: informar, buscando explicar ou dentiars um
acontecimento ou o funcionamento de algo ou process
especifico. Por ser uma modalidade jornalisticgpnmddentro
deste género, apresenta suas especificidades, wonus na
composicdo dos elementos que compdem o infografit&m

disso, para realizar sua fungdo com éxito, o irdfiicw deve ser
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capaz de contar a historia que se propde e, pat@ @fard por

meio de sua narrativa.

1.1.2 Infografico e narrativa

E importante compreender o conceito de infografico
jornalistico em todos os seus detalhes. Paradssaprescindivel
entender o conceito de narrativa, que para Motajuz o
conhecimento objetivo e subjetivo do mundo. A niar@adeve
ser planejada objetivando contar uma historia @focme as
especificidades do suporte, necessita a utilizalgaliferentes

recursos. Segundo este autor:

Os discursos narrativos midiaticos se
constroem  através de  estratégias
comunicativas (atitudes organizadoras do
discurso) e recorrem a operacoes e opcdes
(modos) linguisticos e extralinguisticos
para realizar certas intencdes e objetivos.
A organizacdo narrativa do discurso
midiatico, ainda que espontanea e
intuitiva, ndo € aleatoria, portanto.
Realiza-se em contextos pragmaticos e
politicos e produzem certos efeitos
(consciente ou inconscientemente
desejados). Quando o narrador configura
um discurso na sua forma narrativa, ele
introduz necessariamente uma forga
ilocutiva responsavel pelos efeitos que vai
gerar no seu destinatario. (MOTTA, 2005,

p- 2)
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Convém salientar que a narrativa do infogréfico
jornalistico é fundamental para que a modalidadaajtstica
tenha éxito em informar com precisdo. “Assim, a goitacao
narrativa pressupde uma estratégia textual quefdarge na
organizacao do discurso e que o estrutura na fdemsequéncias
encadeadas. Pressupde também uma retérica queareali
finalidade desejada” (MOTTA, 2005, p. 2). Por suas
caracteristicas, a infografia representa uma égimt
comunicacional, com fun¢bes especificas contemglaoela
caracteristica de sua narrativa.

A acao de contar uma histéria ndo caracteriza ratig
infografica. E necessario que os elementos quetit@ra a
linguagem estejam voltados para a realizacdo dadgétivo. O
contexto do infografico como um todo deve fazetiderpara o
leitor, pois conforme Cueller (1999, p. 86): “Umana sequéncia
de acontecimentos ndo faz uma histéria. Deve hawefinal que
relacione com o come¢o — de acordo com algunsctejrium
final que indiqgue o que aconteceu com o desejolepm aos
acontecimentos que a historia narra”. A histérianadistica
através da infografia tem seus elementos - texwat®nicos -
unidos de forma indissociavel, assim, estes elaraesdo pecas
importantes na construgdo da narrativa, ou sef@,podem ser
pensados de maneira isolada.

O infografico jornalistico, por sua fungdo, contéma

histéria em que é imprescindivel a informacdo pa@iomda
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exatiddo dos dados. Esta deve ser construida @& s
caracteristicas desta modalidade. Segundo Res20dé, 2009),
toda a narrativa tem trés diferentes niveigjue o queme o
comosao intrinsecos a toda e qualquer narrativa, dajaper
exemplo, uma naticia de jornal, um filme ou um roow Estes
niveis representam diferentes preocupacfes nargofst da
histéria jornalistica: o contelido, o ato de naeras estratégias
utilizadas. A infografia esta imbuida destes téscbs, pois sua
narrativa apresenta as caracteristicas comundguguaarrativa,
0 que a difere sdo as especificidades presentés si@sgénero

jornalistico.

1.2 Infograficos jornalisticos para web

A criacdo da internet esta vinculada a funcéo derse
gue possibilita a troca - em diferentes locais-descentralizacao
da informacdo. Antes de atingir o estdgio que ocosies
atualmente, seu uso ficava restrito as areas adeal@militar.
O inicio da década de 1990 demarca a sua utilizpgé® fins

comercias e consequentemente para atender asddibedi

” Segundo Castells, a origem da internet pode seménrada na ARPANET, rede de
computadores montada pélavance Research Projects Agel@RPA). A Agéncia
foi formada em 1958 pelo Ministério de Defesa detaffos Unidos da América, e o
Arpanet € a rede de computadores montada pela ARPA troca de informagdes
(CASTELLS, 1999, p. 13-19).
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jornalisticas, segundo  MielnicZUk propiciados  pelo
desenvolvimento da web na mesma época.

O inicio do jornalismo na internet € marcado peiacao
do modelo praticado no impresso. Nao havia a ppaggEio em
criar contetdos especificos para a web, 0 queiaxish a
disponibilizacdo de alguns textos do jornal impogsara a leitura
na sua versdo on-line. Esta limitacdo acontecia falba de
conhecimento das potencialidades e principalmengtasp
limitagbes impostas pela tecnologia nos primérdiasinternet
comercial, conforme aponta Palacios:

Até muito recentemente, as

potencialidades abertas pela Web para o
jornalismo ressentiam-se de uma grave
limitacdo  tecnoldgica: as baixas
velocidades de conexdo. Até o advento da
chamada Banda Larga (que ainda esta
longe de se generalizar, especialmente em
paises/regibes periféricas), baixar uma foto
de tamanho médio (150 pixels x 150
pixels) usando um modem de pequena
capacidade e uma linha telefénica era uma
enervante operacgdo, que podia levar varios
minutos, na hipétese de ser bem sucedida,
uma vez serem frequentes as "quedas de
conexdo" e outros acidentes de percurso.
Era comum os sites oferecerem
alternativas de versddext only(somente
texto, com exclusdo fotos e outras
imagens) para usudrios conectados a
baixas  velocidades. Tal situacao,

8 Ver em: “A piramide invertida na época da intertema para debate”

(MIELNICZUK, 2002).
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evidentemente, restringia a utilizacdo nao
s6 de fotos, mas de todo o qualquer
recurso nao textual, fazendo dsiges de

um modo geral, (hipegxtos num sentido
estrito, complementados subsidiaria e
optativamente por outras midias, a
depender das possibilidades de conex&o
dos usuarios (PALACIOS, 2005).

No campo académico, observamos pesquisas com a
preocupacdo de mapear este novo cenario e idantificas
caracteristicas. No Brasil, destacamos o estudMidiiczuk,
gue procura sistematizar nomenclaturas conformierangéncia
do jornalismo. Assim, a autora aponta diferentemds para
identificar o jornalismo a partir de seus supodasdispositivos
(web, eletrbénico e digital), tanto na criagdo qoam publicacéo
de contetidos jornalisticsE posteriormente, a pesquisa que
identifica as caracteristicas do webjornalismo, ppsta por
Palacios: atualizacdo continua, interatividadeetégxtualidade,
memoria, multimidialidade e personalizacdo de dalde
(PALACIOS, 2002, 2003).

Ao longo do desenvolvimento do jornalismo digital,
modalidades jornalisticas passaram a ser utilizadas partir de
adaptacao de outro suporte, ou criada a particalasteristicas e

potencialidades da web. No caso do infograficoglstico no

 N&o pretendemos discutir a abrangéncia das noataras utilizadas para identificar
o jornalismo praticado em diferentes suportes. dhgbd da Dissertagdo, utilizaremos
os termos webjornalismo, ciberjornalismo e jormabs digital como sindnimos,
representando o jornalismo praticado e dispondallizna internet.
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ciberjornalismo, inicialmente, podemos identifisantilizagdo do
modelo do jornalismo impresso, sendo estaticos m
linguagem linear, podendo ser criados somente peata ou
simplesmente transpostos do jornal impresso.

Posteriormente, o infogréfico jornalistico adota
caracteristicas de ambos 0s suportes, ou seja,pesté em
alguns aspectos ao modelo do impresso, mas ja eoraeg
adaptacdo aavebjornalismg em aspectos como a ruptura da
linguagem linear. Por fim, identificamos duas difges formas
de infograficos adaptados ao jornalismo praticadonveh as
infografias que se caracterizam pelo uso da muliatdade para
construcdo de sua linguagem, onde as midias fortieamaneira
coesa a narrativa do infografico jornalistico, enésgrafias que,

a partir da tecnologia de base de dados, geramtadss

interativos e com personalizagéo de conteudo.

1.3 Objetivos

Buscamos, nesta dissertacdo, entender como
multimidialidade € utilizada nos infogréficos joliséicos na web.
O interesse pelo uso de midias na infografia sargertir da
divisdo em geracdes apresentada no capitulo posteois, com
a quarta geracdo dwebjornalismo jA h4 uma nova forma de
pensar o infografico, porém, acreditamos que @irergeracao,

onde localizamos a infografia jornalistica com usa
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multimidialidade, ainda ndo esta consolidada. Rtota
presumimos ser importante entender a maneira qua es
caracteristica deebjornalismcé utilizada na infografia.

Para atingirmos o objetivo geral, tracamos algumas
guestbes que sdo respondidas ao longo do traballséoe
contempladas pelos objetivos especificos, tais ceitematizar
a categorizacao dos infogréficos jornalisticos el @m geragdes
distintas; identificar os infograficos de tercageracdo a partir da
utiizagdo da multimidialidade; criar elementos gara
sistematizacdo de uma tipologia de usos da muiatiddde nos
infograficos jornalisticos; a criacdo desta tipidopgara visa dar
um suporte para a identificacdo das diferentes imssnele
utilizacdo da multimidialidade nos infograficos rjafisticos na

web.

1.4 Hipdteses

A terceira e quarta geragdes dos infogréaficos |stizos
na web representam adequacdo da modalidade jtinzalém
webjornalismg sendo formas diferenciadas para o uso da
infografia, a partir das caracteristicas do supofeterceira
geragdo tem destaque a partir do uso da multirddidé para
compor a narrativa do infografico jornalistico. {laarta geracéao,
por meio do uso da tecnologia de base de dadasssévpl criar

pecas graficas que resultem em grandes quantidades
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informacdes.

Outra diferenciacdo em relacdo a terceira e quarta
geracdes dos infogréaficos jornalisticos na web e apreditamos
representarem estagios diferenciados de evolucéofalgrafia
jornalistica na web. Paralelo a evolucao vadebjornalismo os
infograficos acompanham a evolugdo do suporte eeade
alguns elementos advindos do desenvolvimento dealjsmo
praticado na web.

Os infogréaficos de quarta geragéo nao estdo cdastuls
no jornalismo atual, representando uma forma eméria e uma
promessa de uso futuro da modalidade jornalisticeafografia
jornalistica enquanto narrativa, como acreditamosr s
caracterizada — visando contar uma histéria conbjetivo de
explicar um acontecimento ou o funcionamento deo alg
especifico — ainda ndo pode ser observada nosréifogs a
partir das bases de dados. O que notamos sdoadEmiltie
cruzamento de dados gerando graficos, tabelagjladéras ou
ferramentas para que o interagéhteenha uma informacéo
personalizada conforme suas escolhas, mas qu@edasadados,
ndo formam uma histéria coesa.

Entdo, acreditamos que a sistematizacdo de uma

tipologia que aborde o uso da multimidialidade imdsgraficos

1 Opta-se também pelo termo interagente para desigpablico dowebjornalismo
além de usuario ou leitor. Segundo Primo (2007)Ars é um termo derivado da
informética, dando ideia de consumidor que utilizaleitor é aquele que apenas Ié e
ndo interage com o produteebjornalistico Discutiremos o termo interagente no
capitulo um, no subtépico sobre interatividadeinfigyraficos jornalisticos.
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jornalisticos permite entender como essa caratiteris utilizada
nesta modalidade jornalistica. Pois é por meicad@sblogia que
pretendemos identificar, em qualquer infografico,maneira

como a midia é utilizada e em que parte da infagraf

1.5 Metodologia

Utilizamos o estudo de caso multiplo. Os casosaaldat
serviram como parametro para observar como a esistata da
multimidialidade é utilizada nos infogréaficos jolisticos naweh
Como objeto empirico, escolhemos os infogréficos pdotal
brasileiro UOL e do webjornal espanhoElmundo.es
disponibilizados no ano de 20089.

A pesquisa pretende responder a questbes refe@mtes
uso da multimidialidade nos infograficos. Assimgdiasertacédo
divide-se, além da introducéo e conclusédo, emca@ftulos que
procuram delimitar pontos especificos do tema.

O estudo de caso divide-se em trés fases, que séo
exercidas paralelamente: basear os dados em prOpssi
tedricas; pensar sobre explanacdes concorrentsenwtsver a
descricdo do caso (YIN, 2005). Buscamos realizisgertacdo a
partir de estudo de casos mdltiplos, de forma descre
exploratdria. Essa opc¢éo se da pelo fato de setedwlogia que,

a partir de suas caracteristicggrmite responder as questdes

pertinentes ao objetivo geral da dissertacdo (sem lgaja
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controle sobre o objeto pesquisaddh & case study, however,
the case under study always provides more tharobeervatiof
(GERRING, 2007, p. 21). A partir do estudo de casoeditamos
ser possivel avaliar diferentes pontos sobre o w@so

multimidialidade nos infograficos jornalisticos wab.
1.5.1 Problema

A partir dos conceitos apresentados, situamos 0s
infograficos jornalisticos na web em quatro gerad@endo a
terceira caracterizada pelo uso de diferentes B)idiE a
infografia dessa geracdo o tema central da pesquiea
acreditarmos que existem questbes relativas ao dso
multimidialidade na infografia que precisam serobhégas.
Entender como essa caracteristicandbjornalismoé utilizada
para compor a infografia, a partir de exemplos olas®s nos
objetos empiricos, auxilia na formulacéo da tip@Eqgoposta no
capitulo trés, a qual pretendemos tornar uma fennéan que
permita entender como acontece o uso da multiriddidé em
gualquer infografico jornalistico.

As geracbes da infografia propostas na dissertacao
demonstram como o desenvolvimentovaebjornalismoaltera a

forma de apresentacéo de uma modalidade jornaligticelacéo

1 As geragBes sdo: 12 — transposicdo do impresse, &fequacdo a web, 32 —
multimidialidade e 42 - infogréaficos utilizandoexhologia de base de dados.
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da infografia com a multimidialidade também passa pma
evolucdo ao longo do tempo. A proposta de uma dgpal
especifica que demonstre como essa caracterigtéasendo
utilizada na construcdo da infografia procura iifieat, no
estagio atual, diferentes formas, importantes pasponder a
guestdo que fundamenta o tema central do estudo.

A pesquisa focada na terceira geragdo parte daccéo
de que esta geracao representa a infografia jeticaliadaptada
ao contexto daevebjornalismo Apesar de o cenario atual apontar
para a quarta geracdo, acreditamos que ainda n&b es
consolidada, representando o possivel futuro dogréfico no
meio. Onytimes.convem ganhando destaque ao utilizar este tipo
de infografico, mas em muitas situagbes, podemessroér que
sdo graficos estatisticos, ferramentas ou calctdado

Esta situacdo pode ser observada no infogratieoEbb
and Flow of Movies: Box Office Receipts 1986 — 2008 URA
2). A peca grafica daytimes.confoi destaque na premiacdo de
maior importancia para a infografia mundial, o M&d? que
assinalou, na sua edicdo de 2009, como vencedmhaerdo a
medalha de ouro de melhor infografico. Construidzadir de
base de dados, a infografia resulta de diferemtggcgs sobre as
bilheterias da industria do cinema em cada anofoooe as

escolhas do interagente.

12 Prémio anual organizado pelaSociety for News Design.

<https://www.snd.org/index.html>.
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O prémio gerou polémica entre os especialistasesobr
tema. Em 2009 autores debateram este materialrdal joorte-
americano. Para Cairo, 0 exemplorgdimes.comé resultado da
moda — tendéncia deste estilo de infogréafico — dele é dificil
extrair alguma informacdo. J4 o editor do webjornatte-
americano Xaquin Gonzalez exalta que o exemplorianté
magnifico pelo tratamento e edi¢éo da informacao.

The Ebb and Flow of Movies: Box Office Receipt£198
2008 ¢é um exemplo da chamada quarta geragéo dos ifitmgra
jornalisticos, pois representa o0 entusiasmo parfutaro da
infografia naweh Porém, entendemos que o premiado trabalho
do nytimes.comé um gréafico, que pode sofrer modificacdes
conforme as opc¢bes oferecidas por seus criadores.b8leza
estética contrasta com a dificuldade de leituralambs presentes
na peca grafica exigem a decodificagcéo, por partasdario, do
emaranhado de linhas.

Em momento algum, observamos uma histéria contada
através destas linhas, a passagem do tempo, ossfiémsuas
bilheterias sdo apenas informacfes soltas, queripodeser
organizados por diferentes formas graficas. Talvegte ponto
resida o éxito do polémico ‘“infografico”, a capauie de
condensar uma quantidade grande de informacao giorda sua
linguagem complexa.

Seguindo essa tendéncia, pesquisas também apontam

para a chamada quarta geracéo: a partir do usastede dados
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sao criados infos interativos e com personalizalg@ontedo.
Rodrigues (2008) os chama ltdobasesJa Cairo (2008) assinala
esse novo modelo de infografico como uma ferramettta
interagente para que ele possa analisar a infoonegaforme
suas opcoes.

Os exemplos citados representam uma fase pralirdan
guarta geracéo dos infograficos jornalisticos, em gtravés da
utilizacdo da tecnologia de base de dados poderse c
infografias caracterizadas pela interatividade msqmelizagdo de
conteudo. Porém, nem o uso da multimidialidadeimfogréaficos
jornalisticos esta consolidado, além de n&do sea ternorrente
nas pesquisas académicas. Narrativas multimidiagoiam
observadas na web (RIBAS, 2004, 2005), com énfase n
reportagem, e Ramos (2007) analisa essa cardcteridb
webjornalismo nos webdocumentarios Entdo, elencar tipos
diferenciados de utilizagdo da multimidialidade mfegraficos é
uma tentativa de identificar como a narrativa muiltia se
desenvolve nessa modalidade jornalistica na web.

Se considerarmos que “no cendrio jornalistico aligit
brasileiro falta ainda o desenvolvimento de pesguipor
linguagens narrativas multimidia, uma experiénaia q portal
Clarin.com desenvolve desde 2004" (SPINELLI e RAMOS,
2007, p. 2), analisar o portal UOL torna-se impadeano sentido
de verificarmos um objeto desse cenario naciocahe o portal

brasileiro trabalha a multimidialidade na infogaafi
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1.5.2 Objeto empirico

Utilizamos o material disponivel na se¢éo de irdifigos
do portal brasileiro UOL e devebjornalespanhoElmundo.eso
longo do ano de 2009A partir de um estudo preliminar
realizado, observamos que o UOL disponibilizoucmyb do ano
195 infogréficos, mas o portal brasileiro utilizaaterial da
agéncia noticiosa AFP, que ndo faz parte da pesq@s
Elmundo.es disponibilizou ao todo 73 infograficos, todos
utiizados para observacdo e andlise para a pgimwsda
tipologia.

A sequir, apresentamos dados gerais sobre o Riptal
e o webjornal EImundo.esSéo informacdes representativas da
relevancia de ambos no cenario do jornalismo ens paises.
Destacaremos, por meio de imagens, as secdes fesgeohde
séo disponibilizados os infograficos jornalisticos.

1.5.2.1 UOL

O Portal UOL foi um dos objetos de estudo do grdgo
pesquisa (Nucleo de Pesquisa em Linguagens do lidoroa
Cientifico - NUPEJOC) do qual participamos. Alémpmtaducéo
de infogréfico, o histérico deste portal neebjornalismo
brasileiro o credencia para a pesquisa. Foi um ploeeiros

portais jornalisticos criados no Brasil, em abél 1D96, e hoje,
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com quatorze anos de existéncia, € lider no paggurfélo o Ibope
NetRatings, o UOL teve média mensal de 15,062 mei#hde
visitantes Unicos domiciliares mensais no Brasils naito
primeiros meses de 2009, numero que lhe da a parpesicéo
no ranking dos portais de contetdo do pais e rept@serca de
70% de alcance nesse mercado. Além disso, o potiteda
diversas agéncias noticiosas do mundo como‘fonte

A utilizacdo de infograficos de maneira sisteméafieto
UOL acontece com a conciliacdo de material promtiado por
sua equipe, com o material da agéncia de notidi®s O portal é
objeto de pesquisas do NUPEJOC, tendo sua produngiizada
e estudada de maneira recorrente. No Brasil, difidado como
um dos primeiros sites noticiosos a disponibilipana secéo

especifica de infografias.

13 Disponivel em: http://sobre.uol.com.br/



46

vor Noticias -

BATE-PAPO

Eleicfies 2010
Copa do Mundo

Ultimas Moticias %
Videos =]
Fotos

Grupos de Discussio :

Blogs e Colunas > i

Carras

Ciéncia e Satide

Casamento gay

Saiba mais sobre a situagao dos direitos de
uniéo entre pessoas do Mesmo sexo

Cotidiana

Economia

Educacio
2310872010

Empregos

Entretenimento

19/0872010

Hizlz|2|5|e|7|8]s[10]11]12]13]14]

web [EEEE

Rastdtado Nquido frieses! i:fla«.:lﬂ

Petrdleo

Companhia BP contabiliza perdas apos
trés meses de vazamento no Golfe do
México

| PROXIMA Y =] COMUNICAR ERRO

18h23  Trabalhistas e conservadores reivindicam vitoria nas eleicfes da Australia

19h22  EUA retiram tropas do Irague; saiba mais

u Erratas

3 Esporte 1170872010

4 Folha.com e i
A 1640 Saiba mais sobre as inundacdes que atingem o Paquistio

a Internacional

u Jomais

G e 0%/08/2010

m_sv=mmn?v

5 5 :.__un-m U-mmuw

Camera Digital

Diversos modelos a partir
de 10x de R$ 13,99,
Aproveite!

Machila Esportiva
Diversos modelos
= marcas a partir
de R$ 34,90

Anuncie no Shopping UDL

uoL
LINKS PATROCINADOS

Celular & Na Salfer!
Entregamos modslos
desblogussdos em
todo o Brasil, parcele
em até 12x

Dieta Milagrosa

Emagreca 11 kg =m 4

vww joralperdadepeso. com

Apartamentos em Sio
Paulo

Veja quanto vale seu
apartamento. 54
bairros em S8

GPS Garmin Em Oferta

apping 0L 4

de infograficos do UOL

agina

Figura 3 — Corte da p



a7

1.5.2.2Elmundo.es

O Elmundo.es tem seu trabalho reconhecido naipahc
premiacdo da infografia, o Maloft&j Além disso, muitos desses
trabalhos premiados tém como destaque o0 uso da
multimidialidade. O webjornal espanhol se intitganeralista,
com varios editoriais e, em sua pagina inicial redowdiz ser o
lider mundial em lingua castelhana. Os dados dearafipara a
Justificacién de la Difusién (OJE) apontam que a versdo
impressa tem uma tiragem diaria de 408.736 (OJD9)28 sua
difusdo média é de 309.995 exemplHtelo més de novembro
de 2009, a versdo on-line do jornal teve 23.332.946arios
Unicos e atingiu a marca de 67.475.203 visitas @anpgagina na
web'’,

A escolha de umwebjornal espanhol identifica o
reconhecimento do trabalho nos meios profissioredagémico
em relagdo ao infogréfico jornalistico. H& inumeros
pesquisadores reconhecidos na Espanha que abostiarema,

tais como: De Pablos, Cairo e Salaverria. Alémgdpmais on-

14 Premiacéo organizada pela Society of News Design.

http://www.snd.org/competitions/snd_malofiej.html
5 Tradugéio do Autor — Escritério para a JustificagioDifusdo. E o 6rgdo que
controla a circulagé@o dos jornais espanhdis. NaiBmlnstituto de Verificagdo de
Circulagéo (IVC) realiza o mesmo trabalho.

Dados disponiveis em: http://www.ojd.es/OJD/Pfdtatios_ojd/_
4DOSpuiQolY_FOivPcLIIA
m Dados disponiveis em: http://www.ojdinteractiva.es
alfabetico.php?titulo=&id_categoria=43
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line terem secdes especificas para infografia, &@hdd, El Pais,

Marca e As sdo exemplos.

melmundo.es

ESPANA | INTERNACIONAL | ECONOMIA | CULTURA | CIENCIA | TECNOLOGIA | COMUNICACION | MADRID | DEPORTES | SALUD |+ Fotos |+ Videos

| [Busear| & en Google © en elmundo.es
Portada = Graficos > Portada + Otras secciones

[ZiR'V{s] Trofeo Santiago Bernabéu: Real Madrid-Peiiarol »

2010-08-11
H —_ “ & Trayectoria profesional de los candidatos en las

primarias del PSOE de Madrid

El curriculum que avala a cada uno de los aspirantes a candidato en las
st o U elecciones a la Presidencia de la Comunidad de Madrid de 2011.

. & Ver grafico

2010-08-10
& Evolucién del fuego en Rusia

Rusia arde desde principios de agosto por sus cuatro costados, sin medios
suficientes y obsoletos, y gran parte de la cosecha de cereal perdida, &l
temor ahora son las centrales nucleares y la proximidad de las llamas.

& Ver grafico

2010-08-16
& Ceuta y Melilla, ciudades auténomas de soberania
espafiola

Marruecos siempre ha reclamado los dos enclaves espafioles como

"ocupados” y que son parte de su terrotorio. Espafia rechaza cualquier
o o : discusion sobre Ceuta y Melilla sobre las que ejerce la soberania desde

1580 y 1497 "respectivamente”, mucho antes de que Marruecos existiera como pais (1956).

s it o e

& Ver grafico

2010-08-08 § 2010-08-01

@& El botiquin de viaje @& El hotel de los Obama en sus
vacaciones en Espafia

2010-07-22
& El golpe de calor

2010-07-31
& Evelucién del paro en Espafia

2010-07-22 = 2010-06-23
& Evolucién del vote en el Pais Vasco M “ & Los graficos del vertido del Golfo
" de México

Figura 4 — Corte da pagina de infograficossimundo.es



49

1.5.3 Procedimentos metodolbgicos

A partir do projeto inicial para entrada no progsade
pés-graduagcdo em Jornalismo da Universidade Feder8anta
Catarina, iniciamos, por meio de reunibes sob ta@Eo da
professora Tattiana Teixeira, uma revisdo biblibgaa
contemplando publica¢des que tratassem de infogsaé, com a
insercdo do mestrando no NUPEJOC e com o desemaito
da dissertagdo, surgiram algumas dificuldades iorladas a
multimidialidade. Foram levados em conta os apoetdaos da
banca examinadora de qualificagdo desta dissertagaomada
pelos professores Marcos Palacios, Elias Machadatgana
Teixeira. A revisdo também abrangeu a narratiyaartir de seu
conceito e vista no jornalismo e meeh Além destes temas,
outras leituras foram realizadas com o intuito plei@a questdes
levantadas ao longo da pesquisa, tais como: remona
multimidia, webdocumentério, questdes de génemoajistico,
principalmente sob o viés de Gomis.

ApéOs a definicdo do objeto empirico, realizamos a
catalogacao dos infograficos disponibilizados ndghdJOL e no
webjornal elmundo.eao longo do ano de 2009. Utilizamos um
formulario (ANEXO 1) que visava identificar cate@s capazes
de identificar as modalidades jornalisticas presena secdo de

infografia das publicagbes, a qual geragdo pedencios
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infograficos jornalisticos encontrados e as midisadas para a
composicdo do material webjornalistico.

Com os resultados obtidos nesta catalogacdomuesti
para a analise das midias dos infograficos do @l@etpirico,
onde procuramos identificar quais midias séo atiis em cada
peca grafica e, partir de entdo, analisamos qusduwopapel na
narrativa da infografia jornalistica. Através degteestionario,
criamos a tipologia da multimidialidade nos infdgds

jornalisticos.

1.6 Estrutura da Dissertacao

A dissertacdo se divide em introducao, trés caystel
conclusdo. Os conceitos apresentados na introduszEm
fundamentais para discussfes posteriores e saadadotomo
referencial tedrico ao longo da dissertacéo, peitas questdes
iniciais, apresentamos algumas definicbes sobre agem
recorrentes ao longo da pesquisa, possibilitandofapar as
discussdes.

O primeiro capitulo refere-se aos aspectos histéri
sobre os infograficos jornalisticos, desde suaipelserigem até
a utilizacdo inicial no jornalismo impresso. Nestaporte,
apresentamos também o marco histérico da infografi@uerra
do Golfo, em 1991, que representa a consolidacdoodialidade

jornalistica na imprensa escrita. Mesmo sendo oateta
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dissertacdo os infograficos no suporte web, o espudliminar
do impresso se faz necessério, pois sera o modialido
infograficowebjornalistico.

A histéria da infografia na web é divida em dois
aspectos: apresentacdo de conceitos sobre diferéptess de
infograficos conforme suas caracteristicas, e alisen&da
evolugdo do infografico no ciberjornalismo a partias
caracteristicas do meio. Para finalizar o primegapitulo,
apresentamos duas tipologias fundamentais parandarteas
funcbes da infografia jornalisticas. E as correrdaslitica e
estetizante, que permitem entender o estagio atiad
infograficos em base de dados.

No segundo capitulo, apresentamos a propostaviddali
dos infograficos jornalisticos na internet em quafases
diferentes. Como base para esta divisdo, utilizaa®®tapas
evolutivas do webjornalismg e se considerarmos o0 uso da
tecnologia de base de dados, também séo quatso fase

Assim, nos infograficos jornalisticos, temos amgira
fase como transposicdo do modelo impresso; a sagasd tem
aspectos devebjornalismg mas ainda esta presa ao modelo do
jornalismo impresso; a partir da terceira fase,irdegraficos
estdo adequados ao suporte, a principal caraxteréto uso de
diferentes midias para construcdo do infogréficopa fim, a

guarta fase, partindo-se da tecnologia de baseadesdtemos
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infogréficos caracterizados pela interatividadeeespnalizacdo
de conteudo.

No capitulo trés, apresentarmos uma tipologia que
explica como acontece o uso da multimidialidade nos
infograficos jornalisticos. Partimos da observagées secdes de
infografia do Portal UOL e davebjornalelmundo.eso longo de
2009, onde procuramos verificar que tipos de midias
utilizadas e com qual frequéncia. Posteriormentgligamos
apenas as diferentes modalidades encontradas eatirdiss
aquelas que apresentam a caracteristica da muétiiciétie.

Os infogréficos séo divididos conforme a geragaajae
estdo situados e, a partir de entdo, a infografiteteira geracdo
serve como base para a criagcdo da tipologia prapBstra tanto,
apontamos trés diferentes formas de atuacdo dasasmid
protagonista, coadjuvante e ilustrativa. E em quaetep do
infogréfico estes papéis das midias sdo exercidos.

Apresentados alguns pontos importantes da diszussa
sobre o infografico jornalistico naely passamos a aprofundar
alguns pontos importantes para o0 entendimento do dss
multimidialidade na infografia. Em cada capitulboalaremos
aspectos que entendemos servir COmo pecas para eEnsao
da evolucdo desta modalidade jornalistica, atétagiesem que
observaremos.

Os aspectos histéricos que vemos a seguir procuram

situar o desenvolvimento do infogréafico, desde stifzacdo
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inicial no jornalismo impresso até sua adaptacdo ao
webjornalismo Posterior a esta contextualizagdo historica, sédo
apresentadas algumas tipologias e conceitos queentra

relevantes pontos de discussédo para a infografialjetica.
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2. INFOGRAFICO JORNALISTICO NO
WEBJORNALISMO

Este capitulo apresenta aspectos referentesayrafito
jornalistico naweh Para isso, dividiremos a discussdo em
momentos distintos: o histérico e os conceitoglassificacbes e
as definicbes. Partiremos do conceito de infogoéjficnalistico,
do qual destacamos alguns aspectos especificosnggiedemos
ser fundamentais para a compreensao do uso dardfifogo
jornalismo.

Adotaremos 0 conceito de infografico jornalistico,
apresentado na introducéo, definido por Teixei@D92, do qual
destacamos dois aspectos: possuir narrativa comlensentos
textuais e ndo textuais unidos de forma indissetj& permitir
compreender um acontecimento jornalistico ou oifuraanento
de algo complexo.

Consideramos a narrativa indissociavel como
caracteristica fundamental de qualquer infografarmalistico,
por dois motivos: primeiro, por possuir narratiyaydemos
evidenciar que a infografia ndo é apenas a apegsntle dados,
tarefa geralmente realizada no jornalismo atravesyficos.
Como destacamos na introducéo, a funcéo da infagéadontar
uma histéria por meio desta narrativa. Esta caniatita

evidencia o segundo motivo: a importancia da reladas
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elementos que compdem a infografia. Ha situacbesjeeno
texto — jornalistico, publicitario, literario, enfi qualquer que
seja a sua funcdo -, pode ser compreendido serhajaeutra
midia complementar (auxiliar) ou acesséria. No catm
infografico, a retirada de um dos elementos, téxtaa nao-
textuais, representa a perda de informacfes enomdistoria
como um todo incompreensivel.

Além da caracteristica fundamental, o outro aspgue
destacamos do conceito de Teixeira sdo as fungfes @qutora
identifica para o infogréfico jornalistico, a partda narrativa:
compreender informacao jornalistica ou funcionametd algo
complexo. A infografia deve ser pensada objetivaattmder a
estas fungdes descritas pela autora. Elas sdomemdais para a
compreensdo e identificacdo da modalidade jorizaisem
guestdo e, posteriormente, a sua diferenciacéo edagdo a
outros subgéneros semelhantes.

As funcbes permitem entendermos o infogréafico desdu
maneiras: autbnoma ou complementar (RIBAS, 2004paAir
da divisdo da autoria, ndo vemos a autonomia iaoladte nos
infograficos jornalisticos, mas sim através de relecdo com as
demais modalidades jornalisticas. Pois, ratificamdme entende
Ribas (2004), todo infogréafico é autbnomo por sies@ode ser
compreendido de maneira isolada. O que o torna leonemtar é
o fato de ser publicado em conjunto com noticipomagem, ou

até outro infogréfico; sua funcdo €, conforme o @om
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disponibilizar ao leitor informacdo auxiliar a mdédade
principal.

Acreditamos que, por este motivo, o infografico no
jornalismo amplia as funcbes para além da informaca
jornalistica, contemplando o seu uso para a exg@ado
funcionamento de algo complexo ou dificil de sescdé com
linguagem verbal. Em muitas situagfes, a utlizagista
modalidade jornalistica é fundamental, conformenggp&ugénio
Bucci™® (2006) “o que vocé pode descrever em palavras s6cé
pode usar as palavras e o que vocé pode fazenfografico é
bom para ndo transformar o texto numa trilha maeda e
sonifera para o leitor". Nestas situacdes, a atip do
infografico é imprescindivel para evitar os prokdsndestacados
por Bucci e também em casos em que a informacaaljstica,
conforme a necessidade da pauta, precisa ser agaxilcom
informacdes complementares representadas através de
infograficos  enciclopédicds (TEIXEIRA, 2009). Estes
apresentam informacdes universais ou que geralmente
demonstram grande especificidade da linguagem, re@ngida
somente entre as pessoas que possuem O conhecipnéptim

sobre o tema; a funcdo da infografia, neste caswiste em, por

18 Entrevista concedida a jornalista graduada na g8@ndo bolsista PIBIC-CNPq,
Mayara Rinaldi, publicada na edigdo n. 08, da ReWRsuta Geral

% Teixeira (2009) divide os infogréficos em jorntities e enciclopédicos (ligados a
temas universais).
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meio de sua linguagem, tornar a compreensao dodspeifico

acessivel ao publico leigo.

2.1 Breve histérico do infogréafico jornalistico

Inicialmente, o infograficowebjornalistico utiliza o
modelo do impresso, pois no principio do ciberjisnzo, nao
havia adequacdo das modalidades jornalisticas @wtsuentéo,
se utilizava a forma conhecida e que estava dedacmym os
recursos possiveis na época. Com a evolucdo daligmno
praticado navelh o uso de caracteristicas e potencialidades do
meio, o paradigma da infografia com o meio impresio
guebrado.

O infogréfico jornalistico no suporte impress@&nalda
relacdo descrita anteriormente, representa, ar pddi seu
histérico, o pioneirismo do recurso e sua aprox@&magom a
pratica jornalistica. De tal forma, apresentarenmguns
conceitos sobre a possivel origem da infografia,poseiros
exemplares utilizados no jornalismo e o marco histoda
infografia impressa. Como o foco da dissertacdoirfagréafico

webjornalistico apresentaremos de maneira breve este historico.
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2.1.1 Infogréfico jornalistico impresso: primordios e marco
histérico

A origem da infografia é incerta. Autores como Rt
De Pablos, Sullivan, Alvarez, Lima Junior, Evansyrivhonier,
Homs apontam o possivel primeiro infogréfico datdnia ou
elementos embrionarios que possam demonstrar &noriga
modalidade jornalistica. De Pablos (1998), ao afirque a
infografia tem como elemento chave o bindmio Imageirexto
em qualquer suporte, acredita que os antigos desenhs
cavernas podem ser consideradas elementos emio®rde
infografias. Dessa forma, a infografia tem suaerichd milhares
de anos, com a funcdo primordial de comunicacéoe eos
individuos de uma mesma época ou até mesmo com fde
gravar a historia e transmitir as geracdes posexio

Tratando do jornalismo, como conhecemos hoje, Peter
Sullivan considera a gravura publicada em 9 de rdaid 754,
pelo jornal londrindaily Postsobre o ataque ao almirante inglés
Vermon na cidade espanhola, naquela época,Pdertobello
como o primeiro mapa informativo publicado em unngd
impresso. Ja o primeiro mapa meteoroldgico foi ijpadb em 1°
de abril de 1875, pelo britanidde TimesAs cartas graficas sédo
publicadas com frequéncia pelo jornalismo, geratmaom a
funcdo de localizagdo e os exemplos precursorestagms Sao

importantes na consolidagéo da linguagem visugmalismo.
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Outras ilustracbes (FIGURA 5) sdo apontadas por
Alvarez (2005) e Lima Junior (2004) como possipéiseiros da
infografia. Uma delas &oin ou Dig ilustracdo publicada nehe
Pensilvania Gazzetem 9 de maio de 1754, tendo como tema a
divisdo das colbnias norte-americanas. Peltzer ahatangéo
para o assassinato de Isaac Blight, que mereceulustracdo no
jornal The Timegetalhando o passo a passo do crime. O autor
argentino considera essa peca gréfica, publicada eéenabril de

1806, a primeira infografia da histéria.

gl

AEM&D;/
7
L4
f
B

L —
o
—
7
g
et
“s
-
b

Figura 5 -Da esquerda a direita — llustracbes sobre o ass#ssile
Isaac Blight e Join or Die
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A origem dos infogréficos e o principio da suaizditdo
no jornalismo s&o incertos. O desenvolvimento desidalidade
jornalistica no meio impresso tem fatos importanteso a fase
destacada por Moraes (1998). Segundo o autor,naljoiorte-
americandJSA Todayna década de 1980, impulsionou o uso da
infografia no jornalismo impresso.

Concordamos com Moraes em relagdo a importancia do
USTodaye a utilizagdo dosnapshots mas acreditamos que o
ponto chave no uso dos infograficos jornalisticas meio
impresso foi a Guerra do Golfo Pérsico no ano @41 IBRREA,
MACHADO, CAIRO). O uso de mapas como elemento dos
infograficos obtiveram éxito em explicar estratégiailitares. O
desenrolar dos conflitos na imprensa era visto dmeina
diferenciada: imagens de rastros de luz dos mjsseifachos de
luz cortando o céu do Iraque foram muito utilizadasépoca. A
imprensa nomeou esse conflito de “Guerra de Vidame3 ou
“Videoguerra”, tendo em vista que havia uma eszadsefotos
ou videos de soldados armados ou do conflito.

O avanco das batalhas era explicado por meio dos
infograficos, que também foram utilizados para taglacomo
funcionavam armamentos utilizados pelos norte-arapos.
Errea (2004) explica que as fotos disponiveis eap®nas as
permitidas como forma de propaganda do exércitokktados
Unidos. “O conflito foi singular quanto a sua sfgrdacao em

termos midiaticos, pois foi uma guerra em que otrot; da
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informacdo ganhou propor¢des ainda ndo experimastamh
histéria” (MORAES, 1998, p.77). O uso da infografiai

incentivado em grande parte pela censura imposts fstados
Unidos em relagdo as imagens (fotos ou videos)adaptno
campo de batalha (QUADROS, 2005, p.1).

Apds o éxito na utilizacdo dos infogréficos jofsttos
na Guerra do Golfo, 0 seu uso passa a ser sistemat
jornalismo impresso. Alvarez (2005, p.123, 124)tates que na
Espanha acreditava-se que a fotografia retomdtigas ocupado
pelas infografias apds a guerra, porém, os Jogompi@bs de
Barcelona, em 1992, ajudaram a consolidar o infmgrano
jornalismo impresso. Moraes aponta para uma mudaltga

publico em relagdo aos infograficos:

Essa consolidagdo se deu na identificacdo
feita pelos leitores de um tipo de imagem
que informava sem estar diretamente
atrelada ao texto, como as fotos e
ilustracbes. Tal identificagdo chegava ao
extremo quando na cobertura de acidentes,
onde o que se buscava e discutia eram as
informacgB8es mostradas pelos graficos, uma
vez que todos queriam ‘ver como
aconteceu. (MORAES, 1998, p.79)

A sistematizacdo da utilizacdo dos infograficos no
jornalismo impresso € fundamental para que a robakidi
jornalistica tenha evolucdo ao longo dos anos. $fepiormente,

a partir do modelo do impresso, surja a infografiseh
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Apresentado de maneira breve as possiveis origens d
infografia e sua aproximagdo com o0 jornalismo irapoe
abordarmos especificamente o historico do infogoafia web.
Para contar a histéria do infografico mneebjornalismo de
maneira organizada e seguindo a evolugdo da madalid
jornalistica no meio, optamos por dividi-la confermas
caracteristicas dowebjornalismo Procuramos evidenciar a
maneira como cada caracteristica passou a seradtlie se

desenvolveu na infografia jornalistica.

2.1.2 Infografico jornalistico nowebjornalismo

Os atentados de 11 de setembro de 2001 nos Estados
Unidos alteram a relacédo do usuario com o jornalisaweb. A
dificuldade em encontrar informacdes precisas,cpaimente
sobre o ataque aéreo as Torres GEmeas de Nova |@mpiciou
uma busca por diferentes formas de obter os dstabbre o
atentado. Owlogs foram uma ferramenta fundamental: quem
estava proximo a tragédia publicava depoimentosigoe sobre
os fatos dos quais estava testemunhando e que ios o
comunicacfes ndo tinham acesso ou ndo haviam fagadmias
pautas.

Segundo Ribas, a partir de autores como: Cairo3;200
Chimeno, 2003; Fernandez-Ladreda, 2004, o 11 d=rthed de

2001 é a data em que se percebeu que existia wadaorma de
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expressar visualmente as noticias na web. A mailasamagens
mostrava 0 momento do impacto das aeronaves &s tpnédios
em chamas ou ainda a queda de pessoas desespétasss.
cenario, o infografico jornalistico, principalmenteno

ciberjornalismo, teve papel importante para commiee como

ocorreram os ataques e as suas consequéncias (RIGUR
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2001 em Nova lorque daytimes.com

Fonte: http://www.nytimes.com/library/national/indé&JNDER.html
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O infografico jornalistico possibilitou compreender
acontecimento em si, para além do impacto das insageda
comocao causada pela tragédia. Entender como &eordecido
0 atentado tornou-se mais facil a partir da utliza de
infografias, que explicavam em etapas detalhadasn co
informacdes sobre as aeronaves, as torres géneakeais em
gue aconteceram 0s impactos e as consequénciaso Com
destacamos anteriormente a partir de Ribas, o Idetdenbro é
um exemplo de expressdo visual da noticia, as mHodes
jornalisticas séo visualizadas e 0s cenarios esadie recriados,
permitindo a compreenséo dos fatos.

Pelos motivos citados, o episddio é considerado um
marco para os infograficos jornalisticos na weldesde entdo,
observa-se desenvolvimento crescente por parteidegornais
em relacdo a esta modalidade jornalistica. Atuaienenuitos
webjornaistém uma secao especifica para a infografia eesist
sempre inovac¢des que acompanham o desenvolvimemeio e
as ferramentas que surgem a partir de novas tegaslo

Percebe-se a evolucéo da infografia jornalisticaveh
em situagdo semelhante aos atentados nos EstaddssUA
producdo de infograficos sobre o mesmo em tema é@ie s
também pbde ser observada quando houve atentadwmego de
2004, na cidade espanhola de Madrid. O webjdatrmlundo.es
realizou trabalho semelhante ao quilydimes.conrealizou trés

anos antes, porém com maior profundidade, por j@res
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familiarizado com esta modalidade jornalistica reowAlém do
detalhamento de como aconteceu o atentado, o démedos
acontecimentos foram acompanhados através de uriea de2
infografias jornalisticas reunidos em uma Unica,tebmo uma
pagina especifica de infograficos sobre o0 mesma EHGURA
7).

No caso espanhol, o ataque aconteceu em um trem do
metr6 da capital. Explosivos foram colocados em oroahila e,
assim, era necessario explicar o funcionamentoodabl e dos
artefatos utilizados para acionar a explosdo. Goxedl utilizou
mapas nos seus infogréaficos para indicar o locaxgdoséo e o
itinerario que o trem percorreu antes do atentdetmr. fim,
infografias sobre as vitimas e os culpados e cajonto e a
sentenca individual de todos os envolvidos. Forranda série
de infogréficos jornalisticos voltados a cobertdeaum mesmo
tema, desde o atentado até os seus desdobranm@amndesciando
a infografia como uma modalidade jornalistica ctidada.

O Elmundo.esapresenta outro exemplo de trabalho que
confirma a evolucdo dos infograficos na web. A eséde
infografias sobre os Jogos Olimpicos de Atenas 20@tluzidas
em larga escala sobre diferentes modalidades asmrt
procuram antecipar situacdes, esclarecendo detdihéécnicas
utilizadas na pratica esportiva e regras de espopmucos
conhecidos do publico em geral e que nas Olimpiadt® em

foco. Conforme o cenéario da época, Fernandez-Lad¢(2ad04,
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p.3) afirmou: Crear infograficos multimedfd es una tarea que
requiere tiempo, y acontecimentos ‘previsibles’ coros
deportivos suponen una gran ocasién para hacer umnb

trabajo®".

2 Fernandez-Ladreda utiliza o termo infogréfico imiblia para designar toda a
infografia produzida para web.

2 Tradug&o do Autor: Criar infograficos multimidiaiga tarefa que requer tempo, e
acontecimentos previsiveis como os esportivos sopfea grande ocasido para fazer
um bom trabalho.
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O trabalho realizado peblvebjornal espanhol confirma
este planejamento, pois todos os esportes disputaadsrécia
em 2004 resultarem em infogréaficos, além de outo®gs sobre
0os Jogos em geral, como: o controle de dopagem, o
funcionamento da musculatura dos atletas em medEx
olimpicas diferentes, os locais de competicaochamlimpica, o
turismo no pais sede e os detalhes da medalha. Alem
planejamento anterior, ao longo da competicdo, gidfiicos
jornalisticos informavam os resultados das prinsipa
competicdes esportivas. Atualmente, € pratica cormuos
webjornais a producéo de infografias em série antes e durant
Jogos Olimpicos, Copa do Mundo de Futebol ou cagiest de
grande relevancia no mundo esportivo, ratificandm@ortancia
do trabalho inovador realizado em 2004 petoundo.es

Estes marcos destacados sao importantes na hid#ria
infografia jornalistica na web. Procuramos destaséapara
evidenciar a consolidacdo desta modalidade nojoibafismo.
Antes de analisarmos os infograficos a partir daaateristicas
do webjornalismo,destacamos algumas divisées ou evolucdes
propostas sobre o tema, podendo estas tipologestifidar
diferentes fases do infogréfico jornalistico na web

Salaverria (2010), ao tratar de linguagens para o
webjornalismg identificou diferentes formatos de apresentacao
do conteldo que surgiram ao longo do desenvolvimelat

ciberjornalismo. A modalidade jornalistica infogcéafé apontada
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diretamente em quatro situacdes com as datas dgensmto: 0os
infograficos interativos (1998) apresentam uma utgtcom o
modelo do impresso. A diferenca observada é o edimks, mas
linguagem ainda é linear, pois o infogréfico estaena Unica
tela. As informagdes sdo descobertas com acOedetagente, a
partir do cligue ou do passar o cursor do mouseesob pontos
identificados. Os infograficos lineares (2000) sdito comuns
no webjornalismo e sua formatacdo € basicamente: tela de
apresentacdo com titulo e texto curto de apresEmt@cslides”
com as demais informacdes. Outra caracteristicasqueepete
nos lineares é a presenca do menu com os pontrerdiés da
pauta e, também, setas de avancar e retrocedegioamacdes, 0
que caracteriza a linearidade deste tipo de infiagrala fase
seguinte, o autor espanhol aponta os infografitw$2®04) que
utilizam além das midias tradicionais, as animacgBete tipo de
infografico passou a ser utilizado em situacdes proguram
demonstrar as acgOes, como ocorreram o0s fatos. i
tecnologia de base de dados, sdo criadosiabase infographics
(2005) que permitem cruzar dados. Este tipo degiéfiaco
apresenta uma grande quantidade de informacdesndlisis em
uma base de dados. Ao interagente, a partir dastesisticas da
infografia, é permitido cruzar dados e propor difees
resultados conforme suas opcoes.

A classificagdo do autor espanhol divide os infigod

conforme suas caracteristicas de forma estanqua, datas
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estabelecidas. Teixeira e Rinaldi (2008) propusedansdo da
infografia em trés fases distintas, semelhantesivisdd do
webjornalismo em geracbes. Assim temos: infograficos
transpositivos do impresso, metéafora e infografidtimidia. As
autoras ndo fixam datas exatas para 0s tipos apaess,
podendo, atualmente, coexistir infograficos dos ti@os em
webjornais assim como a tipologia de Rodrigues (2009), que
divide os infograficos em: lineares, multimidia & dase de
dado&’.

A proposta de Salaverria aponta caracteristicas de
diferentes tipos de infograficos, sendo possiveleolar o uso
gradual das potencialidades dweebjornalismo De forma
semelhante, Teixeira e Rinaldi apontam esta adéquagebe a
ruptura como o modelo de infografico impresso. Rpas
elenca diferentes tipos de infograficos conforme as
potencialidades do suporte. Todas as classificagbesrvadas
tém como base as caracteristicas do jornalismdatigtlas
indicam que h& adequagdo a web e tornam possial us

diferentes recursos nos infograficos jornalisticos.

2 As tipologias propostas por Teixeira e Rinaldi0@0e Rodrigues (2009) serdo
aprofundados no capitulo seguinte, no qual aprasambs proposta semelhante para
a divisdo dos infogréaficos jornalisticos na web.
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2.2 Infograficos: tipologias e definicbes

Classificacbes sdo eficazes maneiras de apontar

diferencgas, desde funcionais até conceituais. ®anafograficos,
existem algumas definicbes e tipologias que saooitaptes
independentemente do suporte em que estdo puldicad
presente dissertacdo, serdo recorrentes nas diesus#s
tipologias propostas por Ribas (2004) e Teixei@®{2 2010) séo
formas de identificar fungdes para a infografiaadadefinicbes
de Cairo (2008) apontam duas correntes para a giodde
infograficos jornalisticos: privilegiando a formaestética -, ou a
informacao.

A forma de construcdo da narrativa infogréafica
determinada pela funcdo da modalidade jornalistizaseja, com
que intuito a infografia foi publicada. Ribas (2P0do abordar
especificamente infograficos no ciberjornalismoreapnta trés
categorias: sequencial, relacional e espacial. ifgtébgia pode
ser identificada em infogréficos jornalisticos haafidade.

O passo a passo disponibilizado em algumas infiagraf
permite 0 acompanhamento de processos seguindasetapmo
podemos observar na categoria sequencial, tendastanque a
autora descreve ser possivel de demonstrar um eaomento,
processo ou fendmeno em sequéncia, e acresceotssii@ndo-
se 0 acompanhamento das etapas para compreendefoo t

Exemplos que podemos observar em acidentes, egfidisade
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processos complexos ou em explicagfes de fenOnligades a
natureza, em infograficos jornalisticos, ou até mmesem se
tratando de infografia em geral, nos manuais deuigpdes. O
UOL disponibilizou infografico sobre o atague deopts
israelenses a frota internacional de ajuda hum@i(RIGURA
8) e sO é possivel compreender o todo a partir do
acompanhamento da sequéncia dos fatos, neste dzadps e

com o horario local.
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A segunda categoria representa ruptura com a lygma
linear, pois através de escolhas é possivel olrspreaessos de
causa e consequéncia. Na relacional, somente hinedddade
da linguagem se houver duas ou mais relagdes,bgitasdo 0s
diferentes caminhos de leitura. Infografias degie permitem
compreender processos que Sao comuns no cotidiaro e
explicacdo esta no segundo momento da narrativiao cos
infogréficos que explicam as formas de contaminad@aima
doenca. Ou como utilizado petdmundo.eso infogréfico visa
comparar os candidatos a Presidente dos EstaddedJsin 2008
(FIGURA 9), através déinks séo criadas relagBes entre topicos.
Por meio da navegacdao, € possivel ver o histgpimatos fortes e
fracos de Barack Obama e John McCain, além dezaeal

comparacao entre ambos conforme o tema.
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Figura 9 — Infografico delmundo.esObama — McCain.
Fonte: http://www.elmundo.es/elmundo/2008/grafipd&s3/obama_
mccain.html



78

Na categoria espacial, através da reconstrucdo do
ambiente fisicamente, é possivel realizar um passetual.
Neste caso, o infografico jornalistico possibilitaescolha das
direcdes que 0 usuario quer seguir no cendario ptopdm
muitas situacgdes, tayout se aproxima a de jogos eletronicos,
com a diferenca de que na infografia, caracterizadmo
especial, 0 usuario apenas passeia pelo cenarinalvirO
elmundo.esdisponibilizou o infogréfico sobre a ampliacdo do
Museo do Prado (FIGURA 10), conhecido como “O cub®”
infografia permite ao interagente realizar um piassgietual pelo
museu, através de fotos é possivel ver as salaaqudo de 360
graus, além de, através da mesma midia, observabas

expostas.
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Figura 10 — Infografico delmundo.esAmpliaccion Del Museo Del
Prado, “El Cubo”.
Fonte: http://www.elmundo.es/elmundo/2007/grafioogs4/cubo.html
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As categorias de Ribas tratam da funcdo do infagraf
ligadas a forma, ou seja, as caracteristicas detenma categoria
e a maneira de apresentacdo. O passo a passo idaterm
sequencial, causa e consequéncia — relacionalseipasrtual —
espacial. Diferentemente de Teixeira, que, porvezadivide os
infograficos segundo o tipo de informagéo e de eoimhento
gerado. A tipologia de Teixeira (2007, 2010), caidnicialmente
para ser aplicada a infograficos produzidos par&ulas
impressos, divide a infografia em enciclopédicaomglistica,
sendo que cada categoria pode ser independenterglernentar
(FIGURA 11).
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Infograficos enciclopédicos sédo ligados a temas
universais e, geralmente, suas informacgfes saorajisies.
Devido a estas caracteristicas, podem ser utilizadomo
ferramentas didaticas. Observamos infografias dépte em
situacBes como a explicacdo que poderia ser vista Bvros de
ciéncias (como funciona o sistema solar, ocorrédeiaclipse,
processo da fotossintese); no jornalismo, poddaexgbrocessos
complexos, mas que S&a0 universais, como 0s exengass
ciéncias, quando h& algumas informacéo relaciormdague
necessita a explicacdo de algum tema universal.

Anteriormente, Teixeira apontava a segunda categori
com especificos, mas nas publicagbes recentes caatgm
tratado como jornalisticos. Ligados a aspectos ipix da
singularidad®, a autora exemplifica ilustrando com um
infografico sobre determinado acidente aéreo elpecEle ndo
poderd ser utilizado novamente para explicar oooiaé
semelhante, pois ndo ha dois acidentes exatamguéds. A
partir do destague dado ao singular, os infogréfjoenalisticos
ndo necessariamente sdo a informacdo por si SO, estas
informacao jornalistica sera Unica, pois referésgeterminada

situacdo, em determinado periodo.

2 Texeira (2007, 2010) utiliza os conceitos de Ade@enro Filho para fundamentar-
se sobre singularidade.
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As tipologias anteriores permitem identificar fuag@u
tipo de informacdo disponivel no infogréfico. Antede
determinar sua funcdo, a infografia jornalisticavedeser
concebida com o objetivo principal de realizar ocgisso de
comunicagdo com éxito e com precisdo. As questdEsicas
devem ser consequéncia do trabalho jornalistidizaei®. Neste
sentido, Cairo (2008, p. 29) divide os infograficesn duas
correntes: estetizante e analitica.

A corrente estetizante engloba a infografia como
elemento ornamental e informativo a0 mesmo tems, ITomo
ressalva o autor espanhol, em muitas situacbeglevsentos
estéticos dificultam a compreensdo das informacBes. suas
caracteristicas descritas anteriormente, o infagrgbrnalistico
comunica através da combinacdo de elementos, éextmgem,
sua funcdo € publicar informacdo jornalistica, eruitas
situacbes, a simplicidade dos tracos facilita aurei e a
compreensao.

Para Cairo (2008), infografico da corrente analitée
aguele que sua visualizacdo por parte do leitdlitéaa andlise
das informacdes e a dimensdo estética € conseguélaci
qualidade e clareza. Cairo defende que este tipmfdgrafia
incrementa a capacidade cognitiva dos leitores atilzado
geralmente em situacbes em que ha grande quantidade
informacdes e a simplicidade das formas tornanmsaas dados
complexos. A Map of Olympic Medals (FIGURA 12) do
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Nytimes.comilustra esta concepcdo da corrente analitica, os
dados de todas as medalhas olimpicas disputadémngo da
histéria dos jogos sao resumidos na peca grafmafonme as
opcdes do usuério sao criados diferentes mapa®esequéncia

do desempenho dos paises em cada Olimpiada.
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Estamos de acordo com os argumentos de Cairo em
relacdo a informacgdo jornalistica sobrepor as piEegEdes
estéticas, porém, o exemplo anterior esta maismodgde ser um
gréfico, pois 0 que apresenta sdo dados, que mé@rio uma
narrativa, caracteristica do infogréfico jornatisti Situacéo
observada em muitos dos exemplos atuais de peghsagrque
tém a preocupacdo de apresentar simplicidade namagp
buscando ser uma forma mais clara de leitura. BsteDs
simples, em muitos casos, ndo determinam a formeedom
infogréfico jornalistico.

Esta situacao ratifica a fase embrionaria vividéope
infograficos em bases de dados — de quarta geracé@s
exemplos donytimes.conresultam em graficos, calculadoras e
ferramentas informacionais para os usuérios. P&apes, um
bom infografico deve ser autdnomo, verossimil erocldNo
jornalismo, é imprescindivel a exatiddo das infabes, na
infografia elementos icénicos e textuais devempsecisos. No
contexto da infografia jornalistica, cuja funcamfé@rmar, contar
uma histéria a partir da narracdo de fatos, detexdais pautas
nao permitem simplicidade de tracos, pois os desafftodem ser
fundamentais para entendimento por parte do Idtararo que,
a partir das ideias de Cairo, compreendemos quer@nte
estetizante ndo € composta apenas por linhas]asreuoutras
formas geométricas, como destaca Cairo: a belerdatgafia é

consequéncia da qualidade de informacdo, acreditaune a
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prioridade no infogréfico jornalistico € ser joisito, e as
guestdes estéticas sdo secundarias a informagéo.

Em determinadas situacdes, o infografico preciga se
concebido em pouco tempo, nao havendo como adorrdd
jornalismo cientifico, em alguns casos podemosizatil as
chamadas ferramentas intelectuais (XAQUIN, 20080). a
metafora e a abstracdo. Exemplos assim sdo vistodiveos
didaticos de disciplinas de fisica, quimica e lg@o como a
demonstracao de processos como a fotossintese.

Neste problema reside outra dificuldade, a apura®ao
infografico jornalistico, na teoria, ndo deve ten@sma apuragéo
de outras modalidades jornalisticas. Para Alons#98). a
dificuldade esta em conseguir dados mais concestspecificos,
atencdo nos detalhes é fundamental para criar Eeatimar
principalmente dos elementos n&o textuais. E est@héimento
gue permite que a infografia seja a representagfiinormacdes
mais proximas dos fatos reais.

O uso de midias é favoravel a esta aproximagdo da
realidade, fotos, videos e audios podem ser eBcEzeamentas
para a composicdo do infografico nos cibermeiosr po
representarem informacBes concretas a respeitoadta.pAs
caracteristicas dowebjornalismo podem exercer diferentes
funcdes na infografia, representando recursos irap&Es

conforme a demanda do tema abordado exigir. Distntis as
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seis caracteristicas utilizadas nos infogréaficosnglisticos,

conforme descritas por Palacios (2002, 2003).

2.3 As caracteristicas dowebjornalismo no infografico

jornalistico

As caracteristicas deebjornalismaoforam propostas por
Bardoel e Deuze (2000), apontando quatro -caraci@sis
Palacios (2001, 2002) aprofunda estas pesquisg®rdaaseis:
hipertextualidade, memaria, multimidialidade, iatéridade e
personalizacdo de conteldo e atualizacdo coftinudo
infografico jornalistico, em determinadas situacGg®dem
coexistir duas ou mais destas caracteristicas.igamaimos cada
categoria separadamente e o que representam pastbiico do

infografico ciberjornalistico.
2.3.1 Hipertextualidade

Esta caracteristica dwebjornalismofoi descrita por
Palacios (2002, p.3), de maneira a: “possibilitartarconexao de
textos através de links(hiperligacdes)”. No principio do
jornalismo praticado naeb, a hipertextualidade era pensada de

maneira abrangente, com ligagbes entre difereniiss s

24 Adotaremos 0s conceitos propostos por Palacid®1(Z002) para descrevermos as
caracteristicas davebjornalismoe a partir desta descricdo entender seu uso e
importancia no processo histérico do infograficmgdistico na web.
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jornalisticas ou entre modalidades jornalisticagrasmo sitio.

Com o desenvolvimento do ciberjornalismo, a carésttea passa
a ser um recurso importante para a criagdo de sabmé
adequado ao suponesh

Como ja destacamos antes, inicialmentenebjornais
adotaram o modelo de infografia dos jornais immess, em
muitos casos, acontecia a transposicao dos corgeladionpresso
- 0s infograficos eram estaticos como se estivemaano papel.
Esta falta de movimento resulta em uma leituraalinba apenas
o caminho de leitura determinado pelo produtor dotexido.
Independentemente de apresentar uma linguagenenifada
em relac&o a outros subgéneros do jornalismo, coomex&o das
linguagens textual e visual, o leitor deste tipo id@grafico
também segue o roteiro de leitura predeterminado.

A hipertextualidade permite que o infograficomebse
apresente de forma diferenciada em relacdo a itk
observada no impresso. Esta caracteristicawdbjornalismo
basicamente permite a conexao de textos atravéiskdesendo
gue a ligacdo pode ser interna ou externa ao textoa
publicagcdo. “O principal elemento de navegacéo liméar é o
hyperlink®, ou seja, a ligacdo entre dois pontos, que pockan e
em uma mesma composicdo ou em diferentes partes do
infografico” (GORSKI, 2007, p.10,11). No caso déografia, o

texto - formado pela relagcdo indissociavel de image texto

% Na presente dissertac&o, utilizaremos os termkslhiperlink como sinénimos.
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verbal - criado para contar a histéria, € o espagde a
navegagcdo ocorre e existe a possibilidade de haves que
realizem a conexao entre dois pontos distintosifit@iafico.
Inicialmente, a hipertextualidade nos infograficius

observada com grande entusiasmo, e Fernandez-ba(2664,
p.1) apontou esta modalidade jornalistica como dhane
exemplo de uso da linguagem hipertextual no jesnadi na web.
Algumas publicacdes ciberjornalisticas criaram ntaslproprios
de apresentacdo das informacgdes nos infografid@JRA 13),
baseados na hipertextualidade, exemplos observados
principalmente nos espanhd&mundo.ese Elpais.come no
portal brasileiro UOL - quando utiliza material dg@éncia

noticiosa AFP.
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Nuevo desafio de Corea del Norte

Portads Los misiles norcoreanos

Extracao, fissdo e producao
de energia e armas

Possiveis utilizacies

>

Nuevo desafio de Corea

Alcance de los misiles de Carea del Norte

=)

I Norte Extracdo, fissdo e producéo
Portads Los st reancs deenergia e armas

Fonte: AIE, WNA. UIE

Figura 13 — Corte das imagens de infograficos,|ld@teento dos menus

de infograficos dolewundo.egsuperior) e UOL/agéncia AFP (inferior)
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Estes modelos predeterminados sdo publicados @ior m
de menus caracteristicos de cada publicacdo, malsngate com
a funcdo de dividir as informacdes jornalisticas @idograficos
em tdpicos. A formatacdo gera familiaridade, pedpeticao
continua, e, por consequéncia, torna uniforme a&gegao em
todas as infografias dwebjornal A ndo-lineariedade configura-
se pela opgéo de acesso a diferentes pontos dpafitm através
do meny mas, em grande parte dos casos, ksteut criado
apresenta, além deneny botdes de avancar e retroceder,
possibilitando navegar pelas informacdes como sesefo
diferentes telas slides— em sequéncia predeterminada.

Com o desenvolvimento da infografia jornalistica n
web, a leitura ndo linear torna-se possivel com maiguéncia,
pois ha uma ampliacdo na forma de utilizacéo ldds. Nos
textos escritos, a hipertextualidade pode acontatewés da
linkageni® pela palavra, ligando a outro texto ou imagem
relacionada a este conteido. Com a narrativa dife&xda do
infografico, é possivel organizar estes links enfierdintes
elementos — texto ou imagem — ampliando a poilié de
caminhos de leituras. O recurso descrito possilalit infografico
detalhamento ou complementacdo da informacéo jetical em

pontos especificos da narrativa infografica.

% palavra utiliza com o sentido de ligar diferenpesitos do texto jornalistico, em
analogia com o recurso link, usa-se o tetimcagem.
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2.3.2 Meméria

Caracteristica que permite o armazenamento e ster
resgate das informacdes disponiveis na web. Palaponta as

vantagens da utilizacdo da memaria no jornalismbnen

A acumulacdo de informacg6es é mais
vidvel técnica e economicamente na
Web do que em outras midias. Desta
maneira, o volume de informagéo
anteriormente produzida e diretamente
disponivel ao Utenté e ao Produtor
da noticia é potencialmente muito
maior no jornalismo on-line, o que
produz efeitos quanto a producdo e
recepcdo da informacdo jornalistica.
(PALACIOS, 1999, p.3)

No suporte em questdo, os jornais sdo volateis, no
sentido que, diferentemente do impresso, ndo lgistro fisico
da edicdo de cada dia e atualmente, muitelsjornaisndo tém
periodicidade fixa nas suas edicdes, suas pagisto em
constante atualizacdo de informagdes.

O infogréfico € uma das modalidades jornalistieas
que é possivel utilizar a caracteristica da memdvaitos
ciberjornais mantém secdes especificas para irffagrgue

podem ser divididas conforme a data de dispondgép ou a

2" Termo utilizado para identificar o usuario do glismo on-line.
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editoria. E possivel resgatar os infograficos quarh publicados
anteriormente, sem vinculo nenhum a outra modadidad
jornalistica, podendo ser revistos da mesma maneireo foram
disponibilizados.

Podemos identificar diferentes infografias conforeséa
caracteristica. S&8o0 o0s chamados estados da infograf
multimidig® (RIBAS, 2004), podendo ser infograficos de
atualidade, construido no momento dos acontecirseiio de
memdria, € um arquivo, torna-se arquivo quandoadé& ser de
atualidade. Ha situacdes em que a caracteristicaed#oria esta
diretamente ligada a autonomia do infogréafico jbstiao, pois
quando atuais, podem ser pensados como a informacédo
jornalistica completa, podendo ser suficiente Eaauta. Mas
com o transcorrer do tempo, a infografia que agsta colocada
no arquivo, poderd vir a ser utilizada como completm de um

texto ou outro infogréafico jornalistico.
2.3.3 Multimidialidade

A utilizacdo da hipertextualidade e da memoria
representa uma fase de adaptacdo do infograficaljstico a
web. Nos infogréaficos jornalisticos, a primeira agderistica

permite a ruptura com a linguagem linear do imgreagartir do

% No contexto desta dissertagdo, a expressao ifilagraultimidia usada por Ribas é
considerado o infogréfico jornalistico na web.
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uso delinks, como possibilidade de diferentes caminhos de
leitura. A segunda caracteristica permite a reagder de
infografias anteriores pelos leitores ou até meporojornalistas
para a utilizagdo como informagdo complementar para pauta
gue possua tema semelhante.

Ja a multimidialidade, se utilizada conforme o @&itac
proposto por Palacios (2002), convergéncia de sitdgalicionais
na narracéo do fato jornalistico. Pode ser obsarmadnfografia
jornalistica concebida e pensada para ser disfiaaita para o
ciberjornalismo, se texto, imagem e audio forencebidos para
o infogréfico e as informagdes contidas em caddandtiarem
de forma complementar, sendo a unido destes recursdexto
Unico, em que cada peca € imprescindivel para are@msao da
narrativa da infografia como um todo.

A infografia na web apresenta imagem em movimento,
através de animacdes. Porém, em muitas situacd&s, n
poderiamos citar como exemplo de recurso que auailio
usuario a compreender a informacdo a partir dasesacd
disponibilizadas pela animacdo, pois eram recursos
completamente desnecessarios, faziam apenas odesoeativo.
Com o avanco do dominio das potencialidades dorsjpas
midias passam a ser utilizadas de forma menosédlipare com
funcdo voltada para a informacgéo jornalistica. Qenglos
citados dos infograficos dos atentados dos Estattodos e

posteriormente da Espanha, séo significativos, ploecao da
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imagem em movimento acontece com o intuito clarendstrar
as acgles que levaram aos diferentes atentadoser@gente que
acessa o infografico consegue compreender conto odarreu.

O wuso de audio e video pode caracterizar
multimidialidade nos infograficos jornalisticos. Narimeiro
recurso citado, houve processo semelhante ao doocom a
animacgdo. Infografias utilizavam o som como alegoforma
decorativa que tinha conexdo direta com a informaca
jornalistica, mas completamente dispensavel. Ateaien
observamos, em alguns casos, 0 uso do audio nografitos
diretamente ligado a pauta, narrativa ou a sonaauth
entrevistado através do som e néo do texto.

O video no infogréfico jornalistico pode ter a faoge
compor a narrativa de forma direta, sendo o recpisipal da
infografia ou de complementa-la, sendo uma infoémagxtra.
Sua utilizacdo gera algumas duvidas na identifcagi
infografico jornalistico, principalmente no sentide diferencia-
lo do especial e reportagem multimidia, pois estagalidades
também utilizam midias e tem linguagem semelharme a

infografico, discusséo que trataremos no capiték t

2.3.4 Interatividade

Outra caracteristica daebjornalismo que representa

adequacdo ao suporte e suas potencialidades ératiitlade.
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De forma breve entendemos como o processo reldcot@ o

leitor e o0 conteddo jornalistico. Palacios descreygumas

maneiras como esta troca pode caracterizar aftintdeale:

Bardoel e Deuze (2000) consideram que a
noticia on-line possui a capacidade de
fazer com que o leitor/utente sinta-se mais
directamente parte do processo
jornalistico. Isto pode acontecer de
diversas maneiras: pela troca de e-mails
entre leitores e jornalistas, através da
disponibilizacdo da opinido dos leitores,
como é feito em sites que abrigam féruns
de discussoes, através de chats com
jornalistas, etc. Machado (1997) ressalta
que ainteractividade ocorre também no
ambito da propria noticia, ou seja, a
navegacado pelo hipertexto também pode
ser classificada como uma situacdo
interactiva Adopta-se o termo multi-
interactivo para designar o conjunto de
processos que envolvem a situagdo do
leitor de um jornal na Web. Diante de um
computador conectado a Internet e a
acessar um produto jornalistico, o Utente
estabelece relagfes: a) com a maquina; b)
com a propria publicacdo, através do
hipertexto; e c¢) com outras pessoas —
autor(es) ou outro(s) leitor(es) - através da
maquina (Lemos, 1997; Mielniczuk,
1998). (PALACIOS, 2002, p.3)

A relacdo entre o publico e contelebjornalistico—

propriamente dito ou com o jornalista que o crioupede
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acontecer de diferentes maneiras e representaemtinidade.
Porém, é importante citarmos os tipos de inter@gépostos por
Primo (2007). Inicialmente, observamos que o argtere-se a
interacdo, e ndo interatividdde para caracterizar a relagéo
existente entre os polos desta relacdo. E quecodo@studo das
interacdes mediadas por computador deve ser éstdaoendo os
participantes em separado (PRIMO, 2007, p. 100)au@or
propbe o termo interagente para identificar o pablido
jornalismo digital. Leitor tem a atuagdo passiva retacdo ao
conteudo e usuario é tratado como consumidor dproduto da
informéatica. Ser interagente caracteriza uma relagdm o
material jornalistico ou com o produtor de manelngeta ou
indireta.

Neste contexto, ha dois tipos de interacdo: mutua —
processos caracterizados pela intercomunicacao sttemas
envolvidos, ndo pode ser vista como uma série diesac
individuais (PRIMO, 2007, p. 101); e reativa — teicdmbio é
vigiado e controlado por predeterminagbes (PRIMQ0Q72 p.
135). O autor salienta que a diferenciacdo entrdipms de
interacdes ocorre em virtude da observacdo dadeelagantida
entre os interagentes. O que podemos concluir éaquiamada

infografia em base de dados n&o apresenta inteed®, mas

2 gobre interatividade: “Quero, isso sim, apontae qom freqiiéncia as discussdes
sobre ‘interatividade’ ndo conseguem ir além doalieoria da Informacéo postulava
ainda nos anos 40. Sendo assim, ndo se consegapasgfar 0 mero tecnicismo e
vislumbrar a complexidade das interacdes mutuasiachesl por computador.
(PRIMO, 2007, p. 145)
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sim, interacdo reativa, onde 0s cruzamentos resettasao
predeterminados, porém, com a ampliagcdo da tecaoldas
bases de dados utilizados, ha um aumento consaleréy
ndmero de cruzamentos possiveis.

Ainda sobre interacdo, Cairo (2008, p. 70-78) tiés
classes possiveis: instrucdo — nivel mais basicqueo usuario
indica ao dispositivo 0 que fazer por meio de batbeos
infograficos geralmente representa uma estruturatnz linear;
manipulagdo — consiste que 0s USuarios possam rtroca
caracteristicas fisicas de certos objetos no muirtial, mundo
comum de ser observado nogwsgamesexploragdo — 0s
interagentes tém liberdade aparentemente absotutaoder-se
no entorno virtual, aparentemente, pois € o criatfomaterial
gue vai decidir o que sera visto como respostala avimento,
como exemplos tem os infograficos da categoria oispa
(RIBAS). As classes de interacdo sdo importantas mpae
possamos entender que tipo de relagdo existe @mtfegrafico
jornalistico e o interagente. A instrugcdo é a necaisium, tendo
em vista que a maioria das infografias o usuario $aas acdes
predeterminadas e o controle acontece apenas caso ade
botbes.

Seguindo esta linha sobre o uso da tecnologia ske d=
dados nos infograficos jornalisticos, a interatidd tem ganhado
destaque nas discussfes sobre infografias. Autare® Cairo

(2008) e Rodrigues (2009) apontam situacdes quessiel ver
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diretamente a atuacdo do usuario na propria “aog@d’ da
infografia. S&o infograficos que extrapolam o fotonade
hipertextualidade a partir danks, e possibilitam — a partir da
tecnologia de base de dados — o cruzamento demaddes
gerando diferentes resultados, expressos nos #ffogs, ou
através de graficos. Voltamos a salientar que rdcata de uma
construcao coletiva de informacdes, pois estassiaoepré-
selecionadas pelos criados da infografia. Poréta,tg® de peca
gréfica tem possibilitado a personalizacdo de cmite como

veremos no tépico seguinte.

2.3.5 Personalizacdo de contetido

As diferentes “consequéncias” causadas pelos dados
lancados pelos interagentes caracterizam a peizagéd de
conteudo. Os gréaficos e infogréficos, criados pexplorar a
tecnologia de base de dados como forma de crutamacdes,
podem ser inimeros, dependendo das variaveis fdasec
diretamente pelo usuario.

De modo participativo, 0o usudrio ird “construir’uglq
que alguns autores defendem (CAIRO 2008, RODRIGREHI?)
ser infografia em base de dados, por meio dos \missi
resultados predeterminados no momento de “criacésted
infografico”. Neste ponto reside também a persaagho.

Conforme Palacios (2002, p.3): “Também denominada
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individualizacdo, a personalizacdo ou costumizagitsiste na
opgdo oferecida ao Utente para configurar os posdut
jornalisticos de acordo com os seus interessesidodis”. Em
determinadas situac¢des, a possibilidade de haseltados iguais
€ quase inexistente, devido a complexidade dossdexigidos,
como o grafico, a seguir, doytimes.comls it Better to Buy or
Ren? (FIGURA 14)
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O grafico em questado permite ao usuario, a pdetseus
dados financeiros pessoais, verificar se é maigwehalugar ou
comprar um imével. O ndmero de gréfico resultantecéntavel,
ndo ha limitacdo para colocacdo de dados. Cazmtesi a
personalizacdo de conteldo, proporcionada pelsidudilizacéo
dos resultados obtidos a partir das informacogsodibilizadas

pelo préprio interagente.

2.3.6 Atualizacao continua

Por fim, a atualizagdo continua tem atuacdo ampla n
jornalismo, sobre @vebjornalcomo um todo. Esta caracteristica
permite ao usuario do jornalismo digital constaetgovacdo de

informacdes. Possibilitada, conforme Palacios,

A rapidez do acesso, combinada com a
facilidade de producao e de
disponibilizacéo, propiciadas pela
digitalizacdo da informacdo e pelas
tecnologias telematicas, permitem uma
extrema agilidade de actualizacao do
material nos jornais da Web. Isso
possibilita o acompanhamento continuo
em torno do desenvolvimento dos assuntos
jornalisticos de maior interesse.
(PALACIOS, 2002, p.4)
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No infogréfico jornalistico, esta situacdo ndo écm,
porém, quando falamos de série de infografias, caoeelas
sobre os atentados em Madrid, a atualizacdo oamme a
disponibilizacéo de novos infograficos. H&4 tambéotarréncia,
em eventos esportivos, em que os infograficos kefwemtos que
compde o todo, e conforme o desenrolar da competigigem
novos infograficos ou as informagbes nos ja exisgersédo
alteradas na medida em que se desenvolvem 0s eeeD®S.
2.4 Da definicAo de conceitos a proposta de gesagiies

infograficos jornalistica na web

O desenvolvimento da infografia jornalistica no
webjornalismo esta diretamente ligado as caracteristicas e
potencialidades do suporte. Estas discussGesemédsr a cada
caracteristica separadamente, sdo importantes para
compreensdo da tipologia de geracdes dos infoggafic
jornalisticos do capitulo posterior e, no caso d#imidialidade,
fundamental para o capitulo trés e a propostapdéogia. Antes,
discutiremos algumas definigbes importantes paméografia em
geral a fim de subsidiar discussdes posterioretisdartacao.

No proximo capitulo, apresentamos a divisdo dos
infograficos jornalisticos em quatro geracoes difégs, criadas a
partir do desenvolvimento do jornalismo praticado web. A

divisdo dos infograficos em geracbes é importardea mue
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possamos situar o objeto de pesquisa, os infoggafiultimidia,
assim compreendemos em que estagio do ciberjormalesta
caracteristica esta em relacdo ao seu desenvoldmmezsta
modalidade jornalistica. E por meio desta tipolpgiaservamos
os exemplos de infograficos que representam adéquag

webjornalismoe ruptura com o modelo do impresso.
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3. GERACOES DOS INFOGRAFICOS JORNALISTICAS
NA WEB

O desenvolvimento dowebjornalismo transforma
algumas modalidades jornalisticas consagradas emnosou
suportes. A mudanca representa adaptacdo ao fmnmalna
internet, pois suas caracteristicas sdo exploradas maior
frequéncia e novos recursos proporcionam uma lggua
diferenciada para a web. Algumas modalidades fatieradas,
visando adaptacdo ao meio e exploracdo das fertamen
disponibilizadas, como a reportagem, que podezatiliecursos
dos suportes impresso, radio e televisdo, adereiasnie
reportagem multimidia-, ou até mesmo infograficos —
reportagem infografada- cria possibilidades difesgmlo mesmo
subgénero. Ha outros exemplos de recursos criaai@s qutros
fins que sdo apropriados pelo jornalismo na welocohatse
férum, formas que aproximam o interagente do jistzal

Com a infografia, observamos o processo de adequaca
acompanhando o desenvolvimento do jornalismo @@dicno
meio. Presente no impresso, no telejornalismo eweh, o
infografico tem diferentes formas de apresentac@stes
suportes. Mas, inicialmente, o infograficavebjornalistico
utilizava o modelo de infografico do impresso. Artppado

surgimento de recursos e da adequagdo as possiediddo



106

webjornalismo o infogréfico diferencia-se do modelo inicial e
adere novos recursos a sua narrativa.

Para propor a classificacdo dos infogréaficos jostiabs
na web, partiremos da divisdo eeebjornalismoem geracdes
distintas. A divisédo do ciberjornalismo em etapasetolucdo é
observada sob trés aspectos diferentes do jorral@zsnprodutos
— onde séo obervadas as publicacdes jornalisticas am todo -
(MIELNICZUK, 2003 e BORRAT 2006), o conteudo — atpa
das modalidades jornalisticas e o0 desenvolvimerdao sda
linguagem - (SILVA JR., 2002) e o usuario — obsdava relacéo
existe entre o conteludo e o interagente - (MOHERDARQ05).

Produto, contetdo e usuario seguem em sua prifasia
o0 modelo do impresso, adotando as caracteristasibrte. Os
produtos tém atualizacao diaria e séo transposigampresso. O
jornal na internet é alterado quando novas infofmacforem
produzidas pela sua versdo no papel, ndo haveranpas ao
longo do dia. Existe uma dependéncia direta engredois
suportes: “A rotina de producdo de noticias é reeake atrelada
ao modelo estabelecido nos jornais impressos e@adp haver
preocupacdes com relacdo a uma possivel forma doowvade

apresentacdo das narrativas jornalisticas” (MIELAU&, 2003,
p. 8).

O conteludo é estatico e linear tal qual no papel, o
contetdo jornalistico é apresentado com a utilzagd texto

verbal podendo ser acompanhado por uma foto.
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Independentemente da modalidade jornalistica, gudigem
utilizada seré linear. N&o ha o usolid&s que possibilitem fazer
relacbes entre os diferentes pontos do conteldo,emdte
subgéneros diferentes.

O usuario ainda é visto como leitor do impresso, m&
opcOes de hipertextualidade. Além disso, se odgtarte realizar
mais de um acesso no mesmo dia, observa as mesmas
informacdes, sem alteracbes, tendo em vista que W&o
atualizagcdo continua. O desenvolvimento dos pragduto
informacdes e da relagdo do usudrio com ambosezmibm o
uso das caracteristicas do meio e 0 surgimentowdzsmecursas

Como ja destacado, em relacdo aos infograficos
jornalisticos na web, Teixeira e Rinaldi (2008) digidem em
trés fases: a primeira é transpositiva do impreassegunda € a
metafora do impresso, tendo a animagdo como diffidero
interagente pode avancar através do quadro; e cairgeré
caracterizada pelos infograficos multimidia, corepdendo o
termo no sentido amplo, sendo mais adaptada aeataldigital.

Rodrigues (2009) também propde trés fases: infopf
lineares com linguagem linear semelhante ao impresgarrativa
estilo story board infograficos multimidia com introducéo de
elementos multimidia, linguagem multilinear; e opféficos em
base de dados que a autora considera o estagidatnéografia,

com maior interatividade e dinamismo.
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Ambas as classificacdes apresentam trés fasestatst
seguem o desenvolvimento deebjornalismo A classificagédo
proposta por Teixeira e Rinaldi divide os infogréf em duas
fases ligadas ao formato impresso e a terceirabrgudeste
vinculo, representa a adaptacdo ao meio. A divdsaRodrigues
tem uma unica fase relacionada com o formato irspresduas
fases de adaptacéo e utilizacdo das caracteristicagh Para

visualizar estas diferencas, utilizamos o Quadregaiir.

CLASSIFICACOES DOS INFOGRAFICOS EM FASES
DISTINTAS
TEIXEIRA e | RODRIGUES
RINALDI
12 Transposicao do Infogréficos lineares, com
Geracado | impresso linguagem semelhante ao
impresso
22 Metafora do impressq,Infograficos multimidia,
Geragdo | animagéo como com linguagem
diferencial multilinear
32 Infograficos multimidia| Infograficos em base de
Geracéao dados

Quadro 1 - Classificagdes dos infograficos em fdsstgtas
Fonte: adaptado de Teixeira e Rinaldi (2008); Rugs (2009).
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Propomos classificar em geragdes seguindo o
desenvolvimento do jornalismo praticado na web,lusice
aderindo a chamada quarta geracdo, caracterizddaupe da
tecnologia de base de dados. Poderiamos dizer igigdr as
infograficos em quatro geracbes diferentes - trasispo,
metafora, multimidia e base de dados - seria uneclmealas
classificagdes apresentadas para os infograficosténi?
observamos o uso da tecnologia de base de dado$agao da
infografia restrita, basicamente Bgtimes.cone os infograficos
multimidia ndo sdo utilizados de maneira sisteraatielos
webjornais Por isso, compreendemos terceira e quarta geragde
como tendéncias atuais de desenvolvimento da noladai
jornalistica, mas nado afirmamos serem modelos figyrifificos
jornalisticos consolidados, sendo que a terceiraacge
representa uma forma adaptada, ja utilizada, masi@daneira
sistematizada. E a quarta geragdo, que ainda esfdemiodo
embrionario, sendo uma possibilidade futura da girgfia
jornalistica na web.

A evolucgédo da infografia em geragbes como defendemo
segue paralelamente ao desenvolvimento do jornalaticado
naweh Entendemos como fundamental apresentarmos ure brev
histérico destas geracdes webjornalismo pois elas serdo base

para a proposta de geracoes da infografia.
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3.1 Geracdes deebjornalismo

A divisdo dowebjornalismoem fases distintas procura
sinalizar o desenvolvimento do meio em diferentgseeatos. As
tipologias das fases deebjornalismondo representam periodos
histéricos estanques, mas, sim, caracteristicascégas, pois
podem coexistir em um mesmeebjornal modalidades que
estejam caracterizadas em diferentes geracfes. @odeEmos
observar, evidencia-se esta situacdo de maneis clfema com
modalidades, como o infogréafico, havendo esta sténgia de
geracdes em muitos casos no mesmo portaledajornal.

Assim, nos infogréficos jornalisticos, ndo vamogppr
uma divisdo histérica, mas sim, descrever as @afatitas de
cada geracdo. Adotamos trés perspectivas de ewoldga
webjornalismoconforme a discussdo de cada autor: a partir dos
produtos, do conteldo e do usuario. Partimos dagl@s de
Mielniczuk (2003), onde a autora procura demonstoar
desenvolvimento dowebjornalismo, baseada em estudos
preliminares como de Pavlik (2001) e Silva Jr. @00
identificando fases distintas. Pavlik procura difeiar as trés
fases conforme a adequacgéo e utilizacdo do mwei (1) a
primeira, modelo-méde, os conteldos sdo criados atmader
outros meios; (2) a segunda, utiliza alguns resutisponiveis
no meio como links e elementos multimidia; (3) red&a fase,

com conteudos produzidos para a web.



111

Silva Jr. propde um modelo dividido em trés estgie
desenvolvimento e que procura privilegiar a relacde
disseminacdo do conteldo: (1) transpositivo, oajoma internet
segue o modelo do impresso; (2) perceptivo, agregasos do
jornalismo on-line; (3) hipermidiatico, uso de higatualidade,
convergéncia de suportes diferentes e dissemindgamesmo
produto em varias plataformas.

A partir dessas duas perspectivas, Mielniczuk (2003
p.8,9) sistematizou uma classificacdo que abassediinacédo de
conteudo e adequacdoweh Sao trés diferentes geracdes do
webjornalismode acordo com a autora: na primeira, também
chamada de transpositiva, ndo ha exploracdo dasteesticas
do meio, inicialmente os contetdos sédo simplesngdgaas do
impresso disponibilizadas para os usuérios, setddizados em
muitos sites de jornais a cada 24 horas. Hoje, modebservar
essa geracao ndo apenas como copia do impressatrasss de
contetdos criados para web, que permanecem “estgtiou
seja, que ndo fazem uso de links, audio, video eogudlquer
caracteristica deebjornalismo

A segunda geracdo ou fase da metafora, conforme a
nomenclatura, ainda utiliza dayout’ e, em algumas situagées,
conteldos criados para o meio impresso, porém,atentativa
de explorar as caracteristicasvdehh O uso dodinks, resultando

numa linguagem hipertextual, a atualizacdo dasciastiem
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periodos menores de tempo, s&o caracteristicamisnidessa
adequacéo.

Na sequéncia, temos a terceira geracdo e nela
comecamos a observar tentativas de criar versodineopara
jornais ja existentes, ou criagdo de portais, ,siezbjornais
especificos para oiberjornalismo Nesta fase, observamos que
h& preocupacdo em criar material para ser dispizaittd e
explorado por usudrios daeh pensado para o webjornalismo,
pois ha total ruptura com o modelo impresso e peres o uso
de algumas das potencialidades do suporte parasiregéo de
diferentes modalidades jornalisticas.

Vale ressaltar que essas classificagbes ndo séao
excludentes: as diferentes fases podem coexistiur@nmmesmo
periodo temporal. Ainda hoje, podemos observar yiosd e
material jornalistico de diferentes geragbes, mesum o
desenvolvimento do jornalismo on-line.

Semelhante a classificagdo de Mielniczuk, também
focada no conteltdo disponibilizado pelosiberjornais
destacamos ainda a divisdo proposta por Borrat. u@r a
apresenta trés etapas dos jornais digitais: prandirivados do
impresso, reproduz textos do jornal impresso; saguiextos do
meio digital e textos do impresso; terceira, pawizacado da
estrutura da segunda fase, com ofertas de interacdo
hipertextualidade e multimidialidade. (BORRAT, 20281).
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As trés geracdes representam distintas fases diecéao
do jornalismo no suportereh Com a disseminagdo do uso das
Bases de Dados no ciberjornalismo, aponta-se pagataqg
geracdo do webjornalismo (BARBOSA, 2007). Paraotaas
Bases de Dados devem ter ampliada a sua funcasanols de
simples repositdrio de contelidos, onde o interegende acessa-
los através do arquivo, para uma tecnologia queigieo o
cruzamento de dados resultando informacdes difedtax
conforme as opc¢des selecionadas. Machado (20QZ2paponta
gue “a Base de Dados aparece para 0S USUarios 0amo
interface tipificada no espaco navegavel que permxplorar,
compor, recuperar e interagir com a narrativa’. élapa de
transicdo para essa proxima fase, a tecnologiaade Be Dados
(BARBOSA, 2007a) é o aspecto chave para essa madeaga
vez mais evidenciando o poder de controlar o flde@cesso as

informacdes nas maos dos usuarios.

Para o jornalismo digital, as bases de
dados sdo definidoras da estrutura e da
organizacdo, bem como da apresentacdo os
conteldos de natureza jornalistica. Elas
sdo o0 elemento fundamental na
constituicdo de sistemas complexos para a

criacéo, manutencéo, atualizacao,
disponibilizacdo e circulagdo de produtos
jornalisticos digitais dindmicos.

(BARBOSA, 2007a, p.26).
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Com a potencializacdo das bases de dados, ampliando
suas fungbes, podemos perceber, a partir do canteddos
produtos jornalisticas, a quarta geracdo. As mufadecorrem
da potencialidade do suporte e geram alteracfa®lagdo do
publico com owebjornalismo situagéo evidenciada pela diviséo
proposta por Moherdaui.

A partir da sistematizagéo das fases do ciberjizmal
Moherdaui (2005, p. 26) identifica quatro tiposedénciados de
usuarios conforme suas acgdes: “primeiro: usuérm apenas Ié;
segundo: usudrio que I&, endamail e sugere pautas; terceiro
usuario que &, envie-mail sugere pautas e participa da
producéo de conteudo”.

Com a mudanca da relagdowebjornalismocom a base
de dados anteriormente apontada (MACHADO, 2006
BARBOSA, 2007), temos o0 quarto tipo de usuario:aatle
maneira direta no fluxo de informacdes, escolhermlo
modificando conforme suas decisdes, através damaizacio
do conteddo. Moherdaui (2005, p. 26) caracterizanaco
autopersonalizagéo, situacdo em que o “usuarieienke o tipo
de contelido que quer vincular a determinada nafwisvés de
receber contetdos relacionados” ou ainda quandadsterna
permite ao interagente obter respostas as suasinasg Os
infograficos de quarta geracdo apresentam estacaiuem
determinados exemplos em que € possivel o inteigagen

disponibilizar seus dados no material proposto. Mas ha
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participacdo direta, pois as informacdes sdo pgebelkecidas, e o
usuario ndo participa da sua criacao, apenas dgealéra ler.

Até aqui, observamos as geracbes a partir de dois
aspectos distintos: primeiro, o desenvolvimento gosdutos
jornalisticos, e segundo, a mudanca da relacadasigaios com
0s conteudos, propiciada por essa evolucao. Oineragpecto €
ponto principal desta pesquisa, as gerac¢desvelgornalismo
verificadas a partir do contetdo jornalistico, e#fframente no
infografico jornalistico. Da mesma maneira que pod®existir
diferentes portais e sites de distintas fasess pstgem apresentar
em seus contelldos a mesma evolugcdo. Ou seja, ulsr@ame
noticia pode ser disponibilizada sem nenhum recdesaveb,
com texto puro, caracterizando a transposi¢ao goeisso. Mas
pode também utilizar midias,links, possibilidade de
personalizagcdo de conteudo, enfim, utilizar asateristicas do
ciberjornalismo

As mesmas caracteristicas da evolu¢awelojornalismo
- divisdo em quatro geracdes a partir da compreemzio
tecnologia de base de dados como chave para esteetapa e a
coexisténcia das diferentes etapas evolutivas emmesmo
periodo - adotaremos para as geracdes dos infoggéafi
jornalisticos. A seguir, procuramos detalhar aegisttizacdo de
geragbes na infografia, desde estudos anteriotésa aivisdo

proposta na dissertagéo.
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3.2 Fases do infogréfico jornalisticowab

A proposta de diferentes geracbes dos infogréaficos
procura seguir as fases dwebjornalismo Observamos
caracteristicas que possam evidenciar que a madalid
jornalistica pertenca aquela fase, e, assim, fiErtios
infografias de quatro geracoes distintas, que Aéacegcludentes,
ou seja, podem coexistir na mesma época.

Propomos, em trabalhos anteriores (AMARAL, 2009a,
b), a divisdo em quatro geragdes, sendo a prirtraingpositiva e
a segunda metafora do impresso. A terceira é esizada pelos
infogréficos que priorizam o uso da multimidialidael a partir da
utilizagdo da tecnologia da Base de Dados na qugtacéo,
temos infograficos caracterizados pela persondizage
conteddo. A terceira e quarta geracdes séo forifeenciadas
de conceber o infografico jornalistico adaptado ao
webjornalismo

Acreditarmos que a evolucdo da infografia wab
acontece a partir de trés momentos: no primeirdramsposicéo
do modelo de infogréafico original (impresso), n@wedo, ha
uma tentativa de adaptacdo amebjornalismo mesclando
caracteristicas (impresso + web) para criar o ndfiigp, € 0
terceiro, onde ha exemplares de infograficos quentam a
modalidade jornalistica adaptada ao jornalismoiqadd no

meio. O terceiro momento pode ser dividido em chaates, que
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chamamos de terceira e quarta geracdes dos infooggaf
jornalisticos. Ambas representam a fase de adeguagh
infografico jornalistico as caracteristicas wlebjornalismo mas
observamos que ha diferencas em relagdo aos reautitzados

na narrativa dos infogréficos. Destacamos a mudiatidade na
terceira geracdo, e a interatividade e a consegient
personalizacdo de conteldo na quarta geracdo. rRelzor
compreensdo, organizamos a sistematizacdo (QUADRG@ 2

partir de tépicos fundamentais.

FASES DO INFOGRAFICO JORNALISTICO

Geracéo e caracteristica principal Relacdo com 0
webjornalismo

12 Geracao — Linearidade Transposicao do
impresso

22 Geracao — Hipertextualidade Metéfora do impresso

32 Geragéo — Multimidialidade Adequacao ao

42 Geragcdo - Personalizagdo |deebjornalismo

conteudo

Quadro 2 - Fases do infogréfico jornalistico

Conforme o quadro, a terceira e a quarta geracgiée e
adaptadas aowebjornalismo ndo utilizam da metafora do
impresso e destacam-se por algumas das caractsistio

jornalismo praticado na web. Nesse ponto residideaedciacio



118

proposta e optamos por dividir essas geracoesgmradpectos, a
saber, temporalidade e caracteristica do infografic

Com o desenvolvimento do ciberjornalismo, o0s
profissionais buscavam tornar esta modalidade ljstita cada
vez mais adaptada ao meio disponibilizado. Apddaass de
transposicdo e metafora jA podemos observar deinmaoacreta
a utilizacdo das caracteristicas daeh Nos infogréaficos, a
caracteristica que ganha destaque na ruptura camodelo
impresso é multimidialidade. As informacgbes dispdizadas
através desse recurso mostravam as a¢bes em ppaseca ou
até mesmo, o detalhamento de fatos.

Através da utilizacdo de maneira potencializada das
bases de dados, ampliando sua fungcéo além do arameato,
acreditamos que a infografia de quarta geracéo pede futuro
da modalidade jornalistica weely porém ainda estamos em um
estagio preliminar em relacdo a esta geracdo. Dagssa de
explorar as informagdes disponiveis e procurardesntrole do
fluxo de informagBes ao usuario, através das opeseshidas e
do posterior cruzamento de dados, surgem prodotosetevados
graus de interacdo e “personalizados” muitas vielgificados
pelos profissionais como infograficos. Porém, ndorw das
situacOes, esses exemplos sdo verdadeiras feresmémtbusca
sobre a pauta abordada, tamanha a quantidade atenagdes
disponiveis. Por serem disponibilizados apenas asdod

estatisticos, ndo podemos evidenciar exemplos etmscrde
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infogréaficos jornalisticos, pois ndo ha narrati@gque podemos
observar sédo graficos, calculadorasashupse ferramentas de
busca. Entdo, discutiremos a quarta geracdo napgquiirsa de
futuro da infografia jornalistica na web, que atumhte o que
observamos é o estdgio preliminar deste novo modielo
infograficos. Apresentado o cenario, procuramoscréesr e

caracterizar cada uma das diferentes geragoes.

3.2.1 Primeira geracao: infogréficos transposto donpresso

O inicio do jornalismo on-line na década de 1990
representa uma fase de primeiro contato com o s®upopouca
utilizacdo das potencializadas existentes na épAcprimeira
geracdo davebjornalismo conforme as caracteristicas descritas
pelos autores (MIELNICZUK, SILVA, PAVLIK, BORRAT)
eram transposicdes dos jornais impressos. O camtdé@dsuas
edicoes no papel era colocado diretamente na wely s
aproveitar as caracteristicas do meio, sobretudespaco
ilimitado e a possibilidade de publicar em qualgperiodo do
dia. Por exemplo, o texto da noticia no impresbmitado pelo
tamanho destinado a sua publicacdo na versédo dd paga
transposto para a web sem alteragdo e os contelmosites
eram renovados geralmente a cada vinte e quatas.hor

Os infograficos também passam por situacdo sentelhan

- transpostos do impresso eles permanecem estaticos
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ciberjornal As caracteristicas do webjornalismo n&o séo
aproveitadas, temos um usuario de primeira gerggaoapenas

Ié as informac¢Bes disponiveis no infografia (MOHERD,
2005). Esta situacdo ainda pode ser evidenciaddnaote. O
webjornal Elpais.condisponibilizou navebum infografico sobre

0 problema na antena de um aparelho celular (FIGURAsem
gue possamos identificar qualquer recurso ou aaifatita do

jornalismo digital.
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Elpais.com



121

Mesmo disponibilizado naveh o exemplo anterior é
estatico, tal qual estivesse impresso em uma fdihgornal
impresso. Ndo ha a possibilidade de avancar para tefa
diferenciada, nem mesmo clicar nos detalhes dcebymacelular.
A linguagem linear utiliza de recursos do jornatisimpresso
para detalhar as informacdes, 0 uso de setas femeia aos
pontos de destague que serdo tratados separadamente
Infograficos de primeira geracdo sao vinculados naadelo
impresso de maneira integral, ndo ha recursos K@actesisticas
do suporte, a linguagem é linear e as imagens staoques. O
infogréafico de primeira geracdo pode compor diferemuadros,

como o exemplo a seguir do portal UOL (FIGURA 16).



122

Como as células-tronco sdo obtidas

mpoel
humano

Figura 16 — Infografico do UOL — Como as célulasitio sdo obtidas.
Disponivel em: http://noticias.uol.com.br/ulthoteciaesaude/
infograficos/2008/03/04/ult4476u20.jhtm
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O botdo de avancar e retroceder tem a fungéo dartro
de quadro. Mas o que podemos observar sdo infogsafile
primeira geracdo, estanques, com linguagem lines Qs
numeros indicam o avanco do processo. Cada umasdesis €
composta por um infografico estatico que poderia se

perfeitamente publicado no papel.

3.2.2 Segunda geracdo: metafora do impresso, teritat de

adequacéo a web

A segunda geracdo representa a tentativa de adequac
ao webjornalismo mas ainda utilizando o modelo do impresso.
Inicialmente, quando h& alguma diferenca em relagéo
infografico impresso, essa mudanca néo represdlitagho das
caracteristicas daeh Retomando os conceitos de Cairo sobre a
diferenciacdo dos tipos de infografia conforme aicéo,
lembramos que a analitica auxiia a compreensdo das
informacdes, enquanto a estetizante privilegia #tiea em
detrimento da informacéo.

Alguns infograficos de segunda geracdo utlizam o
recurso de animacdo de maneira alegorica, sendatedrada
como estetizante, como pode ser observado no eaeangtguir
(FIGURA 17). Sao utilizado$inks, que propiciam, ao passar o
mouse, ver as caracteristicas de cada aeronaveueOn#o

caracteriza a hipertextualidade e, por consequénéia ha uma
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guebra da linguagem linear do modelo impresso. @ qu
observamos sado informacdes “escondidas” sobregasaf dos
diferentes avides, mas que poderiam ser colocanldada de
cada figura como legenda, com a mesma funcdo qizam

comolink oculto.
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Figura 17 dnfograficoBombardeo em Bagd&lmundo.es

Com a utilizagéo das ferramentas da web nos priogrd

dos anos 2000, percebe-se uma tentativa de criarinfiografia
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especifica para o meiwely porém, ainda preso ao texto e
formato impresso. Tal qual o infografico do jorrdd papel,
seguem com linguagem linear, 0s elementos apresentaa
ordem pré-estabelecida que ndo pode ser alterada pe
interagente.

A segunda geracdo dos infograficos na web ainda est
ligada ao impresso e utiliza sua metafora, ou safa seu
formato. Assim, ndo observamos grandes inovacdeselnao
as caracteristicas do jornalismo on-line. Porénicues como
elmundo.escomecam ainda no inicio dos anos 2000 a criar
identidade prépria e especifica para suas infagadiravés de
um layout tnico (FIGURA 18) com titulo, texto de apresentaca
menu com os tépicos da pauta, botdes de avangaroeeder,
fonte e autor.
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Para Fernandez-Ladreda (2005, p.5, maioria das
noticias que encontramos em uwebsite apresentam um
estrutura linear (...) De todos os modos, ha um die noticias
que realmente apresentam um esquema hipertextual:
infograficos multimidid>. Este uso da hipertextualidade permite
quebrar a linearidade da narrativa, os links daopedo de
escolha. E 0 que acontece no exemplo a seguir (RAGWLO),
onde é possivel eleger diferentes topicos sobrellSAe o
usuario tem a opcao de seguir, ou ndo, a ordentidageelos

autores para conhecer melhor o tema abordado.

% Na citagéio, o termo infografico multimidia estad® empregado como qualquer
infografia disponibilizada para web.

N.A. Citagdo original: La mayoria de las noticias que encontramos entimvetb
presentan una estructura lineal (...) De todos isoday un tipo de noticias que
realmente presentan un esquema hipertextual: Idegraficos multimedia”
(FERNANDEZ-LADREDA 2005, p.5)

(0]
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O uso da hipertextualidade no infografico jornalést
representa uma ruptura em relacdo ao meio impreAso.
linguagem diferenciada permite as geracdes posdsrioma
adaptacdo aavebjornalismg onde terceira e quarta geracdes
avancam em relagdo a adaptacdo ao meio e rompencaor
com o jornalismo impresso. Notamos que ambas ewplde
cenario apresentado na segunda geracdo, poréraandid

caracteristicas distintas do jornalismo on-line.

3.2.3 Terceira geracéo: infograficos multimidia

A terceira geracdo dos infograficos jornalisticasweb
representa 0 inicio da adequacdo as caracteristitas
webjornalismo Neste contexto, Alves e Rinaldi (2009)
denominam devebinfograficoquando se pode verificar através
de suas caracteristicas que o material foi pengzta o
jornalismo on-line. Este tipo de infografia propgora ao
interagente a ruptura na forma de leitura lineas. &pectos
ligados ao jornalismo impresso ndo sdo mais Vido®s
infograficos tém linguagem multilinear e utilizanecursos
distintos, com destaque para as diferentes milists. fase dos

infograficos é resultado da mudanca da relacadgdufssionais
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com a tecnologia e potencialiadades disponivesuporte web,

como aponta Schwingel:

a ruptura apresentada pelo jornalismo ao
deixar de utlizar as ferramentas
computacionais apenas de forma
instrumental e a buscar gerar significados,
parece-nos ser o diferencial do Jornalismo
Digital para todas as demais praticas
profissionais jornalisticas que
anteriormente utilizavam recursos
tecnolégicos. (SCHWINGEL, 2004, p. 4)

A partir das experiéncias iniciais de sua explarguélo
webjornalismo, pelas caracteristicas tanto da ndati quanto
do meio, o infografico é visto como uma das maseirais
adequadas de utilizar a multimidialidade. Ribas0f2) 139)
assinalou que “no ciberespaco, a infografia é migénente
multimidia e agrega as caracteristicas do mei@saptando uma
estrutura multilinear que integra diferentes fowsatonstituindo
uma unidade informativa”. Além de ser apontada camo
exemplo de linguagem adequada ao webjornalismo aEckita
gue o infografico est4 adequado as novas exigédoiassuario

do jornalismo praticado na internet.

Ademas, las cifras de acceso y los
recuentos de paginas dicen que slai®
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graficos interactivos -la infografia es una
de las mejores armas de Internet y un
elemento clave en el nuevo lenguaje de los
medios digitales- consiguen una respuesta
cualitativamente importante de los lectores
de prensa que, en la red, buscan leer poco
y tienen prisa. (EDO, 2007, p. 18)

Discordamos de Edo em relacdo ao conteldo do
infogréafico estar adaptado as exigéncias do inéenag ou seja,
ler pouco e ter pressa. O infogréfico de terce&eagfio pode
apresentar uma quantidade grande de informacOpsesenca de
texto “puro” pode ser pequena. Mas se pensarmoscno O
infografico desta geracdo é concebido, percebenues ppde
haver grande quantidade de informacfes disporabéig por
diferentes midias, permitindo ao usuério além devir ou ouvir
0 conteudo jornalistico disponibilizado.

Para tanto, a unido de texto e mitfiam infografia deve
ser indissociavel, ou seja, a narrativa formada&ssta ser coesa,

7

pois esta é a caracteristica primordial do textogjistico do

31 0 termo midia pode ser entendido como suportedaidos, ou como formato de
apresentacdo, como aponta GOSCIOLA (2008, p.25p Paautor, o conceito é
utilizado ou para identificar o recurso pelo quahformacéo é transmitida, ou, na
situacdo atual, midia como suporte onde sera esfgico contetdo. Ja para
MUSBURGER (2008, p. 29), “midia é a manipulacé@deio, video e sinais digitais
com a finalidade de criar imagens e sons que deb&mr a representacéo de eventos
ao contar uma histéria ou esclarecer uma infornfacAopartir destes autores,
adotamos o conceito de midia como formato de amtes®o do contelddo, sendo
video ou audio exemplos de midia, independentenuenseiporte ser o computador, o
DVD ou o celular.
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infogréfico. Entdo, a leitura como conhecemos tiadalmente
ganha dois aspectos diferenciados na infografiatedeeira
geracao em relacdo as geracdes anteriores: aawuor a forma
estatica do impresso e a leitura multimidia, o ragente
compreende a informacdo do infografico ao ler doteserbal,
compreender os dados em tabelas ou gréficos, éuwios e
assistir videos que acrescentem informacdes ao. tddo
multimidialidade é uma das caracteristicas do |mma
praticado na web. Observa-se que nos primordios do
webjornalismg  explanando sobre modelos digitais
multimidiaticos, Bairon (1995, p.81) apontava: osdelos
digitais multimidiaticos ndo podem ser lidos ou poeendidos
como o fazemos frente a um texto escrito, poisepaa
possibilidade de se navegar de forma interativa.

Para conseguir disponibilizar ao interagente aste®s
aspectos da infografia, reafirmamos o conceito de @007, p.
13): 0 uso da multimidialidade é um dos aspecteve&lpara a
linguagem mudltipla necessaria para 0s meios digitanas
acreditamos que deve ser acompanhada da hipelidatiea para
gue possa gerar esta nova forma de leitura.

Nos infograficos a caracteristica da multimidiatidan&o
tem evoluido conforme as expectativas iniciaisol$ervarmos a
perspectiva criada em torno da infografia e sugptaddo ao
meio, vimos que pode ser evidenciado tal desenwelvio por

parte da reportagem multimidia (RIBAS, 2006) era&smo o0s
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webdocumentario§SPINELLI e RAMOS, 2007, 3), modalidades
jornalisticas disponiveis na internet e que praouegprofundar
informacdes. No caso da infografia, a multimidiatid ainda
aparece em exemplos isolados, estando longe dersepratica
recorrente, mesmo hoje.

Os elementos multimidia para compor a narrativa
infografica devem estar adequados a linguagem do

webjornalismo

A infografia multimidia adequa-se como

modelo especifico de composicdo da
informacdo  jornalistca na  Web,

oferecendo ao usuario elementos
potencializados pelas caracteristicas do
meio. Com isso, ndo desconsideramos a
importancia do texto na Web, mas

acreditamos que na conjuntura de uma
nova formacdo cultural, o texto torna-se
complementar ao modelo infogréafico

multimidia, assim como a fotografia, a

imagem em movimento, a gravagao
sonora, a ilustracdo e os demais codigos
comunicativos. (RIBAS, 2005a, p. 140)

Ver ou ouvir no jornalismo on-line representam
“passividade” do usuario em relagdo as informagdesseja, nao
€ possivel controlar o fluxo informacional de umtografia de
terceira geracdo, fato que ja pode ser observadauaata

geracdo. Para entendermos a situagdo, partiremosndeito de
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multimidia de Gosciola. Comparando a hipermidiaudtimidia,
0 autor esclarece que esta: “diz respeito a ex@osle contelidos
de forma linear sem a possibilidade de interfeeénai ordem de
apresentacdo ou na explanacado das informacdesntlisfs)
(GOSCIOLA, 2008, p. 34). A partir do conceito agmrsdo,
ratificamos a caracteristica da multimidialidadenoaum recurso
a ser utilizado na narrativa do infografico de eé@e geracao,
mas as demais caracteristicas serdo fundameniaspplmente
a hipertextualidade, para que ocorra a quebrandaridade de
leitura.

O uso de animagdes em determinadas situagdestsubsti
o video no papel de demonstrar a¢cdes ou detalpesifisos da
pauta. Mas é importante salientar que a constridgioum
infografico multimidia deve seguir a caracteristieamodalidade
jornalistica, ou seja, os elementos textuais etefinais devem
seguir uma linguagem unicd.d infografia, muchas vezes, es la
mejor manera de presentar uma informacion que itifente se
puede entender de outra manera, como todo lo gpkgue uma
dimensién sucesiva en el tiempo o en el espEc{SANCHO,
2003, p. 558). Observa-se que com a animacao épbsslicar
caminhos diferenciados na leitura ou apontar desado longo da

sequéncia de acdes, 0 que, muitas vezes, a ridideideo torna

% T.A: A infografia muitas vezes, é a melhor maneieaapresentar uma informagéo
que dificilmente se pode entender de outra manein@o tudo que o implique uma
dimensé&o sucessiva no tempo e no espaco.
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dificil. Porém, o video aproxima o interagente @@m®s reais,
pois mostra tal qual acontecerem os fatos, ja mag@o permite

a criacdo de acdes ainda ndo existentes, ou s@jgvasao, a
partir de dados concretos, de simulacdo de possivei
acontecimentos.

O exemplo a seguir delmundo.es(FIGURA 20)
apresenta 0s elementos da narrativa ligados de aform
indissociavel, caracteristica dos infograficos gisticos. Criado
para explicar como sdo os procedimentos do exame de
radiografia, a infografia alia animacdo e video cauodio, o
primeiro recurso mostra os diferentes procedimeatosegundo
apresenta os detalhes que séo explicados por disspnal que
trabalha realizando o exame. As duas informacdes sa
importantes na pauta proposta, o uso dos recursosrp atender

as funcdes determinadas.
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La nueva radioterapia

TAC de planificacién

Figura 20 — Infografich.a nueva radioterapiado EImundo.es
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A caracteristica da multimidialidade se adequa a
determinadas funcbes dos infograficos. H& situacges
tornaram os infograficos multimidia “limitantes”lpdato de que
algumas midias ainda ndo permitem o controle dgoflde
informacdes. Mas, como no exemplo anterior, a fonda
infografico € apenas demonstrar como funciona aanov
radioterapia e 0 uso do video como elemento de gsiggo da
narrativa do infografico € fundamental para a regfio deste
papel. E se compararmos com as fases iniciais uh@lismo
digital, atualmente, observamos a potencializa@@rih¢do de
conteldos jornalisticos a partir de diferentes asidi

No principio do webjornalismo, a velocidade das
conexfes dos usuarios ndo comportava grande qadatide
informacdes (tamanho dos arquivos). Entende-se tivonde
webjornais apresentarem fotos pequenas e dificilmente
disponibilizarem &udio ou video, que acarretaria ulemora em
carregar tais arquivos. Com o avanco do jornalismdine, das
velocidades de conexdes e ampliagdo dos recursos do
webjornalismo, elementos multimidia séo vistos doequéncia

em géneros e modalidades jornalisticas.

La infografia digital destaca por el
impacto visual que provoca em el lector.
Las imagenes (estaticas y en movimento),
gue se complementan con archivos de
texto y sonido, constituyen uma nueva
forma de representar, reproducir y contar
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las noticias que, ademas, y gracias a La
interactividad, involucra al lector
haciéndole participe del acontecimiento
(HERRERA, 2005, p. 28}

A terceira geracdo dos infograficos € um exemplo de
modalidade jornalistica pensada para web, pois ifera
convergéncia de midias em uma Unica modalidadeljstica.
Mas existe também a tendéncia de usuarios no temteofluxo
de informagbes, e os infograficos em bases de dgdobam

destaque nas pesquisas e na pratica.

3.2.4 Quarta geracdo: infograficos em base de dados

tendéncia para o futuro

A premiacdo de maior importancia para infografia
mundial, o Malofie]’, assinalou na sua edicdo de 2009, como
vencedor o infografic@he ebb and flow of movies: Box Office
Receipts 1986 — 200&onstruida a partir de base de dados,
resulta em diferentes graficos sobre as bilheteldamdustria do
cinema em cada ano, conforme as escolhas do iateead\ peca

grafica chamou a atencdo pela quantidade de infdresa

% T.A: “A infografia digital destaca pelo impactosuial que causa no leitor. As
imagens (estaticas e em movimento), que se comptamecom arquivos de texto e
audio, constituem uma nova forma de representamdezir e contar as noticias que,
além disso e gracas a interatividade, envolve torléazendo-lhe participante do
acontecimento”

34 Prémio anual organizado p&aciety for News Desighttps://www.snd.org/index.
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disponibilizadas e pela capacidade de cruzar esdse®s,
resultando em diferentes resultados conforme aselhesc do
interagente.

Relembramos a discussdo que destacamos na intipduca
o0 prémio foi considerado por Cairo como inadequamos o
exemplo donytimes.comorna dificil extrair alguma informacéo.
Xaquin Gonzalez, editor dwebjornal norte-americano exalta a
peca grafica como magnifica pelo tratamento e edida
informacao. Nao h4 um consenso em relagéo aosraifcgs em
base de dados, e acreditamos que ainda nado pouestficada
como infografia jornalistica, mas algumas pesqy&abordam o
tema.

A preocupacdo observada no meio académico, em
pesquisas sobre a quarta geracdo dos infografiposita que, a
partir do uso de base de dados, sdo criadas ifitxgaterativas
e com personalizacdo de conteddo. Rodrigues (230&)ama de
Infobases e Cairo (2008) assinala esse novo modelo de
infografico como uma ferramenta do interagente para ele
possa analisar a informacdo conforme suas op¢ossrginento
da quarta geracao dos infograficos do jornalismdinenso foi
possivel a partir da evolugdo da tecnologia e atefdos
experiéncia de seus criadores com esta tecnolégidases de
dados estdo presentes no ciberjornalismo desdepramtipio,

mas, com o tempo, suas func¢des foram sendo angpliada
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Até meados dos anos 90 do século
passado, uma Base de Dados era um
conjunto de dados alfanuméricos (cadeias
de caracteres e valores numéricos). Hoje,
uma Base de Dados costuma armazenar
textos, imagens, graficos e objetos
multimidia (som e video), aumentando
muito as proporcdes das necessidades de
armazenamento e a complexidade dos
processos de recuperagdo e processamento
de dados. A principal diferenca existente
entre as Bases de Dados modernas e a
classificagdo mais antiga de colecédo de
arquivos  suportados pelo  sistema
operacional reside na possibilidade de
relacionamento dos dados entre si.
(MACHADO, 2006, p.17)

O nytimes.commostra pioneirismo em relacdo a essa
tendéncia. Em algumas situacdes, a peca gréaficaatge de base
de dados davebjornal ou até mesmo de 6rgaos publicos. Essa
relacdo de cruzar dados de diferentes bancos des,daul
utilizado para a constru¢do de informagbes, podetasrbém
observada nosnashups Segundo Zago (2008, p. 2), “como
aplicativos nawely mashupcorresponde a mistura de dados
provenientes de mais de uma fonte”. O pioneirismaelacéo a
essa ferramenta é do sileicagocrime.orgextinto em 2008, que
cruzava os dados da policia local com mapas. Arrhkn no
Brasil, ha owikicrimes.org(FIGURA 21), que localiza os crimes
de maneira colaborativa através dos usuéarios @ @sses dados

com os mapas déoogle maps
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Esses exemplos de cruzamentos de dados propiciados
pelos mashupspodem ser identificados como infogréaficos, que
acreditamos ser formas preliminares de infografgye
localizamos na quarta geracdo. A apresentacacfalenacdes é
guiada pelas escolhas do usuario, caracterizane@iividade e
personalizacdo de conteldo. As bases de dadozadés na
construcdo de infograficos permitem a potenciadipagda
utilizacdo das caracteristicas webjornalismo Além disso, com
a capacidade de armazenar informacfes de diferdiptes e
cruza-las entre si, é possivel que os infogréafipossam ter
muitos dados e informacdes sobre uma Unica pawadrigRies
aponta uma mudanca na forma de pensar a infogrgfatir das

bases de dados:

Pode-se perceber o novo caminho que se
abre para a modalidade de producdo de
infografia e evidencia-se uma quebra de
paradigma na construgdo de infograficos a
partir da utilizacdo de base de dados frente
ao dinamismo e potencialidades com a
evolucdo da Internet. (RODRIGUES,
2008, p.5)

A partir desse cenario, acreditamos que a perzagald

de conteddo é uma das caracteristicaswebjornalismoque
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ganha destaque para a identificacdo de infografamosilisticos
de quarta geragdo. Com as Bases de Dadagehfmrnalismoé

possivel criar produtos que atendam aos grausewalsidos de
interacdo propostas por Cairo (2008, p. 72), isto@nipulacéo -
0s interagentes podem trocar caracteristicas d$isitea certos
objetos no mundo virtual — e exploragdo — quandatesagentes
tém liberdade de movimentacdo no mundo virtual, &0
decidem o que vao ver, mas quando. Exemplos dgraffoos

gue atendem a manipulacéo e a exploragéo ja s@s @salguns
deles sdo modelos do que o autor espanhol carzcteomo
ferramentas.

A ideia de pensar a infografia como ferramenta do
interagente parte do principio de que temos umrigsdé quarta
geracdo (MACHADO, 2006, BARBOSA, 2007 e MOHERDAUI,
2005), aquele que atua de maneira direta no flueo d
informacdes, podendo modifica-lo através de suapubatéo. A
partir da interatividade e com a atuagéo ativasi@urio, temos a
caracteristica da personalizacdo de conteldo. Enitasnu
situacbes, os ‘“infograficos” de quarta geracdo téna grande
quantidade de informacdes e podem ser caractesizadmo
mashups calculadoras ou simples ferramentas que geram
gréficos, sendo recursos utilizados para compleanesigguma
modalidade jornalistica.

Produtos como ferramenta para o usuario analisar as

informacdes disponiveis ndo significam prioritarisote
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infograficos de quarta geracdes. Existem exemptaesnados de
infograficos em bases de dados, que proporciontaratividade
e personalizacéo de contetdo, mas ndo podem seterézados
como infografias. Em alguns casos, ndo existe aatna
indissociavel, ndo ha histéria a ser contada, rimas apenas a
disponibilizagdo de dados estatisticos geradosta gas opgdes
do usuario. O que observamos sao calculadorasashupsque
geram diferentes graficos, mas ndo o infogréaficoghistico.
Geralmente, estes gréaficos, calculadorasmashups
apresentam dados que ndo sao interpretados. Raldecistica
do conteddo disponibilizado pelos produtos jortiabs
identificados como infograficos em base de dadopapel da

multimidialidade torna-se secundario:

Em nossa perspectiva, estes elementos
multimidia assumem ainda um papel
secundario na narrativa infografica em
base de dados pelo privilégio de gréaficos e
mapas como plataformas para a
estruturacdo de dados. A visibilidade deste
tipo de infogréafico talvez tenha si dado
exatamente pela opcdo de trazer em
primeiro plano de visualizacdo os dados
estatisticos (planejados em mapas e
gréficos estatisticos) para se diferenciar
das estruturas multimidia. Gradativamente
os elementos multimidia comecaram a ser
utilizados. Este reposicionamento dos
infograficos ndo aniquila as formas
anteriores de producédo e apresentagédo dos
infograficos, os de segunda fase
(multimidiaticos), conforme nossa
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classificagdo. Ao contrario, trata-se de
varias formas e formatos que convivem no
mesmo ambiente do jornalismo digital,
cada qual com suas condicoes.
(RODRIGUES, 2009, p. 104)

Alguns pontos que a autora destaca sdo importpatas
acreditarmos que a quarta geragdo ainda néo rapaesemplos
de infogréficos jornalisticos, mas sim, possibiliesa futuras de
uso da modalidade jornalistica wah A visualizacdo de dados
estatisticos permitidas pela quarta geracéo, ertamsituacoes,
resulta em gréficos, pois ndo ha uma narrativanfasmacoes
estdo disponiveis de maneira primaria ao usuarieste deve
fazer as suas interpretacfes a partir dos grafjecsdos. Como
os exemplos citados anteriormentée ebb and flow of movies:
Box Office Receipts 1986 — 2308 Is it better to buy or ref®.
Neles, sdo gerados diferentes graficos que deveransdisados
para haver a compreenséo dos dados, mas nédo hiisioréa a
ser contada com principio, meio e fim.

Estes exemplos reiteram a hipétese de Cairo da
infografia como ferramenta, que pode ser uma dasilpbdades
da quarta geragéo. Acreditamos que ndo esta adzadie como
infografico jornalistico, pois sua funcdo é auxilieinteragente a

partir de dados pré-determinados, mas os resultsftosapenas

% Introdugo — Pagina 12
3 Capitulo 1 — Pagina 41



146

estatisticos. O mesmo entusiasmo observado narsegaracao
dos infogréficos, em relacdo ao uso da multimidéde pode ser
visto nos infograficos em base de dados em relagéo
interatividade. O grau de interagdo possibilitado gste tipo de
peca grafica é diferenciado e coloca 0 usudrio Bra situacao
de “controle”, porém, este controle se da em opglEdmidas

pelos produtores e os resultados séo gréficos.

3.3 Da terceira geracgéo a tipologia

Apés localizarmos as geragbes, situarmos o objeto d
estudo na terceira fase dos infograficos na wetx;yramos, no
capitulo posterior, aprofundar algumas destas @egst
Procuraremos entender a fronteira entre infogradiportagem e
especial multimidia.

O estudo do infografico de terceira geracédo foaatia
utilizacdo da caracteristica da multimidialidade para tanto,
propomos a criacdo de uma tipologia especifica jpeeura
entender como acontece a exploracdo dessa castctertio
webjornalismo Com este intuito, o capitulo seguinte foca os
conceitos de midia e multimidia para que possamtender a
multimidialidade nos infograficos jornalisticos.

A tipologia esta baseada na andlise de dois prsduto
jornalisticos na web, o portal brasileiro UOL ewebjornal

espanholElImundo.es.A partir dos resultados obtidos o que
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pretendemos entender € a chamada terceira gerag8o d
infograficos jornalisticos a partir do que acredits ser a chave
para este entendimento, 0 uso da caracteristica da
multimidialidade. A observagdo, ao longo do ano 2{¥)9,
possibilitou, além da criagédo desta tipologia edendimento da
terceira geracdo, outras andlises que remetem aserpe
capitulo, tornando-o base fundamental para enterdedados

que serdo apresentados posteriormente.
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4. INFOGRAFICOS DE TERCEIRA GERACAO

A proposta de uma tipologia para a infografia dipdo
uso da caracteristica da multimidialidade fundameet em
conceituagbes que permitem entender e identificanfagrafia
jornalistica e a multimidialidade. O conceito dedografico
jornalistico (TEXEIRA, 2009) adotado nesta disggita é
utilizado como ponto de partida para a escolh&etiiicacdo dos
infograficos a serem analisados.

O conceito de multimidialidade que utilizamos € o
proposto por Palacios (2002, 2003) como umas dasteaisticas
do webjornalismo A multimidialidade, segundo o autor, é a
convergéncia dos formatos das midias tradicioraisanracao do
fato jornalistico. Este conceito € chave para anigéb da
tipologia dos infograficos multimidia, pois os tesnmidia e

multimidia serdo usados dentro deste contexto.

4.1 Infogréficos do objeto empirico em 2009

Utilizamos o material disponivel na secéo de irdfigos
dos objetos empiricos, UOL Elmundo.esno ano de 2009.
Observamos inicialmente quantos produtos séo disiipados
no UOL eelmundo.esTambém levantamos quantas vezes cada
midia é utilizada, sendo que a categoria “outragfesenta: fotos

e ilustracdes.
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A partir de um estudo preliminar realizado, obsems
que o UOL disponibilizou ao longo do ano 195 prodiitnesta
secdo (QUADRO 3), sendo 50 deles infograficos. Gtapo
brasileiro utiliza material da agéncia noticidsaP, que néo faz
parte da andlise e ndo serd utilizado para a pEppestipologia
dos infograficos multimidia.A secdo onde o material é
disponibilizado é chamada de “infograficos”, porémedemos
observar, nem todo material presente na secdo pede

classificado como tal.

%" Denominamos produtos como todo o material displiddo pelos objetos
empiricos na sec¢ado de infogréaficos. IndependentenuEnser jornalistico ou ndo. Na
tabela 5, descrevemos quais e quantas vezes esthgqgs forma disponibilizados
pelo portal UOL e pelavebjornal elmundo.es
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Frequéncia de utilizacdo das midias no UOL em 2009
Video | Audio | Outrag® | Produtos| Total de
daAFP | produtos
Janeiro 1 3 2 14 22
Fevereiro 0 0 1 10 16
Margo 1 0 0 8 14
Abril 1 1 0 17 20
Maio 1 1 0 18 21
Junho 1 0 0 16 17
Julho 0 0 2 15 18
Agosto 0 0 1 14 14
Setembro 1 0 3 15 17
Outubro 1 1 2 7 9
Novembro 0 0 3 5 14
Dezembro 1 1 1 8 13
Total 8 7 15 147 195

Quadro 3 — Frequéncia de utilizagdo das midias@b &m 2009

O webjornalelmundo.egproduziu em 2009: 73 produtos
(QUADRO 4). A secao onde é encontrado o material é
denominada de "gréficos", por tradicdo da maioowebjornais

espanhdis.

%8 verificamos o uso de fotos, ilustracdes (desdiiapsiaté mapas) e animacdes
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Frequéncia de utilizagao das midias nelmundo.esem 2009

Video Audio Outras | Total de
produtos
Janeiro 3 1 7 7
Fevereiro 1 1 3 3
Marco 1 1 6 6
Abril 2 0 9 9
Maio 1 0 9 9
Junho 0 1 5 5
Julho 0 0 5 5
Agosto 0 0 6 6
Setembro 1 0 5 5
Outubro 0 0 2 2
Novembro 0 0 6 6
Dezembro 1 2 10 10
Total 10 6 73 73

Quadro 4 - Frequéncia de utilizacdo das midiasimando.eem 2009

Percebemos que video e audio ndo sdo disponilukzad

com frequéncia recorrente; em alguns meses, ndordtutos

com estes recursos, além disso, a média de puldicie audio e

video na secao de infograficos € inferior a ummés ao longo
do ano de 2009.
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4.2 Multimidialidade nos infograficos

Observamos a infografia no webjornalismo privilegia
a caracteristica da multimidialidade conforme ac@ristica do
jornalismo praticado na web descrita por Palack@92, 2003),
como a convergéncia dos formatos das midias toadis na
narracdo do fato jornalistico. Este conceito é ehpara a
definicdo da tipologia dos infograficos multimidiabservamos,
anteriormente, 0s conceitos de midia e, por CcoEsEiRm
multimidia. Os conceitos midia, multimidia e muitimlidade
pois uma relacdo de dependéncia. A partir de urfinigho de
midia, temos a multimidia, como forma de agregatgiduas ou
mais midias diferentes, e quando adaptadas e explras
peculiaridades daeh temos a multimidialidade.

O conceito de midia pode ser entendido como suporte
dos conteddos ou como formato de apresentacaopromnf
observamos no capitulo anterior. Para Gosciola8R00idia € o
recurso, o suporte de replicacao de contelido,eeNdasburger, é
a manipulacdo de audio, video e sinais digitaia pdaar imagens
e sons. Entendemos midia como o formato de apessentdo
conteudo, independentemente do suporte.

A multimidia nasce da agregacédo de diferentes fimgna
de apresentacéo de contelldo em uma Unica produrg@disgtica,
artistica, publicitaria, enfim, conforme a funcéoeqpretenda

exercer. “Podemos dizer que os antecessores danididt ndo
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sdo exatamente a pintura, a escrita, a imprensgrnal, a
fotografia, o cinema, a TV e o video, mas, simjnésrfaces e
interatividade ocorridas entre tais meios de cooagdo”.
(BAIRON, 1995, p.15). Portanto, entendemos o cdoceie
multimidia como a unido desses diferentes formaties
apresentacdo de conteddos em um Unico materiaglistico ou
ndo, com a diferenca em relagdo a multimidialidade,
caracterizada como tal dentro do contexto vebjornalismo
como uma caracteristica do meio.

Entdo, facamos a ressalva que priorizamos a
caracteristica devebjornalismo- multimidialidade, descrita por
Palacios (2002) — como convergéncia das midiascioadis na
narracdo do fato jornalistico - e ndo somente oceitm
multimidia no momento de propor a tipologia. Poisfogréafico
jornalistico alia imagem e texto, e meebha a potencializagéo
destas formas de linguagem, em que a imagem padense
movimento -video — e o texto pode ser sonoro —oaudi
identificadas como as midias tradicionais convelggeritadas
por Palacios.

Isto nos leva a observar que a convergéncia dassnid
deve ser por integracdo, e ndo justaposicdo (SALRRIR),
com o intuito de criar a narrativa jornalistica @eA integracao
representa o uso de midias de forma complementaregja, sdo
necessarias para o0 entendimento do todo, assim como

observamos nos elementos indissociaveis da narativ
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infografico jornalistico. Diferentemente da justsigéo, onde as
midias s@o colocadas lado a lado, sem vinculo odiras
informacdes podem ser observadas separadamente,n&aas
configuram em conjunto uma Unica informacéo jostiat.

O que buscamos no infografico multimidia é a iraego
de midias para a formacdo da narrativa como o iobjete
explicar ou demonstrar um acontecimento ou o furasizento de
algo especifico. Esta funcdo € importante para ppssamos
identificar a infografia jornalistica com uso daltimidialidade,
além de permitir que possamos diferencia-la dasalittziles

semelhantes, como reportagem e especial.

4.3 Produtos na secao dos infogréaficos

Com a utilizacao de formularios especificos (ANEXOS
A e B), procuramos identificar nos objetos empgicos
infograficos de terceira geracdo (com uso da oarigtica da
multimidialidade) para auxiliarem na proposta dpolbgia.
Porém, nem todos os exemplos identificados podem se
considerados como infografias, pois ndo apreseasaglementos
essenciais, ja citadas, que sao: titulo, textmaletapresentacao,
elementos textuais e ndo textuais ligados de namalissociavel
e a indicacdo de fonte e autor. E ndo se caraaterizomo
infografico jornalistico, haja vista que, segundsx€&ira (2009),

a presenca indissociavel de imagem e texto forma manrativa
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gue permite a compreensdo de um fendmeno espedaifico
funcionamento de algo complexo.

Aquelas pecas gréficas que ndo se enquadram como
infografias jornalisticas, mas que tém elementokimmidia, sao
catalogadas como Modalidades multimidia. Elas aateege as
caracteristicas do meiveh em que observamos no material
disponibilizado prioritariamente & multimidialidad&o os casos
da reportagem e do debate, e ha, ainda, o espealtinidia,
modalidade jornalistica criada paraebjornalismo

Inicialmente, descreveremos de maneira breve o0s
recursos arquivados por UOL elmundo.esna secdo de
infograficos ao longo de 2009 que ndo sédo congideraomo
infografico e ndo utilizam a multimidialidade. Relt (1991)
define os infograficos como género ou codigo visad#m de:
ilustracdes simboloscomics, iconografia animada, mapas e
graficos®. Os dois dltimos citados foram utilizados em larga
escala no periodo de observacao proposto na digdertPeltzer
coloca os gréficos como a representagéo visuahf@macao,
representada de modo real e concreto, também pede s
chamados de quadros e o autor os divide em: diagram
organograma. Ja os mapas respondem a necessidajelde
para o sentido geografico do publico e podem sersitliacéo,

detalhe, meteoroldgico, cartograma ou ilustragéo.

% Em seu livroPeriodismo iconograficoGonzalo Peltzer explica detalhadamente os
cédigos do jornalismo iconogréfico. VER: Peltzeon@alo.Periodismo Iconografico
1991. P.125-160
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Verificamos que a secdo de infograficos dos objetos
empiricos da pesquisa apresenta diferentes tipwatos para
a apresentacédo de conteido (QUADRO 5).

Produtos na sec¢éo de infograficos do UOL e ddmundo.es
em 2009
UOL elmundo.es

Infografico 7 43
Reportagem 0 lé
Especial 1 3
Entrevista 1 0
Debate 1 0
Gréfico 12 19
Slide Show 4 0
Newsgames 1 0
Quiz 3 1
Mapas 13 0
Calculadoras 1 0
Total 44 73

Quadro 5 - Tipologia do material do UOL e elmundo.eem 2009

Nem todos podem ser considerados jornalisticospa@m
calculadora disponibilizada como uma ferramentanteragente
€ 0 quiz um questionario de conhecimentos sobre determinad
tema. Anterior a tipologia dos infogréficos, obsenos alguns
aspectos referentes aos mapas e aos gréaficosaguengo do
periodo da pesquisa, tiveram presenca significativas

publicagbes analisadas. Fazemos este adendo péicaveros
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gue, em algumas situagbes, as pecas graficas <itada
utilizadas como elementos de composicdo de umaritia
jornalistica, porém, isoladamente ndo podem seactaizadas
como tal, por ndo possuirem elementos suficientea e
adequar a esta modalidade.

4.3.1 Mapas

Os mapas possuem tradicdo estabelecida nos meios de

comunicacédo. Peltzer (1991, p.110) acredita quel®de abril

de 1875, foi publicado o primeiro mapa meteoroldgito jornal

The Times de Londres, sendo um dos passos iniciais para o
estabelecimento da linguagem visual nos jornaigesgms. Para
Cairo (2008, p.39), o desenvolvimento da cartograé deve a
dois fatores principais: capacidade de abstracdoetde humana

e 0 avanco de ciéncias ligadas a criacdo de aqgudfisas, como
geometria e matematica. Atualmente, os mapas sBradws
pelo jornalismo de maneira autbnoma ou complemeatr
informacdes, podendo utilizar a abstracdo, que iperoolocar
grande gquantidade de informacdes em um pequengcespa
simplesmente tornam as informagfes mais claras. oCom
mapas a seguir, do portal UOL, inicialmente um magadista da
regido da floresta Amazbnica (FIGURA 22, Grifo A),para
explicar o plano de expanséo do metrd da capitdigt@, 0 mapa

criado pela secretaria de transportes (Grifo B qpresenta
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grande grau de abstracdo, permitindo que a infamdigue
organizada e em grande quantidade. Estas pecasagr&o

possuem valor jornalistico se forem utilizadas daneira

complementara alguma matéria sobre o tema, devido a suas

especificidades.

Eﬂlﬁmﬁn do desmatamento na Amazénia desde 1992, ane
da Cupula da Terra

2\ NAES AT

Figura 22: Mapas disponibilizados pelo UOL em 08089
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Com os exemplos anteriores, o portal brasileiro
disponibilizou treze mapas informativos, ou sej@o nsao
utilizados como recurso para a criacdo de nenhupgalidade
jornalistica, séo simplesmente cartas gréficas legendas. Para
Garcia (1998, p.4), em certas ocasifes, 0 maparseite em
uma necessidade de situar o publico em relacdocab ém que
ocorre a acao. Tal perspectiva é ampliada com engelvimento
da tecnologia, permitindo uma aproximacdo detalltadbcal e
a utilizacao destes mapas para além da localizdeamnstrando
COmo 0 passo a passo (acdes) no local exato.

Os mapas também podem ser utilizados como recurso
para a criacdo de infograficos. @mundo.esutilizou uma
ferramenta capaz de explorar mapas reais de qugbquie do
mundo, oGoogle Eartf’ (FIGURA 23). Segundo Colle (2004),
“Hay infograficos de hoy que son una mera aplicacide la
técnica cartogréfica: usan el mapa, seleccionangaogramas
gue vienen al caso y agregan el texto minimo nédesgara la
correcta interpretacion’ Passados seis anos, o relato de
Raymond Colle ainda € atual, sendo que a infografa

elmundo.esisa a ferramenta dgéoogle

40 Software que a partir de fotos de satélites permdt qualquer local da Terra.
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ETA asesina a dos guardias civiles en Mallorca

Figura 23: Infografico com uso de mapasettoundo.eem 29/07/2009

O webjornal espanhol criou cenéarios a partir destas

imagens capturadas para disponibilizar diferentésrmacoes.
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Neste caso, 0 uso de mapas e, principalmentet@sdapturadas
do programa de computador sdo colocadas como oscurs
gréficos para a criacdo do infografico e detalhdameneciso do

local onde ocorreram os fatos.

4.3.2 Graficos

Outra peca bastante encontrada sdo os graficdzePel
(1991) os divide em duas formas, a partir do dragrau do
organograma, sendo que no primeiro encontramoslatgbe
graficos de febre, de linha, de barras e circuldées segundo € a
representacdo das relagbes dentro de alguma cagaaizZNo do
UOL e do elmundo.es encontramos o0s chamados graficos
ilustrados, que sdo construidos a partir de dadtigticos e
recebem a adjetivacdo de ilustrado por dispondréim uma
ilustracdo ou figura, que representa a informagds ndo esta
ligada diretamente ligada ao conteddo do grafiedatse de um
elemento ilustrativo. Os graficos ilustrados gemlta diferem da
infografia jornalistica pela auséncia de narratiom, seja, sua
funcédo é apresentacéo de dados, e ndo contar atdgai

O portal brasileiro UOL apresentou, ao longo de9200
doze gréficos, enquanto @ebjornal espanhol elmundo.es,
dezenove. O exemplo a seguir (FIGURA 24) abordawtancas
no Tribunal do Jari do caso Eloa. O UOL utilizou gréfico que

procura comparar com outros casos polémicos, aadmrra na
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horizontal demonstra a passagem do tempo, e ass core
representam as fases do processo. O grafico disfmipara o
interagente apenas datas referentes as etapasdid@ljle a
explicacdo sobre o conteldo de cada um dos precesdo ha
narrativa caracteristica do infogréfico jornalistianas apenas
informacdes colocadas de modo organizado conformiata de

indiciamento de cada caso.
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Caso Gil Rugai ©

popular

Recebimento da
deniincia Interrogatorios Jiri Popular

Figura 24: Gréfico do UOL. Disponibilizado em 1920109
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4.3.3 Outros produtos da sec¢éo infograficos

No UOL, h& outros exemplares de material observados
nos objetos empiricos que nao se enquadram em mandas
modalidades jornalisticas, comaiz — trés disponibilizados pelo
UOL — o primeiro, o interagente através de suapostas
observa qual seu grau de hipocondria; o segundore sa
campanha eleitoral no Brasil em 1989, e o tercembre a queda
do Muro de Berlim. Observamos produtos que utilizdos
recursos davebjornalismo alguns deles sédo especificosvezh
comoslide showum recurso que permite a apresentagédo de fotos
com legendas. Osewsgamesa partir de uma definicdo simples,
sdo a unido de jogos eletrbnicos com noticias. eburgo
jornalismo on-line e modificam a forma de apresgitadesta
modalidade jornalistica: “NewsGames traz uma proposta
inovadora em que a noticia é formatada de um mddeedte:
em suporte ludico, isto €, subvertendo toda a ntredaional de
piramide invertida” (SEABRA, 2009, p.9). Esta cormdgdo vem
sendo utilizada de forma experimental esbjornaisdo mundo
desde 2003 e fornece contelido informativo comeiqeeriéncia
sensorial (LIMA JUNIOR, 2008, p.7).
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4.4 Modalidades multimidia

Podemos verificar também o uso de modalidades

jornalisticas estabelecidas em outros suportes es rgu web
também aparecem, como o debate e a entrevista EAGRD).
Observamos que o Portal UOL disponibilizou ambos os
subgéneros jornalisticos através do recurso dmvide debate,
0 interagente tem a opc¢édo da escolha do tema deti@dedores,
com a acdo de clicar no assunto e arrastar os sides
debatedores para o centro da tela, criando umeleivatal entre
0os candidatos. JA4 na entrevista com o0 entdo pdidzo a
eleicdo presidencial Aécio Neves, o didlogo entrepdrter e o
governador de Minas Gerais € dividido em temassamtados
por meio de pequenos resumos sobre o que serédbardquele
respectivo trecho. O interagente tem a opcao destiasa

entrevista na integra ou clicar nos topicos quejdesssistir.
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Veja debate virtual sobre Gaza com representantes das
comunidades palestina e judaica

s T v oo | ewl |
e arraste um

entrevistado
para o pluyer » Jomile Latif _ Ricardo Berkiensztat

Escolho um tema | ATAQUE A GAZA

JAMILE LATIF . RICARDO ERKIENSITM
ftiretora b Federagdo Palesting no Brasi vice-prasident | {Fer dam tao sraelita - SP
PALSED 0:00:01 635 PAUSED 0:00:03 403
L LG -4 O > ) 2 O B
Jamile Latif, Fi 30 das Ei Ricardo Berkiensztat, Federagao Israelita de SP

30/05/2008 - 07hO2

Aécio diz que ndo sera vice de Serra nem saira do PSDB;
veja entrevista exclusiva com o governador de Minas Gerais

(26:16) CP1 da Petrobras

Para Aécio, 0 QOVENO exagerou na blindagem na comissdc que
investigara a esiatal "0 que eu estou percebsndo por parte do
governo & uma inquistude muito grande. Um certo exagero na
biindagem. Isso pode levar a um acirramento do clima [entre governo
= oposicio]. Poderia fer havide um equilibrio maior nas negociagies
da CPl, mas quem & governo sabe 0 que faz", afirmou

(33:20) Governo refém do PMDB

Ao comentar a forca poitica do PMDB no governo Lula, o tucano

disse ser impossivel governar o pais sem o apoio da sigla. "0 PMD8

pela bancada que elegel, por ndo fer um prajeto nacional e privilegiar

0= projetos estaduais, passou a ser imprescindivel pars qualquer [+

W COMUNICAR ERRO || 551 ENVIAR FOR EMAIL

Figura 25: Na parte superior Debate Virtual (102000), na parte
inferior Entrevista (30/05/2009)
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Ao longo da andlise também observamos duas
modalidades com especificidades préprias. O edpaciiimidia
e a reportagem, esta com duas formas distintagjnmidib e
infografada. Verificamos em comum a semelhanca algmmas
caracteristicas da infografia, ou no modo de aptagéo, através
de seus elementos ou na forma narrativa empre$adaeb, é
possivel alterar o tipo de narrativa a partir desursos
disponiveis do webjornalismo, ou também a partir das
necessidades e intengbes propostas pelo autor pdzias da

reportagem ou do infografico.

4.4.1 Especial multimidia

No especial multimidia, observamos vérias inforneacd
sobre 0 tema proposto dentro de uma Unica modalidad
webjornalistica Préxima a narrativa néo-linear proposta por
Gosciola, semelhante a ummicrosite, onde sdo agregadas
informacdes sobre a pauta relacionada, geralmergarta de
uma tela inicial que serve commenude acesso aos diferentes
tépicos. O uso de videos, fotos, gréaficos, audjos,ndo formam
uma narrativa Unica, ndo contam uma histoéria line@mdo mais
proximo de justaposi¢éo de midias, possuindo cdmocenum o
tema.
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As caracteristicas apresentadas demonstram que o
especial costuma ser criado a partir de um prélanepamento,
contemplando geralmente pautas frias ou que podem s
antecipadas, como grandes eventos. O Portal UGiu arim
especial histérico sobre as elei¢cdes presidenciaisl989. O
produto ndo se configura como uma reportagem, sivas,como
especial criado a partir de textos, fotos, grafieesnlink que da
acesso a uma pagina sobre o tema, que reline xtais ¢evideos
da época. O interagente tem varias informagBese sohpleito
realizado no final da década de 1989, a linguaggimagla ndo
da uma coesdo a histéria, que fica fragmentada equemas

notas divididas a partir de uma linha do tempo.
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Eleicoes 1989,

e

MAIC JUNHO AGOSTO SETEMBRO = OUTUBRO @ NOVEMBRO DEZEMBRO

0304 18820 Zie24 18218 10 (P 2=

. Pesguisa Datafolha Resultado 12 Turmo - 89 Resultado 2° Turno

Julho de 1989

Boicotados por Collor, dois debates televisivos &
retinem os outros principais candidatos nos canais
Bandeirantes e Manchete

Mo dia 16 é fechada a lista de candidatos a sucessédo
de Samey: 28 nomes concorrem

Deposto em janeiro, o ex-ditador paraguaio Alfredo
Strossner se muda para Brasilia, onde mora em
mansédo no lago Sul

FELO MUNDO O peronista Carlos Menem assume
a presidéncia argentina, que seria marcada por
planos de desestatizagéo e paridade entre peso local

1989. Dispitimado em

des

Especial do UOL — Eleig

Figura 26
09/11/2009
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O webjornal elmundo.edisponibilizou em 2009 o total
de trés especiais multimidia. No caso espanholieovgmos é
planejamento dos grandes eventos. Os exemplosvadssrsao
da editoria de esportesRally Dakar Campeonato Europeu de
Basquetebol e 0 Caminho a Final da Liga dos Canspelde
Europa. As duas primeiras com caracteristicas $amiss, como
pagina inicial enenude acesso a diferentes tdpicos, somente o
especial sobre a Final da Liga dos Campedes fezdasam
gréafico como “cenario” inicial de seus tépicos.

Verificamos diferentes midias utilizadas a partasd
necessidades da pauta e destacamos algumas, cafimogyr
sobre o trecho percorrido por etapa do Rali, foms jogadores
de basquete, videos dos lances das partidas deeoaatp, gols
da Liga dos Campedes e tabelas sobre os dadosmastEdes.
Percebemos o uso de outra caracteristioaedjornalismo como
a atualizacdo continua: tanto o especial de basopletjuanto o
do rali tinham informacdes adicionadas conformeesedrolar
das competicdbes. No primeiro exemplo, isto ocorre

disponibilizando unlink “ao vivo” nomenuda tela inicial.
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Figura 27: Especiais de esporte do elmundo.es fasket, Caminho da
Final e Rally Dakar)
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A principal diferenca entre o especial multimidiaae
reportagem esta na presenca de uma narrativa (oesa ou
nao), onde independentemente da sequéncia deajedtunistoria
tem vinculos entre as partes. A reportagem mulianithais do
gue uma cole¢cdo de midias ou graficos, € uma kisténtada
com a utilizacdo destes recursos. Como apontameéSoéferrari
(1986, p.15): “sempre sera necessario que a nerrg@inda que
de forma variada) esteja presente na reportagem”.
Independentemente do meio em que for publicadepartagem
sempre tem suas caracteristicas essenciais. Impreadio,
televisdo ou web tém suas ferramentas e espeaifieglque vao
determinar algumas peculiaridades em relacdo arestalidade

jornalistica.

4.4.2 Reportagem multimidia

No webjornalismoRibas (2006, p.13) identificou quatro
tipos de reportagem: transposicdo do impressostegmm com
documentagdo desintegrada, reportagem em profudeida
reportagem multimidia integrada. A classificacAadtora adota
critérios técnicos, quando aborda a transposicAwlémidia, e
critérios relativos ao conteudo, quando se refatecimentacao
e profundidade. Preferimos ndo adotar tipologiasa pa
reportagem, por ndo ser o foco da pesquisa e peditrmos

gue a modalidade jornalistica ndo altera suas tesisticas
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fundamentais, mas apenas agrega recursos dontifeseportes
em que é disponibilizada. O que queremos levaidtarasgguns
pontos que permitam diferenciar a reportagem na ded

especiais e, principalmente, dos infogréficos.

Na reportagem multimidia, o texto escrito
passa a acess0rio, enquanto na outra, é
fundamental para a compreensdo da
mensagem. E por esse motivo, e nédo pela
integracdo de audio e imagem em
movimento, que a reportagem multimidia
se destaca enquanto formato mais
interessante para este género na Web. E o
fato de acabar com a hegemonia do texto
escrito que torna este formato mais
adaptado a Web. (RIBAS, 2006, p. 12)

Para Salaverria (2006), a reportagem multimidia
necessita, por suas caracteristicas, da utilizalghonidias, e
aponta que é modalidade jornalistica ideal parsstoagéio da
estrutura hipertextual. A multimidialidade deve gensada, a
partir do conceito de integracdo das midias, comatado, e a
auséncia de um dos elementos (video, audio, efergsenta a
guebra da continuidade da narrativa e uma incapdeid
informativa completa da reportagem multimidia.

O uso da reportagem foi observado apenas no

elmundo.estotalizando seis exemplos, dois deles multimidia e
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quatro infografada. Os exemplos atendem as caistactas de
uma reportagem em qualquer meio e, como se trata de
webjornalismo,se utiliza de infograficos ou de midias como
ferramentas para contar as histdrias. O que podebsErvar é
uma narrativa coesa, onde em alguns casos, compogagem
multimidia sobreDarwin - grande reportagem -, ha quebras que
representam diferentes tépicos da pauta, mas &galigentre os
pontos distintos da matéria, que, além disso, paskmvistos de
forma autdbnoma. “A confecc¢éo do texto depende peslenente,

da habilidade de elaborar frases e paragrafos er salmelhor
sequéncia para eles” (GUIRADO, 2004, p.94). O diferal da
web é a quantidade de recursos disponiveis paemiaey esse
texto: video, audio, gréficos, infogréficos, enfesido conexos a
reportagem, constroem o texto e sdo elementos iugdais para

gque a narrativa esteja completa.
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. EL PADRE DE LA EVOLUCION

La importancia de Darwin

Cientificos y expertos analizan y valoran Ia importancia de Darwin cn la Historia de Ia Ciencia,

n0s cuentan cémo les ha inspirado en su trabajo y opinan de la polémica entre creacionismo y darwinismo.

o

Figura 28: Reportagem Multimidia @éémundo.es‘Darwin: el padre de

la evolucion”
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Diferentemente do especial, onde ha justaposicdo de
midias, na reportagem, o recurso utilizado tornassencial, ndo
por sua caracteristica, mas, sim, pelo contedddpenacado que
disponibiliza. A opcao pelo uso de video, audidpgnafico,
tabelas, vai depender dos elementos da informaedimr visual,
pode ser utilizada desde foto até video, se foradog| gréaficos
ou complexos infograficos. O recurso ndo deternoirtaxto da
reportagem, apenas da uma opcdo diferenciada patarca
histéria, ou seja, a maneira como este texto sspbumibilizado
ao interagente.

A partir das conceituagfes de Faria e Zanchett@2(20
gue observam na reportagem além dos fatos ponteais
privilegiam a pesquisa da origem e das consequéndies
informacdes, entendemos que esta modalidade jstinali
presente no género informativo, pressupde pesquigdiada por
parte do reporter. Os fatos ndo sustentam a lastanna
reportagem no webjornalismo necessita aprofundar as
informacdes. A classificacdo proposta por SodréreaF (1986)
€ importante para entendermos como acontece eSepligEe
ampliada naveb.Os autores propdem trés modelos diferentes de
reportagem: de fatos, de acdo e documental. O gEn@mos
na pesquisa é o Ultimo exemplo, ou seja, paut@s*fque séo
colocadas em foco conforme a exigéncia do temapArtagem
multimidia de Darwin foi criada para ser referéncia

comemoracao dos 200 anos de nascimento do cieatiita 150
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da teoria da evolucdo; o mesmo pode ser observado n
reportagem infografadaDoscientos afios de lucha contra los
virus’, que foi criada para aprofundar as discussdesoemo da
epidemia de “Gripe A”.

Com a apresentacgéo, a seguir, da narrativa doréffog
jornalistico e a tipologia do uso da multimidialida apontamos
diferencas entre especial, reportagem e infogréfiotimidia. A
narrativa de cada modalidade jornalistica tem suas
especificidades, permitindo, por meio deste aspetdatificar os
subgéneros jornalisticos e, por consequénciagediéé-los.

Caracteristicas de cada modalidade e de sua eatrutu
tornam especial, reportagem e infografico multieidnuito
semelhantes. Os trés subgéneros utilizam em suetivar
imagem e texto. Porém, notamos diferenca em relagéo
multimidialidade, pois o0 conceito de interacdo dafdias
proposto por Salaverria ndo é fundamental paranstregédo do
especial; sdo criados tépicos em torno do temaadtapque nao
necessariamente sao ligados ou formam uma mesn@idais
Caracteristica que podemos observar nos especidtgnidia
gue analisamos nos objetos empiricos. Cada tépicta pser
visto de maneira separada e compreendido comonforanacao
completa, assim como a sua retirada do especialepiiesenta a
diminuicdo da compreenséo do tema. Ou seja, vamifis que ha
justaposicdo de midias para a informagdo de diEesepontos

sobre um mesmo tema.
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Entéo, reportagem e infografico multimidia aprésen
caracteristicas e estrutura semelhantes e a nuilidade
acontece a partir da interacdo das midias. Poramndp
observamos a funcdo de ambos podemos apontar rengde
primordial. Enquanto a reportagem é criada paraaconma
histéria que pode ter como tema central: personalyeal, fatos
atuais e historicos, a infografia tem a funcdo spliear ou
demonstrar um acontecimento ou o funcionamentdgteca de
processo complexo, a partir de uma narrativa cgesaintegre
texto e imagem. Ou seja, a funcdo da reportagelnadhgente, e
do infogréfico restrita ao que descrevemos antegote. Assim,
a infografia pode ser um recurso para compor artapem
multimidia, ou ainda, podemos ter uma reportagdogmfada,
em que os infograficos sé&o elementos ou recurdizmados para

compor a narrativa da reportagemweh

4.5 Narrativa do infografico de terceira geragéo

Antes de tratamos do infografico com a caractedsiia
multimidialidade, é importante apresentar a suaatiga, 0S
aspectos que serdo considerados quando abordantesno
narrativa do infografico de terceira geracado. Oce@dn de
narrativa que entendemos estar presente no infograf
apresentado na introducdo (MOTTA, 2005), é o darcri

estratégias comunicacionais de organizagdo do rdiscel que
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permite & infografia se caracterizar como uma tista ser
contada. Além de tornar a tipologia clara, a cdne€#o a seguir
auxilia a identificacdo da infografia e nos propoma elementos
para diferencia-la da reportagem e especial multaniOs
elementos multimidia para compor a narrativa irdéiga devem

estar adequados a linguagemwibjornalismo

A infografia multimidia adequa-se como

modelo especifico de composicdo da
informacdo  jornalistca na  Web,

oferecendo  ao usuario elementos
potencializados pelas caracteristicas do
meio. Com isso, ndo desconsideramos a
importadncia do texto na Web, mas

acreditamos que na conjuntura de uma
nova formacgdo cultural, o texto torna-se

complementar ao modelo infografico

multimidia, assim como a fotografia, a

imagem em movimento, a gravagao
sonora, a ilustracdo e os demais codigos
comunicativos. (RIBAS, 2005a, p. 140)

Os infograficos jornalisticos nem sempre se aptasen
adequados a web, muitas vezes vimos infografiggridesira e
segunda geracdes sendo produzidos por webjornaissoOda
multimidialidade é uma questao pertinente parafagmfia e
importante para que possamos apontar as diferéoess de

utilizar essa caracteristica debjornalismo
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Além disso, 0s conceitos propostos por Salavezi85)
para a multimidialidade, dividindo em casos de gpssicao
(midias colocadas paralelamente) e integracao gmfdirmando
uma narrativa Unica), sdo observados nos infoggfidHa
situagcbes em que as midias sdo colocadas ladooactado
simples colagens e ndo se percebe que o materigefsado
exclusivamente para a construcao do infograficdoday (2006,
p.206) aponta o aspecto fundamental relativo ao dao
multimidialidade, que observamos nos infogréaficdsfhe
multimedia aspect of on-line journalism can provaeaudience
with a story or parts of a story that are not adeefively
understood if told only with text or only with véési*'. Dessa
forma, a composicdo das midias nos infograficosajésticos é
fundamental para a compreensao da informacao.

As modalidades jornalisticas na web possuem suas
especificidades relativas ao meio em que estioridase
Segundo Musburger (2008, p.234), “o roteiro parabV\e
concentra em trés &reas: o objetivo,lagout e a interface
técnica”. O objetivo vai guiar as demais areas.ilarnet a
forma narrativa é diferenciada e as transposicoesaterial do
impresso, radio ou televisdo séo simples colagensaterial e

essa producdo nao representa uma narrativa ppigygaso meio.

“1T.A: “O aspecto multimidia do jornalismo on-linede fornecer uma audiéncia com
uma histéria ou partes de uma histéria que nadé&heficazmente compreendidos se
ditas apenas com texto ou apenas com recursosslisua
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Manovich (2001) aponta a narrativa multimidia como

uma forma cultural de organizacéo de informacoesvés das

bases de dados. Para tanto, € necessario uma giieqaas
suportes, formatos e potencialidades que o jomalisa internet

propicia. Configura-se, assim, uma forma de naaatspecifica:

Na verdade, na cultura dos computadores,
a narrativa em vez de uma simples
sucessdo de acoes, fica configurada, cada
vez mais, como uma viagem através do
espago constituido pelos conjuntos
estruturados de itens organizados na forma
de bancos de dados. No mundo interativo
das redes teleméticas, a narrativa aparece
como um conjunto continuo de acdes
narrativas e exploragdes. (MACHADO,
2007a, p.112)

Atualmente, o0s suportes que permitem acesso as
linguagens digitais sdo variados e se espera dcerialat
webjornalistico que essa linguagem seja adequada as
caracteristicas da web, e de acordo com as lingtagépostas

por cada suporte.

Las publicaciones digitales requieren un
lenguaje que asume las caracteristicas ya
conocidas -correccion, concision, claridad,
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captacion del receptor, lenguaje de
produccion colectiva y lenguaje mixto-,

pero con el matiz particular de que en los
medios on line el lenguaje no es solo
mixto sino verdaderamente complejo: es,
mas especificamente, un lenguaje mdltiple
como ya he explicado en textos anteriores
(C. Edo, 2003). Porque la informacién que
nos llega a través de Internet - o de
cualquier otra red en el futuro-, unifica los
distintos lenguajes en uno sélo y nos lleva
a utilizar de forma simultdnea todos los
gue ya conocemos para producir uno
distinto y plural que es unificador y

multimedia®* (EDO, 2007, p.13)

Além disso, o publico tem papel fundamental nagéiga
dessa narrativa propria paravebjornalismo A maneira que ele
Ié (navega por) noticias, reportagens, infogréficaera
fundamental no momento de determinar a linguageim we

Em contraste com a narrativa moderna, em
gue ouvinte, leitor ou telespectador
acompanha a narracdo (ouvindo, lendo,
vendo) sem interferir na l6gica interna das
acbes, motivadapela psicologia dos
personagens — seja ficcional ou jornalistica

“2 T.A: Publicagbes digitais requerem uma linguagam gressupde 0S recursos
familiares - correcéo, conciséo, clareza, aceitdgleceptor, linguagem de produgéo
coletiva e mista - mas com essa nuance especiaidia on-line a linguagem néo é
apenas mista, mas realmente complexa: mais espeodnte, € uma inguagem
multipla, como ja explicado em textos anteriores Ko, 2003). Porque as
informacgbes que nos chega através da Internetqualguer outra rede no futuro-
unifica linguagens diferentes em uma sé e nosusea simultaneamente todas as que
ja conhecemos para produzir uma diferente e pfur@lé unificador e multimidia
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- o0 fluxo da narrativa no ciberespaco mais
que incorporar depende da intervencao do
tele-ator. Na narrativa moderna, ouvir, ler
e ver sdo acgdes desconectadas do fluxo da
narrativa. Quando acessa um espaco
navegavel de uma publicagdo jornalistica
no ciberespaco, por exemplo, um tele-ator,
ao eleger como territorio de exploragdo um
dos muitos mdédulos disponiveis e optar
por uma, entre as varias linearidades
propostas, desenvolve uma acdo que
interfere no curso da narrativa, que deixa
de ser Gnico como na narrativa jornalistica
convencional. (MACHADO, 2007a,
p.113-114)

Ao tratarmos de infogréfico nevebjornalismo, essa

mudanca também deve ser percebida. Sua origempresso da

Y

a estrutura bésica relativa a forma, porém a adogde

caracteristicas da web altera a estrutura da ivarida infografia

webjornalistica.

A adequacdo de uma modalidade jornalistica ao emio

gue ainda ndo havia sido utilizada é um processhi&wo, como

pretendemos mostrar a partir das geracdes dos réarfifoms

jornalisticos na web. Mcluhan (1998, p.21), aonadir que o

meio € a mensagem, procura demonstrar que as CEmRE

sociais e pessoais de qualquer meio constituensudtado de

“inovagbes” introduzidas em nossas vidas por umaano

tecnologia ou extensdo de nés mesmos. Por issmadarhos que

a linguagem webjornalistica ndo esté estabeleeldaginda esta
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em desenvolvimento, novas ferramentas, formas ealidades
surgem a partir das potencialidadesagjornalismo

Para desenvolver uma tipologia especifica sobisoala
multimidialidade nos infograficos ciberjornalisticos, sé&o
utilizadas  classificagbes que abordam infografia e
multimidialidade. Teixeira (2007) divide os infoficks em
enciclopédicos e jornalisticos conforme o tipo dmteddo
disponibilizado. J4 Ribas (2005a) aponta elemepi@s um
estudo da narrativaebjornalistica Para tanto, a autora baseia-se
em modelos narrativos, como Plano, Poligonal, Botié e
Esférico. Os modelos de composi¢éo do infograficoglistico,
conforme suas diferentes caracteristicas, saalaguam diversos
modelos narrativos.

Entendemos avebjornalismocomo forma de jornalismo
praticado no meioweb em constante desenvolvimento. Os
infogréaficos jornalisticos ainda podem passar pardancas
decorrentes dessa adaptacdo, como propomos nadegerda

infografia naweh
4.6 Tipologia dos infogréaficos de terceira geracao
A tipologia proposta tem o objetivo de caracteripar

infogréafico jornalistico de terceira geracdo. Eingipalmente,

entender como a caracteristica da multimidialidadélizada nos
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infograficos webjornalistico¥’. Relembrando que entendemos a

infografia jornalistica, conforme Teixeira (20099pmo uma
modalidade discursiva do género informativo, conesenca
indissociavel de imagem e texto em uma construgimtiva,
que permite a compreensao de um fendbmeno especifico
funcionamento de algo complexo. A partir destagataristicas,
procuramos observar como as midias atuam nestatigarr
Fizemos uso de um questionario especifico paranautacéo da
tipologia, como etapas estabelecidas, conformeritteacseguir:

No primeiro ponto observado, procuramos identifiogr
elementos que comp&em o infografico jornalistica. ¥d¢éo de
infograficos do UOL, das 46 pecas publicadas, itieatos
apenas sete infograficos ao longo do ano de 2088.d$tamos
considerando o material da agéndikP, apenas o produzido
pelos profissionais do portal brasileiro. O nimgiiaferior ao de
mapas, 13 e de gréficos, 12. N@mundo.es,0 numero é
significativo. do total dos 73 produtos jornalissc
disponibilizados, 44 sao infogréficos.

A segunda questdo é especifica panaebinfografico
pois diz respeito a classificacdo do infograficonebjornalismo
em relacdo a geragdo. O que procuramos sdo oséfibmg de
terceira geracdo, que priorizem a caracteristica

multimidialidade, para, a partir de seus elemenfmsjermos

43 Observaremos audio e video nos infografisedjornalisticosde terceira geracéo,
mas a tipologia pode ser utilizada para identifiesutipos de atuacdo de diferentes
midias nas demais modalidades jornalisticas.

da
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entender como esta caracteristica pode ser utilidaddiferentes
maneiras na criagdo de uma narrativa, com elemégtamos de
forma indissociavel, caracteristica fundamental idfagrafia.
Entédo, dividimos os 51 infograficos identificadom equatro
geracOes diferentes, conforme a classificacéo plibuba anterior.

No UOL, encontramos somente infograficos de segunda
geragdo, 0 que demonstra que ndo ha adaptacdo @&ena
modalidade jornalistica em relagdo ao meio weln.elénundo.es
apresenta 40 infografias de segunda, duas derteraluas de
guarta geracdo. Ou seja, dos 51 infograficos ohdessao longo

de 2009, apenas dois estdo aptos para exempéfigaologia.

Infograficos conforme as geracdes
128 22 32 42
Geragdo | Geragdo | Geracdo | Geracao
UOL 0 7 0 0
elmundo.es 0 40 2 2

Quadro 6 — Infograficos conforme as geracdes

Anterior a tipologia, procuramos identificar as a&d
que compbem o infografico. Para considerarmos deeita
geracdo, deve apresentar audio ou Vitlgmois o infogréafico
desta geracdo € caracterizado a partir do concdio
multimidialidade (PALACIOS, 2002), como convergénaias

40 uso de fotos, ilustragdes, graficos e mapastfeervado em exemplos que néo se
configuram como infogréfico jornalistico.
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midias tradicionais para a narracéo do fato jostiedi. Buscamos
midias que extrapolem os periodos de transposigaeté&fora do
impresso, nos infogréficos jornalisticos. O uso imkgens é
prioritario para a narrativa do infografico, poréas, diferentes
tipos de imagens configuram as geragbes da infagrafa

primeira e segunda geracdo, podemos ter o uso ttanfdia,

pois o texto pode ser colocado com uma foto odrdg&o, mas
ndao de multimidialidade da terceira geracao, queesenta a
adaptacdo deste subgénero ao supweb em que as midias

configuram a ruptura com o suporte impresso.

4.6.1 Como as midias atuam nas modalidades jornaltas

A tipologia para modalidades multimidia observa que
papel audio e video exercem na narrativa do fateajfstico.
Cada subgénero tem caracteristicas e elementogifecse
alterando a forma de uso destas midias. Mas para a
multimidialidade estar caracterizada, o video dewalizar a
convergéncia e ter atuacao direta na narrativatojdrnalistico.

De igual forma, para o audio e sua atuagcdo dirAtsim,
dividimos em trés possiveis atuacoOes: ilustrative@djuvante e
protagonista, que detalharemos a seguir, buscaxetopdificar
de maneira breve, pois quando aplicarmos a tipmlagds
infograficos jornalisticos, faremos a partir dosermplos

encontrados.
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1) llustrativo: o uso do audio e do video ndo interfere
diretamente na narrativa do fato jornalistico; atdria a ser
contada pela modalidade utiliza outras formas, caexio
escrito, imagem através de fotos e animagdes.ddaiscursos de
multimidialidade — 4udio e video - ndo fazem pagdehistéria a
ser contada, sdo apenas efeitos técnicos, as mfoen presentes
nao tém relevancia para o fato.

Entdo, se audio e video apenas ilustram o tema da
modalidade jornalistica e nao representam informaca
jornalistica, sua funcdo no contexto do produtpatigilizado é
dispensavel, bem como o tipo de informacao quapesenta.

No infografico jornalistico, a midia ilustrativa @ém
elemento externo a narrativa. Nao realiza a furdgiinformar
para explicar um acontecimento ou o funcionamergoalgdjo
especifico. Do material catalogado, ndo encontranfograficos
com audio e video ilustrativos. Porém, se ampliarrpara a
categoria midias de imagem, encontramos animacdess&o
dispensaveis para a explicacdo proposta pela mffagrCriada
para mostrar os efeitos do alcool no corpo humiagam boneco
gue danca apds tomar uma dose excessiva de belidaticas.
Informacdo desnecesséria e dispensavel. Postenitagme
detalharemos este exemplo quando aplicarmos aogigolde
maneira direta na infografia.

Durante a observagédo, também percebemos o uso da

midia ilustrativa, no especial multimidia @émundo.esna sua
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tela de abertura, uma bola de basquete quica amées
disponibilizar as informacdes. Esta imagem em mewim é
apenas um efeito de apresentacdo do especial ruidtjrsendo
acompanhada do audio, criado pelo toque da bolguadra,
exemplo de midia ilustrativa. A informacgéo conto som do
toque da bola na quadra ndo interfere nas inforesaco
disponibilizadas pelo especial.

2) Coadjuvante: as modalidades jornalisticas que
utilizam a multimidialidade procuram narrar um faonalistico
com o uso de audio e video. Esta historia tem jpimcmeio e
fim, e o interagente a compreende como um todog asdoartes
gue a compbem sdo fundamentais. Mas podem existir
informacdes que ndo estdo presentes nesta narpativapal,
mas que sdo importantes complementos. A midia woale
exerce o papel descrito anteriormente; sua funghomanrativa
principal é dispenséavel, mas a informacao contetenmaterial
complementa a histéria central, podendo detalhaplicar,
relembrar fatos que sdo importantes para a paws,gue para
aguela historia ndo sao fundamentais.

A caracteristica do infogréfico € apresentar nizaat
indissociavel. Cada recurso utilizado € como unréepdo todo,
representado pela histéria a ser contada (tema awta pdo
infografia). Para identificar um infogréfico, podesnretirar um
dos recursos e a informacédo perde o sentido, po&rativa foi

guebrada. O infografico também pode ter um eixotrakn
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rodeado de diversos casos, que sdo complemerpiacendo ser
independentes entre si.

A funcéo do infogréafico jornalistico é importantarg
entendermos a atuacdo midia complementar. Reitergme o
infografico visa explicar um acontecimento ou ocionamento
de algo especifico. Este papel s6 pode ser exencidmrpo do
infografico, onde encontramos a narrativa coesandda por
imagem e texto. Por tal razdo, a infografia queliexpo
funcionamento da fabrica da Ferrari, construido pthundo.es
apresenta midia coadjuvante. O &udio ndo exerceingad
descrita acima e ndo esta presente na narrativesauiivel da
infografia.

3) Protagonista: 0 uso protagonista da midia ocorre
qgquando € primordial & historia apresentada na riuzabd
jornalistica. A midia é pensada como parte do témtegral,
podendo ser combinada com outros recursos. A irfgdim que a
midia contém é fundamental a compreensao do fataljstico e
sua funcao na narrativa é imprescindivel.

No caso do infografico jornalistico, esta midia alev
exercer a funcdo do infografico, caso contrarialiGuou video,
mesmo que protagonista, ndo vao construir um iafagr, mas
sim, uma reportagem ou especial. Situacdo que \@mes no
material construido para contar a histéria da CBsanca
(FIGURA 29). Produzido pelelmundo.eso uso do audio se da

ao longo de toda a narrativa, e sem sua atuacgi@igpassivel a
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compreensao dos fatos descritos. Porém, a fungéié edplicar
um acontecimento ou o funcionamento de algo ou essa
complexo, mas, sim, contar a histéria da residénfical do

Presidente norte-americano.

Historia de la Casa Blanca [ < [ > ]

% . 1791-1792

3. Washington destituye al arquitecto Pierre Charles L'Entant v le encarga el proyecto a James Hoban,
George Washington
1789-1707

Figura 29 — Reportagem infografada deelmundo.es - Historia de la
Casa Blanca.

Fonte: http://www.elmundo.es/especiales/2008/0&vzcional/
elecciones_eeuu/presidentes/casa_blanca.html

Na reportagem infografada sobre a histéria da Casa
Branca, o papel de midia protagonista cabe ao dAdmarracdo
do infografico acontece a partir de texto effi’>, que, conforme

0 avancar dos quadros, explica os diferentes psind historia

* Texto emoff: Quando ha uma narragdo sobre imagens, geralmestesvendo-as.
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da residéncia oficial dos presidentes norte-ameogaA seguir
apresentamos o QUADRO 7 para facilitar a compreeiuss

tipologias das midias nas modalidades jornalisticas

Audio e video: funcéo e tipo de informacio
Funcao do audio e Tipo de
video informacao
na narrativa principal
llustrativa Dispensével Dispensavel
Coadjuvante Dispensavel Complementar
Protagonista Indispensavel Fundamental

Quadro 7 - Audio e video: funcéo e tipo de inforéimag

ApOs descrevermos como as midias atuam nas
modalidades jornalisticas, observaremos esta tj@olonos

infogréficos jornalisticos.

4.6.2 Como as midias atuam nos infogréficos jornaticos

Com a tipologia proposta, observamos nos infogvafic
da dissertacao um video protagonista e um audijwante. No
caso da midia ilustrativa, utilizaremos a animacawnidia de
imagem. O Enundo.esapresentou dois infograficos de terceira
geragdo: sobre a fabrica da Ferrari com audio eesobnovo
exame de radioterapia com video. A seguir, des@EewEs 0S

exemplos de cada tipo de midia:
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1) Infografico com midia ilustrativa: a infografiaLa
noche y el dia del alcoho(FIGURA 30) do webjornal
elmundo.esxplica os efeitos do alcool no corpo humano. Para
tanto, faz uso de texto escrito, gréficos e ilggtes — dos érgaos
do corpo humano e das bebidas. Inicialmente, perrai
interagente classificar as bebidas conforme o &wwdlico ou
caldrico. Depois, passa para os efeitos que o laamasa ao
homem. A funcédo do infografico — explicar como ooél atua
nos 6rgaos — é perfeitamente compreensivel cono @aigexto

verbal aliado as ilustracfes e graficos.
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La noche y el dia del alcohol

La noche y el dia del alcohol
Pt Bt

Figura 30 — Infografico delmundo.ed.a noche y el dia del alcohol.

http://www.elmundo.es/elmundosalodidnentos/

em:
2009/12/alcohol.html

Disponivel
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Entdo, as animagOes destacadas na figura antéaor s
dispensaveis, tanto pelo tipo de informacdo queesaptam
guanto por sua atuacdo na narrativa do infograf@doneco
dangcando e depois vomitando servem apenas commaoador
ilustram a pauta, mas ndo apresentam dados coscmtio
informacdes que fagam parte ou complementem ativarra

2) Infografico com midia coadjuvante a fabrica da
Ferrari na cidade italiana de Maranelo é pautafibgiafico com
audio dowebjornalelmundo.egFIGURA 31). O uso da midia se
da na primeira tela da infografia, o locutor apnésea cidade
italiana e referencia sua importancia no cenarimdiah do
automobilismo por ser sede da marca italiana. Qoauste
caso, € utilizado no texto curto de apresentagéd®,cgnta com
uma legenda que repete as informacdes. Ou sejgranacao é

primordial ao restante do infografico, pois aprésentema.
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Figura 31 — Infografico delmundo.es — Ferrari: de la factoria a los
recordes.
Fonte:http://www.elmundo.es/elmundo/2009/graficsé/scuderia
.html



198

O audio exerce papel coadjuvante, pois a midiaeséo
colocada no corpo do texto, e sim no texto de aptagdo. O
gue caracteriza que o uso do audio ndo foi diratitampara
atender as func¢des do infogréfico. O texto curt@plesentacéo
gue observamos no infogréafico sobre a fabrica daafe do
elmundo.esfoi disponibilizado de duas maneiras: por legeralas
audio. A midia ndo traz nenhuma informagcéo esskepei@a a
infografia, mas apresenta o infogréafico e dividena legenda o
papel de lide.

Os dados presentes no texto de apresentacdo sé&o
informacdes complementares a narrativa presenteormo do
infogréfico, pois tem o papel de situar o interdgesobre a
importante historia da Ferrari e a sua localizag@ogréafica. O
seu papel na narrativa é dispensavel, pois edlevisie em dois
momentos distintos: explicar o funcionamento dari¢ab e
mostrar os recordes da equipe nas pistas, e asnagdes
contidas no 4udio ndo atuam de maneira diretas\peteessos.

3) Infogréfico com midia protagonista:para apresentar
0s avancos na radioterapia, @dmundo.esfez uso de um
infografico que tem sua narrativa toda construiolavideos, os
graficos e ilustracdes sdo complementares ou adilig como
cenarios do infografico (FIGURA 32). Cada pontotdma tem

um video especifico, desde o passo a passo exgicemmo
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funciona o exame, até a maneira pela qual séo gsades os

resultados.
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Figura 32 — Infografico delmundo.es-La nueva radioterapia
Fonte:http://www.elmundo.es/elmundosalud/documeR@f®/01/radiot
erapia/nueva_radioterapia .html



200

O protagonismo dos videos deve-se a funcdo decarpli
o funcionamento dos exames. Ou como especialifaada e
demonstrando diretamente ou como 0s exames serstadws e
o texto enoff (também do especialista). A funcéo do infografico
€ exercida diretamente pela midia e as informagéesdas nos
videos séo indispensaveis a narrativa e suas iafdi@s sdo
fundamentais para a compreensao da infografia.

Na composicdo da narrativa, as midias podem ser
observadas de trés diferentes maneiras: (1) itistraguando
nao representa informacdo, apenas um elemento atieoor
como um avido de voa pela tela, sem demonstrais|o(?)
coadjuvante, quando ha midias que sdo complemsrdgpauta,
ndo estdo vinculadas diretamente a narrativa, rpessentam
material extra, com informacdes jornalisticas;{®)tagonista, a
midia é elemento essencial na composicdo da narratua
auséncia diminui ou exclui a capacidade de compéeerio
infografico jornalistico por parte do usuario.

Podemos perceber que o infogréfico de terceiracgera
se caracteriza pelo uso de midias de maneira [oritig e
coadjuvante. No protagonismo, a multimidialidadevedeser
utilizada para construir a narrativa coesa do irdficp, néo
apenas fazer parte da peca gréafica como o texépasentacdo.
E necessario ser uma parte essencial da narrptidendo ser
completa por si s6, ou com o complemento de owi®®mentos

como: texto escrito, graficos e animacdes.
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A midia coadjuvante pode estar presente tanto como
complemento da narrativa, como no texto de aprac@ot Na
narrativa do infogréfico, as midias vao exercer papel
complementar, pois ndo possuem a fungdo de exphcar
funcionamento de algo especifico ou um acontecionergmos
exemplo de midia ilustrativa em qualquer parte mfografico
jornalistico, pois sua funcdo e tipo de informacg&ao
dispensaveis.

A divisdo do infogréfico em titulo, texto curto de
apresentacéo, narrativa — seus elementos, fonitoe eatifica o
gque entendemos ser os elementos de qualquer ifibmgra
independentemente do suporte e da funcdo. Na gétiada fonte
e do autor, ndo é observado o uso de midias, jadaowis
elementos sim, conforme discusséo a seguir.

Como j& citado anteriormente, para que possamos
diferenciar o infografico das demais modalidadedtimidia —
especial e reportagem — é imprescindivel entendg@rfencao:
demonstrar um acontecimento ou funcionamento deo alg
complexo. Entdo, na infografia jornalistica, a midéra papel
protagonista quando exercer esta fungdo. Quaneodisponivel
informacado jornalistica, fazer parte da narratigmde ser
reportagem ou especial. E ainda, a midia pode tem u
informacdo complementar e ndo estar presente uliegta na
narrativa coesa formada por imagem e texto — neiukiajuvante,

podendo estar no infografico jornalistico.
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Entdo, o infografico de terceira geracao é aquelaee
a midia atua de maneira coadjuvante como informagéo
complementar ou fora do “corpo” do infografico. @Qumidia
pode atuar de maneira protagonista, mas para @ewe, exercer
a funcdo de explicar um acontecimento ou o funcimmdo de
algo especifico. Quando temos midia ilustrativay pademos
caracterizar infografia de terceira geragdo, po&o nha
informacao jornalistica em seu contetdo, sendcedisivel para

a peca grafica como um todo.

4.6.3 Aplicacdo da tipologia além do corpus do ol

empirico

O numero reduzido de infograficos de terceira gioa
encontrados na pesquisa reflete que ainda nateéaiico o uso
da caracteristica da multimidialidade na infogrgéienalistica.
Por este motivo, buscamos aplicar a tipologia fdoaobjeto
empirico, em exemplos que utilizam video — incloirgiimacao
— e é&udio, para que possamos demonstrar como eéthass
atuam em infogréficos.

O primeiro infografico (FIGURA 33) analisado foi
disponibilizado pelavebjornalespanhoktlpais.conpara explicar
como aconteceu o acidente com a aeronave da TAkhaade

2007 no aeroporto de Congonhas na cidade de S&m Pau
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A narrativa da infografia jornalistica divide-se etapas,
gue podemos visualizar como inicio, meio e fimcialimente,
por meio do uso de um mapa do Brasil, aliado coimaxgéo,
mostra-se o itinerario percorrido pelo avido. Oarda narrativa
€ a demonstracdo do pouso, desde 0 momento quetegdna
pista até o momento do impacto com a edificacda fdo
aeroporto. E a parte final do infografico procuretathar a
possivel causa do acidente, o video do sistem&glganca de
congonhas e os dados referentes a saida da pipieda da
aeronave na Avenida Washington Luis.

A infografia jornalistica tem a funcdo de demorstra
como aconteceu o acidente, a partir da recriac@ofalns —
animacdao, explicacdo de acontecimento complexamag@o da
possivel falha no reverso — e o video do sistemsedaranca. O
uso destas midias exemplifica o protagonismo, gigsutilizadas
diretamente na narrativa da infografia. As inforfes; contidas
nas animacdes e no video sdo imprescindiveis eafugmtais

para a compreensédo da pauta.
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BRASIL

Figura 33 — Infografico delpais.com — Accidente aéreo en Brasil.
Disponibilizado em 18/07/2007.

Estas informagbes estdo colocadas no corpo da
infografia, onde a narrativa deve ser coesa e cstagte imagem
e texto, ou seja, estas midias, no exempleldais.com,atuam

diretamente no corpo deste infografico.
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O exemplo a seguir representa o uso de midia
complementar. Criado pelo zerohora.clicrbs.com.hr o
infografico trata da queda da ponte sobre o RiaiJacoxima as
da pauta aborda o acidente, os numeros da tragedies
sobreviventes. Os numeros trazem dados concretm®0:c
sobreviventes, desaparecidos e mortos, além dematdes
extras, que complementam o infografico, por meiofates,
noticias, videos e audios (FIGURA 34).



206

IragediainoRioJacui GrupoRiad

Os Nomeros I! Os Sobreviventes |

A tragédia aconteceu na altura do quilémetro 191 da rodovia, que liga os
municipios de Montenegro, na regiao metropolitana de Porto Alegre, e
Santa Maria. A ponte faz a ligacdo entre as cidades de Agudo e Restinga Seca.

0 Acidente | Os Sobreviventes

® @
|

Desaparecidos Sobreviventes

¥ FOTOS

coo O

Mortos

UUS Moradores tirarm pol SPETTE
AUDIO/AUDIOSLIDES
i
Atualizado &8s 2lhdell  de Janeiro

Figura 34 — Infografico daero.clicrbs.com.brTragédia do Rio Jacui.
Atualizado em: 11/01/2010.
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As midias ndo explicam diretamente como o acidente
aconteceu e nem detalham os numeros da tragédia. adla
informacdes contidas nestes materiais sdo impedant
complementos para a narrativa do infografico. Sétatas
pessoais de atingidos pela queda e a situacaogde rapos o
desabamento da ponte, através da vista aérea. €D quap estas
midias exercem em relagcdo ao infogréafico é coadpeyaois,
ratificamos, trazem informacfes complementaresaeasiséncia
nao interfere na compreensao da infografia.

Ha ainda o tipo de midia ilustrativa, utilizada em
infograficos sobre o resgate dos mineiros no CAiseanimacdes
utilizadas procuram simular como ocorre a operalgoetirado
dos trabalhadores através de um tunel perfuradénfPméao ha
informacdes sobre o resgate, apenas imagens denb@mando
em uma capsula e sendo levados a superficie. Aagéionnao
traz informacdes jornalisticas, sdo apenas alegagize ilustram
o tema. Como o caso dos exemplos a seguir, do

ultimosegundo.ig.com.l& daveja.abril.com.br(FIGURA 35).
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O ACIDENTE SOBREVIVENCIA

TRES PLANOS DE RESGATE FORAM
ADOTADOS PARALELAMENTE.

LANO A E B TIVERAM TRES ETAPAS".
O RESGATE FOI FEITO COM O 8.
CUQUENO MENU ABAIKD PARA
SABER MAIS,

*PLANO C UTILIZOU MAGUINA PETROLIFERA QUE PERMITE
PERFURAR DE UMA VEZ DIAMETRO NECESSARIO PARA G

3) 1 avaliagao médca @) Hospitalde campanha | (8) Zona de Descans @ Hospital

2. Subida

Oculos

J_ Os mineiros vestirdo
Comunicagéo com roupas de tecido

a suparficie especial, impermedvel
& anttranspirante
Chegarao a superficie

SR usando 6culos escuros
Outros equipamentos

¢ que portario: méscara
de oxigénio, fones de

ouvido e microfone

para comunicago com
2 equipe de resgate

Figura 35 — Infograficos sobre o resgate dos misechilenos. Acima
Ultimo Segundo e abaixo Veja.
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Na animacdo dalltimosegundo.ig.com.pros mineiros
representados correm até a capsula, que os leaspperficie, e
la eles correm até sair da tela. As informacdesidas sobre o
resgate sdo colocados em twox ao lado com texto veri§)
sendo a animagdo totalmente dispensavel em relagéo
informacdo jornalistica. Situacdo igual observamesn
veja.abril.com.br o infogréfico é dividido em tépicos, sendo um
deles denominado “subida”, que procura explicar@@acontece
0 resgate, a animacdo também mostra a capsuladsulgin
descendo, mas as informacodes estdo colocadasammiate uma
ilustracdo mostra os detalhes das roupas utilizadasulos,
comunicagdo com a superficie e oxigénio, além deéewtn'’ que
explica detalhes da acéo.

A seguir, apresentamos um quadro que procuracaxpli
em linhas gerais a tipologia do uso das mfdias

A midia protagonista € aquela que disponibiliza
informacao jornalistica diretamente ligada a namatoesa do
infografico jornalistico, presente no corpo da gnfdia. SO
observamos protagonismo na terceira geracdo, p@s a

informacdes sé@o imprescindiveis para a compreags@auta. A

6 Texto dobox: Resgate — Espécie de elevador envia uma capsdls daetros de
comprimento projetada pela marinha chilena. Nauest subird um mineiro por vez
durante o resgate.

47 Texto — Subida — Os mineiros vestirdo roupasedield especial, impermeavel e
antitranspirante. Chegardo a superficie utilizandoulos escuros. Outros
equipamentos que portardo: mascara de oxigéniesfda ouvido e microfone para a
comunicagdo com a equipe de resgate.

8 Na dissertagéo, observamos audio e video (in@uimimacao), por representarem
a ruptura com as fases da transposi¢éo e metaforapiesso.
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coadjuvante também disponibiliza informacdo jostala, mas
gue nao esté ligada diretamente a narrativa dgriafia, pois séo

complementares ou extras a pauta. E a ilustrafieaapresenta

informacdo jornalistica, s&o utilizados como eletwen
figurativos.
Midias (dudio e| Protago- | Coadjuvante | llustrativa
video) nista
Tipo de Imprescin- | Complementar | N&o
informacao divel ou extra apresenta
jornalistica informacao
jornalistica
Funcéo na
narrativa do
infografico (de-| Indispen- | Dispensavel Dispensavel
monstrar aconi savel
tecimentos ol
funcionamento
de algo espet
cifico)
Corpo  —| Texto de| Titulo (tela
Atua em que elef narrativa | apresentacdo | inicial), texto
mentos do info{ coesa ou no corpo de apresenta-
gréfico formada como ¢ao e corpo.
por informacao
imagem €| complementar
texto ou extra
Presentes emApenas ng Apenas ng Segunda e
gue geracdes dgsterceira terceira terceira
infogréficos geracodes

Quadro 8 — Tipologia das midias em linhas gerais
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Neste capitulo, observamos o infografico de teacei
geracao, caracterizado pela utilizagdo da multaticthde. Desta
forma, ao observarmos as midias na infograféjornalistica,
privilegiamos o audio e o video, por representaenptura com
as fases iniciais davebinfografia Assim, foram catalogados
apenas dois infograficos de terceira geracdo, guéram como
base para a criagéo da tipologia sobre o uso d#asni

Devido ao pequeno numero de infograficos jorratist
de terceira geracao encontrados, ampliamos a gjjgojmara além
do corpus do objeto empirico. Dessa forma, poderadficar a
aplicabilidade destas categorias e surgiram outiiasussdes
sobre as midias protagonistas, coadjuvante eatiwgtr

A tipologia foi criada e aplicada nos infogréaficos
jornalisticos, porém, pode ser vista em outras fidaties
jornalisticas, se observadas as especificidadasageteristicas de
cada uma delas. Quando identificamos o tipo de;atyastamos
identificando as caracteristicas do infograficongdistico e da
multimidialidade.
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5. CONSIDERAGOES FINAIS

A estrutura da dissertacdo buscou apresentar uma
construcdo gradual de conhecimentos para que sssridhegar
a formulacédo da tipologia de maneira consolidadatirRos do
entendimento do que é infogréfico, de maneira demér
independentemente da funcdo que exerca. Assinmfjcaenps
seus elementos essenciais — titulo, texto curtapdesentacéo,
corpo, autor e fonte. As definicdbes de Leturia, Pablos e
Alvarez foram importantes para que compreendéssenuzpel
destes elementos na formacdo da infografia. Ouiatop
fundamental foi entender o corpo do infografico ,qeenforme
Teixeira, € unido indissociavel de imagem e tefionando uma
narrativa. Com estas definices, a identificacdoinfografico
comeca do entendimento de que as pecgas que fornhado c&o
imprescindiveis para atingir o objetivo da infogaatontar uma
“historia” por meio de sua narrativa.

O infogréfico pode ser utilizado em diferentes casngo
conhecimento, desde ciéncia, publicidade, ensing, @o
jornalismo. Esta ciéncia, por suas especificidadespa a
infografia diferenciada em seu contexto. Entaanalé@ definicdo
genérica, apresentamos o infogréfico jornalistipee possui os
elementos e caracteristicas fundamentais a qualqtagrafia,
mas a “narrativa permite a compreensdo de um femdme

especifico como um acontecimento jornalistico ou o
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funcionamento de algo complexo ou dificil de sescdéo em
uma narrativa textual convencional.” (TEIXEIRA, 2000 que
podemos compreender por meio de sua narrativa difiem@m
funcdo de qualquer infogréfico jornalistico. Pan,fisituamos o
infografico dentro do contexto jornalistico, e atipade Gomis
(1991), entendemos ser um subgénero ou modalidaa&igtica
do género informativo, tal qual outros produtos timitia
semelhantes, como a reportagem e o especial.

A narrativa do infografico pode ser entendida se
observarmos a funcao que ela exerce. Porém, amtes goropria
deste subgénero, é uma narrativa jornalistica coomlquer
outra. Segundo Motta (2005), os discursos narmmtiaaiaticos
se constroem por meio de estratégias comunicatEaiio, o
papel da infografia jornalistica é informar a partlestas
estratégias, 0 que torna importante a organizagdcetkmentos
de imagem e texto e sua unido indissociavel, pititmitolo
coesdao a histéria a ser contada.

Ap6s discutirmos o infogréafico de forma genémdéa a
insercdo no jornalismo, passamos a analisar a raffagno
webjornalismo Para chegarmos ao estagio do jornalismo digital,
abordamos alguns aspectos histéricos que acreditasap a
maneira de entender a evolu¢do desta modalidadeligtica,
desde seu surgimento no impresso até os primordims
ciberjornalismo, ainda utilizando o exemplo do @rde papel.

Os marcos histéricos no impresso e wab sdo momentos
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importantes, pois representam a sistematizacdo o do
infografico com a funcéo de informar.

Com as tipologias de Ribas (2005) e Teixeira (2007)
procuramos identificar diferentes fun¢des do irdfigo, e
tivemos condi¢Bes de observa-las no contextwelgornalismo
E com o conceito de Cairo, demonstramos a impdeéada
informacdo em detrimento a estética na infografitéo,
analisamos a utlizacdo das caracteristicas do aljsmo
praticado naveh pesquisadas por Palacios — hipertextualidade,
memoria, multimidialidade, interatividade, persizegdo de
conteldo e atualizagdo continua — no infogréfiamghistico.
Tais caracteristicas possibilitam entender a e@olugleste
subgénero no supontech

No capitulo 2, procuramos dividir os infograficom e
geracbes distintas. Foi outra importante maneira de
compreendermos a evolucdo da infografia waebjornalismo
Verificamos que ainda é pequeno o nimero de inficgsaque
podem ser considerados adaptados ao supgete A grande
maioria ainda estd na fase de consolidacdo, aiigdaa ao
impresso e utilizando algumas das caracteristicas d
webjornalismo Percebemos que hd um grande desconhecimento
por parte dos produtores do material jornalistitorelagéo a sua
identificacdo. As secbes de infografia de UOLelemundo.es

apresentam outras modalidades jornalisticas.
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Infografias de primeira e segunda geracdo poderertra
em sua narrativa informagfes jornalisticas completdas, em
determinadas situagcbes, o material poderia semgatzado
pelo uso da multimidialidade. O caso do infograBobre a nova
radioterapia € um exemplo desta situacdo. A exg@iwados
especialistas poderia vir em forma de texto vedalconjunto
com ilustragbes, porém, o uso do video permitecoideragente
observe de que forma acontece o processo do examecomo
ver os profissionais em seu local, demonstrando eremplos
reais este funcionamento.

O numero de infograficos de terceira geragdo (dois)
demonstra que ainda ndo estamos em uma fase dEd@ma
metafora & adaptagdo. J& observamos exemplos ctgos
infografias multimidia e percebemos que existessibdidade de
construir a narrativa com o uso da multimidialidaBerém, a
pequena quantidade ratifica o fato de ainda ndarsargeracdo
consolidada.

Assim como a quarta geracdo, em que identificamos
apenas dois infograficos em base de dados, coadmecomo tal
a partir dos modelos que observamos, principalmamnie
nytimes.combDenominamos infogréaficos de quarta geracdo, mas
por questdo de didatica, pois estas pecas sdo ggam@ara o
futuro da modalidade jornalistica maeb.Estamos em uma fase
preliminar, que apresenta como resultados graffessamentas,

calculadores enashupse ao contrario da geracdo anterior, ainda
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nao ha exemplos claros de sua utilizacdo na infiagmnalistica
— como acreditamos ser caracterizada.

No capitulo 3, apresentamos a tipologia de como a
multimidialidade é utilizada na infografia jorndiés naweh
Partimos da observacéo das sec¢fes de infograficdkOd. e do
elmundo.esonde identificamos a periodicidade do uso de
diferentes midias, os produtos disponibilizadossegdo e os
infogréficos jornalisticos.

O uso do &udio e do video ainda ndo é sistematico n
UOL e noelmundg ao longo do ano de 2009 verificamos 18
produtos que continham video e 13 com &udio. Outrkas
como fotos, ilustracdes e animacdes tém uso reworesendo
98 vezes na secao de infogréaficos destdsjornais

O infografico jornalistico € apenas o terceiro pitod
mais disponibilizado na sec¢do que leva seu nonfeonal UOL:
foram 7, contra 13 graficos e 12 mapas. J&lnundo.eforam
43 infogréficos, do total de 73 produtos. Dos inédigos,
encontramos apenas dois de terceira geragcdo, ambos
elmundo.es

Antes de propormos a tipologia da multimidialidade
infografia jornalistica, buscamos entender as nidaidbs
jornalisticas que fazem uso desta caracteristiegetipornalismo
O infogréfico jornalistico tem a funcdo de demaunstum
acontecimento ou o funcionamento de algo compldierente

da reportagem que pode abordar temas amplos casanpgens
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e locais, mas deve ter uma narrativa que conte hastéria,
mesmo que em tépicos. J& o especial apresentanafées sobre
um mesmo tema, sendo que reportagens e infogrgficdem
fazer parte da composicdo desta modalidade, qeserga uma
linguagem n&o-linear, pois ndo é uma histéria asetada, mas
sim um tema a ser explorado a partir de diferene@srsos.

Na composicdo da narrativa, as midias podem ser
observadas de trés diferentes maneiras: (1) itivgtraguando
nao representa informacdo, apenas um elemento ati®oor
como um avido de voa pela tela, sem demonstraiis|o¢?)
coadjuvante, quando ha midias que sdo complemsrdgpauta,
ndo esta vinculada diretamente a narrativa, magsepta
material extra, com informacdes jornalisticas; g8tagonista,
guando a midia é elemento essencial na compos&aardativa,
sua auséncia diminui ou exclui a capacidade de @mpao do
infogréfico jornalistico por parte do usuério.

O papel que as midias exercem no infografico
jornalistico varia de acordo com a funcdo que exercpode
assumir; protagonista, pois a narrativa do infagoatem por
caracteristica a coesdo dos elementos de mandissanidvel,
ou coadjuvante, quando n&o estd presente diretameat
narrativa central da infografia, mas possui infoyama
jornalistica, seja na apresentacdo da pauta owcontaido extra.
A reportagem multimidia, por ser uma modalidadegbstica

gue explora de maneira aprofundada a pauta, peomiteo de
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midias protagonistas e coadjuvantes que podenpsesemtados
por audio e video. E por fim, 0 especial, por saatarizar por
um microsite 0 uso de midias podem complementar os trés

papéis dispostos na tipologia.

5.1 Das hipéteses

A primeira hipétese que apresentamos refere-secaita
e quarta geracdo dos infograficos jornalisticos acdiormas
consolidadas do uso desta modalidade jornalisticaet, sendo
formas diferenciadas conforme o uso das caradtasst recurso
do suporte. Quanto a consolidacdo, identificamosnap na
terceira geracdo, que apresenta infografias que aldm da
transposicdo e da metafora do impresso, pois aaggaracao
esta em uma fase preliminar, que discutiremos postente.

A diferenca entre terceira e quarta geracdo p@ue s
observada no uso das caracteristicas e recursestgornalismo
A utilizacdo da multimidialidade como recurso naratva da
infografia é essencial para identificarmos a teacgeracdo. E, a
partir da tecnologia de base de dados, vemos m®dgte
atingem elevados graus de interatividade e permai@msuario a
personalizagao de conteldo.

Estas diferentes caracteristicas e recursos ceatifia
segunda hipétese. O desenvolvimento da infografiaajistica

acontece paralelo ao deebjornalismo Assim, apontamos a
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terceira e quarta geragdo como fases de adaptagiiodhlidade
jornalistica aweh sendo que a terceira ja estd consolidada e a
guarta ainda se encontra em uma etapa preliminag @
utilizacdo da base de dados de maneira potendalimgpresenta

0 estagio mais avancado do jornalismo digital.

A fase preliminar deste tipo de “infografia” dese-ao
gue defendemos na terceira hipdtese. Ainda naotitmm
infograficos jornalisticos criados a partir da @ogia de base de
dados que permitam a personalizacdo de conteldmfdbases
(RODRIGUES, 2008, 2009), que denominamos ao longo d
dissertacdo de infografia de quarta geracdo, sdoyendade,
gréficos,mashups calculadoras ou ferramentas, criados a partir
do cruzamento de dados, gerado a partir da opc¢d do
interagentes.

N&o ha narrativa caracteristica do infograficmadistica
nos exemplos da quarta geracdo. As informac¢0fesrdisfizadas
sdo dados néo interpretados pelos produtores,deveinim novo
cenario apontado (CAIRO, 2008), em que estes exammpl
preliminares do possivel futuro da infografia s@&oursos que
possibilitam ao usuario a sua propria interpretagdas
informacdes.

A aplicacdo da tipologia do uso das midias presea
desenvolvida e aplicada a outros estudos. Mas itamress ser
uma ferramenta que permite entender a funcao déa mial

infogréfico jornalistico. Percebemos que a utiléage audio e
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video como protagonistas reflete em um materiakagm para
compor a narrativa e ser fundamental ao entendoneiut
contetdo jornalistico. J& quando coadjuvante, Hérnrac&o
jornalistica, mas de maneira diferenciada, que pceée
complementar, extra ou trazer dados que apresemttzma da
infografia e sdo colocados em seu texto curto desaptacdo —
observamos através do audio.

Verificamos que midias do tipo ilustrativas néwonté
funcdo jornalistica nas modalidades observadasivisagd da
infografia por correntes - em que temos a relagiond e
contetdo — (CAIRO, 2008) fica evidenciada. Poisngiglias
ilustrativas sdo de carater puramente estéticooerg@resentam
informacao jornalistica, sendo dispensaveis patanapreensao
da pauta.

As hipéteses levantadas foram observadas ao ldago
dissertacdo e acreditamos que elas podem ser daslia
individualmente, aprofundando algumas questdesarirpgleste
contexto, discutiremos, a seguir, possiveis futessidos que
podem surgir partindo-se das constatacdes e inesrtevantadas

nesta pesquisa.
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5.2 Projetando cenarios futuros

A partir das hipdteses, acreditavamos que a tarcei
geracdo representava a fase de adequacdo do fidogra
jornalistico ao suporteely situagdo que observamos, porém, nao
€ sistemética a utilizacdo deste tipo de infografia
webjornalismo O uso da multimidialidade esta4 presente, mas
disperso em modalidades jornalisticas distinta® passuem
caracteristicas semelhantes.

Acreditamos que a tipologia apresentada nesta
dissertacdo é um indicio inicial em relagdo a aa#@ao da
multimidialidade no infografico webjornalisitco. Buscamos
entender como esta caracteristica € utilizada pwdalidade
jornalistica, mas o estudo pode ser ampliado patra®questdes
que influenciem na relagéo entre infografia e o deamidia —
apuracao e producao.

Entender como as midias s&o utilizadas permiteiampl
as diferenciagdes entre infografico, reportagem spedal
multimidia. Cada modalidade possui sua funcdo &spEec
porém, a utilizacdo de recursos como video e apdite ser
diverso em cada um destes subgéneros. Além décaerifomo
séo disponibilizadas estas midias, é importantereas que tipo
de informacdo infografica, reportagem e especial neste

material.



223

A fase preliminar dos infograficos em base de dado
resulta em um cenario para estudos que possam anbepo
desenvolvimento desta etapa da infografiavefa Acreditamos
que sistematizar as modalidades que atualmenieaatila base
de dados permite a compreenséo deste recursodalémtender
questbes relativas ao tipo de conteddo que é disfimado.
Desta sistematizagdo e compreensao das informgagésentes
nestas modalidades podem resultar dados que afailia
entender como o infografico pode sair da fase rmpmedir e

comecar a apresentar exemplos efetivos da quamacage
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ANEXO A

Formulario de identificacdo e analise dos Infogratios
Multimidia
Infogréfico: / UOL ou elmundo.es / Data:
dia-més

1.Caracteristicas basicas (marque se encontrada)
( )Titulo

( )Texto Curto de apresentacao

( )Narrativa indissociavel

( )Autor

( )Fonte

2. Se considerado infogréafico, em qual geracdassificado?

( )1 )22 )3E( )4

3. Possui diferente(s) midia(s)? Qual (ais)?

( ) Audios

( ) Videos

( ) Animacdes

( ) Fotos

( ) llustragBes (graficos, tabelas, mapas, etc.)

4. Na narrativa do infografico que papel a(s) ni&)ipapel
exercem?

( ) Protagonista, fundamental na informacao
( ) Coadjuvante, complementa a informacéao do texto
( ) llustrativa, ndo acrescenta informacgéo ao irébgo

5. Como acontece a relagdo das midias no infografic

(SALAVERRIA)?
( ) Justaposicao
( ) Integracéo

6. Se nédo é infografico, como a peca grafica &iflesdo o
exemplo?
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ANEXO B

Ferramenta para andlise de material multimidia dos
cibermeios
Desenvolvida por Tattiana Teixeira, a partir das gsquisas
realizadas pelo NUPEJOC — Nucleo de Pesquisa em
Linguagens do Jornalismo Cientifico.

Parte | — Identificacdo do cibermeio

1. nome do cibermeio:
2. caracteristicas:
1. ano de fundagéo:
2. alcance da cobertura (nacional; estadual; municipal
internacional):
3. grupo ao qual pertence (se aplicavel):

4. posicao no mercado (se aplicavel):

Parte Il — Anadlise do objeto

3. O veiculo conta com um menu (sec¢ao) exaysara o
armazenamento de material multimidia ?

1. ()sim 2.( )néo
4. Se sim, que nome este menu recebe ?

5. Se ndo, como este material pode ser acesspddjrada
pagina inicial ? H4 menus especificos ? Como sdordimados ?
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6. Que tipo de material o veiculo disponibilizagseus leitores
nesta (s) secao (6es) especifica (s) (para a a@éddisguir,
considere apenas o material publicado nos Ultinasrdeses) ?

) 4udio (podcast) — quantos ?
) mash up — quantos ?

) video — quantos ?
) hewsgame — quantos ?

) galeria de fotos sem audio — quantas ?

agpODE
AN AN AN AN

S
~—~

) galeria de fotos com audio — quantas ?

7. ( ) infograficos
() de segunda geracao — quantos (indicar n°.
absoluto e percentagem )
2. ( ) de terceira geracdo — quantos (indicar n°.
absoluto e percentagem)
3. ( ) de quarta geracdo — quantos (indicar n°.
absoluto e percentagem)
7. Para cada um dos itens abaixo elencados, ind&ae
producao é :

=

7.14udio ( )préopria ( )deagéncia ( o)desmo
grupo ( ) sem identificagédo

7.2.mash up ( ) prépria ( ) de agéncia ( ) do megmngo
() sem identificacéo

7.3.video ( )prépria ( )deagéncia ( )mdesmo
grupo ( ) sem identificacédo

7.4. rewsgame( ) propria ( ) de agéncia ( ) do mesmgogr
() sem identificacéo

7.5.galeria de fotos sem audiq ) prépria ( ) de agéncia ( )
do mesmo grupo ( ) sem identificacéo
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7.6.galeria de fotos com audiq ) propria ( ) de agéncia ( )
do mesmo grupo ( ) sem identificacédo

7.7.infogréficos () prépria ( ) de agéncia ( ) do mesmo
grupo ( ) sem identificacéo

8. No caso dos infograficos de terceira geragédo que
recursos podem ser encontrados em cada um deles ?

a. ( ) video ? Quantos % usam tal recurso ?
b. ( ) audio ? Quantos % usam tal recurso ?
c. ( ) mapa ? Quantos % usam tal recurso ?
d. ( ) animac¢des ? Quantos % usam tal recurso ?
e. () fotos ? Quantos % usam tal recurso ?
f. ( ) ilustracbes ? Quantos % usam tal recurso ?

Quantos % usam mais de dois dos recursos citadoa aao
mesmo tempo ?

9. Na data analisada, o material descrito no it€hesétava,
especificamente na pagina inicial:

1. ( ) acompanhando uma noticia ou reportagem ?
Quantos %

2. ( ) oferecido de modo independente, com destaque
? Quantos %

3. ( ) oferecido de modo independente, sem destaque
Quantos %

4. ( ) nao estava disponivel.

10. No caso daquele material que acompanha un@anoti
reportagem:
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10.1.quais eram ?
a. () audio (podcats) — quantos ?

b. ( ) mash up — quantos ?
c. ( ) video — quantos ?
d. ( ) newsgame — quantos ?

e. () galeria de fotos (com e sem audio) — qusa®t

f. ( ) infografico — quantos ?

10.2. eles repetem a informac&o que se enconicarpo da
matéria ?

1.( ) sim-—quantos % 2)({ao quantos %
10.3. eles sé@o autbnomos em termos de sentido &,Ipbdem ser

compreendidos independentemente da matéria jdicalétgie
acompanham ?

1.( ) sim - quantos % (2.) ndo — quantos
%

10.4. em relacédo a esta independéncia enuncigtigho recurso
gue mais se mostrou autbnomo (em nimeros percgntuai

a. () audio (podcats) — quantos ?
b. ( ) mash up — quantos ?
c. ( ) video — quantos ?

d. ( ) newsgame — quantos ?
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e. () galeria de fotos (com e sem audio) — qpsant

f. ( ) infografico — quantos ?

10.5. em termos de editoria/temas, em qual dasadds a seguir
estes recursos costumam ser mais utilizados ?

a.( )geral - %

b. ( ) politica - %

c. () economia - %

d. ( ) ciéncia e tecnologia - %

e. ( ) saude e bem estar - %

f. () cultura-%

g. ( ) internacional - %

h.( ) outras — %




